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oz:

21. yiizyilda sosyal medyamn islerlik kazanmast her kesimden insani internetle
ilgilendirecek noktalara ulastirmistir. Sosyal medya; siirekli giincellenebilmesi, ¢oklu
kullanmima ve sanal paylagimlara agik olmasi nedeniyle en ideal kullamim alanlarindan
birisi haline gelmistir. Insanlarin bu sanal ortamda giin gectikce daha fazla vakit
harcadiklar: ve yeni bir diinya kurarak yasadiklari goriiliir. Arkadag bulma, sosyal ve
siyasal diisiincelerini paylasma, tanisip evlenme gibi ciddi eylemler sanal ortamlarda
gercgeklesmektedir. Bu arastirmada Sosyal Bilgiler ogretmen adaylarimin sosyal medya
kullaninuna yénelik tutumlarinin incelenmesi amaglanmaktadir. Arastirma nicel arastirma
tiirlerinden tarama modelinde tasarlanmistir. Arastirmanin ¢alisma grubunu, 2019-2020
egitim ve 6gretim yili giiz doneminde bir devlet iiniversitesinin Sosyal Bilgiler Ogretmenligi
Lisans Programi’nda égrenim gormekte olan ve arastirmaya goniillii olarak katilmayi
kabul eden 1.,2.,3. ve 4. stmflardan 213 6gretmen adayt olusturmaktadir. Aragtirmada veri
toplama aracit olarak Otrar ve Argin (2015) tarafindan gelistirilen “Sosyal Medya
Kullanimina Yonelik Tutum Olgcegi” kullanilmistir. Arastirmanin sonuglarina gore Sosyal
Bilgiler ogretmen adaylarimin  cinsiyetlerine gore hi¢hir boyutta anlaml  fark
bulunmanustir. Ogretmen adaylarimn diiskiinliik puanlar arasinda simf diizeyine gore
anlaml bir farkhik bulunmus; eglence-paylasim, ilgi ¢ekme, sosyal etkilesim, agik
etkilesim, egitim ve toplam puanlart arasinda anlamli farkhiltk bulunmanmustir. Ogretmen
adaylarmmn eglence-paylasim puanlart arasinda aylik gelir diizeyine gére anlamly bir
Sfarklilik bulunmus, diiskiinliik, ilgi cekme, sosyal etkilesim, acik etkilesim, egitim ve toplam
puanlart arasinda anlamli farklilik bulunmamistir. Ogretmen adaylarimn diiskiinliik ve ilgi
¢ekme puanlart arasinda aylik okunan kitap sayisina gére anlamh bir farklilik bulunmug
sosyal etkilesim, eglence-paylasim, agik etkilegim, egitim ve toplam puanlart arasinda
anlaml farkliik bulunmamustir. Bu dogrultuda 6gretmen adaylarinin tiye olduklart sosyal
medya sitelerinde mesleki 6grenme toplulugu olusturmalar: saglanarak sosyal medyayt
egitim-6gretim stirecinde nasil daha etkili kullanabilecekleri konusunda etkilesimleri
saglanabilir
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Abstract

The social media became operational in the 21st century and brought people from all walks
of interest to the internet. Social media has become one of the most ideal usage areas
because it can be continuously updated, open to multiple usage and virtual shares. It is
seen that people spend more time in this virtual environment and live by building a new
world. Serious actions such as finding friends, sharing social and political thoughts,
meeting and getting married take place in virtual environments. In this study, it is aimed to
examine the attitudes of the prospective Social Studies teachers towards the use of social
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media. The research was designed in the survey model of quantitative research types. The study group consisted
of 213 prospective teachers from the 1st, 2nd, 3rd and 4th grades who are studying in the Social Studies Teacher
Undergraduate Program of a public university in the fall semester of 2019-2020 academic year. In this research,
Attitude Scale towards Social Media Use developed by Otrar and Argin (2015) was used as data collection tool.
According to the results of the study, no significant difference was found in any dimension according to the gender
of the Social Studies teacher candidates. A significant difference was found between the indulgence scores of
teacher candidates according to grade level; There was no significant difference between entertainment sharing,
attention, social interaction, open interaction, education and total scores. There was a significant difference
between the participants' entertainment sharing scores according to their monthly income; There was no
significant difference between induction, attention, social interaction, open interaction, education and total scores.
There was a significant difference between the scores of pre-service teachers' indulgence and attention according
to the number of books read monthly, but no significant difference was found between social interaction,
entertainment sharing, open interaction, education and total scores. In this direction, teacher candidates can
create professional learning communities in social media sites where they are members and interact with them
about how they can use social media more effectively in education-training process.

Keywords: Social media, Social Studies, prospective teachers, attitude.

GIRIS

Hizla degisen teknoloji ve giderek artan istek ve ihtiyaclarla birlikte iletisim yeni bir boyut
kazanmistir. Teknoloji ile insan bu istek ve ihtiyaglarina cevap bulabilmek ic¢in birtakim
iletisim araglar1 gelistirmistir. Bu iletisim araglar1 son yillarda hayatimizin her alanim
kapsamaya baglayan internet ve internet iizerinden kullanilan sosyal paylasim aglaridir
(Solmaz, Tekin, Herzem ve Demir, 2013). Sosyal paylasim aglari; bireylerin sinirlari
belirlenmis bir sistem icerisinde halka ac¢ik ya da yar1 agik profil olusturmasina, kullanicilarin
baglantida oldugu diger kimselerin listesini agikca gérmesine ve aralarinda gezinmesine izin
veren web tabanli hizmetlerin tiimiinden olusmaktadir (Biiyliksener, 2009). Sosyal aglar
insanlara duygu, diisiince ve eserlerini paylasacaklari imkanlar sunmakta ve tartismaya
acmaktadir. Bu sanal ortamlar sosyal medya olarak adlandirilmaktadir (Solmaz vd, 2013).

Sosyal medya; erisilebilir ve 6l¢eklenebilir iletisim araglari tizerinde meydana getirilen sosyal
etkilesim ve paylasim alan1 olarak bireylerin duygu ve diisiincelerini, gozlemlerini,
tecriibelerini aktarmak ve birbirleriyle iletisim halinde bulunmak i¢in kullandiklar1 ¢evrimigi
ortamlardir (Aydogan ve Kirik, 2012). Sosyal medya, tek yonlii bilgi paylasimindan, karsilikli
ve es zamanl bilgi paylasimina ulasilmay1 saglayan diyaloglar ve paylasimlar biitliniidiir.
Kullanicilarin ¢esitli konularda birbirleriyle konustuklari, bilgi ve fikir paylasiminda
bulunduklari sanal ortamlardir (Akt.Tekayak, 2017). Ik bakista bireyler ya da kiiciik gruplar
arasinda gergeklesen diyaloglar ve paylasimlar gibi goriinse de sosyal medya; bloglar ve
forumlar, fotograflar, videolar, linkler, ses kayitlari, sosyal aglardaki profil sayfalari ve daha
farkli igerikleri ifade eden genis bir kavramdir (Eley ve Tilley, 2009). Sosyal medya; teknoloji
ve telekomiinikasyon ile sosyal iletisimin, kelimeler, gorseller, ses dosyalar1 yolu ile saglandig:
bir yapidir (Biiyiiksener, 2009). Dolayisiyla sosyal medyanin zaman ve mekan sinir1 olmaksizin
paylasimin, etkilesimin ve tartismanin esas alindig1 bir iletisim ag1 oldugu sdylenebilir.

Sosyal medya uygulamalarinda igerigi tamamen kullanicilar belirlerler. Insanlar sosyal
medyada giinliik diisiincelerini yazabilir, bu diisiinceler iizerine tartigabilir ve ortaya yeni
fikirler koyabilirler. Fotograflar ve videolar paylasabilir, is arayabilir ve bulabilirler. Hatta
sosyal medyadan biriyle tanisip evlenebilirler (Akinct Vural ve Bat, 2010). Ayrica sosyal
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medya sadece bir iletisim araci olmaktan ziyade oyun oynama, bilgi edinme, para kazanma,
arama yapma gibi bireylerin ihtiyaci olan birgok konuyu da ele almaktadir (ili, 2013). Tiim bu
yonleriyle sosyal medya kisilerarasi iletisimde, bos zaman etkinliklerinde, toplumsal iligkilerin
gelistirilmesinde ve kamuoyu olusturulmasinda etkili bir iletisim aracidir (Goker, 2015). Bu
dogrultuda Lietsala ve Sirkkunen (2008) sosyal medya ile ilgili su temel ozellikleri
belirtmektedirler:

¢ Sosyal medya, kendine 6zgii bir igerik alanina sahiptir.

e Kaullanicilar sosyal medyada tiim icerigi veyahut bir kismini kendileri olusturma,
paylasma ve degerlendirme imkéanina sahiptirler.

e Sosyal medya, sosyal etkilesime dayalidir.

e Sosyal medya, dis aglar1 birbirine baglama 6zelligine sahiptir.

e Sosyal medyanin tiim kullanicilarinin birbirlerinin profillerine ve igeriklerine erisim
saglayabildigi 6zellikleri bulunmaktadir.

Sosyal medya platformu; gazete, televizyon ya da film gibi geleneksel medya araglarindan
farklidir. Geleneksel medya ortaya koydugu iiretimin yayinlanmasi i¢in belirli kaynaklara
ihtiya¢ duyarken, sosyal medya bilgiyi paylagsmak ve bilgiye erismek i¢in iicretsizdir. Ayrica
sosyal medya hizlilik, ucuzluk, giincellik, giivenirlik, iletisimi kolaylastiricilik ve imaj
tyilestiricilik bakimindan geleneksel medyaya gore daha avantajlidir (Akt.Tekayak, 2017). Bu
anlamda sosyal medya; insanlarin iletisimini, ¢alismasini, isbirligini ve 6grenme siirecini
yeniden sekillendirmistir (Oztiirk ve Talas, 2015).

Sosyal medya egitim ortamlar1 ve egitimle ilgili kisiler tarafindan da kullanilmaktadir. Sosyal
ag sitelerinin esnek ve kullanici dostu olmasi birgok 6grencinin bu yolla basit adimlar takip
ederek bir topluluk olusturmalarini, kendi aralarinda paylasimlarin1 gergeklestirmelerini ve
dontitler vermelerini saglamaktadir. Dolayisiyla sosyal medyanin 6grencilerin  6grenme
stirecini desteklemesi, Ogretmenin 6gretim ve degerlendirme siirecine destek olmasi gibi
birtakim yararlar1 oldugu sdylenebilir. Egitim ve 6gretim ortamlarinda sosyal aglardan
yararlanarak ogrenciler ve 6gretmenler arasinda daha etkili bir iletisim saglanacak, 6grenci ve
ogretmenlerin birbirlerini tanima olanaklar1 da artacaktir (Oztiirk ve Talas, 2015).

Ogretmenler, dgrencilerin sosyal medya kullanimini egitim faaliyetlerine dahil ederek onlari
sosyal medyanm olumsuz etkilerinden koruyabilirler. Ogretmenlerin yeni neslin davranis
sekillerini gz oniinde bulundurmalari, dijital diinyadan haberdar olmalar1 ve bu ortamlardan
egitsel amaclar dogrultusunda yararlanmalar1 egitim hedeflerinin gerceklestirilmesinde
onemlidir (Arslan, 2015). Ogretmenler dgrencilerine, sosyal medya iizerinden bir egitim
platformu olusturarak bilimsel tartisma ve fikir paylasimina katki saglayabilir; derste izlemesi
zaman alict videolar, filmler ve belgeseller izleterek dersi tamamlayict uygulamalar
yaptirabilirler (Benzer, 2013). Pollara ve Zhu (2011) da sosyal medyanin 6grenme ve dgretme
stirecinde 6grenciler ve 6gretmenlerin iletisim becerilerini gelistirici, katilimi genisletici, akran
destegini  gli¢lendirici ve isbirligine dayali Ogrenmenin gerceklesmesi amaciyla
kullanilabilecegini belirtirler.

Sosyal medyanin 6grencileri olumlu etkiledigi kadar olumsuz etkiledigi de bilinmektedir.
Sosyal medya yoluyla 6grenci bilgi agisindan kendisini gelistirebilir ve sanal diinyanin kendine
sundugu degerlerle 6grenme siirecini olumlu yonde etkileyebilir. Ancak sosyal medyanin
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ogrencilerde 6zgiiven eksikligi ve asosyallesme gibi birtakim olumsuz 6zellikler de ortaya
cikardigi bilinmektedir. Ayrica sosyal medya 6grenciler arasinda siber zorbaligin da yasandigi
bir mekan haline doniisebilmektedir (Bastiirk Akca, Sayimer ve Ergiil, 2015). Ogrencilerin
sosyal medyada tacize, tehdide ve zorbaliga maruz kalmadan bir takim tedbirler alinmasi ve bu
baglamda farkindalik olusturulmasi gerekmektedir (Korucu ve Usta, 2017).

Ogretmenlerin grenme ve dgretme siirecinde sosyal medyay1 dogru ve etkili kullanabilmeleri,
ogrencilerin sosyal medyada daha dogru vakit gecirmeye yonlendirmeleri ve dgrenmelerini
desteklemeleri 6gretmen egitimi sirasinda sosyal medyaya iliskin edindigi tutumlarla paralellik
gostermektedir. Bu nedenle adaylarin 6gretmen egitimleri siirecinde sosyal medyay1 dogru ve
etkili kullanmaya ydnelik beceriler edinmeleri, sosyal medyay1 6grenme ve 6gretme siirecinde
nasil kullanabileceklerine yonelik deneyimler gecirmeleri 6nemlidir. Burada karsimiza ¢ikan
tutum kavramini aciklamak yerinde olacaktir.

Tutum kavramui, bir duruma, olaya ya da nesneye iligkin bireyin egilimleri olarak tanimlanabilir.
Herhangi bir uyariciya kars1 gergeklesen duygusal egilimler ve tepki vermedir (Kazazoglu,
2011). Tutumlar, yasant1 yoluyla kazanilir. Begenilerimiz, tercihlerimiz, sevgilerimiz ve
nefretlerimiz sahip oldugumuz tutumlar ile agiklanabilir. (Collii ve Oztiirk, 2006). Tutumlarm
saglikli bir sekilde Olciilmesi ise davranislarin dogru tahmin edilmesini saglar. Bu nedenle
tutumlarin tespit edilmesi egitimciler i¢in ayrica 6nemlidir. Egitimcilere gore tutum kavrami
ise 6grenme ve dgretme siirecini etkileyen bir unsur olarak ele alinir (Oztiirk ve Kalyoncu,
2014). Egitimcilerin bir uyariciya yonelik tutumlari onu dogru ve etkili kullanma konusunda
yardimc1 olacaktir. Bu arastirmanin konusu olan sosyal medyaya iligkin egitimcilerin
tutumlarinin hangi yonde oldugu onu nasil kullanacaklarin1 da belirleyecektir.

Literatiirde Ogretmen adaylarimin sosyal medya kullanmalarima yonelik cesitli calismalar
bulunmaktadir. Bu calismalarda 6gretmen adaylarmin sosyal medya kullanim durumlar1 ve
medya okuryazarlik diizeyleri arasindaki iligki (Karasu ve Arikan, 2016); Sosyal Bilgiler
ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanim ve doyumlar1 (Aydin ve Celik, 2017); 6gretmen
adaylarinin sosyal medya kullanimina iligkin tutumlar1 (Malatya il 6rnegi) (Kirnik, Pepeler ve
Ozbek, 2018); Fen Bilgisi 6gretmen adaylarinin sosyal medyay1 kullanim amaglar1 (Benzer,
2013); 6gretmen adaylarinin sosyal ag sitelerini kullanim amaglari, elestirel diisiinme egilimleri
ve medya okuryazarliklar1 arasindaki iliski (Ulu ve Bas, 2019); 6gretmen adaylarinin medya
okuryazarlig1 dersi kapsaminda internet ve sosyal medya kullanimlar1 (Ata ve Yildirim, 2016);
Y kusagi ogretmen adaylar1 ve sosyal medya (Glindiizalp ve Sener, 2019); Sosyal Bilgiler
Ogretmen adaylarinin sosyal ag kullanim profillerinin belirlenmesi (Yesiltas, 2016); 6gretmen
adaylarinin sosyal medya kullanimlariyla e-6grenmeye yonelik tutumlari arasindaki iligki
(Unsal ve Avar Vayvay, 2018); 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya iliskin tutumlari ile
internet bagimliliklart arasindaki iligki (Sagir ve Dogruluk, 2018); 6gretmen adaylarinin sosyal
medya destekli bilimsel iletisimi kullanmalar1 (Daghan, Nuhoglu Kibar, Menzi Cetin, Telli ve
Akkoyunlu, 2015); 6gretmen adaylarinin sosyal medya kavramina iliskin algilar1 (Erdem,
Alkan ve Erdem, 2017); tiniversite 6grencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlar1 (Akiiziim ve
Saragoglu, 2017); Gorsel Sanatlar 6gretmen adaylarinin sosyal medyanin 6grenme siirecine
etkilerine iliskin goriisleri (Ozkan, 2019); Sosyal Bilgiler 6gretmen ve dgretmen adaylarmin
sosyal medyadaki tarihle ilgili paylasimlara iliskin gortisleri (Elbasan, 2019); Sosyal Bilgiler
ogretmen adaylarmin sosyal medya kullanimlarinin medya okuryazarlik diizeyinde farkli
degiskenler agisindan incelenmesi (Giiney, 2018); 6gretmen adaylarinin bilgi gizliligi yonetimi
davraniglari, internet bagimliliklar1 ve sosyal medya kullanim aliskanliklar1 arasindaki iliskileri
(Seving, 2018); Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanim aligkanliklari ile internet
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bagimliliklar1 arasindaki iligki (Dogruluk, 2017); Fen bilgisi 6gretmen adaylarinin, bir grenme
ortami olarak sosyal medyay1 kullanmalarina yonelik tutumlarinin incelenmesi (Surgun, 2016);
ogretmen adaylariin sosyal medyadaki etik davranislara iliskin goriisleri (Misirli, 2016) gibi
konularin ele alindig1 goriilmektedir. Buna gore literatiirde 6gretmen aday1 ve sosyal medya ile
ilgili farkli caligmalar mevcuttur. Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya ile ilgili
tutumlarini ele alan ¢alismalarin (Yesiltas, 2016; Aydin ve Celik, 2017; Giiney, 2018; Elbasan,
2019) son yillarda yapilmaya baslandig1 goriilmektedir. Bu arastirma ile hem literatiire katki
saglamak hem de farkli sonuglar ortaya ¢ikarmak amaclanmaktadir. Ogretmen adaylarmin
meslek hayatlarina basladiklarinda giinlilk hayatimizin bir parcasi haline gelen sosyal
medyadan etkili bir sekilde yararlanabilmeleri sosyal medyaya iligkin tutumlarina baghidir. Bu
nedenle O0gretmen adaylarmin sosyal medyadan egitimsel amaclarla yararlanabilmesi i¢in
adaylarin sosyal medyayr kullanim tutumlarimin tespit edilmesi Ogretmen egitimini
sekillendirmek acisindan da 6nem tagimaktadir.

Arastirmanin Amaci
Bu arastirmada Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya yonelik tutumlarinin
tespit edilmesi amaglanmistir. Bu dogrultuda asagidaki sorularin cevaplanmasi hedeflenmistir:

1.Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya yonelik tutumlar1 nelerdir?

1.1. Ogretmen adaylarinin Slgekte yer alan boyutlardan aldiklari en diisiik, orta ve en
yliksek farkindalik puanlari nedir?

1.2. Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya yonelik tutumlar1 cinsiyete
gore farklilasmakta midir?

1.3. Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya yonelik tutumlar1 siif
diizeyine gore farklilagmakta midir?

1.4. Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya yonelik tutumlari aylik okunan
kitap sayisina gore farklilasmakta midir?

1.5. Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya yonelik tutumlar aile gelirine
gore farklilasmakta midir?

1.6. Ogretmen adaylarinin kitap okuma aliskanligina yénelik tutum 6lgegi boyutlarinin
birbiriyle iligkisi nasildir?

YONTEM

Arastirmanin Modeli

Bu arastirmada nicel arastirma yontemlerinden tarama modeli kullanilmistir. Tarama (survey),
gecmiste ya da o anda var olan bir durumu var oldugu sekliyle betimlemeyen ve tanimlamay1
amaglayan yaklasimdir. Bu yaklasimda arastirmaya konu olan her neyse onlar1 degistirme ve
etkileme ¢abasi yoktur (Biiyiikoztiirk, Kili¢ Cakmak, Akgiin, Karadeniz, ve Demirel, 2009). Bu
aragtirmada, Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya yonelik tutumlar: tespit
edilmek istendiginden tarama modelinden yararlanilmistir.

Calisma Grubu

Arastirmanin ¢alisma grubunu 2019-2020 egitim ve o0gretim yili giiz doneminde bir devlet
{iniversitesinin Sosyal Bilgiler Ogretmenligi Lisans Programi’nda 1.,2.,3. ve 4.smif diizeyinde
ogrenimini siirdiirmekte olan ve arastirmaya katilmay1 goniillii olarak kabul eden 213 gretmen
aday1 olusturmaktadir. Bu dogrultuda arastirmanin 6rneklem tiirii kolay ulasilabilir 6rnekleme
olarak belirlenmistir. Kolay ulasilabilir 6rnekleme, arastirmacinin yakin ve erisilmesi kolay

olan katilimcilart sectigi Ornekleme tiiridiir. Bu oOrnekleme diger Ornekleme tiirlerinin
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kullanilma olasiligimin az oldugu durumlarda kullanilir (Dawson ve Trapp, 2001). Bu
arastirmada da Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylar1 ulasilmasi en kolay 6rneklem oldugu igin
tercih edilmistir.

Veri Toplama Aracz

Arastirmada veri toplama araci olarak Otrar ve Argin (2015) tarafindan gelistirilen “Sosyal
Medya Kullanimma Yénelik Tutum Olgegi” kullamlmistir.  Olgek diiskiinliik (13 madde),
eglence ve paylasim (8 madde), ilgi ¢cekme (5 madde), sosyal etkilesim (3 madde), agik iletisim
(3 madde) ve egitim (3 madde) olmak tizere alt1 boyuttan olugsmaktadir. Otrar ve Argin (2015)
Olcege iliskin Cronbach’s Alpha degerlerini hesaplamis bu hesaplamaya gore diiskiinliik
boyutuna dair 0,916, eglence ve paylasim boyutuna dair 0,826, ilgi gekme boyutuna dair 0,788;
sosyal etkilesim boyutuna dair 0,747, agik iletisim boyutuna dair 0,739 ve egitim boyutuna dair
0,661 toplam o6l¢cege dair ise 0,921 bulunmustur. Arastirmacilar da 6l¢egin Cronbach’s Alpha
degerlerini hesaplamis bu hesaplamaya gore diiskiinliik boyutuna dair 0,897, eglence ve
paylasim boyutuna dair 0,869, ilgi cekme boyutuna dair 0,821; sosyal etkilesim boyutuna dair
0,781, acik iletisim boyutuna dair 0,713 ve egitim boyutuna dair 0,718 toplam 6lgege dair ise
0,780 bulunmustur. Olgekte diiskiinliik boyutuna ait maddeler (23, 24, 25, 26, 27, 28, 29, 30,
31, 32, 33, 34, 35. madde) olumsuz maddelerdir. Analiz edilirken bu maddeler tersten
kodlanmastir.

Verilerin Analizi

Veriler arastirmacilar tarafindan bizzat 6gretmen adaylarina ulasilarak toplanmistir. Yapilan
normal dagilim testinde normallik degeri 0,199 bulunmustur. Bu deger 0,050den biiyiik
bulundugundan parametrik testlerle analiz edilmesi uygun bulunmustur. Arastirmada elde
edilen veriler bagimsiz gruplar i¢in t-testi, tek yonliit ANOVA, scheffe, LSD, betimsel istatistik,
korelasyon analizleriyle analiz edilmistir.

BULGULAR VE YORUM

Bu boéliimde, Ogretmen adaylarinin sosyal medya tutum oOlcegine verdikleri cevaplar
dogrultusunda elde edilen bulgulara yer verilmistir. Bu dogrultuda 6gretmen adaylarinin 6lgege
verdikleri cevaplar incelenmis, cinsiyet, sinif diizeyi, aylik okunan kitap sayisi ve ailenin aylik
geliri acisindan degerlendirme yapilmistir. Buna ek olarak 6lgekte yer alan boyutlar arasindaki
iliski bulunmus ve tablolar halinde asagida sunulmustur.

Ogretmen adaylarmin dlgekten aldiklar diiskiinliik, eglence-paylasim, ilgi cekme, sosyal

etkilesim, acik etkilesim, egitim tutum puanlarina yonelik betimsel istatistiklere Tablo 1’de yer
verilmistir.
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Tablo 1. Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medyaya Yonelik Tutumlari

Boyutlar n En Diisiik  En Yiiksek X ss

Diiskiinliik (14 madde) 213 13 65 50,36 9,49
Eglence-Paylasim (8 madde) 213 8 40 28,54 6,08
flgi Cekme (5 madde) 213 5 25 13,83 4,41
Sosyal Etkilesim (3 madde) 213 3 15 7,97 2,95
Acik Etkilesim (3 madde) 213 3 15 8,82 2,70
Egitim (3 madde) 213 3 15 7,93 2,67

Olgekte yer alan boyutlardan alinabilecek en diisiik, orta ve en yiiksek farkindalik puanlari
incelendiginde diigkiinliik boyutunda en diisilk puan 13(13x1), orta puan 32,5(13x2,5) ve
yiiksek puan 65(13x5); eglence-paylasim boyutunda en diisiik puan 8(8x1), orta puan 20(8x2.5)
ve yiiksek puan 40(8x5); ilgi cekme boyutunda en diisiik puan 5(5x1), orta puan12,5(5x2,5) ve
yiksek puan 25(5x5); sosyal etkilesim boyutunda en diisiik puan 3(3x1), orta puan 7,5(3x2,5),
en yuksek puan 15(3x5); agik etkilesim boyutunda en diisiik puan 3(3x1), orta puan 7,5(3x2,5),
en yiiksek puan 15(3x5); egitim tutum boyutunda en diisiik puan 3(3x1), orta puan 7,5(3x2,5),
en yliksek puan 15(3x5) olarak hesaplanmaktadir.

Bu puanlardan yola ¢ikarak Tablo 2’deki bulgulara bakildiginda 6gretmen adaylarinin
digkiinliik puanlari, eglence-paylasim puanlari, ilgi ¢ekme puanlari, sosyal etkilesim puanlari,
acik etkilesim puanlar1 ve egitim puanlarinin orta puanin iizerinde oldugu bulunmustur.
Ogretmen adaylarmin diiskiinliik, eglence-paylasim, ilgi ¢ekme, sosyal etkilesim, agik
etkilesim, egitim tutumu bu puanlarin cinsiyet degiskeni acisindan farklilasma durumu
incelenmis ve bunun i¢in yapilan bagimsiz t-testi sonucunda elde edilen bulgular Tablo 2’de
sunulmustur.

Tablo 2. Sosyal Bilgiler Ogretm§n Adaylarmm Sosyal Medya Tutum Olgegi Boyutlarinin
Cinsiyete Gore Bagimsiz Gruplar I¢in t-Testi Sonuglari

Boyutlar Cinsiyet N Ortalama S.S. T p

Duskiinliik Kiz 126 50,3810 9,10548 0.45 964
Erkek 87 50,3218 10,07933

Eglence-Paylagim Kiz 126 28,8730 6,03985
Erkek 87 28,0805 6,15350 0,934 351

Ilgi Cekme Kiz 126 13,6984 4,22804
Erkek 87 14,0230 4,69531 0,526 599

Sosyal Etkilesim Kiz 126 7,7619 2,91047 -1,252 ,212
Erkek 87 8,2759 2,99492

Agik Etkilesim Kiz 126 8,7619 2,70238 -0,388 ,698
Erkek 87 8,9080 2,70070

Egitim Kiz 126 8,0238 2,48987 0,589 ,557
Erkek 87 7,8046 2,91284

Toplam Kiz 126 117,5000 12,92115 0,046 ,963
Erkek 87 117,4138 13,90044

Tablo 2 incelendiginde 6gretmen adaylarmin diiskiinliik, eglence-paylasim, ilgi cekme, sosyal
etkilesim, agik etkilesim ve egitim puan ortalamalarinin cinsiyete gore farklilasmadigi
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goriilmektedir (p=0,964; p=0,351; p=0,599; p=0,212; p=0,698; p=0,557; p=0,963; p<0,05).
Buna gore cinsiyet degiskeninin sosyal medya tutum 6l¢eginin boyutlari {izerinde herhangi bir
etkisi olmadig1 goriilmektedir.

Arastirmada diger bir degisken sinif diizeyidir. Smif diizeyine yonelik olarak Ogretmen
adaylariin diiskiinliik, eglence-paylasim, ilgi cekme, sosyal etkilesim, agik etkilesim, egitim
puanlarina iligkin bulgular Tablo 3’te yer almaktadir:

Tablo 3. Sosyal Bilgiler Ogretmgn Adaylarmin Okuduklart Smifa Diizeyine Gore Sosyal
Medya Tutum Olgegi Boyutlarina Iliskin Betimsel Istatistikleri

N X Ss

1 51 52,96 7,11

2 59 47,70 10,32

Duskiinliik 3 54 50,09 10,73
4 49 51,14 8,54

Toplam 213 50,37 9,49

1 51 28,08 6,12

2 59 28,75 5,99

Eglence-Paylasim 3 54 29,11 5,54
4 49 28,18 6,81

Total 213 28,55 6,08

1 51 13,49 4,05

2 59 13,49 4,93

flgi Cekme 3 54 14,98 4,30
4 49 13,33 4,16

Total 213 13,83 4,42

1 51 8,14 3,39

2 59 8,02 2,83

Sosyal Etkilesim 3 54 8,56 2,59
4 49 7,10 2,86

Total 213 7,97 2,95

1 51 9,06 2,59

2 59 8,30 2,69

Acik Etkilesim 3 54 9,43 2,73
4 49 8,53 2,70

Total 213 8,82 2,70

1 51 7,47 2,38

2 59 7,98 2,80

Egitim 3 54 8,22 2,68
4 49 8,04 2,78

Total 213 7,93 2,67

1 51 119,20 15,07

2 59 114,24 12,74

Toplam 3 54 120,39 14,00
4 49 116,33 10,24

Total 213 117,47 13,30

Tablo 3 incelendiginde eglence-paylasim, ilgi cekme, sosyal etkilesim, agik etkilesim ve egitim
puanlarimin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmektedir. Buna ek olarak diigkiinliik puaninda ise
en yiiksek puana 1.sinif 6gretmen adaylarina ait oldugu bulunmustur. Ogrencilerin aldiklar1 bu
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puanlarin smif diizeyi degiskeni acgisindan farklilagma durumunun incelenmesi igin tek yonli
varyans analizi yapilmistir. Analiz sonuglar1 Tablo 4’te sunulmustur.

Tablo 4. Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarmim Okuduklar1 Siifa Gore Kitap Okumaya Iliskin
Tutumlarinin Tek Yonlii ANOVA Sonuglar

Kareler T. Df Kareler O. F Sig.
Gurup Arasi 797,916 3 265,972 3,037,030
Diiskiinliik Gurup i¢i 18302,967 209 87,574
Toplam 19100,883 212
Gurup Arasi 37,179 3 12,393 332,803
Eglence-Paylasim Gurup igi 7811,553 209 37,376
Toplam 7848,732 212
Gurup Arasi 96,668 3 32,223 1,667 ,175
flgi Cekme Gurup i¢i 4039,248 209 19,327
Toplam 4135,915 212
Gurup Arasi 56,986 3 18,995 2,222 ,087
o Gurup igi 1786,845 209 8,549
Sosyal Etkilesim TopI;)m 1843831 212
Gurup Arasi 42,481 3 14,160 1,975 119
Agik Etkilesim Gurup igi 1498,740 209 7,171
Toplam 1541,221 212
Gurup Arasi 16,139 3 5,380 ,754 521
Egitim Gurup i¢i 1490,941 209 7,134
Toplam 1507,080 212
Gurup Arasi 1292,660 3 430,887 2,488 ,061
Toplam Gurup igi 36194,326 209 173,179
Toplam 37486,986 212

Tablo 4’e gore 6gretmen adaylarmin diiskiinliik puanlar1 arasinda smif diizeyine gére anlamli
bir farklilik bulunmus eglence-paylasim, ilgi ¢cekme, sosyal etkilesim, agik etkilesim, egitim ve
toplam puanlar1 arasinda anlamli farklilik bulunmamistir (F=3,037, p<,05; F=1,667, p<,05;
F=2,222, p<,05; F=1,975, p<,05; F=,754, p<,05; F=2,488, p<,05).

Ogretmen adaylarinin sinif diizeyi degiskeni agisindan diiskiinliik, eglence-paylasim, ilgi
cekme, sosyal etkilesim, acik etkilesim ve egitim tutum puanlarinin Scheffe testi karsilastirmasi
yapilmistir. Buna iliskin sonuglar Tablo 5’te yer almaktadir:

Tablo 5. Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Okuduklar1 Smifa Gére Sosyal Medya
Tutumlar1 Scheffe Testi Karsilastirma Sonuglari

Boyutlar Ortalamalar farki Standart hata P Fark
Diigkiinliik 5,26587* ,1,79 ,037 1 2

Tablo 5’e gore diiskiinliik puanlar1 1. ve 2. sinif diizeyindeki 6gretmen adaylar1 arasinda 1. sinif
ogretmen adaylar1 lehine anlamli farklilik bulunmustur. 1. sinif diizeyindeki 6gretmen adaylari
sosyal medyaya daha fazla diiskiinliik gosterdigi sOylenebilir. Bu durum 1. smif 6gretmen
adaylarmin 2. siif Ogretmen adaylarina goére ders yogunluklarimin daha az olmasi ile
aciklanabilir.
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Arastirmada aile aylik gelirin 6gretmen adaylarinin diiskiinliik, eglence-paylasim, ilgi ¢ekme,
sosyal etkilesim, agik etkilesim ve egitim puanlar1 da incelenmistir. Tablo 6’da buna iligkin
betimsel istatistikler yer almaktadir:

Tablo 6. Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Ailesinin Aylik Gelirine Gore Sosyal Medya
Tutumlar Iligkin Betimsel Istatikleri

N X SS

1-1099 54 116.19 15,52
2000-2999 70 118,51 13,58
o 3000-3999 50 116,12 10,97
Diiskiinlik 4000-4999 20 117,80 14.68
5000 ve tisti 19 120,42 9,38
Toplam 213 117,47 13,30

1-1999 54 53,02 8,73

2000-2999 70 4983 9,26

) 3000-3999 50 50,04 10,76
Eglence-Paylasim 4000-4999 20 47.10 8,61
5000 ve iistii 19 49,00 8,84

Toplam 213 50.36 9,49

1-1999 54 26,39 6,81

2000-2999 70 20,30 5,21

o 3000-3999 50 28,82 6,38
ligi Cekme 4000-4999 20 30.25 5,51
5000 ve iistii 19 2042 5,69

Toplam 213 28,55 6,09

1-1999 54 12,87 4,48

2000-2999 70 14,43 4,17

. 3000-3999 50 13,46 4,46

Sosyal Etkilesim 4000-4999 20 14,30 4,09
5000 ve iistii 19 14,84 5,14

Toplam 213 13,83 4,42

1-1999 54 7.87 2.5

2000-2999 70 8,23 2,01

. 3000-3999 50 7,32 2.79

Agik Etkilesim 4000-4999 20 8,65 3,15
5000 ve iistii 19 8,32 3,28

Toplam 213 7,97 2,95

1-1999 54 8,44 2,03

2000-2999 70 8,03 2,65

- 3000-3999 50 8,40 2,63
Egitim 4000-4999 20 9,35 2,60
5000 ve iistii 19 10,05 2,15

Toplam 213 8,82 2,70

1-1999 54 116,19 15,52

2000-2999 70 118,51 13,56

Toplam 3000-3999 50 116,12 10,97
4000-4999 20 117,80 14,68

5000 ve iistii 19 120,42 9,38

Toplam 213 117,47 13,30
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Tablo 6 incelendiginde diiskiinliik, ilgi ¢ekme, sosyal etkilesim, acik etkilesim ve egitim
puanlarmin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmektedir. Buna ek olarak da eglence-paylasim
puaninda ise en yiiksek puana 1000-1999 gelire sahip Ogretmen adaylarma ait oldugu
bulunmustur.  Ogretmen adaylarnin aldiklar1 bu puanlarin aylik gelir diizeyi degiskeni
acisindan farklilagsma durumunun incelenmesi i¢in tek yonlii varyans analizi yapilmistir. Analiz

sonuglar1 Tablo 7°de sunulmustur:

Tablo 7. Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Ailelerinin Aylik Gelirlerine Gére Sosyal
Medya Tutumlarinin Tek Yonlii ANOVA Sonuglari

Kareler T. Df Kareler O. F Sig.
Gurup Arasi 654,238 4 163,560 1,844 , 122
Diiskiinliik Gurup igi 18446,644 208 88,686
Toplam 19100,883 212
Gurup Arasi 367,437 4 91,859 2,554 040
9 Gurup igi 7481,295 208 35,968
Eglence-Paylasim Toplam 7848732 212
Gurup Arast 105,534 4 26,383 1,362 ,248
flgi Cekme Gurup i¢i 4030,382 208 19,377
Toplam 4135,915 212
Gurup Arasi 37,860 4 9,465 1,000 ,362
o Gurup igi 1805,971 208 8,683
Sosyal Etkilesim Toplr;m 1843831 212
Gurup Arasi 51,747 4 12,937 1,807 ,129
Acik Etkilesim Gurup ici 1489,474 208 7,161
Toplam 1541,221 212
Gurup Arast 23,455 4 5,864 ,822 ,512
Egitim Gurup igi 1483,625 208 7,133
Toplam 1507,080 212
Gurup Arast 424,240 4 106,060 ,595 ,666
Toplam Gurup i¢i 37062,745 208 178,186
Toplam 37486,986 212

Tablo 7’ye gore 6gretmen adaylarinin eglence paylasim puanlar1 arasinda aylik gelir diizeyine
gore anlamli bir farklilik bulunmus; diskiinliik, ilgi ¢ekme, sosyal etkilesim, acik etkilesim,
egitim ve toplam puanlar1 arasinda anlamli farklilik bulunmamistir (F=1,844, p<,05; F=2,554,
p<,05; F=1,362, p<,05; F=1,090, p<,05; F=1,807, p<,05; F=0,822 p<,05; F=0,595 p<,05;).

Ogretmen adaylarmimn sinif diizeyi degiskeni acisindan diiskiinliik, eglence-paylasim, ilgi

cekme, sosyal etkilesim, agik etkilesim ve egitim tutum puanlarinin LSD testi karsilagtirmasi
yapilmistir. Buna iliskin sonuglar Tablo 8’de yer almaktadir:
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Tablo 8. Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarmin Sosyal Medya Tutumlarmin Smif Diizeyi
Degiskenine Iliskin LSD Testi Karsilastirma Sonuglari

Boyutlar Ortalamalar farki Standart hata P Fark

Eglence Paylagim 2,91111* 1,086 ,008 1000-1999 2000-2999
2,43111* 1,18 ,040  1000-1999 3000-3999
3,86111* 1,57 ,015 1000-1999 4000-4999

Tablo 8’e¢ gore O6gretmen adaylarinin eglence-paylasim puanlari 1000-1999 ile 2000-2999,
3000-3999 ve 4000-4999 arasinda aile aylik geliri 1000-1999 olanin lehine olmustur. Buna gore
disiik diizey gelire sahip olan 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya daha fazla diiskiinliik
gosterdigi sOylenebilir. Bu durum diisiik diizey gelire sahip 6gretmen adaylarinin sosyal medya
araciligi ile farkli diinyalar1 tanima ve ona ulagma isteginden kaynaklanabilir.

Arastirmada Ogretmen adaylarimin aylik okuduklar1 kitap sayisinin 6gretmen adaylarinin
diiskiinliik, eglence-paylasim, ilgi ¢cekme, sosyal etkilesim, agik etkilesim ve egitim puanlar1 da
incelenmistir. Tablo 9°da buna iligkin betimsel istatistikler yer almaktadir:

Tablo 9. Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Aylik Okuduklari Kitap Sayisina Gore Sosyal
Medya Tutumlarinin Betimsel Istatikleri

N X ss
1-2 131 49,28 9,76
o 2-3 58 50,67 8,57
Diiskiinliik 3 ve tistii 24 55,46 8,71
Total 213 50,36 9,49
1-2 131 29,13 5,80
2-3 58 28,22 6,36
Eglence Paylagim 3 ve {istii 24 26,17 6,55
Total 213 28,55 6,09
1-2 131 14,30 4,36
L 2-3 58 13,71 4,14
Ilgi Cekme 3 ve iistii 24 11,58 4,86
Total 213 13,83 4,42
1-2 131 8,30 3,11
o 2-3 58 7,48 2,62
Sosyal Etkilesim 3 ve iistii 24 7,38 2,67
Total 213 7,97 2,95
1-2 131 9,02 2,59
o 2-3 58 8,59 2,80
Agik Etkilesim 3 ve iistii 24 8,33 3,02
Total 213 8,82 2,70
1-2 131 8,20 2,60
e 2-3 58 7,64 2,48
Egitim 3 ve iistii 24 7,21 3,31
Total 213 7,93 2,67
1-2 131 49,28 9,76
2-3 58 50,67 8,57
Toplam 3 ve iistii 24 55,46 8,71
Total 213 50,36 9,49
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Tablo 9 incelendiginde 6gretmen adaylarinin eglence-paylasim, sosyal etkilesim, agik etkilesim
ve egitim puanlarinin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmektedir. Buna ek olarak diiskiinliik
puaninda en yliksek puana aylik 3 ve iistii kitap okuyan grup ve ilgi ¢cekme puaninda ise aylik
1 ve 2 kitap okuyan 6gretmen adaylarma ait oldugu bulunmustur. Ogrencilerin aldiklar1 bu
puanlarin aylik okunan kitap degiskeni acisindan farklilagsma durumunun incelenmesi igin tek
yonlii varyans analizi yapilmistir. Analiz sonuglar1 Tablo 10°da sunulmustur:

Tablo 10. Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarmin Aylik Okuduklar1 Kitap Sayisina Gére Kitap
Okumaya Iligkin Tutumlarinin Tek Yonlii Varyans Analizi Sonuglari

Kareler T. df  Kareler O. F Sig.
Gurup Arasi 781,599 2 390,799 4,480 ,012
Diiskiinliik Gurup i¢i 18319,284 210 87,235
Toplam 19100,883 212
Gurup Arasi 186,519 2 93,259 2,556 ,080
Eglence-Paylasim Gurup i¢i 7662,213 210 36,487
Toplam 7848,732 212
Gurup Arasi 150,676 2 75,338 3,970 ,020
flgi Cekme Gurup i¢i 3985,240 210 18,977
Toplam 4135,915 212
Gurup Arasi 36,334 2 18,167 2,111 ,124
- Gurup i¢i 1807,497 210 8,607
Sosyal Etkilesim Toplam 1843831 212
Gurup Arasi 13,849 2 6,924 ,952 ,388
Acik Etkilesim Gurup i¢i 1527,372 210 7,273
Toplam 1541,221 212
Gurup Arasi 26,885 2 13,443 1,907 , 151
Egitim Gurup igi 1480,195 210 7,049
Toplam 1507,080 212
Gurup Arasi 195,367 2 97,683 ,550 ,578
Toplam Gurup igi 37291,619 210 177,579
Toplam 37486,986 212

Tablo 10’a gore 6gretmen adaylarinin diiskiinliik ve ilgi gekme puanlari arasinda aylik okunan
kitap sayisina gore anlamh bir farklilik bulunmus; sosyal etkilesim, eglence-paylasim, agik
etkilesim, egitim ve toplam puanlar1 arasinda anlaml farklilik bulunmamistir (F=4,480 p<,05;
F=2,556, p<,05; F=3,970, p<,05; F=2,111, p<,05; F=0,952, p<,05; F=1,907 p<,05; F=0,550
p<,05;).

Ogretmen adaylarmin smif diizeyi degiskeni acisindan diiskiinliik, eglence paylasim, ilgi
cekme, sosyal etkilesim, agik etkilesim ve egitim tutum puanlarinin scheffe testi karsilastirmasi
yapilmistir. Buna iligkin sonuglar Tablo 11°de yer almaktadir:

Tablo 11. Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarmin Aylik Okuduklar Kitap Sayisina Gore Sosyal
Medya Tutumlariin Scheffe Testi Karsilastirma Sonuclari

Boyutlar Ortalamalar farki Standart hata P Fark
Duskiinliik 6,17589 2,07 0,03 3 ve Usti 1-2
Ilgi cekme 2,71438 97 0,21 1-2 3 ve iisti

Tablo 11°e gore 6gretmen adaylarinin diiskiinliik puanlar1 aylik 3 ve tstii kitap okuyanlar ile 1-
2 kitap okuyanlar arasinda 3 ve iistii kitap okuyanlarin lehine fark bulunurken, ilgi ¢ekme
boyutunda aylik 1-2 kitap ile 3 ve iistii kitap okuyanlar arasinda 1-2 kitap okuyanlarin lehine
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anlamli farklilik bulunmustur. Buna gore fazla kitap okuyanlar az kitap okuyanlara gére daha
fazla sosyal medyaya diiskiindiir. Ama ilgi ¢ekme diizeyinde tam tersi az kitap okuyanlarin
sosyal medya tutumu yiiksek oldugu goriilmektedir. Aylik 3 ve {istii kitap okuyanlarin sosyal
medyaya diiskiinliiklerinin 1-2 Kitap okuyanlara gére daha fazla olmasi adaylarin sosyal medya
iizerinden giinliik haber sitelerini takip etmeleri; egitim, sanat, kiiltiir vb. durumlar1 aragtirma
istekleri ile agiklanabilir. Aylik 1-2 kitap okuyan &gretmen adaylarinin sosyal medyaya ilgi
diizeylerinin daha yiiksek olmasi ise bu adaylarin derslere ve kitap okumaya ayirdiklar1 zaman
disinda sosyal medyaya yoneldiklerini gosterir niteliktedir.

Tablo 12. Degiskenlerin Aritmetik Ortalama, Standart Sapma ve Korelasyon Degerleri

Degiskenler X ss 1 2 3 4 5 6 7

1. Toplam 117,4648 13,29757 1 ,205 672 ,606 ,510 ,661 ,487
2.Diiskiinliik 50,3568  9,49202 1 -366 -511 -343 -150 -,324
3.Eglence-Paylagim 28,5493 6,08460 1 ,617 ,361 ,521 ,425
4 11gi Cekme 13,8310  4,41690 1 ,653 524 ,523
5.Sosyal Etkilesim 7,9718 2,94912 1 ,386 ,364
6.Acik Iletisim 8,8216 2,69628 ,336
7.Egitim 7,9343 2,66625 1

Tablo 12°de yer alan boyutlara yonelik iliskiye bakildiginda toplam puan ile diiskiinliik puani
arasinda diisiik diizeyde pozitif yonde iligki; sosyal etkilesim ve egitim puani arasinda orta
diizeyde pozitif yonde iliski; eglence-paylasim, ilgi ¢ekme, agik iletisim puani arasinda yiiksek
diizeyde pozitif yonde iliski bulunmustur. Diiskiinliik puani ile eglence-paylasim, sosyal
etkilesim, egitim puanlar arasinda diisiik diizeyde negatif yonde iligki, acik iletisimle ise ¢ok
diisiik diizeyde negatif yonde iliski bulunmustur. Eglence-paylasim puanlari ile sosyal etkilesim
puanlar arasinda diistik diizeyde pozitif yonde, egitim puani ile orta diizeyde pozitif yonde, ilgi
cekme ile orta diizeyde pozitif yonde, acik iletisim ile yliksek diizeyde pozitif yonde iliski
bulunmustur. Ilgi cekme puanlar ile agik iletisim ve egitim puanlar1 arasinda orta diizeyde
pozitif yonde, sosyal etkilesimle yiiksek diizeyde pozitif yonde iliski bulunmustur. Sosyal
etkilesim puani ile agik iletisim ve egitim puanlar1 arasinda diisiik diizeyde pozitif yonde iliski
bulunmustur. Acik iletisim ile egitim puanlar1 arasinda ise diisiik diizeyde pozitif yonde iliski
bulunmustur. Olgegin tamami ve dlgegin boyutlarinin iliskisine bakildiginda birbirleriyle olan
iliskinin orta diizeyin iistiinde oldugu goriilmektedir. Buna gore 6lgegin boyutlarinin birbiriyle
uyumlu oldugu sdylenebilir.

SONUCLAR, TARTISMA VE ONERILER

Arastirmada Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarin sosyal medya tutumlari cinsiyet, sinif diizeyi,
ailenin aylik gelir diizeyi ve aylik okunan kitap sayisina gore incelenmistir. Buna gore alt
problemler ¢ercevesinde sonuglara yer verilecek olup benzer arastirma sonuclari ile
karsilastiralarak tartisilacaktir.

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin cinsiyetlerine gore higbir boyutta anlamli bir farklilik
bulunmamisgtir. Otrar ve Argmn (2014); Kahyaoglu ve Celik (2011); Akbulut ve Yilmazel
(2012); Koroglu (2014), Acar ve Yenmis (2014) ve Akiizim ve Saragoglu (2017’nun
caligmalar1 bu arastirmadan elde edilen sonucu desteklemektedir. Ayrica internet bagimlilig
iizerine yapilan c¢esitli arastirmalarda da benzer bir sonuglar elde edilmistir. Brenner (1997);
Soule, Shall ve Kleen (2003); Ferraro, Caci, D’amico ve Blasi (2007)’nin aragtirmalarinda ise
kizlarla erkekler arasinda internet bagimlilig1 agisindan fark olmadig: tespit edilmistir. Argin
(2013) dgrencilerin sosyal yetkinlik ve sosyal izolasyon alt boyutlarindan aldiklar1 puanlarin
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ogrencilerin cinsiyetine gore anlamli bir farklilik gosterdigini ve bunun erkek 6grencilerin
lehine gerceklestigini tespit etmistir. Morahan Martin ve Schumacker (2000) ile Chou, Condron
ve Belland (2005)’nin aragtirmalarinda, erkeklerin kizlara gére daha c¢ok internet bagimlisi
oldugu tespit edilmistir. Akbulut ve Yilmazel (2012) bu durumu toplumumuzda erkeklerin daha
serbest hareket edebilmeleri, disariya ¢ikma aliskanlarinda kontroliin aileleri tarafindan
kendilerine verilmesi ve internet kullanimin1 ev disina tasiyabilmelerine baglamaktadir. Bu
durumda erkeklerin kizlara gore daha fazla internet kullanmalarina neden olmaktadir.
McAndrew ve Jeong (2012) yaptig1 arastirmada kadinlarin sosyal medya tutumun daha yiiksek
oldugunu bulmustur. Bu arastirmada sosyal medya tutumunun cinsiyete gore farklilasmadigi
goriiliirken literatiirde farkli ¢aligmalarda farkli sonuclarin elde edildigi goriilmektedir. Bu
durum o6rneklem gruplarinin farkl 6zellikleri ile agiklanabilir.

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin diiskiinliik puanlar1 arasinda sinif diizeyine gére anlamli
bir farklilik tespit edilmistir. Eglence-paylasim, ilgi ¢ekme, sosyal etkilesim, agik etkilesim,
egitim ve toplam puanlari arasinda ise anlamli farklilik bulunamamistir. Ogretmen adaylarinim
diiskiinliik puanlart 1. ve 2.simf diizeyindeki adaylar arasinda 1.sinif 6gretmen adaylarinin
lehine anlamli farklilik bulunmustur. 1.smif 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya daha fazla
diiskiinliik gosterdigi sdylenebilir. Saragoglu ve Akiiziim (2017), Ortar ve Argin (2014),
Stipgeler (2016), Atalay (2014)’in calismasinda da alt sinifta okuyan 6grencilerin sosyal medya
tutumlar1 daha yiiksek bulunmustur. Bu sonuclar degerlendirildiginde alt siifta okuyanlarin
sosyal medyaya yonelik tutumlarinin ytiksek olmasi s6z konusudur. Bu sonug bu arastirmadan
elde edilen bulguyu destekler niteliktedir. Bunun sebebi 1.sinif 6gretmen adaylarinin yeni bir
okula uyum siireci olarak diisiiniilebilir. Bununla birlikte 6gretmen adaylarinin ilerleyen
yillarda derslerinin agirlasmasi ve sinav kaygilarinin artmasi da sosyal medya kullanim
durumlarinm etkilemektedir.

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin eglence paylasim puanlar1 arasinda aylik gelir diizeyine
gore anlamli bir farklilik bulunmustur. Diigkiinliik, ilgi ¢ekme, sosyal etklleslm acik etkilesim,
egitim ve toplam puanlari arasinda anlamli farklilik bulunmamistir. Ogretmen adaylarinin
eglence-paylasim puanlar1 1000-1999 ile 2000-2999, 3000-3999 ve 4000-4999 arasinda aile
aylik geliri 1000-1999 olanin lehine olmustur. Buna gore diisiik diizey gelire sahip olanlarin
sosyal medyaya daha fazla diskiinliik gosterdigi soylenebilir. Bu sonug literatiirdeki
caligmalarla farklilik gostermektedir. Literatiirde genelde aile gelirinde anlamli farklilik
bulunmamustir (Esen, 2010; Gencer ve Kog, 2012; Argim, 2013; Okte, 2014; Zorbaz, 2013;
Atalay, 2014). Bu durum diisiik gelire sahip olan bireylerin sosyal etkinliklere katilmakta
zorlanma durumlari ile agiklanabilir. Bazi boyutlarda farklilik goriilmemesi de calisma
grubunun ekonomik durumunun g¢ogunlukla orta seviyede olmasindan ve sosyal medya
sitelerine ulasimin kolay olmasindan kaynaklandigi seklinde yorumlanabilir.

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin diiskiinliik ve ilgi cekme puanlar1 arasinda aylik okunan
kitap sayisina gore anlamli bir farklilik bulunmugtur. Sosyal etkilesim, eglence-paylasim, agik
etkilesim, egitim ve toplam puanlari arasinda anlamli farkliik bulunmamistir. Ogretmen
adaylarimin diiskiinliik puanlar aylik 3 ve istii ile 1-2 kitap okuyanlar arasinda 3 ve iistii kitap
okuyanlarin lehine fark bulunurken, ilgi ¢ekme boyutunda aylik 1-2 kitap ile 3 ve {istii kitap
okuyanlar arasinda 1-2 kitap okuyanlarin lehine anlamli farklilik bulunmustur. Buna gére fazla
kitap okuyanlarin az kitap okuyanlara gore daha fazla sosyal medyaya diiskiin oldugu
goriilmektedir. Ama ilgi ¢ekme diizeyinde tam tersi az kitap okuyanlarin sosyal medya tutumu
daha ytiksek bulunmustur. Durualp, Cigekoglu ve Durualp (2013)’in ¢aligmasinda kitap okuyan
ogrencilerin interneti daha az ve bilgi edinme amach kullandiklari tespit edilmistir. Tiirky1lmaz
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(2012)’1in calismasinda bilgi iletisim teknolojilerinin kullaniminin artmasinin IL.kademe
ogrencilerinin okumaya yonelik tutumlarini azalttigi tespit edilmistir. Bu ¢alismalarin sonuglari
bu aragtirmadan elde edilen bulgularla g¢elismektedir. Celik (2015)’in g¢aligmasinda da
ogrencilerin e-kitap okuma tutumlari ile sosyal medya kullanim sikliklar1 arasinda anlamli bir
farklilik bulunamamistir. Bu durum kitap okuma aligkanligi ile sosyal medya kullanim durumu
arasinda herhangi bir iliskinin bulunmadig1 seklinde yorumlanabilir. Bu arastirmada daha az
kitap okuyan 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya ilgi diizeylerinin daha yiiksek olmasi bu
adaylarin derslere ve kitap okumaya ayirdiklari zaman disinda sosyal medyaya yoneldiklerini
gostermektedir. Daha fazla kitap okuyan oOgretmen adaylarmin ise sosyal medyaya
diiskiinliiklerinin daha fazla olmasi adaylarin sosyal medya lizerinden giinliik haber sitelerini
takip etmeleri; egitim, sanat, kiiltlir vb. durumlar1 aragtirma istekleri ile a¢iklanabilir.

Aragtirmadan elde edilen sonuglar dogrultusunda su 6neriler ileri stiriilebilir:

e Arastirmada Ogretmen adaylarmin aylik kitap okuma sayilarina gore sosyal medya
tutumlarini incelenmistir. Literatiirde kitap okuma ve sosyal medya kullanim durumlari
arasindaki iligkiyi inceleyen dogrudan bir ¢alismaya rastlanilmamistir. Bu baglamda
arastirmacilar yapacaklari ¢alismalarda kitap okuma ve sosyal medya arasindaki iliskiyi
ele alabilirler.

e Ogretmen adaylarinin iiye olduklari sosyal medya sitelerinde mesleki 6grenme
toplulugu olusturmalar: saglanarak (Kirnik vd., 2018) sosyal medyay1 egitim-6gretim
stirecinde nasil daha etkili kullanabilecekleri konusunda etkilesimleri saglanabilir.

e Ogretmen adaylar1 ile yiiriitilen bu calisma hali hazirda gorev yapmakta olan
ogretmenler ile de yiiriitiilebilir. Boylece okullardaki 6gretmenlerin sosyal medyaya
iliskin tutumlar1 belirlenerek, egitim ve 6gretim siirecinde sosyal medyay1 nasil etkili
kullanabileceklerine yonelik ¢alismalar yapilabilir.

e Egitim fakiiltelerinde verilen/verilecek olan teknoloji ile ilgili egitimlerde ve derslerde
sosyal aglarin/medyanin bilingli kullanimu ile ilgili konulara deginilebilir.
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EXTENDED ABSTRACT
Introduction

The social media became operational in the 21st century and brought people from all walks of
interest to the internet. Social media has become one of the most ideal usage areas because it
can be continuously updated, open to multiple usage and virtual shares. It is seen that people
spend more time in this virtual environment and live by building a new world. Serious actions
such as finding friends, sharing social and political thoughts, meeting and getting married take
place in virtual environments.

Social media is also used by educational environments and people involved in education.
Teachers' ability to use social media correctly and effectively in the process of learning and
teaching, encouraging students to spend more time on social media and supporting their
learning are in line with the attitudes towards social media during teacher education. For this
reason, it is important for the candidates to acquire the skills to use social media correctly and
effectively in the process of teacher training, and to experience how they can use the social
media in the process of learning and teaching. Therefore, in this study, it is aimed to examine
the attitudes of prospective Social Studies teachers towards the use of social media. In this
respect, it is aimed to answer the following questions:

What are the attitudes of prospective social studies teachers towards social media?

e What are the lowest, middle and highest awareness scores of teacher candidates from
the dimensions included in the scale?

e Do pre-service teachers' attitudes towards social media differ according to gender?

e Do pre-service teachers' attitudes towards social media differ according to class level?

e Do pre-service teachers' attitudes towards social media differ according to the number
of books read monthly?

e Do pre-service teachers' attitudes towards social media differ according to family
income?

e What is the relationship between the dimensions of the attitude scale towards the habit
of reading books of prospective teachers?

Method

The research was designed in the survey model of quantitative research types. A survey is an
approach that aims to define a situation as it exists in the past or present. In this approach, there
is no attempt to change or influence whatever is the subject of the research. (Biiyiikoztiirk et
all, 2009). The study group consisted of 213 prospective teachers from the 1st, 2nd, 3rd and
4th grades who are studying in the Social Studies Teacher Undergraduate Program of a state
university and accepted to participate voluntarily in the fall semester of the 2019-2020 academic
year. Accordingly, the sample type of the study was determined as the appropriate sampling.
Appropriate sampling is the type of sampling in which the researcher selects participants who
are close and easy to access. This sampling is used when other sampling types are less likely to
be used (Dawson and Trapp, 2001). Attitude Scale towards Social Media Use developed by
Otrar and Argin (2015) was used as data collection tool. These substances were reverse coded
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for analysis. The researchers calculated the Cronbach’s Alpha values of the scale according to
this calculation, 0.897 for the indulgence dimension, 0.869 for the entertainment and sharing
dimension, and 0.821 for the interest dimension; 0.781 for social interaction dimension, 0.713
for open communication dimension and 0.718 for education dimension. Items of indulgence
dimension in the scale (items 23, 24, 25, 26, 27, 28, 29, 30, 31, 32, 33, 34, 35) were negative.
The data were collected by the researchers by reaching the prospective teachers themselves. In
the normal distribution test, the normality value was found to be 0.199. Since this value is
greater than 0,050, it has been found appropriate to be analyzed by parametric tests. The data
obtained in the study were analyzed by independent samples t-test, one-way ANOVA, scheffe,
LSD, descriptive statistics, correlation analysis.

Results and Discussion

According to the results of the study, no significant difference was found in any dimension
according to the gender of the Social Studies teacher candidates. A significant difference was
found between the indulgence scores of teacher candidates according to grade level; there was
no significant difference between entertainment sharing, attention, social interaction, open
interaction, education and total scores. There was a significant difference between the
participants' entertainment sharing scores according to their monthly income; there was no
significant difference between induction, attention, social interaction, open interaction,
education and total scores. There was a significant difference between the scores of pre-service
teachers' indulgence and attention according to the number of books read per month.
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