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Oz

Guntmiz iletisim teknolojilerinin toplumsal yasama egemen oldugu ¢ag, dijital cag olarak
tanimlanmaktadir. Bilgisayar, akilli telefon, tablet, internet ve benzeri dijital iletisim teknolojilerinin
kullamimi ve gittikge artan islevleri toplumsal hayatin; iktisadi, kiiltiirel ve dini boyutlarini da igerisine
alan bir dijitallesme siirecini beraberinde getirmistir. Bu durum, toplumsal diizlemde yeni bir
sosyal sistem insa etmis, geleneksel toplumsal yapr ile kurumlarda yasanan degisim ve doniisimu
hizlandirmistir. Bu siiregte énemli bir toplumsal kurum olan dinin ve dindarlik anlayislarinin icerik ve
sekil agisindan bir degisime ugradigi gézlemlenmektedir. Bu baglamda dijital ¢cagdaki birey/toplum ile
din arasinda kendine 6zgi bir iliski ortaya ¢ikmis; dini anlayis, pratik ve érgiitlenme bigimleri yeni bir
form kazanmaya baslamistir. Dijitallesme siirecinin en 6nemli ayagi olan yeni medya ve mobil iletisim
teknolojileri ise, dinin; inang, ahlak, ibadet, cemaat ve benzeri unsurlar tizerindeki yerlesik dini kabul
ve dindarlik anlayislarinin degisimine yol agmistir. Dijitallesme siirecini bu baglamda ele alan ¢alisma,
toplum hayatina eklemlenen dijital iletisim teknolojilerinin 6zellikle de dijital medyanin toplumdaki dini
anlayis ve dindarligi nasil doniistiirdiigiini nitel yaklasimla analiz etmeyi amaglamaktadir.
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The Transformation of Religion and Piety in Digital Age

Abstract

Today can be described as a digital age in which communication technologies prevail the social life.
Use of computers, smart phones, tablets, internet and similar communication technologies and the
increasing function of these brings along a digitalization process which embraces the economic,
cultural and religious dimensions of social life. This has constructed a new social system on the societal
level, bringing change and transformation in the social structure and institutions. Within this period,
religion, being an important social institution and religiosity are observed to change substantially in
terms of form and content. In this sense, a sui generis relation between religion and individual/society
of the digital era, patterns of religiosity, practice and organization have started to turn into a new form.
Internet and mobile communication technology, one of the most important agents of the digitalization
era, has led the intrinsic acceptances of religious elements such as faith, worship, and community
to change. This study, which approaches digitalization process in this context, aims to carry out a
qualitative analysis on how digital technology, especially digital media that has become a constituent
of social life, has transformed the perception of religion and piety in the society.
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Giris

Dijital cag, toplum hayatinin iletisim teknolojileri tarafindan kusatildigi ve d6-
nisturdldigi ginimiz postmodern diinyasini ifade etmek icin kullanilmaktadir.
Mikro islemciler, bilgisayar, fiber optik, uydu teknolojisi ve 6zellikle internetin geli-
simi, bu ¢agi karakterize eden dijitallesmenin itici giiclint olusturmaktadir. Dijital-
lesme denildiginde tasavvur edilen ilk sey, internet tabanli medya formlaridir. An-
cak dijitallesmenin, internetten daha kapsamli bir olguya gonderme yaptigini ifade
etmek gerekmektedir. Bilgisayar veya PlayStation lizerinde oyun oynama, telefon
ile SMS gondermek gibi iletisim ve etkilesim bicimleri, teknik olarak internetin par-
casi olmamakla birlikte dijitallesmenin dnemli bir ayagi olan mikrogipler ve uydular
tarafindan saglanmaktadir. Bu bakimdan interneti, bilgisayarlarin yani sira diger di-
jital cihazlar birbirine baglayan ve onlari biitlinlestiren bir teknoloji olarak gérmek
daha dogru olacaktir. Ornegin; bilgisayarlar, akilli telefon ve televizyonlar, dijital
saatler ile tablet benzeri cihazlar dijitaldir ama internet onlar biitiinlestirmekte ve
dahaislevsel kilmaktadir.

internet tabanli yeni medya ya da daha popiiler ifadeyle dijital medya, dijital
¢agin merkezinde yer almaktadir. Farklr iletisim teknolojilerini icerisine alan semsi-
ye bir terim olan dijital medya; bilgisayar, mobil cihazlar, tablet, podcast, 3D sanal
dinyalar, web siteleri ve hatta e-postalariicerisine alan oldukga genis bir kavramdir.
Dijital medyayi, radyo, TV ve gazete benzeri geleneksel medya bicimlerinden farkli
kilan, belirgin 6zellikleri bulunmaktadir:

e iletiler ile verilerin kolay ve hizli iletilmesini saglayan dijitallik

* Metin, ses, resim, video benzeri her tiirli veriyi tek bir dijital platform aracili-
giyla blttinlestirme ve toplayabilmesini ifade eden yakinsama

e Kullanicilar arasinda senkronik/asenkronik iletisime imkan saglayan interak-
tivite

* Ara yuizdeki metin, resim, video ve benzeri icerikler arasinda gegis yapilabil-
mesini saglayan hipermetinlilik en 6nemli olanlaridir. (Arvidsson ve Delfanti,

2019, s. 9-11).

Geleneksel medya, iletisim siirecinde iletilere aracilik eden kanal islevi goriir-
ken, dijital medya, McLuhan’in (2001, s. 26) ifadesiyle mesajin kendisi olmakta ve
iletilerin etkilesimli bir sekilde dolagima girdigi siber uzami meydana getirmektedir.
Dijital medyanin bu 6zellikleri, kitle iletisiminde siiregelen iletisim, bilgi Gretimi ile
dagitim pratiklerini dikey ve yatay diizlemde kokli degisikliklere ugratmistir. Bilgi
ve enformasyonun yayilmasi hatta Uretilmesinde herhangi bir otorite veya profes-
yonele olan ihtiya¢ ortadan kalkmistir. Kullanici, medyanin sunmus oldugu icerige
mahkum olmaktan ¢ikmis, icerige miidahale edip kendi icerigini olusturma imkani-
ni yakalamistir (Haberli, 2014, s. 35). Ornegin Wikipedia, Youtube ve Eksiszliik gibi
sanal platformlarda yazili, sesli ve goriintdill icerik olusturulabilmekte, ayni zaman-
da bunlar herkese acik bir sekilde paylasilabilmektedir. Bu da kullanicyr ayni anda
hem iletinin kaynagi hem de hedef kitlesi seklinde konumlandirmaktadir.

Dijitallesme ve Toplumsal Déniisiim

Dijital medya, kullanim yogunlugu sebebiyle giinlik hayat ile ic ice gecmis,
sosyal yasamin uzantisi haline gelmistir. Bu noktada dijital medyanin, offline (cev-
rimdisi) ve online (¢evrimici) yasam arasindaki entegrasyonu saglamasi, bu iki uzam
arasindaki ayrimin anlamini kaybedecegi (Arvidsson ve Delfanti, 2019, s. 48) ve bir-
biri icine gectigi (Dereli, 2019, s. 93) bir stirece dogru gidildigine isaret etmektedir.
Bankacilik islemlerinden e-ticarete, kurban bagisindan zekat vermeye kadar, be-
den, zaman veya fiziksel mekana ihtiya¢ kalmadan yapilan bir kisim rutin is veya
dini vecibelerin, bilgisayar veya mobil cihazlardan yapilabilir hale gelmesi, sosyal
yasamla dijital diinya arasindaki geciskenligi gésteren en basit 6rneklerdendir. Bir-
cok gazete, dergi ve kitap hem matbu olarak yayimlanmakta hem de ayni anda
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dijital formatlarda (pdf, epub, djvu) internet ortamina aktarilmaktadir. Hatta bircok
gazete, yayinevi ve derginin sadece dijital ortamlarda yayim yaptiklar gérilmektedir.
Dijitallesmenin geldigi noktada islak imzadan dijital imzaya (e-imzaya) dogru hizli bir
donlsim yasanmistir. Bunun yani sira finans islemleri ve alisveris aliskanliklarinda bir
dijitallesme sirecine girilmis, Bitcoin, Litecoin, Ripple ve benzeri sanal paralar ortaya
¢tkmistir. Hatta herhangi bir banka karti kullanmadan, sadece telefonlarindaki barko-
du okutarak, para ¢ekilebildigi, 6deme yapilabildigi bir dijital dontisiim siireci yasan-
maktadir.

Dijitallegmenin glinimiiz insanini bitindyle kusattigr gérilmektedir. Bir kisinin
varligl, neredeyse onun sosyal medyada var olup olmamasina bagh olarak algilanmak-
ta, dijital medya kullanimi ise toplumsallasmanin belki de en 6nemli géstergesi ve ara-
a1 olarak gortilmektedir. Bu noktada Baudrillard (2005, s. 118) de toplumsallagmanin
iletisim araglarinin génderdigi mesajlarla ilgilenme diizeyiyle dogru orantili bir sekilde
Slgildigind, iletisim araglar ve génderdikleri mesajlarla ilgilenmeyenlerin etkili olma-
yan ya da ger¢ek diizeyde toplumsallasmamis insanlar olarak kabul edildiklerine vurgu
yapmaktadir. Nitekim akilli telefonu olmayan, Facebook, Twitter kullanmayan insan-
lar, asosyal olduklari intibar uyandirabilmektedirler. Hatta belirli bir siire tweet atma-
yan, Facebook’ta, Instagram’da paylasim veya begeni yapmayan kisilerin, “baslarina
bir sey mi geldigi”’ , “internet erisimi olmayan bir yerde mi” olduklari hatta “&ldikleri”
dahi distintlebilmektedir.

iletisim, Dijitallesme ve Din

insanlarin sahip olduklari inanci ve kiiltiirii tanitmak veya diger toplumlara be-
nimsetmek c¢abalarinin eski dénemlere kadar uzandigi bilinmektedir. Bu noktada
iletisim, bazen de dini amaclarla, disiince ve bilgiyi daha uzak mesafelere daha hizli
yayarak insanlar lizerinde etkili olmaya olanak saglayan bir siirec olarak gortlmustir
(Carey, 1992, s. 14). En ilkel iletisim araclarindan (magara resimleri, Eski Misir heykelle-
ri, papirus kagidi); matbaa, elektronik medya ve giinimuizdeki dijital iletisim teknoloji-
lerine kadar (iPod, internet vb.) neredeyse hepsi dini diistince, inanc ve bilginin diger
toplumlara aktarilmasinda birer arag olarak kullanilmistir. Bu baglamda, modern ileti-
sim aragclari ¢lkmadan 6nce, bilgi ve kutsal metinlerin yalnizca s6zlii olarak veya yazili
kdlttriin 6nemli unsuru olan kitaplar araciligryla aktarildigi ve muhafaza edildigi bilin-
mektedir. Dijital cagda ise, s6zlli veya yazili kiiltiirle aktarilan dini literatirtin Snemli bir
kisminin dijital ortama aktarilip dagitildigi gértilmektedir. Web siteleri, sosyal medya,
forumlar ve bulut depolama siiriiciileri, herkesin erisimine acik milyonlarca dini doki-
man barindirmaktadir. Bunun yaninda, Google Playstore, Applestore ve benzeri plat-
formlar biinyesinde yer alan, Kur’an, hadis, tefsir, meal, ilmihal ve benzeri uygulamalar
kullanicilarin dini bilgiye erisimini oldukga kolaylastirmistir.

Dinin Dijitallesmesi/Dijital Din ve Dindarlik

Manuel Castells (2006), kdltirel ifadelerin bircogunun, dijitallesmis elektronik
Uretime, dagitima ve sinyal alisverisine dayali biitiinlesmis bir iletisim sistemine dahil
edilmesinin toplumsal olusumlar ve sirecler tizerinde ciddi etkileri olduguna vurgu
yapmaktadir (s. 500). Bu baglamda dijital cagda medyanin kiltir ve bilesenlerini do-
nistirerek yeni kiltir formlar olusturdugu herkesce bilinen bir gercek olarak karsimi-
za ¢lkmaktadir. Kiltirel ifadelerin 6nemli bir bileseni olan ve bircok insanin hayatinda
etkin rol oynayan din olgusunun, iletisim teknolojileriyle nasil bir etkilesime girdigi, gec-
miste yapilan sosyal bilim ¢alismalarinda genellikle ihmal edilmistir. Ancak otuz yildan
bu yana, dijital teknoloji ve internet odakli arastirma yapan bilim insanlari, bu teknolo-
jiler ile toplum, kulttir ve dinin kesisim ve etkilesim noktalarina artan bir ilgi gdsterme-
ye baslamislardir. Bu noktada iletisim bilimciler, sosyologlar ve din sosyologlari, dinin/
dinlerin dijital medya ile etkilesimini birka¢ acidan siniflandirmis ve tanimlamuglardir.
1990’h yillarin ortalarindan 2000’li yillarin baslarina kadarki dini iceriklerin internet or-
tamiyla bulusmasi siirecinde, s6z konusu olguyu ifade etmek icin (Cyber/Virtual Religi-
on) “Sanal Din”” kavrami yaygin olarak kullanilmistir. Bu kavram, din/dinler ile bilgisayar
teknolojilerinin karsilagsmasini ve insanlarin dini ve manevi hayatlarinin sanal diinyaya
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tasinmasini ifade eden yeni etkilesim bigimini ifade etmek igin kullaniimistir. 2000’li
yillardan sonra internet ortaminda interaktivite seviyesinin artmasiyla birlikte Hel-
land (2000), din/dinlerin interneti bir iletisim araci olarak kullanmasini ifade eden
“Religion Online”, ve din/dinlerin, interneti ve yeni medyay bir etkilesim ortami
olarak kullanmasini ifade eden “Online Religion” seklinde bir kavramsallastirma
yoluna gitmistir (s. 214, 219).

Dijital teknolojide yasanan gelismeler, yeni medya ortamlarinin gesitliligi, is-
levselligi ve din ile etkilesiminin artmasi, zamanin ruhuna uygun yeni tanim ve kav-
ramsallastirmalari ortaya ¢ikarmistir. Bu noktada son yillarda, ¢evrimici dini pratigi
ifade etmek tizere “Dijital Din” kavraminin daha yaygin olarak kullaniimaya basla-
dig1 goriilmektedir. Sanal Din ve Online Religion/Religion Online tanimlarini igerisi-
ne alan “Dijital Din” kavrami; dijital medya ve kdltiird araciligiyla ortaya ¢ikan din
olgusunu ifade etmek icin kullanilmaktadir (Campbell, 2013, s. 3). Bu tanim, sadece
cevrimici ortamda ifade ve pratigini bulan bir din anlayisini degil, ayni zamanda di-
jital medya ve ortamlarin dini pratigi nasil sekillendirdigine ve dini pratikler tarafin-
dan nasil sekillendirildigine gonderme yapmaktadir (Campbell, 2013, s. 1).

Dijital din olgusuna zemin hazirlayan temel bilesenler bilgisayar ve akilli te-
lefon basta olmak Uzere, tasinabilir mobil cihazlardir. Dinin, dijital diinya icerisinde
yaylldigi bilesenler gittikce cogalmaktadir. Dijital ses kayitlar, videolar, PC oyunlari,
web siteleri, e-mail ve sosyal medya, dijital dinin bilesenlerinden birkacini olustur-
maktadir (Grieve, 2013, s. 108). Dijital dinin en énemli bilesenlerden bilgisayar ile
mobil iletisim aygitlar arasinda tasinabilirlik agisindan bir farkhlik bulunmaktadir.
Bilgisayarlar (ki buna laptoplar dahildir) tasinma agisindan zahmetli olmakta, kab-
lolu veya kablosuz internet baglantisina ihtiya¢ duymaktadir. Bu durum, bilgisayar
aracihgiyla gerceklestirilen dini aktivitelerde cevrimici ve ¢evrimdisi ayriminin de-
vam etmesine yol agmaktadir. Buna karsin, tasinmasi oldukca kolay olan cep tele-
fonu ve tablet gibi cihazlar, mobil veri destegi sayesinde her yerden internete bag-
lanma imkani tanimaktadir. Burada ¢evrimdisi ve cevrimici ayrimi arasindaki sinir
bulaniklasmakta, Hoover ve Echchaibi’nin ifadesiyle ti¢lincii bir alan/uzam ortaya
ctkmaktadir. Bu Gglincti uzam, fiziki mekanin disinda, akiskan, kavramsal ve hayali
bir mekana karsilik gelmektedir (2014, s. 3). Bu uzama en somut érnek, dini unsur-
larin mobil cihazlarda hem c¢evrimici hem ¢evrimdisi ortamda es zamanli olarak var
olabilmesidir (Bellar ve dgr., 2018, s. 6162). Dolayisiyla dijital din kapsami icerisinde
mobil cihazlarin 6nemli bir yer teskil ettiklerini ifade etmek gerekmektedir. Dijital
din kapsaminda bilgisayarla yapilabilecek bditiin dini ifade bicimleri ve pratiklerin,
mobil cihazlar araciligiyla yapilabildigi gz 6niinde bulunduruldugunda, mobil ci-
hazlarin bu noktada daha islevsel oldugunu da ifade etmek gerekir. Sanal bir dini ag
olusturma, dua isteme/etme, 3 boyutlu diinyalarda yapilan sanal bir rittiele katiima
gibi dijital dine dahil aktivitelerin hepsi, mobil cihazlar Gizerinden yapilabilmekte-
dir. Nitekim mobil cihazlarin din/dinlere daha fazla olanak tanidigi gériilmekte bu
sebeple bircok arastirmaci, farkli dini gelenege mensup kisi ve cemaatlerin yeni
medya, mobil medya ve uygulamalarini dini amagl olarak daha fazla kullandiklarina
dikkat cekmektedir (Campbell ve dgr., 2014, s. 156).

Gundmiizde, Applestore, Google Playstore lizerinde sadece mobil cihazlar-
da kullanmaya uygun, binlerce dini uygulama bulunmaktadir. Bunlara ¢arpici bir 6r-
nek, Applestore’da bulunan, “Confession: A Roman Catholic App”” uygulamasidir.
italyanca, ispanyolca ve Portekizce dillerini destekleyen uygulama, istenilen yer ve
zamanda Katolik bir Hristiyanin uygulamay yéneten Katolik bir rahibe giinahlarini
itiraf etme firsati sunmaktadir. Bir Misliiman igin ise, dini bilgiye erisim veya dini
pratiklerini yerine getirmesine yardimci veya onlari kolaylastirict mobil uygulamalar
bulunmaktadir. Ezan, Namaz, Kuran ve tecvit 6grenmeye yardimci uygulamalar,
hac rehberi, hafizlik uygulamasi, helal restoranlari indeksleyen uygulamalar érnek
olarak verilebilir.
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Resim 1. Apple Store ve Google Playstore Uzerinde Ornek Dini Uygulamalar

Yabadi lnsse v thadet Bobler

Tim Hutchings (2015), dini mobil uygulamalarinin etkileri tizerine yaptigi aras-
tirmada, dijital incil mobil uygulamalari 8rneklemi tizerinden bu uygulamalarin pozitif
ve negatif yonlerini ortaya ¢ikarmaya calismistir. Bu ve benzer uygulamalarin, kolay
kullanilabilmesi, erisiminin kolay olmasi, ¢alismay! kolaylastirmasi, ayni uygulamayi
kullananlarla etkilesime girme ve diizenli okumaya tesvik etmesi gibi avantajlari be-
raberinde getirdigini ifade etmektedir. Bununla beraber Hutchings, dijital ortamda
okunan incil’in kutsallik statiisiiniin azaldigini ve matbuya oranla, bu yéniiyle incil’le
daha az anlamli bir iliski kuruldugunu ifade etmektedir (s. 437). Hutchings’in, séziini
ettigi avantaj ve dezavantajlar, dijital teknolojiyle harmanlanmis bittin dini pratikler
icin genellestirilebilir. Nitekim bu arastirmanin sonuclari dijital ortamda Kur’an okuma
baglaminda disiinildiigiinde, benzer sonuclara ulasmak mimkindir. Ornegin; gele-
neksel din anlayisinda, matbu bir Kuran’t okumanin; Kur’an’r abdestli eline almak, uza-
narak okumamak gibi adaplari bulunmaktadir. Ancak dijital ortamda Kur’an okumak
icin genellikle bu adaplara uymak bir gereklilik olarak hissedilmemektedir. Diger yan-
dan, Kur’an metninin dijital ortamda bulunmasi, matbu Kur’an’a atfedilen “kutsallik”
seviyesinde asinmaya yol acabilmektedir.

Dijitallesme ve Dini Uriinler

Dijitallesmenin din ve dindarliga etkilerinden biri de dini pratiklere yardimci ve
onlart kolaylastiricr dijital cihazlarin gelistiriimesidir. Zikirmatik, kiblematik, Kur’an
okuyan kalem, namaz 6greten/kildiran seccade, elhamdiilillah diyen bardak ve ben-
zeri dijital cihazlar, mobil iletisim cihazlarina benzer sekilde, dindarlik gériiniimlerinin
degismesine yol acmaktadir. Ornegin, namaz kildiran/6greten seccade gibi dijitalize
edilmis Urlnler, herhangi bir kisinin namaz kilmayi 6gretmesine ihtiyag birakmamakta,
namaz kilmay1 6grenmek isteyenlere kilavuz islevi gormektedir. Seccade lizerine mon-
te edilen veya yanina konulan cihaz tizerindeki tuslar sayesinde vakti gelen namazin
tusuna basip, sanki camide veya bir imamin arkasinda namaz kiliyormus gibi namazin
eda edilmesine yardimci olmaktadir. Bu da 5 vakit namazin ve namazda okunan bir ki-
sim surelerin uygulamali olarak ve kolaylikla 6grenilmesini saglamaktadir. Bu noktada,
zikirmatik, Kur’an okuyan kalem ve benzeri cihazlarin “Dijital Din”’nin bilesenleri kap-
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saminda olup olmayacag akla gelmektedir. Bu cihazlarin dini pratiklerde yardimci
unsur olmasi ile “Dijital Din” kapsami icerisine alinmasi arasinda ince, ama 6nemli
bir farkhliga dikkat ¢ekmek gerekmektedir. Dijital Din, ¢evrimigi ve ¢cevrimdisi dini
alanlarin harmanlandigr veya biitiinlestigi tekno-kdiltiirel uzam olarak tanimlan-
maktadir (Campbell, 2013, s. 3-4). Oysaki s6zii edilen dijital cihazlarin, Hoover ve
Echchaibi’nin vurgu yaptig ve gecisken bir alan olan ti¢lincli uzam icerisinde yer
almadiklari gérilmektedir. Bu cihazlar, bir kisim dini pratiklere yardimc veya ko-
laylastirici islevi olan ¢evrimdisi dijital cihazlardir. Dolayisiyla, temelde cevrimdisi
calismak ve kullaniimak Uzere tasarlanmis bu cihazlari -her ne kadar dini pratikler-
le etkilesime giriyor olsalar bile- cevrimici bir uzam kazanmadiklari siirece “Dijital
Din” kapsaminda degerlendirmemek daha isabetli gériilmektedir.

Resim 2. Dini Pratiklere Yardimci ve Onlari Kolaylastirici Dijital Cihazlar

Elhamdilillah Diven Bardak

zikirmatik \

Ot S e ]
y

Namaz Ogreten/Kildiran Seccade Fikirmatik

|

'.J_:. m: —
i el i i

Sonug

Dijital iletisim teknolojilerinin giin gectikce cesitlenmesi, islevlerinin artmasi
ve yayginlasmasi, bireysel ve toplumsal diizeyde hizli bir dijitallesme sirecinin bas-
lamasini saglamistir. Bu siireg, diistince ve davranis bicimleriile sosyal iliskileri kok-
[G degisikliklere ugratmaktadir. Bu agamada, toplumsal yasamin 6nemli bir parcasi
olan din olgusu da dijital teknolojilerle etkilesime girmektedir. Dijital iletisim tekno-
lojilerinin mobilize olmasi ve kullaniminin artmasi ise, dindeki dijitallesmenin etki
alanini her gecen giin daha da genisletmektedir. Kullanicilar, dijital medyay! dini
bilgiye erisim ve egitim gibi ihtiyaclarinin karsilanmasi ve bir kisim dini pratiklerini
kolaylastirmasi amaciyla, bazen arag¢ bazen de bir ortam olarak kullanmaktadirlar.
Dinin dijitalize olmasiyla, iletisim teknolojileri dini tecriibe ve aliskanliklara sirayet
etmekte ve onlari dontistiirmektedir. Boylelikle dijital kiltlr icerisine harmanlanan
din ve dindarligin mahiyet ile sinirlarinin yeniden ele alinip tanimlanma ihtiyaci or-
taya ¢ikmaktadir. Bu minvalde Dijital Din olarak nitelendirilen dijital kiltir tabanli
din ve dindarlik bicimlerinin bazi dini ¢cevrelerde dinin bir kisim adab ve erkanini ze-
deleyebilecegi endisesine yol acabilecegini belirtmek gerekir. Bununla birlikte din
ve dindarliktaki dijitallesmenin, bazi noktalarda dini daha kolay yasanir hale getire-
bilecegi de yadsinamaz.
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The Transformation of Religion and Piety in Digital Age
Mehmet HABERLI

Extended Abstract

The digital age is used to express the contemporary postmodern world in
which social life is surrounded and transformed by communication technologies.
Microprocessors, computers, fiber optics, satellite technology and especially the
development of the internet are important technological developments that cha-
racterize the digital age. The first thing that comes to mind when digitalization
is mentioned is the forms of internet-based media. However, it should be stated
that digitalization refers to a more comprehensive phenomenon from the inter-
net. Communication and interaction forms such as playing games on computer
and playstation, sending SMS by phone are provided by microchips and satellites
which are not technically part of the internet but which is an important part of
digitalization. In this respect, it would be better to see the internet as a technol-
ogy that connects and integrates not only computers but also other mass media
and digital devices. For example; computers, smartphones and televisions, digi-
tal clocks and tablet-like devices are digital, but the internet integrates them and
makes them more functional.

Prior to the emergence of modern mass media, it is known that informa-
tion and sacred texts are transmitted and preserved only orally or through books
which are important elements of written culture. In the digital age, it is seen that
a significant portion of the religious literature transmitted through oral or written
culture is transferred to digital media and distributed.

Web sites, social media, forums and cloud storage drives contain millions of
religious documents that are accessible to everyone. In addition, Quran, Hadith,
Tafsir, Meal, Catechism and similar applications within Google Playstore, Apple-
store and similar platforms have made it easier for users to access religious infor-
mation.

Over the last thirty years, scientists who have focused on digital techno-
logy and the internet began to show more interest in the intersection and in-
teraction of these technologies with society, culture and religion. At this point,
communication scientists, sociologists and sociologists of religion have classified
and defined the interaction of religion(s) with digital media in several aspects.
From the mid-1990s to the early 2000s, in the process of meeting religious contents
with internet environment, the term “Virtual Religion” has been widely used to ex-
pressthatphenomenon(Cyber/Virtual Religion). This conceptis used to expressthe
new form of interaction that expresses the encounter of religion(s) and computer
technologies and the transfer of religious and spiritual lives of people to the virtual
world. With the increase in the level of interactivity on the internet after 2000s,
Helland (2000) made the conceptualization of “Religion Online” which expresses
religions use the internet as a means of communication, and “Online Religion”,
which states religions use the internet and new media as a medium of interaction.

(214, 219)
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Developments in digital technology, diversity of new media environments, inc-
reasing functionality and interaction with religion, have created new definitions and
conceptualizations in accordance with the spirit of time. At this point, in recent years,
it is seen that the term “Digital Religion” is used more widely to express online religi-
ous practice. The concept of “Digital Religion” which includes the definitions of Virtu-
al Religion and Online Religion/Religion Online, is used to express the phenomenon of
religion that emerges through digital media and culture. This definition refers not only
to an understanding of religion that finds expression and practice online, but also to
how digital media and media shape religious practice and how it is shaped by religious
practices. (Campbell, 2013, 1).

Nowadays, there are thousands of religious applications on Applestore and
Google Playstore that are suitable to be used only on mobile devices. A striking exam-
ple of this is the “Confession: A Roman Catholic App” in Applestore. The application,
which supports Italian, Spanish and Portuguese, provides the opportunity for a Cath-
olic Christian to confess his/her sins to a Catholic priest who manages the practice at
the desired place and time. For a Muslim, there are mobile applications that help or
facilitate access to religious knowledge or religious practices. Applications that help
to learn the Azan, Salaah, Quran and Tajvit, Hajj guide, application related to memo-
rization of Quran, and some applications indexing halal restaurants can be given as
examples.

One of the effects of digitalization on religion and piety is the development of
digital devices that help and facilitate religious practices. Digital devices such as digital
tasbeeh, gibla finder, and pen reciting Quran, prayer rug teaching salaah, mug talking
alhamdulillah, and similar digital devices lead to changes in the appearance of piety,
similar to mobile communication devices.

As a result, the mobilization of digital communication technologies are expan-
ding the scope of digitalization in religion. People sometimes use these technologies
as a tool and sometimes as an environment to meet the needs of digital media such
as access to religious information and education and to facilitate some religious pra-
ctices. With the digitalization of religion, communication technologies spread to re-
ligious rituals and habits and so transform them. Thus, religion and piety blended in
digital culture are defined again through new media culture. Thanks to the digital cul-
ture-based forms of religion and piety, which can be described as Digital Religion, reli-
gion can become easier and more livable. However, in some religious circles, the piety
experienced in the digital cultural environment can cause some concerns that may
harm the adaptations and manners of religion.
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