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Ozet

Teknolojinin geligmesi ve sosyal medyanin ortaya ¢ikistyla sosyal bir evrim siirecine
girildigini sdylememiz yanlis olmaz. Bu sosyal evrim ihtiyaglarimizi ve sosyal
yasantimizi oldugu gibi fotograflarimizi da etkiler haldedir. Giinlik yasamda
yaptigimiz 6zgekimler ve sosyal medyada paylasma istegi yasantimiza yon vermeye
baglamistir. Buradan hareketle bu c¢alismanin amaci; Rekreatif bir etkinlik olarak
turizm cazibe merkezi ziyaretgilerinin 6z¢ekim motivasyonlarinin agiklanmasidir.
Literatiirle desteklenen bu c¢alismada arastirmanin amacina uygun olarak nitel
arastirmanin olgu bilim (fenomenoloji) deseni kullanilmistir. Veri toplama araci
olarak Artvin’ in Arhavi ilgesinde bulunan Menguna Selalesini ziyaret edenlerle yari
yapilandirilmis goriisme yapilmistir. Veriler aragtirma ekibi tarafindan yart
yapilandirilmig sorulardan olusan gdriigme formu aracilifi ile toplanmig ve igerik
analizi ile yorumlanmistir. Arastirma sonucunda bireylerin 6zgekim yaparken sosyal
tatmin dirtisii ile 6z¢ekim yaptiklari, 6z¢ekimin bir akim ve aligkanlik haline
doniistiigli, yalnizca sosyal medyada paylagmak igin degil ayrica ani biriktirmek,
sosyal albiim yapmak i¢inde Ozgekim yaptiklari, bagkasindan yardim istemeden
herkesle ayni1 kare fotografta goriinmeyi sagladigi icin 6zgekimin tercih edildigi,
uygun sartlar olmasi durumunda kullanilan bir 6zellik oldugu, katilimcilarin yalnizca
0zgekim yapmak igin gezi yapmadiklari, ani yasamanin gezinin temel amact
oldugunu, gezi oncesi 6z¢ekim yapmay: diisiindiikleri, 6zcekim yaparken o6zellikle
dogal cazibe merkezlerinin ¢ekicilik 6zelligine gore arka fonda dogal bir goriintii
olmasini istedikleri tespit edilmistir.
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Abstract

It would not be wrong to say that with the development of technology and the
emergence of social media, a process of social evolution has begun. This social
evolution affects our photographs as well as our needs and social life. The selfies we
take in daily life and the desire to share these in social media have started to shape our
lives. From this point of view, the aim of this study is to explain selfie motivation of
tourism attraction center visitors as a recreational activity. In this study, which is
supported by literature, the phenomenology pattern of qualitative research is used in
accordance with the aim of the research. Semi-structured interviews were conducted
with those who visited Mencuna Waterfall in Arhavi district of Artvin as data
collection tool. The data were collected by the research team through a interview form
consisting semi-structured questions and interpreted with content analysis. As a result
of the study, it was determined that the individuals took selfie with the urge of social
satisfaction while taking selfie, selfie turned into a new trend and habit, the visitors
took selfie not only to share on social media but also to save memories and create
social albums, selfie is preferred because it allows to appear in the same frame in a
photo with everyone without asking for help, selfie is a feature used in case of
appropriate conditions, the participants did not only trip to take selfie, living the
moment was the main purpose of the trip, they thought to take selfie before the trip,
they wanted to have a natural image in the background especially according to the
attraction feature of natural attraction centers.

Key words: Selfie, Motivation, Recreation, Attraction Center
JEL Classification: L83
GIRIS

Teknolojik gelismeyle birlikte {iretimin temel tasi olan insana ihtiyac
gittikce azalmig, insanlarmn is dis1 zamanlarinda artis meydana gelmistir
(Karakiigiik, 2016). Bu durum zamanla is dis1 zaman1 degerlendirme ihtiyacim
ortaya ¢ikarmig ve insanlar bos zamanlarin1 degerlendirme amaciyla cesitli
aktiviteler yapma arayisina girmistir (Kurar ve Baltaci, 2014). Iletisim
teknolojilerinin giiniimiizdeki kadar gelismedigi yillarda insanlar serbest
zamanlarin1  farkli motivasyonlarla degerlendirmek igin birbirlerine
yasadiklar1 deneyimleri yiiz yiize goriistiiklerinde anlatabilirken, iletisim
teknolojilerindeki gelismelerle baska insanlarin deneyimlerinden daha kolay
haberdar olmaya baslamistir (Aytag, 2002). Béylece motivasyon kaynaklar

cesitlenmis, insanlarin motivasyon kaynaklari arastirmalara konu olmus ve
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insanlart motive eden alanlar cesitli teorilerle ifade edilmeye calisilmistir
(Aydin ve Sezerel, 2017).

Bu teorilerden bir tanesi de “Itici-Cekici Faktédrler” teorisidir
(Kocabulut, 2016). Dann (1981) tarafindan gelistirilen teoriye goére, cazibe
merkezi ziyaretcileri, cazibe merkezini ziyarete iligkin olarak cesitli igsel
uyaranlara maruz kalmaktadir. (Aktaran: Kocabulut, 2016). Bu uyaranlardan
seyahat etmeye itenler itici faktorler olarak adlandirilirken, ziyaretgilerin istek
ve ihtiyaglarina cevap veren cazibe merkezi 6zellikleri, ¢ekici faktorler olarak
adlandirilmaktadir (Baloglu. ve McCleary, 1999; Yoon ve Uysal, 2005 ten
aktaran: Kocabulut, 2016).

Turistler, i¢sel ve digsal faktorlerin etkisiyle se¢cim yaparken ayni cazibe
merkezini ziyaret edebilecek potansiyeldeki turistlere kendi begendikleri ve
begenmedikleri durumlar1 anlatirken sosyal iletisim araglarmi sikca
kullanmaktadir (Uralman ve Genel, 2018). Giiniimiizde sosyal iletisim
araglarindan yogun kullamlanlardan biride sosyal medyadir (Oz, 2018).
Sosyal medyada paylasilan bir fotograf binlerce kelimelik sozlii tavsiyenin
yapacagi etkiyi yapabilmektedir (Uzundumlu, 2015). Yasanilan bu siirecler
zamanla tiiketim aligkanliklarinin degismesine, temel tiiketim ihtiyaglarinin
yetersiz gelmesine etki etmis, tiiketimin sekli ve gOstergesi 6nemli hale
gelmeye baglamistir (Azizagaoglu ve Altunisik, 2012). Turistik tiiketimin
temelinde yasanilan deneyimler bulunmaktadir (Harman ve Tan, 2018).
Cazibe merkezine gezi amach giden bir turist yasadigi deneyimi ¢esitli
motivasyonel giidiilerle Sliimsiizlestirmek ve baska insanlara gostermek
istemektedir (Satkin, 2017). Ozellikle akili telefonlarin gelismesi, 6z¢ekimin
kolaylig1, sosyal medya hesaplarinin cep telefonlarina eklenmesiyle turistlerin
yasadiklar1 deneyimleri kolayca fotograflayip paylagsma imkani tanimaktadir
(Uzun ve Ulugay, 2019). Bu durumun, sosyokiiltiirel hayat tizerinde énemli
etkileri bulunmaktadir (Agrawal, 2017’den aktaran: Harman ve Tan, 2018).
Gilinliimiiz modern yasaminda tiiketim, fayda saglamaktan ¢ok imaj yaratmak
icin yapilmaktadir (Azizagaoglu ve Altunigik, 2012). Tiiketimde sembolik
unsurlar iceren duygusal faydalar 6ne ¢ikmaktadir (Altunisik ve Azizagaoglu,
2012). Duygusal faydanin gostergelerinden bir tanesi Ozgekim tarzi
fotograflardir (Atasoy Aktas ve Bilgici Oguz, 2018). Ozcekim, bireyin kendi
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kendisini veya kendisini arkadaslariyla fotograflayip bir sosyal medya
mecrasinda paylasmasi demektir (Posteki ve Velioglu, 2014). Insan 6ziinde
aglamak, giilmek, iizlilmek, sevinmek gibi degisik anlik duygular yasar.
Ozgekim de birey kendini gdrmek istedigi ve genellikle mutlu oldugu
fotograflarim1  paylasir (Oguz ve Aktas, 2018). Ozcekim ile rekreatif
aktiviteleri birlestiren nokta da burasidir. Insanlar rekreatif aktiviteler
esnasinda Ozgiirce hareket ettiklerinden ve bu aktiviteler esnasinda
sevdikleriyle beraber vakitlerini mutlu bir sekilde gegirdiklerinden, bu
mutluluklarin1  fotograflarla Oliimsiizlestirmek ve baska insanlarla bu
fotograflart paylagmak, mutlu anlarini insanlara gostermek istemektedir
(Harman ve Tan, 2018). Bu durum cazibe merkezi pazarlamasma yon
vermektedir. Ozellikle 6z¢ekim de bireyler durus, kiyafet ve arka plandaki
goriintii ile insanlara bir ileti gondermektedir (Satkin, 2017). Bu ileti, diger
bireylerin sosyolojik ve psikolojik duygularinda bir ¢agrisim uyandirir (Oguz
ve Aktag, 2018). Tiim bunlardan yola ¢ikarak diyebiliriz ki, fotograflar,
ozellikle Ozgekim fotograflar, insanlarin tiiketim aligkanliklarina yon
vermektedir ve insanlar bos zamanlarini planlarken diger insanlarin 6z¢ekim
fotograflarindaki gostergesel anlamdan etkilenmektedir (Azizagaoglu ve
Altunisik, 2012).

Bu c¢alismada rekreatif amach gezi yapan cazibe merkezi

ziyaretgilerinin 6z¢ekim motivasyonlar: anlasilmaya c¢alisilmistir.
1. YONTEM

Nitel yontemde yapilan bu arastirmada olgu bilim deseni kullanilmstir.
Olgu bilim (fenomenoloji) deseni, yasantimizda farkinda oldugumuz ancak
tam olarak anlamlandiramadigimiz olgulart arastirmak i¢in kullanilir
(Yildirim ve Simsek, 2018).

1.1. Arastirma Grubu

Olgu bilim arastirmalarinda bir deneyimi yasayan ve yasadigi deneyimi
anlamli bir sekilde anlatabilecek bireyler ya da gruplar veri kaynagim
olusturur (Yildirim ve Simsek, 2018). Arastirmanin veri kaynagini rekreatif
amagli gezi yapan cazibe merkezi ziyaret¢ilerinin 6z¢ekim motivasyonlarina
goriis bildirecek olan Artvin’in Arhavi ilgesindeki Menguna Selalesi cazibe
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merkezi bolgesine gelen ziyaretciler olusturmaktadir. Katilimeilarin
belirlenmesinde amacgli O6rnekleme yoOntemlerinden maksimum ¢esitlilik
orneklemesi kullanilmisgtir.

Tablo 1. Katilimcilarin demografik 6zellikleri

Katilimer Yas Cinsiyet Egitim Durumu Memleket
M1 42 Kadin Lise Trabzon
M2 36 Kadin Yiiksek Lisans Diizce
M3 48 Erkek Yiiksek Lisans Trabzon
M4 23 Kadin Universite [zmir
M5 75 Erkek Ik Okul Mezunu Trabzon
M6 34 Erkek Yiksek Lisans Gaziantep
M7 44 Kadin Yiiksek Lisans Rize
M8 72 Erkek Yiiksek Lisans Trabzon
M9 39 Erkek Lisans Rize

M10 45 Erkek Lisans Trabzon
M11 40 Kadin Lisans Ankara
M12 45 Kadin Yiiksek Lisans Ankara
M13 27 Erkek On Lisans Artvin
M14 24 Kadm Lisans Giresun
M15 23 Kadin Universite Kocaeli
M16 34 Erkek Lisans Sinop
M17 30 Erkek Lisans Antalya
M18 43 Kadin Lisans Diizce
M19 36 Erkek Yiiksek Lisans Artvin
M20 35 Erkek Lise Sinop
M21 41 Erkek Lisans Diizce
M22 26 Kadin Yiiksek Lisans Kayseri

1.2. Veri Toplama Araclar:

Calismada veriler arastirma ekibi tarafindan gelistirilen gériisme formu
araciligryla toplanmistir. S6z konusu goriisme formunun hazirlanmasinda
oncelikle daha dnce benzer konularda yapilan ¢aligmalar taranmis sonrasinda
uzman goriigiine bagvurulmustur. Bu agamadan sonra goriisme formu iki
goniillii izerinde test edilmis, arastirmanin amaci dogrultusunda diizeltmeler
yapildiktan sonra 2 bdlim ve toplam 9 sorudan olusan nihai form elde
edilmistir. Formun ilk bolimii katilmcilara dair kisisel bilgiler, ikinci
bolimde katilimcilarin 6zg¢ekime dair goriislerini belirleyen sorular yer
almaktadir.
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1.3. Verilerin Toplanmasi

Aragtirmaya dahil edilen bireylere kisisel bilgilerinin higbir suretle
kullanilmayacagi, istedikleri takdirde goriigmenin sonlandirilabilecegi,
yapilacak goriigmenin yalnizca bilimsel amagli olarak kullanilacag,
gorlismelerin cep telefonu yardimiyla ses kaydi yapilacagi, sonrasinda ses
kayitlarimin analiz igin yazili dokiiman haline doniistiiriilecegi ve analiz
edilecegi soylenmistir. Goriismeler Artvin Ilinin Arhavi ilgesinde bulunan
Menguna Selalesi cazibe merkezinde 2019 yili Mayis ayinda hafta sonlari
yapilmistir. Goriismeler yapilirken giiven ortaminin olugmasi i¢in arastirmada
katilimeilarin gergek isimlerinin kullanilmayacagi, bunun yerine Mencuna
Selalesinin bas harfi (M) ve kagmci katilimci oldugunu belirtir numara
kullanilacagi séylenmistir. Verilen cevaplar gerekli izinler alindiktan sonra
cep telefonu yardimiyla ses kaydi yapilarak yazili dokiiman haline

donistiiriilmiis ve igerik analiziyle yorumlanmustir.

1.4. Verilerin Analizi

Bir nitel arastirmada elde edilen verilerle yasantilar ve algilar ortaya
konmak isteniyorsa olgu bilim deseni kullanilmalidir. Bu nitel arastirmada
amag Artvin Arhavi de bulunan Menguna Selalesi cazibe merkezini ziyarete
gelenlerin 6z¢ekime yonelik algilarini ortaya koymak oldugu i¢in olgu bilim
deseni kullanilmis ve icerik analizi yapilmis, sonuglar dogrudan katilimei
goriislerine yer verilerek, ortaya g¢ikan kod ve temalar arastirma hedefleri
dogrultusunda agiklanmis ve yorumlanmigtir. Artvin Arhavi de bulunan
Menguna Selalesi cazibe merkezine ziyarete gelen ziyaretgilerle goriismeler

gergeklestirilmis ve 6zgekim yaptiklari alanlar durumlar gézlemlenmistir.

2. BULGULAR

Bu boliimde aragtirmanin amaci dogrultusunda elde edilen bulgulara
yer verilmistir. Yapilan igerik analizi neticesinde rekreatif bir etkinlik olarak
turizm cazibe merkezi ziyaretgilerinin 6z¢ekim yapma motivasyonlarina dair
ana tema, alt temalar ve kodlamalar bu boliimde yer almaktadir.
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Grafik 1. Goriisme formu neticesinde elde edilen ana tema, alt temalar ve
kodlamalar.

2.1. “Cazibe Merkezi Oz¢ekim Motivasyonlar1” Ana Temasina Dair
Bulgular

1)
2)
3)
4)

5)

Katilimeilara “Cazibe Merkezi Ozgekim Motivasyonlarr” ana temasinda
sorulan;

Bu cazibe merkezinde 6z¢ekim yaptiniz mi? Neden? Yapmadiysaniz
neden?

Sizi 0zg¢ekim yapmaya iten neden nedir? Neden boyle bir ihtiyag
hissettiniz?

Bu cazibe merkezinde yapilan 6zgekimin gostergesi (art anlami) ne
olmalidir?

Ozgekim bos zamanlarmizi etkiliyor mu? Gezilerinize yon veriyor mu?
Nasil?

Bu cazibe merkezini ziyaret etme karan verdiginizde dz¢ekim yapmay1
planladiniz nm1? sorularma verilen cevaplar “Cazibe Merkezi Ozcekim
Motivasyonlar1” ana temasinda sartlarin ozgekime uygunlugu, akim,
sosyal tatmin, kendini gerceklestirme, sosyal albiim, pratiklik, 6z¢cekim
plam, serbest zamana etki, kompozisyon alt temalarinda zamani aile ile

193



Seckin Yildiz & Prof. Dr. Fatih Bektag

Qecirme, aliskanlik, popiilerlik, sosyal paylasim, ispat ihtiyaci, am
biriktirme, kendi fotografini ¢ekebilme, toplu c¢ekim imkani, planl
davrams, ozgekim ilgisizligi, manzara olarak kodlanarak asagidaki
tabloda agiklanmaistir.

Tablo 2. Cazibe merkezinde dz¢ekim motivasyonlarina ait bulgulari gosteren tablo.

Ana Tema

Goriisme Sonucu

LIR[UOASBANIO WR5Z() IZONIDN 9q1Ze)

Alt Temalar Ortaya Cikan Kodlar Katilimci
Sartlarin quekime Zamani Aile ile M6, M1, M19, M2, M6,
Uygunlugu Gegirme M7, M9
M1, M16, M17, M18
Aligkanlik ' ! ! !
Akim M19, M22
Popiilerlik M19, M6, M9
Sosyal Tatmin Sosyal Paylagim M11, M20, M17, M22, M9
M12, M15, M2, M4, M6,
Kendini ispat Thtivac M8, M1, M11, M13, M14,
Gergeklestirme pat thttyact M16, M16, M19, M20,

M22

Sosyal Albiim

Ani Biriktirme

M14, M16, M6, M1, M16,
M4, M9, M13, M3, M3,
M6, M10, M18, M13,
M21, M10, M15, M14, M7

Pratiklik

Kendi Fotografin
Cekebilme

M16, M17, M19, M2, M6,
M19

Toplu Cekim Imkani

M18, M21, M6

Ozgekim Plani

Planli Davranig

M19, M14, M10, M11,
M16, M20, M17, M13,
M22, M7, M6,

M3, M8, M2, M18, M6,
M9, M15, M13, M17,

Serbest Zamana Etki Ozgekim Ilgisizligi M22, M12, M21, M10,
M15, M14, M8, M1
M7, M10, M11, M12,
Kompozisyon Manzara M17, M2, M20, M21, M3,

M3, M4, M5, M9

Katilimeilarin  cazibe merkezi 6z¢ekim motivasyonlarina ait goriisleri
“sartlarin 6z¢ekime uygunlugu, akim, sosyal tatmin, kendini gerceklestirme,
sosyal albiim, pratiklik, 6z¢ekim plani, serbest zamana etki, kompozisyon™ alt
temalarinda, zamant aile ile gecirme, aliskanlik, popiilerlik, sosyal paylasim,
ispat ihtiyaci, ant biriktirme, kendi fotografint ¢ekebilme, toplu ¢cekim imkani,
planli  davrams,  dz¢ekim  ilgisizligi,  manzara  kodlamalarinda
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degerlendirilmistir. Zaman1 aile ile gegirmeye yonelik olarak M2: “Bu
anlamda iki tane ¢ocugum oldugu igin ¢ok zamamm olmuyor. Etkinlik
yaptik¢a 6z¢ekim yapmaya ¢alisiyorum.” ve M1: “Ailemle gezmeyi seviyorum.
O anki gittiginiz ortamda denk geliyorsa oz¢ekim yapabiliyoruz. Surada
durayim da 6z¢ekim yapaymm diye bir sey olmad.” aliskanliga yonelik olarak
M17: “ Oz¢ekim hayatimiza girdi artik, moda oldu. Herhangi bir yere
gezmeye gittigimizde aliskanlik oldu, ihtiyag oldu, bir stil oldu.” ve M18:
“Guintimiizde artik her ortamda 6z¢ekim yapmak aliskanlhik halini aldi.”
popiilerlige yonelik olarak M6: “Genel olarak sosyal medyada gordiigiimiiz,
herkesin ézgekime doniik bir ¢ilginligi var.” ve M9: “Ozgekimin popiiler
oldugu zamanlarda, ilk ¢iktigr zamanlarda herkes gibi bizde denedik, oz¢ekim
yaptik.” sosyal paylagim olarak M9: ““ Aslinda onceleri cektigimiz
fotograflart paylasmiyorduk. Daha sonralar: ¢ektigimiz fotograflarin ve
ozcekimlerin sosyal medyada begeni ve elestiri almasimin bize mutluluk
verdigini fark ettik ve paylasmaya basladik.” ve M17: “Ozcekim yaptiktan
sonra sosyal medyada paylastyoruz. Ozgekim sosyal medyada paylasmak icin
yapilir gibi hissediyorum.” ispat ihtiyac1 olarak M4: “Ozgekim yapip
paylastyorum ben buradaydim demek icin insanlara.” ve M13 : “Insanlara
biz buraya gitmistik demek icin ¢ekip paylasiyoruz.” ani biriktirme olarak
M16: “Bu nadir anlart kaydedip arsivimize koyuyoruz ki ileriki yaslarda
biiyiik ihtimalle bunlar: ¢ocuklarimiza, sevdiklerimize gosterip yad edecegiz.”
ve M14: “lleriki yillarda bakmak igin bir am. Sevdigim insan yanimdayken
bir ami birakmak.” kendi fotografini gekebilme olarak M12: “Herkese

fotografimi ¢ekin demektense her yerde kendi fotografimi kendim ¢ekiyorum.”
ve M19: “Birinci sebebi 6z¢ekimin kolayligi. Baskasindan rica etmeden kendi
kendinizi  bireysel ya da yammizdaki kisi veya kisilerle birlikte
fotograflayabiliyorsunuz. Yani kolay, hizli ve basit olmasi.” toplu ¢ekim
imkani1 olarak M18: “Toplu ¢ekimlerde herkesin aym karede bulunmasini
saglamak.” ve M21: “Ozgekim yapmak icin ozel bir plan yapmadim ancak
gordiigiim giizellikler karsisinda fotograf cekmek ve yanmimdaki herkesin ayni
kare icerisinde olmasi istegi ozgekim yapmayr kac¢imilmaz kildi.” planh
davranis olarak M14: “Evet, dz¢ekim yapmayr diisiindiim. Sosyal medyada
paylasmak icin 6z¢ekim yapmak gecti icimden.” ve M19: “Evet diistindiim.
Giizel bir kare yakalarsam yapabilecegim aklima geldi.” 6zgekim ilgisizligi
olarak M3: “Baskasina fotograf cektiriyorum. Ozgekim pek yapmiyorum.” ve
MS: “Ben hayatimda 4 defadan fazla éz¢ekim yapmamigimdir.” manzara
olarak M17: “Ozcekim de arka planda manzarali bir goriintii olmasi
onemlidir. Kendi goriintiimiiziin arka plaminda, dogadaki yesil goriintii, deniz
manzarasi, selale, akarsu arka planlart fotografa ferahlik katar.” ve M3:
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“Selale suyunun akiskanligi ¢ok yiiksek. Sularin salinarak, kivrilarak akmasi
harika bir kompozisyon yaratiyor. Fotograf agisindan giines 15181 ¢cok giizel,
ozellikle giin batimina dogru, sabaha karsi giin dogumuna dogru harika
kareler ¢ekilebilir.” seklinde goriis belirtmislerdir.

3. TARTISMA VE SONUC

Cazibe merkezi ziyaretcilerinin yeni bir cazibe merkezini ziyaret
ettiklerinde yaptiklar1 6zgekimler, ¢ektikleri fotograflar ve o fotograflardaki
gostergesel anlam potansiyel ziyaretciler icin dnem tasimaktadir. Yapilan
arastirmalar gorsel gostergelerin potansiyel ziyaretcileri etkilemede daha
basarili oldugunu ortaya koymaktadir. (Jaakonmaki, Miiller ve Vom Brocke,
2017). Insanlar bir cazibe merkezini ziyaret etmeye karar verme
motivasyonlarini iletisim teknolojilerinin glinlimiizdeki kadar gelismedigi
donemlerde birbirlerine sozlii anlatirlardi (Atesoglu ve Bayraktar, 2011).
Iletisim teknolojisindeki gelismeler sayesinde binlerce kelimenin yerini bir
fotograf karesi alamaya basladi (Ergun, Bayrak ve Dogan, 2018). Bu
fotograflardan biri de 6z¢ekim tarzi fotograflardir (Posteki ve Velioglu, 2014).
Ozgekim giiniimiizde sik¢a kullandigimiz, artik hayatimizin neredeyse bir
parcasi olan, insanin kendisini kendi kol mesafesiyle genelde cep telefonuyla
cekip sosyal medya mecrasinda paylastigi bir fotograf tiiriidiir (Ozdemir,
2015). Insanlar sosyal medya hesaplarinda takiplestigi diger kisilerin ¢ektigi
ozcekimlerdeki gizil anlamdan etkilenmektedir (Oymen Kale, 2016). Bu
arastirmada katilimcilarin Arhavi Menguna Selalesi cazibe merkezini ziyaret

ettikleri esnada 6zgekim motivasyonlarini agiklamaya caligmaktadir.

Katilimcilarin  6zcekim motivasyonlar1; Cazibe Merkezi Ozgekim
Motivasyonlar1” ana temasinda sartlarin ozg¢ekime uygunlugu, akim, sosyal
tatmin, kendini gercgeklestirme, sosyal albiim, pratiklik, 6z¢ekim plani, serbest
zamana etki, kompozisyon alt temalarinda zaman: aile ile gegirme, aliskanlik,
popiilerlik, sosyal paylasim, ispat ihtiyaci, am biriktirme, kendi fotografini
¢ekebilme, toplu ¢ekim imkdni, planlt davranis, 6z¢ekim ilgisizligi, manzara
olarak kodlanarak toplanmustir.

“Sartlarin  Ozgekime Uygunlugu” motivasyonunda katilimcilar:
Ozgekim igin zaman ayirmak gerektigini, 6zellikle cocuklu ailelerin 6z¢ekim
yapacak vakit bulamadiklarini, c¢ocuklardan firsat kaldik¢a 06z¢ekim
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yapabildiklerini, bos vakitlerine 6z¢ekimin bir yon vermedigini, giivenli ve
olumlu sartlarin olmasit durumunda aile ile 6z¢ekim yaptiklarimi ifade
etmislerdir.

Tam (2015), bireylerin yas gruplarina gore 6zgekim paylagimlarim
konu alan yiiksek lisans tezinde, 35 yas ve iistii bireylerin 6zgekimi daha ¢ok
grup olarak yaptiklarini, 6z¢ekim yaptiklar1 grubun genellikle aile tiyeleri
oldugunu, ¢iinkii 35 yas ve {istii bireylerin aile iiyeleriyle daha ¢ok vakit
gecirdiklerini, 6zgekimlerinin de bu dogrultuda aile {iyeleriyle oldugu
sonucunda varmistir (Tam, 2015). Arastirmaya katilan bireylerin 39,18 yas
ortalamasina sahip oldugu goriilmektedir. Sartlarin 6z¢ekime uygunlugu
motivasyonunda belirtilen ¢ocuklu ailelerin ¢ocuklardan firsat buldukca
0z¢ekim yapabildikleri, glivenli ve olumlu sartlarin olmasi durumunda aile ile
0z¢ekim yaptiklarmi vurgulamasi, Tam (2015)’in arastirma sonuglariyla
paralellik gosterdigi goriilmiistiir. Agik alan cazibe merkezlerinin ¢ocuklar ve
biiyiikler i¢in bazen tehlikeli olabilecegi, 6zellikle yeni cazibe merkezlerinde
giivenlik tedbirlerinin ve sartlarin tam anlamiyla saglanamadigini, bu
durumun da ziyaretgiler ve beraberindeki aile {tyeleri i¢in tehlike
olusturabildigi sonucuna varilmistir.

“Akim” motivasyonunda katilimcilar: Ozgekimin giiniimiizde bir akim
haline doniistiigiinii, anlik gelisen plansiz bir davramis oldugunu, bende
oradaydim demek i¢in 6zgekim yaptiklarini, 6z¢ekim yapmak amaciyla bir
yere gitmeseler de gittikleri yerlerde farkli bir manzara, bina, kiiltiirel bir oyun
veya farkli dogal bir yap1 gordiiklerinde 6z¢ekim yapma diirtiisii olustugunu
sOylemektedir.

Atasoy Aktas ve Bilgici Oguz’a (2018) gore; teknolojik gelismeler
sayesinde akill1 telefonlarin ve mobil internetin gelisimi, telefon pratikliginin
ve internetin mesaj ulastirmadaki hizi, akilli telefon kullaniminin
yayginlagmasi, bireylerin kendilerini sosyal platformlar iizerinde her
zamankinden daha hizli, sik, kolay ifade etmelerine olanak saglamasi,
0zgekimin bu denli popiiler akim haline gelmesindeki en biiyiik
etkenlerdendir. “Selfie” etiketi ad1 altinda yapilan paylagimlarin ortak noktasi
sosyallesme, onay gérme, iletisim kurma motivasyonlar1 oldugunu belirtmistir
ve arastirma bulgulariyla paralellik gostermektedir.
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“Sosyal Tatmin” motivasyonunda katilimcilar: Gezdiklerinde giizel
vakit gecirdiklerini baskalarmin da gormesi istedikleri icin 6zcekim
paylastiklarini, mutlu olduklart anlarin goriinmesini istediklerini, gittikleri
yerleri “ biz buraya gitmistik” diirtiisiyle oOliimsiizlestirip bagkalarimin
gormesini  istediklerini,  paylastiklart  6zg¢ekimlerden  takipgilerinin
etkilenmesini istediklerini, sosyal medyadaki sosyal c¢evrelerinin bu
fotograflart gormelerini istediklerini, paylastiklar1 fotograflarin sosyal
medyada begeni ve olumlu yorumlarin onlar1 bir sonraki paylasim i¢in motive
ettiklerini ifade etmislerdir.

Cayc1 ve arkadaslarinin (2019) yaptiklar1 arastirma; katilimcilarin
paylastiklar1 6z¢ekimlere yapilan begeni ve yorumlarin O6zgilivenlerini
arttirmasi ile firsatini buldugunda gosteris yapma arasinda istatistiksel agidan
anlamli bir iligki oldugu sonucunu ortaya koymustur. Baska bir ifadeyle;
sosyal medya kullanicilarinin paylastiklar iletilere yapilan yorumlar ve
begeniler onlarin 6zgiivenini arttirmaktadir ve bu durum onlarin gosteris
yapmasini saglamaktadir. Insanlar sevdikleriyle birlikte aktivite icindeyken
mutludurlar ve bu mutluluklarin1 bagka insanlara gostermek istemektedir.
Cayci ve arkadaslarinin (2019) yaptigi aragtirma sonuglari, arastirmamiza
katilan katilimcilarin goriisleriyle ve arastirma sonuglariyla paralellik
gostermektedir.

“Kendini Gergeklestirme” motivasyonunda katilimcilar: Gordiikleri
giizel manzaralar karsisinda 6z¢ekim yapmak ve manzarayr fotograflamak
istedikleri, gezdikleri yerleri sosyal medya hesaplarinda paylagmak istedikleri,
yaptig1 paylasimlart diger katilimcilarin gérmesi ig¢in bunu yaptiklarim
aktarmiglardir.

Markwell (1997), fotograflarin, seyahat siirecinde yer alan aktivitelerin
ve seyahat siiresince yasanilan deneyimlerin kanitlarini olusturdugunu ifade
etmektedir.

Kement ve Biikey (2019), gelisen teknolojinin getirdigi yenilikler ile
birlikte bireyler farkli cazibe merkezlerine fotograf ¢cekebilmek igin seyahat
etme motivasyonuna sahip olabilmektedir. Ayrica gittikleri cazibe merkezinin
sahip oldugu cografi ozellikler veya bireylerin sahsi arzular1 rekreasyonel
motivasyon faktorlerinden olabilmektedir. Markwell ile Kement ve Biikey’in
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arastirma bulgulari ile kendini gergeklestirme boyutundaki bulgular birbiriyle
paralellik gostermektedir.

“Sosyal Albiim” motivasyonunda katilimcilar: Gezdikleri yerlerde
0zgekim yaptiklarini, paylasimlarin yillar sonra ¢ocuklar1 veya kendinden
kiictiklere gostermek i¢in yaptiklarini, hatira-am1 olarak kalmasi igin de
0zg¢ekim yaptiklarini, gezdikleri yerleri yillar sonra tekrar gezdiklerinde sosyal
medyadan daha once paylastiklart 6zcekimlere bakarak kendilerindeki ve
gittikleri cazibe merkezlerindeki degisim hakkinda degerlendirme
yaptiklarini, dogal yapinin giin gegtikce azaldigini ve bu yapilari fotograflarla
oliimsiizlestirmek istediklerini, sevdikleri insanlar yanlarindayken am
Olumsiizlestirmek istediklerini ifade etmislerdir.

Stiphesiz ki fotografin ¢ekilis amaci an1 kaydetmektir ve bu davranigin
altinda o ana dair Oykiiniin daha sonra hatirlanmasi vardir. Fotografin ani ile
olan iliskisi sosyal aglarda devam etmektedir. Sosyal aglar kullanicilarina
istedikleri fotograflar1 paylagabilecekleri ve istedikleri an hizlica
erisebilecekleri sanal depolama alan1 sunmaktadir (Sener ve Ozkogak, 2013:
123-124 aktaran: Ozdemir, 2015).

Sendeniz’e (2015) gore fotograf unutma ve yeniden hatirlama
deneyimlerinin aracidir. Yani fotografin asil amaci biriktirmek ve yillar sonra
ayni deneyimleri hatirlamaktir. Biriktirmenin ve daha ¢ok paylasmanin yapisi
degismistir. Birey paylasirken biriktirmekte ve bir agidan biriktirmek icin
paylagmaktadir.

Ozdemir’e (2015) gére, dijital fotograf teknolojisinin gelismedigi,
sosyal medyanin ortaya ¢ikmadigi donemlerde insanlar anilarini hatirlamak,
fotograf paylasimi yapmak icin bir araya gelirler, fotograf albiimlerini
cikarirlar ve fotograflara bakarak amilarimi yad ederlerdi. Dijital fotograf
makinelerinin gelisimi, depolama alanlarindaki farklilagmayla birlikte
fotograf alblimleri 6zel giinlerde yakin akrabalara sunulan ani araci olmaktan
cikip giindelik bir hal almistir. Sendeniz ve Ozdemir’in ¢alismasiyla arastirma
sonuglarindan sosyal albiim motivasyonu paralellik gostermektedir.

“Pratiklik” motivasyonunda katilimeilar: Gezdikleri yerlerde fotograf
cektirmek istediklerinde tanimadiklari kisilere “ fotografimi ¢eker misin”
demektense 6z¢ekim ile kendi fotograflarini kendileri ¢ektiklerini, 6z¢ekimin
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kolay ve hazir bir 6zellik oldugunu, fotograf ceken iicilincii kisiye nasil
cekmesi gerektigini anlatana kadar kendi istedigi kareyi yakaladigi an
kontroliin kendisinde oldugunu ve istedigi am1 kendi fotograflayabildigini,
fotograf ¢ektirecek birini bulamadiklarinda herkesin ayni fotograf karesinde
oldugu fotografin 6z¢ekim oldugunu ifade etmislerdir.

Uzundumlu’ya (2015) gére; Insanlar sosyal medya oncesi donemde
sevdikleriyle bir cazibe merkezine gittiklerinde ve fotograf cekilmek
istediklerinde, orada bulunan tanimadiklar1 birine “Fotografimizi ¢ekebilir
misiniz?” demek zorunda kalir, makineyi karsidaki kisiye verir, poz verip
fotograf cektirirlerdi. Bu aliskanlik cep telefonlarinin gelismesi ile yavag
yavas ortadan kalkt1 ve akilli telefonu olan herkes bagkasina ihtiya¢c duymadan
kendi kendine veya sevdikleriyle ayni karede oldugu fotograflar kolaylikla
¢cekmeye baslamigtir. Glinlimiizde kisinin akilli telefon yardimiyla kendi
kendisini fotograflayip sosyal medya mecrasinda paylasmasina “Ozgekim
(Selfie)” denilmektedir.

Weiser (2015) ¢evrimi¢i deneyimin 6nemli bir parcasi haline gelen
fotograflarin akilli cihazlar ile sosyal medyadaki dolasiminin son derece basit
bir hale geldigini sdylemektedir (Aktaran: Oguz, 2018).

Sosyal medya genel olarak kullanicilara kendilerini sunmayi tesvik
etmektedir. Kullanicilar sosyal medyay1 6nemli ve 6zel goriinmek, dikkat
cekmek ve benlik saygisi kazanmak i¢in kullandiklarini ifade etmektedirler.
Kendilerine ait en cazip fotograflar1 segerek onlardan beslenmeleri gercekte
onlara ait olmayan gergek dis1 bir goriintiiniin olugmasina neden olmaktadir
ve bunlarin tiimiinii cep telefonlara eklenen uygulama sayesinde basit bir
sekilde yapabilmektedir (Firestone, 2012°den aktaran: Oguz, 2018). Bilgici
Oguz ve Atasoy Aktag’in (2018) yaptig1 arastirma sonuglarinda; Selfie etiketi
ad1 altinda yapilan paylagimlarin hepsinin ortak noktasmin bireyin popiiler
olanin i¢inde yer alma, sosyal olarak kabul ve onay gérme, sosyallesme ve
iletisim kurma motivasyonlarimin payinin oldukg¢a biiyiik oldugu ve bu
motivasyonlari zorlanmadan, basit sekilde yaptiklar1 goriilmektedir. Weiser,
2015; Oguz, 2018; Bilgici Oguz ve Atasoy Aktas, 2018 ile Uzundumlu’nun
(2015)  calismalariyla  arastirma  sonuglarindan  olan  pratiklik
motivasyonundaki katilimer goriisleri paralellik gostermektedir.
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“Oz¢ekim Plan1” motivasyonunda katilimcilar: Cazibe merkezi
ziyaretgilerinin ziyaret karar1 Oncesi glizel bir manzara veya cazibe
merkezinin Ozelligine yonelik farkli bir yapi, dogal giizellik, cekicilik
gordiiklerinde 0Ozgekim yapmayr cazibe merkezine gelmeden Once
planladiklan katilimcilarin goriislerinden anlagilmaktadir.

“Serbest Zamana Etki” motivasyonunda ise, 6z¢ekim paylagmak i¢in
pek vakit bulamadiklarini, 6z¢ekim yapmanin bazen programa uyumu
bozdugunu, 6z¢ekim yaparken ani kagirdiklarini, sadece 6z¢ekim yapmak icin
bir yere gitmek istemediklerini, gezinin asil amacinin dogay1 gezmek gérmek
oldugunu, sik 0z¢ekim yapilmasi durumunda gezi amacinin kiymetini
yitirdigini aktarmiglardir.

Uzun ve Ulugay’mn (2019) 3112 katilimci iizerinde yaptig1 aragtirmada
1257 katilimcinin 6z¢ekim paylasmadigi, katilimcilar 6z¢ekim paylagsmama
nedenlerini teknik ve zamansal nedenler, kendini korumaya yonelik nedenler,
kamunun dikkatinden kaginma ve O0rnek olma seklinde ifade etmistir. Yine
Uzun ve Ulugay (2019) calismasinda yer verdigi bir katilimci goriisiinde
katilimcinin “Ayrica manzaranin veya olayi tadimi ¢ikarmak varken neden
stirekli fotograf ¢ekinip belgeleyeyim ki? Kime neyi kanitliyorum?” (Uzun ve
Ulugay, 2019). Seklindeki ifadesi arastirma bulgularindan serbest zamana etki
motivasyonu ana temasindaki bulgularla paralellik gostermektedir.

“Kompozisyon” motivasyonunda katilimcilar: Dogal manzaray1 arka
fona alarak 6zgekim yaptiklarini, yesilliklerin, dogal farkliliklarin 6zgekim
yaparken arka fonda olmasini istediklerini, ziyaret ettikleri dogal cazibe
merkezine ait Ozelligin ve dogalligin kendileri ile birlikte arka fonda
goriinmesini istediklerini, cazibe merkezlerinde olusan dogal gok kusagi, sis
bulutu, ¢ise gibi doga olaylarini arka fona alarak fotograf ¢gekmek istediklerini
ve 151k kirilmalarina, yansimalarina dnem verdiklerini sdylemektedir.

Ozhanci ve Yilmaz (2013) yaptig1 gorsel peyzaj analizinde, yiiksek
puana sahip gorintiilere bakildiginda; yalnizca dag goriintiisii olan
goriintiilerden ziyade dogal bitki ¢esitliliginin fazla oldugu goriintiilerin tercih
edildigi ortaya konmustur. Ayrica, dogal bitki cesitliligi goriintiisiiyle beraber
beyaz kar ortiistinliin fotografa fazladan katki saglayan bir unsur oldugu

goriilmiistiir. Dag ve su manzarasit olan goriintiilerde ise; su durgun ve
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yansitict Ozellige sahipse goriintiiniin  odagmma suyun alindigi, dag
gortintiisiinin  ise arka fon oldugu goriintiler yiiksek puan almustir.
Caligmanin genlinde ise su olan goriintiiler tiim goriintiilerden daha fazla puan
alarak en ¢ok tercih edilen gériintii tiirii segilmistir (Ozhanci ve Yilmaz, 2013).
Ozhanct ve Yilmaz’'m (2013) arastirma bulgulariyla kompozisyon
motivasyonunda katilimci goriisleri paralellik gostermektedir.

Ayrica cazibe merkezine gelen ziyaretcilerin ister &zgekim ister
profesyonel fotograf makineleriyle ¢ekim yapsinlar giivenle ve birbirlerine
engel olmadan c¢ekim yapabilecekleri alanlar olusturulmalidir. Giin boyu
yapilan gozlemlerde ziyaretgilerin 6z¢ekim yaptigi ve yapabildigi az sayida
nokta oldugunu, genelde katilimcilarin selalenin akan suyunu arka plana
aldiklar1 gozlemlenmistir. Teknolojinin gelismesiyle artik sosyal bir akim
halini alan 6zgekim kazalar1 da beraberinde getirmektedir. Gazete ve
televizyon haberlerinde sik¢a 6z¢ekim yaparken yiiksekten diisen veya kaza
gecirerek hayatin1 kaybeden insanlarin haberlerini gérmeye basladik. Bagct
ve arkadaslarmin 2018 yilinda yaptig1 “Tiirkiye de Ozgekim Yaralanma ve
Oliimleri” isimli galismada diinya genelinde dogal ortamlarda &zgekim
yaparken oliimlerin en basinda yiiksekten diisme gelirken iilkemizde ikinci
sirada yer almaktadir (Bagc1 ve arkadaslari, 2018). Menguna Selalesi cazibe
merkezinin 1slak zemini, kayalik ve yiiksek ugurumlardan olusan yapisi
nedeniyle cazibe merkezi ziyaretcilerinin bu sekilde kaza ge¢irmemeleri igin
gerekli giivelik onlemleri alinmali ve olasi kazalarin Oniine gegilmelidir.
Yasanacak olumsuz bir durum cazibe merkezi ¢ekiciligine zarar verecektir.
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