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Ozet

Kiiresellesme; teknoloji, ekonomi, kiiltiir ve inan¢ gibi hayatin birgok alaninda degisimlere
neden olmaktadir. Ozellikle ekonomik agidan 20. yiizyilin basinda iiretim alaninda kitlesellesme ile
meydana gelen degisime tarihsel siireg igerisinde kiiresellesmenin yardimryla tiiketim alaninda meydana
gelen degisimler eslik etmektedir. Ciinkii kapitalist sistemde tiretim ve tiiketim terazinin iki kefesini
temsil etmektedir. Ikisi arasindaki dengesizlik durumunda sistem krize girmektedir. Sistemin
stirdiiriilebilmesi i¢in tiikketim olgusunun kabuk degistirmesi ve devamliliginin saglanmas1 kaginilmaz
hale gelmistir. Bu degisimin arkasinda tiikketim siirecini etki eden kiiltiirel ve ideolojik temeller
bulunmaktadir. Bu etkiler genellikle ekonomik amaglar ekseninde ve giice dayali hegemonik iliskiler
ag1 icerisinde gerceklesmektedir. Kiiresellesme de bu siireci kolaylastiran bir olgu olarak yer almaktadir.
Calismada sosyoekonomik bir yaklagim tercih edilmistir. Bunun yan1 sira tiikketimin olgusunun tarihsel
seyri, kiiltiiriin bu siirecten nasil etkilendigi ve sonug¢ olarak tiiketimin bir ideoloji haline doniisiimii

tartigilmaktadir.
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Abstract

Globalization creates changes in many areas of life such as technology, economy, culture and
faith. Especially, from the economic point of view, the changes in the production area in the beginning
of the 20th century are accompanied by changes in the consumption area with the help of globalization
in the historical process. Because, within the capitalist system, production and consumption represent
the two pillars of the scale. In the event of an imbalance between the them, the system enters a crisis. In
order to maintain the system, it has become necessary and inevitable to change the shell. Behind this
change are the cultural and ideological foundations that affect the consumption process. These effects
generally occur in the axis of economic objectives and within the network of hegemonic relations based
on power. Globalization is a fact that facilitates this process. A socioeconomic approach was preferred
in the study. Besides, the historical course of the phenomenon of consumption, how culture is affected

by this process and consequently the transformation of consumption into an ideology are discussed.
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1. GIRIS

Tiiketim kisaca mal ve hizmetlerin fayda saglanmasi amaciyla kullanilmasi olarak
tanimlanmaktadir. Bu anlamiyla tiim canlilar tarafindan gerceklestirilen ortak bir eylemi ifade
etmektedir. Fakat insanin tiiketimi gilidiilenme bi¢cimi bakimindan diger canlilarinkinden
ayrilmaktadir. Ciinkii digerlerinin tiiketimi sadece fizyolojik giidiilerle ortaya ¢ikarken insan
sosyal ve psikolojik faktorlerle de tiikketime yonelebilmektedir. Literatiirde bulunan tiiketim
yaklasimlar1 da bu sosyal ve psikolojik giidiiler iizerinden ayrismaktadir. Ornegin: Sombart
(1998)’1n ifade ettigi “liikks tiikketim” 17. ve 18. yilizyilda uzak mesafeli ticaretin gelismesi ve
ticari kapitalizmin ortaya ¢ikmasiyla birlikte iist siniflar arasinda bir soyluluk gostergesi olarak
pahali ve liiks iirlinleri tilketme big¢imidir. Diger taraftan Veblen (2014)’in ortaya koydugu
“gosterisei tiiketim” toplumun itibar gostergesi olarak onayladigi mallarin sosyal statiiyili
artirma ve bir prestij elde etme amaciyla bir zenginlik gostergesi olarak kullanilmasidir. Ve yine
Baudrillard (2008) tarafindan agiklanan ‘“sembolik tiiketim” kavrami mal ve hizmetlerin
ihtiyaglar1 giderme amacindan ¢ikarak bir gosterge ve sembol olarak tiiketilmesini ifade
etmektedir. Birey bu tiiketimle ¢evresine kendi sosyal statiisii ve kimligiyle ilgili mesaj
vermektedir. Tiim bu tiiketim bigimleri temelde iktisadi bir kavram olan tiiketimin sosyal ve

psikolojik faktorlerle giidiilendigi durumlar1 aciklamaktadir.

Tiiketim anlayis1 ve ortaya c¢ikis bigimleri zaman igerisinde bliyiik degisimlere
ugramistir. Bu degisimlere neden olan en 6nemli olgulardan biri de kiiresellesme olmustur.
Tiiketimin kiiresellesme siirecine girmesiyle ihtiyaglarin tatmininden ¢ok yerine yenilerinin
yaratilmas1 0nem kazanmistir. Ciinkii mevcut ekonomik sistemin devamliligi tiiketimin

stireklilik kazanmas1 kosuluna baglanmastir.

Kiiresel tiiketim bir olgu haline gelirken var olan kiiltiir unsurlarin1 sahip oldugu deger
ve amagclara gore doniistiirerek kendi kiiltiiriinii olusturmustur. Bu siiregte diinya ekonomisinde
meydana gelen gelismeler ve donemlere gore uygulanan ekonomik sistem ve politikalar da
tilketim ve dolayli olarak kiiltiir lizerinde etkili olmustur. Gilinlimiizde tiiketim olgusu ortak
davranis bigimleri ve bir tiikketim kiiltiirii olusturmanin 6tesinde daha derin etkilere sahiptir.
Giindelik yagamin her aninda giiglii etkilere sahip olan bir ideoloji haline gelmistir. Bu
caligmada diger ¢aligmalardan farkli olarak ekonomik gelismelerin gosteris kiiltiirii, kitle
kiiltiirti ve tiiketim kiiltiirii gibi kavramlarin ortaya ¢ikisindaki dolayl etkileri ele alinmasi

amaglanmakta ve bir ideoloji olarak tiiketimin 6zellikleri ortaya konulmaktadir.
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2. TUKETIMIN KURESELLESMESI

Tiiketim olgusu, kiiresel bir hal almadan 6nceki donemde genellikle bireysel bir anlam
tasimaktaydi. Ozellikle bireylerin beslenme ve giyinme gibi temel gereksinimlerinin
karsilanmasini ifade etmekteydi. Fakat 17. ve 18. yiizyillarda denizasir1 ticaretin yayginlagmasi
ve ticari kapitalizmin dogmasi ile birlikte tiiketim de kiiresel bir olgu haline gelmistir. Werner
Sombart’a gore ticari kapitalizmin gelismesinin arkasinda ekonomik ve siyasi giic sahibi
soylular arasindaki rekabetten kaynaklanan liiks mal ihtiyact bulunmaktadir (Sombart, 1998:
220). Fakat sanayi devrimiyle birlikte iiretimde ortaya g¢ikan verimlilik artiglar1 sayesinde
tilketim mallarinin siradan insanlarin yasamlarinda da rolleri degismistir. Onceleri sadece
soylularin edinebildigi kit ve liikks olarak kabul edilen mallar, {icret karsilig1 ¢alisan kesim i¢in
bile zorunlu mallara doniismiistiir (Yaniklar, 2010: 26). Kapitalizm bir anlamda sagladig tiretim
ve refah artis1 sayesinde giindelik yasamda derin bir degisime neden olarak liiks mallar1 ihtiyag
haline getirmistir. Boylece mal talebinde de artislar ortaya cikmistir. Ureticilerin bu talebi

karsilayabilme istegi, iretimin daha rasyonel bir sekilde organize olmasini gerektirmistir.

Buna kosut olarak 20. yiizyilin baginda ABD’de (Antonio Gramsci tarafindan Amerikan
endiistiyel yasam bi¢imini ve liretim bandi uygulamasin1 tanimlamak icin kullanilan kavram)
“Fordizm”in ortaya cikmasi ile birlikte iiretimde rasyonellesme meydana gelmistir. Daha
sonralar1 bu sistemin Avrupa’ya da yayilmasiyla kitlesel iiretim anlayis1 giderek diinyada
egemen olmaya baslamistir (Kavrakoglu, 2004). Bu iiretim bi¢imi ile birlikte tiretim maliyetleri
diismiistiir. Ayrica kitlesel bir sekilde iiretilen mallarin satilabilmesi i¢in satin alma giicline
sahip ¢ok sayida tiiketiciye ihtiya¢ duyulmasi nedeniyle is¢ilere reel anlamda daha fazla ticret
o0denmeye baslanmistir. Gereken tiiketici kitlesinin 6nemli bir boliimiinii tiretim siireci disinda

tiikketici rolleriyle de piyasada yer alan ticretli ¢calisan kesim olusturmustur.

Kitlesel tiretimin siirdiiriilebilirligini saglamak agisindan satin alma giiciine sahip siirekli
bir tiiketici kitlesinin olusturulmasinin yaninda bir diger dnemli girisim tliketim mallarinin
pazarinin genisletilmesi ve biitiinlesik bir ticaret sisteminin insa edilmesi olmustur. Bu siirecgte
uluslararasi kurumlarin diinya ekonomisindeki yonlendirici rolii etkili olmustur. Biiyiik 6lgekli
sirketler ve liretim arttikca piyasa sisteminin etkin calisabilmesi i¢in uluslararasi ticaretin
serbestlestirilmesi kaginilmaz hale gelmistir. Bu amacla 1944°te gergeklestirilen Bretton Woods
Toplantisinda IMF, Diinya Bankasi ve uluslararasi ticaret agmi kademeli olarak
serbestlestirecek ve diinya ticaretini diizenleyecek kurum olarak GATT(Gilimriik Tarifeleri ve

Ticaret Genel Anlasmasi) kurulmustur (Giiran, 2012: 2).
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Ticaret sisteminin uluslararasilagsmasi ve serbestlesmesiyle birlikte sirket yapilar1 da cok
uluslu(CUS) hale gelmis ve kiiresellesmenin de etkisiyle sayilar1 giderek artmistir. CUS’ler
kozmopolit bir yapiya sahip olmalari, genis pazar aglarina ulagmalari, biiyiik 6lgekli liretim
yapmalar1 ve ¢ok merkezli olmalar1 gibi 6zellikleri sayesinde uluslararasi ticaretin 6nemli
belirleyicileri konumuna gelmistir. Ozellikle kitlesel iiretimin bir geregi olarak iiretilen mallart
daha biiyiik pazarlara ulastirilmasi ihtiyact CUS’ler kanaliyla gergeklestirilmeye baslanmistir.
Fakat dahil olunan yeni piyasalarda rekabet etmeleri gereken, piyasa talebinin ¢ogunu
karsilayan ve tiiketicilerin alisveris yaparken dikkate aldiklari birinci kriter olan giliven
sorununu ¢6zmiis yerel iiriinler de bulunmaktaydi. Kitlesel iiretimin en biiyiik dezavantaji ise
tiiketici glivenini heniliz kazanilmamig olmastydi. Seri iiretim mallar tiiketici nezdinde giliven
duyulmayan ve jenerik liriinler olarak algilanmaktaydi. Bu durum belli pazarlama stratejilerinin
gelistirilmesini gerektirmistir. Bu stratejilerin ilki ve en 6nemlisi markalasmadir. Pazarlama
sorunlarini asabilmek icin triinlerin (Campbell ¢orbasi, Coca-Cola, Juicy Fruit sakiz, Aunt
Jemima ve Quaker yulaf gibi iiriinlerde oldugu gibi) markalanip ambalajlanarak satilmasi

yoluna gidilmistir (Saruhan, 2010).

Bunun disinda daha giincel olan bir diger strateji “franchising” (isim satma hakk1)’ dir.
Bu kavram karsilikli s6zlesmelere dayali, dogrudan biitiinlesik bir pazarlama sistemini ifade
etmektedir. Bu uygulamada marka sahibi, belirli siire ve sinirlar igerisinde ve parasal bir bedel
karsiliginda yatirimciya organizasyon, egitim, know-how, pazarlama ve yonetim gibi konularda
yardim sunmaktadir (Gokdeniz & Erdem, 2004: 26). Yatirimci bu yolla lisansl bir ayricalik
elde etmektedir. Ozellikle 1950’lerde franchising patlamasi yasanmistir. Ilk olarak Coca Cola
ardindan Pepsi ve 7Up gibi markalar liriinlerini diinya pazarlarina yayabilmek icin bu stratejiyi
izlemeye baslamislardir. Fakat franchising uygulamasinin firmalarin pazar alanin1 genisletmek
disinda toplumlar ve onlarin giindelik yasamlar lizerinde meydana getirdigi énemli sonuglar
bulunmaktadir. Bu durum 6zellikle Mc Donald’s’in franchising uygulamasina baslamasiyla
ortaya ¢cikmistir. Boylece franchising sayesinde bir igletmenin ¢alisma prensiplerinin toplumlar
iizerinde kiiresel anlamda bir etkiye sahip olabilecegi goriilmiistiir. Sosyolog George Ritzer bu
durumu sdyle aciklamaktadir; “McDonald's restoranlarimin isim hakki satma (franchising)
usuliiyle kiraya verilmesinin ardindaki dahi Ray Kroc, biiyiik fikirleri ve biiyiik hirslart olan bir
adamdi. Ama Kroc bile yarattigi seyin sasirtic etkisini tahmin etmis olamaz. McDonald's,
yirminci yiizyil Amerika'sindaki en etkili gelismelerden biridir. Yankilari ABD sinirlarimin ve

fast-food isginin ¢ok otesine gegmistir. Diinyanin hatwri sayuir bir par¢asinda genis bir yelpazede
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giinliik isleri, aslinda yasam bi¢imini etkilemistir. Ve bu etki, artan bir hizla yayilmaktadir”

(Ritzer, 1998: 23).

Gilintimiizde CUS’lerin markalagsmis ve franchising yontemiyle tim diinyaya yayilmis
irlinleri, teknolojik gelismenin sagladigi haberlesme araglari yardimiyla daha kolay
pazarlanabilmektedir. Bu bakimdan 6zellikle pazarlama ve aligveris amaciyla kurulmus ve
tiiketiciye ulasmada genis bir erisim agina sahip ¢ok sayida internet sitesi bulunmaktadir. Bu
yontemle pazarlama yapilirken ilk hedef tiiketicileri sisteme dahil etmektir. Bunun igin
baslangigta tiiketiciler medya ve kitle iletisim araclar1 vasitasiyla tiiketme davranisina sevk
edilirken daha sonra moda ve tiiketimin sagladig statii algisiyla birbirleri iizerinde de tiikketme

yoniinde baski olusturmaktadir.
3. TUKETIM VE KULTUR

Sanayi cagimin insanlik tarihinde yol actig1 en biiyiik etkilerden biri mal tiretimine
katilanlarla kar amaci i¢inde olanlar arasindaki ¢alisma ve bos zaman ayrimini derinlestirmesi
olmustur. Zira daima iiretime katilan alt siniflar i¢in ¢aligma; alisilmis, kabullenilmis ve
iiretkenlik bakimindan tek rekabet alani olarak goriilen bir olgu olarak goriiliirken ekonomik
giic sahipleri gibi st siniflar icin; efendilere itaati i¢inde barindiran, kaginilmasi gereken ve
kiigtiltiicii bir faaliyet olmustur. Tarihte genellikle iist siniflar, alt siniflara gore giindelik
yasamdaki iiretim ve ¢alisma eylemlerinden daha uzak olmuslardir. Ciinkii ekonomik gii¢
sahipleri giindelik islerinde kole ve hizmetgiler gibi alt siniflar1 calistirarak bos zamana sahip
olmaktaydilar (Veblen, 2014: 36-38). Fakat iist siiflar toplumsal sistemdeki efendilik
konumlar1 geregi liretim islerindeki nihai sorumlulugun sahibiydiler. Bu bakimdan bos zaman
diizeyi, yonetici rolleri nedeniyle hep simirli kalmaktaydi. Bu iki kesim arasinda ¢alismaya
ayrilan zaman bakimindan en derin fark {iretim siirecinin her adiminin uzman kisiler tarafindan
gerceklestirilebildigi sanayilesme ile ortaya ¢ikmistir. Bu durum ekonomik yasam pratiklerinde
caligmadan miistesna olmak anlamindan 6te bir sosyokiiltiirel anlam ifade etmektedir. Ciinkii
niifusun biiyiik bir kesiminin {icretli emek* olarak calistig1 sanayi caginda bazi kesimlerin
caligmama gibi bir olanaga sahip olmasi bash basina bir se¢kinlik gostergesi haline gelmistir

(Galbraith, 1980: 62).

Veblen, bu bos zamana sahip ve c¢alismayan kesimi “Aylak Smf” olarak

adlandirmaktadir. Aylak sinif i¢in zenginlik ve gii¢ sadece ¢alisma hayatinin diginda kalmakla

4 Ucretli ¢aligma, Antik Yunan déneminden beri kiigiiltiicii ve erdemsiz bir is olarak goriilmektedir. Aristo’nun
ortadan kaldirilmasini savundugu ve krematistik faaliyetler olarak adlandirdig1 ugraslardan biri de ticretli
caligmadir (Kok, 2013: 11).
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es tutulmaz. Ayni1 zamanda bunlarin agikca ¢evreye gosterilmesi gerekmektedir (Veblen, 2014:
43). Bu durumu saglayan ise genellikle “asir1 tiiketim” olmustur. Aslinda asir1 tiiketim tarihte
yer almig tiim toplumlarda goriilen, zorunlu ihtiyaclarin &tesinde bir har vurup harman
savurmayi igeren ve bireye var olmanin otesine gecip ona yasadigini hissettiren bir olgudur
(Baudrillard, 2008: 41). Veblenci anlamda asir1 tiikketim ise ¢ogu zaman israfa dayali ve
irrasyonel bir bicimde yapilan sadece sayginligin bir belirtisi olarak gosteris amaci tagiyan
tiikketim bi¢imidir. Bu olgu bos zamana ve biiyiik miktarda ekonomik kaynaga sahip bireyler
arasinda gelismis ve bu siirece 6zelikle kiyafet gibi tiiketim mallar1 onciiliik etmistir (Veblen,
2014: 133, 136). Boylece “aylak” olarak adlandirilan bu iist siniflar arasinda tiiketim
bakimindan gosteris kiiltiirli olarak adlandirilabilecek ortak bir kiiltiir olusmustur. Bu siiregte
tiiketim, tiretimde calisan alt siniflar arasinda tiikketim ihtiyacini kargilamaya yonelik ekonomik
anlamimi siirdiiriitken {ist siniflar arasinda bundan farkli olarak sosyokiiltiirel bir anlam
kazanmaya baslamistir. Bu anlam degisiminin temelinde bos zamanin olmasi ve bunun

gosterisei tiikketimle desteklenerek sayginlik ifadesi olarak kullanilmasi bulunmaktadir.

Bos zamana sahip kesimlerin aylak olarak adlandirilmasi, bu sinifin tembel, ¢aligmaktan
kacinan ve hareketsiz bir yasama sahip olmalarindan kaynaklanmamaktadir. Veblen, bu
kavrami toplumsal sistemde {iretici olarak rol almayan siniflarin tiiketim pratiklerini agiklamak
icin kullanmigtir (Duman, 2018: 129). Genel anlaminin aksine aylak sinif, alt siniflarin iiretimde
bulundugu alanlar disinda vakitlerini degerlendirmektedirler. Dil arastirmalari, giyim, miizik,
spor, Orf ve adet 6grenimi gibi kiiltiirel faaliyetler aylak sinifin baslica ¢aligma alanlar1 olmugtur
(Veblen, 2014: 45). Aylak sinif, maddi tiretim alanina katilmamalar1 nedeniyle kendilerine
yonelik gelisebilecek bosluk ve issizlik algisini kiiltiirel alan1 bir aklanma ve ¢alisma alani
olarak belirmesiyle yikmistir. Ciinkii {ist siniflar i¢in her zaman maddi iiretimde g¢alisan
kesimlerin faaliyet alanlar1 asagilayici ve kiigiiltiicli iken ¢alismak zorunda olmadan vakit
harcadi@1 ve kiiltiir gerektiren isler bir sayginlik gdstergesi olarak goriilmiistiir (Veblen, 2014:

37).

Sonug olarak temelde ekonomik bir degisim olan Sanayi Devrimi; ortaya ¢ikardigi bos
zaman bakimindan sosyolojik, egitim ve genel kiiltiir gerektiren alanlarin aylak sinifin tekeline

girmesi anlaminda ise kiiltiirel bir degisim ortaya ¢ikarmistir.

Bu duruma benzer sekilde diinya tarihinde farkli alanlar {izerinden derin etkilere yol
acacak olan bir diger devrimsel gelisme “1929 Buhran1” olmustur. Buhran sonrasi bir diinya
siyaseti haline gelen Keynesyen politikalar iktisatta bir paradigma degisimini meydana

getirmistir. Ciinkii Keynes oncesinde Klasik Iktisat¢ilar ekonomiyi arz yonlii bir sekilde ele

7
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almis ve iizerinde durulmasi gereken baslica olgunun iiretim olmasi gerektigini savunmuslardir
(Eke, 1982: 413). Klasiklerde iiretilen her mal kendi satin alma giicii miktarinda bir tiiketim
talebi ortaya ¢ikaracagi i¢in tiiketim olgusu zorunlu bir sonug olarak goriilmiistiir ve ekonomide
tilketim kaynakl1 bir dengesizligin meydana gelmeyecegi diistiniilmiistiir (Savas, 2007: 300).
Bu yiizden tiiketim, bazi istisna goriisler disinda ortaya ¢ikis ve tasidigr anlam bakimindan
detayl1 bir analiz konusu olmamistir. Oysa Keynes tiiketimi basli bagina bir analiz konusu olarak
ele almis ve metodolojisini talep yonlii bir agidan gelistirmistir. Keynes, tiikketimi cari gelirin
bir fonksiyonu olarak gormiis, eksik istthdam ve eksik tiiketime bagli olarak ortaya ¢ikacak
dengesizliklerde marjinal tiiketim egilimi® iizerinden isleyen ¢arpan mekanizmasi yardimiyla
uygulanacak aktif ekonomi politikalarinin nihayetinde geliri arttiracagini ve dengeli bir
ekonominin ancak devlet miidahalesi ile saglanacagini savunmustur (Parasiz ve digerleri, 2015:

16).

Keynesyen paradigmaya gegisin toplumsal alandaki temel etkisi “sosyal refah devleti”
tizerinden sekillenmistir. Bu kavram, “tiim wuyruklarimin refahint (yani sadece hayatta
kalmaktan fazlasini,; belirli bir toplumda, belirli bir zamanda, onurlu bir sekilde hayatta
kalmayi) saglamanin devletin yiikiimliiliigii oldugu diistincesi’ni ifade eder (Bauman, 1999:
67). Bu devlet, “miidahaleci, diizenleyici ve geliri yeniden dagiticr” bir isleve sahiptir
(Bayraktar, 2012: 252). Fakirligi azaltilmasi, refahin toplum arasinda adaletli bir sekilde
dagitilmasi, halka sosyal hizmetler sunulmasi ve piyasa risklerine karsi ekonominin

korunmasinda devletin bu ekonomik islevleri 6nemli bir rol {istlenmistir (Eke, 1982: 252).

Refah devleti doneminde bu islevleri gerceklestirmek amaciyla biiyiik devlet isletmeleri
ekonomide Oncii aktorler olarak yer almistir. Buna kosut olarak 6zel sektérde de biiyiik 6lcekli
isletmeler faaliyet gdstermistir. Onceki donemlerden farkli olarak bu sirketler ¢ok uluslu bir
yapiya sahip olmuslardir. I. Diinya Savasi sonrasi dengeleyici ticaret politikalarinin gézden
diismesi ve 29 Buhrani sonrasi sirketlerin stok fazlalarini eritebilecegi yeni piyasalar arayis,
uluslararas1 yapidaki dev sirketlerin diinya ekonomisindeki hakimiyetlerini giderek
arttirmalarin1 saglamistir. Ardindan Bretton Woods ile birlikte uluslararasi ticaretin oniindeki
kisitlamalarin kaldirilmaya baslanmasi, 1945-1970 doneminde az sayidaki kiiresel sirketlerin

tiiketim mallarinin asil saglayicilart haline gelmesini saglamistir (Kaymake1, 2013: 227-228).

5 Keynes, tiiketimi cari gelirin bir fonksiyonu olarak kabul etmektedir (Eke, 1982: 419).
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Refah devleti miireffeh yasami bir hak olarak gérmiis ve ¢esitli yardimlarla tiikketimin
devamliligini saglayacak siirekli bir geliri garanti etmistir® (Bauman, 1999: 68, 71). Bu
donemde modern anlamda kiiresel bir tiiketim kiiltiirii olugsmaya baglamistir. Diger taraftan
sirketlerin kozmopolit yapilar1 da yerel degerlerin ve iirlinlerin pazarlama siirecinde
kullanilmasini ve hizli bir sekilde kiiresellesmesini saglamistir. Ayrica kapitalist sistemin yeni
tiikketim odakli yapist her olgunun tiiketilebilme 6zelligi kazanmasina yol agmistir. Zaman
icerisinde kiiltiirel unsurlar da tiikketimin konusu olmus, kiiltiirin tliretkenlik ve yaraticilik

ozellikleri yok olmaya baglamistir (Duman, 2016: 23).

Bu durum Adormo ve Horkheimer tarafindan “kiiltiir endiistrisi” kavramiyla
aciklanmigtir. Kiiltiir endiistrisi, tekellerin hegemonyasindaki kitlenin kiiltliriiniin  6zdes
olmasina dayanmaktadir. Ciinkii bir yandan aydinlanmanin zeminini hazirladigi teknik
rasyonellesme ile birlikte gereksinimler dev sirketler tarafindan standartlagmis {iriinlerle
karsilanir hale gelirken diger yandan her noktas1 6nceden belirlenmis bir yapi igerisinde bireyler
biitiiniin onlar1 degistirdigi sekliyle yeniden iiretilir. Bireyler farklilik arayisi i¢inde olsalar dahi
bu farklilik bir yanilsamadan ibarettir. Ciinkii standart {iriinlerin bulundugu bir ticaret ortaminda
belli bir markayi tiiketmekle bir digerini tiiketmek arasinda kullanim degeri bakimindan ¢ok az
fark vardir. Sistemin tiikketimi ortaya ¢ikarmasi i¢in yapmasi gereken tek sey onceden gelir
diizeyi gibi bireysel ozelliklerine gore siniflandirilmis tiiketicileri kendisi igin iiretilmis standart
iiriinlere yonlendirmektir. Tiketicilerin kendileri i¢in bigilmis tiiketim kaliplarina riza
gostermeleriyle 6zdes bir kitle kiiltiirii olugsmaktadir (Adorno & Horkheimer, 2014: 163, 166,
168). Bu 6zdes kitle kiiltlirlinlin yaratimini saglayan en 6nemli araglardan biri ise genellikle
kiiltiir endiistrisiyle 1i¢ ice olan reklamciliktir. Bu iki olgu bireylerin tiiketime
yonlendirilmesinde karsilikl1 bir etkilesim icerisinde rol almaktadir (Bottomore, 1997: 56). Dev
sirketlerin yonlendirdigi bir ekonomik sistemde reklamcilik, bireylerin zayif dogasindan
yararlanarak onlar1 endiistriyel liretime bagimli hale getirmektedir. Ayrica ihtiyaglar giderilse
bile hemen ardindan yenilerinin ikame edilmesine yonelik bir glidilleme meydana getirmekte
ve boylece sistemin devamliligini saglamayr amaglamaktadir. Bu yoniiyle “Reklam kiiltiir
endiistrisinin yagam iksiri”’dir (Adorno & Horkheimer, 2014: 215). Bu yeni diizende arzu ve

duygu gibi olgular bile medya’ ve reklam araciligiyla manipiile edilerek bir tiikketim nesnesi

5 Fakat devletin yardimlarindan faydalanan yoksul ve tiiketimi sinirh kesimler, toplumca ortalama yagam
kalitesine erisemeyen basarisiz kisiler olarak atfedilirler (Bauman, 1999: 86). Onlar artik sanayilesme doneminde
oldugu gibi “yedek sanayi ordusu” olarak degil tiiketici toplumun bakis agistyla “defolu tiiketiciler” olarak
goriilmektedir (Bauman, 1999: 10).

" Manfred Steger medyanin toplum iizerindeki yikic etkilerine vurgu yapmaktadir: “Ulus-étesi medya kuruluslar:
tarafindan yayian degerler, yalnizca popiiler kiiltiiriin  tartisilmaz egemenligini giivence altina almakla
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haline getirilmektedir (Or¢an, 2004: 21). Konformizmin biiyiilii diinyasinda tiiketimin mutlu
azinliklarin bir liyesi olma isteklerini karsilayacagi yanilgisina kapilan bireyler, bu amag

dogrultusunda reklamlarin onlar i¢in ¢izdigi rotalara uymaya meyilli hale gelmektedir.

Refah devleti donemiyle olusan bu kitle kiiltiiriinde ihtiyaclar tamamen karsilanabiliyor
olsa bile bu durum modern tiiketim kiiltiirii i¢in yeterli olmamaktadir. Bunun nedeni piyasalarin
tekelci bir yapiya sahip olmasi ve bireylere yaklasik olarak ayni {iriinlerin sunulmasidir.
Tiiketici agisindan refah devletinin temel olumsuz yani bu 6zelligidir. Refah devletinde {iriin
sepetinin sinirlanmis olusu tiiketicinin segenek 6zgiirliigiinii sinirlamaktadir. Bu durum tiiketim
toplumu i¢in bir kars1 degerdir. Oysa modern bir tiiketici olmak, tercih etmeyi gerektirmektedir.
Tercih etmek tiiketici bir kiiltiiriin belki de tek tartisiimaz ve kesin degeridir. Oyle ki bu deger
var olan tiim degerleri belirleyen ve onlari siralayan bir iist degerdir. Bu degeri meydana
getirecek olan sey ise: rekabettir. Refah devletinde rekabetin olmayis1 veya sinirli olusu onu
tiiketim kiiltlirliniin amaglariyla ¢atistirmaktadir (Bauman, 1999: 86-87). Nihayetinde tiikketim
toplumunun beklenti, talep ve arzulari nedeniyle refah devleti gozden diismiistiir. Ekonomide
yeni bir paradigma degisimine neden olan bu gelisme sonucunda diinya ekonomileri
neoliberalizm olarak adlandirilan yeni bir ekonomik sisteme eklemlenmeye baslamistir.
Bauman da tiiketim analizlerinde 6zellikle bu refah devleti ve sonrasinda ortaya cikan

neoliberalizm ayrimi tizerinde durmustur (Duman, 2018: 148).

Neoliberalizmle birlikte devlet ekonomik alanda ikincil ve smirlt bir aktore
doniismiistiir. Devlet ekonomik alanda, piyasanin basarisiz oldugu durumlarda isleyisi
saglayan bir aktor ya da firmalarin bazi nedenlerle girmek istemedigi piyasalarda gerekli alt
yap1y1 olusturan bir piyasa yapici olarak yer alabilirdi. Ancak satis ve pazarlama silirecinde yer
almayacak, maddi iiretime katilmayacak ve piyasalara dogrudan miidahale etme yetkisi
olmayacak sekilde sinirlanmaktaydi (Yildirim, 2011a: 74). Ciinkii neoliberal sistemin itici

giiclinii bireysel girisimciler olusturmaktadir.

Neoliberalizm; garanti altina alinmis girisim 6zgiirliiglinti, hukuk diizenini, serbest
ticaret kurumlarini, 6zgiir ve miidahalesiz piyasalari igeren bir sistemdir (Harvey, 2015: 72). Bu
sistem ilk kez 1970’lerde uygulama alanit bulmaya baglamistir. Fakat diinyada yayginlik
kazanisi Ingiltere’de Margareth Thatcher ve ABD’de Ronald Reagen’m iktidara geldigi 1980
yil1 ve sonrasinda gergeklesmistir (Yildirim, 2011b: 5). Boylece iglerinde uzun yillar boyunca

sosyalist ekonomi politikalariyla yonetilen Cin dahi bulunan ¢ok sayida {ilke tarafindan bir

kalmamakta, ayni zamanda toplumsal gergekligin depolitizasyonuna ve toplumsal baglarin zayiflamasina yol
agmaktadr” (Steger, 2013: 113).
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iktisadi sistem olarak benimsenmistir. Ciinkii modern tiiketim toplumunun beklentilerine,
sistemin serbest ve rekabet¢i piyasalarinin iiretkenligi sayesinde genisleyen tercih havuzu
uyumlu bir sekilde eslik etmistir. Piyasadaki firmalar arasinda gergeklesen serbest rekabet
ortami daha ¢ok ve daha farkli iirlinlerin ortaya ¢ikarilmasina zemin hazirlamistir. Ayrica serbest
ticaretin tilkeler tarafindan benimsenmesi kiiresel ticaret sisteminin etkinligine katki sunmus ve
farkl1 bolgelerdeki tiiketicilere diinyanin birgok yerinden iiriinlerin ulagimini kolaylastirmistr.
Fakat neoliberalizmin tiiketicilerin isteklerine bu derece etkin bir sekilde cevap verebilmesinde
sadece tiiketicilerden ekonomik sistemden beklentilerine dogru tek yonlii bir nedensellik iligkisi
yoktur. Bu durumun ortaya ¢ikisinda neoliberal sistemin kendi yasamsal gerekleri de etkili
olmustur. Harvey’e gore neoliberalizmin kapitalist siniflarin konumlarini koruma ve iyilestirme
gorevi bulunmaktadir ve bu gorevi yerine getirirken zorunlu olarak “ sadece belli tiriinler degil,
yvasam bicimleri, ifade tarzlar: ve genis kiiltiirel pratikler seckisi a¢isindan da tiiketicinin
ozgiirliigiinii vurgulayan pratik bir stratejiyle desteklenmesi, ..., hem siyasette hem ekonomide
neoliberal, farklilastirilmis, piyasa odakli, popiilist bir tiiketicilik ve birey ozgiirliik¢iiltigii

kiiltiiriiniin insa edilmesini” gerektirmektedir (Harvey, 2015: 50).

Sistemin gerekleri nedeniyle bireye artik iicretli emek, vergi mikellefi veya
tasarruflariyla fon saglayan kisi olarak iiretimde yer aldigi rollerle degil iiretileni her ne kosulda
olursa olsun tiiketecek olan bir aktor olarak onem atfedilmektedir (Baudrillard, 2008: 98).
Ciinkli otomasyonun olaganiistii artistyla tiretimde emekg¢inin 6nemi olduk¢a azalmistir. Ayni
sekilde serbest rekabete dayanan bir ekonomik sistemde piyasanin 6zel sektore devredilmesiyle
devlet iiretim silirecinden neredeyse tamamen cekilmistir ve biiyiik sermayeli sirketlerin
uluslararasi finans piyasalarindaki hegemonyasi nedeniyle bireysel tasarruf sahiplerinin tiretim
stirecindeki paylar1 giderek kiigiilmiistiir. Boylece bireyin ekonomik anlamdaki tek ve
vazgecilmez misyonu tiiketicilik olmustur. Bu durum 19. yiizyilda gergeklesen iiretimde

rasyonellesme siirecini 20. yiizyilda tiiketimde rasyonellesme izlemistir (Baudrillard, 2008: 96).

Neoliberalizmle birlikte ekonomik alanda meydana paradigma degisimi tiiketimde
beklenen rasyonellesme siirecini hizlandirmistir. Oncelere nazaran daha kurumsal, kapsayici ve
rasyonel(iireticiler acisindan) bir tiiketim diizeni insa edilmistir. Biitiin soyut veya somut
olgularin tiikketime konu olmaya basladig1 boyle bir tiiketim diizeninde insan yasami materyalist
bir yapiya evrilmistir. Bu siiregte insanlarin yasamin anlami konusundaki fikirleri de biiytik bir
degisime ugrasmustir. Insanlar artik huzur, mutluluk ve sevgiyi igeren “olmak” karakterini degil
bir seyleri elde etme hirsina, aggozliiliige ve olabildigince tiikketmeye karsilik gelen “sahip

olmak” karakterini tercih etmektedir (Fromm, 1982: 37). Tiiketimin egemen oldugu bir
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toplumsal sistemde statiilerin degisimini saglayan da sahip olmak karakteri olmaktadir. Ciinkii
toplumsal siiflar, ekonomik diizenin bir parcasiyken statii gruplari, toplumsal diizenin
parcasidir; yani smniflar {liretim ve kazang alaninda, statii gruplari tiiketim alaninda
belirlenmektedir (Weber, 2012: 76). Tiiketimin sadece bireysel ihtiyaclar1 giderme eylemi
olarak degil de toplumsal konumu degistiren baslica unsur olarak algilanmasi, yasamin
anlaminin daha cok tiiketilen mallar ve tiiketim odakli kiiltiir tarafindan sekillenmesine sebep

olmaktadir.

Baudrillard tiiketimin olaganiistii hegemonyasi igerisinde yasayan bu toplum tipini
“tiiketim toplumu” olarak adlandirmaktadir. Bdyle bir toplumda tiiketim, ihtiyaglarin
giderilmesinden ¢ok daha Ote bir anlam kazanarak gosterge ve sembollerin tiiketilmesine
karsilik gelmektedir. Sembolik tiiketim olarak adlandirilan bu olgunun maddi tiiketimin yerini
almasi ile birlikte tiiketim artik kiiltiirel alandan ortaya c¢ikmaktadir (Coskun, 2011: 28).
Ornegin bir ¢amasir makinesi islevsel anlamda ev esyasi olma 6zelliginin Stesinde bir konfor
ve prestij 0gesi olarak goriiliir. Nesneler hi¢gbir tanimlanmis isleve veya yasamsal bir ihtiyaca
bagli olarak degerlendirilmez. Onun anlami1 sembolik olarak ifade ettigi soyut degerlerden ileri
gelmektedir (Baudrillard, 2008: 89). Bu nedenle tiiketim, “ iletisim ve degis tokus sistemi olarak
durmadan verilip alinan ve yeniden yaratilan géstergeler kodu olarak, dil olarak” kabul
edilmektedir. Tiiketilen her iiriin tiikketme eyleminin 6tesinde bir anlam ifade etmektedir. Daha
onceleri insanin din ve 1k gibi temel farkliliklari, insanin 6ziinde yer alan ve tiikketilmeyen
unsurlarken tiiketim toplumunda yer alan (insanlarin cinsiyeti, kiyafeti ve ikamet ettigi yer gibi)
farkliliklar tliketim sayesinde degis tokus edilebilmektedir. Bu 06zelligiyle tliketim,
farklilagmalar1 saglayan bir gostergeler sistemidir. Tiiketilen iirlinlerin sagladig fark yaratma
olanagi ile birey kendine yeni bir kimlik insa ederken ¢evresine farklilasan 6zellikleriyle bir
mesaj vermekte ve tliketimi iletisimi saglayan bir dil olarak kullanmaktadir (Baudrillard, 2008:

110-111).

Tiketim toplumunun sahip oldugu tiketim kiiltiirii, ge¢misteki ortak tiiketim
algilarindan ve bi¢imlerinden ¢ok daha biiyiik bir kapsayiciliga sahip olmustur. Clinkii daha
onceki donemlerde tliketim-birey iligkisini yonetecek araglar tiiketim toplumununki kadar
gelismis degildi. Bu yiizden ne Sanayi Devrimi sonras1 donemdeki {ist siniflar arasinda gelisen
gosterisei kiiltiir ne de 29 Buhran1 sonrasi daha ¢ok orta ve alt siiflarin dahil oldugu baskin
kitle kiiltiiri tam anlamiyla kiiresel bir anlam tagimamaktadir. Uluslararas: serbest ticaretin
diinyanin neredeyse tamamina hakim olmasi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler sayesinde

ortak bir kiiresel kiiltiir olusmaya baglamistir. Gelir seviyesi ne olursa olsun hi¢bir kesim bu
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kiiltliriin disinda kalamamaktadir. Tiiketim bir zorunluluk olarak yasamin her aninda ve her
alaninda bireylerin karsisina ¢ikmakta ve onlar1 yonlendirmektedir. Tiiketimin bu hegemonik
ve vazgecilmez konumu, onun Kkiiltiirden ziyade artik bir ideolojiye doniistiigiinii

gostermektedir.
4, BIiR iDEOLOJi OLARAK TUKETIM

Ideoloji, ¢cok sayida tanima sahip olan ve iizerinde ortak kanmiya varilamamis bir
kavramdir. Bu yoniiyle sosyal bilimler alaninin en tartigmali ve belirsiz kavramlarindan biridir.
Ciinkii genellikle kavramlar hakkinda yapilacak tanimlar da bazi ideolojik degerlere
dayanmaktadir. Bu bakimdan ideolojinin tanimin1 yapmak olduk¢a zorlasmaktadir. Literatiirde
farkl1 ve birbiriyle tutarsiz ideoloji tanimlarinin olmasi ¢ogu kez tanimi yapanlarin diinya
gorislerinin, hedefledikleri amacin ve agiklamaya calistiklar1 problemin farkli olmasindan ileri

gelmektedir. Bu farklilara gore ideolojiye bigtikleri anlamlar da oldukca farkli olmaktadir.

Ortaya ¢ikis1 acisindan bakildiginda ideoloji kavramu ilk kez Fransiz felsefeci Destutt
de Tracy (1754-1836) tarafindan kullanilmistir. Tracy kavrami “insan zihninin empirik bicimde
analiz edilmesi” olarak, bir diislince bilimi anlamiyla kullanmistir (Savas, 2013: 29). Fakat
ideoloji kavrami giiniimiize gelene kadar bu anlamini kaybetmis ve giderek daha genis bir
icerige sahip olmustur. Giiniimiizde ideoloji genel olarak “siyasi ya da toplumsal bir 6greti
meydana getiren ve siyasi ve toplumsal eylemi yonlendiren diisiince, inang ve goriigler sistemi;
bir topluma, bir doneme ya da toplumsal bir sinifa 6zgii inanglar biitiinii,; bir toplumsal durumu
yansitan diisiinceler dizgesi, insanlarin kendi varolus kosullar: ve iliskilerinden dogan yasam
tarzlariyla ilgili tasarimlarin tiimii” olarak ifade edilebilir (Cevizci, 1999: 448). Bu anlam
bakimindan “tiiketim” olgusu giliniimiiziin baskin ideolojisi olmanin izlerini tagimaktadir.
Tiiketime bir ideoloji olarak yaklasilirsa Cevizci (1999)’ nin tanimindaki belli bir déneme ait
olmas1 6zelligi bakimindan postmodern ¢agin ideolojisine, sosyal alanda farklilik yaratmay1
saglayan temel gosterge olmasi bakimindan da bir toplumsal inang¢ biitliniine karsilik
gelmektedir. Diger taraftan yansittig1 toplumsal durum olarak tiiketim toplumunu ifade ederken

bireylere kazandirdig tiiketim odakli bakis agisiyla da yasam tarzlarim sekillendirmektedir.

Bu o6zellikleriyle ideoloji Tracy’nin kullandigi bilimsel anlamdan uzaklasarak daha
toplumsal bir temele dayanan ve daha biitlinsel bir yapiy isaret eden bir anlam kazanmistir.
Ciinkii modern cagda “Ideoloji, insanlar ile onlarin diinyasi arasinda yasanan iliskidir”. Bu
iliski her zaman rasyonel bir zeminde gergeklesmeyebilir. Boylece ideoloji bilim olmaktan
uzaklagmaktadir. Fakat ideolojiyi bilimden ayiran farklilik sadece onun mantiksiz olabilme
ihtimali degil {izerinde toplumsalin baskin olmasidir (Althusser, 1995: 280). Tiiketim,
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giinlimiizde en gii¢lii toplumsal baskinliga sahip olgulardandir. Bir ideoloji olarak giiciinii hem
toplumsal alandan almakta hem de toplumsali kendine uygun bir bigimde doniistiirmektedir.
Gergeklesecek doniistimler ideolojinin kendine 6zgii mantigina gore bicimlenmektedir. Fakat
s0z konusu mantik formel degil “duygularin veya sekillenmemis arayislarin mantigr”dir
(Mardin, 1992: 17). Tiiketim de ideoloji olmasinin gerektirdigi sekilde belli bir bilimsel mantik
icerisinde degil daha ¢ok duygular ve soyut degerler temelinde icra edilen bir eylemdir. Prestiji
artirma, sosyal statiiyli degistirme ve herkesten farkli olma gibi soyut idealler tiikketimin
varolusunun vazgecilmez amaclanidir. Ideoloji bu amaglar etrafinda toplumsal eylemi
yonlendirme ve kitleleri harekete gegirme 6zelligine sahiptir. Onun felsefeyle arasindaki temel
ayrim da buradan ileri gelmektedir. Her ikisi de belli bir diisiince sistemini ifade etmesine
ragmen felsefenin kitleleri harekete gecirme amaci bulunmamaktadir (Savas, 2013: 28).
Tiiketim bu ¢ikarimdan hareketle bir tiikketim felsefesinden ¢ok bir tiikketim ideolojisini ifade

etmektedir.

Lodziak (2002) tiikketimcilik ideolojisinin 3 temel egilimi tizerinde durmaktadir. Bunlar:
her seyin metinlestirilmesi, ideoloji merkezlilik ve anti elitizmdir. Lodziak her seyin
metinlestirilmesi tespitiyle Baudrillard’in sembolik tiiketim kavramina benzer sekilde
tiikketimin sembolik degerler etrafinda ve kendi ger¢cek amacindan uzak bir sekilde sembolik bir
aktivite olarak gerceklestirildigi durumu ifade etmektedir. Bu durumda tiiketim, biitiin nesneleri
sorunsuz bir sekilde bir metine doniistiirerek ¢evreye bir ileti gondermektedir. Boylece tiiketim
anlam yaratmak ya da oyun oynamak i¢in isaretler kullandigimiz bir faaliyet olarak
tanimlanmaktadir. Tiketimciligin diger egilimi olan ideoloji merkezlilik ile ise kapitalist
toplumlarin ~ yeniden iretilmesinin, egemen ideolojinin halk {zerindeki etkili
manipiilasyonlarina bagli oldugunu vurgulanmaktadir. Son olarak anti elitizm egiliminde
yaratilan popiiler kiiltlirle bireyler kitle haline getirilirken bu kiiltiiriin digina ¢ikarak daha
seckin bir kiiltiire karigmalar1 hegemonik bir sekilde engellenmekte oldugu vurgulanmaktadir.

Tiiketimcilik bireyleri ortak ve vasat bir kiiltiire boyun egdirmektedir (Lodziak, 2002: 13-19).

Tiiketimin ideolojik yapist kiiresel kapitalizm icerisinde giderek daha biiyiik bir 6neme
sahip olmaktadir. Tiiketimcilik, hem toplumlarin tiiketim kiiltlirlerinin degistirilmesinde hem
de degisen Kkiiltlirlin kendini yayginlagtirmasinda iglev gormektedir. Bu bakimdan &zellikle
“hegemonya” kavrami tiiketimin ideolojik anlamdaki isleyisini agiklayic1 niteliktedir.
Hegemonya, giiclii siniflarin baski ve zora dayali bir sekilde iktidar1 koruma cabasi yerine bu
miicadeleyi sistem igerisinde igsellestirerek gerceklestirmesi durumunu ifade etmektedir.

Hegemonya sayesinde iktidar ortagi siniflar hitkmedilenleri kendileriyle ortak ¢ikarlara sahip
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oldugu konusunda ikna etmektedir (Yavuzaslan, 2015: 6-7). Boylece gerceklesmesi istenilenler;
medya, propoganda ve diger araglar vasitasiyla giligsiiz kesime rizaya dayali bir sekilde
yaptirilmaktadir. Baski ve zorlama alenen degil tistli kapali bir sekilde gergeklestirilmektedir.
Buna benzer sekilde ¢agimizda biiylik maddi kaynaklara sahip sirketler sistemin devami icin
tilketimi kamgilamak adina tliketici ilizerinde hegemonya kurmaktadir. Bireyler tiiketim
anlaminda farkinda olmadan kendileri i¢in irrasyonel tercihlere yonlendirilirken sonucunda
fayda saglanacagr beklentisine kapilmaktadirlar. Bu acidan o6zellikle ihtiyaglarin
manipiilasyonu (Lodziak, 2003) tezi agik bir hegemonya 6rnegi teskil etmektedir. Lodziak bu
kavrami tiiketim toplumunu anlayip analiz edebilmek amaciyla kullanmis ve kitle iletisim
araclari, medya ve internet gibi araclarla ihtiya¢ duyulmayan mallarin ihtiya¢ haline
getirilmesine dikkat ¢ekmistir (Senemoglu, 2017: 78). Nihayetinde ihtiyaglar manipiile edilerek
tiiketici tercihleri tizerinde bir hegemonya yaratilmaktadir. Bu hegemonik ortamda olusturulan
tiikketim dayatmasi bir siire sonra kiiltiirel alanda kabul gérmeye baslayarak bireyler tarafindan

goniilli bir sekilde yerine getirilmektedir

Hegemonik tiiketimcilik ideolojisi Sklair’e gore, insanlari tiiketim ve sahip olunan
mallar acisindan insani degerin en iyi sekilde saglandigina ve mutlulugun en 1yi sekilde elde
edildigine iliskin bir dizi inan¢ ve degeri ifade etmektedir. Bu deger sistemi kapitalist
kiiresellesme icindeki ulusotesi kiiltiirel uygulamalarin altyapisiyla olusturulur. Nasil ki ulus
oOtesi sirket, ulus 6tesi ekonomik uygulamalarin ve ulus 6tesi kapitalist sinif, ulus 6tesi politik
uygulamalarin ana odagiysa tiikketimcilik ideolojisi de wulusotesi kiiltiir ideolojisi
uygulamalarinin ana odagini olusturmaktadir. Giiniimiiziin diinyas1 da biiyiik dl¢lide tiim bu
ulusotesi iligkileri kapsayan kiiresel kapitalizm tarafindan bigimlendirilmektedir (Sklair, 2010:

136).
5.SONUC

Diinya ekonomisinde meydana gelen gelismeler ve politika degisimleri donemsel olarak
kiiltiir ve tiikketim lizerinde 6nemli etkilere yol agmistir. Bu gelismelerden biri de 18. ylizyilda
gerceklesen Sanayi Devrimi olmustur. Ozii itibartyla ekonomik bir gelisme olan Sanayi
Devrimi’nin sosyolojik alanda dikkat ¢ekici yansimalari olmus ve bos vakit olanagi oldukca
fazla olan yeni bir sosyal sinif ortaya ¢ikmistir. Veblen’in aylak sinif olarak adlandirdigi bu
kesim, kiiltiirli bos vakitlerin degerlendirildigi bir liretim alan1 olarak degerlendirmistir. Ayrica
zenginlik ifadesi olarak gosteris temelinde ve daha ¢ok iist siniflarin ortak paydasina karsilik

gelen bir tiiketim bigimi insa etmistir.
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29 Buhrani sonrasi Keynesyen politikalar kabul goérmiis ve belli bir silire sonra liretim
alaninda devletin aktif bir sekilde yer aldig1 refah devleti donemi baslamistir. Bu donemde
tiiketim piyasada bulunan sinirli sayidaki dev sirketin sundugu benzer iiriinlerle stirdiiriillmiistiir.
Donemin hakim kiiltiiriinii alt ve orta siiflarin bos zamanlarini is hayatindan bir kagis olarak
eglence amaciyla degerlendirmesi neticesinde ortaya ¢ikan ve radyo, televizyon, gazete ve dergi
gibi iletisim araclar1 yardimiyla desteklenen kitle kiiltiiri olusturmustur. Refah devleti
saglamaya calistig1 siirekli gelir olanagina ragmen daha ¢esitli iirlinler ve daha fazla tercih
olanag1 sunmamasi nedeniyle bu donemde yeni yeni olugsmaya baslayan modern tiiketicilik

anlayis1 tarafindan yeterli bir ekonomik model olarak goriilmemeye baslamistir.

Tiiketicilerin beklentilerini saglayacak olan sistem ise refah devletinin ¢okiisiiyle ortaya
¢ikan neoliberalizm olmustur. Bu ekonomik sistemle birlikte serbest rekabete dayali piyasa
ekonomisi i¢inde genis iirlin yelpazesi ve daha fazla tercih olanagi saglanmistir. Tiim siniflar
kapsayan yeni bir tiikketim kiiltiiri olusmustur. Bununla birlikte tiikketimin ekonomik anlamindan
uzaklasarak cevreye karsi iletiler gonderen bir dil haline geldigi sembolik tiiketim olgusu

etrafinda sekillenen bir tiikketim toplumu s6z konusu olmustur.

Diger taraftan giiniimiizde tiiketim olgusu ortak bir inang sistemi ve diislince biitiiniinii
iceren bir ideoloji boyutu kazanmistir. Bu siiregte tiikketim her seyi metinler haline getirerek
cevreye mesaj veren, ideoloji merkezli ve anti elitist bir yapiya kavusmustur. Biiytik sirketlerin
ekonomik giicli sayesinde reklam, moda, medya ve internet gibi vasitalar araciligiyla tiiketici
iizerinde hegemonik bir dayatma mekanizmas: kurulmustur. Kiiresel kapitalizmin deger ve

amagclarinin sosyolojik anlamda yerlesmesini saglayan da tiiketimcilik ideolojisi olmaktadir.
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