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Ozet: Katilimci internet olarak adlandirilan WEB 2.0 medya akislarinda giiclii degisimlerin de éniinii agmistir.
WEB 2.0, internet lizerinde yer alan igeriklerin tiiketicisi konumunda olan insanlarin ayni zamanda birer Uretici
haline déniismesine olanak saglamistir. Bu donisim bireysel katilimdan kitlesel katilima, ticari amaclardan,
aktivist hareketlere birbirinden farkl birgok alanda internetin de aktif olarak kullanilmasini desteklemistir.
Ancak katimin 6zellikle medya tiketimi baglaminda yarattigi degisim dramatik ve oldukca kuvvetlidir. Artik
kitle iletisiminin pasif tiiketicisi konumundaki izler kitle, Uretim asamalarinda aktif rol alabilme imkanina
kavusmustur. Bu rol yeni medya ortaminin hizli bir sekilde yiikselmesinin de 6niinii agcarken, gelisen teknolojiler
sayesinde eskiden karmasik ve pahali bir Gretim alani olarak bilinen video igeriginin kullanici tarafindan
retilebilmesi ve bu lretimin internet tGzerinden dagitilmasi televizyonun hakimiyetine acgik bir meydan okuma
olarak gorilmustiir. Cevrim ici videonun ¢ok kisa bir zaman iginde internette ylkselisi 6zellikle de gorselligin
icerik ile 6zdeslestigi haber akislarinda ayri bir 6nem tasimaktadir. Katilimin sinirlarinda siradan insanlarin tanik
olduklari olaylara dair video kayitlari tutmalari ve bunlari internet lzerinden paylagsmalari, toplumsal olaylar,
dogal afetler, savaslar ve benzeri bircok haber olayinda, ag akislarina baglanabilen mobil telefon kameralarinin
lrettigi gorlntilerin yarattigi etki, yeni bir haber akisinin olustuguna dair kuvvetli kanitlar sunmaktadir. Bugiin
cevrim ici video sadece eglence degil ama daha da 6nemlisi sunulan ve alternatif gergekligin birbiriyle miicadele
icinde oldugu bir alan olarak goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Web 2.0, Katilim, Cevrim i¢i Video, Televizyon, Haber

Extended Abstract: WEB 2.0, which is also called participatory internet, also paved the way for effective
changes in media streams. The primary reason underlying this change is the transformation of those individuals
that are the passive consumers of the media content into active producers together with WEB 2.0. This
transformation supported the active use of the internet in a number of different fields ranging from individual
participation to mass participation, from commercial aims to advocacy movements. On the other hand, the
dissemination of this medium where the contents can be determined by the users themselves through
advancing technology acting as a driving force and the diversification of the services it provides are the other
reasons that form the basis of such a transformation. To give an example, with the help of the advanced
technologies, the generation of the video contents that were considered as complex and expensive production
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spaces in the past by the users and the dissemination of this production over the internet is deemed as an
obvious challenge to the predominance of the television.

Together with this, the rapidly increased popularity of online videos within the internet settings also
acquired significance with the news streams where visual materials are identified with content. At the limits of
participation, ordinary people recording videos about the incidents that they witnessed and sharing these over
the internet, serves as an important evidence as to the formation of a new type of news streaming. Today
online videos are considered not only as a means of entertainment but also and more significantly as a space
where the presented and alternative realities compete with each other.

As videos are removed from their main platform, which is the television and are disseminated to other
digital players (mobile telephones, tablet computers etc.) that are of higher quality in terms of screen
properties with the help of internet and network technologies, the efficiency of the role played by this visual
text in our lives also increased in comparison with the past. Nowadays, within the limits that are blurred with
the convergence of digital communication technologies, the vital transformation from the production to the
consumption of this text is frequently being discussed.

The evidence points to WEB 2.0 together with other technological developments as the underlying
reason for this transformation. In general terms, WEB 2.0 is defined as a concept that shaped a series of new
developments that are interpreted as a large scale shift towards a participatory and collaborative web medium
where it is possible for users to take part and generate contents (Beer, 2009:986). Nowadays as digital coding
removes tools and mediums from each other, it is inevitable for the videos to remain unaffected from these
changes. The act of “watching whatever whenever” that started with video cassette players and continued with
VCD and DVD players, turned into “watching whatever whenever and wherever” parallel to the widespread use
of digital coding and mediums. In addition to this, a new world of video emerged where the videos generated
by prosumers were reciprocated by the viewers, citizen journalism turned into video citizen journalism, the
masses are called on to find visual evidence about an incident and where “Vloggers” share their experiences.

This actually describes the “online video revolution”. This imagery that started with photography
continues today with shared videos that are effective in the entire network. Furthermore, the development of
new mobile media tools entailed the incremental increase of the number of visual materials within different
media settings as a result of their variability and mobility (Andén-Papadopoulos, 2014:755). The capability of
our mobile telephone to upload the videos that we took to the internet as concurrent sharing tools that are
connected to the network also aided the formation of a new flora in the “news” stream in its known form.

Throughout the 20™ century, the news industry across the globe used the advantages of the scarcity,
distinction and control structures commercializing the work flows and news generation models in a very stable
and accomplished manner (Lewis,2012:311). News organizations dominated the dissemination of the news to
wider masses, the access to expert source materials and media generation tools. However, digitalization
challenged each and every one of these aspects for the world of ones and zeros and the generation of
knowledge or changing its intended purpose is no longer difficult and scarce.

The main technology underlying this challenge is firstly grounded in the opportunities provided by WEB
2.0 to the users. The affix 2.0 that were popularized by O'reilly (2005) for the WEB is used to label the updated
versions of software packages. According to O’reilly, a series of new developments such as the participant
architecture, the user as a participant, transforming collective intelligence to an operative status, richness in
user experiences are the concepts that constitute the answer to why WEB has to be named as 2.0. As people
apparently recover internet and use it with their collective intelligence, it is not surprising for WEB 2.0 defined
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as the shift towards the content generated by the user and the movement from desktop storage to “web-top”
access to be associated with popular descriptive concepts such as freedom and authorization (Beer, 2009).

Either way, opposing or affirming views in a negotiation and participation are designed as the most
significant points agreed upon about WEB 2.0 and the mile stone of the changes related to the internet. In
order to define this transformation, researchers established new terms from the combination of existing terms.
For example, Burn formulated the term podusage from the combination of the terms production usage, while
Denison generated the term prosumers from the combination of the terms producers and consumers and
finally Ruckenstein combined the terms production and consumption to create the term prosumption (op.cit.
Hamilton, 2014:492). In conclusion, each effort to define contains an unconventional form of consumption and
production. The common point in these descriptions is the active participation of the users (or consumers) that
are expected to consume the product to the production process.

Within the context of participation by several people, video production and dissemination increased
incrementally with the help of 21% century technologies. Today video production that turned into almost a
hobby of an ordinary individual has become more widespread with the wide band network technologies and
resulted in removing them from the monopoly of conventional television networks in terms of dissemination.
Multiple media bloggers (blog authors), amateurs and even citizen journalists are participating in the visual
public space in an unprecedented way. (Bock, 2011:639).

Actually reader entries in news organizations have always existed in different forms throughout history
ranging from letters to the editor to telephone connections with listeners. However, with the development of
the internet, a new dimension was added to the interaction between the citizen and the media. People are no
longer dependent on the presentations offered by journalists, but they are able to have their voice heard
through online forums, internet journals or the websites of newspapers. In such a setting, the news medium
was obliged to accept this new and inspiring workforce. Being inspired by the open source models in other
fields, different institutions started to assign citizens for gathering news and information through open calls
that are sent to the masses for the collection and analysis of data (Muthukumaraswamy, 2010:48). Apart from
this, the dynamics of WEB 2.0 yield internet users developing and using their own alternatives as opposed to
the mainstream media. Particularly after the development of social networks, innovative approaches for the
generation of news started to develop within online settings (Sanchez and Palomo, 2014:102).

For this reason, when we consider the video news, we can no longer talk about just television. Within
the multiple media setting where the limits of quantitative technology are blurred, television, Facebook,
Twitter, YouTube are some of the fields where we come across the use of videos. Contents seized a process
that is renewed between these and similar settings. Now, news organizations that are based on dissemination
from above and dissemination from the grassroots that is formed and affected by the readers or users are in
question. Put differently, the consumers that produce become voluntary participants in the new structuring of
journalism as professional consumers and they are the common creators of the process (Aitamurto, 2011:431).
Mobilization on the other hand provided a capacity for the establishment of this setting to the citizens and
unauthorized ones (Andén-Papadopoulos, 2014:759).

As the baselines of the change in the media structure have become more consistent, the media
organizations consider the online videos as central to their efforts for drawing the interest of the masses. Now,
companies seek the ability to acquire new skills and to adopt to various trends as a condition for hiring
journalists. Together with this, the news centers in all media formats are facing the managerial challenges
related to encouraging the use of technologies and video (Peer and Ksiazek, 2011:47). In conclusion, within our
rapidly developing recording culture, certain significant images of critical news contents are generated by
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average citizens and other unconventional actors. The images related to September 11 attacks that were
generated by witnesses, the London bombings in 2005, the anti-government protests in Myanmar in 2007, the
images from the Arab Spring during 2011-2012 and the videos that were uploaded online during the Gezi Park
protests in 2013 all constitute as examples to these types of contents.

Global digital networks and mobile phones with cameras that serve as a wearable extension in close and
unique relations with these, provided the individuals with an outstanding and unprecedented networking
power. Therefore, ordinary people ranging from the local population to the vacationers, from soldiers to
democratic protestors, from rebels to terrorists, are now able to establish their own personal records as the
witnesses of public events in order to bypass the established editorial and restrictive filters and to overcome
the official perspectives that have been carefully prepared and support the mainstream news media (Andén-
Papadopoulos, 2014:754). In essence, these efforts provide an opportunity for everyone to make a multiple
media contribution to the public space and to participate in a more democratic online discussion. Unlike typical
news websites, video websites do not use a balanced language or do not claim journalistic objectivity. Their
purpose is to voice those perspectives that are new and noticeable (Bock, 2011:640).

Internet, which is effectively used by collective collaborators in a number of different fields ranging from
commercial concerns to civil society activities, signifies a powerful communication network both for the
readers and news producers with the visual diversity it provides in social events, natural disasters and other
developments that are newsworthy, especially considering the contribution of individual productions to the
news streams in the dominance of the visual economy.

The transformation initiated by participation with different dimensions in both content and
consumption is evaluated through diversity, democratization and similar approaches. However, even though
the uncontrolled structure resulting from its technology symbolizes freedom for people, again the
manipulation created by the technology forms an aspect of WEB 2.0 that is criticized. As per its design, the
criticisms that consider the algorithms as a tendency to manipulate people in finding what they are looking for
and therefore as the automation of decision making processes by stripping the human-related concepts,
highlight that the more people show participation, the more they are likely to go under the dominance of
technology.

However, still the participatory structure of the internet that is backed by mobile technologies points to
the limits that the aforementioned transformation reached. As the tools become cheaper and the software
become simpler, coupled with participation, the contents that were previously under the control of a certain
group as in the case of videos, are now being transformed to the extent that new rules are being identified for
their production and dissemination. Along with this, new rules also signify the rewriting of the game.
Journalism in that sense transforms into a double-sided flora within this renewal process: On one side,
economic opportunities, professional structuring, political relations and traditional news centers, whose
authority will not diminish even though they are questioned and on the other side the news stream formed by
individuals and advocacy organizations in order to reveal the truths about the local and global society
particularly related to social events. Video then becomes the symbol of the struggle within this flora.

Keywords: Web 2.0, Participation, Online Video, Television, News

Giris

Bu giin hareketli gériintiiniin eristigi noktaya baktigimizda sadece televizyondan bahsedemiyoruz. internet,
televizyon ve ekrani oldukg¢a kaliteli hale gelen sayisal oynaticilarimiz (mobil telefonlarimiz, tablet
bilgisayarlarimiz vs.) arasinda dolasan video, bir gérsel metin olarak icinde yer aldig1 aracin diline uyum gosterse
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de sayisal iletisim teknolojilerinin yakinsama ile bulaniklastirdigi sinirlar bu metnin tretimden tiiketimine esasli
degisimleri beraberinde getirmistir.

Bir zamanlar ¢ekim ve kurgulama siirecinde pahali ve karmagik donanima ihtiya¢ duyulan video retimi,
sayisal teknolojilerin desteginde tliketicinin de glindemine girmistir. Ceplerimizde tasidigimiz mobil
telefonlarimiza entegre bol pikselli kiigiik mercekler her birimizi potansiyel video Ureticisi haline getirmekte,
cektigimiz ya da hali hazirda ¢ekilmis gorintileri oldukga basit ara yizlere sahip kurgu yazihmlar ile
kurgulamaktayiz. Bununla birlikte hayatimizin bir rutini haline gelen ag yapilarindan bu Uretimlerimizi
paylasmak adina attigimiz adimlar bizleri ayni zamanda dagitimci konumuna tasimaktadir. Artik videonun
Uretim ve tiketiminde tek yonlu akisin degistigi bir gergektir.

Aslinda bu gergegin koklerinde WEB 2.0 ile hayatlarimiza dahil olan "katilim" olgusu yatmaktadir. Genel
hatlariyla WEB 2.0 kullanicilarin iginde yer alabilmesi ve igerik olusturmasinin miimkin oldugu bir katihmci ve
isbirlikci web ortamina dogru buyik olcekli bir kayma olarak yorumlanan bir dizi yeni gelismeler sézliguni
sekillendiren bir kavram olarak tanimlanmaktadir (Beer, 2009:986). Tiketim odakli yapinin tek tarafli akisini
tersine geviren bu yeni gelismeler dizisi tiiketicinin icerik akisinda bir Greticiye donlismesi saglamistir.

Ancak bu gelismeler sadece tiketicinin amatoér bir Greticiye donlismesi baglaminda 6nemli degildir, ayni
zamanda -son yillarda 6rneklerine kiiresel 6lgekte toplumsal olaylarda rastladigimiz gibi-sosyo-politik bir anlam
da tasimaktadir. Olaylarin tanigl olarak insanlar deneyimlerini aktarmak adina cektikleri gorintiileri haber
ajanslari, televizyon kuruluglar ya da direkt paylasim aglari Uzerinden izleyiciler ile paylasmaktadir. Bu tir
tanikhk videolari, bir dogal afetin vurdugu sehirde yetkililere ipuglari saglarken, bir baski rejimine karsi kiiresel
destegi arkasina alan halk ayaklanmalarina da mesru zemin olusturabilmektedir.

Sayisal kodlamanin, araglari ve ortamlari birbirinin iginden gikardigi bir ortamda medya yapilarinin da bu
degisimlerden etkilenmesi kaginilmazdir. Video kaset oynaticilar ile baglayan VCD ve DVD ile devam eden
"istenileni istenilen zamanda izleyebilmek" sayisal kodlama ve ortamlarinin yayginlasmasina paralel sekilde
"istenileni istenilen zamanda istenilen yerde izleyebilmek" e donislirken insanlarin video tiketimi cercevesinde
degisen algisi TV kuruluslarinin da yeni medya olarak adlandirilan mecralara kayitsiz kalamayacagini
gostermistir. Bu glin kacgirdigimiz bir televizyon dizisini, eglence sovunu ya da yarisma programini istedigimiz
zaman istedigimiz yerde izleyebiliyoruz. Alternatif dagitim platformlarinin yaninda televizyon kuruluslari da
iceriklerini internet lizerinden izleyicileri ile paylasmakta ayni zamanda TV program akisi icinde yer almasi lineer
yapisi nedeniyle miimkiin olmayan alternatif icerikler ile de izleyiciyi etkilemeye calismaktadir.

Buglinin medya dlnyasi Ure-tiiketicilerin Urettigi videolarin izleyicide karsihk buldugu, vatandas
gazeteciliginin video vatandas gazeteciligine donustg, kitlelerin bir olay hakkinda gérsel kanitlar bulmak adina
goreve cagrildigl, "Vlogger"larin deneyimlerini paylastiklari, video igerik sitelerine yiikledikleri bir video klip ile
insanlarin biyik tGnlere kavustugu ve bunun gibi tirli gelismelerin yasandigi bir degisim diinyasidir.

Bu noktaya kadar sadece bir kag ornek ile degindigimiz bu gu¢li degisim, aslinda bir bakima "gevrim igi
video devrimi"ni tanimlamaktadir. Fotograflar ile baslayan gorsellik bugiin aglarin tamaminda efektif video
paylasimlari ile devam etmektedir. Yeni mobil medya araglarinin gelistirilmesi, gérsellerin sayisinin farkli medya
ortamlari {zerinde degiskenligi ve hareketliligi ile birlikte katlanarak artmasi anlamina gelmektedir (Andén-
Papadopoulos, 2014:755).Mobil telefonlarimizin es zamanh aga bagh bir paylasim araci olarak gektigimiz
videolari internete yollayabilme kabiliyeti 6zellikle de bilinen sekliyle "haber" akisinda yeni bir floranin
olusmasinin kapisini aralamistir.
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20. ylzyihn biylk bir ¢ogunlugunda diinya genelinde haber endustrisi, kitlik, seckinlik ve kontrol
yapilarinin avantajlarini kullanarak ig akiglar ve haber tiretim modelleri igin oldukga stabil ve basarili bir sekilde
ticarilesmistir (Lewis, 2012:311). Haber kuruluslari genis kitlelere dagitim, uzmanlasmis kaynak materyale
erisim ve medya Uretim araglari Uzerinde bir hakimiyet kurmustur. Ancak sayisallasma, birler ve sifirlarin
diinyasi igin bu unsurlarin her birine meydan okumustur ve bilginin artik Gretimi ya da baska bir amaca uygun
hale getirilmesi zor ve kit degildir. Bu gelisme gazetecilerin aracilanmis kamu sdylemi igindeki icerik kontroll ve
kllturel otorite igin ¢ift yonli kontrol iddialarina medyan okuma olarak algilanmaktadir.

Calismamiz agisindan bu meydan okumanin, katilimin sinirlarinin gelismesine bagh olarak giglendigi
distuntlmektedir. Ayni zamanda bu meydan okumanin hem geleneksel haber akislarina destek verdigi hem de
alternatif olusturdugu sikhkla dile getirilmektedir. Gugli bir anlati araci olan videonun sinirliliklarindan
kurtularak haber gergekligi Gzerinde yarattigi etkinin anlasilabilmesi ise ancak, her biri kendi toplumsal-politik-
ekonomik baglamlari icinde oldukga genis bir literatir ve tartismayi iceren kavramlarin temel kodlarini
¢oziimleyebilmek ve iliskiselligini kurabilmek ile mimkindur.

Bu baglamda calismamiz genis bir alana yayilmis arastirma ve tartismalarin izinden hareket ederek
katilmin sinirlarinda videonun doénisimi ve haber Uzerine etkilerini tartismaktadir. Katilim kavraminin
dinamikleri nedir, belirli bir zlimrenin kontroliinde uzun yillar varligina devam ettigi dusiinilen video bir katilim
araci olarak nasil ortaya ¢ikmistir ve videonun haber akislarina etkisi nasil olmustur sorularina cevap aranan
¢alismamizda gevrim ici video haberciliginin gagdas haber florasina etkileri incelenmistir.

1.WEB 3.0'a Dogru Katilimin Sinirlarinda WWW

Tarihsel olarak internet teknolojisinin gelisimine bakildiginda birbirine karsit yaklagimlarin bir Griini oldugu
sonucuna ulasilabilir. Ancak daha 6nemlisi, gelisme siirecinde bugliniin kullanilan ara yuzlerinin temellerini
olusturan ¢alismalar, katihmin ve gonillt isbirliklerinin bir ¢iktisidir. Sonunda sdylenecek olani bastan soylemek
gerekirse internet teknolojisinin gériinen yiizii ya da daha dogru bir ifadeyle tarayici teknolojisi WWW, (world
wide web) dogusu itibariyle DNA'sinda katilimin kodlarini tasimaktadir.

internetin nasil gelistigini "Ag Toplumu" kitabinda aktaran Castells'in (2008) de isaret ettigi gibi nikleer
saldinlardan etkilenmeyecek bir iletisim sistemi tasarimi dijital dilin evrenselligi ve iletisim sisteminin ag
olusturmaya yonelik saf mantigi ile birlesince, kiresel veri aglarinin da 6nt agilmistir. Her ne kadar ABD'de
Savunma Bakanligi ve bir kag saygin Universitenin uhdesinde baslasa da, sayisal iletisim aglarinin kontrol kabul
etmeyen dinamigi bir noktadan sonra bu yapinin hem teknoloji hem de kiltirel anlamda serbestce
gelisebilmesinin 6nidnd agcmistir. Bilim ve askeriyenin isbirliginin disinda bilginin serbest dolasimi, insanlarin
bilgisayarlarin giciini  kendileri icin kullanmasina donik o6zgurlik¢li c¢agrilar glinlimuizin internet
protokollerinin temelini olusturmustur. Mesela veri aglarina gorsel-isitsel dili kazandiran ve bugiin kullandigimiz
WWW, Avrupa Nukleer Arastirmalar Merkezi (CERN)'ndeki bir grup gondlli arastirmaci tarafindan yaratiimis ve
licretsiz olarak diinyaya dagitilmistir. Yine ilk gdrsel tarayici olan MOSAIC iki yari zamanli arastirmaci tarafindan
yazilmig ve {icretsiz olarak dagitilmistir. Temeli MOSAIC'e dayanan NETSCAPE ise bildigimiz ve uzun bir zaman
kullandigimiz ilk guivenilir internet tarayicisidir. 1994'te NETSCAPE'in gelistirilmesi ile birlikte gegen ¢ok kisa bir
siirede, kisisel bilgisayar ureticilerinin de destegi ile, internet diinya capinda bir ag haline gelmistir (Castells,
2008:58-66).

Elbette gittikce ucuzlayan teknoloji, alt yapilarin gelismesi ile birlikte ev kullanicilarinin bu aglara
ulasmasinin 6ninl agmaktadir. Diger taraftan tanimi bilgi isleme olarak yapilan bilgisayarlarin bir iletisim araci
olmasi bu ag yapilari ve teknolojileri ile miimkiin olmustur. internetin insanligin geneline yayllmasinda 6zgiir
girisimlerin paylasim ve ortak irade lzerine kurgusu, WWW yaziliminin kisa siirede belirli bir icerik olusturucu
profilinden ¢ok sayida icerik olusturucu profilini destekler hale gelmesinin de 6nin{ agmistir. Bugiin WEB 2.0
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olarak adlandirdigimiz tarayici yaziim alt yapisi, kullanicilarinin basit ve temel bilgiler araciligiyla katilimini
destekliyor gorlinmektedir. Bu nedenle WEB 2.0 siklikla katilimci web olarak tanimlanir. Ayni zamanda bu terim
tarayici teknolojisinin dinamik bir degisim yapisina sahip olduguna da isaret eder.

O'reilly (2005) tarafindan popdtler hale getirilen 2.0 eki, yazihm paketlerinin giincellenmis strimlerini
etiketlemek igin kullanilir. O'reilly, WEB 1.0'in basari hikayelerinin ve yeni uygulamalarin ortak ilkelerini
gostermeye calismakla birlikte 6zellikle bir platform olarak WEB'in katilimci yapisina dikkat ¢eker. O’na gore
katihm mimarisi, katihmci olarak kullanici, kolektif zekayr c¢alisabilecek duruma getirme, kullanici
deneyimlerindeki zenginlik gibi bir dizi yeni gelisme WEB'in neden 2.0 olarak adlandiriimasi gerektiginin
cevaplarini olusturan kavramlardir.

Sonugta, WEB 1.0 (izerinde insa edilen ve 1.0" gelistiren 2.0, internetin gelismeye yonelik ya da
iyilestirilmis strimiini ifade eder ve muhtemelen Web 3.0 (ya da 2.1) tarafindan takip edilecektir. Nitekim.
Web 3.0 ya da yaygin kullanimiyla semantik web, hali hazirda bazi séylemlerin yerlesik bir pargasidir. insanlarin
goriniste interneti geri kazandiklari ve kolektif zekalari ile kullandiklari icin, kullanici tarafindan Uretilen icerige
dogru kaymasi ve masa Ustli depolamadan "web-top" erisime dogru hareket etmesi olarak tanimlanan WEB
2.0'in Ozglrlik ve yetkilendirme gibi populer tasvirler ile iliskili hale gelmesi belki de sasirtict degildir (Beer,
2009). Bunu, "insanlar internet lizerinde yénetimi nasil devir aldi" gibi ve WEB 2.0 uygulamalari ile yakin iliskide
olan sosyal yazilim, sosyal yarar (www.facebook.com) , isbirlik¢i ya da kolektif zeka , katihmci kiilttrler, kendin
yayinla(www.youtube.com) seklindeki ctmleler ile somutlasan demokratiklesmenin bir retorigi olarak
dusunebilecegimizi ileri siiren Beer (2009:986), internetin vizyonu icindeki bu dolaylh koklesmenin aslinda kasith
ve gudimli gelistirmenin, devamli ve tasarlanmis yeniligin teolojik stirecinin bir amaci oldugunu da vurgular.

Oyle ya da béyle, karsit ya da olumlu gériislerin miinazara ortaminda, katilim WEB 2.0 (izerine uzlasilan
en 6nemli nokta olarak ve internetin degisiminin kilometre tasi olarak tasarimlanir. Bu degisimi tanimlamak
adina arastirmacilar mevcut terimlerin birlesimlerinden yeni terimler olusturmustur. Ornegin Burn, iretim
(production) ve kullanim (usage) terimlerinden (retici-kullanim (podusage) terimini ortaya koymustur, Denison
reticiler (producers) ve tliketiciler (consumers) terimleri ile Uretici-tiiketiciler (prosumers) terimini
olusturmustur, Ruckenstein tretim (production) ve tliketim (consuption) terimlerini birlestirerek Uretici-
tiketim (prosumption) terimini Gretmistir (akt. Hamilton, 2014:492). Sonucta her bir tanimlama gayretinin
icinde lretim ve tiuketimin geleneksel olmayan bir hali s6z konusudur. Tanimlamalarda ortak nokta, Uretileni
tiketmesi beklenen kullanicilarin (ya da tiiketicilerin) tGretim siirecine aktif olarak katiimasidir.

Kullanici tarafindan olusturulan icerik, herkes icin bir faaliyet ve insan isbirligi icin bir alan olarak web
kullanimi fikrinin nihai g¢iktisidir. Bununla birlikte kullanici tarafindan dretilen igerik, ticari rutinlerin disinda
kullanicilar tarafindan Uretilen ve dagitilan ¢ok cesitli medya icerigini tanimlamaktadir. Bu agidan bakildiginda
Wikipedia projesi, kolektif bilginin sosyal medya ya da kalabaliklarin bilgeliginin mikemmel bir 6rnegi olarak
kabul edilir. 2001 yilindan itibaren herkesin katkida bulunmaya davet edildigi ve makalelerin diizenlemeye
surekli acik tutuldugu cevrim igi bir ansiklopedinin gelistirilmesi icin bir grup editér ve gonulli faaliyete
baslamistir. Wikipedist olarak adlandirilan ¢ok sayida katilimci tahmin edilemez bir genislikte ve kapsamda
gevrim igi bir ansiklopedi Uretir. Wikipedia, "bir ¢cok zihin", ayni nosyonu igeren "kalabaliklarin bilgeligi", "ortak
dagitim", "kitlesel isbirligi", "kullanici Gretimi", "kitle kaynak kullanimi”, "agik kaynak istihbarati" ve "ortak

calismaya dayali bilgi" gibi terimler ile tanimlanir (Niederer ve van Dijck, 2010:1369-1370).

Castells bilgi aglarinin toplum vyapisini yeniden tanimladigini ve bicimlendirdigini sdylemektedir.
Castells'in sosyal yapidan kasti tiretim ve tiiketim deneyimleri icinde sosyal ve kurumsal iliskiler ile deneyimlerin
cercevesini saglayan gigtir. Ayni zamanda Castells'e gére onemli bir ¢ogunluk sistemden uzak ve fikirler,
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hizmetler ile Grinlerin kiiresel marketinin diginda kalsa da tum insan iliskileri artik kiiresel olgektedir ve
teknoloji ile bilgi aksininin kolaylasmasi mimkin kilinmistir (2008).

Castells'in yaklasimi ile bakildiginda katilim, Uretim ve tiiketim deneyimlerinin yeniden tasariminda
anahtar bir terim gorevini gérmektedir. Fish'in (2013:374), tanimladigi sekliyle katilm, aksi takdirde kapali olan
sosyo-teknik bir sistemi kullanmak igin erisim ya da yetkinlige sahip amatorleri isaret eder. O'na gore katilim,
aksi seklinde esik bekgileri ya da profesyoneller tarafindan domine edilen bir alanda amatérlerin bireysel,
kolektif ya da bir organizasyon ile birlikte hareket etmesidir. Amator katilimin bu tipi aslinda uzun bir tarihe
sahiptir. Ornegin korsanlik kiiltiirel Gretimin disinda profesyonel bir zanaat tiriidir. Gayri resmi basimlar, fikri
muilkiyet ihlalleri, yazihm, DVD ¢ogaltma gibi tim bu formlar mesleki alanlardaki korsan ve amator katilimlari
temsil eder. Cogu iletisim teknolojisi amator deneylerden dogar. Amator katim radyo, kablolu televizyon,
video Uretimi ve Kkisisel bilgisayarlarda baslamis olmasina karsin daha sonrasinda bu iletisim araglar
profesyonellestikce yenilikleri kesfeden amatorler dislanmistir.

Bununla birlikte Fish (2013:375), katilimin farkli sekillerde olduguna isaret eder. Bunlardan ilk ikisi resmi
sosyal kurumlar ve 6rgiitli kamusal yollar izerinden katiimdir. Digerleri ise dolayli ve agik katilimdir. Firmalari
ve kar amaci glitmeyen kuruluglara isaret eden resmi sosyal kurumlar, katiimdan yararlanmayi veya
katilimcilari bir araya getirmeyi hedefler. Kuruluslar tarafindan gelistirilen ya da kurulan 6rgiitlii kamusal yollar
da ayni yaklasimdadir. Resmi sosyal kurum modeli, vizyoner CEQ'lar ve karizmatik sivil toplum kuruluglari
direktérlerinden aldig giic ile toplumsal medya Uretimini kiskirtmayi hedefler. Orgitli kamusal yapida ise
tabandan gelen ve resmi kamusal kurumlara dogru evirilen bir gelisim s6z konusudur. Sonugta yapi yukaridan
asaglya kurumsal medya ve asagidan yukariya katihmecr kiltir arasindaki karmasik iliskiye dayanir. Agik ve
dolayh katihmda ise 6znenin hareket kabiliyeti 6n plana ¢ikar. Fish'in yaklagimina gore agik katiimda 6zne,
dijital dokiiman, internet guinlGgl, mizikal remiks gibi orijinal bir igerik ile katilimda var olur. Agik katilim iginde
kaynak eylemin tutku ile motive edilmesi, toplumsal katim ya da profesyonel veya kisisel gelisim baglaminda
boy gosterir. Dolayl katilim ise slibjektif olarak uyusuk ya da algoritmik olarak otomatik olusturulmus katihm
bicimleri seklinde icra edilir. Ornegin Facebook'da begenme, YouTube {izerinde ¢alma listesi hazirlama vs. Son
olarak Fish katilim tiirleri baglaminda modifikasyonun da altini gizer (2013:375). Ornegin, XBox ya da daha
geleneksel bir yazihma sahip fiziksel aracin "hack"lenerek kamu kullanimina kisit olmadan agiimasi bir
modifikasyon ornegidir.

internetin bir paylasim agi olarak tasariminin belki de en biiyiik yansimasi kolektif tretimin temel
kosullarini farkh bir boyuta tasimasidir. Kalabaliklarin bilgeligi ya da kalabaliklarin giici olarak da yiiceltilen bu
uygulama ticari faaliyetlerden sivil toplum hareketlerine bircok amaci karsilayan bir igerige sahiptir. insanlarin
nerede ve ne isle ugrastiklarindan bagimsiz bir sekilde bir amag icin sanal olarak bir araya gelmesi ve bu amaci
gerceklestirmesi internet lizerinden katiimin en dikkat ¢ekici yoniini olusturmaktadir.

Daha hizli, daha ucuz ve daha kolay olarak tanimlanan kitleyi kaynak olarak kullanmak (crowdsourcing),
cok sayidaki sofistike teknolojinin yardimi ve modern yasamin kablolu dogasi ile kitlelerin kolay bir sekilde kendi
kolektif serbest zamanlari, enerji ve beyin glglerini Wikipedia gibi projelere kanalize edebilmelerini
tanimlamaktadir. Bu tiir projelerde insanlarin beyin giicii Wikipedia da yazilar diizenlemek ya da agik kaynak
koldu bir yazihm projesine kod géndermek gibi gorevleri gergeklestirmek igin kullanilir. Bu tur gorevler bilgi
yetenek ya da para seklinde kaynak katkisi icin herkese agik bir gcagri seklinde kitle kaynak kullanimidir (Howe,
2008). Bu yapi, piyasa tahminleri, problem ¢oziimlerinin dagitimi, acik yenilik, kitlesel isbirligi, ucuz ve etkili
insan hesaplamalari gibi etkinlikleri igerir. Bu igerigi ile Amazon Mechanical Turk dikkat ¢ekidir. Bu faaliyetlerin
geneline bakildiginda sunlar yaygin olarak gériiliir: internet {izerinden bagimsiz(génillii ya da para édenmis)
grup ya da bireyleri bir sorun icin gorevlendirme ya da bazi islerin dagitimi, boylesi bir sey i¢in basvurular
arasindan se¢im ya da toplama adina bazi mekanizmalar, talebe bagli 6diil teklifi ya da 6deme (Davis, 2011:92).
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Kitle kaynak kullanim projelerinin karakteristik 6zelligi ortak bir amag igin bireylerden olusan gruplarin
gonullt isbirligidir. Bununla birlikte gorevlerin yerine getirilmesinde motivasyon sadece parasal 6diller ya da
sadece yénetimsel komutlar degildir. Ornegin acik kaynak kodlu yazilim projeleri pazarlara ya da Uretimi
dizenlemek icin yonetimsel bir hiyerarsiye ihtiya¢ duymaz (Aitamurto, 2011:432). Bu tir bir yaklagimla kitle
kaynak Uretimi olarak bilinen en basarili yazilim Linux igletim sistemidir.

Kitle kaynak kullanimi bir ¢ok sirket tarafindan is amagli olarak giderek artan bir sekilde kullaniimaktadir.
Bununla birlikte kitle kaynak kullanimi, tam makaleler yazmaktan, gercgekleri ortaya ¢ikarmak icin fotograf
gondermeye kadar farkli formlarda gorevler seklinde habercilik agisindan giderek yaygin hale gelmeye
baslamistir. Muckraker tarafindan 2007 yilinda gergeklestirilen politik web yayin deneyi olan Talking Points
Memos bu uygulama denemelerinde en iyi bilinenlerden biridir. Talking Points Memos federal savcilarin
kovulmasi ile ilgili 3000 e-postanin incelenmesi icin okuyucularina ¢agri yapmistir. Okuyucular haber icin
kullanish ipuglari yakalamistir. Benzer sekilde The Guardian gazetesi 2009 yilinda ylz binlerce belgeyi incelemek
icin kitle kaynak kullanim yolunu se¢mistir. 20 binden fazla gonillu politik bir skandal ile ilgili dokiimanlarin
ayristirilmasi icin gazeteye yardimci olmustur. 2009 Baharinda Huffington Post gazetesi uzlasma yasasi ile
tesvik yasasi arasindaki farklari karsilastirmasi icin okuyucularini gérevlendirmistir. Habercilikte kitle kaynak
kullanimi listesi aslinda neredeyse sonsuzdur. Bununla birlikte bu hikayelerin her biri habercilik siirecinin sadece
bir pargasinin kitle kaynakli oldugu gazetecilikte, kitle kaynakli girisimlerin tipik 6rneklerini olusturmaktadir.
Geleneksel yapilanmasi iginde ise gazetelerin kendi muhabirleri hala aktif olarak haber hikayelerini olusturur
ancak okuyuculardan belirli dar tanimli gérevler igin yardim talep edilir (Aitamurto, 2011:432).

Kitle kaynakl hizmetler (Crowdservicing), ag hizmeti, semantik ag ve okuma -yazma-yliritme agi gibi
degisik sekillerde tanimlanirken WEB 3.0 ile daha uyumludur. WEB 3.0 agikca hem WEB 1.0 (Web buyik
Olglde tek tarafli olarak bilgi ve igerik saglanmasi igin bir arag olarak gorilir) hem de WEB 2.0 (belirgin sekilde
kullanici katilimli, okuma yazma ya da katihmci) kapsamaktadir. WEB 3.0’in tipik tanimlamasi, semantik
teknoloji ve hizmet temelli mimarinin(SOA) bir ¢ok tarafin sorunsuz ve seffaf bir sekilde bir ¢ok hizmeti ortaya
cikarmasina ve tiketmesine izin veren bir alt yapiyr yaratmasi i¢cin kombine edilmesinin planlanmasidir.
Paydaslar bireysel kullanicilardan kiiclik ve blylk isletmelere varan bir aralikta olabilir (Davis, 2011:93). Su
halinde bile envai gesit problem igin kitle kaynak kullanimi kurum i¢i uzmanlar ya da segilmis danismanlarin
kullanimina daha giiclii bir alternatif olarak goriiliir. internetin yayihmi ile birlikte cografi konumlar ve alanlar
giderek daha az 6nemli hale gelmeye baslamistir ve 6zellikle isbirligi ve katihmi engellemek adina yetilerini
kaybetmektedir. Kolektif zeka, katiimci insanlar her nerede olurlarsa olsunlar diinyanin tamami Gzerinden
toplanabilir. Habercilik faaliyetleri de dahil bir ¢cok amag icin kolektif zeka faaliyetlerinin gerceklesmesinde
ortaya cikan bilisimsel maliyetler teknolojinin daha da gelismesi ile birlikte dismiustir (Benkler, 2002; Lévy,
1997'den akt. Aitamurto, 2011:431).

Sonugta, WEB 2.0 diinyasinda katihmin farkli formlarindan, amaglarindan, ciktilarindan bahsetmek
mumkindir. Ortak aklin kullanimi, kalabaliklarin bilgeligi WEB 2.0'in katilimcilik 6zelliginin doruk noktalarina
isaret ederken bireysel deneyimlerin aktarildigi metinler, videolar ya da ses klipleri interneti bir kullanici igin
daha da gekici hale getirmektedir.

Aslinda, 2005 yil civarinda kullanici dostu ve kullanici tarafindan yazilabilir internetin ortaya ¢ikmasi ile
birlikte katihm, Gnli ve elestirilen birsey haline gelmistir. Bilgi teknolojileri artik hayatimizda arabulucu
olmaktan daha ziyade artik iceren ya da teskil edendir. Sosyal ve kentsel dokuyu sekillendiren setler
degismistir. Bu artik sadece sosyal birliklerin karmasikligi ve etkilesimden kaynaklanan 6zelliklerin gelismesi
hakkindadir.Bu birliktelikler ve etkilesimler artik sadece yazilimlar ve kodlarin araciligl degildir ayni zamanda
bunlar tarafindan olusturulmaktadir (Roger Burrows, 2009 akt. Beer, 2009:987).
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WEB 2.0'in katilimcilik yonu ile ilgili olarak ilk endise WEB 2.0 uygulamalarini kurmak ve gelistirmek ile
ilgili organizasyon surecine iliskindir. Bu, sitelerin ekonomik yapisini anlamayi gerektirir. Parayi nasil ve kimler
icin olustururlar, kim bu siteleri inga eder, ilk asamalar ve gelistirme sonrasinda ilgileri nedir, onlar ya da Gglinci
parti yapilar igerik olusumunda kullanici katilim ile olusturulan bilgiyi nasil toplarlar (Beer, 2009:998) sorulari
aslinda WEB 2.0 ile ilgili yaygin sdylemin de sorunlarini olusturur. Galloway'a gore internet ve onun bir ¢ok agik
kaynak kodlu aplikasyonu, basit anlamda acgik ya da kapal degildir; modiile edilmistir. Ag baglanti teknolojisi ve
yonetim sitili, insanlarin onu programlama bicimi ve teknolojinin kendisinden gelen otoritesinden kazandigi
protokol tarafindan yoénetilir. Wikipedia agik bir sistem gibi insa edilmis ve c¢ok sayida katilimci tarafindan
ylratilen sicak samimi bir teknolojik uzam olarak gérinir. Ancak Galloway'in"teknik standardizasyon" terimi
ile ifade ettigi Uzere sadece anlasma, organize uygulama, genis benimseme ve gldimli katilim ile sicak ve
samimi olur (2004:142'den akt. Niederer ve van Dijck, 2010:1372).

Aslinda bu iddia bizi tekrar internet teknolojisinin kendi kontrol edilemez DNA'sina gotirir. Sonugta
teknolojinin temel dinamikleri cergevesinde internetin bir anlamda her seyden bagimsiz kendi icinden gelen bir
kontrol yapisi s6z konusudur. Bu yapi gliciint yazilim dilinden almaktadir. Dolayisiyla WEB 2.0 yapisina dair en
sert elestiri aslinda insan faktoriiniin bu yapidan dislandigi seklinde karsimiza ¢ikar. Bununla birlikte WEB 3.0
gelistirmeleri 6zellikle de internetin kontrolsiiz mimarisinin kontrol altina alinabilmesi ve denetlenebilmesi ile
iliskilendirilmektedir. Bir bakima paradoksal bir durum séz konusudur. internet kendi teknolojisinin dinamikleri
cergevesinde kontrol altina alinamazken ayni zamanda insani da kontrol altina almaya ¢alismak iddiasi ile karsi
karsiyadir.

WEB 2.0 platformlari Uzerinden kitle isbirligi faziletlerine dair muzafferane iddialar iceren bir ¢ok
optimistik Web 2.0 teorisinde sikhkla insan disi aktorler ve kodlanmis protokoller goézden kagmaktadir
(Tapscottand Williams, 2006'dan akt. Niederer ve van Dijck, 2010). WEB 2.0 platformlarinin 6zlinde yatan
sosyo-teknik sistemin sorgulanmasi ve analizi yerine internet varsayimlarinin insan etkilesiminin salt sosyal bir
laboratuvari olarak kurgulanmasi énemli bir sorudur. insan ve makine katkilari, sosyal etkilesimlerin giderek
kodlu otomatik siiregler vasitasiyla kolaylastirildigi bir kontrol toplumunun tamamlayici pargalaridir. Uretim ve
icerik kontroli icin Wikipedia mekanizmalari tarafindan érneklendirildigi gibi glvenilirlik, dogruluk ve gerceklik
gibi insan yargilari, makine kodlu ve diizenlenmis uyari sistemlerine dénismektedir. Kontrol mekanizmalarina
dayanmak yerine kullanicilar teknoloji ile etkilesimlerinde elestirel analizi grenmek ve aktif olarak teknolojinin
gelisimi ile ugrasmak zorundadir (Niederer ve van Dijck, 2010:1384).

Web 2.0 uygulamalari agikca kullanicilarin hayatinin iginde olan yakin plan teknolojilerdir. WEB 2.0 ¢agini
tanimlayan katihm ve isbirligi eylemleri, toplamak ve siniflandirma ve benzeri algoritmik siireglerde kullanmak
icin hassas ve Ozeli iceren bilgiyi Uretmektir. Veri, bizi ve dolayisiyla deneyimlerimizi ve diinya gorislerimizi
bulmak icin geldiginden algoritmalarin siralama ve filtrelemesi tarafindan sekillendirilecektir. WEB 2.0'daki
ozgirlik ile iliskilendirilen gelismeler bu gelismelerden bir ¢itle ayri olamaz. WEB 2.0'da igerik Uretimi
faaliyetlerinin ve katilimin iligkisel veri tabanlarini nasil besledigi ve bundan sonra kullanicilarin bilgisi olmadan
otomatik yollardan siralamak, filtrelemek, ayirmak igin kullanildigini dikkate almak énemlidir (Beer, 2009:998).

WEB 3.0 olarak adlandirilan ve semantik internet olarak da tanimlanan yikseltilmis yapinin da bu
icglidiiden yoksun olmayacagi disiniiliir. Aslinda igerigine bakildiginda kodlari da sunmaktadir. Zira ilk kez
2001'de diinyaya tanitilan anlamsal-semantik WEB ile hem birbirinden kopuk web sayfalarinin anlamsal olarak
birbirine baglanacagl ve bodylece diinya c¢apinda bir veri tabani elde edilebilecegi hem de bu sitelerin
iceriklerinin makine ve insanlar tarafindan anlasilabilir hale gelecegi sdéylenmektedir. Bunu saglayacak ise
gelistirilecek yazilimlar sayesinde arama bilgilerinin tasniflenmesidir. Aranan bilginin, tasniflenen igerikten
bulunmasi ise kullanici icin bilgisayarlarca otomatik olarak gerceklestirilecektir (Ozdemir ve Karalar, 2012:100).
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Sureglerin gittikce otomatiklestirilmesi dlstincesi ilk etapta kullanici agisindan kolaylik olarak
algilanabilir. Sezer'in(2012:113) verdigi 6rnek ile bunun ne anlam tasidig1 daha rahat anlasilabilir:

"...Basit bir 6rnek vermek gerekirse, kisisel web sayfanizi hazirladiginizi, bu sayfa icinde hem ofis
adresinize hem de en sevdiginiz kafenin adresine uygun bigcimde yer verdiginizi varsayalim.
Sayfanizi dizinleyen web ajani, her iki adresin sizin igcin ne anlama geldigini bilmeksizin
dizinleyecek ve her iki adresi de sézclik kiimesi olarak ele alacak. Oysa ki; siz sayfa icinde her iki
adrese de kendiniz igin bir “anlami” oldugu igin yer vermistiniz. Sizin ofis adresinize erismek igin
kisisel sayfaniza baglanan bir kisi, sayfanizi inceleyerek bu bilgiye ulasabilecek, yani ofis adresiniz
ile sizin aranizdaki iliskiyi “anlamlandirabilecek” ve yine kafe adresi ile ofis adresiniz arasindaki
ayrimi da yapabilecek. Web’deki veriler arasi iliskisizlige ait farkl bir érnek daha verelim. Web
ortaminda kisisel takvim kullandidinizi ve 3 Temmuz 2012 i¢in havuza gitme planiniz oldugunu
diistinelim. O giin ¢ektiginiz fotograflari web ortamina yiiklerken takviminize kayit ettiginiz
etkinlikle iliskisi kuruluyor mu? Hayir, ancak muhtemeldir ki siz yanina etkinliginizi not ederken
hem kendiniz hem ziyaretcileriniz icin anlasilir olmasini saglamaya calisiyorsunuz. Ozetle, Web her
istedigimizde bizlere yidinla veri sunuyor ve bizim“anlamamizi” bekliyor."

Ote yandan Web 3.0'In gelisen vizyonu internet (izerinde insan ve makine kaynakl gesitli hizmetlerin
dengeli entegrasyonuna dayanmaktadir. Modern ama daginik bir iskenderiye Kiitiiphanesi misali internetin
sayisiz bilgiyi i¢cinde barindirdigi bilinmekle birlikte bu bilgiler arasinda kullanicinin kaybolabildigi gercegi de
kabul edilmektedir. Ancak "insan" faktoriiniin kademe kademe ¢ikarildigi bir siirecte profillerden hareket eden
algoritmalarin karar alma siireclerimize etki edecek ¢ikarimlar yapmasi fikri de elestiriimektedir. Ote yandan,
Beer'e gore bu sliphe icermeyen bir gii¢ ifadesidir. Ancak bu gic birinin bir baskasi tizerinde glice sahip olmasi
degildir. Daha ziyade kullanicinin giindelik deneyimlerini sekillendirmek adina karmasik ve 6ngorilemeyen
sekillerde secimler ve baglantilar yapan yazilimlarin glic ifadesidir. "Cesitli disiplinler icinde bizlerin bilgi
formasyonu (zerindeki algoritma etkilerini gérmek istersek calismalarimizi sekillendiren kitaplara nasil
ulastigimiza bakabiliriz. Bu sadece Amazon ile ilgili degildir ayni zamanda Google Scholar gibi siteleri de kapsar"
(Beer, 2009:997).

Bu elestiri ve tartismalara karsin insanlar, teknolojinin kendilerine sundugu imkanlari kabul etmek
egilimindedir. Bu imkanlar disinildtginde, belki de bir cogumuz bu giin hi¢ olmadigimiz kadar kendimizi karar
alma sireglerinin iginde hissediyoruz. En basitinden sosyal aglar iginde olusturulan profiller ile sanal kamusal
alanda var olmanin ve toplumla biitiinlesmenin algisal tatminini hissediyoruz. Ozellikle de medya tiiketimi
acisindan bakildiginda internetin katilimci yapisinin davetkarhigina kayitsiz kalmiyoruz. Kitle iletisiminin kaynak-
alici ekseninde kurulan tek tarafli akisina karsi, dolaysiz, etkilesimli, asenkron iletisimin tadi bizleri yeni medya
olarak adlandirilan internet ortamlarini kullanmaya itiyor. Artik mekan-zaman bagimsizligi icinde sunulani degil
talep ettigimizi tiiketmeyi seciyoruz. Bununla birlikte tGretim slrecine aktif olarak katiliyor ve kendimizi ifade
ediyoruz.

2.Video Haberciliginin Doniisiim Ve Cevrimigi Videolar

Web kiiltlirQ strekli bir degisim icinedir. Bu degisikliklerin merkezindeki tanimlayici 6zellik igerik olusturmada
kullanicilarin artan katihmi olmustur. Web 2.0, sosyal ag siteleri, kullanici tarafindan Uretilen icerik ve diger
bitiun terimler bu degisimleri agiklamak icin kavramsal terminolojiyi saptamak amaciyla hali hazirda tanidik
terimlerdir (Beer, 2009:986). Cevrim ici sosyal teknolojiler, sosyal aglar, video ve iletisim platformlari bigciminde
"sosyal medya"nin ortaya ¢ikmasi ile birlikte geleneksel tek yonli iletisim ¢ok boyutlu, ¢ift yonli ve birebir
iletisim biciminde bir donlslime ugramistir. Profesyonelce lretilen marka iliskili mesajlarin pasif olarak
tuketilmesinin yerine bireysel tiiketiciler kendi iceriklerini kolayca tretebilmekte ve dagitabilmektedir (Ertimur
and Gilly, 2012). Kullanici tarafinda Uretilen icerik, tiiketici tarafindan Uretilen icerik, kitle kaynak kullanimi ya
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da izleyici emegi gibi gesitli sekillerde tanimlanan kullanici Giretiminin yayginhgi birgcok calismada da belirtildigi
Uzere giniimuz dijital medya tasariminin 6nemli bir semboltdir (Hamilton, 2014:491).

Buglin ¢evrim i¢i video izlemek dendiginde ilk akla gelen YouTube olmaktadir. Ancak gevrim igi video
YouTube'dan daha fazladir. Dakika basina 48 saatlik video internete yiiklenmektedir ve sarkicilar, dansgilar,
aktorler, sanatgilar ve muzisyenler igerige katkida bulunmaktadir. Haberlesme videolari iletisimi daha dogal
daha etkin ve daha ilgi ¢ekici hale getirme amaci ile yeni ¢evrim igi uygulamalar igin diizenli olarak gelismekte ve
genislemektedir.Bir ¢ok platform etkilesimin yenilik¢i bigimleri icin sohbet, tanisma ya da pazarlama igin video
belgeleri gibi belirli iletisim niyetlerini iceren g¢evirim ici haberlesme videolarini kullanmaktadir (Biel ve Gatica-
Perez, 2013:41). Gorme duyusunun insanin algilama siirecinde bilinen etkisi sonugta iletisim alt yapilarinin da
gorsel glicini surekli ve sirekli gelistirmesi zorunlulugu dogurmaktadir. Bu telefonda gorintili gorismeye
kadar ilerlemis bir zorunluluktur.

Aslinda YouTube'un ¢ok Oncesinde WEB 1.0 zamanlarinda internet (zerinde videolara rastlamak
mimkindir. Hatta internet Gzerinde videonun dogusu pornografi sektord ile iliskilendirilir. Gibs'e (2009:12)
gore, internet islev gordugl slirece de yetiskin icerigi medyanin en yaygin bicimlerinden biri olmustur. Bu
durum biiyiik 6lgiide sasirtici degildir. internetin anonimligi bu tiir bir medya formu igin ideal dogal bir dagitim
platformu olarak iglev gériur ve insanlar bir yandan bunu kullanirken bir yandan da bundan utanir. Baslangigta
¢ogu icerik yazili metin ya da fotograftan olusmaktadir ancak bu igerik, oldukga hizli bir sekilde kisa videolar ve
s6zlim ona canli akislar ile yer degistirmistir. 1995 gibi erken bir zamanda belki de daha 6nce yetiskin internet
siteleri stream ve indirme igin videolar sunmaya baslamistir.

Cevrim igi yetiskin icerigini kiigimsemek kolaydir ancak yetiskin eglence endistrisi icin gelistirilen ileri
geri sarma, standart klip uzunluklari ve video aglari gibi bir ¢ok dizayn ilerleyen zamanda ana akim medya
kuruluslari tarafindan da video dagitimi ve ticarilesmesi igin standartlagma baglaminda benimsenmistir. Yetislin
iceriginin ylkseldigi zamanlarda, Yahoo ve digerleri de miizik videolar ile gevrim i¢i video diinyasina giris
yapmistir. MTV uzun siredir miizik videolarini yayinlamakta olsa da diger pazarlarin dinamikleri ve eksiklikleri
interneti miizik videolari igin mitkemmel bir pazar haline getirmistir. Bununla birlikte miizik videolari gevrim igi
videolarin siiresini de uzatmistir. Muzik videolarinin bu basarisi ise diger klip uzunlugundaki videolara kapi
acmistir. Geleneksel yayincilar, kendi var olan TV iceriginden yararlanarak kisa klipler olusturmanin mimkiin
oldugunu gérmeye baslamis, eglence sektori ise promosyon igeriklerini ya da "webisode" olarak adlandirilan
icerikleri mevcut gosterilerinin klipleri ile birlikte sunmustur. Boéylece cevrim igi video'nun da hizh yikselisi
baslamistir (Gibs, 2009:12).

Ancak YouTube cevrim ici video icin tam bir donim noktasi olarak goraliir. Tlketici tarafindan
olusturulan medyanin gelisi ile birlikte ¢evrim ici video icerik Gretiminin de demokratiklestirildigi ileri stirGlar.
Birden bire herkes bir yapimci olmustur ve siteler igin tretim maliyeti goreceli olarak sifira dlismUstir. Hatta
kisa siire icinde, tuketici savas muhabirlerinin degeri bir cok bliylik medya agi tarafindan fark edilmistir. Cevrim
ici videolarin degeri su yiiziine ¢ikmis ve minyatiir video kameralarinin eklendigi cep telefonlari sayesinde haber
aglari her yerde gazetecilere sahip olmustur.

YouTube igindeki farkli ve muazzam video koleksiyonu arasinda birgogu amator ve kullanici tarafindan
tretilen videolardir. Video lretim araglarindaki son gelismeler (kamerali telefonlar, web kameralari ve kurgu
yazilimlari) ile birlikte bu site icin video yaratmak ve siteye gondermek oldukga kolaylagsmistir. Bu gergekler, cok
daha fazla insanin uzaktaki izleyiciler ile g¢evrim igi iletisimin bir yolu olarak bu teknolojileri kullanmaya
cekmektedir. Bu teknoloji dolayisiyla metin tabanli internet glnllklerinin dogal bir uzantisi olarak video
gunlikleri ortaya cikmistir. Video gunliikgileri (vloggerlar) kendilerini kayit eder ve sosyal medya siteleri
Gzerinden kendi video glinliklerini paylasirlar bununla birlikte metin temelli glnllkler ile karsilastirildiginda
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video glinlukglilugu video ortaminin kullanimi ile daha zengin bir ortam saglar. Giindelik hayat ya da diinyadaki
gelismeler Uzerine yorumlari kapsayan vloglaron igerik ¢esitliligi ve ifade zenginligi genis bir kitle igin bu
gunlikleri gekici kilar (Aran, Biel, Gatica-Perez, 2014:201).

YouTube'un yikselisi kendi teknolojisinin destegi ile gerceklesmistir. YouTube'un ilk dayanak noktasi
basit ve ¢igir acicidir: Kullanicilara biyilik boyutlarda video dosyasi ylkleyebilme imkani vermek ve sonra
kullanicilarin bu yikledikleri dosyalarin linklerini arkadasliklarinin direkt olarak kendi internet tarayicilarinda
oynatabilmesi icin onlara génderebilme imkanini saglamak (Gannes, 2009:147).

YouTube'un yikselisinin akabinde bir baska gelisme ise TV sektorii ve bagimsiz platformlardan gelmistir.
Ful uzunlukta TV programlarinin yayinlandigi bu siteler kullanicilar agisinda TV igeriginin tam versiyonlarina
erisebilirligin 6nUnl agmistir. Bu gelismeler 1s18inda Gibs, ¢evrim igi videonun (g tirevinden bahseder: Uzun
video klipler, kisa video klipler ve kullanici tarafindan olusturulan video klipler. Gibs'e gére kullanici tarafindan
uretilen icerigin cok daha farkl olmadigi bir zaman da olsak da kullanici kaynakli videolar hala ¢evrim ici video
diinyasinin en blyuk kategorisini olusturmaktadir. Ancak CNN ve Weather Channel gibi haber siteleri de artan
bir sekilde izler kitlelerinin ¢ektigi videolari kullanmaktadir. Bu gelisme ge¢cmiste miimkiin olmayacak sekilde
hikayeleri daha detayh bir sekilde aktarma sansi vermistir. Ote yandan kisa tiir videolar profesyonel olarak
hazirlanmis ama kisa hazirlanmis videolari tanimlar. Her ne kadar TV akisi icin kisa versiyonlar olarak
hazirlanmis olsalar da bu videolar ayni zamanda internet icin dogrudan gelistirilmis bir icerigi temsil etmektedir.
"Webisode" olarak adlandirilan ve internet Uzerinde bir video sunumu olan bu kisa videolar TV igerigini
desteklemek fikri ile olusturulmaktadir (dizi, program vs. igeriginden pargalar) (Gibs, 2009:13).

Kullania Tarafindan Olusturulan =YouTube

igerik =CNN iReporter
Kisa Form =Yeniden Tasarlanan TV Klipleri
Muzik Videolan

Hava Yayinindaki Akisin
Uzun Form Sunulmasi

Tam uzunlukta Sinema Filmleri

Sekil 1:Cevrim igi Video Tiirleri (Gibs, 2009:14)

Gibs'e gore internet Uzerindeki televizyon c¢agina girmis bulunuyoruz ve bunun lg¢ temel nedeni
bulunmaktadir: Kolaylik, Esnek programlama, video icerik tiiketim sitelerindeki igerik cesitliligi (2009:12-15).

Katilimin ¢ok sayida insan tarafindan gergeklestirilmesi baglaminda video tretimi ve dagitimi 21. yuzyil
teknolojileri ile oldukga artmistir. Video Gretimi igin kullanilan teknolojiler artik daha duisiik maliyetli ve de daha
kullanici dostu bir yapiya sahiptir. Gegmiste belirli bir zlimrenin ulasabildigi bir ara¢ olan kamera ve kurgu
sistemleri buglin neredeyse bir ev hobisi haline gelmistir. Bununla birlikte ev lretimi videolarin genis bant
internet olanaklarinin endistrilesmis Ulkelerde yayginlasmasina istinaden internet Ulzerinden yayillmi da
kolaylasmistir. Coklu medya gtinliikgileri (blog yazarlari), amatorler ve belki de vatandas gazeteciler gorsel
kamusal alanda benzeri goriilmemis bir sekilde katihm igindedir. Ancak kamusal alana erisim yetkili iktidara
esdeger degildir. Vatandas video gazetecilerin arkalarinda haber kuruluglarinin giicii yoktur ve sosyal olarak
kabul gérmis bir yorumlayici topluluk baglaminda Gyelik yetkisi iddia edemeyebilir (Bock, 2011:639).

Youtube (izerinden hareket edersek, bliylk icerik Ureticileri ile isbirligi icinde tiretilmis videolarin yaninda
icerigin buyilk bir parcgasi ev kullanicilari tarafindan olusturulan videolardir ve bu videolarin kimisi asla izler kitle
ile bulusmazken kimisi hizl bir sekilde en ¢ok izlenenler listesine girebilmektedir. Ancak kullanici katihmi sadece
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kamerayi ¢alistirmak baglaminda gergeklesmez; var olan video kaynaklarinin kurgulanmasi ile ortaya gikan yeni
icerikler (mas-hup) de YouTube iginde yer alabilir. YouTube kullanicilari ayni zamanda burayi bir kisisel yayin
platformu olarak da kullanabilir. Ayrica kullanicilar dogru yerde ve dogru zamanda olmaktan dolayi tanikhk
ettikleri kimi olaylarin gérintulerini de paylasir (Gannes, 2009:149). Bu paylasimlar ise bir noktada ana akim
haber merkezlerinin tiketiciler ile Uretim anlaminda artan bir sekilde ortakliklar olusturmasina neden
olmaktadir.

Aslinda editére mektuplardan dinleyicilerden telefon baglantilarina haber organizasyonlarinda her
zaman okuyucu girisleri var olmustur. Ama internetin gelismesi vatandas ile medya arasindaki etkilesime
yepyeni bir boyut eklemistir. insanlar artik sadece gazetecilerin sunumlarina bel baglamaz gevrim ici forumlar
internet gilinlikleri ya da gazetelerin internet siteleri Gzerinden kendi sesleri ile s6ze karisirlar. Keskin ve
glrdltici bu izler dinler kitlenin dikkatinin blylmesiyle haber mecrasi bu umut verici is gliciini kabullenmek
zorunda kalmistir. Diger alanlardaki agik kaynak modellerinden esinlenerek organizasyonlar haber toplama ve
analizi i¢in kitlelere gonderilen agik cagrilar araciligiyla habercilik ve bilgi toplamaya yardim igin vatandaslari
gorevlendirmeye baslamistir (Muthukumaraswamy, 2010:48).

Cevrim igi haber akisi, cok zaman 6ncesinde, metin temelli internetin gorsel olarak fotograf ile sinirl
yapisinda ana akim haber kuruluslari tarafindan kullanilmaya baglanmistir. Ancak WEB 2.0'In dinamikleri
internet kullanicilarinin ana akima karsi alternatifleri gelistirmesi ve kullanmaya ydnlenmesini de beraberinde
getirir. Ozellikle de sosyal aglarin ¢iktigi zamanlardan itibaren haber Gretimi icin yenilikci yaklagimlar cevrim igi
ortamda gelismeye baslamistir (Sanchez ve Palomo, 2014:102).

Bu glin video haberi distiindigiimizde sadece televizyondan bahsedemiyoruz. Sayisal teknolojinin
sinirlari bulaniklastirdigr ¢coklu mecra ortaminda televizyon, Facebook, Twitter, YouTube, videonun karsimiza
¢iktigi alanlardan bir kagidir ve igerik bunlar ve benzeri ortamlar arasinda yinelenen bir sureg yakalamistir. Artik
yukaridan asagiya dogru dagitim temelli haber organizasyonlari ve okuyucular ya da kullanicilar tarafindan
olusturulan ve etkilenen tabandan yukari dagitim s6z konusudur. Bir anlamda (reten tiketiciler, profesyonel
tiketiciler olarak haberciligin yeni yapilanmasinda gonllli katilimcilar ve sirecin ortak vyaraticilaridir
(Aitamurto, 2011:431). Haber kuruluslari haber toplamak ve ulastirmak icin yeni ve yenilik¢i yollar
benimsedikge seyirci de tiketmek icin yeni yollar bulur.Artik icerik aksam haberleri icin ayarlanmaz, insanlar
favori kaynaklarindan RSS geri bildirimlerini konfiglire ederler, sosyal aglar Uzerinden hikayeleri
degerlendirirler, cevrim ici forumlar Gizerinden géruslerini dile getirirler ve YouTube (zerinden video kliplerini
ylklerler. Git gide daha fazla insan pasif medya tiiketim zamani ile aktif medya katilimini yer degistirmektedir
(Cohn, 2008b'den akt. Muthukumaraswamy, 2010:58). Sosyal paylasim aglari ve YouTube'u desteklercesine ag
baglantilari ve araglarindaki mobilizasyon gériinen etkinin giiclinii arttiran detaylardir. Glindelik rutinimizde
bizlerin cebinde ¢antalarinda tasidigi mobil aracglar kamera eklentileri ile bizleri potansiyel birer katilimciya
donigstlrir.

Okuyan insanlardan yazan-goérintileyen insanlara bir dontsim s6z konusudur ve bu insanlar tarafindan
yazilmis hikayeler geleneksel gazeteciler tarafindan sunulan anlatimlardan farkli olabilir. Bununla birlikte ana
akim medya kendi glindem belirleme giiclinii ve alan tzerindeki hakimiyetini komple kaybetmemistir. Genis bir
alana yayilmis igerik ile ¢evrim ici olarak daha yiksek bir dikkate sahip izler kitle arasinda bir celigki
bulunmaktadir. Bunun yaninda profesyoneller ile karsilastirildiginda vatandas gazeteciler ve siradan insanlarin
tretici tketici olarak sosyal ve politik kurumlara ayni sekilde erisimlerinin olmadigini séylemek mimkiindir ve
bu insanlar medya profesyonelleri kadar haber olaylari igin zaman ve ¢aba harcayamaz (Lee, 2012:1).
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Ancak kullanici kaynaklh igerik Gretiminin yukselisi sadece haber isleyisine pratik bir meydan okuma
degildir. Ayni zamanda baskaldiri degerleri hakkinda felsefi sorular igerir. Kurumsal gazetecilik icin sayisallasma,
otorite ve aidiyete meydan okumadan fazlasini getirmistir. Habercilikte uzun siredir hakim olan is modelleri
erozyona ugramistir. Gazeteler okuyucu kaybetmekte, karllik ve pazar degerleri azalmakta reklam pazarlari
daralmaktadir. Bu noktada kurumsal gazetecilik bu yeni gelismeler ile ortaya ¢ikan haber akisini mevcut icerik
ile birlestirmek ve bu igerigi kimin destekleyecegi seklinde ikiz bir kriz ile ylzlesmektedir. Bu iki problemin
¢6ziminde geleneksel haber organizasyonlan felg gecirmis gibi gérlinmesine ragmen kar amaci gitmeyen
vakiflar genis bir olgcekte bu yenilikleri saglama almak ve desteklemek icin ileri adim atmislardir (Lewis,
2012:312).

Buglinlin ¢evrim ici habercilik ortaminda, etkilesim, hipermetinlik, coklu medya destegi, yakinlik, ayni
anda her yerde olabilme, hafiza ve kisisellestirme ¢evrim ici gazeteciligin dikkat ceken 6zellikleri olarak sunulur.
Bunun yaninda farkh konseptler icinde tanimlanan fakat ayni fenomene géndermede bulunan yakinsama,
seffaflik, hipermedya, kullanici tarafindan Uretilen icerik, katilimci gazetecilik, vatandas gazeteciligi, wi-ki
gazeteciligi ve kitle kaynak kullanimi gibi terimler de teknoloji ve gazetecilik iliskisi baglaminda cevrim igi
gazetecilik icin dikkate alinmaktadir (Steensen, 2011:312).

HiperMetin Etkilesim Coklu Medya
Arsivsel Bigimsel Yakinsama
Baglamlama Dolaysizlik Hiper Ortam
Ayni anda heryerde olabilme Kullanici tarafindan tretilen igerik

Seffaflik Katihmci gazetecilik

Hafiza Vatandas Gazeteciligi

Kisisellestirme
Wiki-Gazeteciligi
Kitle Kaynak Kullanimi

Tablo 1: Hiper metinler, etkilesim ve ¢coklu medyaya bel baglayan cevrim ici gazetecilik lizerindeki yeni teknolojik
varliklar (Steensen, 2011:313)

Teknolojinin bir getirisi olarak ortaya ¢ikan yeni ara¢ ve ortamlar, dikey iletisim aglari ile profesyonel
haber medyasi arasindaki yakinsama sirecinin ag ciktilari olarak disinilmektedir ve bu ag ciktilari aslinda yeni
bir iletisim alanini isaret eder. Ornegin, giderek artan bir sekilde baglanti saglama ve gériiniir catisma
gerceklerini islemek icin mobilizasyon vatandaslara ve yetkili olmayanlara bir kapasite saglamistir (Andén-
Papadopoulos, 2014:759).

Domingo vd. kurumsallasmis bir yapi icinde kamusal iletisimin kurallara dayali, segilmis ve sinirli erisime
uygun olarak ilerledigini belirtir. Bu yaklasima gére haber ajanslari, kurallara dayal ve belirli bir grup igin bir
erisim ve gozlem sirecini yiiritmekte dagitim sadece medya kanallarina gerceklesmektedir. Bununla birlikte
Haber medyasi da kurumsal erisim ve gozlemleme sirecine katilmakta yine segim ve filtreleme baglaminda
kurallara dayali hareket etmekde, azdan ¢ok'a dogru organize olmus bir dagitim kanalini denetlemektedir.
Sonugta kurumsal bir kamu iletisimi icinde erisim ve gézlemleme kurumsallagsmistir. Organize ve kurala dayal
bir enformasyon isleme sireci vardir. Dagitim enddstriyel yeniden tretime ve teknolojiye dayali tek yonli stabil
bir stregtir (Domingo vd.,2014).
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Haber Ajanslari
Kurumsal Erisim/Gozlemleme {az igin

N qok)
Kurallara dayal secim/filtreleme
Organizasyonel proses ve kurgulama
<‘> @ Medya icin kurumsal dagiim {azdan
SN
@ @ Haber Medyasi
Kurumsal Erigim/G6zlemleme
@ Kurallara Dayal Secim/Filtreleme
V {azdan ¢oka yadaazdan aza)

Organizasyonel proses ve kurgulama
Organize olmus dagiam {azdan coka)

Karmagik{Modern) Toplumlar
= Biyik, karmagik sosyal aglar
= Stabil gruplar (kurumsal, dayanakl
yapilar)’a kargi degiisken gruplagmalar

'Yoéulr;kﬁmelere ks gl etigim Ikeleri
sl Ku Il Med
*Merkezive karsit gevresel aglar rumsallagmig Medya

» Erigim ve Gozleme kurumsallagmigtir (organize ve kurala dayali)

*Secim/Filtreleme kurumsallagmigtir (organize ve kurala dayali)

*Enformasyon prosesi ve kurgulamasi kurumsallagmigtir(organize

ve kurala dayal)

*Dagitim endistriyel yeniden iiretim ve teknolojiye dayali stabil ve

lineer bir siregtir

»Yorumlama bir miktar medya giidiimlii bir miktar topluluk
temellidir.

*Kisith bireysel erigim

Sekil 2:Kurumsallasmis Kamusal iletisim Siireci (Domingo vd., 2014:330)

Katimci bir medya ortaminin bulundugu post modern toplumlarda ise insanlarin siirece etkisi daha
fazladir. Kurumsal medya slreci Uzerinde bir dis katman gorevi goéren katiimci medya, kisisel
erisim/g6zlemleme, bireysel secim/filtreleme, bireysel proses ve kurgulama ile bireysel dagitim slreglerini
icinde barindirmaktadir. Haber medyasi ve haber ajanslari bu yapida toplum ile i¢ ice ge¢mistir ve iletisim
ilkeleri hem bireysel hem de kurumsal baglamda sekillenmektedir (Domingo vd.,2014). Bu yapilanma
sonucunda haliyle ana akim haber organizasyonu katilim taleplerini kabul ve isbirligine yonlenmek zorundadir.

Marketteki penetrasyon oranlarina karsin internet igbirliklerinin ve katilimin yeni tirlerini mimkin
kilmistir. Ancak katilimin gesitleri, bu sivil katihmin etkileri ve bu katiim uygulamalarinin kurumsal ve degerler
baglaminda nasil olacagl heniiz net olarak anlasilmaktadir. Arastirmacilar internetin daha hinerli paylasim ve
isbirligini 6zglir biraktigina inanmaktadir. Diger taraftan kimi arastirmacilar amatér katihmi, haberciligin
kalitesini azaltan ya da yaraticiligindan yoksun bir sémiri olarak gérmekte ve demokratik toplumu etkileyen bir
olumsuzluk olarak tasarimlamaktadir (Fish, 2013:374).
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Katihmci Medya (Dig Katman)
Kigisel erisim/g6zlemleme
Bireysel secim/filtreleme
Bireysel proses ve kurgulama
Bireysel Dagitim

97

Kurumsal Medya (Cekirdek)
Kurumsal erisim/gozlemleme
Kurala dayah se¢im/filtreleme
Orgiitsel proses ve kurgulama
Kurumsal Dagitim

iletisim ilkeleri
KurumsahKatiimc Medya
PostModern Toplumlar *Erigim ve gozlemleme hem bireysel hem de kurumsaldir
*Secim ve filtreleme hem bireysel hem de kurumsaldir
*Enformasyon igleme ve kurgulama hem bireysel hem de
kurumsaldir
i *Dagitim hem bireysel hem de kurumsaldir
* Kismi kurumsallagmadan vazgecis *Yorumlama kismen medya yonlendirmesinde kismen
iletisim temellidir.

*Biiyiik karmagik sosyal aglar
siletisim teknolojileriile uzatilmig
erigim

Sekil 3:Kamu iletisimine sosyal aglarin eklenmesi (Domingo vd., 2014:332)

Bilgi akisinin diizenlemenin geleneksel yollari -her ne kadar etkilesim acil gelisen haberlerde dnemli bir
rol oynasa da- bilgi akisinin alternatif yollari ve katilimci gazetecilige karsin hala daha tercih edilir. Bununla
birlikte gazeteciler ve editérlerin, kullanicilar umursamasa da, yeni teknolojileri kullanmak icin istekli oldugu
dusinilmektedir. Teknoloji cevrim ici gazeteciligin gelismesinde ana itici glc gibi gérinmektedir (Steensen,
2011:320).

Bu tlir gorislere karsin kiresel gorsel ekonomi iginde vatandaslarin kamerali birer tanik olmalari ayni
zamanda onlari teorik olarak birer katilimciya donastirmektedir. Bununla birlikte aga baglanmis bu cihazlar
cekilenin genis bir kitleye ulastirilmasi igin katilmciya kullanici dostu imkanlar sunmaktadir (Andén-
Papadopoulos, 2014:764). Cevrim ici videolarin gazetecilik anlaminda geleneksel medya yapilanmasinda
kullaniimasi insanlarin ilgileri ve buna bagli olarak boslugun doldurulmasi, geleneksel haber olaylari ile iliskili
cekimler, gézlemcilik ve kamu reaksiyonunun yeniden sunulmasi ¢ergevesinde gelismektedir (Lee, 2012:14).

Ancak daha 6nemlisi daha fazla insanin daha fazla ¢evrim ici video izledigidir ve haber tiiri 6zellikle geng
yetiskinler icin en popdler tirdir. Cevrim ici kullanicilar sadece videolari tilketmekle kalmayip ayni zamanda
tretmektedir. 2008 yilinda ABD'de Cevrim igi video izleyicilerinin %13'G ayni zamanda sisteme video
ylklemistir. YouTube bu trendin merkezinde bulunmaktadir. YouTube ¢evrim igi videonun hakimiyet kurdugu
yillara paralel bir zamanda ortaya ¢ikmistir ve 2006 yilinda yapilan bir arastirmaya gore glinlik olarak izlenen
yaklasik 100 milyon ¢evrim ici videonun %60l YouTube (izerinden gerceklesmektedir. Geleneksel haber
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organizasyonlari agisindan problem, bu videolarin biyiik bir cogunlugunun bu haber kuruluslarinin sitelerinden
degil YouTube gibi video paylasim sitelerinden izlenmesidir. Bu gercek, haber dretimi ve dagitiminin
ademimerkeziyetgiligi icinde daha genis bir yelpazede imkan ve erisebilirlik sunduguna isaret etmektedir. Ayrica
sayisiz aktorun igerik Uretimine ve dagitimina katildigi bir ortamda, yayin kithg§indan sayisal bolluga dogru
degisim, icerik ekonomisinin yeniden vyapilandiriimasina neden olmaktadir. Haber uygulamalarindaki bu
demokratiklesmenin kendi geleneksel pratiklerine uygunlugu ya da bunlarin eksikligi baglaminda haber tretimi
lizerinde gliclU bir etkisi vardir. Profesyonel gazetecilikten kontrolii zorla almak ve her hangi bir meslegin temel
ozelliklerini tehlikeye sokmasindan dolaylr bu gelisme, énemli bir gelisme olarak gorilir (Peer ve Ksiazek,
2011:47).

Profesyonel haber organizasyonlari icin bu, is uygulamalari baglaminda hizlandiriimis bir degisimi ifade
eder. Bir geleneksel televizyon haberi tipik olarak iki uzmana ihtiyag duymaktadir. Biri kamerayi kullanir, digeri
ise kamera oOnilinde goriinir, haber hikayesini yazar ve seslendirir. Cevrim igi ortama dahil olmak adina
gazeteler kadrolarina vatandas video gazeteciler ekleyerek kendi internet sitelerine videolari da dahil ederler.
Tek basinda ¢eken, yazan ve videoyu diizenleyen bu kisiler icin ¢coklu medya gazetecileri, yalniz gazeteciler, tek
adam bantlari gibi bircok terim ve kisaltma kullaniimistir. Aslinda bireysel haber tretimini tesvik eden doért
teknolojik gelisme dikkat gekicidir: Daha kiiglik ve hafif kameralar, bir kullanicinin ¢gekim aninda kendisini
gorebilmesine imkan taniyan kendi ekseninde ddnebilen vizorler, kullanici dostu kurgu yazilimlari, kablosuz
genis bant teknolojileri (Bock, 2011:640).

Boylesi bir ortamda bir ¢ok haber kurulusu kendi takipgilerinin ilgisini siirdirmek konusunda bir
miicadele icindedir. Medya yapisindaki degisimin ana hatlari daha tutarh hale geldigi icin medya kuruluslari izler
kitle ilgisini cekebilmek adina gevrim igi videolari ¢abalarinin merkezi olarak gérmektedir. Artik gazetecilerde
sirketleri tarafindan yeni beceriler kazanmak ve gesitli trendlere ayak uydurmak sarti aranmaktadir. Bununla
birlikte tim medya formatlarindaki haber merkezleri teknoloji ve video kullanimini tesvik etmenin yénetimsel
zorunluluklari ile ylizlesmektedir (Peer ve Ksiazek, 2011:47).

Ana akim medya ve geleneksel haber kaynaklarina olan inang¢ son yillarda 6nemli 6lgliide dismustiir.
Arastirmalar internetin gazetecilik kalitesi icin pozitif bir etki yarattigini ve okuyuculugun gazetelerden web
sitelerine kaydigini gostermektedir. Yeni medya diinyasinin énemli bir basarisi iktidarin yayinci ve reklam
verenden insanlara dogru kaymasidir. haber toplamanin standartlastiriimis prosedirlerine ve rutin temposuna
uymasl nedeniyle geleneksel medya kaynak cesitliliginin limitlendirilmesine egilimlidir ve kurulus 6nyargilarina
yatkindir. Diger taraftan acik kaynak haberciligi, editor tekeline ve geleneksel haber merkezleri arasindaki kati
standartlara tabi degildir ve politik ve ticari gindem ayarlamalarindan uzaktir (Muthukumaraswamy, 2010:50).
Bununla birlikte asil 6nemli olan YouTube'un basarisinin haber sitelerinin onun yayinci ortak olarak
zorlamasidir. Cevrim ici haber aktarimi Gzerinde yeni teknolojilerin etkisi gazeteciligin geleneksel ve glindelik
pratiklerinin tekrar miizakere edilmesi veya yeniden vurgulanmasini gerektirmektedir (Peer ve Ksiazek,
2011:48).

Sonugta hizla gelisen mobil kayit kultirimiizde, kritik haber igeriklerinin oldukga 6dnemli kimi gérintaleri
ortalama vatandasglar ve diger alisilagelmis olmayan aktorler tarafindan Uretilmektedir. Gorgl taniklar
tarafindan Uretilen 11 Eylul saldirilari ile ilgili gériintiiler, 2005'teki Londra bombalamasi, 2007'de Myanmar'da
hiikiimet karsiti gdsteriler, iran'da 2009 yilinda secim sonrasi protesto gdsterileri, 2011-2012 yillari arasindaki
Arap Bahari hareketinden goriintiler, 2013 yilinda Gezi Parki protestolari sirasinda ¢evrim ici dolagima giren
videolar bu tir icerige ornek teskil etmektedir.

Klresel sayisal aglar ile benzersiz ve yakindan iliskisi icinde giyilebilir bir uzanti olarak kameral mobil
telefonlar, bireylere daha 6nce olmadigl kadar olaganistli bir ag glicii saglamistir. Bu nedenle yerel halktan
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tatilcilere, askerlerden demokratik eylemcilere, isyancilardan terdristlere siradan insanlar, artik kurulu editoryal
ve denetleyici filtreleri baypas etmek ve dikkatlice hazirlanmis ve ana akim haber medyasini destekleyen resmi
bakis acilarinin 6niine gegebilecek bir kamu tanikligi iginde olayin kendi kisisel kaydini olusturabilmektedir
(Andén-Papadopoulos, 2014:754). Oziinde bu c¢abalar herkesin kamusal alana ¢oklu medya katkisi yapmasi icin
bir firsat ve daha demokratik bir gevrim igi tartismaya katilimin 6niini agar. Tipik haber internet sitelerinin
aksine katilimci video siteleri dengeli bir dil kullanmaz ya da gazetecilik objektifligi iddiasinda bulunmaz.
Bunlarin amaci yeni ve fark edilebilir bakis agilarina ses vermektir (Bock, 2011:640).

Tasinabilir araglar, sadece hem profesyoneller ve amatérler hem de gazeteciler ve vatandaslarin kazara
ve amach bir sekilde kamusal ve 6zel olaylari kayit altina almasini mimkiin hale getirmemistir, ayni zamanda
onlar arasindaki kesin ayrimlari bulanik hale de getirmistir. Bununla birlikte degisim hedefleri ve savunma
amagli olarak sokaklarda siviller tarafindan mobil telefonlarin kameralarinin stratejik olarak kullanimi artan bir
sekilde belirginlesmistir. Bu baglamda vatandas kamera tanikligi aslinda mobil kameranin ritiiellesmis bir
kullanimi olarak kisisel taniklik araci, ikna amaci igin politik muhaliflerin somutlasan eylemlerinin kamusal
kaydini saglamak amaciyla kullanimini da tanimlamaktadir (Andén-Papadopoulos, 2014:756).

Bu noktada 21. ylzyil haber akisinin merkezinde bir gerilimden bahsetmek miimkiindir. Bu gerilimin her
iki tarafindaki kutuplanmanin sistemli halde agiklanabilmesi igin iki temel kavrama ihtiya¢ duyulmaktadir:
Profesyonel mantik ve katilimci mantik. Burada mantik belirli varsayimlar ile sekillenen bir 6rgitlenme
cercevesidir. Profesyonelligin mantigi, bilginin yapisi tzerinde retorik ve maddi baglamda kontrol derecesi
anlamina gelir. Karsisinda yer alan medya igerigi yaratma dolasiminin katiimci bigimi ise diizensiz ve daginiktir.
Bu nedenle de dogasi baglaminda kurumsal denetimin sinirlari disinda kahr. Haber akislarinin profesyonel
mantig,toplumun esik bekgiliginin normatif roll iginde igerik tizerindeki kontroll siirdirmeye ¢aligir. Alternatif
olarak katiimci mantik, dijital aglar yoluyla dagitim ve medya Uretim sirecinin demokratiklesmesinden
hareketle, son kullanicilara sunulan igerik Gzerinde kontroli dagitmak ister (Lewis, 2012:311). Aslinda ana akim
medya c¢evrim igi sivil medya i¢in 6nemli bir bilgi kaynagi olarak gorilir. Bunun yaninda geleneksel medya, yeni
aracin ozellikleri sayesinde dinamik bir geri besleme doéngisi olusturabilir ve béylece kamu endiselerine ortak
olabilir ve bunlari ayni zamanda tretebilir (Lee, 2012:2).

Aslinda bir bakima da geleneksel haber akisi buna zorlanmaktadir. Clinkii Yeni tasinabilir medyalar
bireylere, kurulu editoryal ve sansircu filtreleri atlamak ve bir olay hakkinda bilinenleri asmak, kamu tanigi
olarak bir olayin kendi kisisel kaydini agmak imkanini saglayarak, daha 6nce hi¢ vermedigi kadar keyifli olagan
Gstl bir ag gliclinii sunmus goértinmektedir (Andén-Papadopoulos, 2014:758).

Buglinlin Ust Uste binen ve birbirine bagiml medya sistemleri ve iletisim aglarindan olustan karmasik
kiresel medya ekolojisi icinde akilli telefon tasiyan vatandaslar ve aktivistler gorsel isitsel imgelerin yetenekli
dagitim yollari araciligiyla uluslar arasi siyasi glindemde kanitlarini ileri siirebilir. Bu Moses Naim'in dedigi gibi
YouTube etkisidir. O'na gore siklikla bireylerin kendi basina bireysel bir eylem olarak drettikleri klipler
vasitasiyla fenomenler, Youtube, Google Video ve digerleri gibi video paylasim siteleri sayesinde hizli bir
sekilden diinya ¢apinda dagilmaktadir (2007:104'den akt. Andén-Papadopoulos, 2014:759). Dijital aglar strateji
olarak kiiresel haber sistemini mobil kayitlar ile besler (Saddam Huseyin'in yakalanmasi, Neda'nin éldirilmesi,
Kaddafi'nin kanli 6lumi 6ncesinde ve sonrasindaki yasananlari aktaran amatér video kayitlari gibi) ve boylece
bu zamanlarda uluslararasi haber glindemini belirlemede basarili olur.

Sonug

Gilnlmiz toplumlari Castells'in deyimiyle ag toplumlari haline gelmistir. Birbirini takip eden ve sireklilik arz
eden teknolojik gelismeler sonucunda bizler bugiin yeni medya deneyimleri yasiyoruz. Bu deneyimi gecmisten
ayiran en 6nemli nokta ise daha dncesinde pasif konumlandigimiz medya yapisinin kuvvetli bir degisime maruz



Ozel / E-Journal of Intermedia, 20141(1) 66-87

kalmasi ve bizlerin de medya akislarinda daha aktif rol almamizdir. Bu rol, izler/dinler/okur kitle olarak
tanimlanan bizlerin kullanici olarak yeniden tanimlanmamiza neden olmaktadir. Aktif kullanicilar artik sadece
tiketmekle kalmayip ayni zamanda uretim siirecine de katiimakta ve bu katim farkl sekillerde de olsa internet
aglarini kullandigimiz tarayici teknolojisi olan "WWW"'nun gelistirilmis versiyonu ile iliskilendirilmektedir. Kisaca
WEB 2.0 olarak adlandirilan bu versiyon ayni zamanda katiimci web (ya da katihmci internet) olarak da
tanimlanmaktadir. insanlari okuyan dinleyen izleyen insanlardan yazan, seslendiren ve ceken insanlara
donistiirme potansiyeli ile WEB 2.0, herkes igin herkes tarafindan uUretim destegi sayesinde biiyik bir
heyecanla karsilanmistir.

Kolektif isbirliklerinin ticari kaygilardan, sivil toplum aktivitelerine kadar bir ¢ok farkli alanda efektif bir
sekilde kullanildigi internet, bireysel Gretimlerin 6zellikle de gorsel ekonominin hakimiyetinde haber akislari igin
katkilari g6z 6niine alindiginda, toplumsal olaylar, dogal afetler ve haber degeri yiiksek gelismelerde sundugu
gorsel gesitlilikle hem okuyucular hem de haber Ureticileri igin glicli bir iletisim agi anlamina gelmektedir.

Katihmin farkh boyutlari ile icerik ve tiketimde baslattigi degisim, demokratiklesme, cok seslilik ve
benzeri yaklasimlar ile degerlendirilmektedir. Ancak, teknolojisinden gelen kontrol edilemez yapisi her ne kadar
insanlar igin 6zgur iletisim anlamina gelse de yine teknolojisinin yaratti§l yonlendirme WEB 2.0'in elestirilen
tarafini olusturmaktadir. Dizayni geregi algoritmalarin insanlarin aradiklarini bulmalari konusunda yonlendirme
egilimini bir noktada karar alma sireglerinin insani olgulardan siyrilarak otomatiklesmesi olarak goren
elestiriler, katimin sinirlarinda insanin daha fazla teknolojinin tahakkiimi altina girdigine vurgu yapmaktadir.
Sonugcta ara yiiz gelistirmelerinin insan-makine ve makine-makine arasindaki iletisimin daha gicli ve efektif
olmasi yaklasimi ile yapildigi disiiniilmektedir. Ote yandan denetlenemez ve kontrol edilemez yapisinin
toplumsal yasamin dinamiklerine etkisi baglaminda kimileri bu gelistirmeler aracihigiyla internet lizerindeki
icerigin daha iyi kontrol edilebilecegini ve edilmesi gerektigini de ileri slirmektedir. Bir noktada tarayici
teknolojisinin katilimci yapisi diger noktada bu yapinin belirli kurallar ¢ergevesinde diizenlenebilmesine doniik
arastirmalar tartismali bir alani olusturuyor gériinmektedir.

Bu tartismalara karsin internetin katilimci yapisinin tarayici teknolojileri ve diger teknolojik gelismeler
yardimiyla giderek gelismesi, medya Uretim ve tiiketimi slirecinde gli¢li bir degisim olarak yorumlanmaktadir.
Mobil aracglardaki gelismeler, mobil ag teknolojilerindeki ilerlemeler bu degisimin su an ulastigl sinira isaret
etmektedir. Bununla birlikte ucuzlayan araglar ve basitlesen yazilimlar ile de birlesen katilim, video gibi
oncesinde belirli bir zimrenin kontroli altindaki icerigin tretim ve dagitiminda yeni kurallari tanimlamstir.

internetin giderek artan video icerik destegi, internetin erken dénemlerinde gazete ile baslayan kitle
iletisim medyasi lizerindeki tehdidini TV mecrasi (izerine genisletmesini mimkun kilmistir. Gliniimizde 6zellikle
geng neslin video tiketiminde internet ortam ve araglarini giderek artan bir sekilde tercih ettigi buna karsin TV
kuruluslarinin bu tercih karsisinda kayitsiz kalamadiklari ve internet ortaminda var olabilmek igin ¢esitli
politikalar gelistirdikleri gorilmektedir.

Asil 6nemli olan ise geleneksel medyanin enformasyon araci olarak giiclinii ve otoritesini internet ile
paylasmak durumunda kalmasidir. Uzun vyillardir haber akislarinin sorgulandigi bir ortamda internetin
Ozgurlukgu girisimler icin yeni bir alan olmasi izler/okur kitlede ciddi bir kayma sonucunu getirmistir. Geleneksel
ve kurallara bagl haber merkezleri boylesi bir ortamda kaybettikleri kitleyi geri kazanmak adina katilimin farkli
ydntemlerini denemektedir ve dahasi alternatif haber ortamlari ile bir miicadele icindedir. internetin sundugu
video destegi bu micadeleyi farkl bir boyuta tasimasi agisindan énemlidir. Buglin daha 6nce kisith gorsellerin
sunuldugu bir ¢ok haber hikayesi kullanicilardan gelen fotograf ve videolar ile tamamlanmaktadir. Ayrica
gorsellerin internet ile farkli bir cok ortamda dolasima girmesinin yolu acilmistir. Cogu zaman yayin politikalari
ya da erisim kisitlari nedeniyle gormezden gelinen ya da yeniden sekillendirilen haber gergekleri artik mobil
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videolarin duinyasinda gergekgi tartismalarin zeminini olusturmaktadir. Bir olaya taniklik eden siradan insanlar
ceplerinde tasidiklari aglar ile iligkili kameralari yardimiyla bu tanikligi ag kullanicilarina ulastirmakta, Televizyon
haber merkezleri ya da haber ajanlari ile paylagmaktadir. Aktivistler, yaygin haber medyasinin gérmek ve
gostermek istediklerinin sinirlarini asarak kamu oyu ile direkt iletisim imkanina kavusmustur. Videonun bir
eglence araci olarak aktif tuketildigi gliniimiz medya ekonomisi icinde haber video ile yeni ve tartismali
gercekliklerin mecrasi haline gelmistir. Fotograflarin duragan yapisina karsin videonun yasanilan atmosferi
izleyiciye ulastirma konusundaki kabiliyeti tartismasiz bir gercektir. Bununla birlikte dolasimda olan binlerce
video ¢ogu zaman kamu oyunun gergeklere ulasmasi icin hayati bir 6nem tasimaktadir.

Bu noktada haber akislari anlaminda iki bash bir floranin olustugu dusinilebilir: Bir basta ekonomik
imkanlari, profesyonel yapilanmalari, politik iliskileri ve toplum Uzerinde sorgulansa da hi¢ azalmayacak
otoriteleri ile geleneksel haber merkezleri diger basta bireylerin ve aktivist organizasyonlarin basta toplumsal
olaylar olmak Uzere yerel ve kiiresel toplumun gergekleri 6grenmesi baglaminda olusturduklari haber akisi.

Video bu floranin igindeki miicadelenin sembolii olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Profesyonellerin
denetledigi haber akisinda daha fazla yer alan vatandas kaynakh videolar haber oykilerinin gérsel giiglerini
artirirken toplumsal miicadelelerin glic odaklari arasindaki video savaslari, kamu oyunun dikkatini ¢ekmek
konusunda anahtar rol Gistlenmektedir.

YouTube'un internet lzerinde sahne almasi ile gliclenen ve diger teknolojik gelismeler ile hizl bir sekilde
etkinligini artiran gevrim igi videolar ilerleyen zamanlarda tiketme ve liretme ekseninde daha fazla degisime yol
acacaktir. Bireysel deneyimlerden organizasyonel amaglara kadar her anlamda bir mesaj olarak kullanilan
videonun glgli dili, bu degisimi toplumsal yapilanmanin her noktasina tagimaktadir. Her ne kadar
algoritmalarin kullanicilari yoénlendiren yapisi "katihm" olgusunun arkasindaki golgeli alani olustursa da
glinimuz insani teknolojik olanaklarin sundugu bu mecrada tiiketim ve tretime kayitsiz kalamamaktadir.

Calismamiz kisith bir epistemoloji c¢ercevesinde c¢evrim ici videonun katilim ekseninde haber
medyasindaki etkileri Gzerinde durmustur. Bu nedenle de kisith bir alanda belirli olgular arasinda temel
iliskisellik tGizerine kurgulanmistir. Ancak videonun karmasik toplumlar icindeki rol(, bir ¢ok etkenin gozetilmesi
gerekliligini de dogurur.
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