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Ozet

Bu calisma Gaziantep {iiniversitesi Egitimi ve Spor Yiiksekokulunda okuyan oOrgencilerin
marka tercihlerini etkileyen unsurlarin belirlemek amaci ile aragtirma yapilmistir.

Arastirmada veri toplama araci olarak anket teknigi kullanilmis ve anketler arastirmaci
tarafindan uygulanmaya calisilmistir. Gaziantep Universitesi Beden Egitimi ve Spor Yiiksek
okulunda Beden Egitimi 6gretmenligi, Antrendrliikk ve Spor yoneticiligi boliimlerinde okuyan
88 kadin 122 erkek toplam 210 kisiden olusmaktadir. Spor iiriinlerinde marka tercihlerinde
etkili olan unsurlarin incelenmesi ile 6l¢cek Cronbach Alpha istatistik yontemi ile glivenirlilik
testine tabi tutulmus ve caligma anketi 0.85 oraninda gecgerli oldugu bulunmustur.

Bu ¢alisma icin daha 6nce Tozoglu tarafindan gecerlilik ve gilivenirlilik ¢aligmasi yapilan
Oleek kullanilmistir. Toplanan veriler ise SPSS 15,0 istatistik paket programi kullanilmastir.
Degerlendirmede ise tanimlayici istatistikler olarak yilizde ve frekans testleri sonuglarindan
yararlanilmistir (Tozoglu, 2009: 3)

Bu ¢alismanin amaci Beden egitimi ve Spor Yiiksek Okulunda okuyan 6rgencilerin ne siklikla
spor yaptiklari, bos zamanlarida ne tiir sportif rekreatif faaliyetlerde bulunduklarini ve bu tiir
faaliyetlerde bulunurken ne tiir ve marka kiyafetleri tercih ettikleri ve bu tercihlerinde nelerin
etkili oldugunu belirlemeye calisilmistir. Ayl zamanda spor iiriinii {ireten firmalarin pazarin
beklenti ve ihtiyaglarini belirlemelerinde ve tiiketici lizerinde etkili olan iletisim araglarmi
kullanmalarma katk1 saglayacag: diistiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Marka, Spor Uriinii, Etki, Tercih
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The research of the factors affecting the trade mark preferences of the
students attending Higher School of Physical Education and Sports

Abstract

This study was made to identify the factors affecting the trade mark preferences of the
students attending Higher School of Physical Education and Sports.

In this study survey technique was used as data collecting tool and the surveys were applied
by the searcher. The questionnaire was applied to 88 males and 122 females who are the
students of Higher School of Physical Education and Sports. By the investigating thefactors
affecting sports products’ trade mark preferences, the scale was subjected reliability test with
Cronbach Alpha technique and it was found valid with the rate of %85. For this study, the
scale of which reliability and validity test has been made before by Tozoglu (2009) was used.
The data collected was evaluated through the SPSS programme. While evaluting, the
percentage and frequency test results were used.

The objective of this study is to determine how often the students attending Higher School of
Physical Education and Sports does sports and whatkind of sports and recreation activities
they do and whatkind of clothes and what trade mark clothes they prefer while doing these
activities and what affects these preferences. It is also considered that this study will provide
infomation to companies producing sports products about the expectations and needs of
market and which communication tools are effective on the consumers.

Keywords: Trade mark, Sports products, effect, preference
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1. Giris

Diinyada ve iilkemizde bir¢ok insan aktif ve pasif bir sekilde sporun igerisinde yer almaktadir,
spor giiniimiiz diinyasinda en dnemli ekonomi sektorlerinden biridir. Sporun biiytikligl spor
pazarinda var olan, spor pazarinda var olmak isteyen, sporla {iriin ve hizmetlerini daha fazla
kitlelere ulastirmak isteyen yani pazarda hedeflerini gergeklestirmek diislincesinde olanlar i¢in
inanilmaz firsattir (Odabas ve Dig, 2007:369)

Dev bir sektdr olan pazarda var olmak isteyen firmalar i¢in pazarm 6zelliklerine gore strateji
ve politikalarini farklilagtirarak uygulamaya caligilmaktadirlar. Bu stratejilerin asil amaci ise
isletmelerin {iriin veya hizmetlerini en etkin bigimde tiiketiciye ulastirmaktir (Uztug,
2003:32).

Gilinlimiizde spor sektorii tirlin ve hizmet agisindan 6nemli bir konum elde etmis olup, biiyiik
degisimlerin yasanmasi sonucu kiiresellesen diinya pazarinda tutunmak ve ayni zamanda
amagclarimi gerceklestirmek icin miisteriler lizerinde etkin markali iirlin veya hizmetlere sahip
olma gerekliligi her gecen giin artmaktadir ( Rooney, 1995: 54).

Marka, iirlinleri rakiplerinden ayristiran isim, sembol, kavram, tasarim veya bunlarin birkag
bilesenidir. Marka olmadan tiiketicinin gdziinde biitlin iirtinler ayn1 niteliklere sahip olarak
algilanir ve bu da tiiketicinin en ucuz iiriinii tercih etmesine sebep olur ( Reis, 2006: 117).

Isletmeler, tiiketicilerin dikkatini {iriinlerine iizerine ¢ekmek ve tiiketicinin kendi {iriiniinii
tekrar tanimasini saglamak amaciyla markay1 kullanma yolunu se¢mektedirler (Arnold, 2001:
206).

Tiiketicilerin markali {irtinleri tercih etmelerindeki en 6nemli etken ise markanin sahip oldugu

degerdir. Marka ne tiiketici karsisinda ne kadar deger ifade ederse o kadar ragbet gorecektir
(Elitok, 2003: 91).

Giliniimiiz diinyasinda artik tiiketicilerin bilingli tiiketici olmasinin sonucu olarak isletmelerin
tikketici davraniglarini iyi analiz etme zorunlulugunu dogurmustur. Bu sonuglarla tiiketici
davranislarmin 6nceden incelenmesi, gelistirilecek pazarlama karmasinin onlarin istek ve
ihtiyaglarina tam olarak karsilanmasi gerektigini ortaya koymustur (Odabasi ve Dig, 2003:
17).

Bu ¢alisma spor endiistrisi gibi dev boyutlara ulagmasi ve giderek 6nemi artan yeni pazarlama
stratejileri de dikkate alindiginda en onemli sektorlerden biri olan iiniversite 6grencilerinin
ozellikle beden egitimi ve spor yiiksek okulunda okuyan ve daha sonra mezun olduktan sonra
stirekli olarak spor igerisinde 6gretmen, antrendr ve yonetici olarak yer almalar1 bu kisilerin
diger kisiler tarafindan goézlenmesine ve Ornek alinmasmi 6nemli bir kitle olasi etkili
olmustur.

Spor isletmelerinin spor iirlinleri markalarmin tercihinde etkili iletisim araglar1 ve marka
Ozeliklerinin neler oldugunun arastirilmasmi amaglayan bu ¢alisma spor {iriinii iireten
ireticiler i¢in de dikkatte alinarak iiretimlerini ve kitlelere iletisimi saglamada izleyecekleri
yollar1 belirlemede 6nemli bir yol gosterici olmasi diisiiniilerek ¢aligma yapilmustir.
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2. Gere¢ ve Yontem

Bu calisma Gaziantep iiniversitesinde Beden Egitimi ve Spor Yiiksek okulunda &rgenim
goren orgencilerin spor markasi tercihini etkileyen faktorlerin belirlenmesi amaci ile ¢alisma
yapilmistir. Bu ¢aligma i¢in uygulamali kisminda kullanilan bilgi ve veriler ise anket
yontemiyle toplanmaya ¢aligilmistir.

Veri toplamak amaciyla gecerlik ve giivenirlik analizleri arastirmaci tarafindan yapilan kapali
uclu 25 madde ve bir tane agik uglu soru olmak iizere toplam 26 sorudan olugmaktadir.
Arastirmada besli likert tipi 6lgegi ile hazirlanan bir anket kullanilmistir. Arastirma siirecinde
toplam240 anket uygulanmis, gecerli olan 210 anket degerlendirmeye alimastir.

Bu c¢alisma i¢in daha 6nce Tozoglu (2009) tarafindan gecerlilik ve giivenirlilik ¢alismasi
yapilan 6lgek kullanilmistir.

Anketin ilk kism1 6grencilere demografik 6zelliklerini belirlemek amaci ile sorular sorulmus
ikinci kisminda ise “markay1 tercih etme nedenlerini ve “marka tercihlerinde etkili olan
iletisim araglarmin etki diizeylerini” belirlemek amaci ile sorular yoneltilmistir

Bu ¢aligmanin anketlerinin uygulanmasi bizzat arastirmaci tarafindan yaptirilmistir.

Giivenirlilik analizlerinde “Cronbach alpha” yontemi kullanilmis ve alfa degeri 0,85
bulunmustur.

Arastirmanin evrenini 2013-2014 6gretim yilinda Tiirkiye’de Beden Egitimi ve Spor yiiksek
Okullarmda 8grenim goren dgrenciler, drneklemini ise Gaziantep Universitesi Beden Egitimi
ve Spor Yiiksekokulunda okuyan 210 6grenci olusturmustur.

Olgeklerin gecerlilik ve giivenirlik analizlerinde Faktdr analizi yontemi kullanilmustir.
Olgeklerin i¢ tutarliligma Cronbach Alpha degerleri ile bakilmustir. Tanitic1 istatistik olarak
frekans, yiizde degerleri verilmistir. Istatistiksel analizler icin SPSS for Windows version 15,0
paket programi kullanilmig ve P<0,05 istatistiksel olarak anlamli kabul edilmistir.

3. Bulgular

Tablo 1: Arastirmaya katilanlarin Cinsiyetlerine gére dagilimi

Frekans Yiizde (%)
Kadin | 88 419
Erkek |122 58,1
Toplam | 210 100,0

Tablo 1 incelendiginde yapilan ¢aligmaya katilanlarin 122°si erkek (% 58,1), 88’1 kadinlarin
(% 41,9) olustugu goriilmektedir.
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Tablo 2: Arastirmaya katilanlarin Yas dagilimi

Frekans | Yiizde(%)
17-19 yas 31 14,8
20-22 yas 86 41,0
23 - 25 yas 71 33,8
26 yas ve lizeri 22 10,5
Toplam 210 100,0

Tablo 2 incelendiginde yapilan ¢alismaya katilanlarin ¢ogunlukla 20-22 yas araliginda oldugu
86 kisi (% 41,0), diisiik oranda ise 26 yas ve iizeri 22 kisi (% 10,5) oldugu goriilmektedir.

Tablo 3: En ¢ok tercih ettiginiz spor markasi hangisidir?

Frekans Yiizde (%)
Adidas 45 37,8
Nike 47 39,5
Puma 12 10,1
Hummel |3 2,5
Hepsi 12 10,1
Toplam | 119 100,0

Tablo 3 incelendiginde yapilan ¢alismaya katilanlarin ¢ogunlukla Adidas ve Nike markasini
tercih ettikleri 92’si ( % 77,3), en az ise Hummel markasmm 3 (% 2,5) tercih ettikleri
goriilmektedir.
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Tablo 4: Kullandigimiz spor markasini bagkalarina tavsiye eder misiniz?

Frekans | Yiizde (%)
Evet 100 62,5
Hayir 20 12,5
Bazen 40 25,0
Toplam | 160 100,0

Tablo 4 incelendiginde yapilan c¢alismaya katilanlarin ¢ogunlugu 100 kisi kullandiklar
markay1 bagkalarina tavsiye ettikleri (% 62,5) diisiik oranda ise 20 kisi (% 12,5) kullandig1
markasi1 bagkalarina tavsiye etmedikleri goriilmektedir.

Tablo 5: Kullandiginiz spor markalar1 hakkinda bilgi sahibi misiniz?

Frekans Yiizde (%)
Evet 131 81,9
Hayir 29 18,1
Toplam | 160 100,0

Tablo 5 incelendiginde yapilan calismaya katilanlarin ¢ogunlukla 131 kisi (% 81,9)
kullandiklar1 spor markas1 hakkinda bilgi sahibi iken, 29 kisi (% 18,1) ise kullandiklar1 spor
markalar1 hakkinda bilgi sahibi olmadiklar1 goriilmektedir.

Tablo 6: Markali tirtinlerde fiyat nemli midir?

Frekans | Yiizde (%)
Evet 81 50,6
Hayir 28 17,5
Bazen 51 31,9
Toplam | 160 100,0
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Tablo 6 incelendiginde yapilan ¢aligmaya katilanlarin ¢ogunlukla 81 kisi (% 50,6) evet fiyata
onemlidir cevabini verirken, 28 kisi (% 17,5) haywr markali iiriinlerin fiyatlarnin 6nemli
olmadigi cevabini verdikleri goriilmektedir.

Tablo 7: Spor iiriinlerinde taklit kullantyor musunuz?

Frekans | Yiizde (%)
Evet 35 22,0
Hayir 70 44,0
Bazen 54 34,0
Toplam | 159 100,0

Tablo7 incelendiginde yapilan ¢alismaya katilanlarm ¢ogunlukla 70 kisi (% 44, 0) hayir
kullanmiyorum isaretlerken, 35 kisi (% 22,0) evet spor iiriinlerinde taklit kullanmadiklar1
cevabini verdikleri goriilmektedir.

4. Tartisma ve Sonug¢

Beden Egitimi ve Spor Yiiksek Okulunda Okuyan Ogrencilerin spor iiriinlerinde marka
tercihlerini etkileyen faktOrlerin arastirilma sonucunda g¢alismaya katilanlarm ¢ogunlugunu
erkeklerin olustugu (Tablo 1), ¢ogunlukla 20-22 yas araliginda oldugu ve diisiik oranda ise 26
yas ve tizeri kisiden oldugu goriilmektedir (Tablo 2).

Yapilan caligmaya katilanlarin cogunlukla Adidas ve Nike markasini tercih ettikleri ( % 77,3),
diisiik oranda ise Hummel markasmi (% 2,5) tercih ettikleri goriilmektedir (Tablo 3). Bu
sonuglar literatiirde bazi1 ¢aligmalar ile benzerlik gostermektedir. Tozoglu nun yapmis oldugu
Tiirkiye’deki ve Amerika’daki Spor Yiiksek Okulu Ogrencilerinin Spor Uriinlerinde Marka
Tercihini Etkileyen Faktorlerin Arastirilmast ve Karsilastirilmast sonucunda arastirmaya
katilan Marmara ve Indiana Universitesi ogrencileri ¢ogunlukla 3. esit markali iiriin
kullandiklar1 goriilmektedir (Tozoglu, 2009:127 ).

Yapilan caligmaya katilanlarin kullandigi spor markasini baskalarina tavsiye eder misin
sorusuna verilen cevaplara bakildiginda ¢ogunlukla evet (% 62,5) diisiik oranda ise (% 12,5)
hayir cevabini verdikleri goriilmektedir (Tablo 4). Bu sonuglar literatiirde baz1 ¢aligmalar ile
benzerlik gdstermektedir. Tozoglu’nun yapmis oldugu c¢alisma sonucunda g¢ogunlukla (%
86,4) tavsiye ederiz sonucuna varimistir (Tozoglu, 2009:127).

Yapilan ¢alismaya katilanlarin ¢ogunlukla (% 81,9) spor markasi hakkinda bilgi sahibi iken,
(% 18,1) ise kullandiklar1 spor markalar1 hakkinda bilgi sahibi olmadiklar1 goriilmektedir
( Tablo 5). Bu sonuglar literatiirde baz1 ¢aligmalar ile benzerlik gostermektedir. Tozoglu’nun
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yapmis oldugu calisma sonucunda (% 80,9) kullandiklar1 markali spor {iirtinleri hakkinda bilgi
sahibi olduklar1 goriilmektedir (Tozoglu, 2009:126).

Yapilan calismaya katilanlarin ¢ogunlukla (% 50,6) markali iiriin nemlidir cevabini verirken
(% 17,5) hayir markali @iriinlerin fiyatlarin 6nemli olmadigi cevabini verdikleri goriilmektedir
(Tablo 6). Bu sonuglar literatiirde bazi ¢aligmalar ile benzerlik gostermektedir. Tozoglu’nun
yapmis oldugu calisma sonucunda (% 82,8) kullandiklar1 markali spor tirlinlerinde fiyatin
onemli oldugu sonucu goriilmektedir (Tozoglu, 2009:126).

Yapilan g¢aligmaya katilanlarin ¢ogunlukla 70 kisi (% 44, 0) spor lriiniinde taklit
kullanmadiklarini, 35 kist ise (% 22,0) spor irilinlerinde taklit kullanmadiklar1 cevabini
verdikleri gorilmektedir (Tablo 7). Bu sonuglar literatiirde bazi ¢alismalar ile farklilik
gostermektedir. Tozoglu’nun yapmis oldugu calisma sonucunda Marmara Universitesinde
(% 63,8) ve Indiana Universitesinde (46,3) okuyan drgenciler taklit {iriin daha yiiksek oranda
kullandiklar1 goriilmektedir (Tazoglu, 2009: 127).

Isletmeler tarafindan kullanilacak olan etkin ve uygun tamitim araglartyla markalar hedef
pazarda kolaylikla taninmasin1 ve talep gormesini saglayarak, tiiketicilerde marka baglilig1
yaratmasinda etkili olur. Isletmeler boylelikle iiriin ve hizmetlerine olan talep dogrultusunda
iiretim yaparak saglam bir stratejiyle pazara konumlandirilmis bir marka, diger markalarla
rahatlikla rekabet edebilir ve daha fazla pay elde etmesine katli saglar (Oh ve dig, 2002:222)

Spor {irtinleri diinyada ¢ok biiyiik bir pazar sahip olmustur. Cilinkii spor tiim insanlarin gerek
aktif gerekse pasif bir bigcimde i¢inde olduklar1 bir olgudur. Bu biiyiikliigiin farkina varan spor
markalar1 daha fazla satig yapma gayreti icerisindedirler (Argan ve dig, 2002:228). Bu konuda
en onemli etkenlerden biride beden egitimi ve spor {izerine egitim alan 6rgencilerdir. Hem
kullanim ag¢isindan hemde 6rnek teskil etmesi agisindan biiyiik bir Pazar durumundadirlar.
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