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Ozet

Spor hayatin kalitesini artiran en 6nemli etkenlerin basinda yer almaktadir. Yogun is
temposu ve yasam akisinda spora istenilen zamanimn ayrilmasi zorlagsmistir. Bu durum giinliik
yasamdan ayrilan kisa siirelerde yapilabilecek kiigiik spor aktivitelerini artirarak kisilerin
giyim tercihini spor giysilere yonlendirmistir. Spor giysilerin kisilere sagladigi rahathik ve
konfor hissi bu tercihi daha da gii¢lendirmektedir.

Kisilerin giysilerinde hissettikleri konfor hissi onlarin, viicudu ile g¢evresi arasinda
fizyolojik ve psikolojik uyumun varligma bagh olmaktadir. Yasam hareketliliginin ve
standartlarinin artmasiyla hareket kolayligi saglayan spor giysilere talep artmis, kullanim
konforu agisindan tercih edilmeye ve “casual” giysi olarak tanimlanan giinliik giysilerde de
yerini almaya baslamustir.

Spor giysilerinin ¢ok tercih edilmesi; moda ve giysi tasarimi yapan ve iireten
firmalarin koleksiyonlarinda spor giysi kategorisine yer vermelerine neden olmustur.
Ozellikle, “fast fashion” olarak adlandirilan, model ve giysi ¢esidinin fazla ve yeni model
iiretiminin kisa araliklarla yapildig1 firmalarda spor giysilere yonelimin giderek artmaktadir.
Kullanim oranlar1 giderek artan spor giysilerin E-ticaret alaninda da satis oranlari toplam giysi
satislar1 icerisinde en yiiksek degere sahiptir.

Bu aragtirmada, “fast fashion” giysi koleksiyonlarinda yer alan spor giysilerin
Ozelliklerini belirlemek amac¢lanmistir. Bu amaca ulasmak i¢in ulusal ve uluslararasi
pazarlarda yer alan dort farklt markanin 2014 koleksiyonlar1 gorsel analiz yontemiyle
incelenmistir. Incelemelerde; markanin spor giysi tarzlari, markalar arast model ve stil
farkliliklar1 ile 2014 moda trendlerinin kullanim durumlar1 dikkate alinmistir. Yapilan
analizler sonucunda elde edilen veriler, giysi koleksiyonlarinda kategoriler, moda pazarlama
ve spor giysi 0zelliklerinin trendlere yansima durumu agisindan tartigilmaistir.

Anahtar Kelimeler: fastfashion, spor giysiler, giysi konforu, moda, moda pazarlama
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DETERMINING THE FEATURES OF SPORTSWEAR TAKING PLACE
IN FAST FASHION COLLECTIONS

Abstract

Sports occupies the first place among most siginificant factors increasing quality of
life. It has become difficult to allocate proper time for sports in the course of heavy work pace
and flow of life. Such circumstances have led people to increase minor sport activities which
could be done during short times allocated from daily living, thus, orienting people’s clothing
preference towards sportswear. The feeling of easiness and comfort sportswear offer to
individuals enhances further such preference.

The feeling of comfort individuals feel in their clothing depends on the presence of
physiologic and psychologic coherence between their bodies and environment. Demand for
sportswear allowing easy-movement increased upon rise in life dynamism and standards, it
began to be preferred regarding comfort of use and to take its place in daily clothing, too,
defined as “casual” clothing.

Sportswear being preferred very much; has caused the firms making and producing
fashion and clothing design to give place in their collections to sportswear category.
Particularly, in firms where model and clothing varieties are plenty and new model design is
made in short intervals, named as, “fast fashion”, tendency towards sportswear is growing
increasingly. The sale rates of sportswear, utilization rates of which are growing increasingly,
has maximum value among total clothing sales in E-business field, too.

In this research, it has been aimed to determine the features of sportswear taking place
in “fast fashion” clothing collections. In order to accomplish this aim, 2014 collections of four
different brands taking place in national and international markets have been examined
through visual analysis method. In the examinations; sportswear styles of the brand, model
and style differences between brands and states of using 2014 fashion trends have been taken
into account. The data obtained at the end of the analyses made have been discussed regarding
categories in clothing collections, fashion marketing and the way the sportswear features are
reflected to the trends.

Key Words: fast fashion, sportswear, clothing comfort, fashion, fashion marketing
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1. Giris
Moda ve Hizh Moda

Gegici heves yani modanin zamanla toplumsal tiiketim aligkanliklarina yerlesmesi,
hizli degisime ayak uydurma ve hizli degisimin zamanla talep edilmeye baslanmasi hizli
moda kavraminin ¢agimiz endiistrisinde yer almasina neden olmustur.

Genellikle mevsimsel sezonlar i¢in hazirlanan moda koleksiyonlar1 hizli moda
kavrami ile yilda yaklasik olarak 12 — 24 koleksiyon sayisina ¢ikabilmektedir. Bunun sonucu
olan hizli moda; koleksiyon hazirlama siirecini de etkilemistir.

Hizli moda pazarinda koleksiyon tasarimi ve yOnetiminin temeli siirekli yeni ve
farkliy1 giymek isteyen miisterinin dogabilecek taleplerini ongdrerek olabildigince kisa
sirelerde bu taleplere cevap verebilmektir. Bu siliregte miisterinin egilimlerini belirleyen
faktorler dikkatle analiz edilerek iiriiniin tasarimcidan miisteriye ulasana kadar izledigi her bir
asamaya bu egilimler yansitilmaktadir (Giirpmar,2010:2). Bu hizli ilerleme moda
endiistrisinde markalar aras1 rekabeti arttirici rol oynamaktadir. Uretim ivme kazanarak,
iretim sistemlerinin de bu dogrultuda esnek olmasmi gerekli hale gelmistir. Ayrica hizh
degisen iriinlerin pazarda uygun fiyatlandirilmasi yeni bir strateji gerektirmistir. Hizli moda
iirlinleri kisiye 6zel tasarimlar olmadigindan ve normal sezonlara ek olarak bir¢ok ara sezon
iretimi oldugundan dolayi, pazarda tutunmasi i¢in iirlin fiyatinin diisiik tutulmasini da
gerektirmektedir.

Bu akim modanin elit olma zorunlulugu olmadan, biiyiilk markalarin da ucuz ve sik
houtecoture {iiretim yapabilme kabiliyetini kanitlamistir. Hizli moda iireticileri ve
tasarimcilarla isbirligi yapan uzman perakendeciler bu durumdan ve devam etmesinden
olduk¢a memnundur. Hizli moda firsatlar1 yakalayabilen ve anlayan farkli miisteri kitlesi ve
moda anlayisidir (Giirpinar, 2010: 38). Hizli moda koleksiyon tasarimcilarmin hem tiiketiciye
0zel olduklarini hissettirecek tasarimlar hem de hizli moda pazarinda tiiketilebilecek
cesitlilikte, tiiketicinin siirekli degisen ihtiyaclarma cevap verebilecek oOzelliklerde seri
iiretimleri yapilabilecek modeller hazirlamalarini gerektirmektedir.

Modada Spor Giysiler ve Hizh Modada Spor Giysilerin Yeri

Gegmiste spor kiyafetler yalnizca spor amagh kullanilan kiyafetler olarak
algilantyordu. Ama modern hayatin gerektirdigi yasam bigimi ve eski kati kurallarin
esnemesiyle bu kiyafetlerin kullanim alani genislemis ve lretimleri giinliik hayata gore
bicimlendirilerek yapilmaya baslanmistir. Tiiketici kullanim rahathigi ve fonksiyonelligi
nedeniyle hizli modada yer alan bu giyimleri siklikla tercih etmeye baslamistir.

Giliniimiizde spor giysiler “casual” olarak ifade edilen giinliik giysiler arasinda yer
almaya baslamistir. Hem kullanim rahathigi hem de moda ¢izgilerini tasimasi agisindan bu
iriinlerin cagimiz sehirli insan1 tarafindan giinliik hayatta tercih edildigini sdylenebilmektedir.
Tiiketicilerden gelen talepler dogrultusunda biiylik giyim markalar1 dahil olmak iizere,
giinlimiizde hemen hemen biitiin firmalar, hizli moda akimma yetisebilmek ve piyasa
sartlarinda rekabet edebilmek amaciyla koleksiyonlarinda spor giysi iirlinlerine de yer
vermektedirler.
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Belirli bir spor ya da aktivite tiiketicinin ilgisini ¢ekmekte basarili olursa, bu spora
0zgl kiyafet ve aksesuarlar giinliikk kullanim i¢inde taklit edilir ya da {izerinde birtakim
degisiklikler ile uygun hale getirilmektedir (Erol,2011:19). Artik {iriinler ihtiyag ve
zorunluluktan degil, arzu ve istekten dolay1 satin alinmakta ve miisterinin kendini tatmin
edecek vezevk verecek friinler talep etmesi, gorintii estetigini daha ¢ok on plana
cikarmaktadir. Ayni zamanda, drlnler arasindaki ¢esitlilik ve tiirevler, onlarin
fonksiyonlarindan ziyade kisilerin bireysel tercih ve isteklerini goz Oniine alarak
olusturulmaktadir (Karadag,2013:329). Geleneksel olarak akillarda yer eden spor giysilerin
estetikten yoksun oldugu ifadesi, glinimiizde tasarlanan spor giysi modelleriyle yikilmis
oldugu soylenebilinmektedir. Tiiketiciden gelen estetik talebi oOzellikle hizli moda
koleksiyonlarinda yer alan spor giysi iirlinleri lizerinde uygulanabilmekte ve sonu¢ olarak
giinliik giysiler olarak giyilebilen spor giysiler, bir bagka deyisle “casual” iirtinler hizli moda
koleksiyonlarinda kendilerini gosterebilmektedirler.

Hizhh Modada Pazarlama

Hizli moda trendleri ve miisteri istekleri moda iiretiminde satis dongiisiinii
gerceklestirebilmek i¢in itici bir glic olmaktadir. Moda satis1 geleneksel olarak dogru ticari
yasalar ile belirlenmistir. Bunlar; defileler, kumas fuarlari, satis teknikleri, 6zel satis bilgileri
vb. Miisteri isteklerindeki degisikliklere hizli cevap verebilmek i¢in sezon planlamasi ¢ok
onemlidir (Giirpinar, 2010: 85). Ozellikle, internetten alisveris yapmanin giderek daha gok
yayginlagtig1 gliniimiizde, internetten pazarlama yapan alanlardan bir1i de spor alanidir.
Internet yolu ile tiiketicilere aktarilan bilginin ve tiiketiciler ile saglanan iletisimin her gecen
yil daha da artmasi bu alana olan ilginin siirekliartmasini ve canli kalmasini saglamaktadir
(Altun ,2011 : 62-63). Modern teknolojinin gelismesiyle; Hizli modada yer alan spor tiriinleri
satiginin yalnizca raflarla sinirli kaldigmi sdylemek yanlis olur. Gerek zaman gerekse fiyat
tasarrufu agisindan tiiketici i¢in rahat ve kolay alisveris ortami saglayan internetten aligveris
yapma eylemi tiliketiciler arasinda giderek yaygimlastigini sdyleyebiliriz. Tiiketicinin spor
kiyafet i¢cin hizli moday1 takip etmesi, iiriin ¢esitlerine tek yerden ulasabilmesi, zaman zaman
irlinler arasinda karsilastirma yapabilmesi gibi etkenlerin tiiketiciyi internet aligverisi
yapmaya yonlendirdigi diisiiniilmektedir.

2014 Moda Trendlerine Genel Bakis

Trend genel kelime anlaminda kullanildiginda egilim olarak ifade edilebilmektedir.
Moda trendleri denildiginde ise {lizerinde konusulan zaman diliminde modanin egilimlerini,
yonelislerini ifade etmekte kullanilabilmektedir. Moda trendleri; hem tiiketici kesimin o anki
sartlara ve zamana gore tiiketmekte oldugu tarz, stil, model veya formu hem de moda
tasarimcilarinin - o sezonda tasarimlarinda ¢ogunlukla yansittiklar1 olguyu ifade
edebilmektedir.

En hizli moda (fast-fashion) sirketlerinin bile tiiketiciler i¢in neyin yeni veheyecan
verici olacagina dair bir resme ihtiyaclar1 vardir. Moda tahmini, bu resim i¢in gerekli olan
araclar1 temin eder. Hizli moda kimi tiiketicilerin ilgi ve ihtiyaclarna hitap ederken, tiiketici
kesiminin tamaminin, zevklerine, yiiksek fiyat noktalarina hitap edemez (Erol,2011:54). Buna
gdre moda trendi; gercekei ve giiglii tahminlerle olusturulmalidir, bir baska tabirle hizli moda
ireticilerin trend nabizlarii dogru sekilde 6l¢gmeleri gerektigini s6yleyebiliriz.
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Moda trendleri, sezonlara 6zel bir bakis sunarken, uzun donem igerisinde ¢ok c¢esitli
oldugu bilinmektedir. Bu bir renk, bir lif 6zelligi veya kumas yapisi olabilmektedir. Diisiik bel
pantolon ya da ¢ok kisa sortlar bu duruma 6rnek olarak verilebilmektedir. Stone’ a gore “
Viicudun bir boliimiine yogunlasma moda vurgusudur, dérnegin bacak ya da belin istismar
edilerek bakislar1 izerine ¢ekmesi gibi ¢esitli vurgu ve dikkat ¢ekmeler bir sezona damgasini
vurabilir ve kendi markasina sahip satict bu basarili stil ve sekilleri benimsenen bir moda
egilimi olarak ortaya ¢ikartabilir” demistir (Giirpmar ,2010:55).

WGSN’nin 2013 yilinda yaymladig: rapora gore 2014-2015 moda trendlerinde; 1970
‘li yillarin sade minimalist goriintiisii islenmistir. Detaylara gecildiginde; biizgiiler, firfirlar,
genis “V” yakalar, “0” yakalar, metallerle siislenmis gomlek yakalar sezonun trendleri
arasindadir. Ozellikle lacivert denim kumasmin aplike cep detaylariyla siislenerek isci giysisi
goriiniimiin verilmesi, eskitilmis goriintli yaratilmasi1 sezonun trendleri arasindadir. Kumasg
olarak penye, denim, detaylarda tiil ve deri, grafik baskilarla cep yerinin belirtilmesi sezonun
trendleri arasinda yer almaktadir. Renk olarak siyah, beyaz, detaylarda kirmizi, pembe, sar1
sezonun renk trendini olusturmaktadir (http://www.tgsd.org.tr/assets/icerik/WGSN-ilkbahar-
yaz15Kadn-GiyimAnahtar-Detaylar.pdf).

2. Materyal ve Yontem

Bu arastirmanin evrenini iki ulusal iki uluslar arasi olmak tizere toplam dort giyim
markasinin koleksiyonlarindaki spor giysiler olustururken, 6rneklemini ise, bu markalarin
15.04.2014 - 15.05.2014 tarih araligindaki resmi web sitelerinde bulunan 40 adet spor giysi
olusturmaktadir. Markalarin se¢iminde Tirkiye’de en fazla magazaya sahip olma durumu
dikkate alinmustir.

Gorsel Analiz Yontemi

Gorsel analiz yontemi dokiiman inceleme yontemine benzer bir yontem olup; film,
video, fotograf gibi dokiimanlarin gorsel olarak incelenmesini kapsamaktadir. Markalara ait
web sitelerindeki gorsel kataloglarda yer alan mevcut fast fashion koleksiyonlar1 gérsel analiz
yontemiyle incelenerek 2014 moda trendleri ve markalara 6zgii tasarim 6zellikleri agisindan
spor-casual giyim stilleri analiz edilmistir.

Bu ¢alismada hizli moda firmalarinin koleksiyonlarinda yer alan spor-casual tarzda
giysilerin 6zelliklerinin belirlenmesi hedeflenmektedir. Bu arastirma i¢in spor giysi, abiye ve
is kiyafeti disinda kalan “casual” olarak tanimlanan giinliik giysileri kapsamaktadir.
Calismanin verileri secilen iki ulusal, iki uluslar arasi fast fashion uygulayicis1 markalara ait
internet sitesinde yer alan koleksiyonlarmin incelenmesi ile elde edilen verilerden
olusmaktadir. Elde edilen veriler parca sayisi, yaka, kol, kapama, renk,form, kumas, desen,
stisleme ve desen kriterlerine gére model ve tasarim 6zellikleri acisindan incelenmistir.

Gorsel analiz ¢oziimlemesi 3 asamada yapilmistir. Birinci asamada; calismayi
yonlendiren teorik bilgiler toplanmustir, ikinci agsamada; fotograflar gruplandirilmis ve analiz
icin yeter saytya ulastirilmistir, liglincli agamada ise; belirlenen kriterler agisindan analiz
formlarinin hazirlanip degerlendirilmistir.
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3. Bulgular ve Yorum

Calismanin bu boliimiinde; orneklem olarak secilen dort hizli moda markasina ait
giincel internet kataloglarindan onar spor-casual giysi segilerek arastirmacilar tarafindan
olusturulan gorsel analiz formunda yer alan kriterlere gore incelenmistir.

Tablo 1. Ulusal Markalarm Koleksiyonlarmdaki Spor Giysilerin Tasarim Ozellikleri

A FIRMASI

B FIRMASI

MODEL NO :

5

6

7

10

5

6

7

10

Toplam

1 parca X X | X X 4
2 parca X X X 5
3parca X | X | X X 11

Dik Yaka X | X X 5
O Yaka X X X 9
U Yaka 1
Gomlek yaka X X X | X| X X 7
Kapiison 3

Fermuarli kapama X | x|x X 11
Diigmeli kapma X X | X| X X 6
Kapamasiz X X 3

Raglan kol X X 3
Takma kol X X X X | X X 12
Kisa kol X X X 5
Kolsuz X | X 3

Beyaz X X X | X X 9
Kirmizi X 1
Siyah X X X X X 11
Haki X 2
Lacivert X 3
Mavi X X X | X X 5
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Pembe X X X X X 6
Sari X 1
Dore X 1

Dar X Sekli

Normal H Sekli

11

Penye X | X | X X X | X X X | X[ X X 11
Denim X X | X X | X | X 8
Deri X X 2
Tiil X | X 2
Pamuklu X X X X 4
Sentetik X | x| x|x X 5

Cizgili X X X | X 4
Kareli X 1
Puantiyeli X 1
Cigekli X | X X X 5
Desensiz X X X X X X | x| x 9

Biye X X X 3
Kapiitone X X X X | X 5
Makine Plisi X 1
Baski X | X X 3
Dantel X 1

Aplike X X X 5
Dikisten agilan X X X X X | x 6
ilik Cep x| x x| x| x 5
Cepsiz X | X X X 4
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Tablo 1 gorsel analiz formundaki kriterlere gore incelendiginde; ulusal iki fast fashion
firmasmin koleksiyonlarinda ¢ogunlukla ti¢ pargali (11) giysilere yer verdikleri ve bu giysilere
“0” yaka ve gomlek yakanin hakim oldugu goriilmektedir. WGSN’nin yaymladigi trend
raporuna gore “0” yaka ve gomlek yaka sezonun trendleri arasinda yer almaktadir. Firmalara
ait incelenen modellerde “0” yakali 9 modele, gomlek yakali 7 modele rastlanmistir.
Incelenen modellerin 16 sinda diigmeli kapama, 11’inde ise fermuarli kapamanin kullanildig
goriilmiistiir. Cogunlukla takma kolun (12) kullanildigi bu giysilerin normal (11) ve dar (9)
formlu olduklari, renklerinin ise; beyaz ve pembe agirlikli oldugu goriilmektedir.
Tasarimlarda en ¢ok kullanilan kumaslar; penye (11), denim (8) iken sentetik (5)
kumaglarinda kullanildig1 saptanmistir. Kumaslarin desen 6zelliklerine bakildiginda ise;
cicekli (5) ve ¢izgili (4) desenlerin kullanildig1 ancak, desensiz (9) kumaslarin daha ¢ok tercih
edildigi anlagilmaktadir. Cigekli desenler hem 2014 ilkbahar yaz trendlerinde hem de 2015
trendlerinde yer almaktadir. Kullanim rahathigmin oncelikli kriter oldugu casual-spor giysi
gruplarinda da moda trendlerinin kullaniminin kag¢milmaz oldugu sonucuna ulasilmistir
(http://blog.istanbulmodaakademisi.com/trend-raporu-ilkbaharyaz-2014-ciceksi-geometri/).

Kapitone(5) ve biyenin(3) siisleme teknigi olarak kullanildig: tasarimlarda cep olarak;
dikisten agilan (6), aplike (5) ve de ilik(5) cebin kullanildigi; 4 modelde ise cep 6zelliginin yer
almadig1 tespit edilmistir. Cep kullanimi hem konfor hem de trend gostergesi olarak
tasarimlarda yer aldig1 s6ylenebilir.

Tablo 2. Uluslararas1 Markalarin Koleksiyonlarindaki Spor Giysilerin Tasarim Ozellikleri

C FIRMASI mango D FiRMASI zara
MODEL NO : 112|3|4|5(6|7|8|9|10(|1(2|3|4|5|6|7|8]|9]|10 Toplam
1 parga X X[ X|X]|X X 6
2 parga X | x| X X | X X 6
3parca
Dik Yaka
Erkek Yaka X 1
O Yaka X X X X X X | X X | X 9
V Yaka X 1
U Yaka X 1
Gomlek yaka X X X | X 4
Kapiison
Fermuarli kapama
Diigmeli kapma X X X | X X X | X X 8
Kapamasiz X X X | X X | X X 7
Takma kol X | X X X | X X | x X | X | x| X 11
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Kisa kol X X X 4
Kolsuz X | X | X X X 5

Beyaz X | X X | X X X | X | X|X 10
Kirmizi X 1
Kahve 1
Gri X | X X | X|X]|X]|X 7
Siyah X X | X|X|X X X | X 8
Haki X 1
Lacivert X X X X | X 5
Mavi X | X X 4
Krem (kirik Beyaz) X X | X X 4

Dar X Sekli X | x| x X | x| x X X 8
Normal H Sekli X X X X | X|X 8
Genis H sekli X | X | X|x 4

Penye X | X X | X| X[ X|[x]x]Xx X | X | X|X 14
Denim X X | X X | X X X | x 10
Deri X 2
Pamuklu X | X X X X | x| x 7
Sentetik X | X X X 4

Cizgili X | X 2
Puantiyeli X 1
Cigekli X 1
Desensiz X X X | X | X|X]|X]|X X | X X[ X | X]|X 16

Biye X X 3
Zincir 1
Kapiitone X | X X 3
Baski X X X 3

Aplike X X X X | X X | X 8
Dikisten agilan X X X X 5
ilik Cep X X X X 4
Cepsiz X X X X 4
Kanguru cep X 1
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Tablo 2 incelendiginde ise; “c” firmasina ait modellerin genellikle iki (5) ya da ii¢ (5)
parcadan olustugu “d” firmasinda ise modellerin genellikle tek (6) parcadan olustugu
gorilmektedir. Bu modellerin yaka ozelliklerine bakildiginda ise; her iki firmanin da
cogunlukla “0” yakali (9) modelleri takiben dik (4) yakali veya kapiisonlu(4) modelleri
koleksiyonlarina tasidiklar1 goriilmektedir. Diigmeli kapama (8) ve fermuarli kapama (5)
ozelliklerini tastyan modellerin yaninda kapamasi olmayan (7) modellerin de var oldugu
saptanmistir. Cogunlukla takma kolun (12) kullanildigr modellerin beyaz (10), siyah (8) ve
lacivert (5) renkte oldugu, gri (7) rengin ise “c” firmasinda ¢ogunlukla kullanildig: tespit
edilmistir. Penye (14) ve denim(10) kumastan iretilmis dar(9) veya normal(8) formdaki
giysilerde ¢ogunlukla desen kullanilmamistir (16). Siisleme teknigi olarak ise; kapitone (3) ya
da baski (3) tekniginin kullanildig1 modellerde aplike ve dikisten agilan cebe rastlanmaistir.

Inceleme sonucunda WGSN firmasmin yaymladig1 rapora gore, denim ve penye
kumas kullanimi, baski tekniginin kullanilmasi, aplike cepli modellerin yer almasi firmalarin
donem trendlerini dikkate alarak tasarim yaptiklarinin gostergesidir.

4. Sonug¢

Calismanin orneklemi olarak secilen iki uluslararasi ve iki ulusal “fast fashion”
markasmin 2014 yilia ait giincel internet kataloglarindan her bir firma i¢in onar model
secilerek arastirmacilar tarafindan olusturulan gorsel analiz formundaki kriterlere gore
incelenerek, koleksiyonlarda yer alan spor giysilerin 6zellikleri belirlenmistir. Sonuglar su
sekilde 6zetlenmektedir;

e Ulusal markalarin ¢ogunlukla ii¢ parcali giysilere yer verdikleri ve bu giysilere “0” yaka
ve gomlek yakanin hakim oldugu, diigmeli kapama ve fermuarli kapamanm kullanildigi
goriilmiistlir. Giysilerin geneline rahat takma kolun kullanildig1 ve bu giysilerin normal
veya dar formlu olduklari, renklerinin ise; yaz koleksiyonlar1 olmasi sonucunda agik
trend renklerinin kullanildigi belirlenmistir.

e Tasarimlarda ¢ogunlukla penye, denim ve sentetik kumaslarin kullanildig1 saptanmaistir.
Kumasglarin desen 6zelliklerine bakildiginda ise; ¢igekli ve ¢izgili desenlerin kullanildigi
ancak, desensiz kumaslarin daha ¢ok tercih edildigi anlasilmaktadir. Kapitone ve biyenin
stisleme teknigi olarak kullanildig1 tasarimlarda cep olarak; dikisten acilan, aplike ve de
ilik cebin kullanildig1; 4 modelde ise cep 6zelliginin yer almadigi sonucuna ulasilmistir.

e Uluslararas1 markalarda ise; giysi parcalar1 acisindan farklilik belirlenmistir. Tek parcali
giysiler daha ¢ok bir markada yigilma gostermektedir. Bu modellerin yaka 6zelliklerine
bakildiginda ise; marka farki gézetmeksizin “0” yakali modellerin ¢ogunlukta oldugu
dikkat cekmektedir. Parcali giysilerde diigmeli kapama ve fermuarli kapama 6zelliklerini
tastyan modellerin yaninda tek parcali giysilerde kapamasi olmayan modellerin de var
oldugu saptanmistir

® (Cogunlukla takma kolun kullanildig1 modellerin beyaz, siyah ve lacivert renkte oldugu,
gri rengin ise bir markada c¢ogunlukla kullanildig: tespit edilmistir. Penye ve denim
kumagtan TUretilmis dar veya normal formdaki giysilerde c¢ogunlukla desen
kullanilmamustir. Stisleme teknigi olarak ise; kapitone ya da baski tekniginin kullanildig:
modellerde aplike ve dikisten agilan cebe rastlanmistir. Modellerin siisleme ve tasarim
ozellikleri donem trendleri ile karsilastirildiginda casual-spor giysilerde minimalist
etkinin kullanildigi sonucuna ulasilmistir.
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