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Cagimizda iiretim ve tiiketimin artmasiyla birlikte reklam sektoriinde olusan rekabetle birlikte gelisen yeni
teknolojikler reklam kampanyalarinda yeniden yapilanmayi gerektirmistir. Birgok farkli mecra ve yeni
yontemler kullanilarak reklamlar hazirlanmis ve reklam kampanyalarimi giincellenme yolunda adimlar
atilmistir. Kampanya olusturulurken, giincelligin ve zamanin dinamiginin yakalanmasi reklam {izerinde
onemli bir etkiye sahiptir. Reklam kampanyasi tasarim siireci belli unsurlara bagli kalsa da kendi igerisindeki
farkli dinamiklerden yararlanarak giincel diisiinme ve tasarlama yapisini igerisinde barindirmaktadir.
Gecmisten giiniimiize giincel bir yapiya biiriinen Reklam; icerdigi satig, bilgilendirme, ikna etme,
giincelligi yakalama, medya takibi, yeni tasarim alternatifleri gibi {liriin ve hizmetin satigini daha kolay
ve hizli bir sekilde ortaya koyacagi alanlara yonelmistir. Bu durum tiiketimi arttirarak reklam
kampanyalarini1 da yeni bir noktaya getirmistir. Bu arastirmada; reklam, reklam kampanyalar1 ve
hedef kitleye ulasirken i¢inde bulundugu zamanin dinamigini yakalayacak giincellik etkisi, secilen
ornek reklam kampanyalari, igerik ve gorsel iletisim tasarimi yoniinden incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Reklam kampanyasi, Glincellik, Medya, Grafik tasarim, Gorsel iletisim.

ABSTRACT

In our age, with the increase in production and consumption, new technologies required restructuring
in advertising campaigns with competition in the advertising sector. Advertisements were prepared
using many different channels and new methods and steps were taken to update the advertising
campaigns. When an advertising campaign is being created, it is important to catch current time of the
day has a significant impact on advertising. While process of advertising design campaign depends on
certain elements, it incorporates the current thinking and designing structure by taking advantage of
the different dynamics within itself.

Advertisement, which is transformed from past to current structure, moved on sales of products and
service areas such as sales contain, persuasion, catching up to date, media monitoring and new design
alternatives. This situation helped to increased consumption and brought advertising campaigns to a
new level. In this research, while advertisements campaigns with target audience were analysed, at the
same time capturing the dynamics of the current time and selected advertising campaigns were
examined in terms of content and visual communication design.

Keywords: Advertising campaign, Currently, Media, Graphic design, Visual communication
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1. GIRIS
Reklam Kampanyast ve Giincellik Kavrami

Reklam, hem iiretici hem de tiiketici acisindan vazgecilmez bir pazarlama aracidir.
Latince ’de ¢agirmak anlamin gelen reklam, iiretici i¢in pazarda binlerce liriiniin arasindan
kendi iiriiniiniin 6n plana ¢ikmasini saglayan bir aractir. Iletisim acisindan ise; fikir, mal ve
hizmetin iletisim araglar1 tarafindan tiikketiciye ulastirilmasi siirecini ele almaktadir. Pazara
yeni giren iirlin, o pazarda yer edinmis {irlinler arasinda rekabet etmeden tutunmasi zordur.
Diger firmalar da {irlinlerini tanitmak, satisin1 saglamak ve pazarda yerini edinmek i¢in g¢esitli
reklam ve pazarlama ihtiyact duymaktadirlar. Bu nedenle iiretilen malin pazarda tanitimi igin
reklam ve pazarlama sarttir (Unsal, 1984, s.9). Gelisen sanayi ve teknoloji ile birlikte reklam
kavrami da degisime ugramustir, kitle iletisim araglar1 ve internetin hayatimiza girmesi ile
reklamcilik ve reklam kampanyasi kavramlarinin tarzi degismistir (Karpat, 1999, s.39). Bu
degisiklikler ile birlikte reklamlar kampanyalarda farkli islevlere yonelip marka degerini ve

ayirt ediciligi arttiran tanitimlar yapma yolunda ilerlemistir.

Reklam kampanyasi ise; isletmeleri ya da iirlinleri pazarlama ve satis hedeflerine
ulagtirmak amaciyla detayli olarak planlanmis bir dizi reklam etkinliginin bir araya
getirilerek, tliketiciye 1ilgi ¢ekici, merak uyandirici ve/veya giliven saglayict sekilde
tanitilmasidir. Reklam kampanyasi, 6zel bir konuda, belirli ¢aligmalar, analizler yapildiktan
sonra, belli amaclar dogrultusunda birden ¢ok eylemin planlanarak uygulanmasini ve son
asamada denetiminin yapilarak hedef ile karsilastirilmasini iceren ¢ok asamali bir siiregtir
(Tiryaki, 2014, s.3). Gliniimiizde bir¢ok alanda kullanilan kampanya terimi; siyasette adaylik
se¢imlerinde, bagis lizerine yapilan c¢alismalarda, markalarin iiriin tamitimlarinda, sonuca
verimli ulasmak i¢in yapilan stratejik sistemli bir olusum oldugu sdylenebilir. Tanimlardan da
anlasildigr gibi; reklam kampanyasi farkli medya araglari kullanilarak aliciya yani hedef
kitlenin Ozelliklerine goére planlanip tasarlanmig bir tanitim sekli oldugu disiiniilebilir.
Kampanyadaki esas amacin firmalarin taninirligini arttirarak akilda kaliciligini saglayip o

firmanin uzun vadeli gelisim planlarin1 olumlu yonde destekledigi soylenmektedir.

Reklam kampanyalarinda degisimi ve giincellenmeyi berberinde getiren teknolojik
gelismeler tarim, sanayi ve bilgi toplumu bir araya gelerek tiikketim toplumunu olusturmustur.

Bu noktada tiiketicilere ulasmak isteyen {ireticiler reklam anlayislarini siire¢ icerisinde
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gelistirmiglerdir. Bu gelisim ve doniisiim durumu reklam ve reklam kampanyalarinda
degisiklikleri de beraberinde getirmistir. Bu esnada iireticiler, popiiler kiiltiir ve medyanin
giiciinii kesfetmistir. Teknolojik gelismeler ve reklam algis1 degisen toplumda, kampanyalar
da cesitlilik gostererek gilincel haberleri konu alan daha ¢ok ‘an’1 yakalayan bir mecra haline
gelmistir. Bu arastirmada; modern yasamin getirisi olan yenidiinyanin geleneksel reklamlarla
birlikte gelisip, popiiler kiiltiir etkisi ile reklam kampanyalarina nasil yon verdiginden

bahsedilecektir.

Reklam kampanyalar1 tiretim ve tiiketim kiltiirii igerisindeki her seyi konu olarak
alabilmektedir. Kampanyalar1 reklam tanitim hizmeti ile birlikte iirtinlerin biitiin olumlu
yonlerini gostererek hedef kitleye {iriinii satin almalarini konusunda ikna eden bir mecra
olarak algilayabiliriz.  Reklam kampanyalar1 ile tiiketicilerin iriinleri satin almalar
dayatilmaktadir ve tiiketici zihninde olumlu etkiler birakildigi goriilmektedir. Bu durum
modern yasanti, popiiler kiiltiir ile artamaya baslamistir. Reklamda modernlik anlayisi bir
yandan ge¢misten-gelenekten kopusu yeniyi dislerken, diger yandan modernizmin getirdigi
evrensellik anlayis1 sdylemi ile bigimci bir sanat kavramima goénderme yapan bir kavram
haline doniismiistiir. Sanayilesme ve toplumsal sorunlarin neden oldugu karamsar ortam
iiretim Ve tiikketimi etkilemistir. Modern diinyada tiiketim; “daha ¢ok {iretim daha ¢ok tiikketim”
mantigiyla ilerlemektedir. Tiiketim birey ve toplum icin bir bagdir ve reklamlar aracilig ile
bireylerin gelisimi desteklenmistir. Yani reklamlarin olusumu ve tiiketim kiiltiirtiniin

yayginlagmasi birbiri ile paralel olarak gelismistir.

Sanatin reklam sektoriine etkilerine bakildiginda; sanat ve giindelik hayat arasindaki
smirin silinigi; yiiksek kiiltiir ve kitle kiiltlirii/popiiler kiiltlir arasindaki hiyerarsik ayrimin
cokiisii; eklektizmi ve kodlarin harmanlanmasini destekleyen bir iislup melezligi; parodi,
pastis, ironi, oyunculuk ve Kkiiltiiriin yiizeysel “derinliksizligi”nin selamlanisi; sanat
iireticisinin 6zgiinliigliniin/ dehasinin gézden diisiisii ve sanatin ancak yinelenmeden ibaret
olabilecegi varsayimi olarak belirtilebilir (Featherstone, 2005, s.28-29). Featherstone’nin da
dedigi gibi reklama etki eden sanat zaman igerisinde bir konu iizerinde durmanin aksine
‘olaylar, haberler’ tlizerinde ilerlemistir. Ge¢mis ya da gelecege bagli kalmadan anin
farkindaligindadir. Reklam, modernizmde oldugu gibi postmodernizimde de sanat
akimlarindan etkilenmistir. Bu akimlar; pop-art, kavramsal sanat, slire¢ sanati, performans

sanat ’tir. Bu akimlar hem Kkiiltlirleri hem reklamlar1 hem de reklam kampanyalarma yon
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vermislerdir. Sonugta bugiin ki giincel olarak nitelendirdigimiz sanat kavramlar1 ortaya

cikmustir.

Icinde bulundugumuz zaman dilimini yakalayan ve giindemi takip ederek yapilan sanati
“giincel sanat” olarak tanimlayabiliriz. Baz1 kesimlerce ¢agdas olarak adlandirilan gilincel
sanatta tek bir duyu, disiplin ya da metoda bagli kalinmaz. Birden ¢ok disiplini altyapisinda
barindirir. Glincel sanat eserlerinde eser 6n plandadir ve melez sanat (resim, miizik, heykel,

edebiyat) pratiklerini yapisinda barindirir.

Glincellige anlam olarak bakildiginda ise; ‘giiniin konusu’, ‘suan’ ‘bugiine dair’ ya da
‘aktiiel’ diye adlandirilmigtir. Buradan yola ¢ikarak giincel sanatin, ‘i¢inde bulunulan ¢agda
yapilmakta olan sanat’ olarak nitelendirebiliriz (Y1lmaz, 2006, s.433). “ Ayni ¢agda yasayan,
cagell, asri, muasir” anlammna gelen “Giincel” kelimesini N. Hikmet, “Bulunulan ¢agin
anlayisina, sartlarina uygun olan, ¢agcil, uygarca, asri, modern” olarak ifade etmistir (TDK,
2018). Glincel sanat ve reklam iliskisi, gegmisten giiniimiize gelisen teknoloji ve sanat
anlayis1 insanlart bulunduklar gergeklikten kopararak farkli bir gerceklige yani, icinde
yasadigimiz ¢aga cagirmak olarak tanimlanabilir. Teknolojinin getirdigi yenilikler, rekabetci
iretim kiiltiirii ve tiikketim kiltiirii ile doniisen reklam ¢agdas uygulamalara agik ve
yenilenebilir bir uygulamadir. Dolayisiyla Reklamin giincel haberleri gilincel haberlerin de
reklam1 zaman zaman esin kaynagi aldigr donemler olmustur. Reklam giincellikten giincellik

te reklamdan etkilendigi goriilmektedir.

2. Giincel Haberlerin Reklam Kampanyalarina Yansimasi ve Ornek Reklam

Coziimlemeleri

Giincel / ¢agdas sanat kavraminda, sanatin belirleyeni olarak kullanilan ‘glincel’ ya da
‘cagdas’ sozciiklerinin sanata katti§i anlam iizerine diisiinmeden Once, sozciik olarak
anlamlarin1 bilmek, hangi bakimdan sanat1 sifatlandiklarin1 anlayabilmek agisindan 6nemlidir.
Elbette ‘cagina uygun olan’ ya da ‘¢agiyla uyumlu olan’ gibi anlamlara gelen giincel ya da
cagdas sozciikleri, bu anlamda sanatin da giine ve ¢agina uygunlugunu belirtmektedir. Bu
acidan distiniildiigiinde ‘giincel’ kelimesinin karsilig1 olarak ‘aktiiel” kelimesinin de bugiine
ait olan1 belirtmekte ancak daha ¢ok sanatsal liretimdeki yeni alan1 isaret etmektedir (Karakas,
2015, s.54). Giincellikle ile beraber Popiiler kiiltliriin etkileri reklam kampanyalarina
yansimistir. Reklam kampanyalarinin olusturulmasindaki ama¢ marka kavramini 6n plana
cikarmaktir. Bu baglamda giincellik marka kavramini 6n plana ¢ikaran 6nemli bir unsurdur.
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Reklam kampanyalarinin amaci daha dnce belirttigimiz gibi marka imaji1 olusturmaktir.
Bu baglamda reklam kampanyalar1 marka imajini olusturabilmek i¢in giincel ya da giincel
olmayan her tiirli sanati, diisiinceyi kullanir. Bir seyin gosterge olabilmesi yani marka imaj1
olarak firmay1 yansitabilmesi i¢in, alakali oldugu bir seyin yerini almasi sunulan reklam
kampanyasi ile insan aklinda anlik imge olusturmasi gereklidir (Kes, 2005, s.43). Markalar
icin de bu anlik imge s6z konusudur. Anlik haberleri konu alan ve giincel olaylar1 yakalayan
markalar reklam kalitesini arttirarak yiikseltmektedirler. Reklam ve reklam kampanyalari;
tiiketici ile markay1 bulusturan, tiiketicinin markanin bilincine varmasini saglayan énemli bir
unsurdur. Reklam yoluyla tiiketici, malin yaptig1 isi ve sagladigi yararlar1 anlar, gordigu,
duydugu ve okudugu bilgi kaynaklar1 sonucu iirlinlin vaatlerine inanir ve harekete gegerek
aligverisini yapar ve o markayi takip etmeye devam eder. Her ¢agda olusan sanat akimi o
cagin vazgec¢ilmez bir parcasidir. Bu akimlari sanati ve sanatgiyr reklameiyr etkiledigi

gercektir.

Giincel olarak nitelendirdigimiz reklamlar ‘postmodern’ reklam olma 6zelligi tasimakta
ayn1 zamanda glinlimiiziin yasam tarzi, sosyal medya kullanim1 ve iiriiniin tanittmin1 dikkate
alarak tiiketiciye ulagmaktadir. Giincel olaylar1 konu olan reklamlar tipografik ozellikleri,
gorsel Ogeler, tasarim kurallar1 ve metin yazilar ile hedef kitleye ulasmay1 amaglamaktadir.
Giincel reklamlar genellikle sosyal medyada aktif bir kullanim alan1 bulmustur ve hayatimizin
her anina etki ederek sekillendirmek i¢in bir iletisim araci olusturan kiiltiirel olgu haline
gelmistir. Modern yasanti istegi ve tiiketim kavramiyla birlikte ekonomik degisiklikler de
reklami etkilemistir. Reklam toplumun tiikketim arzusunu etkileyen bir iletisimdir. Toplumda
var olan halkinda yakindan tanidigi hatta kendilerine 6rnek aldigir kisi ya da olaylar
reklamlarla ozellikle sosyal medya tizerinden sekillendirerek, iiriinii tiiketiciye iletmek
miimkiindiir. Bu durum reklamciligin geldigi son noktay1 ve tiiketicinin tirlinle direkt iletisim

kurmasi i¢in olusturulan ag1 ortaya koyabilir.

Bu arastirmanin, ilk reklam incelemesinde; Angelina Jolie ve Brad Pitt'in ayrilig1 tizerine
kurgulanmis bes reklam kampanyasi, ikincinde cukur dizisinden etkilenerek olusturulan
reklamlar ele alinmus, iiciinciisiinde Istanbul dolu yagisi haberi iizerine yapilan reklam
kampanyalari, dordiinciisiinde {inlii futbolcu Vida’nin transferi iizerinden reklam kampanyasi
yapan Kogtas’in vida reklami incelenmis, son olarak da McDonalds ve Burger King’in sosyal

sorumluluk kampanyalarinin ¢6ziimlemesi yapilmistir.
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2.1. Brad Pitt Angelina Jolie Ayriik Reklamlari

Angelina Jolie ve Brad Pitt ayrilig1 giincel bir haber olarak arastirmaya konu olmustur.
Angelina Jolie ve Brad Pitt'in 12 yillik birlikteligin ardindan ayrilik karari almasi diinya
basininda; gazete, dergi ve sosyal medyada genis yanki bulmustur. Gazeteler "Brangelina"
olarak tanimlanan ¢iftin ayriligin1i mansetten vermistir (Gorsel 1) New York Post gazetesi “12
yillik iligkinin bittigini vurguladi” Metro dergisi haberi “Brad Split ayrilmis” bagligiyla
duyurmustur, Daily Express gazetesi 2. ve 3. Sayfalarim1 “Jolie-Pitt” ayirildi ve bunlar1 takip
eden bir¢ok gazete dergi manseti ile birlikte sosyal medyada yer eden bir¢ok haber ¢ikmistir
(NTV, 2016) (Gorsel 1). Sonug olarak Angelina Jolie ve Brad Pitt ayriligini firmalar giincel
haber olarak konu almis ve reklam yapmislardir. Bu arastirma kapsaminda; Norve¢ hava
yollar1 kampanyasi, Ikea Reklam Kampanyasi, Boost Juice Meyve Sulart Kampanyasi, Cap1
Meyve suyu reklam kampanyasi, Viasat reklam kampanyasindan olusan Ornekler yer

almaktadir.

halt ‘tsunami’
of online abuse

Gorsel 1: Jolie ve Pitt’in ayrilig1 sonucunda basinda ¢gikan haber mansetleri (NTV,2016)

2.1.1. Norve¢ Havayollar1 Kampanyasi

Norve¢ Havayollar1 reklam kampanyasinin metninde, “Brad'in bekar oldugunu biliyor
muydunuz”, Norveg'ten Los Angeles'a ucuz uguslar sunan Norveg, uzun siire beklemeksizin
en 1yi fiyata bilet ayirtin, slogan ve metinleri yer almaktadir. Norveg havayolu sirketi, giincel
bir olayr kampanyasinda kullanarak gazetelere Norvegge Brad er Singel (Brad su an bosta)
seklinde ilan vermistir. Sirket ilaninda Oslo’dan Brad Pitt’in oturdugu Los Angeles’e tek yon
ucusun sadece 1199 Norveg kronu (430 TL) oldugunu da belirtti (Gorsel 2,3). Ilan ingilizce
olarak bazi yabanci iilkelerin basininda da yer almustir. ilanlar sosyal medya kullanicilari
tarafindan yogun bir sekilde paylasilmistir (Sozcii, 2018). Reklam metni ve reklam amaci

baglaminda; havayolu sirketinin Londra'dan Los Angeles’a ucuz uguslar yapmasi i¢in Brad
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Pitt, Angelina Jolie’nin toplum {iizerindeki magazinsel degerini kullanarak bir reklam

kampanyasi baglatarak tanitimlarin1 yapmislardir.

Gorsel 2: Jolie ve Pitt’in ayrilig1 gazete ilan1 (CNN, 2016).

FES|

Gérsel 3: Jolie ve Pitt’in ayrilig1 gazete ilan1 (Indianexpress. (2016).

Norveg havayolu sirketinin reklam kampanyas: afis tasariminda zeminde kullanilan
kirmizi, tipografiyi ve firmanin dinamik enerjisini 6n plana ¢ikarmistir. Tasarimda canlilik ve
dinamizmin rengi olan kirmizi, ataklik azim ve kararliligi ifade etmesinin yani sira
romantizmin de simgesi olarak hedef kitleye psikolojik mesaj vermistir. Kampanyanin
Tasarimceist kirmizi ve beyazin uyumundan yararlanarak modern bir tipografi anlatimi ile
hedef kitleye mesaj1 direkt olarak ulastirmayi hedeflemistir. Mesaj direkt olarak yazilarak
vurgu On plana c¢ikartilmig, ayn1 zamanda uygun ortali bir tipografi kullanimi ile gorsel
hiyerarsi dogru bir sekilde kullanilarak etkili bir tasarim yapilmistir. Yayinlanan gazete ilani
caligmasi hem tasarim hem de bigim/estetik agidan 6zgiin bir kullanima sahiptir (Gorsel 2,3).
Sonug olarak; havayolu sirketinin reklamin en giincel halini yakalamasi nedeniyle reklamin
postmodern halini yakalamis oldugu goriilmektedir. Kullanilan tasarim dili ve tipografisi ile
hedef kitleye direkt bir sekilde mesaj1 ulastirmistir. Bu reklam uygulamasinda kii¢lik alanda

kisa siirede biiyiik bir etki yaratmak amag¢lanmustir.
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2.1.2. Ikea Reklam Kampanyasi

Ikea reklam kampanyasinin metnine “ayriliklar olabilir iinliiler icin miikemmel bir
oturma ¢oziimi” yazilarak, hem mizahi hem de iirliniin kullanis kolaylig1 ifade edilmistir.
Reklam metni ve reklam amaci baglaminda; Brad Pitt ve Angelina Jolie’nin igerisine girmis
oldugu ayrilik durumu kullanilarak iiriin hakkinda bilgi verme ve tanitim reklami yapilmistir

(Gorsel 4,5).

Breakups happen.

Ee?

Gorsel 4: Jolie ve Pitt’in ayrilig1 Ikea koltuk Reklami (Keegan, 2016).

Breakups happen.

Gorsel 5: Jolie ve Pitt’in ayrilig1 Ikea koltuk Reklamm (Keegan, 2016).

Ikea’nin Singapurda piyasaya siiriilen “Vallentuna” adli koltuk takimini tanitirken
kullandig1 ilan tasariminda zemini gri kullamilmistir. Tasarimdaki temel kurallardan biri
renktir. Bu tasarimda gri renk olarak psikolojide diplomatik ve agir olma durumu ifade
edilmeye ¢alisilmistir. Buradan yola ¢ikarak, tasarimda; ciddiyet isteyen durumlarda alternatif
yaklagimlar olusturulabilecegi vurgulanmistir. Tasarimdaki diger onemli bir kural ise
tipografidir. Bu ¢alismada, sade diiz bir tipografi kullanimu ile reklamin slogani belirtilerek

direkt etki yaratmak hedeflenmistir. Slogan ortali kullanilarak, ilk bakista algilanmasi
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saglanmistir. Tasarimdaki diger bir 6nemli unsur ise gorsel kullanimi (konumlandirma)
islemidir. Bu tasarimda koltuklar bir gosterge olarak kullanilmistir. Koltuk simgesi
zihnimizde gosterge olarak anlam ve kavram olarak ¢agrisimlar yapmistir (Barkin, 2017, 5.36)
Koltuklar birbirine paralel olarak yerlestirilmis ve gorsel bir biitiinliikk yakalanarak tasarim
yapilmistir. Koltugun ayrilip birlesebilme 6zelligi habere konu olan {inliilerin durumu ile

ortiistiiriilerek ‘koltuk’ metafor olarak kullanilmis ve bilingaltina mesaj verilmek istenmistir.

Ikea kampanyasinda kullanilan ilan tasarimi ilk bakista gorsel biitiinliik, tipografi
kullanom1 ve renk ile tamamlanmasi bakimindan grafik tasarim ilkeleri dogru bir sekilde
kullanilarak tamamlanmistir. Gilincel ve magazinsel degeri olan bir olayla (Brad Pitt, Angeline
Jolie ayrilig1) tasarim biitiinlestirilerek mizahi ve zekice bir reklam kampanyasi
olusturulmustur. Sonu¢ olarak Ikea bu reklam kampanyasi ile tiiketicinin ilgisini ¢ekerek,

iirlin ve hizmetin taniminin yapilmasini saglamaistir.
2.1.3. Boost Juice Meyve Sular1 Kampanyasi

Avustralyali meyve suyu iireticisi, Facebook hesabindan "Brad" ve "Angelina" adinda iki
yeni meyve suyunu iiriin yelpazesine kattiklarini duyurdu. Firma, bir siiredir insanlarin meyve
sularinin isimlerini kisisellestirebildikleri bir kampanya yiiriitiiyordu. Sosyal medya hesabinda
yazilan metin; We didn’t expect to hear #Brangelina split up, and you didn’t expect us to add
2 bonus names! FREE Boost to Brad & Angelina's TODAY only! (#Brangelina'nin ayrildigini
duymay1 beklemiyorduk ve 2 bonus ismi eklememizi beklemiyorduk! Brad & Angelina'nin

TODAY'a UCRETSIZ Boost! (Twitter, 2018).

@ Boost Juico O

We didn’t expect to hear #Brangelina split
up, and you didn't expect us to add 2 bonus

names! FREE Boost to Brad & Angelina's
TODAY only!

Gorsel 6: Jolie ve Pitt’in ayrilig1 Boost Juice Reklami (Twitter, 2016).
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Boost Juice’nin piyasaya siirdiigii meyve suyu kutularini {izerine iinlii ¢iftin isimlerini de
yazmistir. Reklam metninde tipografi olarak; “Brad ve Angeline ayriligini1 beklemiyorduk ve
iki bonus isim de beklemiyorduk™ yazmaktadir (Gorsel 6). Kampanya tasariminda verilmek
istenen mesaj sinirlarla belirlenmis ve izleyiciye ilk ii¢ saniyede aktarilacak kisalikta ve
belirginlikte sunulmustur. Zemin olarak marka tanmitimi i¢in kullandiklar1 bir gorsel
koymuslardir. Maskotun surat ifadesi de habere olan iizgilinliikle paralel goriilebilir. Renkler

ve tipografi ve gorsel 6geler bir biitiinliik i¢erisindedir.

Boost Juice’nin reklam kampanyasinda kullanilan tasarim gorsel biitiinliik, tipografi
kullanim1 ve gorsel ogeler ile tamamlanmasi bakimindan gorsel iletisime uygun bir
caligmadir. Gilincel ve magazinsel degeri olan bir olayla (Brad Pitt, Angeline Jolie ayrilig1)
tasarimi biitiinlestirerek ortaya konulmus zeki bir Twitter sosyal medya tasarimidir. Boost
Juice, habere konu olan iinleri tantyan ve durumla ilgilenen tiim tiiketicinin ilgisini ¢gekmeyi

basarmustir.
2.1.4. Cap1 Meyve suyu Reklam Kampanyasi

Reklam metninde: Pitt ve Jolie ayriligindan sonra sosyal medyada en fazla konusulan
Pitt'in jennifer Aniston ugruna terk ettigi oldu. Bu "trending topic'i" firsata doniistiiren, maden
suyu Ureticisi Capi, "Jen 1siltistm geri kazandi" (Jen got her sparkle back) sloganini
kullanmistir (Gérsel 8). Sparkle, Ingilizce'de hem kopiiren su hem de 1s1ldamak anlamina
geliyor (Patronlar Diinyasi, 2016). Jen i¢in 1s1ldayan bir donem basladi mesaji hedef kitleye
verilmistir. Kampanyanin altinda yatan gizli reklam ise; sunulan iirtinlerin 1s1ltis1, koplirmesi

ve marka degerinin yiliksek oldugudur.

Gorsel 7: Jennifer Aniston, (Refinery29, 2018).
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JEN GOT HER
SPARKLE
BACK

#sparklelife

Gorsel 8: Cap1 meyve suyu reklami (Instagram, 2016).

Maden suyu iireticisi Cap1 sirketinin sosyal medyada yayinladigi ilan metni, grafik
sanatinin olmazsa olmazlarindan olan tipografi kullanilarak bir tasarim olusturulmustur.
Tipografi, hedef kitleye gorsel ve yazili olarak vermek istedigi mesaj1 direkt ulastirabilen bir
alandir. Bu c¢alismadaki; J’EN GOT HER SPARKLE BACK” yazisinin tipografik
kullaniminda, satir genisliklerinin ayarlanmasi, siitun bloklarindaki diizen gibi alternatif
coziimler, harfler arasi espasin uygun bir sekilde ayarlanmasi sonucu gozii yormayan bir
sonuca ulasilmistir. Beyaz zemin {izerinde siyah bir yazi kullanilmasi algilamay1
kolaylastirmis, secilen font karakter olarak tirnaksiz ve kalin tercih edilme sebebi ile de
firmanin durusunu ve kararliligimni 6n plana ¢ikartmistir. Kampanyada kullanilan metni ve
tasariminda estetik niteligi ve igerigi acisindan {riin ile ilgili bilgi ve ozellikler tiiketiciye
ulagtirilmis, tiiketicinin ilgisini, reklam veren firmanin iirin ve hizmetine (iinlii kullanim1 ve
aralarindaki ti¢lincii kadin) icerigi ile birlestirerek, firmanin satis miktariin arttirilmasi
saglanmigtir. Sistematik planli ve ilgi ¢eken bir konu i{izerinden reklamin olusturulmasi i¢in
uygun bir grafik tasarim dili se¢ilmistir. Reklam1 ¢agin gerekliliklerini yerine getirmesi ve

giincelligi yakalamasi ile postmodern bir igerik olusturarak pozitif bir etkiyle tamamlanmistir.
2.1.5. Viasat Reklam Kampanyasi

Isvegli TV networkii Viasat, agilis sayfasina Pitt ve Jolie askinin basladigi "Mr. and Mrs.
Smith" filminin afisini koyarak, Mrs. Smith karakterinin su s6ziinden alinti yapmislardir:
"Mutlu sonlar, heniiz tamamlanmamis hikayelerdir" (Patronlar Diinyasi, 2016). Reklam ve
reklam metni kapsaminda; Viasat sirketi tanitimini yapmak i¢in giincel bir ali kullanarak

(amimsatici) 6geler le de reklami destekleyerek tanitim yapmislardir.

S. AYDOGAN, Y. KES, GUNCEL HABERLERIN REKLAM KAMPANYALARINA YANSIMASI
140



\‘( YILDIZ JOURNAL OF ART AND DESIGN
Volume: 6, Issue: 2, 2019, pp 130-152
'\ Received Date:20/11/2019 Accepted Date: 15/12/2019

Gorsel 9: Viasat reklamu arayiizii (Patronlar Diinyasi, 2016).

Isvegli TV Networkii Viasat’in internet sitesi giris tanitim alaninda kullanilan “filmden
bir sahnenin) goriintiisiidiir. Uzerinde “Mutlu sonlar heniiz tamamlanmamis hikayelerdir”
ifadelerine yer vermislerdir (Gorsel 9) Angelina jolie ve Brad Pitt aski bu filme konu
olmustur. Viasat ise bu durumu kendi reklam tanitimlari i¢in kullanmistir. S6z konusu filmin
afisini kullanarak {izerine slogani yerlestirilmistir. Mesaj izleyiciyle, animsatic1 6zelligi ve
inlii faktorii s6z konusu olmasi dolayisiyla direkt bir etkilesim kurulmustur. Yayinlanan
tasarim hem icerik hem de gorsel olarak biiyiik bir etkiye sahiptir. Siyah zemin iizerinde 151k
oyunlarinin yapildigi fotograflar ile etki arttirilmistir. Tanitim i¢in kullanilan web sayfasi girig
tasarim1 hedef kitleye; goz ve algi, yaz1 ve gorsel medya yoluyla iletmek istedikleri diistince
ve mesaj direkt imgelenmistir. Bu imgeleme yapilirken tiiketici ile aralarinda bag kurulmus ve
bilgi aktarimi saglanmistir. Bu noktada iiretici kendi markasi i¢in hazirlatmis oldugu reklam
kampanyas1 ile bir pazarlama / tanitma etkinligi olusturmus, tiiketicinin bilgilendirme

thtiyacinmi karsilamastir.
2.2. Cukur Dizisi Reklamlari

2017 yilinda yaymna giren Cukur dizisi, istanbul’da “cukur” adli bir mahallede gecen
olaylar1 konu almaktadir. Halk tarafindan begenilen ve izlenme rekorlar: kiran dizi etkisini
reklamlara da yansitmistir. Cukur dizisinden etkilenerek olusturulan reklam ve kampanyalar
olmustur. Bu arastirmada; Cukur doner, Cukur manav, Cukur kafe firmalarinin Cukur

dizisinden etkilenerek olusturduklari giincel haber reklam kampanyalar1 incelenmistir.
2.2.1. Manavgat Cukur Déner

Antalya / Manavgat’ta bulunan Tiirk isletmeci, Firmay1 kurarken ‘Cukur’ ismini segerek
vizyonda ve izlenme rekorlar1 kiran bu dizinden esinlenmistir (Gorsel 10,11) Diziyi takip

eden kisilerce ilgi géren Cukur Doner ismi ve slogani ile satig ve tanitima destek olmustur.
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Cukur Doner isletmecisi “herkes bir giin ¢gukura déner” sloganini kullanarak dikkat ¢ekmeyi

basarmistir (Deskgramnet, 2018).

Gorsel 11: Manavgatli Cukur doner kebap ve doner salonu (Deskgramnet, 2018).

Doénercinin ismi ‘Cukur ’adli film ile aymidir. Ayn1 zamanda logo ve slogan ile de
gorsel bir biitlinliik yakalayarak filmi animsatmistir. Filmin izlenme rekorlar1 kirmasi ve hedef
kitle tarafindan ¢ok begenilmesi Cukur Doner’in de satig ve reklam kampanyasin1 olumlu
yonde etkilemistir. Logo siyah fon iizerine beyaz renkle yazilmis bas harfler kirmiz1 ile
betimlenmistir. Siyah rengi; karanlik giicler, sug¢, kotiilik ve giicliiliigii simgelemektedir.
Firma bu rengi tercih ederek dizinin genel yapisindaki imaj1 imgelemistir. Kirmizi ise; kan
basincini hizlandirir, gli¢ ve heyecan katan bir 6zelligi vardir. Bu 6zellikleri ile yine dizinin
gidisatindaki heyecan ve giicii imgelemistir. Bu kadar giic heyecan ve su¢ imgelerinin
arasinda beyazi tercih etmeleri ise biraz dinginlik temizlik ve rahatlama ihtiyacini saglamistir.
Logoda tirnaksiz bir font kullanilmis ve firmanin iletmek istedigi duygular font destegiyle
hedef kitleye ulastirilmistir. Son olarak dizide kullanilan bir sézii kendilerini slogan olarak

tercih etmislerdir. Bu slogan ile tamamen dizinin atmosferini yasatmay1 hedeflemislerdir.
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Reklam ve tanitim i¢in kullanilan isim gerek gorsel algi gerekse merak uyandirma
ozelligi ile basarili bir reklam olmustur. Diziye yapilan ithaf kullanilan slogan ve logo ile bir
biitiinliik saglanmistir. Firma dizi takipgileri ve donerci arasinda bag kurarak reklam tanitim

etkinligini basaril bir sekilde ger¢eklestirmistir.
2.2.2 Mus Varto Cukur manav

Mus / Varta’da bulunan isletmeci, Firmasini kurarken izlenme rekorlar1 kiran ‘Cukur’
dizisinden ilham almistir. Diziye olan ilgi nedeni ile isletmeye de Cukur ismi veren igletmeci,
Varto ilgesi Asag1 Carsida agtign is yerine ‘Cukur manav’ ismini vermistir (Gérsel 12) (Mus Il
Gazetesi, 2018).

Gorsel 12: Mus Varto ¢ukur manav (Mus il Gazetesi, 2018).

Manavin ismi ‘Cukur ’adli film ile aynmidir. Manav tabelasinda c¢ukur dizisinden bir
karakter (Vartolu) kullanilmis ve basit bir tipografi ile isim yazilmistir. Olusturulan tabela
tasarimi; Marka tanitimi, marka imaj1 olusturma ve satig arttirma amaclh yapilmistir. Musta
genis bir ¢evre tarafindan bilinen Cukur dizisi, giindelik hayatin kiiltiirii olarak kabil edilen bir
poptler Kkiiltiire etki etmis ve reklam kampanyalarin da yansimalari goriilmektedir.
Olusturulan reklam amaca hizmet ederken, uygulanmayan tasarim kurallar1 bakimindan zayif
kalmistir. Reklam ve tanitim i¢in kullanilan isim gerek gorsel algi gerekse merak uyandirma
ozelligi ile hedefe ulasan reklam tabelasi tasarim bakimindan eksikleri bulunmakta ve
basarisiz bir tanitim O6rnegi teskil etmektedir. Reklam ve popiiler kiiltiir arasindaki iligkiyi

yakalayan ve bolge halki agisindan ilgi goren bir isletme olarak degerlendirilebilir.
2.2.3. Mus Varto Cukur Kafe

Mus / Varta’da bulunan isletmeci, Firmasmni kurarken izlenme rekorlar1 kiran ‘Cukur’

dizisinden ilham almistir. Diziye olan ilgi nedeni ile isletmeye de Cukur ismi veren isletmeci
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(Gorsel 13). Varto ilgesi Asag1 Carsida agtign is yerine ‘Cukur manav’ ismini vermistir (30

Nisan Gazetesi, 2018).

Gorsel 13: Cukur dizisi ve Mus Varto Cukur Kafe (30 Nisan Gazetesi, 2018).

Kafenin ismi ‘Cukur ’adli filmden ilham alarak Cukur Kafe koyan isletmeci dizini
popiilerlik etkisini kullanmigtir. Marka ve tanitim amacl yapilan bu calisma ilgi ¢ekme ve
satts amagli olusturulmast bakimiyla popiiler kiiltiiriin ~ giinlik hayata yansimasi
goriilmektedir. Kullanilan gostergeler tasarim bakimindan yetersiz olup tamitim igin zayif
kalmistir. Reklam ve tanitim i¢in kullanilan isim bolge halki tarafindan begenilse de gorsel

iletisim tasarimi1 bakimindan yetersiz kalip, estetik nitelikten yoksun bir tasarimdar.
2.3. istanbul Dolu Yagislarindan ilhamla Hazirlanan Reklam Kampanyalari

Meteoroloji (26.06.2018) tarihinde Istanbul’da siddetli yagmur ve bazi noktalar da
dolu felaketi olacagmi duyurdu. Dolu haberinden sonra Istanbul siddetli dolu yagisina maruz
kalmistir. Bu durumu firsata c¢evirmek isteyen firmalar reklam kampanyalarina
yansitmislardir. Reklama konu olan Istanbul dolu yagislar1 giincel haberlerinden yola ¢ikarak

hazirlanan Ikea ve Okey’in reklam kampanyasi incelenmistir.

2.3.1. IKEA Reklam Kampanyasi

Metrolojinin bilgisi iizerine gazeteler Istanbul’daki dolu yagis1 ile ilgili haberler
yapmis ve siddetli yagisin araliklarda devam edecegini belirtmislerdir (Hiirrriyet, 2018). Ayn1
zamanda bu olan iistli haberler lizerine sosyal medyada farkli ve yaratict mizahi durumlar la
karsilasilmistir. Bu mizahi durumlardan biri de Ikea’nin ¢alistig1 dolu kampanyasidir (Necip,

2018).
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Ikea yakalamis oldugu dolu haberi ile yaptig1 reklamda “sonraki doluda daha renkli
goriintiiler sergilemek isteyenler” slogani ile kampanyasini baglatmis ve baglattigi bu mizahl
reklam kampanyast ile sosyal medyada ilgi odagi olmustur (Gorsel 14).

ikeaturkiye @ Profili Gér
1.3mn takipgi

Instagram'da Daha Fazlasini Gor

oQd A

83,915 begenme
ikeaturkiye

Sonraki doluda daha renkli goriintiiler sergilemek isteyenlere...
4,391 yorumun timind gér

Yorum ekle...

Gorsel 14: ikea reklam kampanyasi, (Necip, 2018).

Ikea reklam kampanyasi; estetik kaygisindan daha ¢ok mizahi anlami 6n palanda
tutarak, renkli ve eglenceli bir tasarim yapmay1 tercih etmistir. “sonraki doluda daha renkli
goriintiiler sergilemek isteyenlere” slogani ile firmanin renkli yapisini ortaya koymustur.
Reklam ve tanitim i¢in kullanilan gorsel, lilkemizden giincel bir olayr konu alarak tasarim
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yapildig1r icin hedef kitlenin aklinda kalic1 olmayr basarmistir. Ayni zamanda firmani

eglenceli, renkli yanlar1 ortaya konulmus ve ¢agin tasarim anlayisini yansitmistir.
2.3.3. Okey Dolu Yagis1 Reklam

Okey markas1 Istanbul dolu yagis1 ile haber olan konuyu kendi mizahi anlatimi ile
giincel tasarima doniistirmistiir (Gorsel 15). Okey’in Reklam kampanyast metnin de
“alternatif coziimler gilizel ama sen yine de risk alma”, slogani kullanilarak iiriinlerinin
kalitesini 6n plana koymuslardir. Reklam metni ve reklamin kampanya amaci baglaminda;

iiriiniin ¢esitliligi 6n plana koyulmustur.

D, = e =g
HER SEY OKEY.

Gorsel 15: Okey logosu, (Pinteres, 2018)

_ Karma seviyorsan | 9K)
daha iyi bir korunma | 5
yontemi var. '

Gorsel 16: Okey reklamlari, (Instagram, 2018).

Okey markasi Uriinlerinin tanittmmm yaparken kullandig1 reklam unsurlarindan biriside
Istanbul dolu yagisim1 mizaha alarak tanitim yapmalaridir. Uzeri ortiilii arabalarin korunma
ozelligini kendi triinlerinin korunma 6zelligi ile imgeleyerek mizahi bir anlatim yapmislardir
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(Gorsel 16). Araglarin iizerini orterken {iriin ¢esidine ve Ozelligine dikkat edilmistir. Okey
reklaminda; gorsel biitiinliik, tipografi kullanimi, konumlandirma, fotograf kullanimi, konu
biitiinliigli gibi etkenler goz Oniinde bulundurularak tasarim yapilmistir. Okey reklaminda;
yakalanan mizahi anlatim ile beraber hazirlanan sosyal medya (Instagram) gorseli birbiri ile
uyumlu ve hedefe direk ulasabilecek acikliktadir. Gilincel ve toplumun dikkatini ¢eken
“Istanbul dolu olay1”n1 kullanarak “anin” en giincel halini yakalamasi nedeni ile giincel bir

reklam kampanyasi 6rnegidir.
2.4. Koctas Vida Reklam Kampanyasi

Diinya kupasina katilan isimler arasinda en ¢ok dikkat ¢eken isim Domagoj Vida olmustur.
Giincel spor haberlerinde Vida’nin bonservis bedelinin yiikseldigine dair yorumlarin yapildig:
goriilmektedir. Kogtag’da bu durumu firsata cevirerek, zekice hazirlanan bir hamleyle reklam
kampanyasina Vida ile ilgili bir mizah1 anlatim yaparak kaliteli bir espriyle reklamlarini sosyal
medya hesaplarina tasimistir (Gorsel 17). Reklam kampanyasit metnin de “Vida bizde hala 2,29
T1”, slogan1 kullanilarak {irlintin fiyatinin yillara ragmen sabit kaldigini1 6n plana koymuslardir

(Koctas, 2018).

ViDA

BiZDE HALA 2.29 TL

N A
A

Diall
Sunta
Vidasi
3,5x16 mm
40 adet

K PG e Wi, DR Gamen b ey

s 2

Gorsel 17: Kogtas Vida reklami, (Kogtas. (2018).

Markay1 tanitma etkinlikleri, marka imaj olusturma, kampanya prestiji yaratma ve
satislar1 arttirma gibi hedeflerle yola ¢ikan Kogtas reklam kampanyas: gerek gorsel iletisim

Ogeleri, gerekse kullanilan popiilarite nedeni ile amaca ulasan bir kampanyadir. Kampanya
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gorsel ve metinleri tiiketicinin dikkatini ¢ekmek ve hafizalarda yer edinen renk, gorsel ve
tipografi kullanilmistir. Kampanya ile popiiler kiiltiir ve reklam arasindaki bir bag kurularak
basarili bir kompozisyon olusturulmustur. Kogtas reklaminda kullanilan esprili sosyal medya
kampanyasi olarak hazirlanan tasarim, popiiler kiiltiir ve islevlerini yansitan, hedefe direkt

ulagan basaril1 bir kampanyadir.

2.5. McDonald “McHappy Day” Reklam ve Burger King Sosyal Sorumluluk Reklam

Kampanyasi

Arjantin’de McDonald’s her sene bir glinii “McHappy Day” ilan etmistir ve o giin i¢inde
satilan BigMac’lerin gelirini “Kanser ile Savasan Cocuklar” i¢in bagislamistir (Yicit, 2019).
Burger King Arjantin de rakibinin bu hamlesine destek olmak amaciyla, David ajansinin
onderliginde “Whopper’siz Bir Giin” hareketini baglatmigtir (Gorsel 19). Burger King bu
hareket dogrultusunda, iilkede bulunan 107 restoraninda bir giin boyunca Whopper satin
almak isteyen miisterilerini geri cevirip ve onlara McDonald’s’a gitmelerini bildirmigtir

(Pazarlamasyon, 2017).

A DAY WITHOUL WHOPPER

-

Gorsel 19: Whopper reklami, (Pazarlamasyon, 2017).

Whopper, sosyal sorumluluk mesaji lizerinden marka imajin1 vererek reklam
kampanyas1 olusturulmustur. Proje konusunun popiiler olmas: ve marka bilinirliginin yiiksel
olmas1 nedeni ile etkili bir kampanya olmustur. Kampanya gorsel ve slogan kullanimi
kampanyanin giincelliini tasimakta ve etkili bir kompozisyonla kampanya kimligi

olusturulmaktadir.

S. AYDOGAN, Y. KES, GUNCEL HABERLERIN REKLAM KAMPANYALARINA YANSIMASI
148



\‘( YILDIZ JOURNAL OF ART AND DESIGN
Volume: 6, Issue: 2, 2019, pp 130-152
'\ Received Date:20/11/2019 Accepted Date: 15/12/2019

3. SONUC

Reklam, markalarin en énemli unsuru olmakla beraber firmalarin basarisinin anahtarmni
olusturmaktadir. Postmodern reklam ¢agimin yasandigi giliniimiizde reklam anlayislart ve
kampanya kavramlar1 da degisiklik gostermektedir. Postmodern c¢agin reklam odag:
tiiketicidir, bu nedenle tiiketicinin potansiyelinin dinamigi ve hangi {riinleri talep ettigi
firmalar tarafindan tespit edilmeli ve uygun reklam kampanyalar1 siirdiiriilmelidir. Reklam
kampanyalar1t marka taninirlik kalite ve giivenilirlik tizerine derin bir etki olusturmaktadir. Bu
etkilerin gerceklesmesi i¢in ilk asamada reklam stratejileri uygulanmali, Giriin/hizmetin ¢agin
giincel gerekliliklerini ve yaraticiligini 6ne ¢ikarmalidir. Reklamda kampanyanin 6ziini
olusturan yaratici, giincel dinamigi yakalamak onemli bir unsurdur. Bu unsurlar reklam
kampanyalarinin hedeflenen amaglara ulagmasini ve basarili olmasini1 saglamaktadir.

Bu arastirma kapsaminda inceledigimiz reklam kampanyasi Orneklerinde, firmalarin
tiiketiciyi gilincel haberlerle paralel giden reklam kampanyalar1 sunarak postmodern ¢agin en
giincel reklam ve kampanya yontemi ile karsi karsiya getirdikleri tespit edilmistir. Sonug
olarak; kampanyalar kisa vadeli bir yatirnmdan ¢ok gelecege yonelik bir yatirim olarak
markay1 giincel tutmaktadir. Incelenen tasarim &rneklerinden yola cikarak giiniimiiz reklam
kampanyalarinda giincelligin yakaladigi ve topumda etki yaratan haberleri ile reklam

kampanyas1 yaparak marka degerlerini arttirdig1 goriilmektedir.
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