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OZET

Bu arastirmanin amaci, Adiyaman ilinde yasayan futbol taraftarlarinin takima psikolojik baglilik diizeylerinin bazi degiskenler
acisindan incelenmesidir. Aragtirmaya 132 erkek 73 bayan olmak {izere toplamda 205 futbol taraftar1 goniillii olarak katilmistir.
Aragtirmada veri toplama araci olarak, Mahony ve dig. (2000) tarafindan gelistirilen, Tiirk¢e giivenirlik ve gegerlik ¢aligmasi
Eskiler ve dig. (2011) tarafindan yapilan “Takima Psikolojik Baglilik (TPB)” Glgegi ve aragtirmaci tarafindan gelistirilen
“’Kisisel Bilgi Formu’” kullanilmigtir. Elde edilen verilerin analizinde Mann Whitney U ve Kruskal Wallis testleri kullanilmustir.
Verilerin analizinde SPPS 15.0 paket programi kullanilmastir.

Arastirmada elde edilen bulgulara gore, futbol taraftarlarinin takima psikolojik baglilik diizeylerinin cinsiyet, lisansl {iriin satin
alma, deplasman magina gitme ve yas degiskenlerine gore anlamli olarak farklilik géstermedigi sonucuna varilmistir. Ayrica
futbol taraftarlarinin takima psikolojik baglilik diizeyleri ile medya takibi degiskeni arasinda anlamli bir farklilik oldugu
sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Futbol, Takim, Psikolojik Baglilik, Taraftar

ABSTRACT

The aim of this study is to investigate the psychological commitment levels of soccer fans living in Adiyaman province in terms
of some variables. A total of 205 football fans, 132 male and 73 female, participated voluntarily in the study. As a data collection
tool in research, , the scale of The “’Psychological Commitment to Team (PCT)’”> which was developed by Mahony et al. (2000)
and was conducted the Turkish validity and reliability study by Eskiler et al. (2011) and “’Personal Information Form®’
developed by researcher were used in the research. Mann Whitney U and Kruskal Wallis tests were used to analyze the obtained
data. SPPS 15.0 package program was used in data analysis.

According to the findings obtained from the research, it was concluded that the psychological commitment levels of the football
fans did not differ significantly according to the gender, licensed product purchase, away match and age variables. In addition,
it was concluded that there was a significant difference between soccer fans' psychological commitment levels and media follow-
up variable.

Keywords: Football, Team, Psychological Commitment, Fan

1.GIRIS

Spor, toplumsal, kisisel, kiiltiirel ve ekonomik etkileri nedeniyle, ulusal ve uluslararasi toplumun
dikkatini ¢ceken ve onu harekete geciren sosyal aktivitelerden biri haline gelmistir (Erten, 2006).
Giliniimiizde; internet, yazili ve gorsel medya gibi kitle iletisim araglarindaki gelismeler, genis halk
yiginlarinin spora olan ilgisini daha da arttirmis boylece spor baz1 beden hareketleri ve basit bir
yarigsma olay1 olmaktan c¢ikip, kitleleri pesinden siiriikleyen bir heyecan ve seyir araci olmustur
(Gengay, 2004). Onemli bir kitleyi harekete gegiren, spor dallari arasinda énemli bir yere sahip olan
branglardan birinin futbol oldugu s6ylenebilir. Milyonlarca kisi aktif olarak bir o kadar kisi ise seyirci,
taraftar olarak futbola veya futbol miisabakalarma yerel veya kiiresel boyutta katilim
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gostermektedirler.

Genel olarak spor taraftari, bir spor etkinligi, sporcu ya da takimla ilgilenen, lisansli {irlinlerini satin
alan o takimi destekleyen kisilerdir, spor seyircisi ise, spor aktivitesini izleyen veya dinleyen kisiler
olarak tanimlanabilir (Caglayan ve Fisekcioglu, 2004; Ogiit, 2010; Geng, 1998). Seyirci ve taraftarin
birbirinden nasil farklilastiklarinin bilinmesi ve bu baglamda seyirci ve taraftar davranislarinin
anlagilmasi icin Oncelikle ikisi arasinda bir ayirim yapilmasi gerekmektedir.

Jones (1997) spor seyircileriyle taraftarlar arasinda farklilik oldugunu belirtmis, seyircileri bir spor
karsilagmasin1 zaman zaman izlemeyi ihmal de etse dikkatle izleyen, spor taraftarlarini ise taraftar
oldugu takima ait her boliimiinii ayirip kendini adarcasina yogun bir ilgiyle izleyen olarak
tanimlamigtir. Spor anlaminda taraftar sporcularin temsil ettikleri degerlere baglanan, spor
kuliiplerinin faaliyetlerini maddi ve manevi olarak destekleyen ve taraftar1 oldugu kuliibiin
hizmetlerini {icret kargiligr satin alan her tiirlii zorluga ragmen yurt i¢i ve yurt dis1 deplasmanlara
takimin1 desteklemek igin giden ve kuliibiin esas pazarmi teskil eden halk Kitlesi olarak da
tanimlanmistir. Shank (1999) “spor etkinligi spor endiistrisinin kalbiyse, spor seyircisi de bu kalbin
atmasini saglayan kandir” diyerek, seyircilerin sahip oldugu 6nemi belirtmis ve spor endiistrisinin
seyirciler olmadan varligini siirdiiremeyecegini ileri stirmiistiir.

Futbol olgusuna sosyo-kiiltiirel agidan bakildiginda onu kiiresel kilan bazi toplumsal degerleri
saptamak miimkiindiir. Bir¢ok, din, dil, irk ve cografyadan gelen insanlarin ilgisini ¢ekebilen bir
ozellige sahip olan futbolun bu denli evrensel olmasindaki temel 6lgiit, insanlarin yasamina doniik
istemleri ile Ortiisen nitelikleri blinyesinde tasiyor olmasi ile ifade edilebilir Futbol i¢in, her zaman
degisik tanim ve yakistirmalar yapilmis ve her alanin i¢ine ¢ekilmek istenmistir. Futbolun ¢ok popiiler
olmasi ve kitleler tarafindan ¢ok sevilmesi ve takip edilmesi buna neden olmustur. Futbol; aslinda
sadece bir oyun, bir spor, ama ayni zamanda baglayict ve kitlesel bir tutku haline gelebilmekte,
takimla 6zdeslesme unsuru ortaya ¢ikmaktadir. Takimla 6zdeslesme, bir taraftarin psikolojik olarak
bir takimla ilgilenme kapsami ya da takimla olan psikolojik baglantisidir ve takimla 6zdeslesmede,
kisi tuttugu takimin veya sporcunun basaristyla sevinmekte veya kaybedince de tiziilmektedir (Gulli
ve Giiclii, 20006).

Bu konu ilgili alan yazin incelendiginde, takimla 6zdeslesme diizeyinin kuliibiin varligini siirdiirmede
ve giliclendirmede oOnemli etkisinin oldugu goriilebilmektedir. Bu nedenle taraftarlarin spor
etkinliklerine katilim kararlarimi etkileyen degiskenlerin neler oldugunun belirlenmesi ve bu
degiskenlerin bireyin taraftarlik diizeyine gore degisip degismediginin ortaya konulmasi, kuliiplerde
yer alan spor yoneticileri igin dnem kazanmaktadir (Zhang ve dig, 1995; Trenberth & Garland, 2007).
Futbolun eglence karakterinin, yillar icinde ekonomik bir nitelige dontismesi, futbolu ekonomik bir
sektor haline getirmistir. “Giintimiiz futbol endiistrisi” olarak adlandirilacak bu gelisme, kendi
ekonomik kriterlerini de hemen arkasindan ortaya ¢ikartmistir. Giiniimiizde gelinen noktada, giincel
futbol endiistrisinin ortaya ¢ikarttig1 futbol, kiiresellesmenin verdigi akimla diinyanin tiim koselerine,
kendi ekonomik degerlerini de aktarmay1 bilmistir (Aksar, 2005).

Gelisen futbol endiistrisinde kuliipler, rakipleriyle daha fazla rekabet edebilmek i¢in kendi sahip
olduklar1 gelir kaynaklarini artirmak zorundadirlar. Futbol kuliipleri, mevcut ve potansiyel taraftar ve
seyircilerin ilgisini ¢ekecek Ozelliklere sahip kullip degerleri yaratarak daha fazla taraftara ve
seyirciye ulasmaya ¢aligmahdirlar. (Genger ve Aycan, 2009). Bu baglamda taraftarlarin takimlarina
baglilik seviyelerinin hangi diizeyde oldugunun belirlenmesi, saglikli ve siddetten uzak bir taraftarlik
anlayisinin gelistirilmesinde yararli olabilecek ve ayni zamanda cesitli spor kuliiplerinin kendi
taraftar profillerini belirlemeye yonelik uygun stratejiler gelistirebilmelerini, dengeli bir arz-talep
dongiisti kurabilmelerini miimkiin kilabilecektir.

Tim bu bilgiler 151¢1nda bu arastirmacinin amacit Adiyaman ilinde yasayan futbol taraftarlarinin
takima psikolojik baglilik diizeylerinin bazi degiskenler acisindan incelenmesidir.
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2.YONTEM
2.1.Calisma Grubu

Bu arastirmanin ¢alisma grubunu, Adiyaman ilinde yasayan 132 erkek 73 bayan olmak iizere
toplamda 205 goniillii katilim gosteren futbol taraftari olusturmaktadir.

2.2.Veri Toplama Araclari
2.2.1.Takima Psikolojik Baghlik Ol¢egi (TPB)

Takima Psikolojik Baglilik (TPB) 6l¢egi (The Psychological Commitment to Team Scale) gegerlilik
ve giivenirlik ¢aligmasi Eskiler ve dig. Tarafindan yapilmis olan taraftar bagliligini 6l¢mek amaciyla
kullanilmus bir 6lgektir. TBP 6l¢egi 7’ li Likert tipi bir 6lgek olup (1 — Kesinlikle Katilmiyorum ve 7
— Kesinlikle Katiliyorum) toplam 14 maddeden olusmaktadir. Churchill (1979) ve Pritchard ve dig.
(1999)’ nin calismalarina dayanan PCT o6l¢eginin orjinali Mahony ve dig., (2000) tarafindan
gelistirilmistir.

2.3.Verilerin Analizi

Veri toplama islemleri tamamlandiktan sonra elde edilen tiim veriler gerekli istatistiksel islemlerin
yapilmast amaciyla hazir hale getirilerek SPSS 15.0 paket programi ile analiz edilmistir. Verilerin
analizinde Mann Whitney U ve Kruskal Wallis testleri kullaniimustir.

3.BULGULAR

Tablo 1. Takima Psikolojik Baglilik Olcek Puanlarimin Cinsiyete Gére Mann Whitney U Testi Sonuglari
Cinsiyet n Sira Ortalamasi Sira Toplam U p
Bayan 73 96,55 7048,50 4347,500 ,246
Erkek 132 106,56 14066,50

Tablo 1 incelendiginde arastirmaya katilan futbol taraftarlarinin cinsiyetlerine gore takima psikolojik
baglilik diizeylerinde farklilik olup olmadigini ortaya koymak amaciyla yapilan Mann Whitney U
testine gore anlamli bir farklilik olmadig tespit edilmistir (p>0,05).

Tablo 2. Takima Psikolojik Baglilik Olgek Puanlarinin Lisansh Uriin Satin Alma Degiskenine Gére Mann Whitney U
Testi Sonuglari

Lisansh Uriin Satin Alma n Sira Ortalamasi Sira Toplam 9) p
Evet 119 106,94 12725,50 4648,500 ,262
Hayir 86 97,55 8389,50

Tablo 2 incelendiginde arastirmaya katilan futbol taraftarlarinin lisansl iiriin satin alma degiskenine
gore takima psikolojik baghlik diizeylerinde farklilik olup olmadigimi ortaya koymak amaciyla
yapilan Mann Whitney U testine gére anlamli bir farklilik olmadigi tespit edilmistir (p>0,05).

Tablo 3. Takima Psikolojik Baglilik Olcek Puanlarinin Deplasman Magina Gitme Degiskenine Gore Mann Whitney U
Testi Sonuglari

Deplasman Mag¢ina Gitme n Sira Ortalamasi Sira Toplanm 9) p
Evet 40 95,71 3828,50 3008,500 ,385
Hayir 165 104,77 17286,50

Tablo 3 incelendiginde arastirmaya katilan futbol taraftarlarinin deplasman magina gitme degiskenine
gore takima psikolojik baghlik diizeylerinde farklilik olup olmadigimi ortaya koymak amaciyla
yapilan Mann Whitney U testine gore anlamli bir farklilik olmadig: tespit edilmistir (p>0,05).

Tablo 4. Takima Psikolojik Baglilik Olcek Puanlarinin Yas Degiskenine Gore Kruskal Wallis Testi Sonuclari

Yas N Sira Ort. sd X2 p
18-25 117 108,76 2 2,935 ,230
26-35 73 93,66

36 ve iizeri 15 103,50

Tablo 4‘e gore arastirmaya katilan futbol taraftarlarinin yas degiskenine gore takima psikolojik
baglilik diizeylerinde farklilik olup olmadigini ortaya koymak amaciyla yapilan Kruskal Wallis
testine gore anlamli bir farklilik olmadig tespit edilmistir (p>0,05).
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Tablo 5. Takima Psikolojik Baglilik Olgek Puanlarinin Medya Takibi Degiskenine Gore Kruskal Wallis Testi Sonuglar

Medya Takibi N Sira Ort. sd X2 p
Her Giin 58 120,09 2 7,928 ,019
Haftada 3’ten fazla 130 98,16

Haftada 1-2 Defa 17 81,68

Tablo 5 incelendiginde arastirmaya katilan futbol taraftarlarinin medya takibi degiskenine gore
takima psikolojik baglhlik diizeylerinde farklilik olup olmadigini ortaya koymak amaciyla yapilan
Kruskal Wallis testine gore anlamli bir farklilik oldugu tespit edilmistir [¢2(2)=7,928; p=0,019;
p<0,05].

4. TARTISMA VE SONUC

Arastirmaya katilan futbol taraftarlarinin cinsiyetlerine gore takima psikolojik baglilik diizeylerinde
anlamli bir farklilik olmadigi tespit edilmistir. EKinci’nin (2018) yapmis oldugu bilimsel aragtirmada
erkek taraftarlarin kadin taraftarlara gére daha fazla 6zdeslesme puanina sahip oldugu ifade edilmistir.
Altinok ve dig. (2017) yapmis olduklar1 aragtirmada erkek ve kadin &grencilerin takimlari ile
0zdeslesme diizeyleri arasinda anlamli bir fark oldugu sonucuna ulagsmislardir. Benzer bir sekilde
Salam (2015) erkek taraftarlarin kadin taraftarlarindan daha yiiksek diizeyde 6zdeslesmis oldugu
soncuna varmistir. Giray & Salman (2008) ayni sekilde bagimsiz degisken olan psikolojik baglilik
ile cinsiyet arasinda anlamli bir farklilik oldugu sonucuna varmislardir. Demirel ve dig. (2007)
yapmis olduklar1 ¢alismada erkek ve kiz 6grencilerin takimlari ile 6zdeslesme diizeyleri arasinda
anlamli bir fark oldugunu belirtmislerdir. Giillii ve Giiglii (2006)’ erkek 6grencilerin 6zdeslesme puan
ortalamalar1 ile kiz Ogrencilerin puan ortalamalari arasinda anlamli bir fark oldugunu ifade
etmislerdir. Giinay ve Tiryaki (2003) tarafindan yapilan spor taraftar1 6zdeslesme 6lgeginin gegerlilik
ve glivenirlik calismasindaki 6zdeslesme puanlarina gore cinsiyet agisindan anlamli bir farklilik
oldugu gorilmiistiir. Tim bu arastirmalarin  bulgulart mevcut arastirma  bulgularini
desteklememektedir.

Arastirmaya katilan futbol taraftarlarinin lisansli {iriin satin alma degiskenine gore takima psikolojik
baglilik diizeylerinde anlamli bir farklilik olmadig: tespit edilmistir. Literatiirde takima psikolojik
bagliligin lisansh iriin satin almada etkin rol oynadigini, taraftarin kuliibe olan memnuniyetini
artirdigin1 belirten calismalar da mevcuttur (igneci, 2014). Ciftyildiz (2015) benzer bir sekilde,
kisilerin taraftar1 olduklari takimlarla aralarindaki bagin, takim lisansh tiriinleri satin alma konusunda
daha giiclii satin alma egilimi gostermelerini sagladigini ifade etmistir. Bu durumda taraftar1 olunan
kuliibiin lisansl Uriinlerinin satin alinmasi, kuliibiin ekonomik boyutta devamlilig1 agisindan 6nemli
oldugu, lisansh {riinlerin satin alinmasi noktasinda taraftarin takima olan bagliliginin anahtar rolii
oynayabilecegi sdylenebilir.

Arastirmaya katilan futbol taraftarlarinin deplasman magina gitme degiskenine gore takima psikolojik
baglilik diizeylerinde farklilik olup olmadigini ortaya koymak amaciyla yapilan Mann Whitney U
testine gore anlamh bir farklilik olmadigi tespit edilmistir (p>0,05). Salam (2015) Deplasman
magclarina gitme sikligina baktigimizda taraftarlarin %44.8 hi¢ gitmedikleri, %32.4 ise seyrek sekilde
katildiklari, %18.5 oraninda ara sira gittikleri ve son olarak %4.4 le ¢ok sik deplasman maglarina
gittikleri saptanmstir. Altinok ve dig. (2017) Arastirma sonucunda dgrencilerin macga gitme sikligina
gore spor taraftar1 6zdeslesme puanlari arasinda anlamli bir fark oldugu goriilmiistiir.

Arastirmaya katilan futbol taraftarlarinin yas degiskenine gore takima psikolojik baglhilik
diizeylerinde anlamli bir farklilik olmadig: tespit edilmistir. Bu sonucun aksine Giray & Salman
(2008) yapmis olduklar1 arastirmada psikolojik baglilik ile yas demografik degiskeni arasinda anlaml
bir farklilik oldugu sonucuna ulagmiglardir. Bu aragtirma bulgusu mevcut arastirma bulgusu ile
celismektedir.

Arastirmaya katilan futbol taraftarlarinin medya takibi degiskenine gore takima psikolojik baglilik
diizeylerinde anlamli bir farklilik oldugu tespit edilmistir. Salam (2015) yapmis oldugu aragtirmada
arastirmaya katilan taraftarlarin futbol etkinligine katilim sergilemelerinde daha ¢ok TV’yi tercih
ettikleri sonucunu elde etmistir. Benzer bir sekilde Giray & Salman (2008). bagimsiz degisken olan
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psikolojik baglilik ile medyadan takimi takip sikligi arasinda anlamli bir iliski oldugunu tespit
etmiglerdir. Bu aragtirma bulgular1 mevcut arastirma bulgularini destekler niteliktedir.

Sonug olarak, futbol taraftarlarinin takima psikolojik baglilik diizeylerinin cinsiyet, lisansli {iriin satin
alma, deplasman magina gitme ve yas degiskenlerine gore anlamli olarak farklilagmadigi fakat
taraftarlarin takima psikolojik baglilik diizeyleri ile medya takibi degiskeni arasinda anlamli bir
farklilik oldugu tespit edilmistir.
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