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CEVRECI FARKINDALIGIN URUN TERCIHINE ETKISI:
UNIVERSITE OGRENCILERI VE PERSONELI UZERINDE YAPILAN
BIR ARASTIRMA
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OZET

Bu ¢alismanin amaci, dogal ¢evrenin korunmasma yonelik duyarlilik ile ortaya ¢ikan gevreci
yonelimin tirtin tercihleri tizerindeki etkisini ortaya koymaktir. Arastirma, cevreci
farkindaligin saptanmasi, giindeme tasinmasi, cevreye dost {iriinlerin daha bilingli
davranislar ile tesvik edilmesi acisindan 6nemlidir. Veri kiimesi, Ordu Universitesi ve
Giresun Universitesinde gerceklestirilen anket calismast ile elde edilmistir. Arastirmanin
orneklemi 54 akademik, idari personel ve 98 6grenci olmak tizere 152 kisiden olusmustur.
Cesitli  istatistiksel ~yontemlerle yapilan analizler sonucunda ‘yesil farkindalik’
degiskeninin,‘algilanan yesil risk’, ‘cevreci yonelim’, ‘yesil tirtin deneyimi’, ve “gevresel niyet’
degiskenleri ile istatistiksel olarak anlamli pozitif iliskiye sahip oldugu belirlenmistir. Yine,
‘yesil tirtin tercihi ile “kollektif biling” ve “yesil tiriin deneyimi” arasinda pozitif yonlii iliskinin
oldugu, ‘yesil iirtin tercihi'nin‘algilanan yesil risk’ ile anlamli bir iliskisinin olmadig:
gortlmistiir. Diger taraftan, “yesil algilanan risk’, ‘kollektif bilin¢” ve “yesil tirtin deneyimi’
degiskenlerinin iligkili oldugu ortaya konulmaktadir.’Kollektif bilin¢" ile ‘yesil trtn
deneyimi” arasinda da anlaml iliskili oldugu bulunmustur.

Anahtar Kelimeler: Cevreci yonelim; Cevreye dost tirtin; Kollektif biling; Universite

mensuplari

THE IMPACT OF ENVIRONMENTAL AWARENESS ON THE PRODUCT
PREFERENCES: A RESEARCH ON THE UNIVERSITY STUDENTS AND PERSONNEL

ABSTRACT

The aim of this study is to demonstrate the impact of environmental orientation as a result of
environmentally friendly sensitivity, on the green product preferences. The study is
important for the identification of natural environmental awareness, putting it on agenda,
and encouraging individuals to consume environmentally friendly products. The data set
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was collected from OrduUniversity and Giresun University with a survey form. The sample
of the research is 152, which consists of 54 academic, managerial personnel, and 98 university
students. The results of the data analysis showed that, the ‘green awareness’ variable has
statistically significant positive relationship with the variables of ‘perceived green risk’,
‘environmentalist orientation’, ‘green product experience’, and the ‘environmental will’.
Again, it was seen that, there is a statistically significant and positive relationship between
the variable of ‘green product preference’ and ‘collective mind’, and ‘green product
experience’. On the other hand, there is no significant relationship between ‘green product
preference’” and “perceived green risk’. In addition, it was revealed that, the ‘green perceived
risk’, ‘collective mind’, and “green product experience’ variables are significantly associated.
Finally, it was found that, the ‘collective mind” and ‘green product experience’ are
statistically significantly linked.

Key Words: Environmentalist orientation; Environmentally friendly product; Collective

mind; University members.

JEL Kodu: M310, M140, Q2

GIRIS

Dogal cevrenin korunmasi konusu giintimiizde insanhigin onceliklerindendir.
Oziinde, insanin yasam diizeyini daha ¢ok vyiikseltmek icin gerceklestirilen
faaliyetler, bir yandan da insanligin aleyhine sonuglar dogurmakta, dahasi canlilarin
ortak gelecegini tehdit etmektedir. Hentiz geri dondiiriilebilir noktada olan bu

tehditler, cevre dostu biling, farkindalik ve hareketle ortadan kaldirilabilir.

Ekonomik gelisme ile birlikte ortaya cikan kirlenen cevre konusu gelismis tilkeler
kadar, azgelismis ve gelismekte olan iilkelerin de sorunudur. Ortak gezegenimizde,
sanayilesmis {ilkelerin sorunu kendilerinden uzak tutma yoniindeki c¢abalar:
bosunadir. Ancak, doga, cevreyi kirleten kadar kirletmeyeni de cezalandirmaktadir.
Bu durumda, cevreye zarar vermeyen ya da en az zarar verenlerin yapmasi gereken
de bu soruna duyarli olmaktir. Bu duyarlilik, devletin ¢evre odakli politikalarmi
desteklemeyi, cevreye dost taleplerle isletmeleri yonlendirmeyi, yeni nesillerin bu
yonde egitilmelerini, kaynaklar1 akilci tiiketmeyi, geri doniistiirme ve yeniden

kullanmays, isbirligini ve dayamismay1 gerektirir.
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Gelecek nesillere yasanabilir dogal bir cevre birakmak biittin insanlarin ortak
sorumlulugudur. Biitiin faaliyetler gibi, gevreci faaliyetlerde de ulusal cikarlar
konusuna dikkat edilmelidir. Ancak, su vurgulanmalidir ki, bu konu 6zellikle, ulusal
cikarlarla insanligin cikarlarinin buttinlestigi bir alani icermektedir. Gelismis {tilkeler
azgelismis ya da gelismekte olan iilkeler birlikte hareket etmelidir. Ulkelerin birbirini

yaniltic1 yonlendirmeleri ancak ortak zararlara yol acabilir.

Cevresel farkindaligin gevreye dost triin tercihi tizerindeki etkisi konusunda
literattirde ¢ok sayida galisma vardir (6r.:Spaargaren, 2011, Chen ve Chang, 2012;
Mourad ve Ahmed, 2012; Kumar ve Ghodeswar, 2014; Wang, Tu, Yang, Guo, Yuan
ve Lio, 2016; Mishal, Dubey, Gubta ve Duo, 2017). Bu calismalar, gevresel
duyarliligin farkli boyutlarini ele almislardir. Bu ¢alismalara literatiir kisminda yer

verilmektedir.

Bu calismada, cevreci duyarlilik ile cevreye dost iirtin tercihi arasindaki iliski ele
alinmaktadir. Bu kapsamda, oncelikle literattir ortaya konulmakta, sonrasinda, bir
alan arastirmasmin sonuglarma yer verilmektedir. Alan arastirmasinda, ‘yesil
farkindalik, ‘yesil tirtin imaji’, ‘maruz kalman cevresel etki’, ‘referans gruplar’,
‘kollektif biling” degiskenlerinin, ‘algilanan yesil risk’, ‘cevreci yonelim’, “yesil {irtin
deneyimi’ ve ‘cevresel niyet’ degiskenlerini etkileyerek ‘yesil tirtin tercihini’ nasil
belirledikleri konusu tizerinde durulmaktadir. Calisma, bir genel degerlendirme ile

sonlandirilmaktadir.

I.  LITERATUR

Cevreci farkindalik, bu konudaki ortak biling, referans gruplari, maruz kalinan
cevresel etki, cevreye dost tirtinlerin imaji, algilanan cevresel risk, {irtinle ilgili
deneyimler, diger deneyimler ve cevresel niyet gevreye dost tirtinlerin tercihinde

belirleyicidir.

Cevreci farkindaligin olusumunda, devlet politikasi, egitimler, yasal cercevede

faaliyetlerini stirdiiren sivil toplum kuruluslari, maruz kalinan olumlu ve olumsuz
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deneyimlerin rolti buytikttir. Yine, toplumun ortak bilinci farkindalig:

etkilemektedir.

Cevreye dost {rtinler, dogrudan cevreye dost kuruluslar tarafindan
tiretilebilecegi gibi, cevresel duyarlilig1 ytiksek kesimleri hedef pazar olarak goren
isletmeler tarafindan da piyasaya stirtilebilir. iki durumun bir arada olabilecegi de

agiktir.

Mourad ve Ahmed (2012), yaptiklar1 arastirmada, yesil farkindalik ile yesil tirtin
tercihi arasinda cok diisiik diizeyde iliski oldugunu bulmuslardir. Ote yandan, aym
yazarlar, yesil tirtin imaji, yesil farkindalik ve yesil giiven'in yesil marka tercihi
tizerinde gtiglii etkisi oldugunu bulmuslardir. Ad: gecen calismada ulasilan bir bagka
bulgu da, yesil {irtin tercihinin cinsiyetlere gore degismesi, ancak yas, gelir diizeyi ve

egitim diizeyi ile iliskisinin olmamasidir.

Kumar ve Ghodeswar (2014)'in arastirmalarinda ise, yanitlayicilarin ¢evrenin
korunmasi, cevre ile ilgili sorumluluklarin yerine getirilmesi, ¢evre dostu trtinler
konusunda bilgi sahibi olma konusunda istekli olduklar1 belirlenmistir. Yine, ayni
yazarlarin elde ettigi sonuclara gore, yesil tiriin satin alma kararimi etkileyen unsurlar
ise cevrenin korunmasini destekleme, cevre konusunda sorumluluk alma istegi, yesil
trtin deneyimi, sirketlerin gevreye olan dostlugu ve diger sosyal kaygilardir. Diger
taraftan, Richards” (2013), ttiketicilerin, yesil reklamlar konusunda genellikle
tereddiitlii olduklarini ve yesil tirtin satin alirken agik motive edici ve engelleyici
etkenlerle karsilastiklarimi belirlemistir. Buna gore, yesil tirtinlere duyulan giiven
onlara olan talebi de artirmaktadir. Yine, Basgoze ve Tektas (2012), insanlarin cevre-
dostu tirtinler satin alirken etkilendikleri unsurlarin fiyat, zaman, kafa karisikligi,
ulasamama ve gtiven oldugunu ortaya koymuslardir. Tiiketiciler tirtintin igerigi ya
da gercekten cevre dostu olmasi konusunda siiphe duyabilmektedirler. Bu tiir

tirtinlerin ytiksek fiyatla satilmalari da olumsuz bir durumdur.

Wang ve digerleri (2016) ise, Cin Halk Cumhuriyetinde yaptiklar

arastirmalarinda, insan-doga yonelimli olma ya da dayanisma gibi geleneksel
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kilttire 6zgli unsurlarin ¢evre dostu satin alma davramns: {izerinde etkili oldugu
sonucuna ulasmuslardir. Bunlara ek olarak, cevresel kavrama ve gevresel etki gibi
kisisel tutumlarin ve referans gruplarinin yesil tirtin satin alma konusunda etkili

oldugunu saptamislardir.

Chen ve Chang (2012)'in elde ettigi sonuglara gore ise, ‘algilanan yesil deger’,
‘yesil giiven’i ve yesil satin alma niyetlerini olumlu etkileyecektir. Diger taraftan,
algilanan ‘yesil risk’in ise her iki degisken tizerinde olumsuz etkisi vardir. Bunlara ek
olarak sonuglar, yesil satin alma niyetleri ile algilanan yesil deger ve algilanan yesil
risk arasindaki iliski tizerinde yesil giiven’in aracilik etkisi oldugunu ortaya
koymustur. Bu bulgular temelinde yazarlarin temel 6nermeleri, algilanan yesil degeri
yiikseltmek ve algilanan yesil riski dustirmek icin kaynaklara yatirim yapmanin yesil

gliven ve yesil satin alma niyetlerini artirmaya katkida bulunacagidur.

Mishal ve digerleri (2017), gevresel bilincin, yesil satin alma tutumu ve algilanan
miisteri etkililigi tizerinde, yesil satin alma niyetinin algilanan miisteri etkililigi ve
yesil davranis tizerinde, yesil davramisin yesil satin alma davranis: tizerinde etkisi
oldugunu bulmuslardir. Yine, Kai ve Haokai (2016), yesil satin alma ve satin alma
niyeti arasindaki iliskiyi ortaya koymuslardir. Alkaya, Coban, Tehci ve Ersoy (2016),
arastirmalarinda, cevresel duyarliligi olusturan ti¢ faktdr olan ekolojik duyarlilik,
kisisel duyarhlik ve davranissal duyarliligin yesil tiriin satin alma davranis: ile iligkili
oldugunu belirlemislerdir. Lee (2017), yeni ekolojik paradigmanin, cevresel ortak
etkinin, cevresel bilginin ve dayanismaci tavrin, Cin'de yesil trtin satin alma
davranisinin dogrudan onctilleri oldugunu bulmustur. Buna ek olarak, Lee (2017),
dayanismaci tavrin, cevresel ortak etki ile yesil {iriin satin alma davrams: arasinda

aracilik etkisi oldugunu saptamustir.
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ALAN ARASTIRMASI
METHODOLOJ1
Model ve Hipotezler

Sekil 1. Model

( T H
Yesil Farkindalik Algilanan Yesil
Risk

Yesil Uriin Imajt

p
Maruz Kalinan Tercihi

Yesil Uriin ]
Cevresel Etki

s

Hn
Yesil Uriin
Deneyimi

Cevresel Niyet

Referans Gruplar o

\.

[ Kollektif Biling

Hipotezler

H1:Yesil farkindalik, algilanan yesil risk tizerinde etkilidir.
H2:Yesil farkindalik, cevreci yonelim iizerinde etkilidir.

H3: Yesil farkindalik, yesil iiriin deneyimi tizerinde etkilidir.
H4: Yesil farkindalik, cevresel niyet tizerinde etkilidir.

Hb5: Yesil tiriin imaji, algilanan yesil risk tizerinde etkilidir.
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Hé6:Yesil iiriin imaji, cevreci yonelim tizerinde etkilidir.
H7: Yesil iiriin imaj1, yesil tiviin deneyimi tizerinde etkilidir.
HS: Yesil iiriin imaji, cevresel niyet iizerinde etkilidir.
H9:Maruz kalinan cevresel etkinin algilanan yesil risk iizerinde etkisi vardur.
H10:Maruz kalinan cevresel etkinin cevreci yonelim tizerinde etkisi vardir.
H11: Maruz kalinan cevresel etkinin yegil tiriin deneyimi iizerinde etkisi vardir.
H12: Maruz kalinan cevresel etkinin gevresel niyet iizerinde etkisi vardir.
H13: Referans gruplar, algilanan yesil risk tizerinde etkilidir.
H14: Referans gruplar, cevreci yonelim iizerinde etkilidir.
H15: Referans gruplar, yesil tiriin deneyimi iizerinde etkilidir.
H16: Referans gruplar, cevresel niyet iizerinde etkilidir.
H17:Kollektif biling, algilanan yesil risk tizerinde etkilidir.
H18:Kollektif biling, cevreci yonelim iizerinde etkilidir.
H19: Kollektif biling, yesil iiriin deneyimi tizerinde etkilidir.
H20: Kollektif biling, cevresel niyet tizerinde etkilidir.
H21:Algilanan yesil risk,yesil tirtin tercihi tizerinde etkilidir.
H22:Cevreci yonelim, yegil tiriin tercihi iizerinde etkilidir.
H23: Yesgil iirtin deneyimi, yesil tiriin tercihi tizerinde etkilidir.
H24: Cevresel niyet, yesil iiriin tercihi iizerinde etkilidir.
Arastirmanin Amaci

Arastirmanin amaci, yesil {irtin tercihini etkileyen faktorler arasindaki iliskilerin

belirlenmesidir.
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Aragtirmanin Onemi

Yasam kosullar1 her gecen giin modernlestikce beraberinde cevreye verilen
zararin ve cevre dostu olmayan triinlerin kullanimimmn arttigi bilinmektedir.
Buzullardaki erimeler, nesli tiitkenmis ya da tiikenmekte olan canlilar yesile duyarh
olmadigimizin ve gevre dostu bilincin yeterince olusamadiginin bir gostergesidir.Bu
calisma, insanoglunun dogay1 yok etmeye devam ettigi 21. Yiizyilda, cevreci algilarin
ve c¢evre dostu {riinlere yonelik tutumlarin belirlenmesi, cevreci algilarin
yonetilmesi, cevre bilincinin kazandirilmasina yonelik arastirmalari desteklemek ve
hizlandirmak, gelecek nesil icin nasil daha iyi yasanilabilir bir g¢evre ve diinya
birakilabilir algisindaki farkindaliklarin belirlenebilmesi acisindan onemlidir.
Dolayisiyla bu calismada, yesil tirtin ve gevre bilinci algisinin dogaya kars: bir tercih
niteligi tasidig1 varsayilarak yesil tirtin tercihi tizerinde etkili faktorlerin belirlenmesi

istenmektedir.

Veri Toplama Araci

Arastirmanin verileri “Cevre dostu, yesil alginin belirlenmesi” anketi araciligiyla
toplanmistir. Anket maddelerinin olusturulmasinda Wang ve digerleri (2016), Kumar
ve Ghodeswar (2015), Mourad ve Ahmed (2012), Chen ve Chang (2012) tarafindan
yapilan galismalarindan yararlamilmistir. Anket maddelerinin istatistiksel veriye

déntistiiriilmesinde Dikert Derecelendirme Olgek (Besli) teknigi kullanilmugtr.

Gegerlik ve Giivenirlik

Veri toplama aracinin Cronbach Alpha giivenilirlik katsayisi a= .87 olarak
hesaplanmistir.Bu sonug i¢ giivenirligin saglanmasi icin yeterli goriilen (a= .70)
degerin tizerinde oldugunu belirtilmektedir (Kalayc1 vd., 2010). Ayrica her faktore ait

Cronbach Alfa giivenilirlik katsayilar1 hesaplanarak, faktor analizi sonuclar: ile
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birlikte Tablo 2’de gosterilmektedir. Faktor analizi sonucunda toplam varyansmn %
58ini aciklayan dokuz faktor belirlenmistir. Bunlar; Yesil Farkindalik, Yesil Uriin
imajl, Maruz Kalinan Cevresel Etki, Cevreci Yonelim, Yesil Uriin Deneyimi, Referans
Gruplar, Yesil Uriin Tercihi, Yesil Algilanan Risk ve Kollektif Bilinctir. Faktorler
isimlendirilirken literatiir ve olcek maddeleri dikkate alinmistir. Analiz sirasinda
faktor ytikt 0,50'nin altindaki ve faktor niteligi tasiyamayan anket maddeleri
istatistiki degerlendirmelerin disinda tutulmustur. Ayrica, arastirma modelindeki

Cevresel Niyet degiskenini ifade edebilecek herhangi bir faktér bulunamamustir.
Orneklem Grubu

Arastirmanin amacina ulasabilmesi igin 6rneklem grubu kolay ulasilabilir durum
orneklem yontemiyle belirlenmistir. Arastirmanin verileri, 180 katihimcinin anketlere
verdigi yanitlardan elde edilmistir. Anket formlarmin incelenmesi sonucunda, 152
tanesinin kullanlabilir oldugu saptanmustir.

Demografik bilgilere bakildiginda, ankete yanit verenlerin 82'sikadin (%54), 70’1
erkektir (%46). Katilimcilarin 46’s1 kdyde (%30), 51’i ilcede (%34), 55 ise kentte
(%36)cocukluk donemlerini gegirmistir. Yine, yanitlayicilarin 53'ti 18-21 yas arasinda
(%35), 45'i 22-25 arasinda (%30) ve 54'ti de 26 yas ve tuzerindedir (%35).
Katilimcilarin aile gelir durumlarma bakildiginda ise, 49u 1000-2000 TL (%32), 52’si
2001-3000 TL (%34), 18’i 3001-4000TL (%12), 16’s1 4001-5000 TL gelir araligindadir
(%11). 17 katilimcinin aile geliri 5001 TL ve tizerindedir (%11).

Bulgular
Tablo 1’de faktor analizi sonuglar1 gosterilmektedir.

Tablo 1. Faktor Analizi Sonuclari

. Aciklanan
Yesil Farkindalik Faktor Ozdeger Varyans Cronbach
Yiikii Alpha
(%)
YF1Sirketlerin pazarlama 760 1031 22.426 .841
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faaliyetlerinde  kullandig1
cevre dostu sloganlar ve

simgeler ilgimi ceker.

6

YF2 Uriinler iizerindeki
cevre dostu mesajlar ilgimi

ceker.

,738

YF3 Bir iiriin {iizerinde
cevre dostu bir etiket
goriirsem o urinid tercih

ederim.

,625

YF4 Sirketlerin
pazarlama

kullandiklari

faaliyetlerinde
simgeleri

hatirlarim.

075

YF5 Uriin satin alirken
cevre dostu tiriinleri tercih

ederim.

,025

Yesil Uriin Imaji

Aciklanan

Faktor Cronbach
Ozdeger Varyans
Yiikii Alpha
(%)

YUI1 -Bir markanin
(sirketin) cevreci yonii satin

alma kararlarimda etkilidir.

Q3 4085 gugy 861

YUI2 Bir markanin

(sirketin) cevresel
performans1t satin  alma

kararlarimda etkilidir.

,729

YUI3 Bir markanin

,681
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(sirketin)  gevreci  {iriin
tasarimi satin alma

kararlarimda etkilidir.

YUI4 Bir markanin
(sirketin)  cevreyle ilgili
taahhtitleri o markanmn
(sirketin) triinlerini satin

alma kararlarimda etkilidir.

,645

YUI5 Cevre konusunda
vaatlerini yerine getiren
markanin (sirketin)

iiriinlerini tercih ederim.

,037

Maruz Kalinan Cevre

Actklanan

Faktor ndos ¢ Cronbach
Zae8er Varyans Alvh

Yiikii pha

(%)

MKC1-Dogadaki bitki ve
hayvan yasamina insanin
verdigi zarar beni c¢ok

diistindurtyor.

777 2.408 5235 .789

MKCQC2-Dogal gidalarin
¢ogunun kimyasal madde
icermesi beni

endiselendiriyor.

,720

MKGC3-Devletler  dogal
gevrenin korunmasi
konusunda daha ¢ok caba

sarf etmelidirler.

,698

MKC4-Sanayi

kuruluslarmnin cevreye

,643
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cok

verdigi

tedirgin eder.

MKC5-Hava kirliliginin
oldugu gtinlerde moralim

hep bozuktur.

044

MKC6-Insanoglu
doganin yapisin1 anlamals,
doganin yasalarmni bilmeli
ve buna gore hareket

etmelidir.

,010

Cevreci Yonelim

Faktor
Yiikii

) Aciklanan Cronbach
Ozdeger Varyans

(%)

Alpha

CYl-insanoglu cevreye
uyum saglamak yerine,
cikarlari dogrultusunda

dogay1 yonetmelidir.

,728

2.202

4.788

.751

CY2-Insanoglunun
dogadaki her tiirlti kaynag:
istedigi gibi kullanmaya ve

dagitmaya hakk: vardir.

,720

CY3-Cevre dostu tirtinler
secerken temel kaygim
bagkalarinin goztindeki

imajimdar.

,633

CY4-Insanlar ~ doganmin

yalnizca bir parcasidir.

,608

CY5-Dogayla uyum

094
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icinde olmaliy1z.

CY6-Sirketlerin

(markalarm) c¢evre dostu

536
cabalarmin farkindayimm.
; Agtklanan  cpoupacn
Yesil Uriin Deneyimi Faktor Ozdeger v,
o ryans - Alpha
Yiikii p
(%)
YUD1-Cevre dostu
urtiinler daha pahali olsa
1.817 738
bile cevre dostu iiriinleri 706 3.950
satin alirim.
YUD2-Cevre dostu
sorunlariyla ilgili mumkiin
oldugunca cok bilgi 691
edinmeye c¢alisirim.
YUD3-Cevresel iiriinlerle
ilgili bilgileri 607
arkadaslarimdan alirim.
YUD4-Cevre dostu
trtinler konusundaki bilgi
ve deneyimlerimi D73
arkadaslarimla paylasirim.
YUD5-Bundan sonra
cgevre dostu tiriinleri tercih 502
edecegim.
Agiklanan -
Faktér ~ o . ronbach
Referans Gruplar Ozdeger v,
Yiikii YRS Alpha

(%)
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RG1-Arkadaslarimin

degerlendirme ve tercihleri,

cevre dostu urin 786 1.683 3.658 .664
konusundaki tercihimi
etkiler.
RG2-Aile tiyelerinin
tercihleri  cevre  dostu
urtinler konusundaki /656
secimlerimi etkiler.
RG3-Cevre dostu
urtinler konusundaki
tavrim, ailemin,
komsularimin  ya da 79
arkadaslarimin
beklentilerine gore olusur.
RG4-Arkadaslarimdan,
komsularimdan,
akrabalarimdan ya da
cevremdeki diger 522
insanlardan cevreci
diistince ve davranis
konusunda etkilenirim.
Aciklanan
Yesil Uriin Tercihi F 7k t"(‘)'r Ozdeger Vflry ans ZZOZZaCh
Yiikii p
(%)
YUT1-Bundan sonra
cevreyi daha az Kkirleten 59 1.493 3.045 449
tirtinleri tercih edecegim.
YUT2-Uriiniin cevre
,538

dostu  olup  olmamasi
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markaya olan sadakatimi

etkilemez.
Aciklanan
Algilanan Yesil Risk Faktor Ozdeger ery ans Cronbach
Yiikii Alpha
(%)
YAR1-Bir urintin
kullanilmasi, ceza ya da
yaptirim ile karsilasmama 611 1.410 3.065 498
neden olacaksa o druni
satin almam.
YAR2-Tasarimi cevre
dostu olsa bile amacma
ulasamayacak {riini satin 84
almam.
YAR3-Cevre dostu
oldugunu iddia eden bir
irin, olas1 cevresel
performansindan  dolayz, 549
genel ‘cevre dostu’ imajina
zarar verecekse, o Uruni
satin almam.
Aciklanan
Kollektif Biling Faktor Ozdeger Vflryans ZZOZth
Yiikii pha
(%)
KB1-Toplumun ortak
cikarlar1 i¢in her zaman 686 1.345 2975 727
calismaya hazirim.
KB2-Toplumsal
,634

faaliyetlere her zaman
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katkida bulunurum.

KB3-Yardima = muhtac
insanlara her zZaman 516

yardim ederim.

Varimax rotasyonlu temel bilesenler Bartlett testi:

faktor analizi 3387.746

Kaiser-Meyer-Olkin

p=0.00<0

.05

Toplam aciklanan varyans (%): 58.086

Olciisii: .793

Korelasyon Analizi

Tablo 2’de korelasyon analizi sonuglari verilmektedir.

Tablo 2. Korelasyon Analizi Sonuclar1

Faktorler F1 F2 E3 F4 F5 F6 F7 E8 F9
6 4 0 2 2 2 3 4
F1 1
12~ 10" 08 25" 44~ 65" 81" 43"
4 - 3 2 2 3 5
F2 1
12~ 023 10" 22 58 72* 01"
- 1 A 1 4 3
E3 1
213" 93" 89" 96" 34~ 50”
- A1 - - 1
F4 1
013 72 .041 .034 28
2 1 A A
F5 1
87+ 07 96" 65"
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1 2 4
F6 1
36 59~ 07
2 2
F7 1
67** 18**
F8 1 4327
F9 1
**p<0.01 *p<0.05

F1:  Yesil F2: Yesil Uriin F3: Maruz Kalinan Cevresel

Farkindalik majt Etki

F4: Cevreci F5: Referans .

F6: Yesil Uriin Tercihi

Yonelim Gruplar

F7:

F8: Kollektif .
Algilanan F9: Yesil Urtin Deneyimi
Biling

Yesil Risk

Arastirmanin modeline gore korelasyon analizi sonucu, Algilanan Yesil Risk,
Yesil Uriin Deneyimi ve Yesil Uriin Tercihi faktorlerine yonelik goklu dogrusal
regresyon analizi uygulanabilecegini gostermektedir. Ayrica, modele gore Cevreci
Yonelim faktortine basit dogrusal regresyon analizi uygulanabilecegi sonucuna

varilmaktadir.

Tablo 3’teAlgilanan Yesil Risk degiskenine ait ¢oklu dogrusal regresyon analiz

sonugclar1 verilmektedir.

Tablo 3. Algilanan Yesil Risk Degiskenine iliskin Regresyon Analizi Sonuglar1
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b I B Standart 5
egisken t
&t Hata P
Sabit 6.524 1.317 4955 0.000
Yesil
.075 .062 123 1.212 0.227
Farkindalik
YesilUriin .06
) .062 .109 1.075 .284
Imaij1 6
Maruz Kalmman .01
.052 .027 .298 .766
Cevresel Etki 6
18
Kollektif Biling .099 167 1.863 .064
4
R?= 111 F=4.589 p=.002 Durbin-

Watson=1.708

Tablo 3’te Yesil Farkindalik, Yesil iiriin imajl, Maruz Kalinan Cevresel Etki ve
Kollektif Biling degiskenlerinin Algilanan Yesil Risk degiskeni {izerinde anlaml
(p<0.05) bir etkisinin olmadig1 gortulmektedir. BuradanH1, H5, H9 ve H17
hipotezlerinin reddedildigi sonucuna ulasilmaktadir. Referans Gruplar ile Algilanan
Yesil Risk arasinda p<0.05 diizeyinde anlamli bir iliski bulunamadigindan H13

hipotezinin dogrulugu test edilememistir.

Tablo 4’te Cevreci Yonelim degiskenine ait basit dogrusal regresyon analiz sonucuna

verilmektedir.

Tablo 4. Cevreci Yonelim Degiskenine [liskin Regresyon Analizi Sonucu
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b y B Standart
egisken t
&' Hata P
Sabit 18.991 2.368 8.021 .000
Maruz Kalinan - -
-.244 .091 .008
Cevresel Etki 213 2.676
p= Durbin-
R2=.046 F=7.159
.008 Watson=1.604

Maruz Kalinan Cevresel Etki, negatif yonlii olarak ve anlamli (p<0.05) olarak

Cevresel Yonelimi etkilemektedir. Bu sonug, H10 hipotezini dogrulamaktadir. Yesil

Farkindalik, Yesil Uriin hnajl, Referans Gruplar ve Kollektif Biling ile Cevreci

Yonelim arasinda anlamli bir iliski

bulunamadigindan,

yapilamamis ve H2, H6, H14 ve H18 hipotezleri reddedilmistir.

regresyon analizi

Tablo 5’te Yesil Uriin Deneyimi degiskenine ait goklu dogrusal regresyon analiz

sonuglar1 verilmektedir.

Tablo 5. Yesil Uriin Deneyimi Degiskenine Iliskin Regresyon Analizi Sonuglar1

Standart
Degisken B t p
Hata
Sabit 3.937 1.798 2190 .030
Yesil 14 1.62 .10
129 .079
Farkindalik 4 9 5
Yesil Uriin 30 337 .00
) 273 .081
Imaj1 3 9 1
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Maruz
.06 41
Kalinan .055 .067 ‘ .826 0
Cevresel Etki
Kollektif 24 3.08 .00
392 127
Biling 0 8 2
Referans - - - 77
.084
Gruplar 025 021 292 1
Durbin-
R2= 339 F=14.978 P Watson=
.000
2124

sonugclar1 verilmektedir.

Tablo 5'teki regresyon analizi sonucunu inceledigimizde Yesil Uriin imaji ve
Kollektif Biling degiskenleri p<0.01 anlamlilik diizeyinde ve pozitif yonlii olarak
Yesil Uriin Deneyimini etkiledigi goriilmektedir. Bu analiz sonucu H7 ve H19
hipotezlerinin kabul edildigini ortaya koymaktadir. Yesil Farkindalik, Maruz Kalinan
Cevresel Etki ve Referans Gruplari degiskenlerinin p<0.05 anlamlilik diizeyinde Yesil
Uriin Deneyimi iizerinde bir etkisinin olmadig1 sonucuna varilmaktadir. Dolayisiyla

H3, H11 ve H15 reddedilmistir.

Tablo 6’da Yesil Uriin Tercihi degiskenine ait coklu dogrusal regresyon analiz

Tablo 6. Yesil Uriin Tercihi Degiskenine [liskin Regresyon Analizi Sonucu

Degisken

Stand
art Hata
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3.35 6.15 .00
Sabit 545
7 6 0
Cevreci A2 1.63 10
.036 .022
Yonelim 2 2 5
Yesil  Uriin 39 5.22 .00
155 .030
Deneyimi 1 9 0
Durbin-
R2= 180 F=16.363 P Watson=
.000
1.936

Tablo 6 incelendiginde Yesil Uriin Deneyimi, p<0.01 anlamhlik diizeyinde ve
pozitif yonlii olarak Yesil Uriin Tercihini etkiledigi ortaya konulmaktadir. Ancak,
Cevreci Yonelim faktortinin p<0.05 anlamhlik diizeyinde anlamli olmadig:
goriilmektedir. Dolayisiyla H23 hipotezi kabul edilirken, H22 hipotezi
reddedilmistir. Korelasyon analizi sonucunda Algilanan Yesil Risk Faktori ile Yesil
Urtin Tercihi arasinda bir iliski bulunamadigindan ve faktér analizi sonucunda
Cevresel Niyet degiskenini belirleyici faktor olusmadigindan H21 ve H24 hipotezleri

test edilememistir.

SONUC

Korelasyon analizi sonucunda Yesil Farkindalik ve Yesil Urtin Imaji faktorlerinin
Cevreci Yonelim haricinde diger faktorlerle p<0.01 anlamhlik diizeyinde pozitif
yonlii iliskisinin oldugu belirlenmistir. Maruz Kalinan Cevresel Etki faktorti p<0.01
anlamlilik dtzeyinde Cevreci Yonelim ile negatif iliskili iken, Maruz Kalman
Cevresel Etki faktoriiniin, Referans Gruplar, Yesil Uriin Tercihi ve Algilanan Yesil
Risk ile p<0.05 anlamlilik diizeyinde pozitif yonlii istatistiksel iliskisinin oldugu test
edilmektedir. Cevreci Yonelim faktoriiniin ile Maruz Kalinan Cevresel Etki faktori
ile p<0.05 anlamhilik diizeyinde pozitif yonlii zayif iliskisinin oldugu gorilmektedir.

180



iKTiSADI ve iDARI BiLIMLER DERGISI
Journal of Economics and Administrative Sciences
Yil: 3 Sayi: 6 - Year: 3 Issue: 6
Sonbahar 2017 - Autumn 2017

Referans Gruplarin, Yesil Uriin Tercihi ile p<0.01 anlamlilik diizeyinde, Kollektif
Biling ve Yesil Uriin Deneyimi ile pozitif yonlii istatistiksel iliskisinin oldugu
bulunmaktadir. Diger taraftan Referans Gruplarin, Algilanan Yesil Risk ile p<0.05
anlamlilik diizeyinde bir iliskisinin olmadig1 test edilmistir. Yesil Uriin Tercihi ile
Kollektif Biling ve Yesil Uriin Deneyimi arasinda p<0.01 anlamlilik diizeyinde pozitif
yonlii iligkinin oldugu, Yesil Uriin Tercihinin Algilanan Yesil Risk ile anlamli bir
iligkisinin olmadig1 goriilmiistiir. Yesil Algilanan Risk, Kolektif Biling ve Yesil Uriin
Deneyimi arasinda p<0.01 anlamlilik dtizeyinde iligskili oldugu ortaya
konulmaktadir. Kollektif Biling ile Yesil Uriin Deneyiminin p<0.05 anlamlilik

diizeyinde anlamli iliskili oldugu bulunmaktadir.

Sonraki calismalarin odaklanabilecegi konular arasinda, cevreye duyarli yonelim
ile kilttir arasindaki iliski, sanayilesmenin etkisi, gelismis, gelismekte olan ve

azgelismis tilkelerdeki durum gibi bagliklar vardir.
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