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OZET

Kagmilmaz bir siire¢ olan kentlesme, giinlimiizde carpik ve yogun kentlesme hareketleri beraberinde birgok
olumsuzlugu da getirse, tarih boyunca bir gelisme belirtisi olmustur. Her gegen giin gelismekte olan teknoloji ile birlikte
kentlerde, hem yapisal yonden hem de niifus yoniinden yogunluk artmaktadir. Bu sayede insan dogasimin lehine
olmayan yatay ve diisey yonde gorsel kirlilikler artmakta, ¢evrenin, ailenin yahut bireyin yasam kalitesi olumsuz yonde
etkilenmektedir. Oysa alinacak dnlemlerle bunun 6niine gegilebilir ve boyut degismesi engellenebilir.

Magaza sahipleri akilda kalabilmek ve dikkat ¢ekebilmek amacryla ¢esitli boylarda ve renklerde ticari tanitim tabelalart
kullanmaktadir. Bu ticari tanitim tabelalar1 sokaklardaki gorsel kirliligi arttirmaktadir. Bina cephelerinde bulunan bu
ticari tanitim levhalar1 sokaklarm, mahallelerin ve hatta kentlerin imajlarin1 olumsuz yonde etkilemekte, yanlis
degerlendirilmesine neden olmaktadir. Ayrica Ticari tanitim tabelalar1 kentte yasayan insanlarin, agik kentsel mekan
ihtiyacini kapladiklar alanlar ile azaltmakta, algiy1 zorlagtirmakta ve bireylerin acik mekanda dahi kendilerini huzursuz
hissetmelerine neden olmaktadir. Oysa kentli insanlarin, agik alan ihtiyaclarini giderebilecegi, dinlenebilecegi, ¢esitli
rekreasyonel gereksinimlerini karsilayabilecegi mekanlara ihtiyaglari vardir.

Bu calismada Antalya ili, Muratpasa Ilgesi, Giillik Caddesinde bulunan ticari tanitim tabelalarinin caddenin peyzaj
algisi tizerine etkileri arastirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Algi, peyzaj algisi, ticari tanitim tabelasi.

EFFECTS OF COMMERCIAL ADVERTISING BOARDS ON SHOPPING
PREFERENCES AND LANDSCAPE PERCEPTION OF STREET,
A CASE STUDY OF ANTALYA GULLUK STREET

ABSTRACT

Urbanization which is an inevitable process is a development sign throughout history, although it accompanies lots of
negativity as distorted and intense urbanization movements. In cities, in terms of both structural and population, density
has increased along with technology that is developing day by day. Because of this visual pollution which is not good
for human nature increases on horizontal and vertical sides; quality of life, environment, family and even individuals are
affected negatively. However, it is possible to keep from happening that and if measures are taken, the change of size
can be prevented.

Store owners use commercial advertising boards to be able to be kept in mind and draw attention. This boards increase
the visual pollution at streets. The boards which are on the sides of the buildings affect public opinion of streets,
neighborhoods and even the cities disadvantageously and this situation causes misinterpretation. In addition to this,
commercial advertising boards have reduced needs of urban open space for people to live in the city, have made
perception difficult and have made individuals feel uneasy even in open areas. However, people living in the cities need
some spaces to provide their open space needs, resting and providing various recreational needs.

In this study, effects of commercial advertising boards on landscape perception of Giilliik Street are investigated in
Muratpaga district of Antalya province.
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1. GIRIS

Tarih boyunca kentlesme bir gelisme belirtisi olarak goriilse de, artan niifus yogunlugu ile carpik kentlesme gibi
olumsuz sonuglar ortaya ¢ikarmistir.

Bugiin gelisen diinyada insanlarin %70°1 kentlerde yagamaktadir(Kellert, 2005). Bunun yaninda son yillarda kentlerde
meydana gelen hizli ve diizensiz kentlesme sonucu ortaya ¢ikan kimlik sorunlari, kentlerin bir tiiketim alani haline
gelmesine neden olmustur. Giintimiiziin kentli bireyi yasadigi ¢cevreden memnun degildir ve kendini yasadigr mekana
ait hissetmemektedir. Kendi yasam ortamina yabancilasan kentli, giin gectikce kendi kimliginden ve yasadigi kentin
kimliginden uzaklagmaktadir. Kentlilerin istek ve gereksinimlerine yanit verme amaciyla tasarlanan ve diizenlenen
kentsel mekanlarin iletisim ve biitlinlesmeyi yaratacak fiziksel ve ruhsal ortami saglamalari gerekmektedir. Bu
baglamda kent mekanlariin, yasam kalitesini yiikseltme ve kentli yasam ortamina dahil etme gibi misyonlari iistlenen
kentsel kimlik kavrami 6nem kazanmaktadir. Bir kentin kimliginin olusumunda belirleyici olan pek ¢ok oge
bulunmaktadir (Oztiirk, 2007).

Her kentin mutlaka belli bir amaca hizmet eden karakter tagimasi, bu kimlige bagl olarak da belli estetik degerleri
biinyesinde barindirmasi gerekmektedir ki bu da her kentin belli bir kentsel imaj ve duygu uyandirici nitelige sahip
olmasimi getirmektedir (Erdogan, 2006).

Kisisel ozellikler ve degisken faktorler aymi dis mekéanlarda farkli algilarin gergeklesmesini saglar. Dolayisiyla
tasarlanan dis mekanlar hakkinda kullanicilarin gorsel algilarinin bilinmesi yapilan ¢alismalarin daha islevsel olmasini
saglayabilir (Saatci, 2009).

Bu arastirmada Antalya Ili, Muratpasa ilcesi, Giilliik caddesinde bulunan ticari tanitim tabelalarmin boyut, renk, sekil,
malzeme, konum vb. gibi fiziksel 6zelliklerinin cadde peyzaji algisi1 ve aligveris tercihleri iizerine olan etkileri cadde
kullanicilari iizerinde yapilan anketlerle aragtirilmustir.

2. KURAMSAL BILGILER

2.1. Algi ve Cevresel Algilama

Koptagel (1982) algiy1 duyu organlari araciyla edinilen nesnelere ve olaylara ait izlenimlerin taninmasi seklinde ifade
etmistir (Ozgel, 2006). Bununla birlikte Aydimnli (1992) algiy1 cevreden kaynaklanan uyarici etkilerin, duyu organlari ve
zihinsel stirece iligkin olgular yoluyla kavranmasi ve anlasilmasi seklinde tanimlamaktadir (Savkli, 2010).

Insan, dogdugu andan itibaren iginde bulundugu cevre ile iletisim kurmaya baslamaktadir. Cevreden gelen iletilerle
baglayan bu kavrayis durumu, bebeklik ve ¢ocukluk dénemlerinde daha yalin ve dolaysizdir. Ancak insan ¢evresine ve
kendine dair bilgileri biriktirmeye, anlamlar ¢ikarmaya, ayirimlar yapmaya, fikirler, ¢ikarsamalar, inaniglar ve
kabullenisler gelistirmeye basladik¢a, ¢evreden gelen uyaricilart algilama siireci de bu eksende degismektedir (Ugkag,
2006).

Fisher (1984) bireyin ve ¢evrenin etkilesiminin ise “gevre algisini” olusturdugunu belirtmistir (Saatci, 2009).

Alginmn, ¢evre — insan iligkilerinin incelenmesinde 6nemli bir yeri bulunmaktadir. Ciinkii insanin g¢evresi ile iligkisi,
cevre bilesenlerinin insana gonderdigi mesajlar ve bunlarin alg1 yoluyla insan tarafindan alinmasi ile ger¢eklesmektedir.
Cevreden duyusal bilginin alinmasi ve islenmesine iligkin bir ¢aligma alanini olusturan algilama, insan — gevre
iligkilerinin incelenmesinde énemli bir yer tutmaktadir (Yilmaz 2008). Bununla birlikte alg1 sadece fizyolojik bir olgu
degildir. Ayn1 zamanda bireyin ge¢mis deneyimleri, sosyal ve kiiltiirel etkenler de algi {izerinde etkili olmaktadir
(Cakcei, 2007).

Kara’ya (1997) gore gevresel algilama, cevrenin direkt duyular ile hissedilmesidir. Insanin ¢evreden gelen uyaricilari ve
bilgileri almasiyla olusan algilama olayi; gorsel yol ile, isitsel yol ile, dokunma yolu ile, koku alma yolu ile, tat alma
yolu ile ve iletisimsel yol ile gerceklesmektedir. Bununla birlikte Proshansky et al.’a (1983) gore cevresel algilama,
kisinin iginde bulundugu fiziki ¢evreyi tanimlamakta kullandig1 anilar, diisiinceler, fikirler, hisler, yaklagimlar degerler,
tercihler ve anlamlar biitlinii ¢ergevesinde olusmaktadir (Ugkag, 2006).
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2.1. Kent ve Kimlik

Can’a (1999) gore kentin evrensel bir tanimini yapmak oldukga giitiir. Sosyologlarin, kenti, kirsalla karsilastirarak, koy
cemaatinden farkli baz1 6zellikler gdsteren bir sosyal grup olarak tanimlamalarina karsin, son yillarda daha kapsamli
tanimlara gidilmektedir. Kenti kirsaldan ayiran temel 6zellikler; kentlerde heterojen sosyal bir grubun olmasi, kentin
cesitli etnik ve sosyal gruplari, ayri kiiltlir ve inang sistemlerinden insanlar1 bir arada barindirmasi, kentin niifus olarak
kalabalik ve niifus yogunlugu fazla bir yerlesme olmasi, sosyal kontroliin; yani akraba, arkadas vs. kontroliiniin zayif
olmasi, kentte formal is organizasyonlarinin kurulmus olmasi ve toplumsal hareketliligin hakim olmasidir (Oztiirk,
2007).

Kent her seyden dnce anlasilabilir ve okunabilir olmalidir. Okunabilen bir kent, mahalleleri, odak noktalart veya yollart
kolayca ayirt edilebilen ve basit bir sekilde gruplandirilabilen kenttir. Anlagilabilirlik ve okunabilirlik, giizel bir sehrin
tek basina 6nemli 6zelligi olmamasina ragmen, kentsel 6lgekte boyut, zaman ve karmagsikliga sahip ¢evreler gz Oniine
alindiginda 6zellikle 6nemli olmaktadir (Lynch, 1960).

Hajek (1993) kenti iliskiler baglaminda tanimlamistir. Kent; bigimlerden, renklerden, isiklardan, sudan ve yesil
alanlardan olusan bir sanat alanidir. Burada insanlar birbiriyle karsilasip, bulusmakta ve birlikte olmaktadirlar. Kent, her
smiftan insana toplumsal olarak birbirleriyle iletisim kurma firsati vermektedir. Kent 6nceden kararlastirilmis veya
rastlantisal bulugmalarin yeridir. Kent, her donem ve kiiltiirde, insanlarin her konuda fikir yiiriittiikkleri bir mekan
olmustur. Kentler, insanlar i¢in vazge¢ilmez Onem tasiyan felsefe, din ve sanatlarin viicut buldugu, var oldugu,
yaratildig1 yerlerdir. Daha da onemlisi, diisiincelerin, felsefelerin ve yasantilarin tartisildigi, bunlarin alig verisinin
yapildigt bir forum; etrafinda dolasilacak, orada ikamet edilecek; tartigma, kutlama, yeme-igme, oyun, dans gibi
etkinliklerin yapilabilecegi; diisiinmeye ve goézleme dayanan, sonug¢ olarak da insanlarin bir araya gelip, kendi
kimliklerini bulduklar1 bir alan olarak algilanmalidir (Oztiirk, 2007).

Kentler ve mimari iiriinler agisindan kimlik ve kentsel imge olgusu, dncelikle gorsel boyutuyla 6n plana cikan, ayrica
dogal, cografi, kiiltiirel iirlinler ve sosyal yasam normlarint da kapsayan ¢ok genis bir tanimi igermektedir. Kentsel
kimlik ve buna dair kentsel imgeler kent mekani igerisinde uzun bir siiregte ve bazen ¢ok farkli bilesenlerden
olugsmaktadir. Kentsel imgeler kentte yasayanlar agisindan ekonomik olarak gelismis toplumlar s6z konusu sosyo-
kiiltirel degerlerini kentlere yansitmak icin “yerellik, gelenekselcilik ve korumacilik” anlayisin1 6n plana ¢ikartarak
toplum icerisinde en {ist diizeyde benimsenmesine yonelik projeler gelistirmektedirler. Ornegin, Venedik’ in kanallari,
Paris’ in saraylari, tarihi miize yapilari, katedralleri ve Eiffel kulesi tarihle baglari olan kentlere kimliklerini veren
degerler olarak diinya toplumunun sergisine sunulurken, Hong Kong ve New York’ un goékdelenleri bulunduklari
kentlerin ekonomik agidan 6nemli 6geleri olmalarinin yanisira ana kimlik 6geleri olarak da ziyaretgilerin ¢ekim
odaklaridirlar (Ulu ve Karakog, 2004).

Robins and Morley’e (1997) gore genel olarak kimlik kavrami, canlilar ya da nesneler i¢in ayirt edici, farklilig1 yaratan
Ozellikler olarak tanimlanabilir. Ayni1 zamanda kimlik kavrami, benzerler arasinda kiyaslamayi getirir ve benzerine gore
sahip olunan ayirt edici 6zellikleri ortaya koymaktadir (Ulu ve Karakog, 2004).

Kent kimligi, degismez degil, dinamik bir yapidadir. Bunun nedenini, kent kimligini etkileyen fiziksel ve sosyal
stireglerde aramak yerinde olacaktir. Kentler, giiniimiizde artan dogal afetler, kiiresel 1sinma gibi tehditler, savaslar vb.
etkilerden dolayi fiziksel olarak degisime ugrayabilmektedir. Bu degisimler kent kimligini etkilemektedir. Bunun yani
sira, planlama ve tasarim caligmalari ile de kentlerin fiziksel dzellikleri ve kimlikleri degistirilip, doniistiiriilebilmektedir
(Ugkag, 2006).

2.2. Kentsel Tasarim

Kentsel tasarim, kentsel ¢evreleri sekillendiren ve yoneten gok disiplinli bir aktivite olarak tanimlanabilmektedir
(Madanipour, 1996).

Cubuk (1992) kentsel bir ¢evrede tasarim faaliyeti olan kentsel tasarimi, bir tasarimlar biitiinii olarak kamusal diizende,
kentsel mekanlarda, kent mobilyalarinin tasarimindan, aydinlatma, grafik, iletisim-bildirisim, kent plastigi ve estetigiyle
ilgili tasarimlara kadar uzanan bir tasarimlar yelpazesinin entegrasyonunu gerektiren ve arayan bir disiplin olarak
tanimlamaktadir (Oztiirk, 2007). Fakat kiiresellesen diinya ekonomisinde &zellikle ayricalikl isletmecilik araclari haline
gelen kent yonetimleri ve onlarin etki alanlari olan kentler bir gii¢ ve rant araci olarak goriilmektedir. Kentler son 20 y1l
icerisinde birbirleri ile yarigan bir igletme gibi orgiitlenmekte, kent islevi bir igletme olarak verimlilik ve kar saglamaya
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doniismektedir. Kentlerin bir isletme olarak algilanmasi ve isletmecilik ilkeleri ile planlanmasi, kentsel kimliklerin ve
onlar1 olugturan kentsel imgelerin giderek hizla tahrip edilmesine, iceriklerinin farklilagmasina, ya da iceriksizlesmesine
neden olmaktadir (Ulu ve Karakog, 2004).

2.3. Ticari Tanitim Tabelalari

Ticari amaglt igyerlerinin adlarini, isaretlerini ve duyurularini igeren tabelalar “Ticari Tanitim” tabelalart olarak
adlandirilmaktadir. Ticari tanitim tabelalari, kamuya agik alanlarda bulunan ticari isletmelerin nitelikleri, logolart,
iiriinleri, kampanyalar1 ve duyurular1 gibi konularda miisterileri bilgilendiren tabelalardir. Ticari tanitim tabelalar1 bina
cepheleri, igyeri girigleri, yol tizeri panolar gibi yerlerde; 1s1kli-1s1ksiz, hareketli-sabit gibi ¢ok genis bir yelpazede ¢esitli
malzeme, boy ve renklerde yer almaktadir. Genellikle ilgili kurum ve kuruluslarin izinleri dogrultusunda, belirli bir
diizen igerisinde kullanilmasi gerekmektedir. Fakat bu konuda yapilan diizenlemeler genel olarak yetersiz kalmaktadir.
Ciinkii genellikle tanitim tabelalar1 ile ilgili yapilan diizenlemeler, boyutlar1 ve boyutuyla baglantili olarak vergileri ile
ilgili diizenlemeleri kapsamaktadir. Bunun sonucu olarak da ortaya istenmeyen gorsel kirlilik iiriinleri ¢ikmaktadir.

3. MATERYAL ve YONTEM

Calismanin ana materyalini, Antalya ilinde, Muratpasa Ilgesi smirlar1 icerisinde bulunan Giillik Caddesi
olusturmaktadir. Calisma kapsaminda yapilan anketlerden elde edilen veriler temel materyal olarak kullanilmistir.
Ayrica calisma alant ve ¢alisma konusu ile ilgili daha 6nceden yayimlannmus kitap, tez, makale, bildiri gibi yazili
kaynaklar ve internet sitelerinden alinan bilgiler de materyal olarak kullanilmistir.

Calisma, biiro ve arazi ¢aligmalar1 olmak iizere eszamanli olarak yiiriitilmistiir. Biiro ¢calismalar1 kapsaminda literatiir
taramalar1 yapilmig, c¢alisma alan1 ve ¢alisma konusuyla ilgili yayimlanmis kitap, tez, makale, bildiri gibi yazili
kaynaklar ve internet siteleri arastirilirken, arazi calismalari kapsaminda anketler yapilmis ve fotograf cekimleri
tamamlanmustir.

Literatiir taramalarindan elde edilen yabanci kaynaklarin g¢evirilerinin yapilmasi ve eszamanli olarak anket
calismalarindan elde edilen verilerin siniflandirilip sayisal ortamda islenmesi de biiro ¢aligmalari kapsaminda ele
almmustir.

Anlamli ve dogru bilgilere ulagsmak igin %95 giiven araliginda %9 hata payi ile 128 adet anket yapilmis ve 119 tanesi
degerlendirmeye alinmistir (Miran, 2002).

4. ARASTIRMA BULGULARI

Calismada aragtirma bulgulari, anket araciligi ile bireyler lizerinde yapilan sorgulamanin degerlendirilmesi ve bu
sorgulama sonucunda elde edilen sonuglarin oransal dagilimi neticesinde, bireylerin ticari tanitim tabelalarina karsi
duyarliliklarini ve tercihlerinin saptanmasi seklinde ele alinmustir.

Calisma alani olarak secilen Antalya’nin Muratpasa Ilgesi’ne bagh Giilliik Caddesi, kentin en islek mekanlarindan
biridir. Kentin en eski ¢arsi olusumlarindan biri olan Giilliikk Caddesi’nin, merkezi konumu, sehir meydanina yakinligi,
ulasim kolaylig1 ve denize baglanmasi gibi bir¢ok avantaji vardir (Sekil 1).
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Sekil 1. Giilliikk Caddesinden Goriiniimler

Cadde iizerinde birgok ticari isletme bulunmasi ve bunun getirdigi rekabet kaygisi alan se¢iminde yonlendirici olmustur.
Cadde 90’11 y1llarla beraber ticari tanitim tabelalarinin yarattigi goriintii kirliligine yenik diismistiir (Sekil 2).

Sekil 2. Giilliik Caddesindeki Ticari Tanitim Tabelalari

4.1. Anket Sonuglarinin Degerlendirilmesi

Anket ¢alismasi kapsaminda kullanicilara ¢oktan se¢gmeli sorular yoneltilmis ve sonuglar analiz edilerek kullanicilarin
aligveris tercihleri ve ticari tanitim tabelalarinin cadde peyzaj algisi iizerindeki etkileri ortaya ¢ikarilmistir.

Ticari Tanitim Tabelalarinin Aligveris Tercihlerine Etkisi

Aragtirmada, bireylere ticari tanitim tabelalarinin aligveris tercihlerini ne derecede etkiledigi sorusu yoneltilmistir.
Alinan sonuglarda, katilanlarin % 51,5inin ‘Etkili” yanit1 ile birinci sirada oldugu goriilmektedir (Sekil 3.).
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Ticari Tamitim Tabelalarimin Ahsveris Tercihlerine Etkisi

Etkisiz ok etkili
88% N\ ¢ 74%

Az etkili
29.4%

Etkili
o
Fikrim yok S1,5%
2,9%

Sekil 3. Ticari Tanitim Tabelalarinin Bireylerin Aligveris Tercihlerine Etkisinin Oransal Dagilim1

Ticari Taniim Tabelalarinin Caddelerin Genel Goriiniimiine Etkisi
Katilimcilara, ticari tanitim tabelalarinin caddelerin genel goriiniimiinii ne 6lgiide etkiledigi sorusu yoneltilmistir.

Alinan yanitlara gore, bireylerin %47,1’i ‘Fazla’ etkili oldugu gorisiiyle ilk siradadir, bununla birlikte katilimeilarin
yalnizca %1,5’1 ¢ok az etkili oldugu fikrindedir (Sekil 4).

Ticari Tanutun Tab elalarmm Cadde Genel Gériiniimiine Fkisi
) wg/a:
15 1% / ok fazla

29,4%¢
Fiknm wolk

2,9%

Sekil 4. Ticari Tanitim Tabelalarinin Cadde Genel Goriiniimiine Etkisinin Oransal Dagilimi

Bir Ticari Tanitim Tabelasinin Ozelliklerinin Dikkat Gekmesi Agisindan Etkisi

Katilimcilara ticari tanitim tabelalarmin boyutunun, renginin, seklinin, malzeme kalitesinin, yiiksekliginin, 11kl
olmasinin, digerlerinden farkli olmasinin ve sokaga dik olarak konumlanmasimin dikkat g¢ekiciligi agisindan etkileri
sorulmustur. Alinan yanitlara gore ticari tanitim tabelasinin sekli, 1s1kli olmasi ve digerlerinden farkli olmasi, dikkat
cekiciligi lizerinde en etkili faktorler olarak ortaya ¢ikarken, boyutu, rengi, sekli, malzeme kalitesi ve yiiksekligi, etkili
faktor olarak algilanmaktadir. Bunun yaninda ticari tanitim tabelasinin sokaga dik agida konumlanmasini kullanicilarin
%38,2 lik bir orani, dikkat ¢ekici olmasi agisindan etkisiz olarak tanimlamistir (Tablo 1).
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Tablo 1. Bir Ticari Tanitim Tabelasmin Ozelliklerinin Dikkat Cekmesi Agisindan Etkisi

Boyutu Rengi Sekli Malzeme Kalitesi Yiksekligi
Cok Etkili 25 36,8 32,4 13,2 13,2
Etkili 41,2 39,7 32,4 30,9 36,8
Orta 14,7 16,2 22,1 20,6 25
Az Etkili 7,4 4,4 8,8 10,3 8,8
Etkisiz 11,8 2,9 4,4 25 16,2
Isikl1 Olmasi Digerlerinden Farkli Olmasi Sokaga Dik A¢ida Konumlanmasi
Cok Etkili 47,1 38,2 8,8
Etkili 30,9 29,4 20,6
Orta 7,4 14,7 23,5
Az Etkili 4,4 2,9 8,8
Etkisiz 10,3 14,7 38,2

Gulluk Caddesi’ndeki Ticari Tanitim Tabelalarinin Bireylerin Aligveris Tercihlerine Etkisi

Bireylere Giillik Caddesi’ndeki ticari tanitim tabelalarinin aligveris tercihlerine ne derece etkili oldugu sorusu
yoneltilmistir. Alinan yanitlara gore, bireylerin %41,2’si ‘Az etkili” oldugu goriisiiyle ilk siradadir (Sekil 5).

Gilliik Caddesindelki ‘Ticari Tansun Tabelalarmm Ansveris
Tercihlerine Etkisi
Gk etkili

Etkis:z
1%

Azl |
41,2%,

Sekil 5. Giilliik Caddesi’ndeki Ticari Tanitim Tabelalarinin Bireylerin Aligverig Tercihlerine Etkisinin Oransal
Dagilimi
Giilliik Caddesi’ndeki Ticari Tanitim Tabelalarinin Caddenin Genel Géruiniimiine Etkisi

Katilimeilara, Giillik Caddesi’ndeki ticari tanitim tabelalariin Caddenin Genel Goriiniimiini ne dlgiide etkili oldugu
sorusu yoneltilmistir. Alinan yanitlara gore, bireylerin %61,8’1 ‘Az olumlu’ oldugu gériisiiyle ilk siradadir (Sekil 6).

Ticari Tanitun Tabelalarmmn Giilliik Caddesi Genel Giriiniimiine Edkisi

- Cnk nlurmin
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Sekil 6. Giilliik Caddesi’ndeki Ticari Tanitim Tabelalarinin Bireylerin Aligveris Tercihlerine Etkisinin Oransal
Dagilimi
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Bireylerin Giilliik Caddesi’ndeki Ticari Tanitim Tabelalarina Dair Bazi Yargilara Katilim Dereceleri

Bireylere Giillik Caddesi’ndeki ticari tanitim tabelalarina dair bazi yargilar yoneltilmis ve katilim dereceleri
sorulmustur. Katilimcilara Giillik Caddesi’ndeki ticari tanitim tabelalarinin kargasa yarattigi yargisina katilim
dereceleri sorulmustur. Alian yanitlara gore, bireylerin %47,1°1 ‘Tamamen katiliyorum’ yanitin1 vermistir (Sekil 7).

Giillitk Caddesi'ndeki Ticari Tamumn Tal elalarmn Fargasa Y aratugy
YVargia
Fatlmiyorm
Karcre.zam 10,3% Tamamen
5,97 kathyonm
47 1%

Kaalrycrum
36,8%

Sekil 7. Giilliik Caddesi’ndeki Ticari Tanitim Kargasa Yarattig1 Yargisinin Oransal Dagilimi

Bireylere Giillik Caddesi’ndeki ticari tanmitim tabelalarinin sokagin imajimni olumlu etkiledigi yargisi yoneltilmis ve
katilim dereceleri sorulmustur. Alinan yanitlara gore, katilimcilarin %41,2’si ‘Katilmiyorum’ yanitin1 vermistir. Bu
yargtya tamamen katilan kullanicilarin orani ise %1,5 oranindadir (Sekil 8).

Giilliik Caddesi'ndeki Ticari Tanutun Tab elalarnm Sokagm Tinajim
Olunlu E tkiliy o1 Oldugn Yargis
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Sekil 8. Giilliik Caddesi’ndeki Ticari Tanitim Tabelalarnin Sokagin imajin1 Olumlu Etkiledigi Yargisinim
Oransal Dagilimi (%)

Katilimcilara Giillik Caddesi’ndeki ticari tanitim tabelalarinin caddedeki monotonlugu kirdig1 yargisina katilim
dereceleri sorulmustur. Alinan yanitlara gore, bireylerin %39,7’si ‘Katiliyorum’ yanitin1 vermistir (Sekil 9).

Giilliik C'addesi'mdeli Ticari Tanimn Tab elalar: Caddedeki Monotonlugu
Enryor Yargisi
Tatratncn Tatnatnce

katil iy 3w, katlyomaum
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Sekil 9. Giilliik Caddesi’ndeki Ticari Tanitim Tabelalarinin Caddedeki Monotonlugu Kirdig1 Yargisinin
Oransal Dagilimi
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Bireylere Giilliik Caddesi’ndeki ticari tanitim tabelalarinin hepsinin ayni boyutta olmasmm iyi oldugu yargisi
yoneltilmis ve katilim dereceleri sorulmustur. Alinan yanitlara gére, katilimeilarin %32,4’4 © Tamamen Katiliyorum’
yanitini vermistir, ayni zamanda kullanicilarin %32,4’likk boliimii bu yargiya katildiklarini belirtmislerdir (Sekil 10).

Giillitk Caddesi'mdeki Ticari Taniim Tab elalarmm Hepsinin
Aym Boyutta Olmasimm i}'i Oldugu Yargis
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Sekil 10. Giilliik Caddesi’ndeki Ticari Tanitim Tabelalarinin Hepsinin Ayni1 Boyutta Olmasinim Iyi Oldugu
Yargisinin Oransal Dagilimi (%)

Katilimcilara Giilliik Caddesi’ndeki ticari tanitim tabelalar1 bina cephelerini kapatmamali yargisina katilim dereceleri
sorulmustur. Alinan yanitlara gére, bireylerin %48,5°1 ‘Tamamen katiliyorum’ yanitim1 vermistir (Sekil 11).

Gk Caddesinndeki Ticart Tantmn Tabelalan Bina Cephielering
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Sekil 11. Giilliik Caddesi’ndeki Ticari Tanitim Tabelalar1 Bina Cephelerini Kapatmamali Yargisinin Oransal
Dagilimi1 (%)

Bireylere Giillik Caddesi’ndeki ticari tanitim tabelalarmin belli bir diizende olmali yargisi yoneltilmis ve katilim
dereceleri sorulmustur. Alinan yanitlara gére, katilimcilarin %58,8’1 ‘Tamamen katiliyorum’ yanitini vermistir (Sekil
12).

Giilliik Caddesi'nd eki Ticari T anitum Tabellalarn Belli Bir Diizende Olmah
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Sekil 12. Giilliik Caddesi’ndeki Ticari Tanitim Tabelalar1 Belli Bir Diizende Olmali Yargisinin Oransal
Dagilimi (%)

23



Yilmaz vd. iU Sanat ve Tasarim Dergisi

4.1.7. Bireylerin Giillik Caddesi’ndeki Ticari Tanitim Tabelalari Hakkindaki Fikir Yiizdeleri

Katilimcilara Giilliik Caddesi’ndeki ticari tanitim tabelalar1 hakkindaki genel fikri sorulmustur. Alinan yanitlara goére,
bireylerin %39,7°si biiyiik kismi yeniden planlanmali goriisiinde olurken %33,8’lik bolimil tamami yeniden
planlanmali gériisiindedir (Sekil 13).

Giilliik Caddesi'mdeki Ticari Tanstun Tab elalan Hakknda Fikir Yiizdeleri
) Cenel yapia
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Sekil 13. Giillik Caddesi’ndeki Ticari Tanitim Hakkindaki Genel Yarginin Oransal Dagilim1 (%)

Anket sonuglar1 genel olarak incelendiginde bazi dikkat cekici sonuglara ulasiimaktadir. Ornegin kullanicilar ticari
tanitim tabelalarinin aligveris tercihlerine olan etkilerini “etkili” olarak tanimlarken, Giillik Caddesi’ndeki ticari tanitim
tabelalarinin aligveris tercihlerine olan etkilerini “az etkili” olarak tanimlamiglardir. Bu sonug¢ tizerinden Giilliik
Caddesi’nde kullanilan ticari tanitim tabelalarinin dikkat ¢ekme ve kullanicilart yonlendirme agisindan yetersiz oldugu
sonucu ¢ikmaktadir.

Kullanicilar ticari tanitim tabelalarinin cadde genel goriiniimiine olan etkisini “fazla” olarak degerlendirirken, bu soru
Giillik Caddesi 6zelinde “az olumlu” olarak degerlendirilmistir. Bu sonug ticari tanitim tabelalarinin cadde imaji
tizerindeki etkilerinin anlagilmasi a¢isindan 6nemlidir.

Ankete katilan kullanicilarin biiyiik ¢ogunlugu Giilliikk Caddesi’ndeki ticari tanitim tabelalarmin kargasa yarattigi,
Cadde’nin imajmni olumsuz ydnde etkiledigi, belli bir diizende olmasi ve yeniden planlanmasi gerektigi konusunda
hemfikir yanitlar vermislerdir. Ayni1 zamanda kullanicilarin biiyiik béliimii ticari tanitim tabelalarinin bina cephelerini
kapatmas fikrine katilim gostermemektedir.

5. TARTISMA VE SONUC

Geligim gosteren lilkelerde oldugu gibi, lilkemizde de kentlerin en 6nemli sorunlarindan biri, artan niifus ve gelisen
ekonomi ile birlikte hizl1 ve diizensiz kentlesme olmaktadir.

1950°1i yillarda baslayan hizli kentlesme ve bununla birlikte gelisen diizensiz yapilagsma sonucu ortaya ¢ikan, siirekli
tilketimi destekleyen olusumlar, estetikten, kent kimliginden, kent kiiltiiriinden, yasam kalitesinden, tasarimdan ve
aidiyetlik duygusundan uzak, yalnizca ekonomik kayginin hakim oldugu kentlerin olusumuna sebep olmaktadir.

Bir kentin kimligi dogal giizelliklerinin yani1 sira, reklamini yapan fiziksel ve sosyal yapilagsmasiyla da olur. Kentsel
tasarim, kent kimliginin olugsmasinin en biiyiik belirleyicilerden biridir. Kentsel tasarim ile kent igindeki bir sokagin
yahut caddenin tamamina yepyeni, estetik, kent kiiltiirline yakisir bir kimlik ve kalite kazandirilabilinir. Hissedilen
kentlilik-aidiyetlik duygusu ile anlam kazanan kentler, yapilacak basarili tasarimlarla birlikte bu anlamli bag1 kurar ve
olumlu etkilesimler getirir.

Geligmekte olan rekabete dayali serbest piyasa ekonomisi, her ne kadar ilk bakista yalnizca ekonomik bir olgu gibi
goriinse de, aslinda kentler tizerinde ciddi bir degisim baskisi yaratmaktadir. Bu da beraberinde kenti, kentlileri ve
yasam kalitesini etkilemektedir. Her kentin i¢inde bu olumsuzluklarla ciddi boyutta zarar géren, bunlarla bi¢cimlenen
mekanlar vardir. Bilhassa, magaza sahiplerinin daha ¢ok dikkat ¢ekmek ve bazen de kisilerin aligveris tercihlerini
etkileyebilmek amagli yaptirdiklar ticari tanitim tabelalari, konumlandigr caddenin yahut sokagin imaji {izerinde
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fazlaca etkilidir. Antalya ili sinirlart igerisinde bu degisim ve doniisiimlerle en c¢ok etkilenen mekénlardan biri
Muratpasa Ilgesi’ne bagly, Giilliik Caddesi’dir.

Giilliik Caddesi iizerinden yapilan bu arastirma sonucunda, cadde boyunca hem yatay hem de dikey olarak uzanan ticari
tanitim tabelalarinin yogunlugunun ve diizensizliginin tamamen yeniden planlanarak diizenlenmesi gerektigi, imajini ve
genel goriiniimiinii olumsuz etkiledigi yargisina varilmistir.

Katilimcilarin verdigi yanitlar dogrultusunda aslinda bir ticari tanitim tabelasinin aligveris tercihlerinde —etkili- oldugu,
fakat Giilliikk Caddesi iizerindeki tabelalarin ise —az etkili- oldugu sonucu ¢ikmistir. Ayni zamanda bir ticari tabelasinin
—boyut, renk, sekil, kaliteli malzemeden iiretilmesi, yiiksekligi- gibi 6zelliklerinin dikkat ¢ekmesi agisindan etkili
oldugunun, -1s1kli- olugsunun ise ¢ok etkili oldugunun neticesine ulagilmigtir. Buna karsin, bu niteliklerin ¢coguna sahip
ticari tanitim tabelalari ile donanmis bu caddenin —karmasa yarattigi- yargisi agir basmistir. Bu zitliklara bakildiginda
nedeninin, mevkideki ticari tanitim tabelalarindaki gesitlilik ve yogunlugun ¢ok fazla olusu olarak diisiiniilebilir.

Kamuya yonelik bir hizmet olan kentsel tasarim ile, iyi diisliniilmiis, dogru planlanmus, estetik, kaliteli yasam sunan,
aidiyetlik bagimi kurabilen, kiiltliriine sahip 6zgiin bir kimlik ve imaj sahibi sehirler kurulabilir. Peyzaj mimarlig1, yap1
mimarligi, sehir ve bolge planlamasi gibi kentsel tasarima dahil mesleklerin bir arada c¢alisarak getirecekleri kentsel bir
stratejinin  yonlendirmesiyle, kenti, kentlileri, kentin kiltiiriinii, kentin imajmn1 ve aidiyetlik ruhunu olumlu
destekleyecek tasarim projeleri ortaya gikacaktir.

Kentlerin belirli bir karaktere ve/veya imaja sahip olabilmeleri, kentsel tasarim agsamalarinda ihtiyag listesinde ele alinan
konularla dogru orantilidir. Bu yiizden kentsel tasarim asamalarinda fonksiyonel, estetik ve ekolojik degerler
birbirleriyle orantili olarak ele alinmali, mekanlarin insanlarla ve birbirleriyle olan iliskileri g6z Oniinde
bulundurulmalidir.
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