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TOPLUMDA KISISEL MARKA OLMAK: TURKIYE’NIN KiISISEL
MARKALARI

Fikret YAMAN®

Oz
Gunumuizde sadece UrlUnler, isletmeler degil ayni1 zamanda kisiler de
marka olmaktadirlar. Kisisel markalar; toplum tarafindan benimsenmis, 6rnek
alinan kisilerdir. Toplumdaki bireyler, kisisel marka olarak gordukleri kisiler
gibi davranmaya calismaktadirlar. Kisisel markalar; toplumun kanaat
onderleri, fikir liderleri olarak karsimiza cikmaktadirlar. Calismada Turk
halkinin siyasetten spora, sinemadan is dunyasina kadar kimleri kisisel
marka olarak gérduikleri ve kisisel marka kavraminin boélgelere gore gosterdigi

farkliliklar ortaya konmaya calisilmistir.
Anahtar Kelimeler: Marka, Kisisel Marka, Toplum, Turkiye.

BECOMING PERSONAL BRAND IN SOCIETY: PERSONAL BRANDS
OF TURKEY

Abstract

Today, not only the products and firms but also individuals become
mark. Personal brands are those adopted by the society and also taken as
sample. Individuals in the community are trying to act similar such the
people see them as a personal brand. Personal brands acoordingly appear as
opinion leaders of the community In this study, it is aimed at explaining to
whom Turkish people adopt as a personal brand from politics to sport, from
movie to business world and also clarifiying how the concept of personal brand

differantiate in regional areas.
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Giris
Marka, kelime veya sembollerden olusan, bir seyi benzerlerinden

ayirmaya ve onun taninmasini ve tercih edilmesini saglayan, giiven

verici ya da sembolik deger ifade eden bir kavramdir.!

Buglin bircok firmanin énceligi markalarini tiketicinin géztinde
glicli kilabilmektir.2 Bunu saglamak isteyen isletmeler, markanin
islevlerini dikkate almali ve bu islevler dogrultusunda stratejiler

belirlemelidir.

Markanin; karar yukiinden kurtarma, fark olusturma, imaj,
glven ve garanti, profillesme, satislar1 tesvik, sadakat ve musteriyi
baglama, fiyatlandirma, ticarette pazar aracilarina gére guc¢ olusturma
gibi bir cok islevi vardir.3 Marka bu islevler sayesinde benzerlerine gore

fark olusturabilmekte ve tercih edilmektedir.

Marka farkindaligi; markanin dahil oldugu urtin kategorisi
icerisinde potansiyel bir alici grubunun olmasidir.# Bu potansiyel
musteriler, daha o6nceki deneyimleri sonucunda markanin farkina

varmislar ve o markanin potansiyel alicilar: haline gelmislerdir.

Isletmeler, yeni bir marka olusturmak icin bliyltk yatirimlar
yaparlar. Bu cok maliyetli bir stirectir ama basar: elde edildikten sonra
bir c¢ok getirisi vardir.> Toplumda da bireyin kendisini tanitip
sevdirebilmesi, toplum tarafindan 6rnek alinmasi, kisisel marka olarak

gorilmesi icin tutumlari, davranislari, séylemleri 6nemli bir rol oynar.

1 Remzi Altunisik, Suayip Ozdemir, Omer Torlak, Pazarlamaya Giris (1.bs., Istanbul:
Sakarya Yayincilik, 2006), s. 82.

2 George S. Low, Charles W. Lamb Jr, “The measurement and dimensionality of brand
associations”, Journal of Product&Brand Management, 9, (2000): 350.

3 Ulkui Yuiksel, Asli Yiksel Mermod, Marka Yénetimi ve Marka Degerinin Olciilmesi
(1.bs., Istanbul: Beta Yayinevi, 2005), s.13-15.

4 Bhimrao M. Ghosewar, “Building Brand Identitiy In Ccompetitive Markets: A
Conceptual Model”, Journal of Product& Brand Management, 17/1, (2008): 7.

5 F.Muge Arslan, O.Korkut Altuna, “The Effect of Brand Extensions on Product Brand
Image”, Journal of Product&Brand Management, 19, ( 2010): 170.
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Kisisel Marka Olmak

Mal ve hizmetlerin markalandig: gibi, farkli kavramlar da marka
olabilir. Ornek olarak eglence, politikacilar, gidilecek yerler, bolgeler ve
daha bircok alanda marka olunabilmektedir. Temel olarak mal ve
hizmetlerin markalanmasi i¢in yapilmasi gerekenler markalanmasi icin
dustintilen her konu icin gecgerlidir. Unltiler ve eglendiren kisiler genelde
iyi tasarlanmis bir pazarlama faaliyetinin sonucudur. Michael Jordan,
Mariah Carey, David Beckham ve digerleri kisisel markanin nasil
olustugunun en guizel 6rneklerindendir. Politikacilar da kisisel marka
olma konusunda iyi birer 6rnektirler. Margeret Thecher, marka imajini
degistirdikten sonra basbakan secildi. George Bush, 1988 baskanlik
secim kampanyasinda marka imaji sayesinde oylarini arttirmistir.
Clinton'un baskanligi sona ermesine ragmen hala kisisel bir marka
olmay:r surdirmekte ve bircok Uulkede hala konferanslara

katilmaktadir.6

Kisiler ve organizasyonlar, imajlarina gore bilinirler ve digerleri
tarafindan sevilirler ya da sevilmezler. Bu gercek, 6zellikle toplumsal bir
figir haline gelmis politikacilar, aktris ya da aktérler ve profesyonel
sporcular icin 6nem arzetmektedir. Olumlu bir imaj, onlarin toplum
tarafindan kabulinu diger bir deyisle onaylanmasini saglar. Boylece,

onlar toplumda kabul edilen bir marka olurlar.”

Gunumuzde sadece isletmelerin, mal ya da hizmetlerin degil artik
kisilerin de bir markasi vardir. Kisisel marka olmak, farklilasmaktan
gecmektedir.® Kisi faaliyet gosterdigi alanda kendini digerlerinden ne

kadar farklilastirabilirse, toplumun benimsedigi, 6rnek aldig: diger bir

6 T.Sabri Erdil, Yesim Uzun, Marka Olmak (Istanbul: Beta Yayinevi, 2009), s.28-29.

7 Talin Ural, Markalamada Yol Haritast, (Ankara: Nobel Yayincilik, 2009), s.9.

8 Sebahattin Eker, Provasiz Hayatta Kisisel Marka Olabilmek, (Ankara: Nobel
Yayincilik, 2007), s.5.
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degisle kisisel markasi olmaktadir. Toplumdaki kisiler benimsedikleri,
marka olarak gordukleri kisileri 6rnek alirlar ve onlarin gésterdikleri

davranislar1 géstermeye calisirlar, bir nevi onlar: taklit ederler.

Toplumda kisisel marka olan kisiler; sadece kendi yasamlarinin
sorumlulugunu Ustlenmezler. Onlar karda yurtyldp izini belli
etmeyenlerden degildirler. Kisisel marka olmus kisiler toplumun

onunden giderek onlara yolu tarif ederler.®
Kisisel markay: olusturan unsurlar sunlardair;10
o Kisisel degerler,
e YOnetim becerileri,
o [letisim,
e Kisisel farkindalik,
e Kisilik,
e Kisisel imaj,
e Hedefler,
e Fiziksel yapa.

Kisisel marka; benzerliklerin oldugu bir ortamda insanlara 6ne
cikma yetenegi verir.!! Bir kisisel marka doért anahtar bilesenden
olusur. Bu bilesenler; hedef pazar, uzmanlasma, 6nci nitelik ve

konumlandirmadir.’?2 Uzun o6murlid ve saygin bir kisisel markanin

9 Tom Peters, Kendinizi Markalastirmamin 50 yolu ( cev. Esra Makara, Istanbul:
Pegasus Yayinlari, 2006), s. 190.

10 “Kigisel Marka”, [zgéren Akademi, erisim tarihi 31.08.2012 ,,

http:/ /www.izgorenakademi. com/index.php/company-blog/item/129-kisisel-marka.
11 Tjsa Harris, Alan Rae, “Building A Personal Brand Trough Social Networking” ,
Journal of Business Strategy, 32/5, (2011): 16.

12 Heather BACKSTROM, “Executive coaching and personal brand: coach training,
coach mastery, and client satisfaction”, (Degree of Doctor of Education in
Organizasyonal Leadership, Pepperdine University, Graduate school of Education and
Psychology, 2010), s.74
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given ve kalite kavramlarini cagristirmas: gerekmektedir.!3 Bu
kavramlar1 insanlarin zihninde c¢agristiran birey, toplumda uzun
donemli bir sayginliga sahip olacak ve kisisel marka olarak

benimsenecektir.
Arastirma Modeli Hakkinda Bilgiler

Arastirma 2011 yilinin Ocak ve Subat aylarinda Turkiye’nin 81
ilinde, kota o6rnekleme yoOntemiyle, toplam 3000 kisi TUzerinde
yapilmistir. Anket, 2009 nufus sayimindaki verilere gore, illerin
nufuslarinin, toplam nuifusa oranlanmasi ile illere belirlenen sayilarda
dagitilmistir. Veri toplama yoéntemi olarak yltz ylze anket yontemi
kullanilmistir. Veri toplamada kullanilan anket formu 6 demografik
soru ve siyaset, gazeteci, lider, ses sanatcisi, sinema sanatgisi, tiyatro
sanatcisi, sporcu, is adami, sair, yazar, komedyen ve medya alanlarinda
toplumun kisisel marka olarak goérduikleri 12 farkli kategori icin acgik
uclu sorudan olusmaktadir. Oncelikle 35 kisilik bir gruba pilot
uygulama yapilmis, daha sonra uygulamaya baslanmistir. Arastirmada,
kategorilerin frekanslar1 alinmis, t testi ve varyans analizlerinden

yararlanilmistir.
Arastirmanin Bulgular1

Tablo 1. Arastirmaya Katilanlarin Demografik Ozellikleri

YAS CINSIYET
SAYI % SAYI %
20 yas ve alt1 360 12,0 | Kadin 1331 44 4
21-30 yas aras1 1252 41,7 | Erkek 1669 55,6
31-40 yas arasi 629 21,0 MESLEK
41-50 yas aras1 472 15,7 SAYI %
51-60 yas aras1 223 7,4 | Memur 594 19,8
61 yas ve iizeri 64 2,1 |lisci 274 9,1
EGITIM Ogrenci 437 14,6
SAYI % Ev Hanimi 356 11,9
ilkokul Serbest 556 18,5
391 13,0 Meslek

13 Dan Gall, “Librarian like a rock tar: Using Your Personal Brand to Promote Your
Services An Reach Distant Users” , Journal of Library Administration, 50, (2010):631.
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Ortaokul 350 11,7 | Ozel Sektor 379 12,6
Lise 901 30,0 | Ciftci 36 1,2
Onlisans 413 13,8 | Emekli 187 6,2
Lisans 858 28,6 | igsiz 181 6,0
Lisansiistii 87 2,9 GELIR
BOLGE SAYI %
SAYI % 500 TL ve alt1 876 292
Marmara 083 32.8 501-1000 TL 781 26,0
arasi
Ege 418 | 13,0 | 1001-1S00TL | 4, 19,7
arasi
Ic Anadolu 532 17,7 1501-2000 TL 398 13,3
arasi
Akdeniz 375 12,5 2001-2500 TL 159 5.1
arasi
Karadeniz 241 8,0 2501-3000 TL 80 2,7
arasi
Dogu Anadolu 164 55 ?001. TL ve 123 4.1
uzeril
G.Dogu Anadolu 287 9,6
TOPLAM 3000 100 TOPLAM 3000 100

Yas tim arastirmalarda o6nemli bir degiskendir. Ankete
katilanlarin % 41,7’si 21-30 yas araligindadir. 31-40 yas arasinda
olanlarin orani ise %21°dir. Arastirmalarin timutinde kisilerin cinsiyeti,
tercihlerinde belirleyici olmaktadir. Ankete katilanlarin % 44,40 kadin,
%355,6’s1 ise erkektir. Egitim kisilerin tercihlerinde etkili olan bir baska
degiskendir. Ankete katilanlarin % 30u lise, %28,6’s1 ise lisans
mezunudur. Arastirmaya katilanlarin %29,2 ‘sinin geliri 500 TL ve
altindadir. Geliri 501- 1000 TL arasinda olanlarin orani ise % 26’dir.
Arastirmaya katilanlarin %32.8F Marmara Bélgesi'nden, %17,7’si Ic
Anadolu Bélgesi’ndendir. Mesleklerde kisinin kisisel marka olarak kimi
gordiigl  kendisine kimi o6rnek aldiginin Dbelirleyicilerindendir.
Arastirmaya katilanlarin %19,8’ini memurlar, %18,5ini de serbest
meslek mensuplar: olusturmaktadir.

Bu calismada; liderden saire, yazardan is dunyasina kadar
toplam on iki alanda Turk toplumu tarafindan kisisel marka olarak
gortilen ve kendilerine 6rnek aldiklar1 kisiler tespit edilmistir. Turk
toplumunda siyaset 6nemli bir kavramdir. TuUrk insani, her ortamda

siyaset ve siyasetciler hakkinda konusmay:1 sever. Turkiye
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Cumbhuriyeti'nin kuruldugu 1923 yilindan beri tilkede binlerce siyasetci
gorev almis, kimisi halk tarafindan cok sevilmis, evlerde duvarlara
resimleri asilmis, kimisi ise toplum tarafindan unutulup gitmistir.
Calismada, kisisel marka olarak goértlen ilk bes siyasetciden ikisi vefat
etmis, Ucu ise aktif olarak siyasetle ugrasmaktadir. Siyasette Turk halk:
kisisel marka olarak, halen Turkiye Cumhuriyeti'nin Basbakani olan
Recep Tayyip Erdogani gérmektedirler. Erdogan® ana muhalefette yer
alan Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) Genel Baskani Kemal Kilicdaroglu
takip etmektedir. Siyaset alaninda Uictinct sirada eski Basbakanlardan
Bulent Ecevit, dérdinct sirada Turkiye Cumhuriyetinin sekizinci
Cumhurbaskan1 Turgut Ozal yer almaktadir. Sonuclara bakildiginda,
siyaset alaninda Turk halki son 30 yilda siyasetin icinde olan isimleri

kisisel marka olarak gérmektedirler.

Tablo 2. Turkiye’nin Kisisel Markalar:

SIRA SIYASET % SIRA LIDER %
1 R.Tayyip ERDOGAN 29,5 1 M.Kemal ATATURK 58,7
2 | Kemal KILICDAROGLU 10,9 2 | R.Tayyip ERDOGAN 12,5
3 Biilent ECEVIT 8,5 3 Abdullah GUL 3,1
4 Turgut OZAL 6,3 4 Turgut OZAL 2,8
5 Deniz BAYKAL 5,9 5 Alpaslan TURKES 2,0
SIRA SPOR % SIRA MEDYA %
1 Hakan SUKUR 17,8 1 Aydin DOGAN 13,6
2 Fatih TERIM 10,5 2 Acun ILICALI 10,2
3 | Arda TURAN 8,6 3 | Ugur DUNDAR 9,0
4 Ridvan DILMEN 7,0 4 Ali KIRCA 6,8
5 Hidayet TURKOGLU 4,1 5 Okan BAYULGEN 4.7
SIRA GAZETECI % SIRA YAZAR %
1 | Ugur DUNDAR 19,6 1 Orhan PAMUK 10,4
2 Ugur MUMCU 7,4 2 Elif SAFAK 6,0
3 M.Ali BIRAND 4.6 3 R.Nuri GUNTEKIN 5,8
4 Ahmet ALTAN 4,0 4 Yasar KEMAL 4.5
5 Emin COLASAN 3,9 5 Ayse KULIN 4,3
SES SANATCISI % TIYATRO %
SANATCISI
1 Zeki MUREN 8,8 1 Nejat UYGUR 19,7
2 Sezen AKSU 8,1 2 Yilmaz ERDOGAN 9,1
3 Tarkan 5,5 3 Levent KIRCA 8,0
4 Ibrahim TATLISES 5,3 4 Mujdat GEZEN 7,9
5 Mtizeyyen SENAR 4.4 5 Haldun DORMEN 4.4
SINEMA SANATCISI % KOMEDYEN %
1 Turkan SORAY 13,4 1 Cem YILMAZ 39,6
2 Kemal SUNAL 10,7 2 Beyazit OZTURK 9,4
3 Kadir INANIR 8,7 3 Ata DEMIRER 8,8
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4 Sener SEN 7,8 4 Kemal SUNAL 7,8
5 Tarik AKAN 4.5 5 Sahan GOKBAKAR 6,2
iS ADAMI % SAIR %
1 Sakip SABANCI 37,5 1 M.Akif ERSOY 14,1
2 Ali AGAOGLU 15,8 2 N.Fazil KISAKUREK 11,5
3 | Vehbi KOC 8,3 3 Nazim HIKMET 11,4
4 Rahmi KOC 4.6 4 Atilla ILHAN 8,3
5 Guler SABANCI 2,4 5 Can YUCEL 7,2

Turkiye’de spor son 15 yilda en cok konusulan ve tartisilan
konulardan biri haline gelmistir. Ozellikle gerek Milli takimlar
seviyesinde gerekse kullp takimlari seviyesinde kazanilan basarilar
Tuark insani tarafindan gurur kaynagi olarak goértilmektedir. Spor;
basketbol, voleybol, futbol, ytizme v.b. bircok branstan olusmasina
ragmen Turkiye’de spor denince akla futbol gelmektedir. Spor alaninda
kisisel marka olarak goértulen ilk bes kisiden doérda futbolla
ugrasmaktadir. Hakan Sukur % 17,8 ile Turk halki tarafindan spor
alaninda kisisel marka olarak ilk siradadir. Sukuri Galatasaray futbol
takimi ile 2000 yilinda UEFA Kupasi’ni kazanan teknik direktér Fatih
Terim  izlemektedir. Listede Amerikan Profesyonel Basketbol
Liginde(NBA) basketbol yasamini stUrdiren Hidayet Turkoglu besinci
sirada yer almaktadir. Bu Turk insanin futbola ne denli duskin
oldugunu ortaya koymaktadir. Gazetecilikte Turk halkinin %19,3a
Ugur Dundar kisisel marka olarak gérmektedir. Ugur Dtiindar yillarca
televizyonlarda haber programlar hazirlamis, haber bultenleri sunmus
bir gazetecidir. Ugur Duindar1 gazetecilikte kisisel marka olarak 1993
yilinda bir suikast sonucu 6ldtrilen Ugur Mumcu izlemektedir.

Calismada ses sanatcist olarak sanatcilarin ylizdeleri birbirine
yakindir. Turk halkina gbére ses sanatcisi alaninda kisisel marka
Turkiye’de “Sanat Glinesi” olarak bilinen Zeki Muiren’dir. Miren’i “Minik
Serce” lakapli Sezen Aksu ve son yillarda genellikle gen¢ nufus
tarafindan begenilen bir sanatc¢i olan Tarkan izlemektedir.

Turk halk: sinema alaninda kisisel marka olarak “Sultan” lakaph

Turkan Soray1 gérmektedir. Diger alanlarla karsilastirildiginda kategori
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olarak kigsisel marka olarak goérilen tek bayan, sinema sanatgisi
kategorisidir. Soray’1 2000 yilinda vefat eden Kemal Sunal izlemektedir.

Turkiye’de is dunyasinda yillardir iki ailenin etkinligi dikkat
cekmektedir. Calismada is adami kategorisinde ilk beste bu iki aileden
dort isim bulunmaktadir. Gerek is diinyasinda gerekse renkli kisiligiyle
medyada sikca yer alan ve 2004 yilinda vefat eden Sakip Sabanci is
adami olarak Turk halki tarafindan kisisel marka olarak gérilmektedir.
Sakip Sabanci’y1 son yillarda medyada sikca yer alan Ali Agaoglu
izlemektedir.

Turk milleti tarihin her déneminde guicli liderler ortaya cikarmais
olan bir millettir. Calismada Turk halkinin % 58,7’si Turkiye
Cumbhuriyeti'nin kurucusu Mustafa Kemal Atatirk liderlik alaninda
kisisel marka olarak goérdukleri, Atattirki, R.Tayyip Erdogan’in takip
ettigi sonucuna varilmaistir.

Medya, diinyanin her yerinde oldugu gibi Turkiye ‘de de etkili bir
alandir. Medya alaninda Turk halki kisisel marka olarak bir medya
patronu olan Aydin Dogan’ gérmektedirler. Aydin Dogan’ televizyonlara
bircok program hazirlayan Acun Ilicali ve gazeteci Ugur Dundar takip
etmektedirler.

Yazar alaninda Turkiye’nin kisisel markasi1 2006 Nobel Edebiyat
Odult sahibi Orhan Pamuk’tur. Pamuk’u, Elif Safak ve R. Nuri
Guntekin takip etmektedir.

Turk halkinin % 19,7’si tiyatro sanatcisi olarak Nejat Uygur’u
gormektedirler. Uygur'u Yilmaz Erdogan ve Levent Kirca takip
etmektedir. Tiyatro alaninda Turk halkinin kisisel marka tercihlerinde
ilk bes sirada yer alan sanatcilardan doérdi komedi agirlikli tiyatro
yapmaktadir.

Komedyen olarak son yillarda yaptigi stand-up ve sinema
filmleriyle sikca glindemde olan Cem Yilmaz, Turk halkinin kisisel

markas1 olarak tespit edilmistir. Yilmaz1 Beyazit Oztiirk ve Ata Demirer

Insan ve Toplum Bilimleri Arastirmalar1 Dergisi
Journal of the Human and Social Science Researches | 2012 | Cilt.1, Say1: 4 — Volume.1, Issue: 4

190



Toplumda Kisisel Marka Olmak: Tiirkiye’nin Kisisel | Fikret YAMAN
Markalar1

takip etmektedir. Ilk ticte yer alan komedyenlerin ortak &zelligi stand-
up ve sinema filmlerinin olmasidair.

Sair kategorisinde Istiklal Mars1 sairi Mehmet Akif Ersoy, Turk
halki tarafindan kisisel marka secilmistir. Ersoy’u Necip Fazil Kisakiirek
ve Nazim Hikmet takip etmektedir. Sair alaninda ilk beste yer alan

sairlerden hicbiri hayatta degildir.

Tablo 3. Kisisel Marka Kategorilerinin Yas ve Egitime Gore Analizi

KISISEL MARKA YAS EGITIM

KATEGORILERI df F Sig Df F Sig |
SIYASET 5 1,798 0,110 5 | 2,800 | 0,016
SPOR 5 0,607 0,695 5 1,315 | 0,255
GAZETECI 5 0,405 0,846 5 | 0,667 | 0,648
LIDER 5 1,386 0,226 5 | 4,721 | 0,000
MEDYA 5 0,474 0,796 5 | 0,915 | 0,470
YAZAR 5 3,380 0,005 5 1,019 | 0,405
SES SANATCISI 5 5,201 0,000 5 | 0,149 | 0,980
TIYATRO SANATCISI 5 3,668 0,003 5 | 0,442 | 0,819
SINEMA SANATCISI 5 0,835 0,524 5 1,597 | 0,158
KOMEDYEN 5 6,758 0,000 5 | 3,965 | 0,001
IS ADAMI 5 0,401 0,848 5 1,005 | 0,413
SAIR 5 4,204 0,001 5 | 0,637 | 0,672

Tablo 3’ de siyasetten spora, liderlikten sairlige kadar on iki farklh
alanda toplum tarafindan kisisel marka olarak goérilen kisiler,
arastirmaya katilan kisilerin yas ve egitim durumlarina gore
karsilastirilmistir. Bu karsilastirmalar sonucunda su anlamliliklara
ulasilmistir. Yas acisindan bakildiginda p<0.005 anlamlilik diizeyinde
anlamlilik genelde 20 yas ve altindakiler ile 41-50 yasa araligindakilerde
gorulmektedir. Bu iki grup arasinda, yazar, ses sanatcisi, tiyatro
sanatcist  kategorilerinde kisisel marka acisindan anlamliliklar
bulunmaktadir. Arastirmaya katilanlardan 20 yas ve altinda olanlar
yazar olarak Orhan Pamuk’u kisisel marka olarak gértirken, 41-50 yas
arasindakiler Resat Nuri Guntekin’i yazar olarak, 20 yas ve altindakiler
Tarkan’, 41-50 yas araligindakiler ise Zeki Muiren’i ses sanatcisi olarak,
20 yas ve altindakiler Yilmaz Erdogani, 41-50 yas araligindakiler ise

Nejat Uygur’'u tiyatro sanatcis1 olarak kigsisel marka kabul
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etmektedirler. Yas ile ilgili olarak diger bir anlamli farklilhik ise
komedyen tercihindedir. 21-30 yas arasindakiler Cem Yilmazi, 41-50
yas arasindakiler ise Kemal Sunali komedyen kategorisinde kisisel
marka olarak goérmektedirler. Sair kategorisinde ise; 21-30 yas
araligindakiler Can Yuceli, 51-60 yas araligindakiler ise Mehmet Akif

Ersoy’u kisisel marka olarak gérmektedirler.

Egitim duzeyi toplumlar icin 6nemli bir faktérdir. Arastirmaya
katilanlarin egitim duzeyleri ve kisisel marka kategorileri dikkate
alindiginda siyaset, lider ve komedyen kategorilerinde anlamlh
farkliliklar tespit edilmistir. Siyasette Ilkokul mezunlari Recep Tayyip
Erdogan’ kisisel marka olarak gértirken 6nlisans mezunlar: ise Kemal
Kilicdaroglu'nu kisisel marka olarak gérmektedirler. Liderlik alaninda
ilkokul mezunlari Recep Tayyip Erdogan’ kisisel marka olarak gérmekte
iken, lisans mezunlar1 ise Mustafa Kemal Atattirk’d kisisel marka
olarak gérmektedirler. Ortaokul mezunlari komedyenlikte kisisel marka
olarak Sahan Gokbakar, lisans mezunlari ise Cem Yilmazi

dustinmektedirler.

Tablo 4. Kisisel Marka Kategorilerinin Gelir ve Meslege Goére Analizi

KiSISEL MARKA GELIR MESLEK

KATEGORILERI af F Sig daf F Sig
SIYASET 6 1,285 0,261 8 1,349 | 0,214
SPOR 6 0,943 0,463 8 0,548 | 0,821
GAZETECI 6 1,288 0,259 8 0,516 | 0,845
LIDER 6 0,756 0,605 8 1,394 | 0,194
MEDYA 6 0,706 0,645 8 0,801 | 0,601
YAZAR 6 0,968 0,445 8 3,169 | 0,001
SES SANATCISI 6 1,495 0,176 8 2,661 | 0,007
TIYATRO SANATCISI 6 1,880 0,081 8 0,755 | 0,642
SINEMA SANATCISI 6 0,503 0,806 8 1,743 | 0,084
KOMEDYEN 6 1,324 0,243 8 4,484 | 0,000
iS ADAMI 6 2,277 0,034 8 1,023 | 0,416
SAIR 6 0,412 0,871 8 2,550 | 0,009

Tabloda kisisel marka alanlar1 gelir ve meslek gruplar1 dikkate

alinarak karsilastirmalar yapilmis ve su anlamliliklara ulasilmistir.
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Gelir diizeyi 500 Tl’nin altinda olanlar is adami olarak Sakip Sabanci’y1
kisisel marka olarak ifade ederken, gelir dizeyi 3001 Tl ve Uzerinde
olanlar ise Rahmi Koc¢’u kisisel marka olarak ifade etmislerdir.

Meslek gruplar: dikkate alindiginda ise; ciftciler yazar olarak Halit
Ziya Usaklgil’i, ses sanatcisi olarak Ibrahim Tatlisesi kisisel marka
olarak goérmektedirler. Issizler ise yazar olarak Orhan Pamuk’u, ses
sanatcist olarak ise Tarkan kisisel marka olarak godrduklerini ifade
etmislerdir. Komedyen kategorisinde ise anlamlh farkliligin nedeni
dgrencilerin Cem Yilmaz1, ev hanimlarinin ise Beyazit Oztirk’d kisisel
marka olarak gérmelerinden kaynaklanmaktadir. Ogrenciler sair olarak

Can Yuceli emekliler ise Necip Fazil Kisakurek’i gormektedirler.

Tablo 5. Kisisel Marka Kategorilerinin Boélgelere Gore Analizi

KISISEL MARKA KATEGORILERI BOLGE

df F Sig
SIYASET 6 10,404 ,000
SPOR 6 2,080 ,053
GAZETECI 6 3,144 ,004
LIDER 6 43,440 ,000
MEDYA 6 6,427 ,000
YAZAR 6 7,539 ,000
SES SANATCISI 6 13,013 ,000
TIYATRO SANATCISI 6 3,648 ,001
SINEMA SANATCISI 6 1,236 ,285
KOMEDYEN 6 1,611 ,140
IS ADAMI 6 6,859 ,000
SAIR 6 13,448 ,000

Bolgelere gore anlamliliklara bakildiginda; on iki kategorinin
dokuzunda anlamli bulgulara rastlanmistir . Siyaset kategorisinde
Marmara Bolgesi; Recep Tayyip Erdogani kisisel marka olarak
gortirken, Glneydogu Anadolu Boélgesi ise; Osman Baydemiri kisisel
marka  olarak  gormektedir. Gazetecilik  kategorisinde  Ege
Bolgesi'ndekiler Ertugrul Ozkoékt, Guineydogu Boélgesi'ndekiler ise
Ahmet Altant kisisel marka olarak goérmektedirler. Liderlik
kategorisinde Marmara Bolgesindekiler Mustafa Kemal Ataturk
kisisel marka olarak gortiirken, Gineydogu Anadolu Bélgesi'ndekiler ise

Selahattin Demirtas kisisel marka olarak gdrmektedirler. Bolgelere
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gore medya kategorisinde de anlamli bir farklilk bulunmaktadir.
Marmara Bolgesindekiler Aydin Dogani kisisel marka olarak
gorurlerken, Guneydogu Anadolu Bélgesi'ndekiler Acun Ilicali’y1 kisisel
marka olarak gorduklerini belirtmislerdir. Yazar kategorisinde de
Marmara ve Guneydogu Anadolu Bélgeleri'nde anlamh farkliliklar séz
konusudur. Marmara Boélgesi'ndekiler Resat Nuri Guntekin’i kisisel
marka olarak goérduklerini Dbelirtirken, Guney Dogu Anadolu
Bolgesi'ndekiler Orhan Pamuk’u kisisel marka olarak gérduklerini ifade
etmislerdir. Ses sanatcisi olarak kisisel markalarda yine Marmara ve
Guney Dogu Anadolu Bélgesi'nde anlamli farkliliklar tespit edilmistir.
Marmara Boélgesi'ndekilere gore Zeki Muren, GuUney Dogu Anadolu
Bolgesi’ndekilere gore ise Ibrahim Tatlises ses sanatcisi kategorisinde
kisisel markalardir. Tiyatro sanatcisi olarak Marmara Boélgesi'ndekiler
Nejat Uygur’u, Dogu Anadolu Bélgesi’ndekiler ise Yilmaz Erdogan’
kisisel marka olarak goérmektedirler. Bu iki boélge arasinda anlaml
faklilik sair kategorisinde de bulunmaktadir. Marmara Boélgesi'ndekiler
Mehmet Akif Ersoy’u, Dogu Anadolu Boélgesi'ndekiler ise Yilmaz
Erdogan kisisel marka olarak gérmektedirler. Is adami kategorisinde
Karadeniz Bolgesi'ndekiler Ali Agaoglu'nu kisisel marka olarak
gortirken, Guneydogu Anadolu Boélgesi'ndekiler de Sakip Sabanci’yi
kisisel marka olarak géormektedirler.

Sonuc

Marka kavrami; yalnizca isletmeler, isletmelerin Urlnleri icin
degil, kisiler icin de kullanilmaktadir. Toplumda sevilen, benimsenen
kisiler uzun yillar boyunca yaptiklar: davranislar ile belirli bir sayginlik
kazanirlar. Bu kisiler toplumun géztinde birer kisisel marka
olmuslardir. Kisisel markalar; kisilikleri, iletisim becerileri sayesinde
toplumlarda 6ne cikarlar.

Arastirmada, 12 farklh kategoride kisisel markalar tespit
edilmistir. Tturk halki bu 12 kategorinin ¢cogunda hayatta olan, halen
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aktif olarak calisan kisileri kisisel marka olarak goérdukleri
arastirmanin sonuclarindan biridir. Bu kisisel marka kavraminin icinde
bulunulan dénemle ilgisinin oldugunu ortaya koymaktadir.

Arastirmada, arastirmaya katilanlarin demografik 6zellikleri ve
kisisel marka olarak goérdukleri kisiler analiz edilmistir. Bir demografik
faktoér olan yasa gore, kisisel markalar degerlendirildiginde, arastirma
dahilindeki kisiler genellikle kendi yas grubuna hitap eden kisileri
kisisel marka olarak gérmektedirler. Bir baska demografik faktér olan
egitime gore, sonuclar degerlendirildiginde komedyen, siyaset ve liderlik
konularinda farkliliklar tespit edilmistir. Kisinin aldig1 egitim de
tercihlerinde belirleyici rol oynamaktadir. Meslek dikkate alindiginda
yillardir medyada annesi ve aileye bagliligi ile kisilerin zihninde
konumlandirilan Beyazit Oztiirkin ev hanmimlan tarafindan Kkisisel
marka olarak goérilmesi, medyanin etkinligi ve kisilerin tercihlerinde
duygusal oldugunun bir sonucudur.

Arastirma sonuclarinda dikkat ceken en buyuk farklilik bélgelere
gore kisisel marka tercihleridir. Arastirma kapsamindaki kisilerin
kisisel marka tercihlerinde en belirgin faktérlerden biri de, bolgelerinde
dogan ya da dislincesini savunduguna inandig kisileri kisisel marka
olarak gérmeleridir.

Bundan sonraki arastirmalarda arastirmacilara; kisilerin kendini
tanimlamalar1 (muhafazakar, dindar, milliyetci v.b.) ve tercihlerinde bu
distnce yapilarinin ne denli etkili oldugunu ortaya koymalar:
onerilmektedir. Ayni zamanda disiplinler arasi1 ortak calismalar ile

kisisel marka kavraminin anlasilmasina daha katk: saglayacaktir.
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