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Tarihin en kanli savaslarindan biri olan Ikinci Diinya Savasi (1939-1945), ayn1 zamanda
militarizmin giindelik yasama en yogun bicimde dahil oldugu doénemlerden biridir.
L'Tlustration Dergisi Ornekleminde Ikinci Diinya Savast Dénemi Siireli Yaym Reklamcihigimda
Militarizm adli bu calismada da militarizmin sozii edilen ozelligi bir literatiir taramasi
cercevesinde siireli yayinlar ve siireli yaymn reklamcihigi iizerinden incelenmistir. Bu
dogrultuda, Fransa'nin en uzun soluklu dergilerinden biri olan L’Illustration’un ana 6rneklem
olarak kullamldig1 calismanin ilk boliimiinde; Ikinci Diinya Savas1 ve militarizm konularina yer
verilmistir. ikinci béliimde ise; éncelikle dénemin siireli yayin anlayisina, sonra da militarizmin
ilgili yayinlarda yer alan reklam ilanlar {izerindeki etkisine deginilmistir. Sonug béliimiinde de

elde edilen veriler tartisilmis ve genel bir degerlendirme yapilmustir.

Anahtar Kelimeler: Gorsel Tasarim, Het‘igim, Sanat, Sanat Yonetimi, Ikinci Diinya Savagi,
Militarizm, L'Tllustration.

In Sample of L'Illustration Magazine, Militarism in World
War II Period Periodical Advertising

Abstract

World War II (1939-1945) which is one of the most bloody and deathful wars of history is also
the period militarism was involved in daily life most intensively. In this study named; In Sample
of L’'lllustration Magazine, Militarism in World War 1I Period Periodical Advertising, said
characteristics of militarism has been, within the scope of a literature review, scrutinized over
periodicals and periodical advertising. Accordingly, in the first section of the study where
L’Illustration, one of the most long-running magazines of France, is used as main sample;
subjects of World War II and militarism are involved. As for the second section; first of all, sense
of periodical of the period and afterwards effect of militarism on classified ads which are
included in related publications have been mentioned. In conclusion, received data is discussed
and a general assessment is executed.

Keywords: Visual Design, Communication, Art, Art Management, World War II, Militarism,
L'Tustration.

! Bu makale, Yildiz Teknik Universitesi, Bilimsel Aragtirma Projeleri Koordinatorliigii tarafindan
desteklenen; 2014-08-02-GEP02 numarali, “L Illustration Dergisi Cercevesinde Ikinci Diinya Savast
Ddonemi Gorsel Medya Anlayist (Temali Sergi Projesi)” adl1 proje kapsaminda hazirlanmistir.
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Giris

Nazi Almanyasi’min Polonya’y1 isgal edisi (1 Eyliil 1939) sonrasinda
baglayan Ikinci Diinya Savasi bugiin pek cok tarihgi tarafindan 20. yy'in en
biiyiik kiiresel savasi olarak kabul edilmektedir (Adams, 1994, s.43). Zira
savasa dahil olan miittefik ve mihver devletler arasindaki siyasi ¢ikar odakl
stratejik hareketler diinya niifusunun ¢ogunu etkilemis ve uluslarin
gelecegini sekillendirmistir. Ancak ¢ikis noktas1 Nasyonal Sosyalist lider
Adolf Hitler'in Avrupa smirlarini merkez alacak biiyiik bir imparatorluk
kurma arzusu olan bu savas, siyasi alanda oldugu kadar ekonomi, bilim ve
teknoloji gibi alanlarda da atilimlarin gergeklesmesine yol agmistir. Ornekle,
savas doneminde seferberlik ¢ercevesinde 12 milyon kadar kadin ve erkegin
orduya katildig1, 15 milyon kadar Amerikalinin yasam bolgesini degistirdigi
Birlesik Devletler’de i¢ borclanma oram iilkenin ekonomi tarihindeki en
yliksek seviyelere ulasmistir (O’'Brein & Parsons, 1995, s.4). Hazine bonosu
satislarinin  Onciiliigiinde yakalanan bu oran sayesinde Amerikalilarin
savunma sanayi gereksinimleri hizla karsilanmistir.2 Nazi Almanyasi da
benzer yontemlerle ordusunu finanse etmeye calismis ve askeri ekonominin
gereksinimi olan tiretim ve is glicii konularinda kamudan destek almistir.
Ancak {iilkede savas teknolojilerinin gelisimi ekonomiden ¢ok daha fazla 6n
plana ¢ikmustir. Chris Bishop’un editorliigiinde hazirlanan The Encyclopedia of
Weapons of World War II adl1 eser, Nasyonal Sosyalistlerin onciiliigtindeki
mihver devletlerin kullandig1 kara, hava ve deniz araglarmma ait savas
teknolojilerinin  (envanterlerin) gelisimini acgik¢a gOstermektedir. Bu
baglamda ilgili eserde de yer verilen Panzerkampfwagen V Panther Heavy
Tank? ve Panzerkampfwagen VI Tiger II Heavy Tankin manevra kabiliyeti, ates
giicli ve zirh gibi stratejik neme sahip gereksinimler dogrultusunda tasarim
yoniinden gelistirilmesi bu durumu Orneklemede kullanilabilir (Bishop,
2002, ss.14-16).4

Yukarida belirtilen ve tasarimla oldugu kadar islevsellik i¢in de &nem
tasiyan bu atilim, savas siiresince savunma sanayinin yam sira; endiistri,
gida, tip, iletisim ve iletisim ile ilgili olan reklamcilik gibi diger alanlarda da
kendini gostermistir. Calismay1 yakindan ilgilendiren iletisim ve reklamcilik
disiplinleri iizerinden ilerlemek gerekirse Ikinci Diinya Savasi déneminde
pek ¢ok hiikiimet; ulusal politikalarina destek kazanmak adina bu disiplini
¢ok yonlii bicimde ele almis ve kitlesel iletisimi ilgilendiren alanlarda geri

2 Birlesik Devletler ve Savas Bonolar ile ilgili detayl1 bilgi i¢cin; Bkz. Boyraz, B. ve Cantiirk, A.
(2014). Amerika birlesik devletleri drnekleminde ikinci diinya savasi dénemi savas bonosu
posterleri, Insan ve Toplum Bilimleri Arastirmalar: Dergisi, c. 3 s. 4, 855-869.

3 The Encyclopedia of Weapons of World War II da yer alan ifadeyle, Almanlarin 1941 yilinda
kullandig1 en giiglii kara arac1.

4 Savunma sanayisinin askeri {istiinliigli saglama tizerine kurulu gelisim politikasi, Almanlarin
yam sira Fransizlarin gelistirdigi araclar iizerinden de okunabilir. Yine The Encyclopedia of
Weapons of World War II adl1 eserde de incelenen, Fransiz Hotchkiss H-35 ve H-36 adl1 hafif zirhl1
araglarla bu 6rnekler ¢ogaltilabilir (Bishop, 2002, s.21).
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bildirimi hizlandiracak c¢alismalar yapmistir. Bu ¢alismalarin bir sonucu
olarak metnin ilerleyen boliimlerinde deginilecegi gibi gorsel tasarim olgusu
onem kazanmis, iletisim alaniyla siklikla temas eden reklamcilik ve
propaganda olgulari arasindaki etkilesim artmaistir.5

L'Illustration Dergisi Ornekleminde Ikinci Diinya Savast Donemi Siireli Yayin
Reklamciliginda Militarizm adli bu metinde de; s6z konusu etkilesimin bir
ciktis1 olan “militarizmin siireli yayinlara niifus etmesi” konusu irdelenmis
ve bu konuyu siireli yayinlarin olmazsa olmazi reklam ilanlar1 tizerinden
analiz etmek amaclanmistir. Bu ama¢ dogrultusunda arastirma Orneklemi
olarak; savasa aktif olarak dahil olan iilkelerden biri olan Fransa’da
yayimlanan L’Illustration dergisi ve bu dergide yer alan reklam ilanlar:
kullanilirken, ayn1 donemlerde basilan LIFE ve Der Adler gibi yayinlara
belirtilen o6rneklemi aciklamaya yardimci olmalari nedeniyle kisaca yer
verilmistir.

Calismanin kapsamina deginmek gerekirse, arsiv taramasiyla edinilen
L'llustration ile ilgili 6rnekler derginin Ikinci Diinya Savagi déneminde
yayimlanan sayilarindan segilirken, arastirma yontemi olarak; literatiir
taramasi tercih edilmistir. Ancak sunu belirtmek gerekir ki, yontem olarak
tercih edilen literatiir taramasinda metin i¢in incelenen Orneklere¢ birinci
elden ulasilirken, 1943 tarihli LIFE dergisine dijital arsivler {izerinden
erigilmistir.

1. ikinci Diinya Savasi ve Militarizm

Yazar Nicholas Stargardt'in belirttigi sekliyle kelime olarak 1860’11 yillarda
Fransa ve Almanya’da es zamanh bi¢imde kullanilmaya baslanan
militarizm? sozcligii (Stargardt, 1994, s.19), Tiirk Dil Kurumu tarafindan; “bir
iilkede ordu giiciiniin asir1 derecede agir basmas1” olarak tanimlanmaktadir
(Turk Dil Kurumu, 2014). Bu baglamda akademisyen Sahin Alpay'in (2012);
temelde “mutlak disiplin ve itaat gibi askeri ideal ve degerlerin yalnizca
silahli kuvvetlere degil biitiin topluma ait oldugu kiiltiirel ve ideolojik
durum” olarak betimledigi bu kavram, ikinci Diinya Savast déneminde
hiikiimetler tarafindan siyasi basar1 icin bir zorunluluk olarak goriilmiis ve
ulusal politikalarda siklikla kullanilmistir (s. 70).

S6z konusu politikalar {izerinden okumalar yapmak gerekirse, savas
doneminde Japonya ve Nazi Almanyasi'nin kiiresel girisimlerinde yogun
bicimde kendini hissettiren bu kavramin izlerine 6zellikle asker kokenli bir
politikaci olan Adolf Hitler'in Ogretilerini temel alan Nasyonal Sosyalist

5 Bkz. Propaganda Posterleri, Office of War Information.

¢ L'Illustration ve metinde kisaca yer verilen Der Adler.

7Yazar Donald G. Kyle tarafindan, kokleri Roma Imparatorlugu'na kadar dayandirilan bu olgy,
imparatorluklarin, kralliklarin ve hiikiimetlerin yiizyillar boyunca benzer gerekgelerle
benimsedigi bir yonetim bigimi olarak da gériilebilir (Kyle, 2005, s.19)

“Insan ve Toplum Bilimleri Aragtirmalar1 Dergisi”
“Journal of the Human and Social Sciences Researches” ISSN: 2147-1185
[itobiad]

[102]



Burak BOYRAZ

partinin yonetim anlayisinda?® rastlanabilir. Ulus-devlet anlayisinin gelecegi
ve Nasyonal Sosyalist Ogretilerin siirdiiriilebilirligi adina militarizmi 6n
kosul olarak goren A.Hitler, iilkenin egitim sistemini bu goriis
dogrultusunda sekillendirmek icin c¢abalarken aymi doénemde Halk:
Aydinlatma ve Propaganda Bakani olan Dr. Joseph Goebbels’de propaganda
faaliyetleriyle kitleleri Nasyonal Sosyalist Ogretileri benimsemeye davet
etmistir.

Alman halkimi hiikiimetin savag politikalarini desteklemeye tesvik etmeyi
amaclayan bu anlayis, karsi cephede bulunan Birlesik Devletler'in ig
politikalarinda da gozlemlenebilir. Biraz a¢mak gerekirse Pearl Harbor
baskini (1941) sonrasinda miittefiklerini desteklemenin yani sira aktif olarak
da savasa katilmak zorunda kalan Franklin D. Roosevelt hiikiimeti,
vatanseverlik odakli propagandalarin destegiyle kamuyu savasa dahil olma
konusunda ikna etmis ve hazineden savas i¢in gereken askeri giicii edinmek
adma azami diizeyde yararlanmistir. Bu durum savasin bitimi olan 1945
yilina kadar devam ederken, iilkede iiretim ve is gliciinii arttirma odakli
ekonomik seferberlik programlar: hazirlanmis ve bu programlarin igerigi,
reklamlar ve propaganda kampanyalari esliginde kamuya aktarilmistir.® Ig
politikada militarizmin hizla benimsenmesine yardimct olan bu
uygulamalar esliginde, giindelik yasamda siklikla kullanilan iletisim odakl
gorsel ve isitsel materyallerde militarist iislup agirlik kazanmaya
baglamistir. Bu c¢alismanin Orneklemi olan L’Illustration’'un anavatani;
Fransa’daki militarizm ise, yazarlar Ayse Giil Altinay ve Tanil Bora’mun Ordu,
Militarizm ve Milliyet¢ilik adli metninden okumalarla agiklanabilir.

Tiirk milliyetciligi ve militarizm konusuna deginen eserlerinde, yazarlar (2002);
“vatandag ordulari, zorunlu askerlik ve egitim” gibi eksenler iizerinden
militarizm olgusuna dair incelemelerde bulunmuslardir (s.140). Bu
kapsamda, ilgili metinde belirtildigi gibi, Avrupali ordular 19.yy'in
basindan itibaren Fransa’y1 ornek alarak; parali askerlik yerine, zorunlu
askerlige dayali milli ordulara doniisiirken, s6z konusu ordular yazarlarin
ifadesiyle (2002); “uluslasmanin hem sonucu hem de aract olmuslardir” (s.
140). Buna ek olarak askerlik ve egitim kavramlarinin belirtilen dénemlerde
esglidiimlii bigcimde hareket ettigine dikkat ¢ceken metne gore (2002); “ordu,
yalnizca ulus-devletin vatandas yaratma projesinin 6nemli bir ayag1 olmakla
kalmamus, diger bir onemli ayak olan egitimin sekillenmesine de katkida
bulunmustur” (s. 141).

Referanslardan yola ¢ikildiginda, militarizm konusunda oncii girisimlerin
cikis noktalarindan biri olan Fransa'nin Ikinci Diinya Savasi dénemindeki

8 Bkz. Nazi militarizmi.

9 Birlesik Devletler “in Ikinci Diinya Savasi dénemindeki ekonomik seferberlik programlari
hakkinda daha fazla bilgi igin ; Bkz. Boyraz, B. (2014). Amerika birlesik devletleri 6rnekleminde
ikinci diinya savast dénemi kadin isgiicii temali propaganda posterleri, Uluslararas: Sosyal
Arastirmalar Dergisi, c. 7, s. 34, 431-442.
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ulusal politikalarinda bu {islubu siirdiireceginin kagimilmaz oldugu
yargisina varilabilir. Ancak biitiin koklii militarist ge¢misine karsin Fransa
savasta ciddi kayiplar vermis ve Nazi Almanyasinin uyguladig:
propagandalardan son derece olumsuz yonde etkilenen taraflardan biri
olmustur. Hatta Almanlarin propagandalarinda vurguladigi asker sayisi
istiinliigli, silah teknolojilerindeki yenilikler ve yenilmezlik gibi militarist
gondermeler, Fransiz askerlerini moral olarak zayiflatmis, ulusal cephelerde
pesimist psikolojinin hakim olmasina 6n ayak olmustur. Bu durum Avrupa
cephelerinde; ¢ogu Afrika’daki somiirgelerinden topladigi 100.000 askeri
kullanan, Kuzey Afrika’da ise 340.000 askeri hazir tutan {iilkenin savas
stratejilerinin sorgulanmasina yol agmistir (Hazar, 2011, s.41).1° Fakat biitiin
bu olumsuzluklara karsin, dénemin siireli yayinlari iizerinden kolaylikla
okunabilecek olan militarist propagandanin Fransiz halki tizerindeki
etkisine en ciddi tepki yine Fransiz siireli yaymlarindan gelmistir. Kars:
propaganda" olarak da tanimlanabilecek bu tepki 6zellikle Nasyonal Sosyalist
propaganday1 hedef alirken, uygulamada (yaygin, ekonomik ve pratik
olmalar1 sebebiyle) ara¢ olarak ¢ogunlukla gorsel agirhikli iletisim
materyalleri tercih edilmistir. Calismanin devaminda da; militarizm
odaginda soz konusu materyallere isaret eden siireli yayimnlar ve bu
yayinlardaki reklam ilanlar1 incelenecektir.

2. Orneklerle Siireli Yayin Reklamciligi’'nda Militarizm

Onceki béliimlerde belirtildigi gibi Ikinci Diinya Savasi ile birlikte disiplinler
aras igbirligi zorunlu hale gelmis ve yenilik¢i atilimlar tilkeler arasinda bir
rekabet olgusunun dogmasmna yol ac¢mistir. Bu rekabet olgusu da
propagandalar esliginde taraflar arasinda bir gii¢ gosterisine doniisiirken,
militarizm kavrami savasin ilerleyen yillari ile birlikte sosyal yasamin bir
parcast haline gelmistir. Oyle ki gazete ve dergilerde yer alan metinlerde
militarist propagandalar 6n plana ¢ikmus, tilkelerin askeri glicleri ve savasin
gidisatt manipiile edilmistir. Hiikiimetlerin resmi propaganda merkezleri
tarafindan da organize edilen bu uygulamalarin temelinde, kamuya moral
verme ve diisman birliklerini yaniltma gibi politikalar yatarken, reklam ve
sanat yonetmenleri de kurgulariyla hizla bu olguyu benimsediklerini
gostermislerdir.

Siireli yayin reklamciligina odaklanan bu boliimde de L'Illustration’dan dnce
konuyu miittefik ve mihver devletlerden birer 6rnekle incelemek, bahsi
gecen politikalar1 Ozetlemek adina bize yardimci olabilir. Bu kapsamda
mercek altina alinacak orneklerden ilki Birlesik Devletler'den; 19 Temmuz
1943 tarihli LIFE dergisi (1883-1972) olurken; digeri, ayni donemlerde
yayimlanan 8 Eyliil 1942 tarihli Alman Der Adler’dir (1939-1944).

10 Takip eden siirecte, Fransa kazanilan zafere ragmen yeni diinyada Birlesik Devletler'in ¢ok
gerisinde kalmig, somiirge diizeninde kiiresel gii¢ olma ozelligini yitirmistir (Hazar, 2011, s.47).
11 Bkz. Counter-propaganda ya da Counterpropaganda.

“Insan ve Toplum Bilimleri Aragtirmalar1 Dergisi”
“Journal of the Human and Social Sciences Researches” ISSN: 2147-1185
[itobiad]

[104]



Burak BOYRAZ

Belirtilen tarihte yayimlanan sayisinda LIFE (1883-1972), gerek kapag:
gerekse i¢ sayfalarinda yer verdigi ordu mensubu bireyleri tasvir eden
figiiratif illiistrasyonlarinin agirhigiyla, dénemin militarist propagandasini
tam anlamiyla simgelemektedir.

Daha acgik olursak derginin ilgili kapaginda (Air Force Pilot konseptli
fotografta) bir kadin savas ugagr pilotu kompozisyonun merkezini
olusturmustur (Bkz. Sekil 1, a). I¢ sayfalarda kadin pilotlara yer ayrilmasi
sebebiyle!? kullanilan bu kapagin misyonu, savas doneminde {ilkede
pilotlara duyulan ihtiyag¢ ve kadinlara hava kuvvetlerini katilmay1 6giitleyen
ulusal propagandalar diisiiniildiigiinde kolaylikla anlasilabilir. Benzer
sekilde reklam ilanlar1 tizerinden gittigimizde de yine ayni sayida yer alan;
Good&Year ve Belmont Radio ilanlari egliginde bir okuma yapilabilir. Kisaca
giindelik yasamda yeri olan endiistriyel malzemeleri sunmay1 amaglayan,
tam sayfalik her iki ilanda da gorsel olarak kara ve hava kuvvetleri mensubu
figtirler kullanilirken, alt metinlerde militarist sdylemlere yer verilmistir
(Bkz. Sekil 1, b-c).

Konuyu kars1 cephede olan Nasyonal Sosyalistlerin siireli yaymn anlayis:

cercevesinde inceledigimizde ise tercih edilen militarist {islupla ilgili
yontemsel farkliliklara rastlanabilir.

Sekil 1. 19 Temmuz 1943 tarihli, LIFE dergisinin kapak ve reklam ilanlarindan gorseller. a)
Kapak, b) Good&Year reklam ilany, 5.22 ¢) Belmont Radio reklam ilani, 5.90. Kaynak: LIFE (1943).
19 Temmuz.

Ozetle siireli yaymn reklamciligi admna segilen 8 Eyliil 1942 tarihli Der
Adler’'de bulunan reklam ilanlar1 LIFE’a oranla sayica ¢ok daha azdir.’3
Ancak derginin ¢ikis noktas1 ve misyonu bu durumun sebebini anlasilabilir
kilmaktadir. Ciinkii savas doneminde yayimlanan, igeriginde propaganda
odakl illiistrasyonlara yer veren ve Tiirkge anlami “Kartal” olan Der Adler,
Luftwaffe olarak da bilinen Alman Hava Kuvvetleri catis1 altinda hazirlanan
bir yayindir. Bu dogrultuda Nasyonal Sosyalist hiikiimet tarafindan dolayl

12 {lgili makaleye erismek icin: Bkz. (1943) Girl Pilots: Air Force Trains Them at Avanger Field,
Texas. LIFE, 19 July, 73.81
13 Der Adler’in birinci elden ulasilan niishasi, derginin Fransizca edisyonudur.
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olarak finanse edilen, ordunun kara, hava ve deniz araglarinin giiciine,
askeri operasyonlarina ve kahramanlik Oykiilerine yer veren dergi', gelir
kalemlerinde onceligini reklamlara vermezken, ilgili literatiirde
vurgulandig gibi misyon olarak salt propaganday1 benimseyen bir yonetim
politikasina sahiptir.'5

Der Adler’in arsiv taramasiyla edinilen reklam ilanlarina deginirsek; savas
ucagindan aksiyon odakli bir kesit sunan Berning Company / Robot'un
kamera ilan1 (Bkz. Sekil 2, b) ve ahsap/metal pervane {ireticisi Heine Propeller
Berlin’in, bir bombardiman ucagini tasvir eden tam sayfa illiistratif ilani
(Bkz. Sekil 2, c), derginin “siireli yayin reklamciliginda militarizm” konusu
i¢in ornek gosterilebilecek ilanlaridir.

Sekil 2. 8 Eyliil 1942 tarihli Der Adler. a) Kapak, b) Berning Company / Robot un reklam ilani (Sol
alt kose) ¢) Heine Propeller Berlin'in reklam ilan1. Kaynak: Der Adler (1942). 8 Eylil. (Tarik E.
Yuldirim Arsivi).

Son 6rneklem olan Fransiz L'Illustration ise metnin bu béliimiinde incelenen
siireli yayinlar arasinda tarihsel olarak en kokli yayindir. Yazar James R.
Lehning’in; To Be A Citizen: The Political Culture of The Early French Third
Republic adli eserinde belirttigi sekliyle, 19.yy sonlarinda Fransa'nin en genis
sirkiilasyonlu yayinlardan biri olan L’Illustration, kuruldugu yil olan
1843’ten 1944’e kadar yayin hayatimi siirdiirmiistiir (Lehning, 2001, s.167).
Bu dogrultuda iilkede yasanan siyasi gelismeleri mercek altina alan dergi,
foto-magazinsel yayim anlayisin1 benimsemis ve bu anlayis dahilinde Ikinci

14 Der Adler ile ilgili bilgilere baghk dipnotunda ismi belirtilen projenin diger yayin olan; Siyasi
Tarihin Gorsel Arsivleri: Fransa ve L'lllustration Dergisi Ornekleminde Siireli Yayinlar adli calismada
da yer verilmistir.

15 Dergi ile ilgili dijital arsive erigsmek igin: http://www.axishistory.com/axis-nations/382-
germany-unsorted/germany-documents/8853-der-adler-magazine [11.01.2015].

16 L'Illustration hakkinda daha genis bilgilere yine; Siyasi Tarihin Gdirsel Arsivleri: Fransa ve
L'llustration Dergisi Ornekleminde Siireli Yaymlar adli makale izerinden ulagilabilir. Aym dergi
tizerine yazilmis olan bir bagka kaynak igin ise, Bkz. Gervais, T. (2005). Imaging the world,
I'lllustration: the birth of the french illustrated press and the introduction of photojournalism in
the mid-19th century. Medicographia, v. 27, i. 1, 97-106.
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Diinya Savasi doneminde belge niteligi tasiyan fotograflara ve cizimlere
sayfalarinda sikga yer vermistir (Bkz. Sekil 3).

Ilgili dénemde haftalik olarak yayimlanan dergi reklam ilanlari ekseninde
incelendiginde, tipki 6nceki oOrneklerde oldugu gibi L'Illustration’da da
militarizm giidiimlii reklam ilanlarimin bulundugu sdylenebilir. Oyle ki
arsiv taramasinda edinilen niishalar {izerinden gidildiginde, savasin heniiz
baslar1 olarak kabul edilebilecek olan 1940’11 yillardaki sayilarda, minimalist
iislupla betimlenmis asker figiirleri, gesitli iiriinlere ait reklam ilanlarinda
siklikla karsimiza cikmaktadir. Ornekle; Sekil 4’de’ki, 25 Mayis 1940 tarihli
L'Tllustration’da bulunan Gillette kisisel bakim iiriinii ilaninda, nizami bir
uslupla hareket eden {ii¢ adet asker figiirii, markanin ana {riiniini
betimleyen jilet tasviri ile birlikte kompozisyonda kullarilmistir. Bir diger
ornek olan ve ayni sayida bulunan yarim sayfalik Suze icecekleri ilaninda ise
(Bkz. Sekil 4, b), farkli birimlerden (kara-hava-deniz) askerler yine
kompozisyonda yer almis, daha eski tarihli sayilardan biri olan, 9 Mart 1940
tarihli L’Illustration’daki Samaritaine De Luxe’tin bes (5) figiirden olusan
ilaninda da kompozisyondaki tek erkek figiir, askeri kiyafetler iginde
resmedilmistir (Bkz. Sekil 4, c).

LILLUSTRATICN L'ILLUSTRATIO

Sekil 3. L'Illustration"un Tkinci Diinya Savasi'nda yayimlanan sayilarindan kapaklar. a) 2 Mart
1940 No: 5061, b) 9 Mart 1940 No: 5062, c) 4 May1s 1940 No: 5070. Kaynak: Tarik E. Yildirim
Arsivi.

17 Fransa/Paris’te bulunmus olan tarihi magaza.
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Reklamciliginda Militarizm

INAGES o FRANC

Sekil 4. L'Illustration un gesitli sayilarindan reklam ilan1 6rnekleri. a) Gillette ilani, b) Suze
igecekleri ilani, c) Samaritaine De Luxe’tin ilaru / {ist taraf. Kaynak: Tarik E. Yildirim Arsivi.

Bolimii yukarida belirtilen ti¢ 6rneklem (LIFE, Der Adler ve L’Illustration)
tizerinden edinilen gorsel verilerden bir genellemeyle sonuglandirirsak;
militarizmin savas doneminde siireli yayin reklamciliginda belirli bir yer
edindigi soylenebilir. Ciinkii dagitim aglar1 oldukca genis olan bu drnekler
ve benzerlerindeki ¢esitli reklam ilanlarinda daha once belirtildigi gibi,
askeri Ogeler sikhikla kullanilmis ve driinlerin  tamitimi  ulusal
propagandalara paralel bicimde gerceklestirilmistir. Ancak, bahsi gegen bu
ilanlar1 sadece “militarist propaganda” ekseninde incelemek dogru bir
yaklagim olmaz. Zira sonug¢ boliimiinde oldugu gibi konuyu “kurumsal
reklamcilik” ve “gorsellik” c¢ercevesinde inceledigimizde, oOncii hedefi
driiniin  tiiketici tarafindan edinilmesini saglamak olan bu ilanlarin
militarizmi bir pazarlama yontemi olarak kullandigina dair verilere de
ulagilabilir.

Sonug

Ikinci Diinya Savagt donemi siireli yaymn reklamciligi hakkinda genel bir
degerlendirme yapabilmek igin Oncelikle donemin yayinlarina “kurumsal
reklamcilik” penceresinden bakmak gerekir:

Dogal afet, kaza ve savas gibi kriz donemlerinde genis sermayeli kurumlar,
kendi “imaj yonetimi” politikalar1 ¢ercevesinde kamuya kurumun goriis ve
tutumunu iletmeyi zorunlu bir gorev olarak benimseyerek 6zellikle reklam
ilanlarinda ilgili konulara deginirler. Bu yontem kamuda kuruma ya da
markaya yoOnelik cesitli c¢agrisimlarin olusmasina yol agarken, marka
degerinin artmasina ve iiriiniin kabul gormesine de neden olur.

Ilgili dénemdeki siireli yayin reklamciliginda incelenen drnekler dahilinde
marka imajlarinin ordu ve gii¢ olgulartyla pekistirildigi, bu durumun da
iriine “taraf” kimligi kazandirdig: soylenebilir.

Aciklarsak savas doneminde propagandalar araciligiyla militarist diisiince
kamuda genis kesimlerce benimsenmis, Ozellikle miittefik devletlerde
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bagimsizlik ve bayragin daimi olmasimmi saglamakla gorevli olan ulusal
ordulara duyulan giiven ve destegi iist diizeye c¢ikartmistir. Bu giiveni
markalarina yonlendirmek isteyen reklam ve sanat yonetmenleri de reklam
ilanlarinda militarist Ogeleri kullanarak, (iirliniin asker/ordu tarafindan
tercih edildigini de vurgulayarak) markamin pazar paymm arttirmay:
amaglamislardir.

LIFE, Der Adler ve Llllustration’da yer alan reklam ilanlariyla
orneklenebilecek bu kaniya benzer bir hiikme gorsel analizle de varmak
miimkiindiir. Buna gore drneklerde alt metinlerde yazili bigcimde acikca yer
almamasina karsin, (Ozellikle endiistriyel iirtin odakli) reklam ilanlarinda
“askeri glicii” sembolize eden Ogelerden, iiriiniin dayanikliligini ve bu
dayamikliligin ~ siirdiiriilebilirligini  hedef  kitleye anlatmak igin
yararlanilmistir.

Savasin seyrini degistiren hava araclar1 ve nizami giicii temsil eden asker
figlirleriyle oOrneklenebilecek bu yaklasimla; “lrtiniin  6zelliklerinin”
tilkketicinin  bilingaltinda (algida) ordunun giicii ile pekistirilmesi
hedeflenmis, bu sayede de iiriiniin tercihi kolaylastirilmak istenilmistir.1s

Reklamcilik odakli bu kisa degerlendirmelerin disinda konuya bir baska
disiplinden, “sanat alan1” penceresinden de bakmak gerekir. Akademisyen
Mehmet E. Kahraman'in altin1 ¢izdigi gibi; “Sanat, disiplinleraras: etkilesimle
beslenen ve yenilenen bir olusumdur” (s.144). Sanatin alt disiplinlerinden
biri olan illiistrasyon'® da savas doneminde gorsel iletisimde® “islevsellik”
konusunda olduk¢a 6n plana ¢ikmistir. Bu anlamda malzeme ydniinden
keskin siurlar1 olmayan illiistrasyonun metinde yer verilen Ornekleri
incelendiginde, ilgili ilanlarda “figiiratif” dslubun baskin oldugu
sOylenebilir. Hatta 25 Mayis 1940 tarihli L’Illustration’da bulunan Gillette
kisisel bakim tirtinleri ve Suze icecekleri ilanlarinda “nispeten minimalize
edilmis” asker figiirleri kullanilmistir (Bkz. Sekil 4, a-b). Ayrica yine bu
calisma kapsaminda analiz edilen sayilardan biri olan; 4 Mayis 1940 tarihli
ve 5070 sayilh L’lllustration'un kapagl tamamen illiistrasyonla
olusturulmustur.?!

18 5ozii edilen reklam politikasinin, marka adina bir takim riskleri de beraberinde getirdigini
belirtmek gerekir. Ciinkii, kamuda militarist 6geler iceren reklamlardan faydalanan iiriinlerin
edinilmesinin, “dolayli yoldan” orduya destek olmak anlamina geldigi yoniinde bir alg:
olusmasi, bu tiir ilanlar icin son derece muhtemel bir sonuctur. Hedef kitlenin yanlis
yonlendirilmesi ya da istenmeyen c¢iktilar olarak adlandirabilecegimiz bu sonuglar, rekabet
adina reklamailikta ¢ok yonlii diisiinmeyi zorunlu kilan durumlardan biridir.

19 Yazar Joseph Hillis Miller'e gore (1992) terimsel kdkeni “illuminated” (aydinlanma) kelimesi
olan bu sanat disiplini, temelde resimsel bir anlatim bi¢imi olarak tanimlanabilir (s.61). Birbirine
bagl olay orgiilerini tek bir kare icinde anlatmaya yardimci olmasi sebebiyle romancilik ve
masaiistii yaymcilikta siklikla tercih edilen bu yéntem, fkinci Diinya Savast déneminde siireli
yayinlarla ilgilenen sanat yénetmenlerinin de vazgecilmezi olmustur.

2 fletisime yardimai bir 6ge olarak.

21 Oldukga uzun soluklu bir yaym hayati olan derginin énceki sayilarinda geleneksel bigimde
uygulanan bu duruma ek olarak, metin adina militarist 6gelere yer verme konusunda yetersiz
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Sonug olarak; disiplinlerarasi isbirligini zorunlu kilan Ikinci Diinya
Savasi’'nin militarizm, propaganda, reklamcilik ve sanat alanlar1 arasindaki
etkilesime bir ivme kazandirdigi soylenebilir. Bu dogrultuda militarizm
olgusunun giindelik yasama niifus etmesinde ve yukarida bahsi gecen diger
disiplinlerle temas kurmasinda siireli yayinlarin énemli bir pay1 oldugunu
vurgulamak gerekir. Ancak metinde sik¢a sozii gecen disiplinleraras:
isbirligi kavrami, sadece Ikinci Diinya Savast donemine 6zgii bir yaklasim
degildir. Oyle ki savas sonrasini takip eden siiregte, masaiistii yaymcilik ve
iletisim konusunda (0zelikle hiz ve ergonomi iizerine) 6nemli teknolojik
atilimlar gergeklesmis, bu atilimlar1 gozlemleyen siireli yayinlar da okuyucu
sayilarini ve markalarim siirdiiriilebilir kilmak igin sanal ortamlara dahil
olmuslardir. Bu nedenle giiniimiizde interaktif (etkilesimsel) medyalara ve
inovatif (yenilesimci) reklam politikalarina agirlik veren siireli yaymlarin,
gelisen teknolojilerden azami diizeyde faydalanacagi ve disiplinleraras:
yelpazelerini ilerleyen yillarda genisletecekleri simdiden 6n goriilebilir.
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