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0Z

Bu arastirmanin amact, Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarimin herhangi bir de-
mokratik siire¢ i¢erisinde aldiklar: siyasi kararlarda medya etkililigini belirlemek
i¢in, onlarn gériiglerine bagvurmaktir. Tarama modelinin kullanildig arastirma,
2014-2015 ogretim yilimin Bahar doneminde Tiirkiye 'nin farkly iiniversitelerindeki
Egitim Fakiiltelerinde ogrenim goren toplam 411 Sosyal Bilgiler 6gretmen adayi ile
birlikte yiiriitiilmiistiiv. Arastirmanin verileri, arastirmaci tarafindan gelistirilmis,
medyaya yonelik tutum 6lgegi ile elde edilmigtir. Verilerin analizi SPSS 16.0 istatistik
paket programi ile ¢oziimlenmis ve betimsel istatistik yontemleri ile yorumlannugtir.
Arastirmadan elde edilen bulgular, Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin neredeyse
yarisimin kendi siyasi goriiglerini kendilerinin yapilandirdiklarini, medyayr siyasi
kararlarim sekillendirirken etkili bir faktor olarak gérmediklerini, bu etkisizligin
temelinde de medyaya olan giivensizligin yer aldigini gostermistir. Aslinda, Sosyal
Bilgiler ogretmen adaylari, medyanin siyasal anlamda toplum iizerinde etkili olabile-
cek bir potansiyelinin de oldugunu diigiinmektedirler. Arastirmanin en genel sonucu
ise, Sosyal Bilgiler dgretmen adaylarimin, siyasi konularla ilgili medyaya yonelik
tutumlarimin olumsuz diizeye daha yakin oldugudur.

Anahtar Kelimeler: medya, medya okuryazarhigi, sosyal bilgiler ogretmen adaylar

THE EFFECTIVENESS OF THE MEDIA ON SOCIAL STUDIES
TEACHER CANDIDATES’ POLITICAL DECISIONS

ABSTRACT

The aim of this research was to determine the opinions of Social Studies teacher
candidates about the effectiveness of the media on their political decisions in a
democratic process. In the study, a survey model was utilized. 411 Social Studies
teacher candidates who were the students of different Faculties of Education all over
Turkey participated in the study in the 2014-2015 spring semester. The data were
analyzed with the SPSS 16.0 statistical package and interpreted with descriptive
statistical methods. According to the findings, almost half of Social Studies teacher
candidates formulate their political views on their own; they do not see the media
as an effective factor in their decisions; on the basis of this inefficiency there seems
distrust on media. As a matter of fact, Social Studies teacher candidates also believe
that the media has a potential to be politically effective over the society. The general
results of the study reveal that fact that Social Studies candidate teachers currently
have negative attitudes toward the media.
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1.GIRIS

Medyanin bireysel ve toplumsal yagama etkileri her gecen giin 6nemi daha fazla vurgulanan
bir konu halini almistir. Teknolojinin gelisimine paralel olarak medyanin da zenginlesmesi
bu durumun en 6nemli nedenlerinden biridir. 19801i yillarda Tiirkiye’de kitle iletisim araclari
olarak, sadece TRT kanalinin dinlendigi bir radyo ile siyah-beyaz ekrani olan ve sadece
TRT kanalin1 gosteren bir televizyonun sosyal yasam tizerindeki etkilerinin, giinlimiizde
oldugu gibi ¢ok boyutlu olarak tartisilmis oldugu ile ilgili alanyazin bilgisine rastlanila-
mamaktadir. Oysa glinlimiizde medyanin hem ¢esitliligi hem de icerik olarak zenginligi,
medyanin toplumsal hayat tizerindeki etkilerini sik sik giindeme getirmektedir (Arslan,
2002; Arslan, 2005; Dilber, 2014; Kara, 2011; Kaya ve Tuna, 2008; Kocadas, 2005; Savas,
2004). Bu durum alanyazina Medya Okuryazarligi kavraminin eklenmesini saglamigtir.
1.1 Medya Okuryazarhigi: Tanim ve Igerik

Aufderhiede (1993), medya okuryazari olan bir insanin basili ve elektronik medya arag-
larindan gelen mesaji1 ¢éziimleyerek degerlendirmesinin, analiz etmesinin ve yeni bilgi
iiretmesinin gerekliliginden s6z etmektedir. Bu durumda medya okuryazarliginda bireyin
biitlin medya araclari ile etkilesim icerisinde olmasi, ancak bu etkilesimin bireyin diistinsel
Ozglrligiinii kisitlamamasi gerekir.

Medya okuryazarlig1 ile ilgili alanyazindaki calismalara bakildiginda yapilan yiiksek lisans
ve doktora tezlerinin %80’ ininden fazlasinin medya okuryazarligi ve egitim odakli oldugu
gorlilmektedir. Sevim (2013)’e gore medya okuryazarligi kavraminin egitimsel temelli
kullaniminin en 6nemli nedeni medyanin bireyin toplumsallagsma siirecindeki etkilerinden
kaynaklanmaktadir. Medyanin toplumsal etkilerine yonelik arastirmalar ise medyanin
olumlu, olumsuz ve sinirl etkileri olmak tizere ii¢ farkli goriis ile sekillenmistir. Medyanin
olumlu etkilerine atifta bulunanlar medyanin bireyin toplumsallasmasina olumlu katkida
bulundugu ve toplumsal degisimi ilerletici bir etkisinin bulundugu goriisiindedirler (Arslan,
2005; Dilber, 2014; Ivanovic, 2014; Wilkins, 2000). Onlara gére medya diinyaya agilan
bir penceredir ve bireyler yasadiklar1 kiiciik ¢evrelerden medya sayesinde farkl diistince
ve yasam alanlarina ulagabilmekte ve boylece kiiltiirel anlamda vizyonlarini genisletebil-
mektedir. Buna kargin medyanin sinirli ve olumsuz etkilerini 6n plana ¢ikaran fikir savu-
nuculari ise medyanin bireylerin belirli bir konudaki diisiince ve goriislerini pekistirerek
bireylerin olaylara bakis acilarini daralttigini ifade etmektedirler. Medyanin 6zellikle de
hicbir goriisli olmayan bireyler icin yonlendirici etkisi olduguna deginen bu aragtirmacilar
su¢ ve siddetin artmasinda, kotii aliskanliklarin yayginlagmasinda, biling korlesmesinde
ve kiiltiirel yozlasmada medyanin olumsuz etkilerinin hissedildiginin altin1 cizmektedirler
(Gokgearslan, 2009; Ozkaya, 2002; Palabiyikoglu, 1997; Sevim, 2013)

Peki, medyanin olumsuz etkileri bertaraf edilerek menfaatlerimiz dogrultusunda nasil
kullanilabilir? Bu sorunun cevabini medya okuryazarlig1 kavramini biraz daha giiglendi-
rerek “elestirel medya okuryazarligi” kavrami ile agiklamak miimkiin olabilir. Elestirel
medya okuryazarliginin temelinde bireylerin daha etkin bir medya kullanicis1 olmalari
vardir. Bireyler, hem medyay1 nasil okuyacaklarinit hem de kendi kiiltiirel metinlerini na-
sil olusturacaklarini elestirel medya okuryazarligi temasi altinda 6grenmelidirler (Asrak,
2012). Elestirel medya okuryazarliginin ger¢eklesmedigi bir durumda medyadaki bilgi
birey tarafindan;

“Ben inaniyorsam, o dogrudur.”’; “Ona inanmak istiyorsam, o dogrudur.”’; “Benim menfaat
ve ilgilerime hizmet ediyorsa, o dogrudur.” seklinde algilanabilir.
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Buna karsin elestirel medya okuryazari birey ise diigiincelerini;

“Ona inaniyorum ama o dogru olmayabilir.” ; “Ona inaniyorum ama hatali da olabilirim.”;
“Ona inanmak istiyorum, fakat arzu ve isteklerim beni ényargili yapabilir.”

“O, ona inanacak derecede koklesmis ¢ikarlarima hizmet ediyor, fakat bu ¢ikarlarimin
gergekle hichir ilgisi olmayabilir” olarak sekillendirmistir (Paul ve Elder, 2006; Akt. Kurt
ve Kiirtim, 2010).

Ulkemizde ve diinyada yasanilan her tiirlii sosyal ve siyasal olaylar1 medyadan takip ettigi-
miz gliniimiizde, bireylerin en ¢ok ihtiyaci olan, medyadan aldig1 bilgiyi dogru bir sekilde
6ztimsemek ve bu anlamda biraz dnce sozii edildigi tizere elestirel okuryazarligi gergek-
lestirmektir. Nitekim genel anlamda egitim ve 6zelde Sosyal Bilgiler Egitimi demokratik
toplumlar i¢in sorumlu vatandaslar yetistirmeyi amag edinmistir. Sorumlu vatandaglik ise
sadece lizerine diisen gorevi yerine getirmek degil, bilingli bir sekilde sosyal ve siyasal
kararlar alabilmektir (Altun, 2010). Bu arastirma medyanin siyasal kararlar tizerindeki
etkililigi odakli oldugu i¢in de medya ve siyasal katilim arasindaki iliskiye biraz daha
yakindan bakmakta fayda vardir.

1.2 Medya ve Siyasal Katihm

Demokrasi olgusu bir toplumda bireylerin etkilesim igerisinde olmasi ve bu iletisimin ni-
teliginin iyi derecede olmasi ile sekillenir. Bireyler birbirlerinin ve karsit goriiste yer alan
bireylerin diisiince ve kanaatlerine sayg1 gostererek olgunlasir. Bireylerin demokratik olarak
birbirlerinin diigiince ve kanaatlerine saygisi bireysel anlamda birbirleri ile etkilesim ve
kamusal anlamda ise siyasal sisteme katilim ile miimkiin olur. Vatandaslarin siyasi katilim
diizeyleri ile de onlarin bilgi edinme performanslari arasinda giiclii bir iliski vardir. Nitekim,
secim gibi siyasi katilim1 gerektiren durumlarda vatandaslarin, karar alma mekanizmala-
rin1 ¢alistirirken daha fazla bilgiye ulagsma ¢abasinda olduklari goriilmektedir (O’Cass ve
Pecotich, 2005). Bu aragtirmanin da dziinde yer alan “medya” bu anlamda toplumlarin
demokratik katilimlarini gergeklestirmede 6nemli bir unsur olarak goriilmektedir (Dogan
ve Taskoprilii, 2008; Kubey, 2004). Medya tabanli siyasal iletim ve etkilesimin kolay,
hizli ve ucuz olmasi medyanin siyasal katilim siirecinde etkili bir faktdr olmasinin 6nemli
nedenlerindendir (Karagor, 2009). Ayrica, bireyler medya aracilig1 ile siyasi ve sosyal
olaylart etkileyebilecekleri yoniinde kendilerine olan 6zgiivenlerini gelistirebilmektedirler
(Bandura, 1986, 1997, Akt. Pinkleton ve Austin, 2002). Arastirmalar, glindemdeki olaylar ve
siyasetle ilgilenen vatandaslarin, farkli bilgileri edinme ve alan uzmanlarinin fikirlerinden
ve tecriibelerinden faydalanmak iizere, medyay1 daha fazla kullandigini gostermektedir
(Pinkleton ve Austin, 2002; Wilkins, 2000). Bu demektir ki medyanin aktif olarak kullanimi
siyasi anlamda aktif olma ve siyasi kararlar alabilme konusunda pozitif bir etkiye sahiptir.
Medyanin siyasi olaylarda aktif olma 6zelligi, onun halka verdigi mesajlar ve halki
bilgilendirmesiyle de ilgilidir. Medya tarafindan ne kadar fazla bilgi aktarimi olursa
vatandaslar o kadar ¢ok bilgi kazanimini gergeklestirirler. Ayrica, se¢im zamanlarinda
medya araciligiyla siirdiiriilen se¢cim kampanyalari ve verilen mesajlar se¢gmenin kararini
etkileyebilecek tarzdadir. Geng segmenler, siyasi reklamlarin ve se¢cim kampanyalarinin,
tarafl1 ve siyasi partilerin kendi yararlarina kullandiklar1 araglar olduklarini diisiinseler dahi,
secim zamanlarinda 6nemli bir oy verme kriteri oldugunu da diistinmektedirler (Apospori,
Avlonitis ve Zisouli, 2010).

Her ne kadar medya vatandaslarin siyasi kararlar almasinda ve onlarin siyasi katilimlarini
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gerceklestirmesinde etkili olsa bile medyanin halk tarafindan giivenilirliginin de sorgulan-
dig1 goriilmektedir. Soyle ki, drnegin genel se¢im zamanlarinda vatandaglar her ne kadar
medyadaki siyasi parti reklamlarinin ve se¢im kampanyalarinin oy kullanmada énemli
oldugunu diisilinseler bile siyasi partilerin bu reklam ve kampanyalari kendi ¢ikarlari igin
yiiriittiikleri fikrine sahip olmakta ve bu da onlarin siyasi mesajlari yansitan medyanin
giivenilirligini sorgulamalarina neden olmaktadir (Winchester, Binney ve Hall, 2014).
Arslan’m (1995) Astiz (1969) ve Grant (1995)’1n goriislerine yer verdigi arastirmasi da bu
tezi destekler niteliktedir. Nitekim Astiz (1969) medyanin bireylere ve toplumsal gruplara
iktidar, servet ve prestij edinmenin en etkin silah1 olabilecek kadar giiglii bir konuma ulasg-
tigin1 ve buna paralel olarak da ¢agdas diinyada medyay1 kontroliinde bulunduran gruplar
ve medya elitlerinin toplumun en etkili ve giiglii kesimlerinden biri haline doniistiigiini
iddia etmektedir. Grant (1995) ise Pluralist goriisii benimsemis diisiiniirlerin medya ile
onun toplumsal ve siyasi ¢evresi arasinda dogal bir bagimlilik iliskisi oldugunu, medyanin
toplumdaki gii¢ odaklarima ve merkezi kurumlara ham madde ihtiyacindan dolayi, toplumsal
ve siyasi olusumlarin ise medyaya, kendi goriiglerini halka iletebilmek zorunlulugundan
dolay1 bagimli oldugunu ifade etmistir (Akt. Arslan, 2005). Bu durum toplumdaki bireyler
tarafindan da bu sekilde algilandiginda, onlarin medyadan aldiklari haberleri ve edindikleri
bilgileri medya okuryazarligi kavraminin da isaret ettigi lizere kendi diisiinsel siizgeglerinden
gegirerek, etkili ve saglikli kararlar alabilmelerini gerektirmektedir.

Bu aragtirmada da amag, medya ve birey arasindaki etkilesim g6z 6niinde bulundurularak,
Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin, 6zellikle de siyasi kararlar alma noktasinda, medyaya
bakis agilarint yansitmaktir. Toplum igerisinde aktif bir birey olarak biitiin vatandaslarin
siyaset ve medya etkilesimini ger¢eklestirmesi dnemlidir. Ancak bu aragtirmada Sosyal
Bilgiler 6gretmen adaylarina odaklanilmasinin en 6nemli gerekgesi, 6rgiin egitim kurum-
larinda yer alan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin 6grencilerini siyasal ve sosyal anlamda
topluma hazirlayan en 6nemli disiplinlerarasi alana sahip olmasit ve hizmete atilacak
olan Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarmin da bu sorumlulugun farkindaligini hissediyor
olmalar1 gerektigidir.

Aragtirmada Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya ile ilgili goriislerinin yan1 sira
en fazla hangi medyay1 takip etikleri ve en tarafsiz ve objektif olarak hangi medyay1 gor-
diikleri de belirlenmistir.

2. YONTEM
Bu béliimde aragtirma modeli, ¢aligsma grubu, veri toplama araci, verilerin ¢dziimlenmesi
basliklarina yer verilmistir.

2.1. Arastirma Modeli

Arastirmada Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin siyasi kararlarinda medyaya bakis agilari
yansitilmaya ¢alisilmis ve arastirma modeli olarak da var olan bir durumun kendi kosullari
iginde ortaya koyulmasi benimsendigi i¢in tarama (betimleme) modelinin kullanilmasi
uygun gorilmiistiir.

2.2. Calisma Grubu
Aragstirmanin ¢alisma grubunu 2014-2015 &gretim y1l1 Bahar doneminde Adnan Menderes
Universitesinin, Karadeniz Teknik Universitesinin, Atatiirk Universitesinin ve Adiyaman
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Universitesinin Egitim Fakiiltelerinde segkisiz yontemle secilen Sosyal Bilgiler Ogret-
menligi Anabilim Dalinin 2., 3., ve 4. sinif 6grencileri olugturmustur. Arastirma grubunda
Nigde Universitesi Egitim Fakiiltesi’nin 6n uygulamaya dahil edilmeyen bir grenci grubu
da yer almaktadir. Arastirmaya katilan ve anket cevaplari degerlendirmeye alinan grenci
sayis1 411°dir. Tablo 1’de arastirma grubunun cinsiyet ve aldiklar1 siyasi kararlarda etkili
faktorlerin frekans ve yilizde dagilimlari yer almaktadir.

Tablo 1: Ogretmen Adaylarmin Universitelere Gore Dagilimi ve Aldiklar Siyasi
Kararlarinda Birinci Derecede Etkili Faktorler

. Kendl Ailem Yakin Medya
Universite n Goriisiim Cevrem

n (%) n (%) n (%) n (%)
Adnan Menderes Unv. 80 33 (9) 18 (5) 8(2) 14 (4)
Karadeniz Teknik Unv. 115 58 (14) 24 (6) 10 (3) 18 (5)
Atatiirk Unv. 116 51(13) 23 (6) 20 (5) 25(7)
Nigde Unv. 69 18 (4) 32 (7) 9(2) 1(-)
Adiyaman Unv. 32 19 (5) 8 (2) 1(-) 3(1)
Toplam 411 179 (45) 105 (26) 48 (12) 61 (17)

Tablo 1’e gore arastirma grubunda toplam 411 Sosyal Bilgiler 6gretmen aday: olup, aldik-
lart siyasi kararlarda birinci derecede etkili faktor olarak %45’inin (n=179) kendi siyasal
goriiglerinin kendilerinin sekillendirdigi, %26’sinin (n=105) ailesinden, %17 sinin (n=61)
medyadan ve %12’sinin (n=48) de yakin ¢evresinden etkilendigi goriilmektedir.

Tablo 2: Arastirma Grubunda Yer Alan Ogrencilerin Medya ile ilgili Gériisleri

Televizyon
Radyo
Internet
Gazete

Dergi

Diger/Yok

n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%)

En fazla bilgi

edindikleri medya 108 (26) 3(D) 183 (44) 13(3) 2(1) 10 (3)
En fazla giivendikleri

medya 37(9) 8(2) 114(28) 33(8)  13(3) 191 (46)

Tablo 2’ye gore 6gretmen adaylarmin yaklasik %4 tiniin en fazla bilgi edindikleri medya
internet (n=183; %44) ve televizyon (n=108; %26)’dur. Her ne kadar tabloda yer almasa
da dgretmen adaylarmin %10’a yakini (n=40) hem televizyon hem de internet, %7’si ise
(n=29) televizyon, internet ve gazete segeneklerinin hepsini isaretleyerek ¢oklu medya
kullanimini ifade etmislerdir. Ogretmen adaylarmin neredeyse yartya yakini giivendikleri
bir medya olmadigint ifade etmislerdir. Buna karsin en giivenilir medya olarak interneti
tercih edenlerin frekans ve yiizdesi digerlerine gore daha fazladir (n=114, %28).
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Ogretmen adaylarinin en fazla bilgi edindikleri medyay1 tercih nedenleri ise;

Tablo 3: Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Bilgi Edindikleri Medyay1 Tercih

Nedenleri

ifadeler n (%)

1.Ulagiminin kolay olmast 75 (28)
2.S1k kullanilmasi 67 (25)
3.Bilgi cesitliligine ve farkli bakis acilarina sahip olmast 53 (20)
4.0bjektif olmast 33 (12)
5.Bilgi ¢coklugu 114)

6.Bilginin hizla yayilmasi 10 4)
7.Bilginin niteligi 10 (4)
8.Gorsel olmast 8 (3)
9.Sosyal paylasim 6zelliginin olmasi 2 (-)

Tablo 3’e gore, 6gretmen adaylarinin siyasi haberleri en fazla takip ettikleri medyayi tercih
nedenlerinin en dnemlisi 0 medyaya daha kolay ulasabiliyor olmalaridir (n=75; %28). Ayrica
siyasi haberleri takip ettikleri medyay1 sik kullantyor olmalar1 (n=67; %25) ve o medyanin
farkl1 bilgi kaynaklarina ve farkli bakis agilarina sahip olmasi (n=53; %20) da 6gretmen
adaylari i¢in dnemlidir. Ogretmen adaylarinin daha az bir kismu ise takip ettikleri medyay1
objektif bulduklari igin takip ettiklerini (n=33; %12) ifade etmislerdir. Ogretmen adaylarinin
%5’inden daha az1 ise tercih ettikleri medyadan ¢ok miktarda bilgi edindiklerini (n=11), o
medyanin bilgiyi daha hizli yaydigi (n=10), verdigi bilginin siyasi 6zellik tasidigi (n=10)
ve gorsel olma 6zelliginin etkili oldugu (n=8) yoniinde cevaplar vermislerdir.

Buna karsin 6gretmen adaylarinin neredeyse yartya yakini (n=191; %46) objektif bir medya
olmadigint belirtmislerdir. En giivenilir medya ise internet olarak d6gretmen adaylarinin
%28’1 (n=114) tarafindan isaretlenmistir. Televizyon (n=37; %9) ve gazete (n=33; %8) ise
birbirine yakin oranlarda ve aragtirma grubunun %10’ undan daha az1 tarafindan belirtilmistir.

2.3. Veri Toplama Araci

Bu ¢aligmada arastirmaci tarafindan gelistirilen 17 maddeden olusan, 5°1i Likert tipi
‘Medyaya Yo6nelik Tutum Olgegi’ (Cronbach Alpha= 0.79) kullanilmustir. Tutum 6lgeginin
gelistirilmesi agamasinda toplam 25 tutum ciimlesi madde havuzunda toplanmis ve uzman
goriisleri ve degerlendirmeleri alman 5°li likert tipi bu 6lgme arac1 Nigde Universitesi
Egitim Fakiiltesi Sosyal Bilgiler Ogretmenligi. Anabilim Dalinda 6grenim gérev toplam
102 6gretmen adaymin 6n uygulamasi ile gegerlik ve giivenirlik analizine tabi tutulmustur.
Istatistiksel analizler sonrasinda son sekli verilen dlgek toplam 17 maddeden olusan 5li
likert tipi bir 6lgek olarak asil uygulamaya hazir hale getirilmistir.

Aragtirma grubunda yer alan Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medyaya yonelik tutum
6lgegi puanlari, betimsel istatistik analizler kullanilarak, aritmetik ortalamalari ve standart
sapmalar1 hesaplanmigtir.
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2.4. Verilerin Coziimlenmesi

On uygulamanin yapildig1 arastirma grubundan elde edilen veriler iizerinde medyaya yonelik
tutum Slceginin dnce gegerlik daha sonra da glivenirlik analizi yapilmistir. Gegerlik analizi
kapsaminda verilerin faktor analizi i¢in uygunlugunu test etmek tizere Kaiser-Meyer-Olkin
(KMO) degeri ve ‘Barlett Kiiresellik Testi’ uygulanmistir. KMO katsayisi, veri matrisinin
faktor analizi i¢in uygunlugu ile veri yapisinin faktor ¢ikarmaya elverisliligi hakkinda bilgi
verir. KMO degerinin faktorlestirilebilirlik i¢in .60’dan fazla olmasi1 gerekir. Barlett testi
ise degiskenler arasindaki iliskiyi kismi korelasyonlar temelinde inceler ve elde edilen ki-
kare istatistiginin anlamlilig1 veri matrisinin uygunlugunun bir gostergesidir (Biiylikoztiirk,
2010). Bu arastirmada, arastirma dlceginin KMO degerinin 0.76, Barlett Kiiresellik Testi
degerinin de anlamli olmasi [c2=473.218, sd=136, p<.01], veri setinin acimlayic1 faktor
analizi i¢in uygun oldugunun kanitidir.

Betimsel arastirmalarin istatistiksel analizlerinde arastirma dlcegi ile iliskili maddelerin
faktor yiikleri, bir degiskenin hangi faktor altinda mutlak deger olarak biiytik agirliga
sahipse o faktor ile yakin iliski i¢inde oldugunu ifade eder. Ayrica faktor yiikiiniin asgari
0.30 olmas1 ve 0.50’nin tizerindeki degerlerin oldukga iyi olarak kabul edildigi de alanya-
zinda desteklenmektedir (Hair, 1998; Akt. Kalayci, 2006). Arastirma dl¢eginin agimlayici
faktor analizi sonucunda yiik degeri 0.30’un altinda olan ve birden fazla faktorde goziiken
toplam sekiz madde analiz disinda birakilarak varimax dik dondiirme ile tekrar edilmis-
tir. Aragtirmaci faktor sayisint da dort faktor olarak siirlayarak 6z degeri 1’den biiyiik
faktorleri belirlemistir. Olgekteki maddelerin en diisiik yiik degeri 0.32, en yiiksek yiik
degeri ise 0.86°dir. Olgekteki dort faktorde toplanan ¢dziimiin acikladigi toplam varyans
miktart %55.56dir. Faktorlerin 6z degerleri ve agikladiklar1 varyans miktarlari sirasiyla
birinci faktor i¢in 4.55, %26.78; ikinci faktor i¢in 2.45, %14.38; liclincii faktor i¢in 1.34,
%7.88; dordiincii faktor icin ise 1.11, %6.51°dir. Bu 6lgegin her bir faktor giivenilirligi
icin hesaplanan Cronbach alfa katsayilar1 ise .51 ile .77 arasinda degigmekte olup dlcegin
biitiinii i¢in Cronbach alfa katsayis1 .79 olarak hesaplanmistir. Alanyazinda, bir tutum
6l¢eginde hesaplanan giivenirlik katsayisinin .70 ve daha yiiksek olmasinin test puanlari-
nin giivenirligi igin yeterli oldugu goriisii yaygindir (Biiyiikoztiirk, 2010). Olgege iliskin
faktorler ve faktor yiikleri Tablo 4’te verilmistir.
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Tablo 4: Medyaya Yonelik Tutum Olcegi A¢imlayict Faktor Analizi Sonuglar* (Kaiser
Normallestirmesiyle Varimax Dik Dondiirme Sonrast)

Maddeler Faktor Yiik Degerleri
Faktor  Faktér  Faktor Faktor
1 2 3 4

Dogrudan bilgi ileten kitle iletisim araglari siyasi

kararlar almamda daha 6nemlidir. 77

Medya siyasi kararimin iizerinde daha fazla diisiiniip

E 5 alternatif kararlar1 da géz Oniinde bulundurmami .74
% i‘f‘ saglamaktadir.
g z. Medya siyasi kararlar almamda etkili bir faktordiir. 72

Sosyal paylasim sitelerinde paylasilan siyasi

diistinceler siyasi kararlar almamda daha onemlidir. 68

Medya siyasi kararlar almamda taraf olmami saglar. .60

Ozdeger=4.57 Agiklanan Varyans=%26.90 Cronbach-Alfa=.81

Siyasi partilerin her tiirlii faaliyetlerinden medya

sayesinde haberdar oluruz. 70

Medya siyasi kararlar almamizda bir bilgi edindirme

ve farkindalik olusturma aracidir. 67

Medya siyasi olaylara elestirel bir gozle bakmami

- .64
saglar.

Medya aldigim siyasi karar1 daha fazla

desteklemektedir. 8

Medyanin islevselligi

Medya siyasi kararlar almamda objektif olmami

- 47
saglar.

Ozdeger=2.22 Agiklanan Varyans=%13.04 Cronbach-Alfa=.72

Medya toplumu yonlendirecek giigtedir. 73

Medyay1 en fazla ve etkili bir sekilde kullanan parti
segmen sayist en fazla olan partidir.

.70

Medya insanlarin siyasi kararlarini kendi istedigi

yonde degistirmeye caligan bir aragtir. 66

Medya siyasi propaganda ve reklam aracidir. .50

Medyanin Tanim

Medya bilingli bir sekilde kullanilirsa kisinin siyasi
kararlar almasinda yarar saglar.

.38

Ozdeger=1.35 Agiklanan Varyans=%7.92 Cronbach-Alfa=.63

Medyanin tarafli olmast benim bu araca olan ilgimi

azaltir. 76

Medyanin
Giivenilirligi

Medya giivenilirdir. 71

Ozdeger=1.23 Agiklanan Varyans=%7.21 Cronbach-Alfa=.51

Oz deger (Toplam=9.37)

Agiklanan Varyans (%)
(Toplam=% 55.06)
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Olgegin gecerlik ve giivenirlik analizleri sonucunda, arastirmaci tarafindan gelistirilen
medyaya yonelik tutum 6l¢eginin 6grencilerin medyaya olan bakis agilarini belirlemek
amaciyla kullanilabilecek gegerli ve giivenilir bir 6l¢ek niteliginde oldugu anlagilmistir.

3.BULGULAR

Ogretmen adaylarin medyaya iliskin goriislerini yansitan maddelerin aritmetik ortala-
malart ve standart sapmalart Tablo 5°te yer almaktadir. Aragtirma grubundan elde edilen
veriler degerlendirilirken, 6gretmen adaylarinin verdikleri cevaplarin aritmetik ortalamalari
temel alinarak hangi diisiinceye sahip olduklarini belirlemek adina, secenek degerlerinin
ve araliklarinin hesaplanmasi uygun goriilmiis ve besli likert tipi dlgege uygun olarak
asagidaki formiil uygulanarak ilgili tablo olusturulmustur (Demir, 2006):

En yiliksek deger—Endiisik deger

nek Araligi =
Sece e alig Secenek Sayisi
5-1
=—=0,8
Tablo 5: Segenek Degerleri ve Araliklar

Secenek Deger Arahk
Hi¢ Katilmryorum 1 1.0-1.79
Katilmiyorum 2 1.8-2.59
Orta derecede katiliyorum 3 2.6-3.39
Katilryorum 4 3.4-4.19
Tamamen Katiliyorum 5 42-50

Tablo 5’e uygun olarak dgretmen adaylarinin her bir ifadeye katilim diizeyleri, 3.40 ve
iizeri ise yiiksek tutum, 2.59 ve alt1 ise diisiik tutum olarak degerlendirilmistir.
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Tablo 6: Ogretmen Adaylarmin Medyaya Yénelik Tutum Olgegindeki Ifadelere Katilim

Diizeyleri
Faktor Maddeler X SS
Dogrudan bilgi ileten kitle iletisim araglari siyasi kararlar almamda daha
N s 2.84 1.26
6nemlidir.
= Medya siyasi kararimin tizerinde daha fazla diistinlip alternatif kararlar
. h < 2.87 1.15
£ B da goz oniinde bulundurmami saglamaktadir.
>
< § Medya siyasi kararlar almamda etkili bir faktordiir. 2.48 1.11
= S S A ..
osyal paylasim sitelerinde paylasilan siyasi diisiinceler siyasi kararlar
. e 2.01 1.07
almamda daha 6nemlidir.
Medya siyasi kararlar almamda taraf olmami saglar. 2.28 1.26
Siyasi partilerin her tiirlii faaliyetlerinden medya sayesinde haberdar 342 114
oluruz. ' ’
E Eﬂ Medya siyasi kararlar almamizda bir bilgi edindirme ve farkindalik 3.08 116
SR olusturma aracidir. ' ’
<z
§ = Medya siyasi olaylara elestirel bir gézle bakmami saglar. 3.09 1.37
o
Medya aldigim siyasi karari daha fazla desteklemektedir. 2.26 1.06
Medya siyasi kararlar almamda objektif olmami saglar. 2.23 1.20
Medya toplumu yonlendirecek giigtedir. 3.81 1.22
_ Medyay1 en fazla ve etkili bir sekilde kullanan parti segmen sayist en 278 147
g fazla olan partidir. : ’
£
& Medya insanlarin siyasi kararlarimi kendi istedigi yonde degistirmeye
= . 2.35 1.27
g caligan bir aragtir.
=
g Medya siyasi propaganda ve reklam aracidir. 2.01 1.07
Medya bilingli bir sekilde kullanilirsa kisinin siyasi kararlar almasinda 384 116
yarar saglar. ' ’
= & Medyanin tarafli olmasi benim bu araca olan ilgimi azaltir. 1.86 1.15
s 5
Sz
= = Medya giivenilirdir. 1.63 93
Toplam 2.64 49

Tablo 6’da goriildiigii gibi, 6gretmen adaylarinin medya ile ilgili goriislerini yansitan tutum
puanlarmin aritmetik ortalamas1 1.63 ve 3.84 puan arahiginda degismektedir. Ogretmen
adaylarinin, medyanin islevselligi ile ilgili faktorde yer alan “medyanin bilingli bir sekil-
de kullamldiginda kisinin siyasi kararlar almasinda yarar sagladigr”( X =3.84, ss=1.16),
“medyanin toplumu ydnlendirecek giigte oldugu”( X =3.81, ss=1.22) ve “siyasi partilerin
her tiirlii faaliyetlerinden medya sayesinde haberdar olduklarr” ( X =3.42, ss=1.14) ifade-
lerine yonelik tutumlari oldukga olumludur. Ogretmen adaylar1 ayni zamanda “medyanin
giivenilir olmadigini”( X =1.63, ss=.93), “medyanin bir siyasi propaganda ve reklam araci
oldugunu” ( X =2.01, ss=1.07) ve “medyanin tarafli olmasinin onlarin bu araca olan ilgile-

~ 9

rini azalttigi”ni ( X =1.86, ss=1.15) da diisinmektedirler. Yine, gretmen adaylar1 “siyasi
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kararlar alirken sosyal paylagim sitelerinde paylasilan siyasi goriislerden etkilenme”( X
=2.01, ss=1.07) diizeylerinin de diisiik oldugunu gostermislerdir. Ayrica istatistiki sonug-
lar, medyanin 6gretmen adaylarmim “siyasi kararlarinda objektifligi saglama”( X =2.23,
ss=1.20), “aldiklar: siyasi kararlar1 daha fazla destekleme”( X =2.26, ss=1.06), “onlarimn
belirli bir gériise taraf olmalarim saglama”( X =2.28, ss=1.26) ile ilgili fonksiyonelliginin
diisiik diizeyde oldugunu da gostermektedir. Ogretmen adaylart medyanin “insanlarin
siyasi kararlarim kendi istedikleri yonde degistirmeye ¢alisan bir arag oldugu™( X =2.35,
ss=1.27) diislincesini de paylagsmaktadirlar.

Bu haliyle 6gretmen adaylarmin genel anlamda medyaya yonelik gelistirdikleri tutumlarinin
diisiik diizeyde oldugu ( X =2.64, ss=.49) s6ylenebilir.

4. TARTISMA VE SONUC

Her ne kadar, medyanin siyasi yasamda etkili bir unsur oldugu goriilse dahi, bu aragtir-
manin da 6ziinde yer aldig1 tizere bireylerin medyaya bakis acilarmin ve onu aktif olarak
kullanmalarinin, onlarin bu araci kendi yasamlarina uyarlamalar1 i¢in dnemlidir. Bu
arastirmada, elde edilen en genel sonug, 6gretmen adaylarinin medyanin kendi siyasal
yasamlar iizerindeki varliginin diisiik diizeyde oldugu, bir bagka deyisle 6gretmen aday-
larinin kendi siyasal kararlarini alirken medyaya karsi olan diisiik diizeyde tutumlarindan
dolay1 medyay1 “cok” etkili bir faktor olarak gérmedikleri seklindedir. Nitekim, 6gretmen
adaylarimin yaklasik yarisi siyasal kararlarini tamamen kendileri yapilandirdiklarini ifade
ederken medyadan etkilendigini ifade eden 6gretmen aday1 orani ise ankete katilan arag-
tirma grubunun 1/5’inden daha azdir. Winchester ve digerleri (2014) de kendi aragtirma
grubunda medyanin bireylerin siyasi kararlar tizerindeki etkililik diizeyini neredeyse bu
aragtirmanin sonucuna yakin bir oranda (1/4) belirlemiglerdir. Buna karsin Masterman
(1985), bireylerin ¢ok dnemli bazi1 siyasal kararlari medya kanitlarina dayali olarak aldik-
lar1 tezini savunmus, bdylelikle medyanin hem demokratik haklari kullanmak i¢in hem
de siyasi amaglarla gerceklestirilecek manipiilasyonun oniine ge¢cmek i¢in vazgegilmez
bir unsur oldugunu belirtmistir (Akt. Altun, 2010). Bektas (1996) da ¢calismasinda, kamu-
oyunun olusmasinda etkili faktorleri ele alirken, bireylerin siyasal diisiince yapilarinin
olusmasinda kendi kisilik yapilarinin yani sira onlarin sosyal ve siyasal ¢evrelerinin ve kitle
iletisim araclarmin da etkili olabilecegi diisiincesindedir. Ustelik Deveci ve Cengelci’nin
(2008) yaptig1 arastirma da Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin iyi bir medya okuryazari
olmasi gerektigini ve medya okuryazarliginin giindemdeki olaylar: takip etmek, haberleri
elestirel bir gdzle yorumlamak ve bir vatandas olarak farkindaliklarini artirmak seklinde
gerceklesebilecegini ifade etmeleri, kendi diistinsel yapilarini medya ile biitiinlestirebile-
ceklerinin bir isaretidir. Medyanin etkililigini medyanin kamuoyunda gii¢lii ve inandirict
olmasi ile bagdastiran Akdag (2014) ise, kamuoyunun bilgilendirilmesi, yonlendirilmesi
ve istenildigi gibi harekete gecirilmesinin medyanin siyaset tizerindeki etkisini gdstermek
adina 6nem tagimasindan soz etmektedir.

Bu aragtirmada elde edilen dnemli bulgulardan birisi Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin
medyaya olan giivenlerinin diigiik diizeyde oldugudur. Medyanin diinya tilkeleri tarafindan
kullanilan bir ara¢ olmasi onun evrenselliginin bir kanit1 olmakla birlikte, medyanin sahip
oldugu bilgi ve haber donaniminin niteligi, onun evrensellikten soyutlanip toplumsal bir
0zellik kazanmasini saglar. Bu baglamda Karakaya’nin (2005) ifade ettigi tizere Tiirk
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medyasinda haberin ve bilginin manipiilasyonu, bunun sonucunda da dezenformasyon
sorunu vardir. Kitle iletisim araglarinin serbest pazar ortaminda daha ¢ok kendi sahiplerinin
sesi olmalari, tarafli yaym yapmalari, reklam verenlerin etkisinde kalmalari, toplumsal
gelismeye direnmeleri, toplumsal sorunlar yerine yiizeysel konulara yonelmeleri, kisisel
haklar1 ¢ignemekten kaginmamalart gibi nedenler dezenformasyonun nedenleri arasinda yer
almaktadir. Bu faktorler dikkate alindiginda, 6gretmen adaylariin medyanin giivenilirligi
ile ilgili siiphe duymalar1 gayet dogaldir. Bu arastirmanin bir sonucuna gore, 6gretmen
adaylarmin medyay1 bir siyasi propaganda ve reklam araci olarak tanimlama egilimleri
de onlarin medyanin giivenilirligini sorgulamalarimin bir nedeni olabilir. Arslan (2005)
bu duruma kendi bakis agisini yansitirken medyanin giiciinden sz etmekte ve siyaset
adamlarinin halka ulasmak ve se¢gmenlere seslerini duyurabilmek i¢in medyaya gereksinim
duyduklarmi ifade etmektedir. Arastirmaciya gore iktidar miicadelesinde ve se¢im yariginda
basarili olabilmek i¢in medyanin giiciinden yararlanmak olmazsa olmaz bir zorunluluk-
tur. Apospori vd. (2010) de ayni diisiinceyi paylasan diger arastirmacilardir. Onlara gore,
ozellikle se¢im kampanyalarinda, siyasi partiler ve adaylar segmenlerin onlara neden oy
vermeleri gerektigini anlatmak ve se¢gmenlerin daha ¢ok bilgi edinmelerini saglamak igin
hem elektronik hem de basili medyay1 aktif olarak kullanirlar. Ne var ki, medyanin bu
Ozelligi bireylerin siyasete karsi ilgilerinin azalmasina da neden olabilmektedir. Pinkleton
ve Austin (2002) bireylerin siyasete karst olumsuz bir tutum gelistirmelerinde medyaya
ve siyasi anlamda yiiriitiilen kampanyalara karsi olan olumsuz tutumlarinin etkili olabi-
leceginden s6z etmektedir.

Biitiin bu medyanin dezenformasyon niteligi, siyasi propaganda araci olmasi ve giiveni-
lirliginin tartisilmasi noktasinda ise Gillmor (2008)’un “medya tiiketim ilkeleri’nden ilki
olan medyadan gelen her mesaja kars1 siipheci olmak olgusuna vurgu yapmak gerekir.
Arastirmaci, medyanin farkli sekillerdeki formlarindan goriilen, duyulan ya da okunulan
mesajlarin oldugu gibi kabullenilmemesi ve giivenilirliginin sorgulanmasi gerektigine
vurgu yapmaktadir. Bu nedenle, her ne kadar medya “giivenilir olmadig1” yargisindan
dolay1 rahatsiz olsa bile, vatandaslarin siiphecilik ilkesine gore davranmasi, se¢im gibi
ozellikle siyasal anlamda 6nemli kararlar alinmasi gereken durumlarda bireylerin elestirel
diistinme becerilerinin gelismesini saglayacaktir.

Ogretmen adaylar1, her ne kadar medyay1 tamamen giivenilir bulmasalar ve siipheci davran-
salar da onlarin medyanin siyasal yasamdaki etkililigini olumlu yonde siirdiirebilecegi ile
ilgili yargilart da vardir. Aragtirma grubunun olumlu diizeyde katilim gosterdigi ifadelerden
biri “medyanin bilingli bir sekilde kullanildiginda kisinin siyasi kararlar almasinda yarar
sagladigi” ifadesidir. Medyanin bilingli bir sekilde kullanilmasi bize “medya okuryazarligi”
kavramini hatirlatmaktadir. Nitekim iyi bir medya okuryazar isek siyasi farkindaligimiz
da iyi diizeydedir demektir (Aufderhiede, 1993). Karaman ve Karatas (2009) da medya
okuryazarligia vurgu yaparken, medyanin bireyler agisindan olumlu olarak degerlendi-
rilecegi bilgilendirme, iletisimi ve etkilesimi saglama aract olmasinin yani sira, medyanin
kendisi i¢in pozitif olarak gordiigii ticari amag ve gii¢ elde etme, kitleleri yonlendirme gibi
ozelliklerinin de var oldugundan s6z etmektedir. Aragtirmacilar, medyanin bu 6zelliklerinin
bireylere yansimalariin iyi yonde olmasinin bireylerin medyay: elestirel bir gozle takip
etmeleri, bir baska deyisle iyi diizeyde bir medya okuryazari olmalar1 ile miimkiin oldu-
gunu ifade etmektedirler. Medya okuryazarligt aslinda, artik okuma ve yazmanin yeterli
olmadigi ve gorsel imgelemeye de ihtiyag duyan yeni nesil i¢in 6nemli bir parametredir.
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Medya okuryazari olan bireyler, 6nyargilari nasil yok edeceklerini, sosyal kligeleri nasil
izole edeceklerini, olaylar1 propagandalardan nasil arindiracaklarini ve giindeme dair
6nemli haberleri nasil belirleyeceklerini 6grenmektedirler (Pinkleton vd., (1998), Akt.
Kubey, 2004). Ancak, Wilkins (2000)’in medya ve siyasal yasam ile ilgili fikrini de burada
paylasmak gerekmektedir. Arastirmaci, medya kullaniminin 6zellikle de televizyon ve ga-
zetenin bireylerin siyasi bilgi edinme ve siyasal farkindaliklarinin olusmasinda etkililigini
ortaya ¢ikardigini ancak medya kullaniminin bireylerin siyasal katilimlarina etkisinin o
kadar agik ve net olmadigini ifade etmektedir.

Ogretmen adaylar1 ayrica “medyani toplumu yénlendirici giicte oldugu” ifadesine de
oldukea yiiksek diizeyde katilmaktadirlar. Ogretmen adaylarinm bu diisiincesini destekler
nitelikte alanyazinda da ¢aligmalar yer almaktadir. McQuail (1979, 2010), medya ve toplum
arasindaki iligkiyi gosteren arastirmacilardan bir tanesidir. Arastirmaci, yaptigt ¢alisma-
larda medyayi, toplum iizerinde hem kiiltiirel, hem siyasal hem de ekonomik anlamda
bir gii¢ ve etki mekanizmasi olarak tanimlamistir. Kara (2011) da medyanin toplumlari
yonlendirme, kiiltiiri sekillendirerek yayma ve gelecek kusaklara aktarma noktasinda
bliylik 6neme sahip olduguna dikkat ¢eken bir diger arastirmacidir. Arastirmaciya gore
bireyler medyadan edindikleri bilgilere gore tutum gelistirebilmektedir. Medyanin ortak
hedefi toplumdaki insanlarin diisiincelerini etkileyerek, belli bir senteze kavusturmak ve
ortak bir davranis bigimi kazandirmaktir. Cangdz (2012) ise medyanin giicii ve ideolojik
islevlerinden kusku duyulmamasina ragmen, kitle iletisim araglarindaki ¢ok ¢esitli haber
ve bilginin nasil olup da toplum igerisinde tek ve homojen bir ideoloji iiretebilecegi soru-
sunu giindeme getirmektedirler. Cangdz’e (2012) gore gore bir diger anlamli ve 6nemli
tartisjma konusu da medyanin birbirinden farkli 6zelliklere sahip gruplara, cografyalara
ve toplumlara seslenmesine ragmen nasil olup da herkeste ayni tarz etki ve yonlendirme
yapabildigi ile ilgilidir. Giillioglu (2012) medyanin bu giiciiniin, toplumlarin kitlesel 6zellik
kazanmasi ve propagandaya agik insan tipinin olusmast ile ilgili oldugunun son yillarda
kabul edilebilir bir olgu oldugundan s6z etmektedir. Aslinda, bu konuda Apospori vd.’nin
(2010) de bakis agisini yansitmakta fayda vardir. Arastirmacilar, 6zellikle vatandaslarin
siyasal karar vermeleri gereken se¢im siirecinde, medyanin homojen degil heterojen bir
kamuoyu olusturabilecegi goriisiindedir. Se¢menler, segim kampanyast boyunca med-
yay1 bir bilgi edinme aract olarak kullanarak daha kolay karar verebileceklerdir. Ancak
secmenlerin oylari birbirinden farkli olabilecektir. Nitekim bireyler 6zel gereksinimlerini
karsilayabilecek siyasileri iktidarda grmek isteyeceklerdir. Ornegin issiz biri siyasi parti
ya da adaylarin istihdam ile ilgili ¢6ziimlerini, bir 6gretmen ise iktidara aday olan partinin
nasil bir egitim politikas1 gergeklestirecegi ile ilgili vaatlerini goz dniinde bulunduracaktir.
Boylece, segmenler siyasal kararlarint kendi diisiinsel becerilerini kullanarak gerceklesti-
receklerdir. Bu bakis agis1 her ne kadar dogru gibi goriinse de Ozkan (2006)’m bu durum
ile ilgili yorumlamasina gore, bireyler kendi fikirlerini olustururken en ¢ok da medyadan
saglanan bilgi ve haberleri kullanmaktadirlar. Bireyler, medyanin topluma sundugu bil-
gileri degerlendirirken bu bilgilerin kamuoyunda nasil algilandigina, kamuoyunun hangi
yonde olustuguna dikkat ederler ve buna gére pozisyon alirlar. Eger bireylerin medyanin
“olusturdugu kamuoyuna” aykiri fikirleri varsa bile dislanma korkusuyla bu diisiinceleri-
ni agiklamaktan ¢ekinir, hatta cogu zaman hig agiklamamayi tercih ederler. Nihayetinde
toplum, medyanin olusturdugu ortam nedeniyle genel kabul goren diisiincelerin diginda
farkl bir diisiinceye tahammiil edemez ve dislar.
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Ogretmen adaylarmin, aldiklar siyasi kararlarda medyanin etkisini “giiclii”, “destekler”
ya da “taraf olmasini saglar” nitelikte gosteren ifadelere yonelik tutum puanlar diigitk
diizeydedir. Bu sonug, 6gretmen adaylarinin medyay1 elestirel bir gdzle takip ettiklerinin
habercisi olabilir. Ogretmen adaylarmin kendi siyasal goriislerini yansitan bir medyay1
tercih etmeleri onlarin aldiklar: siyasal kararlarin daha da giiclenmesini saglar. Nitekim
alanyazinda bireylerin kendi siyasal tutumlart ¢er¢evesinde bir haber medyasini segme
ya da haber medyasi i¢inde kendi deger yargilarina uygun haberleri tercih etme ve bu
dogrultuda algilama egilimine sahip bulundugunu gosteren arastirmalar da yer almaktadir.
Ulkemizde segmenlerin medya tercihi iizerine yapilan bir alan arastirmasinda, segmenlerin
kendi siyasal diisiincesine paralellik arz eden araglar1 takip ettigi sonucuna varilmigtir
(Odabas1 ve Baris, 2002; Akt. RTUK, 2007). Barrett ve Braham (1995) da, tercih edilen
medya tarafindan sistematik olarak ve periyodik bir sekilde yinelenerek sergilenen goriintii
ve imgelerin bireylerin siyasetle ilgili egilimlerinde sekillendirici ve belirleyici bir etkiye
sahip oldugunu ifade etmislerdir (Akt. Arslan, 2002). Ozkan (2006) da bireylerin medyadan
aldiklar1 mesaj1 igerigine gore ya sahip olduklart kanaati pekistirmekte ya da kararsiz bir
durumda iseler karar vermelerini kolaylastirmada kullandiklarini ifade etmistir. Bu sonuca
Cangdz (2012)’iin yaptigi ¢alismanin sonuglarini da dahil etmek miimkiindiir. Arastirmaci,
kamuoyu arastirmalarinin medyanin kisilerin var olan goriis ve kanilarini destekleyebilmek-
te ya da gii¢lendirebilmekte oldugunu, fakat alinan siyasi karari degistirmede fazla etkili
olamadigini ifade etmektedir. Bu arastirma sonucuna da paralel olarak, bireylerin medyanin
kendi siyasal kararlarini etkileme noktasinda giiglii olmasi ya da mevcut diisiincelerini
destekler nitelikte olmasi, bireylerin ilgili medyaya giivenleri ile de iliskilidir. Nitekim bu
aragtirmada da d6gretmen adaylarinin medyaya karst giivenlerinin diisiik diizeyde oldugu
belirlenmis, bunun dogal bir sonucu olarak da 6gretmen adaylarinin medyadan etkilenme
diizeyi diisiik diizeyde kalmstir.

Ogretmen adaylarmin en fazla kullandiklar1 medya, internet ve televizyon olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Bu araglari tercih etmelerinin en 6nemli nedenti, belirttikleri medyaya ulagimin
kolay oldugundandir. Bir diger 6nemli neden olarak da tercih ettikleri medyay1 sik kullantyor
olmalaridir. Oysa dogru bir siyasal karar alabilmek adina, ulagimi kolay ya da sik kullanilan
bir medyadan bilgi edinmenin tersine, hedeflenen bilgiyi elde etmek i¢in gerekli medyaya
ulagsmak ve ulastigi medyada hedefledigi bilgiyi bulmak 6nemlidir (Altun, 2010). Bu ifade
“vatandaslara yetki verecek medya okuryazarligi” tanimlamasina atifta bulunmaktadir
(Altun, 2009). Nitekim giiniimiizde medya, bireylerin siyasal konularla ilgili edinecekleri
bilgi ve haberleri dolayli hale getirmektedir. Bir baska deyisle, giinimiizde vatandaslar,
siyasal stire¢ hakkinda dogrudan bilgilenmenin yerine medya tarafindan sunulan imajlar
araciligi ile fikir sahibi olabilmektedir. Bu haliyle, bir se¢im siirecinde se¢gmenlerin biiyiik
¢ogunlugu, oy verdigi partiyi, lideri ya da aday1 sadece medya iizerinden degerlendirebil-
mektedir. Medyanin sundugu imajlar, bireylerin zihin diinyasini inga eder hale gelmis ve
gergeklesen bu “medya filtresi” toplumun siyaset ve kurumlarina karsi ortak bir kanaat
olusturmasmin beklenen bir sonucu olmustur (RTUK, 2007).

Sonug olarak, medya hem sosyal hem de siyasal hayatimizin vazgecilmez bir pargasidir.
Sosyal ve siyasal farkindaliklarin artirilmasini hedefleyen Sosyal Bilgiler dersi bu anlamda
medyay1 ve medya okuryazarligini en fazla dnemseyen disiplinler arasi bir alan olmustur. Bu
nedenle, Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya ile ilgili bakis agilarini belirlemek ve
onlarin 6grencilerine kazandirmalar1 gereken medya okuryazarligini ilk 6nce kendilerinin
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yagsama geg¢irmelerinin farkindaligini gergeklestirmek gerekmektedir. Bu aragtirmadan elde
edilen bulgular 1s181inda, medyanin bireylerin siyasal kararlar almalarinda etkililiklerinin
farkina varilmasi ve etkililigini azaltic1 unsurlarin bertaraf edilmesi sarttir.
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