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Siyasal iletisim araclart gtintimiizde yeni medya iletisim teknolojileri olan
Internet ve Sosyal Medya alanlarn: kapsamaktadir. Buradan da sosyal med-
ya ve siyaset iliskisini arastirmak ve teoriler tiretmek igin 6nemli bir konu or-
taya ¢tkmaktadir. Bu calismada siyasal sistem ve sosyal medya kavramina
actklik getirilerek, bunun yarnt swra siyaset ile sosyal medya iliskisini, sosyal
medyarnn siyaset tarafindan kullanimi durumunu tespit etmeyi amaclanmis-
tir. Ayni zamanda, énemli bir siyasal stire¢ olan segimlere sosyal medyanin
nasu bir etki yaptigi Azerbaycan ve Tiirkiye 6rneginde arasturilmustir.

Anahtar kelimeler: Sosyal Medya, Siyaset, Secimler, Azerbaycan, Tiirkiye.

The Role Of Social Media In Azerbaijan And Turkey
Presidential Electious 2018
Abstract

Political communication tools now cover the new media communication
technologies, Internet and Social Media. Here, an important issue arises in
order to investigate the relationship between social media and politics and
to produce theories. In this study, it is aimed to clarify the concept of political
system and social media, as well as to determine the relationship between
politics and social media and the use of social media by politics. At the same
time, the impact of social media on the elections, which is an important political
process, was investigated in the case of Azerbaijan and Turkey.

Keywords: Social Media, Politics, Election, Azerbaijan, Turkey.

Modern cagda olan medya teknolojilerinin ve internetin iletisimin hizlan-
masinda olan etkisi, paylasimci ve 6zgtrltikcli dogasi siyasetin ideolojilerinin,

" Yiiksek lisans tezinden Uretilmistir. “Sosyal Medyanin Siyasi Iletisim Araci Olarak Kullanimu:
Azerbaycan ve Turkiye 2018 Cumhurbaskanligi Secimleri Ornegi”, Danisman: Dr. Ogr. Uyesi Gon-
ca Yildirim, T.C. Istanbul Aydin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiist.

" T.C. Istanbul Aydin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Halkla iliskiler ve Tanitim Yiiksek
Lisans Programi.

415



e ARAST:%

TURK DUNYASI ARASTIRMALARI
TDA

siyasi diistincelerinin temsilcilerinin ortam buldugu ve sosyal medya kanal-
lar1 sayesinde takipci ve taraftar bulabilmektedir. Ayni zamanda bununla bir-
likte sosyal medya sayesinde paralel icerikler sunabilmekte ve bu yontemle
aynalanmis gercegi temsil etmektedir.

Teknoloji gelistikce bliyliyen, yayilan ve hizla gelisen kitle iletisim araclari ve
insanlarin artik bilgiye ulasmadaki rahatliklar ve 6zgtirltkleri, siyasal alan cer-
cevesinde iktidara sahip olmak isteyen siyasal aktorler adina siyasal iletisimin,
siyaset ve iletisimden ayri bir disiplin olarak incelenmesini gerekli kilmistir.

Genellikle secim zamanlarinda siyasal propagandalar, kampanyalar ve
reklamlar vasitasiyla karsimiza cikan siyasal iletisime yonelik ilgi her gecen
glin artmaktadir. Siyasal iletisime artan bu ilgi 6zellikle; demokrasilerin vazge-
cilmezi olan secimlerde halkin destegini kazanip bir kamuoyu yaratmak, ikna
yontemleri kullanarak halki kendine ve fikirlerine tutundurmak, toplumu iste-
nilen alg1 yonetimine ¢ekmek gibi siyasal isteklerden kaynaklanmaktadir. Bu
yonuyle, ginimuizde siyasal iletisimin cok etkili bir silah oldugu séylenebilir.

Siyasal iletisim, iktidar1 saglamak ve strekli elinde bulundurmak adina
bircok sosyal bilim ve kitle iletisim araciyla iliskiler icerisindedir. Siyasal ile-
tisim, iktidara gelecek olan aktértin hangi teknikleri kullanmasiyla toplumun
tutum ve davranislarini degistirecegini gostermek; liderini sececek topluma
sosyal mecralar izerinden organize olma imkani vermek; medya, reklam, pro-
pagandalarla yazili veya gorsel iletisime kamuoyu olusturma sansi tanimak
gibi cok genis bir alana hizmet etmektedir.

Bu arastirmanin temel amaci Turkiye’de ve Azerbaycan’da 2018 Cumhur-
baskanligi Secimleri érneginde Ak Parti ve Yeni Azerbaycan Partisi’nin Cum-
hurbaskani adaylarinin secim kampanyalarinin Facebook tzerinden karsi-
lastirmali olarak incelenmesidir. Bu baglamda, 2018 Cumhurbaskanligi Se-
cimleri déneminde Recep Tayyip Erdogan’in kisisel resmi Facebook hesab1 ve
[lham Aliyev icin secime y6nelik olusturulan resmi Facebook hesabi; paylagim
ve takipci istatistikleri, paylasimlarin dijital icerigi ve etkilesim duizeyi, begeni
oranlari, paylasimlarin konusu ve icerigi, kullanilan dil ve séylem ac¢isindan
incelenerek karsilastirilmasi hedeflenmistir.

Siyasi Aktorlerin iktidar:1 Ele Gecirme Miicadelesinde Siyasal Iletisim
Faktorii

Toplumsal Hayat1 Yonetme Araci Olarak Siyasal iletigim

Siyaset ve siyasetin iletisimi uzun yillardir toplumsal yasantinin ve devlet
yonetiminin temel bir unsuru haline gelmistir. Siyasal iletisimin ti¢c énemli
fonksiyonu icra ettigine dikkat cekmistir. Bunlardan ilki, ortaya cikan siya-
sal konularin belirlenerek tanimlanmasidir. Onemli olan ikinci fonksiyon, bu
sorunlarin siyasal muizakere ortamina girmesi stirecinde mesruiyeti temin
edebilmektir. Uctincti fonksiyon ise, tartisma niteligini kaybetmis sorunlarin
glindemden cikarilmasi icin ortak bir gértise gelebilmektir. Tim bu stireclerin
yurattlmesi goérevini ise medya Ustlenmektedir.’

1 Mahmut Oktay, Politikada Halkla [liskiler, Derin Yayinlari, istanbul 2002, s. 45.
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Siyasal iletisimin demokrasiyle yakindan iligkili oldugu séylenebilir. Siyasal
iletisim genel oy hakkinin biiytik kitlelere yayilmasiyla olusan ve giderek buiyti-
yen bir kavramdir. Siyasal iletisimin bugltin bu denli gelismesinde temel etken,
kitle iletisim teknolojilerindeki inanilmasi glic bir hizla olan degisimin etkisi-
dir. Birinci Diinya Savasi ardindan gelisen radyo ve haberlesme araclari, fkinci
Duinya Savasi sonrasi televizyon ve son ceyrek asirda dijital medyadaki gelis-
melerle bagintili olarak siyasal iletisimde zamanla evirilip kapsaminin degisme-
si kacinilmaz bir durum olmustur. Genis halk kitlelerine bir fikri iletmek, onlari
buna ikna etmek yani kendi fikirlerini karsi tarafa gecirebilmek buglin daha da
kolaylasmistir. Siyasiler, siyasal iletisimde genis halk kitleleriyle ne denli sag-
lam iliski kurarsa halktan o derecede pozitif geri dontsler alacaklardir.?

Medya, ideoloji ve Soylem

Elestirel yaklasimda ideoloji tartismalarinin kabul géren diistincelerinden
biri medyanin ideolojik bir gli¢c olmasidir. Buna gore, egemen guliclerin sahip
olduklari ideolojiyi yaymadaki en etkin araclardan biri medyadir.® Tek ve net
bir tanim1 olmayan ideoloji, gecmisten bu yana farkh sekillerde tanimlanmis-
tir. Ideolojinin bazi tanimlar su sekildedir: Toplumsal yasamdaki anlam, gos-
terge ve degerlerin Uretim stireci; belli bir toplumsal grup veya sinifa ait inang
sistemi veya fikirler kiimesi; egemen bir siyasi iktidarin mesruiyetini saglayan
fikirler; sistemli bir bicimde carpitilmis iletisim; séylem ile iktidarin ¢catismasi.
Her distncenin ideoloji olarak kabul edilmesi s6z konusu degildir. Burada
dikkat edilmesi gereken husus, bir diistincenin ideoloji olarak nitelenebilmesi
icin o dliistincenin genis kitlelere yon gostermesi gerekliligidir.

Ideolojiler, toplumsal olusum acisindan sadece dil ile ortaya cikabilir ve
dilde anlatim bulabilir. Bu yontiyle, ideoloji ve séylemin dogrudan iliskili ol-
dugu ifade edilir.*

Dilin kullanim bicimi veya dilsel eylemde bulunma bicimi olarak tanim-
lanan sdylem; sadece bir konusmacinin kullandig: dille sinirli degildir. Ayni
zamanda iki kisi arasinda strtp giden karsilikli iletisimi, dilbilimsel kural-
lar1 ve gelenekleri de kapsamaktadir.® Birbiriyle yakindan iligkili olan bu iki
kavram toplumsal gercekligin insasinda 6nemli bir rol tGstlenmektedir. Bu
stirecte toplumsal gerceklik ic ice gecen ideoloji ve sdylem tarafindan medya
kanaliyla yeniden tretilmektedir.®

Gunumuzde siyaset ve medyanin iliskisiyle, siyaset ylzyuze iletisimden
kitle iletisimine kaymais, siyasal iletisim daha stratejik bir hal almistir. Artik
medya ile iliski kurmadan, ona gozlerini kapayarak, onu yok sayarak, onun

2 Yusuf Devran, Haber, Séylem, Ideoloji, Baslik Yayin Grubu, Istanbul 2010, s. 13.

3 ibrahim Toruk - Rengim Sine, “Haber Séylem Uretimindeki Ideolojik Etki: Wikileaks Haberleri”,
Selcuk Universitesi Tiirkiyat Arastirmalart Dergisi, Say1: 31, 2012, s. 351.

4 Devran, a.g.e., s. 5.
5 Oktay, a.g.e., s. 7.

6 Fatma Nisan, Siyasal Séylemin ve Ideolojilerin Gazete Karikatiirlerinde Yeniden Uretimi (Ornek
Olay 1982 ve 2010 Anayasa Referandum Stireci), Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti
Yayimlanmamuis Doktora Tezi, Konya 2012, s. 46.
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talep ettigi hatta bazen dayattigi formati, anlati tarzin1 bir kenara iterek si-
yasette var olmak kolay degildir. Bu degisme, siyasetteki yliz ylze iliskinin
etkisini ve degerini kaybettigi anlamina gelmemektedir. Halen insanlarla bu-
lusmak, onlarin ellerini sitkmak, hal hatir sormak, problemlerini paylasmak,
ev ziyaretlerinde bulunmak énemli etkinliklerdir. Ancak medyada bulunmak,
yer almak, hali hazirda var olmak anlamina gelmeye baslamistir.”

Web 1.0 ve Web 2.0 6ncesinde siklikla kullanilan medya araclari olarak
kabul edilmektedir. Geleneksel medya araclarinin sagladig1 yararlar ve Ust-
lendigi 6nemli islevlerine karsin siyasal iletisim agisindan yeni medya arac-
larina gore daha az etkili oldugu goralmektedir. Nitekim gazeteci veya medya
patronunun sahip oldugu ideoloji, medyanin yayin politikas: veya disaridan
gelen mudahalelerle (devletin veya reklamcinin baskisi) kitle iletisim aracla-
rini, kitle iletisim araclari da okuyuculari/izleyicileri sekillendirmektedir. Ki-
sinin dis dtinya hakkinda sahip oldugu algi ve dtstnceleri cogunlukla kitle
iletisim araclar1 araciligiyla olusmaktadir. Bu durumda, medya hem kamuo-
yunun olusumunu etkileyen hem de siyasal aktorler tarafindan sekillendiri-
len bir ara¢ haline gelmektedir.® Bununla birlikte, geleneksel medya tek yonlta
bir iletisim yapina sahiptir. Dolayisiyla genis bir kitleye hitap eden bu medya
organlarinda kullanicilar sadece dinleyici, izleyici ya da okuyucu konumun-
dadir. Bu bakimdan bireyler ya da kitlelerin gelen mesajlara geri dénts yapa-
bilmeleri, tepki gostermeleri ya da geleneksel medya araclarindan edindikleri
bilginin dogrulugunu veya gutivenilirligini kontrol etmeleri oldukca zordur.®

Dijital Medya Ortamlarinda Siyasal iletisim

Tarihsel olarak internet teknolojilerinde yasanan hizli gelismeler iletisim
alanini ve dolayisiyla siyasal iletisimi etkilemistir. Internetin gelisimi Web
1.0, Web 2.0, Web 3.0 ve Web 4.0 olarak ele alinabilir. ilk web nesli olan
Web 1.0, isletmelerin bilgilerini yayinlamalar: icin bir bilgi alan1 olarak kul-
lanilmaya baslamistir. Web 1.0 ile insanlar, irin veya hizmetleri aramak
ve satin almak icin cevrim disindan cevrim icine gecis yapmistir. Web 1.0,
etkilesime girme ve icerik olusturmaya katkida bulunmada sinirliliklara sa-
hiptir. Bununla birlikte, Web 1.0 yalnizca bilgileri aramaya ve okumaya izin
vermektedir.

Web 2.0, insanlarin ¢evrimici ortamda isbirligi yapma ve bilgi paylasma
becerisine odaklanir. Web 2.0 “Sosyal Web” olarak da adlandirilir. Ctinku
Web 2.0 ile insanlar sosyal ag sitelerinde, bloglarda, wikilerde vb. birbirleriyle
etkilesimde bulunabilir ve isbirligi yapabilirler. Web 2.0 teknolojileri, sosyal

7 Stikrii Balcl, “Siyasal Karar Strecinde Iletisim Arac ve Yéntemlerinin Etki Diizeyleri: 7 Haziran
2015 Genel Segimleri Ornegi”, S. Balci (Ed.), 7 Haziran’dan 1 Kasim’a Tiirkiye’de Siyasal Iletisim
Uygulamalar, LiteraTurk Academia Yayinlari, Istanbul 2016, s. 71.

8 Neslihan Yolcu, “Siyasal Katilim Dtizeyi ve Siyasal Toplumsallasma Araglarina Yoénelik Gliven
Olctimti: Kocaeli {li Uzerine Ampirik Bir Calisma”, Erciyes Universitesi Iletisim Fakiiltesi Akademik
Dergist, Cilt: 5, Sayn: 1, 2017, s. 40.

9 Mutlu Uygun - Ayse Kiibra Sarikaya, Sosyal Medyanin Siyasi lletisimdeki Rolii, Aksaray Universi-
tesi Sosyal Bilimler Enstittisti Yayimlanmamis Yuksek Lisans Tezi, Aksaray 2018, s. 78.
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etkilesimlerde ortak ilgi alanlarina sahip buiytik kiiresel kalabaligin toplanma-
sina ve yonetilmesine izin vermektedir.!°

Web 3.0, insanin goérev ve kararlarini azaltmay: ve web’de makinede okunabilir
icerik saglayarak gorev ve kararlar1 makinelere birakmayr amaclamistir. Web 3.0
veri agina anlamsallik eklemesinden dolay: “Semantik Web” olarak da adlandirilir.!!

Web 4.0 ise hala gelismekte olan bir fikir durumundadir. Web 4.0 ortam ze-
kas1, WebOS ve yapay zeka dénemi olarak da bilinir. Tam bir tanimi olmamak-
la birlikte Web 4.0’in akilli etkilesimler iceren bir okuma-yazma-ytrtitme-es-
zamanlilik ag1 olacag 6ngérilmektedir. Web 4.0, insan zihni ve makinelerin
ortak yasam etkilesimine girebildigi simbiyotik web olarak da adlandirilir.!?

Genel olarak dijital medyanin siyasal iletisime yansimasi sonucu siyasal
iletisim stirecinde hedef kitle pasif durumdan aktif duruma gecmistir. Siyasal
aktorler ise, hedef kitle ile karsilikli etkilesim icinde bulunma imkan: yakala-
mistir. Bununla birlikte, dijital medya siyasal iletisimin hem kitlelere hem de
bireylere yonelik gerceklestirilmesine olanak saglamistir. Ayrica, dijital medya
ile siyasal iletisimin yeri ve zamani 6nemini kaybederken siyasal iletisim st-
recine iliskin geri bildirim alma nispeten kolaylasmistir.

Secim zamanlarinda siyasi liderlerin ve siyasi partilerin sosyal medya
paylasimlarinin da arttig1 gézlemlenmektedir. Sadece secim zamanlarinda de-
gil normal glinlerde de siyasi kisiler, resmi veya resmi olmayan tim duyurula-
rin1 gerekli mercilerin yani sira sosyal medya hesaplarindan duyurmaktadir.
Ornegin Genelkurmay Baskanligi’nin askerlikle ilgili cesitli kararlari, diizen-
lemeleri sosyal medya tzerinden duyururken benzer sekilde dis iliskiler ba-
kanliklari, tlke liderleri farkli devletlere yine sosyal medya tizerinden cevaplar
verebilmektedir. Bu da siyasetin hatta uluslararasi iligkilerin bile sosyal med-
ya ortamlar1 boyutuna tasindigini gostermektedir.

Sosyal Medyada Siyasal iletisim Kampanyalar1

Sosyal medyanin siyasal iletisim kampanyalarinda ilk defa Gtiney Kore’de
Roh Moohyun’un Milenyum Demokrasi Partisi’ni iktidara tasimasiyla etkisini
gbstermistir. Roh, 2002 yilinda kendisine mubhalif olan ti¢ blylk gazeteye
ragmen secilmis ve Gliney Kore’nin siyasi tarihinde bir ilk olmustur. Gliney
Kore’den sonra 2003 yilinda ABD Demokrat Parti’nin lideri Howard Dean de
on secimlerde interneti kullanarak partisi icin maddi destek toplamay1 basar-
mastir. Dean secimi kaybetmis fakat internetle siyaseti bulusturan bir politi-
kaci olarak tarihe gecmistir.!® Sosyal medyanin siyasal iletisim kampanyala-

10 sareh Aghaei - Mohammad A. Nematbakhsh - H.K. Farsani, “Evolution Of The World Wide
Web: From Web 1.0 To Web 4.0”, International Journal of Web & Semantic Technology, Vol: 3, No:
1, 2012, s. 2-3.

! Manishkumar R. Solanki - Abhijit Dongaonkar, “A Journey of Human Comfort: Web 1.0 to Web
4.0.”, International Journal of Research and Scientific Innovation (IJRSI), Volume: III, Issue: IX,
September 2016, s. 77.

12 Aghaei - Nematbakhsh - Farsani, a.g.e., s. 3.

13 A Agac, Siyasal lletisimde Sosyal Paylasim Aglarina Yénelik Bir Icerik Analizi: 7 Haziran ve
1 Kasum 2015 Segimleri Ornegi, Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yayimlanmamis
Yuksek Lisans Tezi, Istanbul 2018, s. 78.
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rinda etkin bir sekilde kullanilmasi ise 6zellikle 2008 ABD Baskanlik Sec¢im-
leri ile 6nem kazanmistir. 2008 ABD Baskanlik secimleri stirecinde 13 milyon
secmenden olusan mail listesi, sayisiz Twitter ve Facebook postlari, yaratici
bir sekilde gelistirilen web siteleri, 3 milyon cevrimici bagiscisi ve bircok sos-
yal medya mecralarindaki stratejik hakimiyeti Barack Obama’yi, basariya ve
ortalama 500 milyon dolar bagisa ulastirmistir. Ayrica, Obama sosyal medya
araciligy ile siyasal mesajlarini Amerikan toplumunun %30’una ulastirmay
basarmistir.!*

Sosyal medyanin siyasal iletisim kampanyalarinda kullanim 6rneklerin-
den biri de 2013 yilinda italya’da yapilan genel secimlerdir. Asil meslegi ko-
medyenlik olan Beppe Grillo'nun secimlerden t¢ yil 6nce Facebook Uizerin-
den bir grup olarak baslatmis oldugu Bes Yildiz hareketi kisa stirede buiytk
bir ilgi toplamis ve siyasi bir kimligi ve gecmisi olmayan Grillo’yu secimlerde
bir aday haline getirmistir. Secimlerde Grillo’nun partisi, oylarin %25,54int
alarak parti bazinda en ¢ok oyu alan parti olmustur. 2016 yilinda ABD Bas-
kanlik Secimleri’nde ise Hillary Clinton ve Donald Trump kars: karsiya gel-
mistir. Secim kampanyalarina her iki adayin da sosyal medyadan basladig
bilinmektedir. Hillary Clinton kampanyanin sosyal medya kismini Google'in
eski CEO’su Eric Schmidt’in sahibi oldugu Groundwork sirketine birakirken,
Donald Trump ise sanal diinyadaki kampanyay: Silikon Vadisi’nin deneyim-
li sirketleriyle anlasarak onlara birakmistir. Dahasi bu kampanya stirecinde
News Bots olarak adlandirilan haber robotlar: da kullanilmistir. Ozel olarak
hazirlanan bu robotlar sayesinde gerek sosyal medya gerekse haber sitelerin-
de secime yonelik haberler hazirlanmistir. Ayrica adaylar Twitter’r cok yogun
olarak kullanmislar, bunu da rakipleriyle ikili tartisma veya destek arayis-
lar1 icin tercih etmislerdir. Ayrica Facebook kampanyayla ilgili atilan 80.000
mesaj sayisi ve bu mesajlarin ulastigi 126 milyon Kkisiyle secimlerde etkili bir
sosyal medya aract olmustur.!®

Azerbaycan ve Tiirkiye’de Sosyal Medyanin Siyasal iletisim Araci Ola-
rak Kullanimi

Turkiye’de sosyal medya siyasal stire¢ lizerinde glicli bir etkiye sahiptir.
Turkiye’de sosyal medyanin baslica aktorleri siyasiler, 6grenciler, sanatcilar,
oyuncular ve gazetecilerdir. Bu aktoérler, secim kampanyalarinda hem siya-
siler hem de takipcileri icin bluytk énem arz etmektedir. Bu nedenle, siyasal
secim zamaninda siyasi kampanya dizenleyen partilerin kullanmis oldugu
mecra veya aracin faydali olacagina inanmasi ve diizglin bir secim yapmasi
6nem arz etmektedir.

Azerbaycan’da sosyal aglarin kullanimini degerlendirdigimizde, dtinyada
oldugu gibi Azerbaycan’da da sosyal ag kullanan sayisi strekli olarak art-

14 Sevim Busra Kurtulus, Siyasal Iletisimde Yeni Medyamin Kullanimi ve Etkisi, Marmara Universi-
tesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Yayimlanmams Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul 2018, s. 78.

15 Onur Taydas, “Sosyal Medyanin Bir Siyasal Iletisim Araci Olarak Kullaniminin Amerika Bas-
kanlik Secgimleri ve Turkiye Genel Secimleri Ozelinde Incelenmesi”, I Atlas Uluslararast Sosyal
Bilimler Kongresi Bildirileri, 19-21 Ekim 2018, Kapadokya-Nevsehir 2018, s. 45.
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maktadir. Azerbaycan’da 2018 yili verilerine gbre 1,8 milyona yakin Facebook
kullanicis1 bulunmaktadir. Bu rakamin %68,2lik kismini erkekler, %31,871ik
kismini ise kadinlar olusturmaktadir. Ayrica Facebook kullanicilarinin 660
bini 13-25 yasg arasi, 570 bini 26-35 yas arasi, 279 bini 36-45 yas arasi, 126
bini 46-55 yas arasi, 93 bini ise 55 yasin Uizerinde olan kisilerden olusmak-
tadir. Kullanicilar Facebook’a daha cok mobil telefonlardan baglanmaktadir.
Facebook verilerine gore ayrica Azerbaycan’da Facebooku kullananlarin 190
bini evli, 200 bin ise iligkisi olan kisilerdir (We Are Social & Hootsuite, 2019).
Azerbaycan’in sosyal medya araclari ile (6zellikle de Facebook) tanismasi
2008-2010 yillar1 arasina tesadtf etse de, daha aktif kullanimina 2013 yilin-
dan sonra baslanilmistir. Su an sosyal medyadaki blogerlerin yayinlar: tilke-
nin siyasi gindeminin belirlenmesinde 6énemli bir rol tistenmektedir. Zaman
zaman bircok siyasi protestolar ve gelismeler sosyal medya, 6zellikle Facebook
Uzerinden orgltlenmektedir. Benzer sekilde, Azerbaycan 2018 Cumhurbas-
kanhig secim déneminde hem iktidar hem de muhalefet sosyal medyay: cok
aktif bir sekilde kullanmistir.

Cizelge 1.1. Azerbaycan ve Turkiye'de Sosyal Medya Kullanim Sayilari

Tarkiye Azerbaycan
Nufus 82.44 milyon 7.67 milyon
internet Kullanicis 59.36 milyon (%72) | 4.38 milyon (%67)
Aktif Sosyal 52 milyon (%63) 3.484 (%45)
Facebook Kullanicisi 43 milyon (%66) 1.8 milyon (%23)
Twitter Kullanicisi 9 milyon (%58) 124.3 bin (%1,6)
instagram Kullanicisi 38 milyon (%14) 2.5 milyon (% 31)

Kaynak: (\We Are Social & Hootsuite, 2019)

ARASTIRMA

Arastirmada, 24 Haziran 2018 tarihinde Turkiye'de gerceklesen Cum-
hurbaskanligi Secimi ile 11 Nisan 2018 tarihinde Azerbaycan’da gerceklesen
Cumbhurbaskanligl Secimi kapsaminda Recep Tayyip Erdogan’in kisisel resmi
Facebook hesabi ve ilham Aliyev icin secime yénelik olusturulan resmi Face-
book hesabi takip edilerek secim kampanyalarinin paylasimlar: analiz edilmis
ve degerlendirmede bulunulmustur.

Verilerin Toplanmasi

Bu calismada verilerin toplanmasi stirecinde Turkiye ve Azerbaycan’da
gerceklesen 2018 Cumhurbaskanligi Secimlerinde Recep Tayyip Erdogan’in
kisisel resmi Facebook hesabinin ve ilham Aliyev icin secime y6nelik olustu-
rulan resmi Facebook hesabinin secim oncesi tic haftalik dénemdeki payla-
simlar1 kayit altina alinmistir. Secim kampanyalarinda kullanilan Recep Tay-
yip Erdogan’in kisisel resmi Facebook hesabi (https://www.facebook.com/
RecepTayyipErdogan/) ve llham Aliyev icin secime ydnelik olusturulan resmi
Facebook hesabi (https://wwuw.facebook.com/ prezidentilhamaliyev/) takip
edilerek paylasimlar temin edilmis ve tarihsel olarak dosyalanmistir.
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Tiirkiye ve Azerbaycan’da 2018 Cumhurbaskanli: Secimleri Ornegin-
de Recep Tayyip Erdogan ve ilham Aliyev’in Secim Kampanyalarinin Fa-
cebook Uzerinden Karsilastirilmasi

Arastirma kapsaminda, Turkiye’de ve Azerbaycan’da gerceklestirilen 2018
Cumhurbaskanlig Secimleri érneginde Recep Tayyip Erdogan ve Ilham Ali-
yev’in resmi Facebook hesaplar1 Uizerinden yurutilen secim kampanyalari
incelenerek karsilastirilmistir. Arastirmada, Recep Tayyip Erdogan’in kisisel
resmi Facebook hesabinin Turkiye 2018 Cumhurbaskanligl se¢cim déneminin
23 Mayis-13 Haziran 2018 tarihleri arasindaki paylasimlari ile {lham Aliyev
icin secime yonelik olusturulan resmi Facebook hesabinin Azerbaycan 2018
Cumhurbaskanlig secim déneminin 20 Mart-9 Nisan 2018 tarihleri arasinda-
ki paylasimlar: ele alinmistir.

Recep Tayyip Erdogan ve Ilham Aliyev’in Facebook Hesaplarinin Ge-
nel Olarak Karsilastirilmasi

Arastirma kapsaminda ele alinan Facebook hesaplari 6ncelikle secim do-
nemlerindeki profilleri acisindan bicimsel olarak incelenmistir. Recep Tayyip
Erdogan’in kisisel resmi Facebook hesabinin secim dénemine ait profiline ilis-
kin gorsel Sekil 1.1.’de verilmistir.

irade, Erdem ve Cesaretle |

Erdogan @
(@RecepTayyipErdogan

Ana Sayfa
Hakkinda b Begen Paylag Mesaj Gonder = -«
Gonderiler

Sekil 1.1.: Recep Tayyip Erdogan'in Facebook Profili
Kaynak: Erdogan, “Facebook”.

45%%5’—

* &GILHAM LA IRSLI;“"

/ Daha guclt Azarbaycan namina

Prezident ilham

Bliyev : — = N

#ilhamAliyev2018

Ana Sayfa s
Gonderiler i Befen # FPaylag # Duzenlemeler Oner ’mm

Degeriendirmeler

Sekil 1.2.: ilham Aliyev'in Facebook Profili,
Kaynak: Aliyev, “Facebook”.

422



\5 ARASTE
. O%éq 2019 %%
FARID SHAHBAZLI 55 KASIM - ARALIK

AZERBAYCAN VE TURKIYE’DE YAPILAN SECIMLERDE SOSYAL MEDYANIN ROLU ~ & © 1%

I
)
>

[lham Aliyev’in secim icin olusturulan resmi Facebook hesabinin secim
doénemine ait profili bicimsel olarak incelendiginde ise, kapak fotografi olarak
Yeni Azerbaycan Partisinin secim icin hazirladigi “llhamia Ireli Daha Giiclii
Azerbaycan Namina” sloganinin kullanildigr gértilmektedir. Bunun yaninda,
kapak fotografinda kendisini destekleyen Yeni Azerbaycan Partisi’nin logosu
ve secim tarihi olan 11 Nisan 2018 tarihi yer almaktadir. Diger yandan, #il-
hamAliyev2018 etiketi goze carpmaktadir. Profil fotografi incelendiginde ise,
arka fonda Azerbaycan bayrag olan {lham Aliyev’in kendi fotografinin yer al-
dig1 gérilmektedir.

Asagidaki tc cizelgede her iki liderin Facebook hesaplart ile ilgili istatistik
karsilastirmalar verilmistir:

Cizelge 1.2.: Recep Tayyip Erdogan ve itham Aliyev'in Facebook Hesaplarina iliskin
Takipgi ve Sayfa Begeni Sayilari

Recep Tayyip Erdogan | ilham Aliyev
Takipci Sayisl 8.849.266 20.084
Sayfa Begeni Sayisi 0.003.756 10.011

Gizelge 1.3.: Recep Tayyip Erdogan ve ilham Aliyev'in Facebook Hesaplarina iliskin
Paylasim Sayilar ve Etiket Kullanim Durumlari

Recep Tayyip Erdogan | ilham Aliyev
Paylasim Sayisi 52 48
Etiket Kullanilan Paylasim Sayisi 30 47

Cizelge 1.4.: Recep Tayyip Erdogan ve ilham Aliyev'in Facebook Hesaplarinda Kullanilan
Etiketler

Etiket Kullanim Sikligi (f)
#VakitTurkiyeVakti
#turkiyevakti
#VakitErzurumVakti
#VakitispartaVakti
#DunHayaldiBuginGercek
#EnerjininipekYolu
#NecipFazilKisakurek
#VakitAksarayVakti
#VakitAnkaraVakti
#VakitBalikesirVakti
#VakitDenizliVakti
#VakitEskisehirVakti
#VakitKayseriVakti
#VakitKocaeliVakti
#VakitMalatyaVakti
#VakitManisaVakti
#VakitMersinVakti
#VakitRizeVakti
#VakitSakaryaVakti
#VakitTekirdadVakti
#VakitTrabzonVakti
#VakitZonguldakVakti
lhamAliyev2018
lhamlaireli

Recep Tayyip Erdogan

Rl RrRRrRRRRRRRRRND WS
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N

i . #
[lham Aliyev 4
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Recep Tayyip Erdogan’in Facebook hesabinda kullanilan etiketlerin cogun-
lukla “Vakit Tiirkiye Vakti” sloganinin, paylasimin icerigindeki sehir adlarina
gbre uyarlanmasi sonucu olusturuldugu séylenebilir. Bununla birlikte, Recep
Tayyip Erdogan’in Facebook hesabinda yine secim slogani ile iligkili olarak en
cok #VakitTurkiyeVakti etiketinin kullanildigi gértilmektedir. Diger yandan,
[lham Aliyev’in Facebook hesabinda yalnizca secim slogani dogrultusunda #II-
hamAliyev2018 ve #ilhamlalreli etiketleri kullanilmistir.

1. Hesaplarin Etkilesim Bicimleri

Recep Tayyip Erdogan ve {lham Aliyev’in resmi Facebook hesaplarinindiger
kullanicilarla etkilesim bicimlerini degerlendirmek amaciyla yorum ve yeni-
den paylasim yapilip yapilmadig: incelenerek karsilastirilmistir. Recep Tayyip
Erdogan ve Ilham Aliyev’in resmi Facebook hesaplarinin etkilesim bicimlerine
iliskin bilgiler Cizelge 1.1.’de verilmistir.

Cizelge 1.1.: Recep Tayyip Erdogan ve itham Aliyev'in Facebook Hesaplarinin

Etkilesim Bicimleri

Recep Tayyip Erdogan | ilham Aliyev
Yorum Yok Yok
Yeniden Paylasim Var Yok

Cizelge 1.1.%e gbre, Recep Tayyip Erdogan ve lham Aliyevin Facebook hesap-
larindan diger kullanicilarin paylasimlarina yonelik yorum yapilmadig gértilmek-
tedir. Bununla birlikte, ilham Aliyevin Facebook hesabinda yeniden paylasim ya-
pilmazken Recep Tayyip Erdogan’in Facebook hesabindan 26 Mayis, 28 Mayis ve
29 Mayis 2018 tarihlerinde secim kampanyast icin olusturulan Turkiye Vakti Fa-
cebook hesabindan yeniden paylasim yapilmistir. Buna goére, Recep Tayyip Erdo-
gan ve [lham Aliyeviin Facebook hesaplarmin genel olarak diger kullanicilarla et-
kilesime girmekten kacindigi ve segcmenle aralarina mesafe koydugu séylenebilir.

2. Paylasimlarin Aldig1 Etkilesim Sayilar:

Recep Tayyip Erdogan ve Ilham Aliyev’in resmi Facebook hesaplarindaki
paylasimlarin aldig etkilesimi degerlendirmek amaciyla toplam ve ortalama
begeni, yorum ve yeniden paylasim sayilari incelenerek karsilastirilmistir. Re-
cep Tayyip Erdogan ve {lham Aliyev’in resmi Facebook hesaplarindaki payla-
simlarin aldig etkilesim sayilarina iliskin bilgiler Cizelge 2.2.’de verilmistir.

Cizelge 2.2.: Recep Tayyip Erdogan ve ilham Aliyev'in Facebook Hesaplarindaki Paylasimlarin
Aldigi Etkilesim Sayilari

| Recep Tayyip Erdogan | ilham Aliyev

Begeni

Toplam 1.477.631 48.210

Ortalama 28.416 1.004
Yorum

Toplam 464.469 922

Ortalama 8.932 19
Yeniden Paylasim

Toplam 163.315 5780

Ortalama 3.141 120
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Cizelge 2.2.'ye gore, Recep Tayyip Erdogan’in Facebook hesabindan yapi-
lan paylasimlarin toplam 1 milyon 477 bin 631 begeni, 464 bin 469 yorum ve
163 bin 315 yeniden paylasim aldigi gértilmektedir. Bunun yaninda, payla-
simlarin aldig1 ortalama begeni sayis1 28 bin 416, ortalama yorum sayis1 8 bin
932 ve ortalama yeniden paylasim sayisi ise 3 bin 141 olarak hesaplanmais-
tir. Diger yandan, [lham Aliyev’in Facebook hesabindan yapilan paylasimlarin
toplam 48 bin 210 begeni, 922 yorum ve S bin 780 yeniden paylasim aldigi
gorilmektedir. Bunun yaninda, paylasimlarin aldigi ortalama begeni sayisi
bin 4, ortalama yorum sayist 19 ve ortalama yeniden paylasim sayisi ise 120
olarak hesaplanmistir. Buna gore, Recep Tayyip Erdogan’in Facebook hesa-
bindan yapilan paylasimlarin, {lham Aliyeviin Facebook hesabina gére daha
fazla etkilesim aldig1 séylenebilir.

3. Paylasimlarinin Dijital icerigi

Recep Tayyip Erdogan ve Ilham Aliyev’in resmi Facebook hesaplarindan
yapilan paylasimlarin dijital icerikleri incelenerek karsilastirilmistir. Recep
Tayyip Erdogan ve {lham Aliyev’in resmi Facebook hesaplarindan yapilan pay-
lasimlarin dijital iceriklerine iliskin bilgiler Cizelge 3.1.’de verilmistir.

Gizelge 3.1.: Recep Tayyip Erdogan ve ilham Aliyev'in Facebook Hesaplarina iliskin
Paylasimlarin Dijital icerigi

Recep Tayyip Erdogan | ilham Aliyev
F % F %
Canli yayin 24 46,15 - -
Fotograf 24 46,15 33 68,75
Video 2 3.85 14 29,17
Link - - - -
Animasyon - - - -
Cizim - - - -
Diger - - - -
Dijital icerik yok 2 3,85 1 2,08

Cizelge 3.1.ye gore, Recep Tayyip Erdogan’in Facebook hesabindan yapi-
lan paylasimlarda dijital icerik olarak en ¢ok canli yayin (%46,15) ve fotograf
(%46,15) kullanilmistir. Buna karsin, paylasimlarin yalnizca 2’sinde herhangi
bir dijital icerik kullanilmamistir. Diger yandan, {lham Aliyev’in Facebook he-
sabindan yapilan paylasimlarin dijital icerik olarak yalnizca fotograf (%68,75)
ve video (%29,17) kullanilmistir. Bununla birlikte, paylasimlarin yalnizca
l’inde herhangi bir dijital icerik kullanilmamistir. Buna goére, Recep Tayyip
Erdogan’in Facebook hesabinin, flham Aliyev’in Facebook hesabina gére pay-
lasimlarini daha fazla cesitte dijital icerik ile destekledigi séylenebilir.

4. Paylasilan Fotograflarda Liderlerle Birlikte Yer Alan Kisiler

Recep Tayyip Erdogan ve Ilham Aliyev’in resmi Facebook hesaplarindan
paylasilan fotograflarda liderlerle birlikte yer alan kisiler incelenerek karsi-
lastirilmistir. Recep Tayyip Erdogan ve ilham Aliyev’in resmi Facebook he-
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saplarindan paylasilan fotograflarda liderlerle birlikte yer alan kisilere iligskin
bilgiler Cizelge 4.1.’de verilmistir.
Cizelge 4.1.: Recep Tayyip Erdogan ve ilham Aliyev'in Facebook Hesaplarindan Paylasilan
Fotograflarda Liderlerle Birlikte Yer Alan Kisiler

Recep Tayyip Erdogan | ilham Aliyev

Halk 39 12
Siyasi parti liderleri / mensuplari 23 9
Gencler 2 3
Yabanci Ulke temsilcileri 2 3
Yaslilar 2 1
Cocuklar 1 2
Vali, bakan, belediye baskanlari 1 2
Aile uyeleri 1 1
Bir meslek grubunu temsil eden kisiler (6gretmen,

saglik¢l, sanatgl, sporcu is adami vb.) 1 10
Silahli kuvvetler temsilcileri - 4

Cizelge 4.1.e gore, Recep Tayyip Erdogan’in Facebook hesabindan payla-
silan fotograflarda Recep Tayyip Erdogan ile birlikte yer alan kisilerin cogun-
lukla halk ve siyasi parti mensuplari oldugu goértlmektedir. Diger yandan,
[lham Aliyev’in Facebook hesabindan paylasilan fotograflarda ilham Aliyev
cogunlukla halk, belirli meslek grubunu temsil eden kisiler ve siyasi parti
mensuplar ile birlikte yer almistir. Buna gore, her iki lideri de cogunlukla
halk ve siyasi parti mensuplari ile birlikte yer aldiklar: fotograflar1 Facebook
hesaplarindan paylasilmistir.

5. Paylasimlarin Konu ve icerik Acisindan Kategorik Yapis1

Recep Tayyip Erdogan ve Ilham Aliyev’in resmi Facebook hesaplarindan
yapilan paylasimlarin konu ve icerigi incelenerek karsilastirilmistir. Recep
Tayyip Erdogan ve ilham Aliyev’in resmi Facebook hesaplarindan yapilan pay-
lasimlarin konu ve icerik acisindan kategorik yapisi Cizelge 5.1.’de verilmistir.

Cizelge 5.1.: Recep Tayyip Erdogan ve ilha_m Aliyev'in Resmi Facebook Hesaplarindan Yapilan
Paylasimlarin Konu ve Icerik Acisindan Kategorik Yapisi

Kategoriler Recep Tayyip Erdogan| ilham Aliyev
f % f %
Miting 34 65.38 7 14,58
Etkinlikler (acilis, iftar-sahur programi, ziyaret,
aday tanitim programi vb.) 7 1346 ) )
Secim vaatleri 4 7.69 10 20,83
Secim icin hazirlanan gorsel iceriklerin paylasimi 3 577 4 8,33
icraatlar 2 3,85 11 22,092
Secim icin hazirlanan reklamlarin paylasimi 1 1,92 2 4,17
Taziye ve bassagligl mesajlari 1 1,92 - -
Siyasi aciklama - - 13 27,08
Suikast, katliam haberlerine yonelik kinama mesajlari - - 1 2,08
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Cizelge 5.1.’e gore, Recep Tayyip Erdogan’in Facebook hesabindan yapilan
paylasimlarin konu ve icerik acisindan ¢cogunlukla miting ve acilis, iftar-sa-
hur programi, aday tanitim programu gibi etkinlikler ile ilgili oldugu gértilmek-
tedir. Diger yandan, ilham Aliyeviin Facebook hesabindan cogunlukla siyasi
aciklama, icraat ve sec¢im vaatleri ile ilgili paylasimlar yapilmistir. Buna gore,
Recep Tayyip Erdogan ve ilham Aliyevin Facebook hesaplarindan yapilan
paylasimlarin konu ve icerik acisindan farklilik gosterdigi séylenebilir.

6. Paylasimlarda Kullanilan Dil ve Séylem

Recep Tayyip Erdogan ve ilham Aliyev’in resmi Facebook hesaplarindan ya-
pilan paylasimlar kullanilan dil ve séylem acisindan incelenerek karsilastiril-
mustir. Recep Tayyip Erdogan ve Ilham Aliyev’in resmi Facebook hesaplarmin
paylasimlarda kullandig dil ve séyleme iliskin bilgiler Cizelge 6.1.’de verilmistir.

Gizelge 6.1.: Recep Tayyip Erdogan ve ilham Aliyev'in Resmi Facebook Hesaplarinin
Paylasimlarda Kullandigi Dil ve Soylem

Recep Tayyip Erdogan | ilham Aliyev

Dil ve Séylem

F % F %
Pozitif 50 96,15 47 97.92
Negatif 2 3,85 1 2,08
Notr - - - -

Cizelge 6.1.%e gore, Recep Tayyip Erdogan’in Facebook hesabindan yapilan
paylasimlarin 50’sinde olumlu, 2’sinde olumsuz bir dil ve séylem kullanildig
gortilmektedir. Diger yandan, flham Aliyeviin Facebook hesabindan yapilan
paylasimlarin 47’sinde olumlu, 1’'inde olumsuz bir dil ve séylem kullanilmis-
tir. Buna gore, her iki Facebook hesabindan yapilan paylasimlarda da ¢cogun-
lukla olumlu bir dil ve séylem kullanildig: séylenebilir.

7. Temalara Gore Paylasimlarda Kullanilan Séylem

Recep Tayyip Erdogan ve Ilham Aliyev’in resmi Facebook hesaplarindan
yapilan paylasimlarda kullanilan séylem temalar cercevesinde incelenerek
karsilastirilmistir. Recep Tayyip Erdogan ve flham Aliyev’in resmi Facebook
hesaplarinin temalara goére paylasimlarda kullandigi soyleme iliskin bilgiler
Cizelge 7.1.’de verilmistir.

Cizelge 7.1.: Recep Tayyip Erdogan ve ilham Aliyev'in Resmi Facebook Hesaplarinin Temalara
Gore Paylasimlarda Kullandigi Séylem

Tema Recep Tayyip Erdogan | ilham Aliyev
Savunmaci 25 18
Muhalefet Karsiti 17 -
Milliyetgi 6 10
Vaatler 5 5
Dini 4 -
Saldirgan 4 2
Duygusal 3 1
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Cizelge 7.1.°e gore, Recep Tayyip Erdogan’in Facebook hesabindan yapi-
lan paylasimlarin 25’inde savunmaci 17’sinde muhalefet karsiti, 6’sinda mil-
liyetci, S’inde vaat, 4’inde saldirgan, 4'inde dini ve 3inde duygusal séylem
kullamildigr gériilmektedir. Diger yandan, {lham Aliyev’in Facebook hesabin-
dan yapilan paylasimlarin 18’inde savunmaci, 10’'unda milliyetci, 5’inde vaat,
2’sinde saldirgan ve 1’'inde duygusal séylem kullanilmistir. Buna goére, Recep
Tayyip Erdogan’in Facebook hesabindan yapilan paylasimlarda cogunlukla
savunmaci ve muhalefet karsit1 bir séylem kullanilirken Ilham Aliyev’in Face-
book hesabindan yapilan paylasimlarda cogunlukla savunmact ve milliyetci
bir séylem tercih edildigi s6ylenebilir.

Degerlendirme ve Sonuc

Bu arastirmada Turkiye ve Azerbaycan’da gerceklesen 2018 Cumhurbas-
kanlig1 Secimleri'nde Recep Tayyip Erdogan’in kisisel resmi Facebook hesabi
ve [lham Aliyev icin secime ydnelik olusturulan resmi Facebook hesabi tizerin-
den yurttuilen siyasal iletisim faaliyetleri karsilastirmali olarak incelenmistir.

Facebook hesaplarina ait takipci ve begenen sayilari incelendiginde, Re-
cep Tayyip Erdogan’in Facebook hesabina ait takipci ve begenen sayilarinin,
[lham Aliyev’in Facebook hesabina gére daha fazla oldugu bulunmustur. Bu-
nunla birlikte, Recep Tayyip Erdogan’in Facebook hesabindan Ilham Aliyev’in
Facebook hesabina gore daha fazla paylasim yapildig sonucuna ulasilmistir.
Diger yandan, Recep Tayyip Erdogan’in Facebook hesabinda “Vakit Tiirkiye
Vakti” slogani ile iligkili olarak en cok #VakitTurkiyeVakti etiketinin kulla-
nildig1 goriiliirken flham Aliyeviin Facebook hesabinda yalnizca “flhamla Ireli
Daha Giiclii Azerbaycan Namina” secim slogani dogrultusunda #iThamlalreli
ve #IlhamAliyev2018 etiketleri kullanilmistir.

Facebook hesaplar: paylasim sikliklar1 acisindan karsilastirildiginda, Re-
cep Tayyip Erdogan’in Facebook hesabindan 24 Mayis-13 Haziran 2018 ta-
rihleri arasinda 3 gtin disinda her giin paylasim yapildig: belirlenmistir. Buna
karsilik, {lham Aliyev’in Facebook hesabindan 20 Mart-9 Nisan 2018 tarihleri
arasinda her glin paylasim yapildigi tespit edilmistir. Diger yandan, belirlenen
doénemlerde Recep Tayyip Erdogan’in Facebook hesabinin giinlik ortalama
paylasim sayisinin {lham Aliyev’in Facebook hesabinin giinliik ortalama pay-
lasim sayisindan fazla oldugu belirlenmistir. Bu dogrultuda, Recep Tayyip
Erdogan’in Facebook hesabinin paylasim sikligi acisindan {lham Aliyev’in Fa-
cebook hesabina gore daha aktif kullanildigir sonucuna ulasilmistir.

Facebook hesaplar1 paylasimlarin dijital icerikleri acisindan karsilastiril-
diginda, Recep Tayyip Erdogan’in Facebook hesabindan yapilan paylasimlar-
da dijital icerik olarak canli yaym, fotograf ve video kullanildigi, lham Ali-
yeviin Facebook hesabindan yapilan paylasimlarda ise, yalnizca fotograf ve
video kullanildig1 bulunmustur. Diger bir ifadeyle, Recep Tayyip Erdogan’in
Facebook hesabinin, Ilham Aliyeviin Facebook hesabina gére paylasimlarini
daha fazla cesitte dijital icerik ile destekledigi bulunmustur. Her iki hesaptan
paylasilan fotograflar incelendiginde ise, Recep Tayyip Erdogan’in cogunlukla
halk ve siyasi parti mensuplari ile birlikte yer alirken, Ilham Aliyev’in cogun-
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lukla halk, bir meslek grubunu temsil eden kisiler ve siyasi parti mensuplari
ile birlikte yer aldig1 belirlenmistir. Bu dogrultuda, her iki liderin de 6zellikle
halk ve siyasi parti mensuplari ile birlikte yer aldiklar: fotograflarin Facebook
hesaplarindan paylasildigi sonucuna ulasilmistir.

Facebook hesaplar paylasimlarin aldig: etkilesim acisindan karsilastirildi-
ginda, Recep Tayyip Erdogan’in Facebook hesabindan yapilan paylasimlarin
aldig1 toplam begeni, yorum ve yeniden paylasim sayilarin {lham Aliyev’in
Facebook hesabindan yapilan paylasimlarin aldig: toplam begeni, yorum ve
yeniden paylasim sayilarindan fazla oldugu belirlenmistir. Turkiye ve Azer-
baycan, ntifus ve aktif Facebook kullanici sayisi acisindan karsilastirildigin-
da bu durum sasirtict bulunmamstir. Nitekim yaklasik ntifusu 10 milyon
olan Azerbaycan’da aylik 1.80 milyon aktif Facebook kullanicis1 bulunurken
nufusu 82 milyon olan Turkiye’de aylik 43 milyon aktif Facebook kullanici
bulunmaktadir (We Are Social & Hootsuite, 2019). Benzer sekilde, Recep Tay-
yip Erdogan’in Facebook hesabindan yapilan paylasimlarin aldigi ortalama
begeni, yorum ve yeniden paylasim sayilari Ilham Aliyev’in Facebook hesabin-
dan yapilan paylasimlarin aldig1 ortalama begeni, yorum ve yeniden paylasim
sayilarindan fazla oldugu tespit edilmistir. Bu dogrultuda, Recep Tayyip Erdo-
gan’in Facebook hesabindan yapilan paylasimlarin, Ilham Aliyev’in Facebook
hesabina gore daha fazla etkilesim aldig1 sonucuna ulasilmistir. Bu durum,
Recep Tayyip Erdogan’in Facebook hesabinin takipci ve begenen sayisinin
[lham Aliyev’in Facebook hesabina gére daha fazla olmasiyla aciklanabilir.

Genel olarak, Recep Tayyip Erdogan’in resmi Facebook hesab1 tizerinden
23 Mayis-13 Haziran 2018 tarihleri arasinda oldukca aktif bir siyasal ileti-
sim kampanyas1 yurtttaldagt ifade edilebilir. Bu durum, 24 Haziran 2018
Turkiye Cumhurbaskanligi Seciminin, Baskanlik Sistemine gecis sonrasi ger-
ceklestirilen ilk secim oldugu diistintildiginde anlamli bulunmaktadir. Diger
yandan, {lham Aliyev icin acilan resmi Facebook hesabinin 20 Mart- 9 Nisan
2018 tarihleri arasinda aktif olarak kullanildig1 séylenebilir. Buna karsin, Re-
cep Tayyip Erdogan’in resmi Facebook hesabi ile karsilastirildiginda ilham
Aliyev’in Facebook hesabinin siyasal iletisim kampanyasi ac¢isindan daha ak-
tif kullanildig1 ifade edilebilir. Bu durum, beklenen bir sonug¢ olarak kabul
edilebilir. Nitekim, Azerbaycan’da sosyal medyanin siyasal iletisim faaliyetle-
rinde ilk kez 2018 Cumhurbaskanligi Secimi ile etkin sekilde kullanilmaya
basladigini séylemek yanlis olmayacaktir. Turkiye’de ise 2009 Yerel Secimleri
ve 2011 Milletvekili Genel Secimleri diistintildiiglinde sosyal medyanin sec¢im
kampanyalarinda etkin kullaniminin nispeten daha eski bir ge¢cmise sahip
oldugu soylenebilir. Bu baglamda, Azerbaycan’da sosyal medyanin siyasal ile-
tisim faaliyetlerindeki etkin kullaniminin énem kazanmasi acisindan {lham
Aliyev’in Facebook hesabindan yuritlilen secim kampanyas: 6nem tasimak-
tadir. Oyle ki ilk kez secim kampanyasi kapsaminda {lham Aliyev icin secime
0zel bir Facebook hesabinin olusturulmasina ihtiya¢ duyulmas: sosyal med-
yanin siyasal iletisimdeki roliintin Azerbaycan’da giiclendigini gésteren bir
kanit olarak degerlendirilebilir.
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Hatirlatmak gerekiyor ki, {lham Aliyev’in 6zel Facebook sayfasinin 580 bin-
den artik begenisi vardir. Bu sayfada takipciler tarafindan paylasimlara cok sa-
yida begeni, yorum gelmekte ve tekrar paylasimlar yapilmaktadir. Ancak ilham
Aliyev’in 6zel Facebook sayfasinda secimlere yonelik kampanya yapilmamistir.

Sonuc olarak, sosyal medyanin siyasal iletisim kampanyalarindaki rolt
hem Turkiye hem de Azerbaycan’da her gecen glin hizla artmaktadir. Her ke-
simden insani1 bir araya getiren Facebook, hizla artan aktif kullanici sayisi ile
her iki tllkedeki siyasal aktorlerin secmene ulasma amaciyla kullandiklar: en
etkili araclardan biri haline gelmistir. Arastirma sonucuna gore, hem Recep
Tayyip Erdogan hem de {lham Aliyev’in Facebok hesaplarindan diger kullanici-
larla etkilesime girilmedigi gérulmektedir. Buna gore, siyasal aktorlerin sosyal
medya kullanirken etkilesimli bir iletisim kurmasi 6nerilmektedir. Bununla
birlikte, siyasal aktorler sosyal medya paylasimlarinda miting programlarin-
dan canli yayin, video, fotograf paylasimi yapmaktan 6teye gecerek samimi, ic-
ten ve secmene dokunan paylasimlar yapmalidir. Diger yandan, her iki tilkede
de gerek devlet kurumlarinda gerekse siyasal partilerin icerisinde yeni medya
birimlerinin kurulmas: ve var olan birimlerin giiclendirilmesi gerekmektedir.
Ayrica, yeni medya alaninda Azerbaycan’da yeni medyanin akademik bir alan
olarak ele alinmasi, iletisim faktltelerinde bélim olarak kurulmasi ve dersler
kapsamina alinmasi giniimuiz kosullarinda zorunlu hale gelmistir.
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