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BIRINCIi SAYFA HABER GORSELLERINDE KADININ TEMSILi: SABAH —
SOZCU VE POSTA GAZETELERI ORNEGi
Ozlem BARIS®

Ozet

Diinyanin dogusundan giiniimiize kadar nesillerin devamini siirdiirmede kadinin erkekle esit seviyede onemli
rolii bulunmaktadir. Toplum tarafindan gelistirilen birey rolleri kadin ve erkek iliskilerinin genel hatlarini
belirlemistir. Bu siirecte yer yer cinsiyet esitsizligi ortaya ¢cikmistir. Bu esitsizlik giiniimiizde kadinlar {izerinde
varligint slirdiirmektedir. Medya enformasyon aktarim gorevinin onemli bir 6zelliginden liberal ekonomi
anlayisi, rekabet piyasasi, kar elde etme amaci ile feragat emistir. Medyada var olan objektiflik ve kamu
bekgiligi anlayis1 zamanla yerini tiraj ve reyting kaygisina birakmistir. Bu nedenle haberlerin medyada yer alig
sekli giinden giine farklilagsmakta, izleyici ve okura yonelik ilgi ¢ekici igerikler yogunlastiriimaktadir.
Giiniimiizde de olusturulan enformasyonlar haber kaynaginin hangi egemen ideolojiye yonelik hareket ettigi ile
paralellik gostermektedir. Aksi takdirde destekler ve sponsorluklar kesilmekte, medya kuruluslar el
degistirmekte veya iflas etmektedir. Biiylik sermayeler harcanarak belirli noktalara taginan medya kuruluslari
ellerinde bulundurduklari imkanlardan uzaklasmak istememekte ve sermaye sahiplerine ayak uydurmaktadir.
Giiniimiiziin énemli medya problemlerinden biri kadinlarin haber iceriklerinde yer alis sekli olmaktadir. Oyle ki
reyting ve tiraj kaygisi izleyici ve okur kitleyi toplumu birlestiren en kiiciik 6zellikler iizerinde birlestirmektedir.
Bu ¢alisma ile 15 — 30 Haziran 2019 tarihleri arasinda Sozcii Gazetesi, Sabah Gazetesi ve Posta Gazetesi birinci
sayfa haberlerinde kadinlarin yer alis sekli ¢esitli gruplamalar 1s181nda incelenmistir.

Anahtar kelimeler; Gazete, Birinci Sayfa Haberleri, Kadin, imaj, Temsil.

FEMALE REPRESENTATION OF THE FIRST PAGE IN NEWS VISUALS: SABAH,
SOZCU AND POST NEWSPAPER EXAMPLES

Abstract

Women have been playing an important role since the world was created. Social roles determine the relationship
between men and women. In the first age, women didn't have much right. Nowadays, gender inequality still
exists. Media is disrupting its communication mission because of capitalism. Objectivity and public watchdog
duty are currently being replaced by ratings. That's why the news is being asked to attract attention.

The information created today is parallel to the dominant ideology of the news source. Otherwise, supports to the
media are cut and the media companies go bankrupt. Companies don't want to move away from opportunities.
Capital requests are being made. In order to sell more, the smallest common feature of the large society is being

produced in newspapers. In this study, the first page of the Mail, the morning and the spokesman newspapers
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from 15 and 30 June 2019 were examined amd the image of women being featured in news first page was
revealed.

Keywords: Newspaper, First Page, Women, Image, Representation.

Giris

Medya giinlimiiziin en degerli bilgi saglama kaynagi olarak ortaya c¢ikmaktadir.
Gazete, dergi, radyo, televizyon, internet gibi tiim kitle iletisim araglar1 topluma sunduklari
enformasyonlar aracilifiyla standart kadin ve erkek rollerini de insa etmektedir. Glinlimiiz
kitle iletisim araglarinda kadin sik¢a kullanilan bir olgudur. Gazetelerde kadin olgusuna yer
verilis sekli kadinin toplumsal yagsamda kapladig1 konumla paralel olmaktadir. Buna istinaden
yer yer kimi gazetelerde kadinin temsil azlig1 ve temsil profilleri dikkat ¢ekmektedir.

Ataerkil bir toplum igeren Tiirkiye’de kadin imajinin gazetelerde verilis sekli 6nemli
bir faktordiir. Ozellikle gazetelerin birinci sayfa haberlerinde ¢esitli kadin imajlar1 yer
almaktadir. Gazetelerin ig¢inde bulunduklar tiraj kaygisi kadin gorsellerinin sansasyonel ve
dikkat ¢ekici olmasina sebebiyet vermektedir. Ayn1 zamanda kadinlar i¢in olusturulan haber
icerikleri saglik, giizellik, moda ve yemek tarifleri ile doldurulmaktadir (Biiyiikbaykal, 2007:
22).

Arastirma ¢ergevesinde Sabah, Sozcii ve Posta Gazeteleri’nin 15 — 30 Haziran 2019
tarihinde verdikleri birinci sayfa haberlerinde kadin gorsellerini hangi imajla sunduklari
incelenmektedir. Secilen gazeteler ideolojik olarak farkliliklar bulundurmaktadir. Gorsellerde
yer alan imajlar; Siyaset¢i Imaji, Sanat¢1 Imaji, Magdur ve Muhtag Imaji, Meta ve Cinsel
Obje Imaji, Suglu Imaji, Standart Anne Imaji1, Muhafazakar Imaj, Uretken Kadin Imaji
cercevesinde ele alinmistir. Yapilan igerik analizi neticesinde veriler hazirlanmistir.

Arastirmadan elde edilen bulgularda Sabah Gazetesi 141 kadin gorseline yer vermis
olup en fazla kullamlan imaj Sanatg1 Imaji’dir. ikinci sirada Posta Gazetesi yer almaktadir.
Birinci sayfa haberlerinde 124 kadin gorseline yer veren Posta Gazetesi de en fazla Sanatg1
Imajr’yla kadimn profillerine yer vermistir. Sozcii Gazetesi ise birinci sayfa haberlerinde 45
kadin gorseline yer verirken yogunlukta kullandig1 imaj Uretken Kadin Imaji’dir. Belirli
donemde elde edilen bu veriler 15181nda gazetelerin kadin imaj1 s6z konusu oldugunda, birinci

sayfa haberlerinde dikkat ¢eken sanat¢1 kadin gorsellerine yer verdigi sdylenebilmektedir.

1. Gazetenin Tarihi

Onceleri duvara, kemige, tahtaya, tasa, kil tabletlere, deriye kesici aletlerle islenen

enformasyon giintimiizde sanal aglar araciligiyla anlik ve mobil hale gelmistir. Gazete
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kelimesi Tiirk Dil Kurumunca politika, ekonomi, kiiltiir ve daha baska konularda haber ve
bilgi vermek i¢in yorumlu veya yorumsuz, her giin veya belirli zaman araliklariyla ¢ikan

yvaymn” olarak tanimlanmaktadwr (www.tdk.gov.tr,2019). Etimolojik a¢idan incelendiginde ise

“gazetta” kelimesi kesecik ve bozuk para anlami tasimaktadwr (www.etimoloji.com, 2019).
Geleneksel ilk medya araglarindan biri olan gazete kitle iletisiminin ilk adimlarinin
atilmasinda énemli bir rol oynamaktadir. Ik gazeteler genellikle ticari duyurularin kitlelere
aktarilmast amaciyla  kullanmilmistir.  Venedik'te ozellikle Avvisi adli  gazete ticari
enformasyon yayma amactyla gelistirilmistir. King Pao Gazetesi M.S. 900’lerde Pekin’de
cikarilan ilk gazete olarak bilinmektedir (Poe, 2015, p. 18). M.O 100’lerde Sezarin emri ile
de Acta Senatuslar ¢tkarilmistir. Oturum 6rneklerini ve karalarini icermektedir (http://medya
tarihi.blogspot.com/06, 2016). M.O. 59°da Roma’da yayimlanan Acta Diurna ’lar bu tiiriin
ilk orneklerinden olmaktadir. Ilerleyen dénemlerde bolgesellik gazete iceriklerinden
uzaklagmis yeni iletisim teknolojileri ile gazeteler kiiresel enformasyonun tasinma aract
haline gelmistir. Fransa’da Johann Carolus tarafindan yayimlanan “Relation Aller
Fiirnemmen und Gadenckwiirdigen” Gazetesi diinyamin kagit iizerine basimis ilk gazetesi
olarak kabu! edilmistir. Haftalik olarak bilinen ilk gazete ise Almanya’da Avisa, Relation
oder Zeitung adiyla yayimlanmistir. 1631 °de Fransiz gazetesi La Gazette, 1640°da Roma’da
yayinlanan ilk Italyan gazetesi Gazete Publica’'min ortaya ¢iktigr bilinmektedir (Megep, 2011:
22).

Tiirkiye'de Osmanli Devleti 'nde matbaanin icadindan ¢ok sonra gazeteler basilmistir.
1400’lerde icat edilen Gutenberg matbaasinin Osmanli Devleti’ne girisi ancak 1727 tarihi
Lale Devri olarak bilinmektedir. 1795 yiulinda “Bulletin des Nouvelles” adiyla basilan
Fransiz gazetesi Osmanli Devleti’'nde basilan yabanci dilde yayimlanmis ilk gazete olarak
kabul edilmistir. Akabinde 1828 yilinda Osmanli Devleti’nin 6zel izni ile Alexandre Blacque
tarafindan Courrier de Smyrne gazetesinin ¢ikarildigi bilinmektedir. Ayni dénemde 1828
yilinda Kavalali Mehmet Pasa tarafindan Kahire'de Arapga — Tiirkge ilk gazete olan Vakayi-i
Misriye gazetesi ¢ikarilmaktadir. Ik Tiirkge gazete ise 11 Kasim 1831 de ¢ikarilan Takvim-i
Vakayi olarak nitelendirilmektedir (Dik, 2009: 164-170). William Churchill tarafindan
¢tkarilan Ceride-i Havadis Gazetesi 1840 yilinda ilk yar: resmi gazete olarak iglev gormiistiir.
Ilk ozel gazete 1860 yilinda Ibrahim Sinasi tarafindan ¢ikarilan Terciiman-1 Ahval gazetesi
olmaktadir (Dauman ve Pekman, 2014: 36). Tanzimat Dénemi’nde devlet adina yayin yapan

Matbaa-i Amire adinda bir matbaa da bulunmaktadir (Arpa, 2011: 28).
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Cumhuriyet Donemi’ne yaklasirken Osmanli Devleti’nin son dénemlerinde pek cok
gazete ¢ikarilmigtir. Terciiman-1 Hakikat 1880-1922 yillar1 arasinda yaym yapmistir.
Servet-i Fiindin ise 1891-1928 donemlerini kapsamaktadir. ikdam (1900-1915) Sahibi
Ahmet Cevdet Oran olarak bilinmektedir. Demet Gazetesi 1908 yilinda ¢ikarilan kadin ve
ulusun yiikselisini hedeflemis bir gazetedir. Sahibi Hakki Behi¢’tir (Keskin, 2004: 29).
Tanin Gazetesi 1908-1912 yillarinda yaymlanmus II. Mesrutiyet sonrasinda Istanbul'da
Ittihat¢1 bir anlayisla Hiiseyin Cahit tarafindan cikarilmistir (www.vikipedi.com,2019).
Sehbal 1909-1914 yillarinda yaymlanmms daha ¢ok magazinvari olarak
adlandirilabilecek bir gazetedir. Sedat Simavi tarafindan bol fotograf kullamilarak
dikkat cekici hale getirilmistir (Sogiit ve Aktas, 2018: 177). Peyam Gazetesi 1913-1914
yillar1 arasinda Ali Kemal tarafindan c¢ikarilmistir, Daha sonraki adi Peyam-1 Sabah
olarak degistirilmistir (www.filozof.net, 2019-06-29). Hakimiyet-i Milliye 1919-1928

tarihleri arasinda ¢ikarilms Kurtulus Savasi yillarinda halkin milli duygularim 6n

plana ¢ikarmayi saglayan propagandalar yapan icerikler iiretmistir. Anadolu Ajansi’da

yillarca kaynakhk etmistir. Ardindan Irade-i Milliye adiyla yaymn yapilmis daha sonra

Anadolu Ajansi haline doniismiistiir (Dogramacioglu,2007: 13).

Sekil 1. 17 -23 Haziran 2019 Tarihleri Arasinda En Fazla Tiraja Sahip Olan 5 Gazete ve
Satis Sayilan

 Hurrivel ISt

Eyarkiye TURKIVE

Kaynak http://gazetetirajlari.com/, 30.06.19, 2019 Haftalk Tiraj Raporu.

Yukaridaki Sekil de de goriildiigii gibi haftanin en fazla satilan gazeteleri sirasiyla
Sozcii 273.251, Sabah 271.440, Hiirriyet 227.806, Posta 164.862 ve Tiirkiye 129.487 adet

satilmistir. Glintimiizde de eskiye nazaran gazete satiglarinin giderek azaldigi goriilmektedir.
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1.1.  Birinci Sayfa Haberlerinin Onemi

Gazetelerin birinci sayfalar1 dikkat ¢elme ve satilma faktorleri agisinda 6nemli roller
oynamaktadir. Birinci sayfa haberleri gazetenin basarisini yansittigi gibi kurumsal durusunun
da ipuglarint vermektedir. Gazeteler birinci sayfa diizenlemesi ile rakiplerine fark
atabilmektedir. Ayn1 zamanda birinci sayfalar okurun yonelmesi gereken alginin bulundugu
yerlerdir. Bu nedenle mizanpaj diizenlemesi gazetenin tiraj sayisi iizerinde dogrudan etkiye
sahiptir. Okur gazetenin ilk sayfasini takip ederek gazeteyi satin aldigindan Birinci sayfa
haberlerinde okurun ilgisini ¢eken, aynmi fikri paylasan ve okura seslenen basliklar 6nemli
goriilmektedir (Koyuncu, 2016: 144).

Okurun ilgisi atilan basliklarda toplanmaktadir. Bu nedenle genel itibariyle basliklarin
kullanim amaci genellikle okura mesaj vermek, emir vermek, bilgi vermek, soru sormak,
okurda merak olusturmak ve kitleye seslenmek gibi 6zellikleri bulunmaktadir(Ertas, 2016).

Birinci Sayfa Haberleri her gazete i¢in 6zel tasarlanmis igerikleri 6zel bir ilgi ile
yerlestirilmis  kisimlardir. Bu kismin herkes tarafindan goriiniiyor olmasi gazete
tasarimcilarinin segtikleri igeriklerin 6n planda olmasini saglamaktadir. Bu nedenle yer yer
dikkat ¢ekmek amaciyla kadmnlarin da birinci sayfa haberlerde yer aldigi gorilmiistiir.
Kadmlarin birinci sayfa haberlerinde nasil yer aldiklari arastirilmasi gereken onemli bir

konudur.

2. Kadinin Statiisii

Bir birey olarak toplumun neslini yetistiren ve ftreten kadinlar tarihin tozlu
sayfalarinda k&tii muameleye maruz kalmislardir. Eski ataerkil toplumlarda kadinin statiisii ev
icerisinde hayatini siirdiiren canlilar olarak kalmistir. Tiirk Dil Kurumu’nun kadin1 tanimlama
sekline bakildiginda “eriskin, disi, bayan, hizmet¢i, analik bakimindan nesil iiretme 6zelligi

olan” tanimlar goriilmektedir ( www.tdk.org, 2019). Dolayisiyla ataerkil toplumlarda kadinin

vazifeleri erilligin egemenligi altinda nesil slirdiirmek ve ona hizmet etmektir. Kadinlar
anaerkil donemlerin yasandigr ilk donemlerde erkek kadinin evinde yasamis kadina bagimli
aile ytiriitmiistiir. Donemde erkekler 6zel bir miilkiyetin sahibi olmamislardir. Anadolu’da Cin
ve Hindistan’da anaerkil toplumlar bulunmustur. Dénemde kadmin kutsalligi dogurgan
ozelliginden gelmistir. Daha sonralar1 erkeklerin 6zel miilkiyeti sahiplenmesi ve korumasi
ataerkil toplumlarin gelisim evrelerini baslatmistir. Kadinin fiziki 6zelligi giic kavraminin

erkek {izerinde toplanmasina olanak verdiginden egemenlik anlayist da kadindan erkege
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kaymistir (Serinken, 2016: 1073). Bu donemden itibaren kadinlarin erkeklerle esit seviyeye
gelebilmeleri i¢in bir miicadele vermeleri gerekmistir. Bu nedenle feminizm adi verilen

anlayis ortaya ¢ikmustir.

2.1.  Feminizm ve Odaklar:

Feminizmin koékeni 18. yiizyila dayanmaktadir. Kadinlar ekonomik, kiiltiirel, hukuki,
haklar elde edebilme amaciyla hareketlenmis ve eylemleri neticesinde haklar talep etmislerdir.
Bu nedenle feminizm, “sorun ¢ikarma”, “elestiri” ve “degisim” kavramlari ile iligkili bir
eylem olarak nitelendirilmektedir (Thomas ve Davies, 2005: 714).Kadinin taniminin toplum
beden ve dil iizerinden insasi s6z konusu oldugunda bedenin erkeklerden farkli olarak
gelistigini  ve dolayisiyla cinsellik ve c¢ocuk dogurma o&zelligine odaklanildig
sOylenebilmektedir. Toplumsal, ekonomik ve politik olarak kadinin statiisii erkek
egemenliginde, hukuki ve aile igerisinde karar alma mekanizmalarinin disinda aile
bireylerinin ihtiyaglarini karsilama eylemini gergeklestirmektedir. Ekonomik 6zgiirliikkler ve
haklar feminist eylemler neticesinde sesin duyurulmasi ile gergeklesmistir. Dilin yapisinda da
kadinin ikinciligi s6z konusudur. Soyun babadan gelmesi kabulii ile kadin Gteki olarak
nitelendirilmistir (Cetinel ve Yilmaz, 2016: 122).

Kadinlarin toplumda ikincil planda kalmasi feminizm hareketlerinin yaygin olarak
yasanmasina neden olmustur. Dalgalar halinde gelisen feminizm {i¢ dalga ile giiniimiizdeki
kadin anlayisina uzanmistir. Demokrasinin dnemli bir parcasi olan kadinlarin Birinci Dalga
Feminizm Hareketi ile ulus devleti igerisinde ekonomik, kiiltlirel, sosyal, hukuki olarak
erkeklerle esit haklara sahip olmanin miicadelesini vermistir. Kadinlarin miicadelesi 6zgiirliik
ve esitlik ile bilinen Fransa, Ingiltere ve Amerika gibi iilkelerde dncelikle ortaya ¢ikmistir. Bu
alanlarda kadinlarin hak talebi sonrasi elde ettikleri 6zellikler de erkeklerle yine esit olmamis
yalnizca kirllgan ve yumusak haklarin sahibi olabilmiglerdir. Dolayisiyla kadinlar yine
istedikleri firsat esitligini saglayamamis ve hak miicadelesine devam etmistir. Ikinci Dalgaya
gelindiginde kadinlarin egitim ve kiirtaj haklarini merkeze alan hareketlerin yasandigi
goriilmiistiir. Kadinlar kendi ayaklar1 {izerinde durabilme ve o6zgiliven kazanma istegi ile
hareket etmistir (Donovan, 1997: 76). Kadinlar bu donemde erkeklerle esit {icretler almanin,
esit igler yapmanin talebinde bulunmustur. Sonraki donemlerde ise 1rk, cinsel yonelim, ¢evre
ve smif ayrimcilig faktorleri feminizm temelinde yer edinmis ve Ugiincii Dalga Hareketler
ortaya ¢cikmistir. Kamuda yer alis sekli kadinin profilleri cinsel bir objeye doniismesi veyahut

da yalnizca analik vazifesi ile gérevlendirilmesi elestirilerine tabii tutulmustur. Ote yandan
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kadin egemen bir cinsellik ve escinsellik durumlar1 da bu donemki feminizm akimlarinda
sahiplenilmistir (Golman, 1911: 43-61).

Sosyalist anlayista da feminist kadinlar hak talebi icin ayaklanmalar yasamustir.
Ozellikle Bolsevik Ihtilali sonrasinda kadinlar direniste on swrada yer almistir. Aile
kavramiin toplumsallasmasi ve kadinlarin 6zgiirliigii adina diisiiniirler 6nemli adimlar
atmistir. Marksizm anlayisinin cinsiyetgi sinirlart burada reddedilmis kadin ev i¢i emeginin de
goriinlir hale gelmesi i¢in ¢abalar verilmistir. Sinif bilinci de bu safhada reddedilmistir.
Donemde erkeklerce sekillenmis bir sinif ayrimi bulunmustur. Kadinlar siifsal konumlari
icin Oncelikler erkeklerle esit hale gelmek istemislerdir (Cakir, 2008: 188).

1960 sonrasinda ilerleyen donemlerde Radikal Feminizm ve Post modern Feminizm
anlayislar1 da ortaya ¢ikmistir. Radikal feminizm ile kadinlar kendilerine s6z hakki taninmasi
gerektiginden bahsederken erkeklerin engellerine takilmistir. Egemen erkek yaklasiminin
yerine igbirligi fikrini Oneren kadinlar yuhalamis, dalga gecilmis ve miicadeleleri
engellenmigtir. Kuramcilar talep edilen Ozgiirliikten diistinsel, ruhsal ve cinsel olarak
bahsetmistir. Kadinlarin iretim teknolojilerini ellerine gecirmek amaciyla gerceklestirdikleri
bir takim eylemler de olmustur. Bu sekilde erkek egemenligine dur demeye calismislardir.
Post modernciler ise tlim kuram ve kurallar1 reddederek feminizmin 6zcii ve bireyci olmasinin
gerekliligini savunmuglardir. Hareketlerin bariscil olmasi gerektigi donemde ortaya atilmistir.
Ote yandan irksal farkliliklarin kadmlar arasinda deneyim farki olusturdugu fikri de &ne
stiriilmiistiir. Fakat irksal ve kokensel ayriliklar post modernist feminizm temelinde yer
almamistir (Bordo, 1990: 150).

Kadmlar miicadelelerini siirdiirmek i¢in cesitli yaymn organlart da kullanmustir.
Osmanli’da kadinlar tarafindan yayinlanan ilk gazete 1868 yilinda yayinlanan Terakki adl
gazetedir. 1875°de ¢ikarilan Vakit gazetesi ikinci kadin gazetesi olarak bilinmektedir.1888
yilinda c¢ikarilan Siikufezar adli gazete kadrosu kadin yazarlarla olusturula ilk gazetedir.
Demet, Kadin Dergisi ve Mehasin adli yaymnlar da 1900’li yillarin kadin nesriyatlaridir
(Pmarci, 2013: 3).

2.2. Kadinin Medyada Yer Als Sekli

Kadinlarin medyada yer alis sekli genellikle birka¢ kaliplasmis birkag stereo tipler
halinde goriilmektedir. Kadinin metalasmis cinsel obje halinde gerek reklamlarda gerekse dizi
ve film sektorlerinde yer alis bicimi pek c¢ok calismanin da ana fikrini olusturmaktadir.
Kadimin medyada yer alis sekli zaman zaman bir cinsel obje konumunda olabilmektedir. Ayn1

zamanda medyada kadmin siddet gordiigii icerikler de c¢ok fazla iretilmektedir. Olumsuz
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orneklerin de medyada yer aldigi gorilmiistiir. Kadinin ve c¢ocuklarin siddet gordiigi
oldirtldigi igerikler medyada kadin imajinin en fazla 6rneklerini vermektedir (Baran ve
ark., 2017: 115). Gorsellerde ve magazin iceriklerinde kadinlarin genellikle renkli sayfalarda
yer aldig1 goriilmistiir. Dolayisiyla kadinin fotograflarda bedenen yer almasi da kadinin cinsel
bir obje gibi goriilmesine sebebiyet vermektedir. Oyle ki giiniimiizde kadinlarla hi¢ alakas1
olmayan reklamlarda dahi kadmlar kullanilmaktadir. Medya kadimnlarin ikinci plandaki
konumunu o6n plana g¢ikarmada hak taleplerini dile getirmede ve demokratik esitligin
olusmasinda aktif rol oynayabilmektedir. Fakat giinlimiizde medyanin bu rollerden birini
iistlenmedigi goriilmektedir. Ote yanda medya igerikleri toplumun kalip yargilarinm
i¢sellesmesini yaymaktadir. Standart kadin ve erkek bigimlerini medya icerikleri ile
mesrulagtirmakta bunun digsinda kalanlar1 otekilestirmektedir. Kadinlar medya igerisinde
temsil edilmekte ve gercek duygularin paylasilmasinda yeterince etkin degillerdir. Bu nedenle
medyanin cinsiyet esitsizliginin siirdiiriilmesinde etkin oldugu sdylenebilmektedir. Giizel
viicutlar, makyajlar, liks araglar, kiyafetler medyanin 6n plana ¢ikardigr standart
yasamlardandir. Ger¢ek hayati yansitmayan kadin, erkek algilar1 bireylerin zihinlerini
sekillendirmektedir. Medya kullandig1 dil ile de kadina yonelik algi gelistirmektedir. Bu
nedenle kullanilan kelimelerin dikkatle secilmesi gerekmektedir. Giiclii ve bagimsiz kadin
imgesinin igeriklerde yayginlagsmasi gercek hayattaki kadin imajmin pozitif yonde
etkilenmesini saglamaktadir. Diger yandan muhta¢ ve magdur kadinin medyada sikca yer
almasi kadinin giinlik yasamda da imajin1 etkilemektedir. Kimi ortak cinsiyet kaliplarinin
yalnizca kadina mahsus bir nitelik olmas1 gerektigi alginsin mesrulastirilmasi yine medya
araciligiyla kadinin esit olmayan bir toplumun igerisinde yer almasina sebebiyet vermektedir
(Altintas, 2017: 27).

Medya kadinin istihdam edilmesinde cinsiyet¢i ayrimcilifin da oniiniin agilmasinda
aktif rol oynama imkanmi bulundurmaktadir. Kadinin kamusal alaninin yaratilmasinda ve
politik bir birey olmasinda yine medyaya gorevler diismektedir. Fakat medya kadinin
istihdamsizligindan faydalanarak giindiiz kusagi kadin programlarini iiretmektedir. Ataerkil
toplumlar gibi medya da kadini ev igerisine hapsetmis alanini daraltmistir. Ayn1 zamanda
standart kadin davraniglar ile ayip, namus, iffet kavramlarini da kadinin sirtina ytiklemistir.
Kadmin medya igeriklerinde taleplerini dile getirdigi iriinler de piyasada fazlaca yer
almamaktadir. Kadinin asil isinin evin igerisinde oldugunu diisiinen zihinler kadin tarafindan
cikarilan yiiksek sesleri de “dir dir” olarak niteleyebilmektedir (Rahte, 2009: 12).

Tarihin ilk donemlerinde se¢me, secilme, bosanma, miras, egitim gibi haklar1 dahi

bulunmayan kadinlarin medya dili ve kampanyalar1 araciligiyla algimin yeniden sekillenmesi
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saglanabilmektedir. Kadinlar medyada ancak tliketici ve katilimci olduklari donemlerde
kariyer sahibi, gii¢lii, giizel ¢ercevesinde degerlendirilmektedir. Ulkelerin medya iiriinleri,
film, sinema, dizi igerikleri kadinin toplumdaki yerini en iyi sekilde betimleyen araglar
olmaktadir. Dolayisiyla alginin degismesini saglayacak olan aracilar da yine bu iirlinlerdir
(Karabela, 2018: 28). Medyanin kadinlarin toplumda erkeklerle esit konumda yer almasi i¢in
iizerine diisen gorevi yerine getirip getirmedigi tartisma konusudur. Bu nedenle medya

tireticilerinin igeriklerinin incelenmesi gerekmektedir.

2.3.  Sozcii - Sabah ve Posta Gazetelerinin Kokenleri

Sozcli Gazetesi’nin sahibi Burak Avcr’ dir ve gazete 2007 yilinda kurulmustur.
Ideolojisi Cumhuriyetgilik ve Atatiirkgiiliik olan gazetenin merkezi Istanbul’dur. Giiniimiizde
Sozcili Gazetesi iktidara muhalif olarak tanimlanmaktadir (gazeteler.org, 2010).

Sabah Gazetesi ise Ding¢ Bilgin tarafindan 22 Nisan 1985°te kurulmustur. Merkezi
Istanbul Mecidiyekdy’diir. Rahmi Turan gazetenin ilk yoneticisidir. Daha sonra Turkuvaz
Medya Grubu'na girmistir. Ideolojik olarak iktidara yakinhigi ile bilinmektedir
(https://gazetecilik.org, 2013).

Posta Gazetesi 25 Ocak 1995 yilinda Dogan Yaymn Holding tarafindan kurulmus olan
Posta  Gazetesi 2016 yilindan sonra genel tirajlariin  artisini  yasamustir
(hptts://wikiwand.com, 2016) Merkezi Istanbul olan gazete giiniimiiziin “Bulvar Gazetesi”

ornegini temsil etmektedir. Siyasi iligkilerde tarafsiz olmayi tercih etmektedir (Alan, 2011: 3).

3. Yontem

15 - 30 Haziran 2019 tarihleri arasinda Sozcii, Sabah ve Posta gazetelerinin birinci
sayfa haberlerinde yer alan kadinlarin imajlarina yonelik hazirlanmis ¢alismada igerik analizi
nicel olarak incelenmistir. Yapilan igerik analizi daha sonra oranlar halinde ortaya konmustur.
Birinci sayfa haberlerinde yer alan kadin gorselleri asagidaki imajlar gergevesinde
incelenmistir.
1-Siyasetci Imaji: Kadin siyasetci, parti lideri, kadin siyasetginin temsil durumu konularinin
birinci sayfa haberlerinde yer alig bi¢imi incelenmistir.
2-Sanat¢1 Imaji: Kadin {inliiniin haberde yer alis bigimi, kendini temsil durumu, birinci sayfa
haberlerinde yer alis sekli incelenmistir.
3-Magdur ve Muhta¢ Imaji: Haberde yer alan kadinin magduriyetini dile getiren her icerik

bu gruptadir. Ayn1 zamanda ekonomik, kiiltiirel, sosyal ve hukuki bakimindan toplumun geri
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kalanindan daha diisiik seviyeyi temsil eden kadin imaj1 kullanilmis igerikler bu grupta yer
almistir.

4-Meta ve Cinsel Obje Imaji: Kadim bir tiiketim tesvik araci cinsel bir obje gibi gorerek
bedeni lizerinden dikkat ¢cekme amaciyla olusturulan derin dekolte, bikini, mayo vb. igerikler
bu grupta incelenmistir.

5-Su¢lu Imaji: Suglu veya siipheli olarak birinci sayfa haberlerinde yer verilen kadin
gorselleri bu grupta yer almaktadir.

6-Standart Anne imaji: Kadinin anne, ev hanimi ve iiretici ve ¢ocuklu bigimde yer almis
icerikleri bu grupta toplanmustir.

7-Muhafazakar Imaj: Tiirbanli, carsafli, dini vazifelerini yerine getiren profiller seklinde
icerikte yer alan kadinlar bu grupta yer almistir.

8-Uretken Kadin imaji: Uretici, basarili, emekgi, sorumlu kadin imaj1 yaratan tiim igerikler

bu baglikta toplanmaistir.

3.1. Bulgular
Sekil 2. 15- 20 Haziran 2019 Tarihleri Arasinda Gazetelerin Birinci Sayfa
Haberlerinde Yer Verdigi Kadin imaji Sayisi

13-20 Tmajlar
Haz

Siyaset | Sanatgy | Cinsel [ Magdur [ Standart [ Muhafazakar Uretken | Suglu | Efk
Gaz Obje Muhtzg | Anne
Szbzh |3 11 2 E 3 T 13 I 63
Sozell |2 1 - pl 17 - iy
Posta |- 13 g 3 El 3 g 3 ES)

15- 20 Haziran 2019 Tarihleri arasinda Sabah Gazetesi siyasi imaj1
yansitan 3, sanatg¢i imajiyla taninan 11, cinsel obje seklinde tanimlanabilecek
2, magdur imajiyla 4, standart anne imaj1 3, muhafazakar imajiyla 7, iiretken
imajiyla 18, suc¢lu imajiyla 1 kadin gorseline yer vermistir. Toplamda 49
kadin imaj1 15 — 20 Haziran 2019 tarihleri arasinda birinci sayfa haberlerinde
almigtir. Buna istinaden gazete ayni birinci sayfa haberlerinde 63 adet erkek
imaj1 goriilmiistiir. Belirlenen zaman diliminde incelenen Sabah Gazetesi
birinci sayfa haberlerinde %56,25 oraninda erkek temsiline yer vermistir.

Dolayisiyla birinci sayfa haberlerinde kadin imaj1 %43,75 oraninda kalmistir.
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Ayn1 tarihlerde S6zcii Gazetesi siyaset¢i imajiyla 2, magdur imajiyla 1,
muhafazakar 2 iiretken kadin imajiyla 12 gorsele yer vermistir. Toplamda ise
17 kadin imaji birinci sayfa haberlerinde yer almistir. Diger yandan ayni
gazete birinci sayfa haberlerinde toplam 69 erkek imaji bulunan gorsele yer
verilmistir. Bu durum oranlar halinde ortaya kondugunda So6zcii Gazetesi’nin
belirlenen tarihlerde birinci sayfa haberlerinde %80,25 oraninda erkek
temsiline yer verdigi, %19,75 oraninda ise kadin temsilinin bulundugu
sOylenebilmektedir.

Posta Gazetesi’nin gorsellerle verdigi temsil oranlarina bakildiginda 18
sanat¢1 imaj1, 9 cinsel obje olarak tanimlanabilecek gorsel, 3 magdur imajli, 4
standart anne imaji, 8§ muhafazakar, 9 liretken kadin imaj1 ve 3 sug¢lu imajiyla
kadinlara yer vermistir. Toplamda 54 kadin gorseli temsil imajiyla yer
almistir. Ayn1 gazetenin birinci sayfa haberlerinde erkek temsil gdrseli verme
say1st 41 olarak belirlenmistir. Oransal olarak ifadesi %56,85 kadin temsili,
%43.15 erkek temsili amaciyla gorsel kullanildig: s6ylenebilmektedir.

Sekil 3. 21- 25 Haziran 2019 Tarihleri Arasinda Gazetelerin Birinci Sayfa
Haberlerinde Yer Verdigi Kadin imaji Sayis1
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2T 23] Tmajlar
Haz

Siyaset | Sanatgl | Cinsel IMagdur Standart huhafazakar TUretken Suclu Erk
Gaz Obje hiuhtag Anne
Szbah 3 12 2 3 2 T 13 I 43
Sozcil q I q iE]
Posta 1T ] 2 2 18 2 26

21- 25 Haziran 2019 tarihleri arasinda ise Sabah Gazetesi 3 siyasetci,
12 sanat¢1, 2 cinsel obje olarak tanimlanabilecek,3 magdur ve muhtag¢ imajli,
2 standart anne imajli, 7 muhafazakar, 13 iiretken ve 1 suc¢lu kadin imaj1
temsil edilmis toplamda 45 kadin goérseline yer vermistir. Ayni zaman
diliminde 45 adet de erkek temsili gorsele yer verilmistir. Bu tarihler arasinda
Sabah Gazetesi kadin erkek temsiline ayni oranda (%50) yer vermistir.

Sozcli Gazetesi’nin birinci sayfa haber gorsellerinde kadin temsil sayisi

4 siyasetc¢i imaji, 1 standart anne imaji, 4 iiretken kadin imaji1 olmak iizere
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toplamda 9’dur. Ayni gazetenin gorsellerde erkek temsili kullanma sayisi
58’dir. Bu araliklarda sozcii gazetesi % 13,5 oraninda kadin temsiline yer
vermistir. Erkek temsil orani ise %86,5 dir.

Posta Gazetesi 11 sanat¢i imaji, 6 cinsel obje imaji, 2 standart anne
imaj1, 2 muhafazakar imajli, 18 iiretken ve 2 su¢lu imajli kadin gorseline
birinci sayfa haberlerinde yer vermistir. Toplamda 41 kadin temsili birinci
sayfa haberlerinde yer almistir. Posta Gazetesi’nin bu donemde birinci sayfa
haberlerinde yer alan erkek temsil sayis1 26’dir. Dolayisiyla Posta Gazetesi
%38,8 oraninda erkek temsiline birinci sayfa haberlerinde yer verirken % 61,2
oraninda da kadin temsiline yer vermistir.

Sekil 4. 26- 30 Haziran 2019 Tarihleri Arasinda Gazetelerin Birinci Sayfa
Haberlerinde Yer Verdigi Kadin imaji Sayisi

26- 30 [ Tmalar
Haz

Giyaset Sanatgl Cinzel Magdur Standart Muhafzzakir Uretken | Sugln [ Etk
Gar Obje Muhtag Anne
Sabzh 3 E 1 ] 3 10 10 39
Sdozcd 3 I - 2 2 2 g 33
Fosta 3 g ] 2 2 1 ) P 26

26 — 30 Haziran 2019 tarihleri arasinda Sabah Gazetesi birinci sayfa
haberlerinde 3 siyaset¢i, 14 sanatgi, 1 cinsel obje olarak tanimlanabilecek, 6
magdur ve muhta¢ imajli, 3 standart anne imaji, 10 muhafazakar, 10 iiretken
olmak tizere toplamda 47 kadin 1imaji1 temsil eden gorsel kullanmistir.
Gazetenin ayni zaman diliminde erkek temsil sayisi 39’dur. Gazetenin birinci
sayfa haberlerinde yer alan gorsellerde kadin temsil orani %54,6dir. Ote
yandan erkek temsil oran1 da %45,4 tiir.

S6zcii Gazetesi 3 siyaset¢i, 1 sanat¢i, 2 magdur, 2 standart anne imaji,
2 muhafazakar imajli, 9 liretken imajli1, toplamda 22 kadin temsili gorsele yer
vermistir. Belirlenen donemde erkeklerin temsil sayis1 gorsellerde 53’tiir.
Oransal ifadeye bakildiginda kadin temsil sayist % 29.3 iken erkek temsili
saglayan gorsel sayis1 %70,7 dir.

Posta Gazetesi 3 siyaset¢i, 9 sanat¢i, 8 cinsel obje, 2 magdur ve

muhtag, 2 standart anne, 1 muhafazakar, 2 iiretken, 2 suc¢lu kadin imaj1
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bulunan toplamda 29 kadin temsili gorsel kullanmistir. Erkek temsili gorseller
ise 26’dir. Kadinlarin gorsellerde temsil oran1 %52,7’ye tekabiil etmektedir.
Erkeklerin temsil orani1 ise % 47, 3’tir.

Sekil 5. 15 - 30 Haziran 2019 Tarihlerinde Sabah, Sozcii ve Posta

Gazetelerinde Yer Alan Kadin imajlar:1 Toplami

15- 30 Imajlar
Haz

Siyaset | Sanatgi | Cinsel | Magdur | Standart | Muhafazakir | Uretken | Su¢lu | Kad | Erk
Gaz Obje Muhtag Anne
Sabah 9 37 5 13 8 24 31 2 141 | 147
Sozeid 9 1 - 3 3 4 235 - 45 180
Posta 3 38 23 5 8 11 29 7 124 93

Sekil 5’e gore en fazla kadin temsili 141 adet gorselle Sabah Gazetesi
birinci sayfa haberlerinde yer almistir. Gazetede 37 kadin sanat¢r imaj1 yer
alirken 31 adet iiretici, basarili ve modern olarak tanimlanabilecek liretken
kadin imaj1 yer almistir. Ayni1 zamanda 24 adet gorselde de muhafazakar
tiirbanl1, carsafli kadin imaji1 goriilmiistiir. Ote yandan 15 adet muhta¢ ve
magdur kadin imaj1, 9 siyaset¢i ve siyasette taninirlik kazanmis kadin imaj1 8
standart ¢cocuklu, ev igerisinde is yapan anne imaji, 5 adet mayo, bikini ve
derin dekolteleri ile dikkat ¢ekmesi amaglanmis kadin bedeni gdrseli, 2 tane
de suca bulagmis, suc¢ islemis, tartisma baslatmis kadin imaj1 tasiyan gorsel
yer almistir.

Yine Sekil 6’ya gore Sozcii Gazetesi birinci sayfa haberlerinde
siyaset¢i kadin imaji1 9, sanat¢ci imaji 1, magdur ve muhta¢ kadin imaj1
3,standart anne imaj1 3, muhafazakar kadin imaj1 4, iiretken kadin imaj1 ise 25
gorselle yer almistir.

Sekilde Posta Gazetesi’nin ise 3 kadin siyasetc¢i, 38 sanat¢i imaji, 23
cinsel obje imaji, 5 muhta¢ ve magdur kadin imaj1,8 standart anne imaji1, 11
muhafazakar kadin imaj1 29 iretken kadin imaj1 7 adet de sug¢lu kadin imaj1

yaratan gorsel kullandigr gorilmiistiir.
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Sekil 6. 15- 30 Haziran 2019 Tarihlerinde Sabah Gazetesi Birinci Sayfa
Haberlerinde Yer Alan Kadin Imajlar1 Yiizdesel Ifadesi

Sabah Gazetesi Birinci Sayfa Haberlerinde Yer Alan Kadin
Iimaji Oransal ifadesi
Siyasetci imaji B Sanatcl imaji Cinsel Obje imaji
B Magdur Muhtag imaj = Standart Anne Modeli == Muhafazakar imaj
m Uretken Kadin imaji Suglu imaji

2% 7%

\

6%

7%

Sabah Gazetesi birinci sayfa haberlerinde en fazla %27 oraninda
kadinlara sanat¢i imajiyla yer vermistir. Ikinci olarak %23oraninda ise
iretken, iiretici bir imajla konumlanmistir. %18°lik dilim ile muhafazakar
kadin imaj1 en fazla yer alan li¢lincii imaj olmustur. %12’lik dilimle magdur
ve muhta¢ kadin imaji birinci sayfa haberlerinde yer almistir. %7’1lik orani
standart anne imaj1 ve siyaset¢i kadin imaj1 esit olarak almistir. %5 oraninda
cinsel obje olarak tanimlanabilecek dekolteli, mayo ve bikinili kadin imaj1
yer almistir. Son olarak %1 oraninda kadinlar su¢lu imajiyla birinci sayfa
haberlerinde yer almistir.

Sekil 7. 15- 30 Haziran 2019 Tarihlerinde So6zcii Gazetesi Birinci Sayfa

Haberlerinde Yer Alan Kadin Imajlar: Yiizdesel ifadesi

Sozcii Gazetesi Birinci Sayfa Haberlerinde Yer Alan Kadin imaji
Oransal ifadesi
Siyasetci imaji B Sanatcl imaj Cinsel Obje imaji
B Magdur Muhtag imaj ® Standart Anne imaiji Muhafazakar imaj
m Uretken Kadinimaji ~ Suglu imaji

0% - 20%

‘ 2% 0%
7%
7%

9%
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Sekil 7’ye gdére Sozcli Gazetesi belirlenen tarihler araliginda en fazla
iretken kadin imajlarina yer verdigi goriilmektedir. Sayisal olarak ifade
edildiginde oran %55e tekabiil etmektedir. Ikinci sirada %20 oranla siyasetci
kadin imaj1 yer almaktadir. Ugiincii sirada %9 oranla muhafazakar kadin imaji
yer almaktadir. %7’lik dilimi magdur ve muhta¢ kadin imaj1 ile standart anne
imaj1 esit olarak almaktadir. %2’lik oranla sanat¢i imaji1 kadin temsillerinin
gorsellerde yer aldig1 goriilmektedir.

Sekil 8. 15- 30 Haziran 2019 Tarihlerinde Posta Gazetesi Birinci Sayfa
Haberlerinde Yer Alan Kadin Imajlar1 Yiizdesel ifadesi

Posta Gazetesi Birinci Sayfa Haberlerinde Yer Alan Kadin
imaji Oransal ifadesi
Siyasetci imaji B Sanatcl imaji Cinsel Obje imaji
B Magdur Muhtag imaj = Standart Anne Modeli = Muhafazakar imaj

m Uretken Kadin imaji Suglu imaji
6% 2%
24%

E,

6% 4% 19%

Posta Gazetesi’nin belirlenen tarihler arasinda birinci sayfa
haberlerinde yer verdigi kadin temsillerine bakildiginda %31 oraninda kadin
sanatgilara yer verildigi goériilmektedir. Ikinci sirada %24 orami ile iiretken
kadin imaj1 yer almistir. Uciincii sirada ise %19 ‘luk dilimde cinsel obje
olarak tanimlanabilecek kadin temsilleri gorilmektedir. %6’lik dilimde
standart anne imaj1 ve su¢lu kadin imaj1 esit yer almistir. %4 oraninda magdur
ve muhta¢ kadin imaji bulunmaktadir. %2’lik dilimle de siyaset¢i kadin

imajina yer verilmektedir.

4. Sonug

15 — 30 Haziran 2019 tarihleri arasinda Sabah, So6zcii ve Posta
gazetelerinin birinci sayfa haberlerinde yer alan kadin temsilleri bulgularin
yansittigt sekildedir. Buna gore birinci sayfa haberlerinde en fazla kadina yer

veren gazete Posta olarak goriilmektedir. Sabah ve Posta gazeteleri kadin
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imajinda sanat¢ilar1 daha fazla temsil etmektedir. S6zcii Gazetesi ise iiretken
ve basarili kadin imajina birinci sayfa haberlerinde daha fazla yer
vermektedir. Diger taraftan Sabah Gazetesi’nin kadin ve erkek temsillerine
yer veris sekline bakildiginda hemen hemen birbirine yakin oranlarda oldugu
saptanmistir. Sozcii Gazetesi ise birinci sayfa haberlerinde kadin erkek
temsili s6z konusu oldugunda daha erkek egemen bir tutum sergilemektedir.
Genel sayilar degerlendirildiginde gazete birinci sayfa haberlerinin ¢ogunda
kadin temsilinin erkeklere nazaran daha az oldugu sdylenebilmektedir. Bu
nedenle medya araclarinin da kadin imajlarini igeriklerinde daha az yansittigi
diisiincesine ulasilabilmektedir. Ozellikle fikir gazeteleri s6z konusu
oldugunda kadin temsillerinin erkeklere gére daha az oldugu goriilmektedir.
“Bulvar Gazetesi” olarak adlandirilan gazeteler ise kadin temsillerine
gorsellerde daha fazla yer vermektedir. Temsillerde kadinlarin imajlar1 soz
konusu oldugunda sanatgi, liretken kadin veya cinsel obje imajinin daha fazla
yer aldigi saptamaktadir. Dolayisiyla s6z konusu gazeteler i¢in kadinlarin
dikkat c¢ekme aract olarak kullanildigi yargisina wulasilabilmektedir.
Kadinlarin gerek medyada gerekse her alanda erkeklerle esit derecede temsil
edilmesi gerekmektedir. Bu nedenle en azindan gazetelerde bdyle bir sorunun
giderilmesi amaci ile su yollar uygulanabilmektedir;

Gazete Ombudsmanlarina Sorumluluk Yiiklenmesi: Gazeteler bilinyesinde
calisan Ombudsmanlar araciligr ile kadin - erkek temsillerinde esitlik¢i bir
tutum sergilemelidir. Bunun yaninda gazetelerin kendi 0z denetim
mekanizmasinin da temsil esitligine ve temsil etigine dikkat etmesi
gerekmektedir.

Etik Kurallara “Esit Temsil” Kavram1 Eklenmesi: Etik ilkelerine kadin ve
erkeklerin medyada esit temsili adina yeni kavramlar eklenmeli ve kabul
edilmelidir.

Gazetelere Temsil Kotas1 Konulmasi: Gerek yasal gerekse etik ¢ergevesinde
gazeteler kadin erkek temsilinde kadinlara ve erkeklere esit temsil adina kota
koymalidir. Bu kota neticesinde kadin temsilleri erkek temsillerle
esitlenmelidir veya esitsizlik minimum seviyede tutulmalidir.

Yasal Imaj Denetimi Yapilmasi: Sorumlu gazetecilik anlayis1 igeriginin hem
kadin hem de erkek adina gerceklestirilmesi gerekmektedir. Medyada kadin

sorunlarina yer verilmesi, kadin imajinin bedensel temsilinin i¢eriklerde en az
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seviyede tutulmasi gerekmektedir. Dolayisiyla kadinlarin bedensel bir meta
olarak medya igeriklerinde yer almasinin yasal bir c¢ergeveye oturtulmasi

gerekmektedir.
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