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TELEVIZYON REKLAMLARINDA KIiL ANIMASYONUN KULLANIMI
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“Televizyon Reklamlarinda Kil Animasyonun Kullanimi” baslikli bu
calismada; kil animasyon tekniginin televizyon reklamlarinda etkili
bir arag¢ oldugu diustncesiyle konu ele alinmis, kil animasyon
tekniginin olumlu ve olumsuz yonleri irdelenmis, yapim slrecinde
karsilasilan zorluklara dedinilmis ve ¢cOzum Obnerilerinde
bulunulmustur. Bu calismasinin, reklam sektdriinde kil animasyon
kullanimini yayginlastiracadi ve ileride yapilacak diger arastirmalara
1s1k tutacagi disiniilmektedir.
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THE USE OF CLAY ANIMATION IN TELEVISION ADVERTISEMENTS

ABSTRACT

In the article with the title "The Use of Clay Animation in
Television Advertisements” the subject was discussed with the idea
that clay animation technique was an effective tool 1in television
commercials, the difficulties encountered in the production process
were discussed and solutions were proposed. It is thought that this
article will spread the use of clay animation in advertising sector
and will shed light on other researches in the future.
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1. GIRIS (INTRODUCTION)

Animasyon, teknolojinin gelisimine paralel olarak, ginimiizde pek
cok alanda kullanilmaktadir. Animasyonun siklikla kullanildigz
alanlardan biri de televizyon reklamlaridir. Hayal giiciniin sinirlarini
zorlayarak farkli bir imgelem diinyasi olusturan animasyon, herhangi
bir drinin reklam ve tanitimi ya da hedef kitleye iletilmek istenen
bir mesajin aktarilmasinda ©onemli bir arac¢ konumuna gelmistir.
Animasyonun farkli tidrleri bulunmakla birlikte, bu calisma kapsaminda
stop motion animasyon tirinin kil animasyon teknigi ele alinmistir. Bu
baglamda, teknigi belirleyen kil materyalinin 0Ozellikleri, kil
animasyonun diJer animasyon tekniklerinden farkli ve {UUstin ydnleri,
kullanim avantajlari, reklamcilikta kullanimi, ¢ boyutlu doJasi ile
metamorfoza izin veren yapisi ortaya konmustur.

2. CALISMANIN ONEMI (RESEARCH SIGNIFICANCE)

Kil animasyon teknigi hem vyurtdisinda hem de {lkemizde
kullanilan bir animasyon teknigidir. Kil animasyonun reklam ve
tanitimda etkili bir arag oldugu literatirde pek cok kez
belirtilmesine radmen, reklamlarda kil animasyonun kullanimi ve etkisi
ile ilgili az sayida Dbilimsel arastirma Dbulunmaktadir. Ayraica,
ilkemizde de kil animasyon uygulamalari oldukg¢a sinirlidir. Bu calisma
ile reklam sektdriinde kil animasyonun kullanimina dikkat c¢ekilerek,
kil malzemesi tim ydnleriyle ele alinmistir. “Televizyon Reklamlarinda
Kil Animasyonun Kullanimi” Dbaslikli bu calisma sinirli olan kil
animasyon alanindaki bilimsel arastirma ve uygulamalara katka
saglamasi bakimindan ©&nem arz etmektedir. Calisma badlaminda, kil
malzemesi tim detaylariyla ele alinmis, kullanim kolayligi ve
gluglikleri belirlenmistir. Bu c¢alismanin gelecekte yapilacak arastirma
ve uygulamalara rehberlik edecedi diustinilmektedir.

3. ANIMASYON NEDIR? (WHAT IS ANIMATION?)

insan, gérintiileri hareketliymis gibi algilamaktadir. Bu durum,
gozimliiziin yapisindan kaynaklanmaktadir [8]. “Gozumiize yansiyan gorinti
gbzin retina tabakasinda c¢ok az bir slire kalmaktadir. Dolayisiyla tek
tek gozimlize yansitilan gorintiileri birlestirerek hareketliymis gibi
algilamamiz, bu fiziksel vyapiya baglidir” [15]. Gercekte hareketsiz
olan goérintilerin hareketli gibi algilanmaszi; bir cesit goz
vanilsamasi (illdzyon) olarak de§erlendirilebilir. Yansiyan bu
gorintiler, sltreyle dodru orantili olarak gorintiyidl ve hareketi
gormemizi saglar [8]. Bir saniye icerisinde gozimlzden gecen resim
saylsina gbre gdrintlil vyavas veya hizli olur. Animasyonlar resim
karelerinden meydana gelir. Bu resim karelerinin belirli bir siralama
ve hizla ard arda oynatilmasi ile animasyon filmi elde edilmektedir.
Sinema, ¢izgi film gibi kayit altina alinan tim hareketli gdrintilerin
temel prensibi; insan gd&zinln siralil gdérintilerin hizli ya da daha
yavas olarak gerceklesen devinimlerini fark edebilmesi 06zellidinden
yararlanmaktadir. Boylece animasyonlar, gdzimiize ulasan resimlerin
hiziyla ve gelis sekilleriyle olusmaktadir. Insan g&zii, bahsi gecen
6zelligi sayesinde Dbir saniye ig¢inde gbdze ulasan on ikiden az
gorintiylt kesik bir bigimde algilarken, gdze on iki kareden fazla
gbrintti ulasmasi halinde gorintliiyi daha hizli ve kesintisiz olarak
algilamaktadir. EgJer kaliteli bir animasyon yapilmak istenirse bu
animasyon kareleri saniye basina vyirmi bes, hatta otuz kareye
cikabilmektedir [47. Hareketli nesneler, bebeklik déneminden
baslayarak tim vyasam slresi boyunca insanlarin ilgilerinin odagzi
olmustur. Bu durum, evrimsel slirecin bir pargasi olarak tim canlilar
icin etkili olmustur. Yasam, her seyin birbirini etkiledigdi, doénglisel
bir slirectir. Yasamin bu dinamik dogasi, insanlarin sanatsal tavir
alislarinda da harekete karsi ilgilerini vyansitmaktadir. Hareket

53



Arslan, G. ve GO6kcearslan, A.,
Fine Arts (NWSAFA), D0252, 2020; 15(1):52-70.

duygusunun olusmasi noktasinda Biiker, “Zihnimizde anlik olarak iz
birakmis olan ilk gérintinin ¢izgilerinin ve bunun ardindan
algiladigimiz gorintiniin c¢izgileri arasindaki uyumsuzludun birbiriyle
catisarak hareket duygusuna yol ac¢tigini” belirtmistir [12]. Hareketli
gorintilerin bir Urtint olan animasyon da tim hareketli nesneler gibi
ilgi c¢ekicidir. Ancak animasyon, vyalnizca resimlerin hareketiyle
yetinmekle kalmaz; insan ruhunu, hayallerini ve amaclarini da
hareketlendirir. Bu gdris doJrultusunda Inanc (2010), animasyonun
basit bir edlendirme isleminden ibaret olmadigini belirterek, tasarimi
ilging¢ kilarak ona 6zgin bir nitelik kazandirabilecedini wvurgulamistir
[13]. Hareket dogaldir, animasyondaki hareket ise kurgulu ve sanat
driintidir. Animasyon filmini canli c¢ekim tekniginden ayiran 06zelligi,
sanatcilarin hareket saglayacak c¢izimlerini bazi islemlerden gegirerek
sanat eseri haline getirmesidir. Animasyonun bugline kadar ¢esitli
tanimlara yapilmistir. Yapilan tanimlamalarda genel olarak hareket
olgusuna vurgu yapi1ldigz gortilmektedir. Hareket olgusuyla
iliskilendirerek vyapilan tanimlamalardan birine gbdre animasyon; “ufak
hareket farkliliklariyla birbiri ardina dizilmis duradan karelerin
olusturdugu hareket vyanilsamasi prensibi {izerine kurulu olan Dbir
sinema tidridir” [16]. Bir baska tanima gOre animasyon “resim ya da
nesnelerin hareketli wve «canli olduklari vyanilsamasini uyandiracak
bicimde dizenlenmesi” [3], “canli ya da cansiz nesneleri canlandirma
veya onlara yeni bir kimlik verme” islemidir [7]. Animasyon, gercedin
veya hayalin hareketli bicimde canlandirilmasi olarak da
tanimlanabilir [13].

4. ANIMASYON TURLERI (ANIMATION TYPES)

Geleneksel animasyon, stop motion, bilgisayar animasyon, kinetik
tipografi ve deneysel animasyon baslica animasyon tilirleri arasinda
degerlendirilmektedir. Bu c¢alisma kapsaminda stop motion animasyon
tiiri wve onun ic¢cinde degerlendirilen kil animasyon teknigi ele
alinmistair.

4.1. Stop Motion

Bir animasyon tiri olan stop motion teknidinde, gercek modeller
en 1ince ayrintilarina kadar tek tek olusturulmaktadir. Her bir
fotodraf karesi i¢in, figlirlere ve nesnelere farkli pozisyonlar
verilerek bu figlir ve nesneler hareket ettirilir ve fotodraflanir
[22]. Stop motion animasyonun en temel 06zellidi bu tir ig¢in fotodraf
makinesinin kullanilmasidir. Yapimciligini ve yonetmenligini PES Film
Stiidyolari’nin istlendidi Fresh Guacamole/Taze Guacamole basarili bir
stop motion animasyon 6rnedidir (Gorsel 1). Film, ismini Kiiba ve Orta
Amerika’da c¢ok tiketilen, avokado ile vyapilan ve kokeni Azteklere
kadar uzanan lezzetli bir meze tiirinden almaktadir. Film, 1 dakika 40
saniyelik siliresiyle Akademi’nin su ana kadar aday gbsterdidgi en kisa
film olan ve 85. Akademi Odiilleri'nde En Iyi Kisa Animasyon dalinda
aday gosterilen bir animasyon filmidir. PES, vyapimini istlendigi
bircok filmde oldugu gibi bu animasyon filminde de glindelik
hayatimizda kullandigimiz objelere farkli anlamlar yikleyerek, bunlari
stirrealist bir bakis acisiyla izleyicilere sunmaktadir. Stop motion
animasyon tirinden, kil animasyon tekniginin yapim asamasinda da
yararlanilmaktadir. Tipki stop motion tekniginde oldudu gibi, kilden
olusturulan karakterlerin hareketi de, her karenin fotograflanmasi
yoluyla elde edilmektedir. Stop motion animasyon tiriinde fotoJraf
makinesinin Oniine kilin yani sira, canli ve cansiz tim objeler
yerlestirilebilir ve yerlestirilen bu objeler arka arkaya
fotograflanarak film elde edilebilir. Bu tlirin materyal secimi
bakimindan oldukca zengin bir yapiya sahip oldudu da soylenebilir.
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Gorsel 1. Animasyon sanatcisi Pes’in Fresh Guacamole/Taze Guacamole
isimli stop motion animasyon filminden kareler [24]

(Image 1. Frames from the animator Pes’s stop motion animated film

title Fresh Guacamole/Taze Guacamole)

4.2. Kil Animasyon (Clay Animation)

“Kil Animasyon; kil veya bir tir hamurdan iretilmis
karakterlerden olusan animasyon teknididir” [6]. Kil animasyon, stop
motion animasyonunun bircok teknidinden biridir. Stop motion animasyon
tiriine ait bu teknikler, kullanilan malzeme bakimindan materyale uygun
bir big¢imde degismektedir. Kil animasyon, ©zellikle de dekordan
karakterin kiyafetlerine kadar her detayin plastisin ile
sekillendirilmesinden dolayi adini kullanilan malzemesinden almistair.
Yumusak, kolayca sekil wverilebilen malzemeden olusan nesnelerin
hareket vyaratacak bicimde sekil ve yer degistirmelerinin kare kare
cekime alinmasiyla yapilir (Gdrsel 2). Bu teknikte en sik yasanan
sorun c¢ekim sirasinda malzemenin 1s1k kaynadindan gelen 1sidan
etkilenip sekil degistirmesidir. Tel ya da ©6zel Uretilmis armatiir adi
verilen metal iskelet gdrinmeyecek bir big¢imde plastisin malzemesinin
sekillendirilmesiyle karakterler olusturulur. Geleneksel animasyon
tirinde 24 kare 1ic¢in 12 resim yeterli olurken, bu tlir filmlerde
gercede yakinlasma kaygisiyla modellere verilen hareketler daha fazla
kareden olusarak, genelde her poz tek kare seklinde ¢ekilir. Aardman
Stidyolari bu alanda calisan en Unli animasyon stidyosudur [15].

s z =

GOrsel 2. Plastisin malzemesiyle bic¢imlendirilen karakterin hareket
diagrami [17]
(Image 2. Motion diagram of the character formed by the plastic
material)
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Kil animasyon tirl kolay form verilebilir yumusak malzemelerden
vapilmaktadir. Yapilan modellerin dik durabilmesi ve hareket
edebilmeleri ic¢in iclerinde c¢esitli materyallerden olusan metal, tel
yva da ahsap vyapili mekanizmalar barindirmaktadirlar. Kil animasyon
tekniginde c¢amura ya da plastisine/plastiline sekil verilerek kare
kare filme cekme yontemiyle, nesnelere bir hareket duygusu
kazandirilarak hareket yanilgisi saglanmaktadir [16]. Kil materyaline
literatiirde plastisin, plastilin, plasterin, oyun hamuru, camur
dendigi de gorilmektedir. Stop motion animasyon tirlerinin bircodu
gibi kil animasyon da Dbenzer bir sekilde {retilir. Geleneksel
animasyon, kukla animasyon, kesme ¢ikarma animasyon, gdlge animasyon
gibi stop motion teknigi kullanilarak vyapilmis olan tim tir ve
teknikler sabit goriuntilerin tek tek pozlanmasiyla film ya da dijital
bir ortama kaydedilir ve daha sonra hizli bir Dbic¢imde tekrar

oynatilir. Cesitli animasyon programlariyla uygun bir akis hiza
uygulanarak tim kaydedilen kareler hareket vyanilsamasi olusturacak
bicimde animasyon filmi haline getirilir [15]. Kil animasyon, canli

cekim filmlerde oyuncularla beraber animasyon karakterlerin ayni
sahnede yer almasini sadlayan bir ti#rdir. Animasyonu yapilacak olan
karakter vya da nesneler kil animasyon tekniginden vyararlanilarak
olusturulan modeller ile c¢esitli bilgisayar teknikleri araciligiyla
birlestirilerek <canli ¢ekim wve kil animasyon 1¢ ice gecgirilerek
izleyiciye sunulur. Bu 0zellik glunlimiizde ¢ok fazla talep gdren
fantastik filmlerin kapilarini da aralamistir. 1933 vyapimi King Kong
filmi insanlarin ve kil animasyon modellerinin kullanildidi animasyon
teknigi ile vyapilmis etkili Orneklerden Dbiridir. New York sehrine
giren bir gorilin sehrin her yanini yikip talan etmesi ve sonunda
Empire States’e c¢ikmasinin konu edildigi £film, Oncli model animasyon
sanatc¢ilarindan Willis O’Brein’in, insanlar ve cansiz modelleri bir
arada kullanmasi ile doéneme damgasini vuran bir filmdir Gecgmis
donemlerin devrim nitelidi tasiyan ve bu tiir filmlere Onctliik eden bir
diger film de, 1963 wyili vyapimi kukla animasyon sanatg¢isi Ray
Harryhausen tarafindan modellenen Jason and the Argonaut filmidir.
Film, iskelet adamlar ile zamaninin unutulmaz kil animasyon
uygulamalari arasina girmistir. Insanlar ve modelleri bir arada
kullanan, bu kil animasyon film &rnekleri, kil animasyon karakterlerin
bugiinkii seklini almasinda etkin bir rol oynamistir.

Chicken Run/Tavuklar Firarda (2000), Harvie Krumpet (2003),
Wallace & Gromit: The Curse of the Were-Rabbit/Wallace ve Gromit
Yaramaz Tavsana Karsi (2005), Holidaze: The Christmas That Almost
Didn“t Happen (2006), Max & Co (2007), $9.99 (2008), Mary & Max
(2009), Coraline Opening/Koralin ve Gizli Dinya (2009), La Nostalgia
del Sr. Alambre/Mr. Wire's Nostalgia (2010), Paranorman (2012), The
Boxtrolls/Kutu Ciliceleri: Yaratiklar Aramizda (2014), Anomalisa (2015),
Hell and Back (2015), Kubo and the Two Strings (2016) gibi filmler,
animasyon ve bilgisayar teknolojilerinin birlikte kullanildigi yakin
doénemin 6nemli kil animasyon Orneklerindendir.

Kil animasyonun tarihsel slire¢ ic¢inde gelisimi ele alindiginda
sinema tarihinin ilk yillarina kadar dayandigi bilinmektedir.
Sinemanin ilk glnlerinden itibaren canlandirma efektler yaratmak icin

kil benzeri malzemeler kullanilmistir [17]. Ancak bu siire¢ icerisinde
kil animasyonun 1ilk doénemi hakkinda ¢ok az sey vyazilmistir ve kil
animasyonun erken doénem Onclileri tam olarak bilinmemektedir [10].
Sonraki vyillarda kil animasyon filmleri, daha ¢ok taninmis vya da
taninmayan kisilerin kilden yapilmis bistlerini konu alarak
cekilmistir. Bu durum, kilin 1ilk zamanlarda seramik ve heykel

sanatinin temel malzemesi olarak kullanilmasindan kaynaklanmaktadir.
Fakat seramik ve heykel sanatinda kullanilan kil, su bazlidir; c¢ok
cabuk kuruyup sertlesen ancak kolaylikla c¢atlayan ve kirilgan bir
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yapiya sahiptir. Bu nedenle animatdére farkli bir olanak saglamak igin
yumusak, kolay sekil alabilen, sekil aldiginda kirilmayan bir kil olan
plasticine/plastisin tercih edilmektedir. Willis O’Brien, Art Clokey,
Jan Svankmajer, Will Vinton, Adam Elliot, Aardman Animasyon
Stidyosunun sahibi Peter Lord ve David Sproxton kil animasyon
konusunda eser veren onemli sanatc¢ilardir.

5. REKLAM (ADVERTISEMENT)

Reklam, glindelik hayatin pek ¢ok alaninda karsilasilan, tiketim
ktiltiri 1ile 1lgili =zihinsel Dbir olgudur. Serbest piyasa ekonomisi
igcinde Uretici ve tiliketici arasindaki arz-talep iliskisinden dogan, bu
iliskinin genis Dbir alana vyayilmasina hizmet eden dinamik bir
stirectir. Reklam, bir Urind satma niyeti ile ticari bir amaca hizmet
edebilecedi gibi, bir grubun ya da toplumun fikir ve davranislarini
etkilemeye yonelerek zihinsel, ideolojik bir amaca da hizmet edebilir.
Bu amac¢lar dogrultusunda, reklamlar insanlari ikna etmek, dikkatlerini
bir nesneye, bir driine va da bir fikre cekmek icin
kullanilabilmektedir. Reklamlar, belli bir {lcret karsilidinda cgesitli
medya ara¢larindan yer ya da slire satin alinarak sergilenmekte ya da
farkli sekillerde ¢ogaltilip dagitilarak sunulmaktadir [9]. Reklam,
tiketicileri bir mal veya markanin wvarligi konusunda farkindalik
yaratmak, mala ve markaya, hizmete veya kurulusa ydnelmesini saglamak
amaciyla dikkat cekici mesajlarin hazirlanmasi ve tiketiciye

sunulmasidir [19]. Reklam ortamlari bir Uridnin ya da hizmetin tanitimi
i¢in planlanmis bir reklam ya da reklam kampanyasinin en Onemli
asamalarindan biridir. Reklam ortamlari hedef kitle ile reklam

verenleri bulusturan Onemli bir unsurdur. Bu yilizden reklam ortami
seciminde hedef kitlenin ve reklam aracglarinin o6zellikleri i1iyi bir
bigcimde ayirt edilmelidir. Cinkli hedef kitlenin ©&6zelliklerinin
belirlenmesi ve reklam ortami araclarinin kullanma aliskanliklarinin
arastirilmasi gibi c¢alismalar, hedef kitle icin en uygun reklam
araclarinin secimine olanak tanirken, ayni zamanda reklam ig¢in
belirlenen hedeflere ulasilmasini da saglayacaktir [21].

Reklam aracglari kendi igerisinde 3 Dbasliga ayrilmaktadir.
Bunlar, Basili Reklam Araclari, DiJer Reklam Araclari ve Yayin Yapan
Reklam Aracglaridir. Bu araclarin her Dbiri kendi igerisinde farkla
basliklar altinda gruplandirilmaktadir. Basili Reklam Arac¢lari’nzi,
gazete, dergi, el ilanlari, katalog, brosir, doJrudan pazarlama ve
diger basili reklam materyalleri olarak alti baslik altinda incelemek
mumkiindir. Diger Reklam Araclari, acikhava reklami, sinema ve internet
olarak U¢ baslik altinda incelenebilmektedir. Son olarak Yayin Yapan
Reklam Araclari ise, radyo ve televizyon olarak iki baslik altinda
incelenmektedir.

“Televizyonun kelime anlami wuzaktakini gdrmedir. Televizyon
alicisi 1ise, elektromanyetik dalgalar halinde olan ses ve gdriuntiyi
insanin duyabilecedi ve gbdrebilecedi bir hale getirir. Boylece insan
uzaktan gdnderilen bir mesaji ses ve gdrintidi halinde alir” [20].
Televizyon reklamcilik ig¢in gligli bir iletisim aracidir. GOrsel ve
isitsel Odelerin birlikte kullanimi onu dider reklam araclarindan daha
cekici kilar. Ayni zamanda televizyondaki hareketli gorseller ile
metinlerin birlikteliginden ortaya c¢ikan gliclii anlatim tarzi, reklamin
mesajinl daha carpici bir hale getirmektedir [1]. “Televizyon reklami,
6nceden Dbelirlenen amag¢lar dodrultusunda hazirlanan, belli vyayin
kusaklarinda vyer alan, belli saatlerde vyayinlanan, belli silireleri
olan, sinemanin disinsel ve godruntisel yaratim Odelerini kullanip,
televizyon tekniklerine uyarlanarak Uretilen eserlerdir” [237.
Televizyonunun gorsel ogeleri sesle desteklemesi reklamlarin
etkililigini artirmaktadir. Televizyon reklamlarinda yapim maliyetini
disliirmek amaciyla farkli ¢ekim yoéntemleri gelistirilmistir. Bunlar,
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bilgisayar destekli kurgu teknikleri, animasyonlar, gdrsel ve isitsel
efektlerden olusmaktadir. Bu sayede reklamin hedef kitle tarafindan
izlenmesi, taninirlidinin artmasi, hatirlanmasi ve satin alma yoniinde
bir tutum ve davranis dedisikligine neden olmaktadir [19].

6. KIL ANIMASYONUN REKLAMLARDA KULLANIMI
(USE OF CLAY ANIMATION IN ADVERTISING)

Kilden vyapilmis figlir ve nesneler, animasyon olarak Dbilinen
teknolojinin kullanimiyla haraketli hale getirilerek izleyicilere
biyild bir ortam sunar. Reklamlarda sunulan bu biliylileyici ortamda
artik Unld kisilerin yerini, canlandirilmis kilden yapilan karakterler
almaktadir. Canlandirilan karakterler izleyicileri cezbederek, onlarin
belleginde wuzun sire etkilerini korumaktadir. Gelisen teknoloji,
6zellikle de bilgisayar animasyonu ve geleneksel yontemle kullanilan
animasyon tekniklerini daha esnek ve sanatsal bir hale getirmistir.
Ancak, halen pek c¢ok animasyon igerikli reklam, c¢esitli {riinler igin
gbrsel ya da anlatisal gi¢ saglayabilmek amaciyla hayali karakterlere
gereksinim duymaktadir. Animasyon tarihg¢ileri wve reklam uzmanlari,
izleyicinin animasyona olan glvensizligini ortadan kaldirmak ig¢in,
animasyonun inanilir karakterler vyapabilme yetenedini kullanmaktadir
[5]. Bu nedenle reklamlarda, gergcekgi bir Dbigimde sunulan kil
animasyon karakterlerden yararlanilmaktadir.

Kil animasyon, insan algisinda ve hareketlerinde onemli bir role
sahiptir. Animasyon ne kadar iyi tasarlanirsa, hedef kitlenin ilgisini
o kadar ¢ok c¢ekebilmektedir. Kil animasyon, geleneksel ¢izgi
animasyondan farklidir. Kil animasyonun, ylksek kaliteli grafik yapisi
ve mizahi glici sayesinde ginimiz e§lence ve reklam endistrisine Onemli
bir katkisi bulunmaktadir [14]. Reklami yapilan herhangi bir markanin
piyasada rekabet vyaratacak farkli alternatifleri bulunmaktadir. Bu
noktada, kil animasyonun basta akilda kalicilik gibi sahip oldudu pek
cok olumlu 6zellik, reklami vapilan markayi, rakip marka
seceneklerinden ayirmakta, markanin imajini yenilemekte ve markayi
biricik kilabilmektedir. Animasyon icerikli reklamlarda, reklamlarin
izleyiciyi nasil uyardidi ya da izleyicinin duygusal tepkilerini ve
davranissal beklentilerini nasil etkiledidini anlamak, animasyon
igcerikli reklami tasarlayan animatdorlere ve reklamcilara dederli bir

bilgi kaynadgi saglamaktadir [14]. Bu nedenle animasyon icerikli
reklamlarin izleyiciler {zerinde vyarattigi etkileri ortaya koymak
dnemlidir. ITki boyutlu animasyon, kil animasyon ve canli c¢ekim

icerikli reklamlarain tiketiciler {zerindeki etkisini inceleyen bir
arastirmadaki sonug¢lar oldukgca dikkat c¢ekicidir. Kil animasyon ve
canli ¢ekim reklamlar karsilastirildiginda, tiiketici davranisini
sekillendirmede, marka ve satin alma niyetine yonelik tutumlar
arasinda bir farka rastlanmamistir. Bu durumun nedeni, kil
animasyonun, reel dinyadaki gercek insan hareketlerinden
olusturulmasindan ve canli c¢ekime benzerliginden kaynaklanmaktadir. Bu
sebeple tiketiciler kil animasyonu etkili bir reklam tasarim araci
olarak kabul etmektedir [14].

Arastirmanin bir diger bulgusuna gdre de, bir {iriine karsi dustk
talebi olan tiketiciler, kil animasyon ve canli c¢ekim reklamlara maruz
kaldiklarinda, geleneksel ¢izim reklamina maruz kaldiklarina kiyasla
daha olumlu bir algiya sahip olmuslardir. Kil animasyon ve canli
cekime dayali reklamcilik, diusik Urin katilimi ile tidketici algisini
olumlu bir yone c¢ekmek icin etkili bir reklam bicimi olabilir.
Tiketiciler, canli ¢cekim reklamlarinda gdrulen gergekligi, kil

animasyon filmlerinde ayni big¢imde algilamaktadirlar [14]. Furniss
(2000) , kil animasyonunun, gercgek insan hareketlerini yeniden
olusturmada c¢ok daha iyi oldugunu belirtmistir. Kil animasyon,

gergekligin tamamlanmis bir temsilini yaratmanin bir araci oldugundan
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(Wilson, 2005), ekranda gdrilen gercekligi yeniden {retebilmektedir.
Boylece, 1iyi tasarlanmis bir kil animasyonda, gercgeklik vyeterince
gercek gorunmiuyorsa Dbosluklar azaltilmalidar [147. Reklamda kil
animasyon kullaniminin hatirlamada da o6nemli bir roldl wvardir. Ayrica
kil animasyon, tiketicinin dikkatini c¢ekmek veya tiketici hafizasini
etkilemek i¢in daha iyi bir tasarim aracidir [14]. Kil animasyon
icerikli reklamlara maruz kalan kisilerin, canli reklamlardan ve
geleneksel ¢izim animasyon reklamlarindan daha glticli bir reklam

hatirlama deneyimi vyasamalari daha olasidir [14]. Kil materyaliyle
dretilen gdrintidi hareketi insanin bilissel siirecini etkileyebilir ve
cagrisim yapma gibi bazi olumlu duygulari canlandirabilir.

Reklamlardaki animasyon, izleyicinin dikkat dizeyini artirabilir.
izleyicinin animasyonun uyarici 6Jelerine (ses, 1si1k, efektler vb.)
maruz kalmasi ile dikkatinin artmasi ve reklami geri c¢agirarak
hatirlamasi muhtemeldir. Kil animasyonun televizyon reklamlarindaki
kullaniminin tarihsel stre¢ ic¢indeki gelisimine bakildiginda; kil
animasyon tekniginin tam anlamiyla uygulandidgi ilk kil animasyon dizi
filmi; Will Winton ve Art Clokey tarafindan vyaratilan, 1950’ler ve
1960’ larda popluler bir c¢ocuk televizyon dizi karakteri olan Gumby’dir.
Kil animasyonun Onemli Onciilerinden olan Will Vinton kil animasyon
tekniginin gelisimine o6nemli katkilarda bulunmustur. Will Vinton kendi
ismini tasiyan animasyon stidyosu Onctliginde, kendi gelistirdigi
ticari markasi olan “Claymation” teknigini reklamlarda kullanarak daha
yeni ve gelismis reklam filmlerine imza atmistir [18].

1980’ lerin basinda blyiumeye devam eden Vinton stidyosu 1978-1984
yillari arasinda Claymation teknigini kullanarak on tane televizyon
reklam filmi vyapmistir. Bunlarain altisi Kentucky’s Fried Chicken
markasi ic¢cin vyapilmistir ve bu reklamlarla birlikte Vinton ticari
iretime kaymistir [2]. Ancak Amerika’da, Kaliforniya Kuru Uzim Danisma
Kurulu ig¢in vyaptigi, Vinton’in o6ncli eseri olan The California
Raisins/Kaliforniya Kuru Uziimleri’ nin vayinlanisi ile birlikte
Vinton’in oncesinde yapmis oldugu bir dizi miithis reklam filmi gdlgede
kalmistir (Gorsel 3) [17]. Bu reklam ile kil animasyon 80’lerin
sonlarinda medyanin ve izleyicilerin 1ilgi odadi olmayi Dbasarmistir.
Ayrica bu film, 90’larda kil animasyon teknidinin yodun bir bicimde
televizyon reklamlarinda kullanilmaya baslamasinda etkili olmus Onemli
bir reklam filmidir [18].

Gorsel 3. The California Raisins isim kil animasyon icerikli reklam
filminin karakterleri [25]
(Image 3. The California Raisins name clay animated characters
commercials characters)

Bircok reklam 6dilinti kazanan The California Raisins’in basarisa

Claymation (kil animasyon) tekniginin sevilmesini saglamis ve
reklamcilarin animasyona ilgisini artirmistir. Raisins Grubu’ndan
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yonetici Clyde Nef inli reklam filmi ig¢in disiincelerini “insanlar kuru
izlimlerin donuk, etkisiz, sikici, kiicik kara seyler oldugunu disiniirdi
ancak simdi kuru dzimler harika” sozleriyle dile getirmistir. Film
yapimcisi David Altschul de bu reklam filminin, gen¢ izleyicilerin
yani sira yetiskinlerin de animasyon karakterleri kabullenmesine
yardimci oldugunu belirtmistir [5]. Will Vinton bu reklam filmi ile
cocuklara kuru {zimi sevdirmek ic¢in, insan formunda, rock- roll mizik
calip sodyleyen Uzim figlrleri yaratmistir. Marvin Gaye’in sarkisiyla
baslayan reklam serisi, kuru {Uzim formunda kilden vyapilmis Michael
Jackson ve Ray Charles karakterlerinin soyledikleri sarkilarla daha da
popliler hale gelmistir [17]. Will Vinton California Raisins reklamlari
ile birlikte kil figlUrlerin {rin pazarlama sektdriine girmesini
saglamistir. Kuskusuz ki, Disney’in pazarlama alanindaki {idrinleri ve
popiiler kiiltiire etkisi rakipsizdir. Disney etkisi 60 vyildir tim
dinyaya yayilmistir. Bu etkinin ilk hissedildigi alanlardan biri ¢izgi
animasyondur. Buna radmen kil animasyonun pazardaki payi ¢izgi
animasyona gorece daha azdir. Ancak Raisins reklami ile ortaya c¢ikan
kil animasyonun gug¢li potansiyeli, Disney gibi dev bir endiistri haline
gelebilecedinin gdstergesi olmustur [2].

California Raisins reklamlarinin popilaritesi 90’lardan Once
azalmis olsa da reklam kampanyalari devam etmistir. Bu durgunluk
déneminden sonra ilk reklam 24 Ekim 91’de yayinlanmistir [2]. Uzun bir
durgunluk, hatta diisiis sltrecinden sonra “raisins” satislari, 1987’de
etkili reklamlarin da yardimiyla %1.5 yikselmistir. Kampanyayl yapan
San Fransisco Ajansi Foote, Cone ve Belding’den Veronica Buxton
reklamlarin nasil etkili oldudunu su sdzlerle aciklamistir:

5 vyildir kampanya 1yi gidiyor, satislar artiyor. Bu bir drin
kampanyasinin aksine, Dbir ticari mal kampanyasidir. Kosullar ve
fiyatlar dahil, ticari Dbir malin tliketimini etkileyen faktdrler
karmasiktir. Bu reklamlar, UUrtnlerde tiketici ic¢in bir ortam yaratta
ve Dbireysel markalarin, magaza teshiri gibi seylerde perakende
satislarina destek verdi. Boylelikle reklamlar cok etkili oldu [2].

Kil animasyonun diinyaya tanitilmasinda etkili olan animasyon
sirketlerinden biri de Aardman Animasyon Sirketi’dir. Aardman’i Vinton
ve Disney stidyolarindan ayiran en Onemli 06zellidi; bireysel sanata
daha fazla firsat tanimasidir. Diger taraftan, Aardman Stidyosu
izleyicinin beklentilerini daraltan ve ticari isleri sinirlayan Disney
ya da Will Vinton’inki gibi bir tutum sergilememistir. Aardman,
blinyesindeki animatorleri kendi filmlerini yapmak icin
cesaretlendirmis ve onlara O6zgir bir ortam sunmustur. Ayrica Aardman,
blinyesinde c¢alisan animatdrlerin kendi tarzlarini vyansitan {drtnler
ortaya koymalarina da olanak tanimistir [17].

Aardamn stiidyosundan Nick Park’a ilk Akademi Odiiliinii kazandiran
Creature Comforts kisa filminde vyer alan karakterler Frank the
Tortoise ve Carol the Cat, bir reklam filminde de yer alarak Ingiliz
televizyonunun baskarakterleri haline gelmislerdir. Reklam
filmlerinde, Frank, Carol ve diger hayvan kahramanlar daha sonra baska
reklamlarin da yizleri olmuslardir. Creature Comforts filminde insana
6zgl 6zelliklerin hayvanlara atfedilerek, hayvanlar arasindaki
dialoglarda gercek hikayelerin kullanilmasi formati, 1996’da Chevron
markasi icin cekilen bir dizi Amerikan televizyon reklamina
uyarlanmistir. Bu Amerikan reklam filmlerinde yorgunluktan vyakinan,
kapilarinda disleri olan, tikirti, tekleme sesleri duyan, konusan
arabalar bulunmaktadir. Ayrica bu reklamlar, gdrsel espriler ve
rastlantisal ayraintilarla doludur [17].

Aardman Animasyon, 1984’de, Enterprise Computers i¢in vyaptigi

reklam filmiyle, TV reklamlarina Dbaslamistir. O tarihten sonra
RAardman, farkli drin tanitimlari ig¢in gercgeklestirdigi c¢ok c¢esitli
animasyon igcerikli reklam filmleri vyapmistir. Aardman animasyon
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sirketi kil malzemesinin donlistime 1izin veren vyapisini kesfetmis,
reklam filmlerinde bu 06zelligi en iyi big¢imde yansitmayi basarmistir.
Aardman reklamlari, banyoya doénistirtilen Domestos sisesinden, iginde
saman ¢oplerinin dans ettigi Perrier soda sisesine kadar pek c¢ok

cansiz nesneye hayat vermistir. Bunun disinda Aardman Animasyon
Sirketi, vyenilenebilir {Urinlere insan formu vermek konusunda da
uzmanlasmistir. Bowyer icin sarki sodyleyen sosis adam; sagliklzi

beslenme kampanyasi ig¢in meyve-sebze adamlar, Lurpak Butterman icin
tereyagi kalibindan ¢ikan insan bic¢imindeki Douglas karakteri, insan
formuna doniisimiin Ornekleridir. Readybrek reklaminda kullanilan diger
bir baskalasim karakteri olan sodan burunlu, lapa renkli adam ise bir
anda bir trene, calar saate ve pop sarkicisina donlismektedir. Crunchie
reklamlarinda ise c¢ikolatalar, aniden denizaltilara, dansci kizlara,
godsteri yapan foklara, lunapark trenlerine, rodeo kovboylarina
doniismektedir.

Aardman animasyon sirketi ve Vinton animasyon sirketi tarafindan
iretilen kil animasyon icerikli reklamlar ginimiizde hem kil animasyon
teknidinin gelismesine hem de reklamlarda yaygin bir sekilde
kullanilmasina ve teknigin taninirlidinin artmasina yardimci olmustur.
Bilgisayar yazilimlari ve teknolojinin gelisimi, geleneksel
yontemlerle Uretilen kil animasyon teknigine kolayliklar saglamistir.
Bilgisayar teknolojisi; vyalnizca kil animasyon teknigi ic¢in degil,
kukla animasyon tiir ve teknikleri i¢in de fayda saglamistir. Bu durum,
diger tir ve tekniklerin reklamlarda kullanilmasini artirarak,
firmalarin rekabet ortamlarindan uzakta kalmamalari i¢in animasyon
icerikli reklamlari tercih etmelerine neden olmustur.

Kil animasyon teknigi ile olusturulan reklamlar, reklami yapilan
iriini piyasada ©one c¢ikarmis ve reklamin izlenmesinin devamliligini
saglayarak izleyicilerin hafizalarinda yer edinebilmistir. Kil
animasyon icerikli reklamlar icecek, ilag¢, seyahat sitesi, bilgisayar,
araba ve daha bircok irin icin kullanilmistair.

Ilerleyen teknoloji ile birlikte, kil animasyonlarda kullanilmak
iizere, gecmiste kullanilan seramik kili (camuru) yerine, yogun
1siklara daha dayanikli ve sirekli yeniden konumlandirma saglayabilen
lateks ya da plasterin / plastisin modelleme killeri gelistirilmistir.
Ayrica Uzeri plasterin ya da lateks kapli karakterlerin ic¢ iskeletini
olusturan metal armatlirler de {retilmistir. Her bir karakterin mimik
ve Jjestlerinin anlasilir Dbig¢imde, vyansitilmak istenen duyguyu en
gercekegi sekilde izleyiciye aktarabilmesi igin karakterlerin
ylizlerinden olusan ylizlerce kalip yvaratilmistir. 1990'larin
ortalarinda Loose Moose prodiksiyon sirketi; Elvis Presley'in, Frank
Sinatra'nin, Babe Ruth'un, Bruce Lee'nin, Bruce Willis'in, Sylvester
Stalone'nin, Coolio'nun kil 1ile vyeniden vyaratilan karakterlerini
iceren, PepsiCo firmasina ait Lipton’nun Brisk soduk caylari icin bir
dizi canlandirilmis reklam filminde, bu gelismelerden yararlanmistir
[181].

2010 vyi1li sonunda hazirlanan PepsiCo kampanyasinin satislarinin
artmaya baslamasi, soduk c¢ay endlstrisinin biliyimesi ve Coca Cola’nin
icecek sektoriinde en vyiksek pazar payina sahip olmasi nedeniyle
PepsiCo’nun alt markasi Lipton Brisk, diJer markalarin reklamlarina
karsi fark vyaratabilmek ic¢in farkli ve vyaratici bir ydnteme ihtiyacg
duymustur. Bu nedenle marka kil animasyonun essiz tekniginden
yararlanmistir.
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Gorsel 4. Brisk markasinin kil animasyon igeriklf‘feklam filmlerinden

kareler [206]
(Image 4. Frames from Brisk's clay animated commercials)

Lipton buzlu cay igecedi markasinin bir alt markasi olan Brisk,
90’11 yillarda yapilan Brisk kil animasyon reklam filmlerinin stiline,
zarif ve 0zgun bir tarz kazandirarak kampanyayi yeniden
canlandirmistir. Bruce Lee, Elvis Presley ve Babe Ruth'un izinden
gidilen yeni reklam kampanyasinda Ingiliz sarkici ve sdéz vyazari Ozzy
Osbourne, Amerikali sinema sanatg¢isi Danny Trejo, Amerikali rap
sanatcisi Eminem, Amerikan karma dovis sanatcisi Chuck Liddell ve Star
Wars filminin kahramanlari yer almistir. Bu reklam kampanyasinda,
markanin limon, nane, seftali ve ahududu gibi lezzetlerinin her
birini, farkli bir Unlid karakter temsil etmektedir (Gdrsel 4). Gencg ve
yetiskinlere hitap etmesi ig¢in yaratilan Brisk reklaminin temasinda,
mizah, eglence ve etkilesim vardir. Reklamda kullanilan temalar; kil
animasyon materyalinin esneklidi ve yiz ifadelerini kolaylikla
disavurabilme 6zelligi, kilin mizahi anlatima uygun bir etki yaratmasi
ve izleyici {lzerinde farkli ve edlenceli bir deneyim sadlamasi gibi
6zellikler sayesinde Brisk reklam kampanyasiyla olagantstii bir uyum
gbstermektedir. Tim bu sebepler Brisk markasini Ust bir noktaya
tasiyarak, rakip firmalarin reklamlarinin Oniine gecmesine olanak
saglamistir.

Gorsel 5. Serta Yatak firmasina ait Mattress Heist isimli kil
animasyon icerikli reklam filminden kareler [27]
(Image 5. Frames from clay animation advertising with title Serta
Mattress Heist)

Aardman Animasyon Sirketi de, televizyonlarda yayinlanmis olan
pek ¢ok kil animasyon igerikli reklam filmine imza atmistir. Serta
yatak firmasi ic¢in yapmis oldudu Serta Counting Sheep/Uykuda Sayilan
Serta Koyunlari isimli reklam filmi serisi fikri, 2000 yilinda, bir
reklam yoneticisinin ofiste geg¢irdidi uzun bir glnin ardindan
yataginda uyumaya c¢alisirken ortaya c¢ikmistir. Uykuya dalma aninda
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yvataginin c¢okmesi {izerine reklam ydneticisi, neden bir Serta yatagd:
almadigini sorgular. Daha sonra tekrar uykuya dalmak ig¢in son bir caba
sarf ederek koyun saymaya baslar. Uyandiginda c¢dken yatadin yaylarini
tamir ederken aklina, yeni bir Serta yatadi alirsa koyunlarin issiz
kalacadr fikri gelir. Serta Counting Sheep/Uykuda Sayilan Serta
Koyunlari reklam fikri bu sekilde dogar. Bu fikir c¢ok befenilmistir ve
yaratilan koyun karakterleri bir reklam yildizina doniiserek Madison
Avenue Walk of Fame tarafindan 2008 yilinin reklam ikonlari olarak
se¢cilmistir. Serta Counting Sheep reklam serisinin yeni bir boliml
Aardman Animasyon’un yonetmeni Peter Peake ve yapimci Jason Fletcher-
Bartholomew tarafindan hayata gecirilmistir. Mattress Heist isimli
reklam filminde, Serta yatak firmasinin tanitim reklam filmleri ic¢in
yarattigi uykuda sayilan koyun karakterleri rol almaktadir. Film,
koyunlarin Serta vyataklarinin sirrini c¢dzmek ve rekabeti ortadan
kaldirmak amaciyla, gece vyarisi gizlice yatak fabrikasina girmesiyle
baslamaktadair. Koyunlar daha sonra sirketin ozel dosya ve
bilgisayarlarini arastirarak Serta’nin “Perfect Sleeper” /Miikemmel
Uykucu kalite belgesini alan ulusal tek resmi yatak markasi oldugunu
ve yaygin uyku problemlerini tedavi ettigini OdJrenirler (GOrsel 5).

Gorsel 6. Sudafet ila¢ firmasinin Night and Day isimli kil animasyon
icerikli reklam filminden kareler [28]
(Image 6. Frames from Sudafet pharmaceutical company from clay
animation advertising with title Night and Day)

Diger Dbir etkili kil animasyon igerikli reklam filmi oOrnedi
Sudafed 1Ilac Sirketi’ne aittir. Firma, soJuk alginligi tedavisi
konusunda dinya iUzerinde Onemli bir yere sahiptir. Soduk alginligi ve
grip sikga karsilasilan hastaliklarin basinda gelmektedir. ilac
firmalari c¢ok sik rastlanan bu tlir hastaliklara karsi kisilerin
korunmalari ve iyilesme siirecini en kisa siireye indirmek amaciyla
bircok yeni {drin gelistirmistir. Soduk alginligi ve grip ic¢in
gelistirilen ¢ok sayida ilag¢, bu alanda oldukc¢ca rekabetc¢i bir ortamin
olusmasina sebep olmustur. Bu rekabetc¢ci ortamda, c¢ok sayida kisinin
soguk alginliginin yarattigi belirtileri hissetmekten sikdyet ettigi
bilinmesine radmen, kisilerin sikayetlerini iletip empati
kurabilecekleri bir reklam filmi ile karsilasilmamistir. Bu noktadaki
eksikligi giderebilmek ve pazarda farkli bir vyer edinebilmek igin
soguk alginligi tedavisi konusunda uzman olan Sudafed ila¢ firmasai,
Aardman animasyon sirketi ile birlikte televizyonda yayinlanan Clear
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Head/Ac¢ik Zihin isimli kil animasyon ig¢erikli reklam kampanyasini
gerceklestirmistir (Gorsel 6). Aardman Animasyon Sirketi, burun
tikanikliga, kafada olusan basing ve basin agirlasma hissini
yansitabilmesi bakimindan kil materyalinin etkili sunumundan
yararlanarak Fred karakterini vyaratmistir. Film, soduk alginlig:
yasayan kisilerin durumunu etkili bir bicimde yansitabilmesi
bakimindan Onemli bir kil animasyon icerikli reklam filmidir.
Hastaligin belirtilerini gercgekg¢i bir bigcimde sunmasindan dolayi Fred
karakteri, hasta olan diger kisilerle empati kurarak, onlarin
sempatisini kazanmayi basarmistir. Ayrica reklam Dbas bdlgesinin ic¢
yapisinin nasil oldugunu ve ilacin bas bdlgesinde nasil etkilere neden
oldugunu kilin yardimiyla gbdrsel olarak ortaya koyabilmesi acgisindan
da onemli bir reklam filmidir.

Gorsel 7. X Box 360 oyun konsolunun kil animasyon icerikli reklam
filminden kareler [29]
(Image 7. Frames from X Box 360 game console’s clay animation
advertising movie)

Kil animasyon teknidginin kullanildigdi bir baska reklam filmi
o6rnedi de, Microsoft bilgisayar vyazilim firmasinin X Box 360 Oyun
Konsolunun tanitimi ig¢in 2007 yilinda yapilan kil animasyon filmidir.
Cekimleri Los Angeles’ta bulunan Moo Stidyolari'nda Shaun Sewter
tarafindan gercgeklestirilen filmin miizik yapimcisi; Kala Sherman ile
David Wittman’dir. X Box 360 oyun konsolunun tanitim filminde, kil
materyalinin canli renk secgenedi ve karakterlerin gercgekmis gibi
sunulmasina olanak veren yapisindan yararlanilmistir. Reklam filminde,
kamera onilinde bir kisi vyesil dev Shrek, Oriimcek Adam, Karayip
Korsanlara gibi gise rekorlara kiran filmlerin karakterlerini
modellemektedir. Karakterler olustuktan sonra, hareket etmeye baslar,
reklam filminin sonunda, kilden olusturulan X Box 360 oyun konsolu,
kilin icinden cikarak gercek hali ile sunulmaktadir (Gorsel 7).

Geleneksel yoéntemlerle olusturulan kil animasyon teknigi artaik
ginimiizde teknolojik gelismelerin getirdigi vyenilikler sayesinde
farkli ortamlarda kendine yer bulabilmektedir. Bu ortamlardan biri de,
hologram teknolojisidir. Bu teknolojiyi kullanan Samsung, LG gibi
teknoloji devi firmalar arasindaki rekabet artisi, bu sirketler
arasinda daha yaratici imgeler vyaratmak ig¢in adeta bir yarisa neden
olmaktadir. Carpici ve vyaratici imgeler olusturabilmek icin kil
animasyon ile bilgisayar teknolojisi birlestirilmektedir. Samsung Mini
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Notebook N310 diz idstli bilgisayarinin tanitimi ig¢in sanal gercgeklikle
olusturulan kil animasyon videosunu destekleyen hologram teknolojisi
buna Ornektir. Samsung’un bu reklam filmi, mavi ve kirmizi renkli
bilgisayarlari temsil eden kil animasyon karakterlerinin savasini konu
almaktadir (Gorsel 8).

Gorsel 8. Samsung Bilgisayar tanitimi i¢in yapilan kil animasyon
icerikli reklam filminden kareler [30]
(Image 8. Frames of clay animated advertising film for Samsung
Computer promotion)

Gorsel 9. Hotels.com seyahat sitesine ait High Flying/Yiiksek Ucus
isimli kil animasyon reklam filminden kareler [31]
(Image 9. Frames from clay animation commercials for High
Flying/Yiksek Ucus)

Aardman Animasyon Sirketi’nin bir baska etkili kil animasyon
icerikli reklam filmi de, sirketin seyahat sitesi olan Hotels.com igin
2009 yilinda Young & Rubicam (Y&R) reklam ajansi ile gerceklestirdigi
reklam serisidir. Bu reklam filmi serilerinde, seyahat siteleri
arasindaki rekabete vyeni bir soluk katmak i¢in kil figlrleri
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kullanilmistair. Filmlerin, ana karakteri Smart/Aki11l1 adlz
karakterdir. Ayrica reklam serisinde vyer alan Smart’in esi, Dbir
arkadasi veya meslektasi ile birlikte hayvan karakterleri de
kullanilmistir. Reklam filmlerinde markanin soézciisi olan “Smart”,
merakli gezginlere kil animasyon ile yapilmis kurgusal otel
dinyalarini gezdirir. Bu reklam filmlerinde Hotels.com sitesinin
lcretsiz rezervasyon, iptal veya dedisim olanaklara one
cikartilmaktadir. Bu reklam filmi serilerinden biri olan High
Flying/Yiiksek Ug¢us filminde, sitenin rezervasyon, iptal, dedisim
olanaklarinin ne kadar hizla gerceklestirildigine dikkat
cekilmektedir. Serinin bu reklaminda, karakterler ucakla havadan
asagiya birakilmaktadir. Karakterler, asadiya diisene kadar hotels.com
sitesinden rezervasyon vyapabilmektedirler. Havada rezervasyonlarini
yapan karakterler, asadiya indiklerinde sorunsuzca otellerinde her
seyin kendileri ig¢in hazir oldugunu gorirler. Karakterlerin keyifle
iceceklerini yudumlamalari ile film sonlanir (Gorsel 9).

Gorsel 10. Land Rover kil animasyon icgerikli reklam filminden kareler
[10]
(Image 10. Frames from Land Rover’s clay animation advertising movie)

Kil animasyon teknigi kullanilarak yapilan reklam Orneklerinden
biri de, Land Rover araba markasinin 2011 yapimi, Claynation isimli
reklam filmidir. Filmde, sehir hayatindan dogal yasama gecgis
anlatilmaktadir [6]. Aardman Animasyon’un hotels.com disinda c¢ektigi
bir diger turizm icerikli kil animasyon reklam filmi, Nigel Davies’in
yonetmenligini {dstlendigi 2015 vyapimi Holidays at Home are Great
isimli filmidir. Bu filmin reklam kampanyasi 01 Nisan 2015'ten
itibaren seyahat acentelerine tanitilarak, vyil boyunca tatil satis
paketleri sunulmustur. Aardman Animasyon Sirketi’nin yapimini
istlendigi bir Dbaska kil animasyon filmi de, Shaun Sheep isimli
dizinin karakterlerini kullanarak gerceklestirdigi, Ingiltere’ye
iliskin bir turizm icerikli kil animasyon filmidir. Filmin konusunu
Shaun Sheep dizisindeki karakterlerden koyun Shaun ve arkadaslarinin,
reklam kampanyasinda anlatilan tatil olanaklarina sahip olmak igin
ingiltere'yi gezmek amaciyla, ciftlikteki c¢iftc¢inin ayrilmasini firsat
bilerek kag¢gmalari olusturmaktadir (Gorsel 11). Shaun ve arkadaslari
Iingiltere’nin en 6nemli yerlerini gezerek, gezdikleri her yerde selfie
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cekerler. Ingiltere'nin dért bir vyanindan ilham verici gd&riintiiler
yakalarlar. Cekilen bu gorintiilerden reklam afisleri olusturulup,
ingiltere’nin 6nemli noktalarina asilir.

. ‘ i \ 3
Gorsel 11. Holidays at Home are Great isimli kil animasyon icerikli

reklam filminden kareler [33]
(Image 11. Frames from clay animation advertising with tile Holidays
at Home are Great)

Gorsel 12. Cantabria Labs markasinin Tomateloenserio isimli kil
animasyon icerikli reklam filminden kareler [34]
(Image 12. Frames from clay animation advertising with title
Tomateloenserio that is a label of Cantabria Labs)

Cantabria Labs, yenilikg¢i ve girisimcilige acgik, 80'den fazla
tilkede varlik gdsteren bir Ispanyol ilac firmasidir. Insanlara daha
yvakin olmak ve topluma deer katmak amaciyla Cantabria Labs, gilines
1sinlarindan korunmak ve glunes koruyucular konusunda farkindalik
yaratmak ic¢cin farkli kampanyalar gelistirmektedir. Cantabria Labs
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markasinin glines koruyucularindan biri olan Heliocare’in kullanimini
yaymak ve genclerin glinesten korunmalari ig¢in Dbilinc¢lendirilmesi
amaciyla bir kampanya baslatmis ve bu kampanya ic¢cin de Grupo Dex
Reklam Ajansi tarafindan yapilan kil animasyon igerikli bir reklam
filmi kullanmistir. “Yandigin =zaman domates gibi kirmizilastigini
biliyorsun, ama bunun hlicre hasarinin bir belirtisi oldudunu biliyor
muydun?” slogani ile ortaya c¢ikan, firmanin Tomateloenserio isimli bu
kampanyasi, farmakolojik bakim ve saglik egitimi kategorisinde, 2016
yilinin En Iyi Girisimleri’nden biri secilmistir (Goérsel 12).

7. SONUC (CONCLUSION)

Iki boyutlu animasyonlarla hayal glcini zorlayan, fizik
kanunlarina karsi gelen ve gergek hayatta wvar olmayan ortamlar ve
durumlar yaratilmaktadir. Boylece iki boyutlu animasyonlarla yaratilan

karakterler ve ortamlarin gercekeci bir Uislupla izleyiciye
aktarilmadigini sdéylemek mumkiindiir. Ornedin; bir filin ucmasi, cansiz
nesnelerin dans etmesi, sarki soOylemesi vb. gercek disi sunumlar

izleyicilere iletilmektedir. Izleyiciler bu animasyonlarla e§lenerek,
hos wvakit gecg¢irmektedirler. Ancak izleyiciler reklami yapilan Urinle,
reklam karakterlerinin gercek hayatta Ortismedidinin farkindadir. Bu
sebeple reklamcilar canli cekimlerde var olan gercekligi
yakalayabilmek ic¢in, stop motion teknigini kullanmaktadir. Stop motion
animasyon teknigi ile gergek dinya 1ile Urlin arasinda bir bag
kurulabilirken, ayni zamanda bu bad sayesinde iki boyutlu animasyon
tirlerine kiyasla, hedef kitlenin satin alma davranislari da
etkilenebilmektedir.

Stop motion animasyon tiriinde gergcedi disavurum potansiyeli en
glig¢lti olan teknigin, kil animasyon teknidi oldudgu kabul edilmektedir.
Kil animasyonun bu disavurum glicli, kil malzemesinin doJasina ©&zgl
6zelliklerden kaynaklanmaktadir. Kil materyali gergedgi disavurma
potansiyeli ile her hareketi disariya aktararak, olaylarin ve
karakterlerin canliymis gibi algilanmasina yardimci olmaktadir. Ayrica
kil figlrler, gercek Dbir mekdna vyerlestirildiklerinde izleyicide
gerceklik hissi de uyandirabilmektedir. Diger i¢ boyutlu tekniklerden
farkli olarak kil materyalinin vyapisi, izleyenlerde dokunma duyusunu
harekete gecirmektedir. Dahasi kilin sekillendirilmesi sirasinda
olusan parmak izleri de animasyonun daha gercekc¢i algilanmasina neden
olmaktadir. Kil malzeme kullanilarak figlir ve nesneler lzerinde farkla
etkiler olusturulabilmektedir. Ornedin kurumaya baslayan kil, vyavas
yavas nemlenerek su damlarini yilizeye c¢ikarir. Bu, kilin yapisinda var
olan bir 6zelliktir. Bu etkiler ile kil ¢ok farkli durumlarda gercgekci
sunumlar vyapmak i¢in kullanilabilmektedir. Tim bu nedenler hem kil
malzemesini hem de kil animasyonu biricik kilmaktadir. TUm kullanim
zorluklarina radmen kil animasyon, etkili reklam yaratmak isteyenler
i¢cin cazip bir animasyon teknigdi olma ©zelligini korumaktadir. Bu
noktada Strata-Cut teknigini gelistiren Kil Animatdér David Daniels,
kil animasyon ile ilgili fikirlerini soOyle O&zetlemistir: “Bence kil
animasyon kendi i¢inde bir sanat formudur ve hep marjinaldir; c¢lunki
zaman alicidir. Kil essizdir” [7].
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