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Oz: Internet teknolojisinde ozellikle 2000’li y:llardan sonra biiyiik gelismeler yasanms-
tr. Bu gelismeler dogrultusunda giingimiizde Internet kullanzmzmin geldigi noktada sosyal medya
platformlar:, kisiler aras: iletisimde en yayg:n kullanzlan arag haline gelmistir. /lk zamanlar:nda
hobi olarak kullanzlan bu platformlar yayg:nlagan kullan:m ile gelir getirici faaliyet olma niteligi
kazanmustir. Kullanici/ar hazirlameg olduklar: igeriklerin izlenmesi sonucu elde edilen reklam ge-
lirlerinden belli oranlarda pay alabilmektedirler. Bu yoniiyle sosyal medya yeni is alanlar:nin ve
iiretim-tiiketim iliskilerinin gelismesine de neden olmustur. fletisim sektoriine yeni bir boyut kazan-
diran sosyal medya yeni bir ekonomi, bir bagka deyisle sosyal medya ekonomisini dogurmustur.
Sosyal medya ekonomisi geleneksel ekonomiden farkl: bir sekilde olusmaktad:r, bu ekonomi de en
onemli zretim faktorii entelektiiel sermaye ve bilgidir. Bu ¢alismada, sosyal medya ekonomisinin
gelisimi ncelenmekte, sosyal medya platformlar:ndan Grnekler ve calisma bicimleri isiginda fayda-
maliyet analizi yap:Imakta, elde edilen gelirin vergisel boyutu iizerinde durulmaktadr.

Anahtar Kelimeler: Yeni Ekonomi, Sosyal Medya Ekonomisi, Sosyal Medya Aglar:, Yo-
utube, Instagram, Fayda-Maliyet Analizi

Cost and Benefit Analysis in Social Media Economy

Abstract: Internet technologies have experienced great developments, especially after the
2000' s. According to these developments, social media platforms have become the most used tool
in interpersonal communication. These platforms which were used as hobby in their early days,
have gained the ability of being income generating activities with widespread use. Users can get a
share of the advertising revenues due to the monitoring of the contents they prepared. In this aspect,
social media has also led to the development of new business areas and production-consumption
relations. Social media has brought a new dimension to the communication sector, has created to
a new economy, in other words the social media economy. Social media economy formed differently
than the traditional economy, this economy s’ is the most important production factor: intellectual
capital and knowledge. In this study being examined; the development of the social media economy,
examples of social media platforms, working methods, cost-benefit analysis of income and the tax
effect of revenue.
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1.Giris

Bilindigi tizere siirekli gelisim gosteren teknoloji beraberinde 5. Dalga
Degisim Evresil olan Yeni Ekonomi (The New Economy) ‘yi getirmistir(Aktan,
Vural:2003). Bu degisim tizerine ¢esitlilik kazanan ekonomi alanlarinin son yil-
larda en popiiler olan1 ise sosyal medya ekonomisidir. Gerek gelisen teknoloji
gerek kiiresellesme ile birlikte sosyal medya, geleneksel medyadan daha gigli
konuma gegcmis bulunmaktadir. Ozellikle son yillarda gelisen akilli cep telefon-
laryla birlikte aktif olarak yer zaman sinirlamasi olmaksizin kullanilan internet,
hayatin her alanina girmis ve insanlarin yeme igme gibi vazgegemedigi bir giin-
delik ihtiyag halini almigtir. Giiniimiizde her yastan insan birbirleri ile iletisim
kurmak; yetenek, goriis ve deneyimlerini paylasmak; bilgi edinmek; bos vakitle-
rini degerlendirmek gibi birgcok amagla sosyal medya platformlarini kullanmak-
tadir. Biiyiik kitlelerin etkilesimine olanak saglayan bu platformlar giderek bir
ekonomik faaliyete dontismektedir ve birgok yoniiyle geleneksel ekonomiden
farklilik gostermektedir.

Sosyal medya ekonomisinin olusmasinda rol alan aktorler arasinda bu
mecralari pazarlama araci olarak kullanmak isteyen sirketler ve bu sirketlere hiz-
met veren ajanslar ile kullamcilarin isteklerini ve izlenme istatistiklerini analiz
eden arastirma sirketleri bulunmaktadir. Fakat giiniimiizde en ¢ok gelir kaynagin
bu mecralarin izlenmesinden elde edilen reklam gelirleri olusturmaktadir. Gelir-
ler YouTube, Google, Instagram ve Facebook gibi uygulamalar tarafindan konu-
lan reklamlar aracihgiyla elde edilir ve video paylasan Kisiye belli oranlarda rek-
lam ticreti 6denir fakat sabit bir gelir degildir. Boylece sosyal medya ekonomisi
ile var olan mesleklere yeni bakis acisi1 gelmis, yapilan islerde cesitli kolayliklar
saglanmis ve yeni meslek olusumlarina neden olmustur (Uzgoéren ve Kork-

maz,2015,s:3).
Aotied Calismanin ilk bslimiinde sosyal medya kavraminin gelisimi ve giinii-
Univeraitess miizde en ¢ok kullanilan mecralar incelenmis, ikinci boliimde sosyal medya iize-

rinden paylastigi videolarin izlenmesinden reklam geliri elde eden bir kullanici
ornegi tizerinden fayda-maliyet analizi yapilmustir. Son béliimde de elde edilen bu
gelirin kayit altina alinmasi ve vergisel boyutuna deginilmistir. Calismanin amaci
sosyal medya konusunda galisan Kisi ve kuruluslarin bu ‘is’ten elde ettigi veya
edemedigi unsurlari maliyet fayda analizi ile ortaya ¢ikarmaktir.

I1. Sosyal Medya’nmin Geligimi
Sosyal medya, kullanicinin kendi yarattig icerigin olusturulmasina, de-
gistirilmesine ve diger kullamcilarla paylasilmasina izin veren internete dayali bir
grup uygulamadir (Barutcu ve Tomas, 2013).
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Sosyal medyanin hizla yayginlasmasinin ve geleneksel medyaya gore
daha cazip olmasinin nedenleri 4 baslikta incelenmistir. Bunlardan ilki, sosyal
medyanin kullanicilarin istedikleri zaman iletisime gegctikleri, istemedikleri za-
man da iletisimi kesebildikleri bir platform olmasidir. ikincisi, kullanicilarin sos-
yal medyay1 diger bireylerle deneyimlerini paylasmak icin kullanmalari ve sosyal
medya sayesinde iletisim aglarmi genisletebilmeleridir. Bir digeri ise, kullanici-
larin benzer ilgi alanlarini tartismak igin ¢evrimigi tretici ve tiiketici topluluklar
olarak bir araya gelebildikleri aym zamanda da is, aile, politika, hobi, moda, sa-
nat, teknoloji ya da baska alanlarla ilgili konularda fikir paylasimlar: sonucunda
toplulugun bilgi artisina yardimc: olmasidir. Son olarak, sosyal medya kullanici-
larinin belirli Griin ve hizmetler hakkindaki yorum ve tavsiyeleri, ticari kaygi gii-
den satis personellerinin yorumlarindan daha giivenilir olarak degerlendirilmekte
ve bunun sonucu olarak sosyal medya kullanicilar arasi bilgi almak amaciyla da
etkin bir sekilde kullaniimaktadir (Woodall ve Colby, 2011).

Her sey ilk olarak 1971 yilinda Isvicre’de ARPA (Advanced Research
Projects Agency Network/ ileri Arastirma Projeleri Ajansi) arastirmacilarinin bir-
birine gonderdigi elektronik posta ile basladi. 1980 yilinda Usenet’in, 1991 yi-
linda da World Wide Web’in ortaya ¢ikmasi sosyal aglar’in gegmisinde énemli
donim noktalar: arasindadir. Sosyal aglar tizerinden ilk gergek iletisim kurma
eylemi 1994 yilinda Swathmore Universitesi dgrencisi Justin Hall’un agtig1 Kisi-
sel bloktur. Bunun iizerine de 1995 yilinda da eski okul arkadaslarini bulmaya
yonelik classmates.com agilmgtir. 1999 yilinda Blogger ve Open Diary kisilerin
sistem tizerinden kendilerine ait actiklar: sayfada yazilar yazma imkani sunmus-
tur. 2000 yilinda Wikipedia, 2002°de Friendster, 2003’te Myspace ve giiniimiizde
halen yaygin sekilde kullanilan Facebook’un 2004 yilinda agilmasi ise dijital or-
tamda sosyallesmenin biiyiik hiz kazanmastir (Hayden&Tomal, 2012). 2005 yi-
linda Youtube, 2006°da Twitter, 2007°de Tumbler, 2009°da Foursquare, 2010°da
Google Plus, 2012°de instagram kurulmus ve bugiinkii sosyal medya ekonomi-
sini olusturan énemli girisimler arasinda yerini almstir.

Internet {izerinden kullamlan bir uygulamay: ya da web sitesini sosyal
medya olarak tanimlayabilmemiz igin asagidaki 6zelliklere sahip olmasi gerek-
tigi belirtilmigtir (Erkul, 2009):

* Yayincidan bagimsiz kullanicilari olmasi,

* Kullanic1 kaynakl igerik olmas,

* Kullanicilar arasinda etkilesim olmasz,

» Zaman ve mekan sinirlamasi olmamasi.

Sosyal medya kullanimu ile ilgili istatistikler incelendiginde sosyal
medya kullanim oraninin giin gegtikge arttigi ve insan hayatinin vazgegilmez bir
parcasi oldugu goze carpmaktadir. Hane halk: biligim teknolojileri kullanim aras-
tirmasi sonuglarina gore 2018 yili Nisan ayinda hanelerin %83,8’i evden Inter-
nete erisim imkanina sahip oldu. Bu oran 2017 yilinda %80,7 idi (TUIK Internet
Kullanim Istatistikleri). Web site sahipligi ise 2005 yil1 itibariyle 48,2 iken 2017
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yilinda bu oran 72,9’a ¢ikmis durumdadir. Yine TUIK 2018 verilerine bakild:-
ginda internet kullanicilarinin interneti %78,1 oranla en ¢ok paylasim sitelerinden
(Orn: YouTube) video izlemek icin kullandig: goriilmektedir.

Giiniimiizde birgok sosyal ag bulunmakta ve donem donem bunlar degi-
sip gelismektedir, Dijital Insight” 1in hazirladig: 2019 Tiirkiye Internet Kullamim
ve Sosyal Medya Istatistikleri «

82,4 milyon niifusa sahip tilkemizde;

Niifusun %72’sini olusturan 59.36 milyon Internet kullanicisi, Niifusun

%63’1ini olusturan 52 milyon aktif sosyal medya kullanicisi, Niifusun

%53’inii olusturan 44 milyon aktif mobil sosyal medya kulla-
nicis1 vardir.

Bu kullanicilarin en aktif sosyal medya platformu % 92 kullanim oraniyla
YouTube’dur. ikinci sirada %84 ile Instagram ve ardindan %83 oranla Whatsap,
%82 oranla da Facebook gelmektedir(Digital In january 2019 Turkiye Raporu).
A. YouTube

Youtube genel anlamiyla kullanicilarina kendi hazirladiklar: videolarini
yiikleme, diger kullanicilarin yiiklemis oldugu videolar: izleme, yorum yapma ve
bu kullanicilarin kendi hesaplariyla agmus olduklar: bireysel kanallarina katilma
imkani saglayan sosyal bir agdir.

2005 yilinda Paypal’ in eski ¢alisanlari Steve Chen, Chad Hurley ve
Jawed Karim tarafindan videolar: hizli ve kolayca paylasmak icin kurularak 2006
yilinda faaliyete gecen bu ag 1,65 milyar dolar karsiliginda Google LLC tarafin-
dan satin alinmustir. Youtube kuruculart misyonlarinin 4 temel 6zgiirliik ilkesine
dayandigim agiklamislardir. Bunlar; ifade 6zgirligi, firsat 6zgirligi, bilgi 6z-
gurligi ve ait olma o6zgirligi’ dir (https://www.youtube.com/user/YouTube).

YouTube video paylasim sitesinin amaglar: su sekilde siralanabilmekte-
dir(Alper, 2012:115);

Kullamcilarin kendi yayinlarmi yapabilmelerine imkan saglamak ve bir-
birleri arasinda iletisim kanal olusturmak, yiiklenilen videolarin tiim diinyayla
paylasilmasina olanak saglamak, yeni insanlari tarzlar/gorusleri/yetenekleri sa-
yesinde tanimak, akademik ihtiyaglar1 karsilamak igin olanak saglamak, video
hakkinda yorum ortaminin bulunmasiyla tartisma ve fikir paylagimini saglamak,
kullanicilarin bos zamanlarini eglenceli sekilde gecirmelerini ve ilgilerine uygun
videolar1 bulmalarini saglamaktir.

Siirekli giincellemelerle hizli bir sekilde kullanici sayisini arttiran You-
Tube, 2010 yilinda giinliik 2 milyar goriintiilemeye ulagmistir. 2018 yili istatistik
verilerine gore ise giinliik aktif kullanici sayis1 30 milyondur ve yine giinkik video
izleme sayis1 5 milyart asmis durumdadir. Giinimiizde milyonlarca insanin oriji-
nal olarak kendi yarattiklari videolar: paylagsmasina, izlemesine ve bulmasina im-
kan veren diinyanin en popiiler online video toplulugudur.
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YouTube’ u 6nemli yapan bir diger unsur ise kullanicilarin, bir diger ifa-
deyle igerik treticilerinin etkilesim ve abone sayis1 karsiliginda para kazaniyor
olabilmeleridir. Bu durum hem isletmelerin hem de kullamcilarin YouTube’ u
aktif olarak kullanmasini saglamaktadir.

YouTube Kullanim Istatistikleri’ ne bakacak olursak,

1. YouTube, diinyanin ikinci en biiyiik arama motoru.

2. YouTube, Google’dan sonra en fazla trafik alan ikinci web sitesi.

3. YouTube kullanicilar: kolektif olarak her yil 46 bin yila denk gelen
icerik tiikketiminde bulunuyor.

4. YouTube kullanicilarinin yiizde 68’1, iiriin satin alma karari vermele-
rine yardimci olacak bir video izliyor.

5. Uriin satin alma Kkarar1 i¢in video izleyen YouTube kullanicilarmi
yiizde 80, videoyu alisveris siirecinin baslangicinda izledigini soyliyor.

6. En popiiler YouTube videolarinin yiizde 95’ini miizik videolar: olus-
turuyor.

7. Talep odakli miizik yayinlarinin yiizde 47°si YouTube’ da dinleniyor.

8. Kigiik ve orta olgekli isletmelerin wverdigi YouTube reklam-
lar1 2016°dan bu yana ikiye katlandi.

9. Kullancilar video izlemek igin bagka sosyal aglar yerine YouTube’ u
4 kat daha fazla tercih ediyor.

10.YouTube kullanicilar: her giin TV ekranlarinda 180 milyon saatlik
YouTube igerigi tiketiyor.

11.YouTube kullanicilar: bir driinin kullanim kilavuzunu okumak ye-
rine YouTube 6gretici videolarini izlemeyi 3 kat daha fazla tercih ediyor.

12.Kullanicilarin YouTube’ da igerik izlemesinin 6ne ¢ikan iki nedeni
ise bu aktivitenin “dinlendirici” ve “eglendirici” olmasi.

https://webrazzi.com/2019/02/25/demografiden-abone-buyumesine-
one-cikan-36-youtube-istatistigi/
B. Facebook

Facebook, 2004 yilinda Harvard Universitesi’nde okuyan Mark Zucker-
berg ve oda arkadaslar: tarafindan “The Facebook™ adu ile kurulmustur. Kuruldu-
gunda Hardward Universitesi 6grencilerinin kendi aralarinda iletisim saglamasi
amaciyla kurgulanmus ticretsiz bir uygulama iken kisa siire igerisinde kullanici-
larinin begenisini toplamis ve Harvard Universitesi disinda da popiiler olmustur.
Uygulama 2005 yilinda daha ¢ok akademik camia i¢inde kalmis ancak 2006 yi-
liyla birlikte simdiki niteliklerine kavusarak genel kitleye ulasmustir (Hazar,
2011: 155-156). Facebook kullanicilarinin arkadaslariyla iletisim kurmak igin
kullandiklar1 durum giincellemesi, not, fotograf, video miizik vb. égeler “Sosyal
Paylasim Sitesi” kavramini dogurmustur.

Ocak 2019 Istatistiklerine bakildiginda Facebook un 43 milyon kullani-
cist bulundugu goriilmektedir (Gegen yila gére Facebook kullanmici sayisinda
%2,3’liik azalma yasanmustir )
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C. Instagram

Instagram, Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan 5 Ekim 2010 tari-
hinde sosyal medyada iicretsiz fotograf ve video paylagsmak i¢in kurulan bir uy-
gulamadir. Nisan 2012 yilinda Facebook tarafindan 1 milyar dolara satin alinmis-
tir. Uygulamanin bu kadar sevilmesinin nedeni, icerisinde bulundurdugu 11 fo-
tograf filtresiyle cekilen fotograflari daha giizel hale getirmesi ve kullanicila-
rin burada paylastiklar: fotograflar1 diger sosyal mecralarda da (Facebook, Twit-
ter vb.) es zamanl olarak, hizli bir sekilde paylasma imkanini bulunmasidir.

Ocak 2019 Tiirkiye Istatistiklerinde Instagram’ 1n 38 milyon kullani-
cis1 bulundugu goriilmektedir.

D. Diger Sosyal Aglar

Twitter; kullanicilarin 280 karakter ile sinirlandirilmis "tweet" adinda
(dilimizde ise civildama) gonderiler yazabildigi bir sosyal agdir. Jack Dor-
sey, Noah Glass, Biz Stone, ve Evan Williams tarafindan olusturulmus; Temmuz
2006'da kullanima agilmustir. 2013'te ise en ¢ok ziyaret edilen 10 internet sitesin-
den biri olan bu uygulama "internetin SMS'i" olarak tammlanmustir. Giiniimiizde
9 milyon kullaniciya sahip bir uygulamadir.

Google Plus (Google+); 28 Haziran 2011 tarihinde davetiye ile iiye kabul
eden bir uygulama olarak kurulmusken 20 Eylil 2011 tarihinden sonra siteye
uyelikler gercek ismini kullanmak sartiyla 18 yas tizeri herkes igin agilmstir.

Google Plus, Google Profiller tizerine kurulmustur. Google Buzz gibi di-
ger Google projeleriyle de entegre galisan servis Cevreler, Konular ve Video Soh-
bet Odalar1 gibi ozellikler icermektedir(https://tr.wikipedia.org/wiki/Go-
0gle%2B).

Linkedln, is diinyasindaki Kisilerin birbirleriyle iletisim kurmasini
ve bilgi alisverisi yapmasini amaglayan profesyonel sosyal paylasim platformu-
dur. 2002 yilinda kurulan LinkedIn' in web sayfasi1 5 Mayis 2003 tarihinde kulla-
nima acilmistir.

2013 yilinda 200 farkl: iilkeden 200 milyonun tizerinde kayith kullani-
ciya ulasan LinkedlIn, aralarinda Tiirkgenin de bulundugu 20 dilde hizmet ver-
mektedir. 13.06.2016 tarihinde 26.2 milyar dolara Microsoft’a satildig: aciklan-
mustir  (https://tr.wikipedia.org/wiki/LinkedIn).

I11. YouTube’dan Elde Edilen Gelir

Bir video paylasim sitesi olan YouTube kullanicilar1 kendi kanallarini
olusturabilmekte, sevdikleri videolar: favorilerine ekleyebilmekte, site tarafindan
onerilen kanallara abone olabilmekte, sosyal aglarla baglanti kurabilmekte, geg-
miste izledikleri veya Youtube’da popiiler olan videolar: bir arada gorebilmekte-
dirler.

Bu platforma tiyelik iicretsizdir. Ancak maliyetlerini karsilamak adina
reklamlardan gelir saglamaktadirlar. Bu reklam tiirlerin ilki; Youtube videosunu
izlerken video tizerinde c¢ikan konusma baloncuklu (Annotation) reklamlardir.
Kullanicilar, bu konusma baloncuklarina tiklayarak baska bir Youtube videosuna
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ya da video icerisinde baska bir sahneye yonlendirilmektedirler. Ikincisi; ana-
sayfa (Homepage) reklamlaridir bunlar ana sayfada en iist bar kisminda yayinla-
nan reklamlardir ve giinlik rezervasyon bazinda reklam verilmektedir. Sadece
iilkeye gore hedefleme yapilir. Ornegin bir giinliige sadece Tiirkiye kullanicila-
rina reklam gosterilmek istenirse, o giin sadece reklam veren markaya ayrilir ve
Tirkiye’ de ki tim Youtube kullanicilart reklami en tepede goriir. TrueView
(Akas Igi) video reklamlari; “Google AdWords Video” ile olusturulabilen rek-
lamlardir. Burada izleme basina maliyet hesaplanir. Kullanicinin karsisina izle-
yecegi video 6ncesinde toplam 12 ila 120 saniye araliginda bir reklam ¢ikar, ama
kullanict bu reklamin sadece 6 saniyesini izleyip diger kisimlar: atlayabilir bu
durumda Youtube bu izlenmeyen kismi maliyetlendirememektedir. Youtube vi-
deo igi reklamlar ise; kullanici videoyu oynatmay: baslattiginda alt barda ¢ikan
reklamlardir (http://www.pazarlamasyon.com).

YouTube minimum sinirdan yiiksek olan herhangi bir anda (genellikle
100%) kazanilan parayi aylik dogrudan kisilerin banka hesabini yatirir. Bazi tilke-
lerde AdSense ¢ek yazabiliyor fakat cogu anlagsmali banka i¢in dogrudan hesaba
yatirabiliyor.

Youtube’ da kullanicilarin siteyi kullanma bigimini ise 4 kategoride in-
celeyebiliriz. Bunlardan ilki Youtuber’lardir. YouTuberlar; video yiikleyen ve
site icerisinde tartismalara katilan, diger kullanici tiplerine gore YouTube ile ¢ok
daha fazla ilgili olan kullanicilardir. Kendilerini YouTube toplulugunun bir par-
cas1 olarak tammlamaktadirlar ve kanallarindan reklam geliri elde eden kisiler de
bu grupta yer almaktadir. ikincisi ise eski kullanicilardir; video yiiklemesi yap-
mayan, kendi hesaplari tizerinden videolar izleyen ve arada bir videolara yorum
yapan kullanicilardir. Siradan katilimcilar; kendi hesab: bulunmadan 6zel arama-
lar gergeklestiren ve sitede gezinen kullanicilardir. Son olarak aktif kullanicilar;
kendi hesaplar: olan, genellikle video yiikleyen, kendilerine ait video listeleri
olusturan, diger kullanicilarin videolarina yorum yazan ve YouTube kanallarina
iiye olan kullanicilardir. Aktif katilimcilar YouTube’ da ¢ogunlugu olusturmak-
tadir (Mutlu, Bazarci, 2018).

Youtube’un kullanicilar i¢in sundugu ranler; video, ne izlemeli, kana-
lim, aboneliklerim, sosyal medya, gecmis ve daha sonra izle 6zelligidir.

Reklam verenler i¢in sundugu trinler ise; video tizerine ¢ikan konusma
balonlu reklamlar(Annotion), Anasayfa bar reklamlari(Masthead), Google
Adwords ile olusturulan reklam videolar: (Trueview) videolardr.

Diger iiriinler: Hayran bulucu, igerik olusturma araglari, Egitim ve You-
Tube stiidyosu’ dur.

IV. YouTuber Olmak i¢in Gerekenler, Fayda ve Maliyet
Yaratan Olaylar
Oncelikle sunu hatirlamamizda fayda var; Youtuber, diizenli olarak Yo-
uTube’ a igerik iireten ve 6ncelikle YouTube igin tirettigi icerikle anilan kisilere
denir, Influencer’da denilebilmektedir. YouTuber kavrami beraberinde kelime
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daragacimza VIogger kavramimi da getirmistir. Vlogger, Video-logger’kelime-
sinin kisaltilmis halidir.“Video-logger”ise, videolar olusturan kisi anlamina gelir.
Vlogger’lar ve Blogger’lar ayni isi yaparlar, fakat iceriklerini yazmak yerine ka-
mera karsisina gegerek tretirler. Giiniimiizde en popiiler Vlog kanallart You-
Tube’dadir (Karagar, 2016).

YouTube tizerinde kendi kanalimzi olusturmak Youtuber olma yolunda
atilan ilk adim olacaktir. YouTube kanali acabilmek igin oncelikle bir Google
hesabina sahip olmak gerekir. Bu hesap ile agilan profilde istenilen fotograf ve
kanal isim bilgileri girildikten sonra kanal kullanima hazir hale gelecektir. Burada
kilit nokta kanalin konusunu belirlemektir. Ulkemizde popiiler olan YouTube ka-
nallar1 sunlardir; Oyun, Bilgi, Moda-Makyaj, Yemek, Gezi, Spor, Miizik, ince-
leme, Kendin Yap, Paranormal Olaylar’ dir. Bunlar disinda da istenilen konuda
kanal icerigi tiretilebilir.

Kisisel Google hesabiyla bir kanal olusturup konu da belirledikten sonra
gerekli ekipmanlar arastiriip, temin edilmeli ve uygun ortam olusturulmalidir.
Bu ekipmanlar; internet baglantisi, iyi bir isletim sistemine sahip masaistii veya
diziistii bilgisayar, ses kayit cihazi, video diizenleme-montaj programi, kamera,
tripod, GoPro vb.

Kanal topluluguna tiye olmak i¢in bir Gmail hesabinin olmas1 ve bu he-
sap tzerinden siteye giris yapilmasi yeterlidir. Bu giris yapildiktan sonra video
iceriklerinin alt kisminda yer alan “Abone OI” tusuna tiklanarak kanala iiye ola-
bilmek ve Gmail hesabr ile tiyesi olunan kanala video yiiklendiginde bilgilen-
dirme maili alabilmek miimkiin hale gelmektedir.

Bu c¢alismada, eglence & oyun (How to & entertainment & Game) kate-
gorisinde yayin yapan Enes BATUR, egitim (education) katagorisinde tarihte bi-
linmeyenler, paranormal olaylar, ilging bilgiler gibi yayinlar: yapan Ruhi CENET
kanali, moda-giizellik-aligveris ve giindelik yasam tizerine olarak Danla Bilic’ in
kanali 6rnek alinacaktir.

A. Enes BATUR kimdir, kanaZ:n:n fayda ve maliyet yaratan olaylar: nelerdir?

Enes Batur SUNGURTEKIN, 9 Nisan 1998 tarihinde Antalya’da dog-
mustur. 2012 yilinda Youtube diinyasinda adini ilk olarak bilgisayar ve oyun kon-
sollart incelemeleriyle duyurmustur. Kisa siirede popiiler bir isim olan BATUR,;
oyun, komedi ve eglence videolariyla genis bir kesime hitap etmeye giintimiizde
de devam etmektedir. 18 Kasim 2012 de acilan kanalin Mart 2019 itibariyle
9.942.768 takipgisi bulunmaktadir. Yayina basladig: tarihten itibaren de toplam
4.468.197.506 kez video goriintilenmesi almistir. Ayrica Enes Batur 2018'de
vizyona giren, kendi yasamini anlattigi ve basroliini iistlendigi “Hayal mi Gergek
mi?” adh filmiyle de izleyici karsisina gegmistir.

18 Kasim 2012 tarihinde YouTube’ a katilan ve oyun videolar: iireten
Enes Batur, YouTube’ a her giin video yiiklemektedir. Katildigi giinden
25.03.2019 tarihine kadar kanalina ait genel veriler asagidaki tabloda gosterilmis-
tir.
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Kiiciik yaslarda evde ¢ektigi videolarla hobi olarak basladig: bu is bugiin
biyiiyen kanal topluluguyla ve YouTube’ un “is ortag1” statiisiiyle profesyonel-
lesme siirecine dahil olarak kariyere doniismiustiir. (Giiler,2018:6).

Kanal Tipi Oyun, Eglence, Komedi
Kurulma Tarihi 18 KASIM 2012
Abone Sayisi 9.942.492
Video Goriintillenme Sayisi 4.468.147.015
Yiikledigi Video sayisi 1.751

Kaynak: https://socialblade.com/youtube/user/newdaynewgame

B. Ruhi CENET kimdir, kanal:n:n fayda ve maliyet yaratan olaylar: nelerdir?

Ruhi Cenet, 20 Ekim 1990 tarihinde Aydin’da diinyaya gelmis, cocukluk
doénemini Manisa ve Bandirma’da gecirmistir. Egitim amaciyla 2007 yilinda Hin-
distan’a gitmis ve orada 5 sene kalmugtir. Hindistan’da edindigi tecriibelerle vi-
deolar ¢ekmeye ve bu videolari Ruhi Cenet Videolar: adiyla 19 Eyliil 2012 tari-
hinde agtig1 Youtube kanalindan yayinlamaya baslamistir(lsik,2018:389). Kana-
lin 2019 yi1l1 itibariyle 3.522.305 takipgisi bulunmaktadir ve paylastigi videolarin
izlenme sayis1 441.336.139’ dur. Youtube’in en iyi 5000 listesinde abone sayisina
gore 1590, goriintillenme sayisina gore 5.372. sirada yer almaktadir.

MALIYET(YILLIK) FAYDA(YILLIK) A tatised
: Finors
Fiber Internet - Limitsiz 150 TL-214 TL
Bilgisayar 10.000 TL - 38.000 TL

Kamera/Kamera Ekipmanlar: | 5.000 TL - 25.000 TL
Video Diizenleme Programi 500 TL - 3.000 TL
Mikrofon/Ses Kayit Cihazi 200 TL-2.000 TL

Aydinlatma Sistemi 300 TL—1.500 TL
Stiidyo Giderleri 180.000 TL —300.000 TL
Stiidyo Ekibi 120.000 TL —600.000 TL
1.930.500 TL -
Google Adsense Reklam 5 600.000 TL
Marka [sbirlikleri 20.500TL - 210.000
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Tirkiye’nin en fazla en fazla aboneye sahip yedinci Youtube kanalidir.

Ruhi CENET kanali i¢in maliyet yaratan olaylar: internet baglantisi, bil-
gisayar, kamera, kamera ekipmanlari, montaj programlari, Ses kayit cihazi-mik-
rofon, Tripod

Fayda yaratan olaylara baktigimizda ilk olarak Google Adsense reklam
gelirleri gelmektedir. Daha sonra markalarla yaptig: isbirlikleri ve Udemy”’ de
sattigi YouTuberlik egitim paketi bulunmaktadir. Udemy’ de 6 yildaki biitiin Yo-
uTube tecriibesini ve dgrendigi teknikleri 41 videoya cekmis ve toplamda 5 st
siiren bu videolar1 200 TL’ye satmaktadir.

Kanal Tipi Ilging Bilgiler- Belgesel- Tarih- Para-
normal Olaylar

Abone Sayisi 3.527.547

Video Goériintiillenme Sayist 442.281.907

Yiikledigi Video sayisi 285

Kanalin Kurulus Tarihi 19 Eylil 2012

MALIYET(YILLIK) | FAYDA(YILLIK)

Fiber Internet - Limitsiz 150 TL-214 TL
Bilgisayar 10.000 TL - 38.000
TL

Kamera/Kamera Ekipmanlar: | 5.000 TL - 25.000 TL
Video Diizenleme Programi 1.000 TL - 5.000 TL

Mikrofon/Ses Kayit Cihazi 200 TL-2.000 TL
Video Cekim Aydinlatma Sis- 300 TL-1.500 TL
Alatird temi
Universitess Yesil Ekran 100 TL — 480 TL
Google Adsense Reklam 141,900 TL —2.271.500 TL
Udemy Egitim Programi 200.000 TL — 1.000.000 TL

C. Danla B/LIC kimdir, kanal:n:n fayda ve maliyet yaratan olaylar: nelerdir?

Danla Bilic, 5 Ekim 1994 tarihinde Kiitahya’da diinyaya gelmistir. Li-
sans egitimine Beykent Universitesi Psikoloji Boliimii'nde 2. simifta devam et-
mektedir. Asil adi Neslihan Damla Akdemir’dir. Diinyaca iinlii sosyal medya
platformu olan YouTube’ da paylasmis oldugu makyaj videolar: ile bircok kitle-
nin sevgisini toplamigtir. Samimi ve dogal kisiligi ile de kisa bir siire igerisinde
bir milyon takipciye sahip olmustur.
Paylasmis oldugu videolara verdigi isimlerle dikkatleri iizerine toplayan Bilic,
kendi makyaj markasini olusturarak internet tizerinden satislara baslamis-
tir. https://www.haberler.com/danla-bilic/biyografisi/
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Danla BILIC adli YouTube kanalinda makyaj, cilt bakimi, moda ve her
ay YouTuber’ in kullandig: favori iriinlerin anlatildigs, cesitli taninmus isimlerle
cekilen makyaj ve sohbet videolari, aligveris ve bu tiriin gruplarinda faaliyet gos-
teren markalar ile yapilan isbirlikleri gibi pek ¢ok farkli icerige sahip video pay-
lasilmaktadir.

Kanalda maliyet yaratan olaylar; internet baglantisi, bilgisayar, kamera,
kamera ekipmanlari, montaj programlari, Ses kayit cihazi-mikrofon, Tripod ve
video ¢ekimlerinde kullandigi sponsorsuz makyaj triinleri,

Fayda yaratan olaylar; Google Adsense reklam gelirleri, markalarla yap-
tig1 isbirlikleri, Danlabilic adiyla olusturdugu makyaj markasi

Kanal Tipi Moda, Makyaj, Aligveris
Abone Sayisi 2.045.529

Video Goriintiilenme Sayisi 277.369.084
Yiikledigi Video sayisi 116

Kanalin Kurulus Tarihi 6 Kasim 2016

MALIYET(YILLIK) FAYDA(YILLIK)
Fiber Internet - Limitsiz 150 TL - 214 TL
Bilgisayar 10.000 TL - 38.000 TL
Kamera/Kamera Ekipmanlar: 5.000 TL - 25.000 TL
Video Diizenleme Programi 1.000 TL -5.000 TL
Mikrofon/Ses Kayit Cihazi 200 TL-2.000 TL
Video Cekim Aydinlatma Sis- 300 TL-1.500 TL
temi
Stiidyo/Stiidyo Giderleri 150.000 TL — 280.000
TL
Stiidyo Ekibi 120.000 TL- 360.000
TL
Google Adsense Reklam 73.150 TL — 1.172.600
TL
Marka Isbirlikleri 50.000 TL - 1.000.500
TL

Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, Ekim 2019, Cilt: 33, Say:: 4 1391

btk

Univeraitoss




Atk

Dniversitess

Sosyal Medya Ekonomisinde Maliyet ve Fayda Analizi

V. YouTube’dan Elde Edilen Gelirin Vergisel Boyutu

Youtube ve diger sosyal platformlar araciligi ile video paylasilmasi ilk
zamanlarda herkes tarafindan hobi amagli yapilsa da giinimiizde bu bazi kesim
icin gelir getirici faaliyet olma niteligi kazanmustir. ““Youtuber” olarak adlandiri-
lan bu kesim; hazirlamis olduklar videolar: YouTube aracilig: ile internete yiik-
lemekte ve bu videolarin izlenmesinden elde edilen reklam gelirlerinden pay al-
maktadirlar. Ulkemizde iISKUR tarafindan iiniversite irtibat noktalar: aracilig ile
diizenlenen etkinliklerde Bursa, Kayseri, Van, Gaziantep, Samsun ve Antalya’da
ogrencilere yonelik olarak Google tarafindan “Dijital Girigimcilik” ve “YouTu-
ber Nasil Olunur” konu bashkl egitimler baslatilmistir (ISKUR, Kurumsal Mali
Durum ve Beklentiler Raporu, 2017).

Sosyal platformlara video yiikleyerek gelir elde edilmesi bireysel olarak
yapiliyor ise emek mahsulii olan serbest meslek kazancindan bahsedilir fakat bi-
reyselligin otesinde kullanilan ekipmanlar, farkl: uzmanlik alanina sahip kisi veya
kurumlardan alinan hizmetler varsa bunlar yapilan faaliyette sermaye karisim
bulundugunu gosterir ve elde edilen gelirin ticari kazang adi altinda vergilendi-
rilmesine neden olur.

Youtube araciligi ile gelir elde etmek amaciyla internete video yiikleyen
kisilerin, gelir elde edemeseler dahi miikellefiyet kaydi olusturmalari ve bos be-
yannamelerini vermeleri gerekmektedir. Aksi halde ge¢mise doniik haklarinda
ozel usulsiizlik cezasi kesilmesi ve matrah takdiri i¢in takdir komisyonuna sevk
edilmesi giindeme gelebilecektir (449 No’lu VUK Genel Tebligi).

Youtube ve Google hesaplarindan reklam geliri elde eden gergek Kisiler
agisindan Gelir Idaresi tarafindan takibe alinarak youtuberlik faaliyet gercek gelir
vergisi kaydi agmaktadir. Bu kisiler i¢inde yurt disinda bulunanlarin sayisinin
fazla olmas: sebebiyle, Gelir idaresi Baskanlig: ile yapilacak sdzlesmenin inter-
net ortaminda onaylanmasi suretiyle diizenlenmektedir. Sosyal paylasimcilar ve
kurumarasinda siirekli bir baglilik meydana gelmedigi belitrilmistir. Yapilan bu
is icin sabit bir bedel 6ngoriillmeyerek reklam unsurunun gériintiilenme sayisina
gore odeme yapildigi belirtilerek, sosyal paylasimcilarin yapacaklari reklam pay-
lasimi sayisina gore yapilacak odemelerin vergilendirilmesi talep edilmekte-
dir(http://www.gib.gov.tr/internetteki-sosyal-paylasim-siteleri-uzerinden-rek-
lam-paylasimlarina-gore-Kkisilere-yapilan).

18 yasindan kiigiik olunmas1 vergi 6denmesine engel degildir. Vergi Usul
Kanununun 9. maddesinde; “Miikellefiyet ve vergi sorumlulugu igin kanuni eh-
liyet sart degildir.” hiikmii ve ayn1 Kanunun 10. maddesinde “Tiizelkisilerle, kii-
ciiklerin ve kisitlilarin, Vakiflar ve cemaatler gibi tazelkisiligi olmayan tesekkiil-
lerin miikellef veya vergi sorumlusu olmalari halinde bunlara diisen 6devler ka-
nuni temsilcileri, tiizelkisiligi olmayan tesekkilleri idare edenler ve varsa bunla-
rin temsilcileri tarafindan yerine getirilir.” hitkmii yer almaktadir. Bu hiikiimlere
gore 18 yasindan kiigiik kigilerin miikellef olmasi igin yasal bir engel bulunma-
makta ve ergin oluncaya dek miikellefiyet 6devlerinin kanuni temsilcileri tarafin-
dan yerine getirilmesi gerekmektedir.
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449 seri no’ lu VUK Tebligi’ne gore gelir, KDV ve gegici vergi yoniin-
den geg¢mise yonelik miikellefiyet tesis edilenlere elektronik beyanname ve bildi-
rimleri vermemeleri nedeniyle kesilen 6zel usulsiizliik cezalar1 belirlenmistir.

VI. Sonug

Son yillarda yasanan teknolojik gelismeler iletisim alanini da etkilemis-
tir. Geleneksel medyanin islevini yitirmesine ve internet tabanh yeni medyanin
gelismesine ortam yaratmustir. Yeni medya, geleneksel medyadan farkli olarak
tiketim odakhdir. Yeni medyada, giinimiiz degimiyle sosyal medyada, milyon-
larca kullanici ticari baski ve kar kaygis: yasamadan ozgiirce icerik tiretimine ka-
tilabilmektedirler. Icerik iiretiminde zaman ve mekan sinirlamasi yoktur.

Sosyal medyanin en etkin gelir kalemi reklam gelirleridir. icerik iiretici-
leri giinimiizde, biiyiik sanayi firmalarindan daha c¢ok gelir elde etmektedir. Bu
da sosyal aglarin ekonomiye biiyiik katki sagladiginin gostergesidir.

Sosyal medya uygulamalari bize tahayyiil edilemeyecek is kollarinin ol-
dugunu gostermektedir. Sadece dijital ¢agin hizina ayak uydurmak ve gelismeleri
takip etmek yakin gelecekte yetersiz kalacaktir. Bunun i¢in simdiden hazirhkla-
rimizi yapabilir, “Turkish YouTube’ vb. uygulamalarla sahnede rol alabiliriz.
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