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OZET
Gastronomi turizmi kapsaminda yiyecekler, bolgeye turistlerin gelmesi i¢in
onemli bir c¢ekim unsuru hatta bashi basmma bir destinasyon tercihi
GAS ROIA olabilmektedir. Bu nedenle bolgesel kimligin unsurlarini tasiyan yiyeceklerin
cografi isaret alarak tescillenmesi destinasyonun gastronomi imajini
giiclendirmesi ac¢isindan 6nemlidir. Bu kapsamda arastirma Akdeniz bolgesinde
bulunan ve www.tripadvisor.com’a gore takip edilen yiyecek icecek
isletmelerinde gergeklestirilmistir. Akdeniz Bdlgesi’ndeki Adana, Mersin,
Hatay, Kahramanmaras, = Antalya, Burdur ve Isparta illerinde
www.tripadvisor.com’a goére belirlenen ilk on yiyecek-icecek isletmesinin
mendtilerinin erisilebilirlikleri ve isletmelerin meniilerinde tescilli mahreg isareti
bulundurma durumlart degerlendirilmistir.
Aragtirma neticesinde, Akdeniz bolgesindeki Adana, Mersin, Hatay,
Kahramanmaras, Antalya, Burdur ve Isparta’da belirlenen toplamda 70 yiyecek
icecek isletmesinin 34 tanesinin meniisiine ulasilabilmistir. Isletmelere
mentilerinde tescilli mahre¢ {irliniine yer vermeleri gerektigi ifade edilmistir.
Insanlarin tercihlerini etkiledigi varsayilan sosyal medya ile yiyecek-igecek
isletmelerinin meniilerinin ulasilabilirligi ve meniilerinde tescilli mahreg isareti
bulundurma durumlarinin incelenmesi agisinda farkli bir nitelik tagimaktadir.
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GIRIS

Glinlimiizde turizm sektort, stirekli bir biiyiime kaydederek diinyada 6zellikle gelismekte
olan iilkelere ekonomik katki saglayan ve istihdam olusturan sektorlerden biri haline
gelmistir. Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitiiniin raporuna gére 2017 yilinda diinyada
1,323 milyar insan turizm hareketine katilmis ve 1,340 trilyon $ harcama gergeklestirmistir
(UNWTO 2018, s. 1). Bu biiyiime ile birlikte turizm sektoriinde tilkeler ve destinasyonlar
arasindaki rekabetin her gecen giin artmasindan dolayi, kendileri i¢in turizmin 6nem arz
ettigini diisiinen bircok iilke diinya turizm pazarindan almis oldugu payr arttirmak ve
tilkelerinin turizm destinasyonlarina daha fazla turist ¢cekebilmesi amaciyla yeni ve alternatif

turizm tiirlerine yonelik bir arayis igerisindedir (Sanchez-Canizares & Lopez-Guzman,
2011, s. 230).

Ulkelerin gelistirdigi turizm stratejileri, destinasyonlarin cekiciliklerini arttirmak amaciyla
iriin gelistirme, cesitlendirme (6rn. kirsal turizm, yiyecek turizmi, 6nemli etkinlikler vb.) ve
rekabetciligi (hem yiiksek kaliteli ayn1 zaman da diigiik fiyath {iriin firsatlar1 olusturma)
gelistirmeyi igermektedir (OECD 2016, s. 17). Ulkeler ayn1 zamanda, turistik bdlgelerin
mevcut potansiyelini arttirmak amaciyla belirli turistik {riinlerini veya bolgenin ¢esitli
kiltiirel 6zelliklerini 6n plana ¢ikartmaktadirlar.

Gastronomi, turizm trendleri igerisinde seyahatler i¢in basli basina bir neden olarak
gosterilmektedir. Insanlar seyahatleri siiresince ziyaret ettikleri iilkelerin kiiltiirlerini sanat,
miizik ve mimari gibi kiiltiirel unsurlarin yani sira yasadiklar1 gastronomik deneyimler ile
birlikte de 6grenmektedirler.

Gastronomi turizminin ana unsurlarindan biri yiyeceklerdir. Tiirkiye’nin 7 cografi
bolgesinde iklim ve fiziki kosullara gore farkl yiyecek-igecekler bulunmaktadir. Bu yiyecek
ve i¢ecekler farkli cografi sinirlarda farkli isimler ile adlandirilmakta ya da degisikliklere
ugramaktadir.

Ozellikle yerel yiyecekler bdlgenin sosyo-ekonomik kalkinmasina katki saglayan iiriinlerdir.
Zaman igerisinde yasanan degisimler yiyecek-igeceklerin deger kaybetmesine ya da
kaybolmasina neden olmaktadir. Bu olumsuzlugun ortadan kaldirilmasi ve yoresel iirliniin
korunmasi amaciyla yoresel yiyecek ya da icecekler Tiirk Patent ve Marka Kurumu
tarafindan belirli sartlar altinda tescil edilmektedir. Tescil edilmis mahreg isaretlerinin
yiyecek-icecek isletmelerinde sunulmasi ve bu sayede tanitilarak pazarlanmasinin
saglanmasi ilgili il, yore ya da bdlgenin kalkinmasi i¢in 6nem arz etmektedir. Son yillarda
bircok sektorde oldugu gibi turizm sektoriinde de 6nemli konulardan bir tanesi tiiketicilerin
dogal olana, geleneksel olana yonelmesidir.

Turizm sektorii agisindan hem diinyada hem de iilkemizde 6nem kazanan yoresel degerler
arasindaki karmasay1 dnlemek adina hazirlanan bir yasa ile turistik deger tasiyan ve kendi
yorelerine ekonomik anlamda katki saglayan iiriinlere “Cografi Isaretleme” yapilmaya
baslanmustir (Orhan, 2012, s. 243).
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KAVRAMSAL CERCEVE

Cografi isaretli Uriin

Cografi isaret kavrami, yerel iiriinlerin korunmasit ve bu tirlinlerin kaynagi olan alanlarda
yasayan insanlarin bunun faydalarindan yararlanmasini saglamak amaciyla ortaya ¢ikmustir.
Cografi igaretler, ilk defa 19. ylizy1lin sonlarinda ortaya konulmus ve ilk uygulama Fransa’da
(Appellation D’origine Controlée-AOC-) 20. yiizyilin basinda gergeklesmistir (Suratno,
2004, s. 89).

Cografi isaret, belirli bir il, yore ya da bolge ile biitlinleserek 6zgiin bir kiiltiir olusturan ve
On plana ¢ikarak o il, yore ya da bolgeye ait iirlinii ifade eden isaret ya da isimler olarak ifade
edilmektedir. Cografi isaretlerin iirlin gruplarini ise tarim, el sanatlari, endiistri iiriinleri,
dogal iiriinler ve maden {iriinleri olusturmaktadir.

Cografi isaretlerin kapsami Tiirkiye agisindan degerlendirildiginde, kirsal alanlarin genis
oldugu, kiltiirel ve yerel zenginliklerin bol oldugu Tiirkiye i¢in bu kavramin olduk¢a 6nem
arz ettigi soylenebilir. Cografi isaretler, yerel degerler ile geleneksel miras1 koruma altina
alarak, yerel tarimsal faaliyetleri destekleyen ve cografi isaret alan riinlerin
yetistigi/liretildigi bolgenin/alanin tanitimina katki saglamaktadir (Sentiirk, 2011).

Cografi isaret sisteminin temel amaci; genel nitelikleri itibariyle iretimi, kaynagi gibi
birtakim yerel niteliklerine bagli olarak belli bir {ine kavusmus iriinlerin korunmasini
saglamaktir (Tiirk Patent Enstitiisii (TPE), 2012, s. 27). Uriin 6zelliginin korunmas1 amaciyla
iriiniin belirli bir cografi bolge igerisinde iiretiminin gerceklestirilmesi zorunluluk
gerektirdiginde ise o Uirlin mense isareti olarak tanimlanmaktadir.

Cografi isaretler bir il, yore ya da bdlge tarafindan ortaya ¢ikmis olmasina ragmen triinlerin
tescil edilmesi icin yapilan bagvurularina ¢ogunlugu sanayi ticaret odalar1 ya da sirketler
tarafindan gerceklestirilmektedir. Bu durum yalnizca sanayi-ticaret odalarina degil halkin
bilinglenmesinin saglanmasi i¢in de ayrica 6nem kazanmaktadir. Bu kiiltiir, bir toplumun
kiiltiiridiir (Dogan, 2015).

Tiirkiye’deki {irtinlerin tescil edilerek tanitilmasi ekonomiye katki saglayarak bireylerin
refah diizeyini artiracaktir (Dikici, Koluman, & Aktas, 2013). Ozellikle kirsal kesimde
yasayan insanlarin gelir diizeylerini artirmak i¢in cografi isaretli liriinlerin 6nemi géz ardi
edilmemelidir (Gokovali, 2017). Diger bir ifadeye gore ise, cografi isaretli iriinlerin
tanitilmasi ve tiiketici tarafindan tercih edilebilir olmasi i¢in logolar kullanilmalidir (Meral
& Sahin, 2012).

Tiirkiye’ nin sahip oldugu cografi konumu ve farkli iklim kusaklaria sahip olmasi, toprak
yapist ile Kkiiltiirel miras ve beseri sermayesinin cesitliligi sadece bu topraklara 6zgii
tirtinlerin ve liretim tekniklerinin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Bu faktorler bir biitiin
olarak degerlendirildiginde, Tiirkiye nin cografi isarete konu olabilecek ¢ok cesitli iirlinlere
sahip olabilecegi beklentisi ortaya ¢ikmaktadir. Kendine has 6zelliklere sahip olan bu
driinlerin cografi isaret ile korunmasimin sagladigi avantajlar ii¢ grupta toplanabilir
(Gokovali, 2017, s. 143);

—  Ureticilere koruma saglamasi,
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—  Uriinlerin pazarlama olanaklarmi arttirmasi

— Uriinlerin satis1 ile birlikte bolgeye ekonomik getiri saglayarak kirsal
kalkinmay1 desteklemesi.

Mahreg isareti, ilgili liriiniin elde edilmesi, iiretilmesi ya da benzeri siireclerin en az bir
tanesinin belirli bir cografi bolge icerisinde yapilmasi zorunlu ise bu iiriin ya da isaretler
mahreg isareti adim almaktadir. Uriiniin dzelligini kaybetmemesi amaciyla mahreg isareti,
ortaya ¢ikis siirecinde ilgili il, yore ya da bolgeye ait en az bir 6zelligini ait oldugu cografi
bolgeden kaynaklanmasi sarti ile farkli cografi bolgelerde de iretilebilmektedir. Mersin
tantunisi veya Antalya piyazi vb. iirlinler bunlara 6rnek olarak gosterilebilmektedir.

Cografi Isaretin Tescil Siireci

flgili cografi isaretlerin koruma altina almmasi ve tescil edilmesi 555 Sayilh Kanun
Hiikmiinde Kararnamenin ilgili sartlar1 ile gerceklestirilmektedir.

fgili iiriiniiniin belirli cografi bolgeye ait oldugunun kabul edilmesi tek basma yeterli
degildir. Buna ek olarak;

e llgili iiriiniin “6zgiin” olmasin saglayan bir 6zelligi,
e Sinirlar belirli bir cografyaya ait olmasi,
e Uriiniin ifade edilmesi ve belirlenmesi amaciyla bir isminin veya isaretinin olmast,

e llgili iiriiniin farkli 6zelliklerinin iiriiniin bulundugu cografya ile ilgili olmasi
gerekmektedir.

Enstitiiye yapilacak basvuru i¢in gerekli belgeler sunlardir;
e Miiracaat dilekgesi,
e Tescil edilmesi istenen cografi isaretin veya {irliniin adi,
e {lgili iiriiniin fiziksel, kimyasal ve mikrobiyolojik 6zelliklerini ifade eden belgeler,
e [llgili cografi bolge simirlarini ifade eden belge ve bilgiler,
e Denetleme tiiriinii detayl1 olarak agiklayan bilgiler,
e Uriiniin faaliyet tiirii ya da etiketini detayli olarak ifade eden bilgiler,

e Uriiniin tescil edilmesi i¢in belirtilen tutarmn ddendigine yénelik makbuzdur.

Enstitiiye yapilan basvuruyu inceledikten sonra enstitiiniin basvuruyu kabul etmemesi
durumunda belirtilen bilgilerin analiz edilmesi i¢in tarafsiz kurum ya da kuruluslardan
yardim istenmektedir. Bu asamada yapilacak olan ikinci degerlendirme i¢in gerekli licretin
enstitiye bagvuran kisi ya da kurum tarafindan Odenmesi gerekmektedir
(www.sistempatent.com).
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Cografi Isaretlerin Simiflandirilmasi

Tirkiye’de toplam 400 adet tescilli {iriin bulunmaktadir. Tiirk Patent ve Marka Kurumu
verileri esas alindiginda tirlin grubuna gore; 62 el sanatlar1, 186 gida, 1 hayvan, 3 maden, 9
sanayi, 5 tarim iirlinii olmak {izere Tiirkiye’de toplamda 266 adet tescilli mahreg isareti de
bulunmaktadir.

Tirkiye’de tescilli liriin grubu olarak gida baslig1 altinda mahreg isareti ve mense adi toplami
239 adettir. Tescilli iiriinler menge adina gore incelendiginde ise Tiirkiye’de 6 el sanatlari,
53 gida, 4 hayvan, 6 maden ve 65 tarim iirlinii olmak iizere toplam 134 tescilli mense {iriin
bulunmaktadir. Caligmanin kapsamini ise tlirli “mahreg isareti”, iirlin grubunu ise “gida”
olusturmaktadir.

Tablo 1. Cografi Bélgelere Gore Mahreg Isaretli Uriin Sayilari

BOLGE ADI TESCILLI MAHREC ISARETI SAYISI
Dogu Anadolu Bolgesi 17

Ege Bolgesi 22

Giineydogu Anadolu Bolgesi 49

I¢c Anadolu Bélgesi 25

Marmara Bolgesi 13

Karadeniz Bolgesi 44

Akdeniz Bolgesi 16

TOPLAM 186

Kaynak: https://www.turkpatent.gov.tr

Tiirti Mahreg isareti, lirlin grubu gida olan tescilli tirlinlerin bolgelere gére dagilimi ise; Agr,
Ardahan, Bingdl, Bitlis, Elazig, Erzincan, Erzurum, Hakkari, Igdir, Kars, Malatya, Mus,
Tunceli ve Van olmak tizere 14 ilin olusturdugu Dogu Anadolu Bolgesi’nde 17 adet tescilli
mahreg isareti; Afyonkarahisar, Aydin, Denizli, Izmir, Kiitahya, Manisa, Mugla ve Usak ile
birlikte 8 ilin olusturdugu Ege Bolgesinde toplam 22 adet tescilli mahreg isareti; Adiyaman,
Batman, Diyarbakir, Gaziantep, Mardin, Siirt, Sanlurfa, Sirnak, ve Kilis ile birlikte 9 ilin
olusturdugu Giineydogu Anadolu Bolgesi’'nde toplam 49 adet tescilli mahrec isareti;
Aksaray, Ankara, Cankiri, Eskisehir, Karaman, Kayseri, Kirikkale, Kirsehir, Konya,
Nevsehir, Nigde, Sivas ve Yozgat ile birlikte 13 ilin olusturdugu I¢ Anadolu Bélgesi’nde ise
toplamda 25 adet tescilli mahreg isareti; Balikesir, Bilecik, Bursa, Canakkale, Edirne,
Istanbul, Kirklareli, Kocaeli, Sakarya, Tekirdag ve Yalova ile birlikte 11 ilin olusturdugu
Marmara Bolgesinde ise toplamda 13 adet tescilli mahreg isareti; Amasya, Artvin, Bartin,
Bayburt, Bolu, Corum, Diizce, Giresun, Giimiishane, Karabiik, Kastamonu, Ordu, Rize,
Samsun, Sinop, Tokat, Trabzon, Zonguldak ile 18 ilin olusturdugu Karadeniz bolgesinde ise
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toplamda 44 adet tescilli mahre¢ isareti; Adana, Antalya, Burdur, Hatay, Isparta,
Kahramanmaras, Mersin ve Osmaniye olmak {izere 8 ilin olusturdugu Akdeniz bolgesinde
ise 16 adet tescilli mahreg isareti bulunmaktadir.

Akdeniz bolgesi, Adana ve Antalya boliimii olarak ikiye ayrilmaktadir. Adana, Mersin,
Hatay, Osmaniye, Kahramanmaras, Kilis ve Iskenderun bolgenin Adana boliimiinii;
Antalya, Burdur ve Isparta ise bolgenin Antalya boliimiinii olusturmaktadir. Bu bolgede yer
alan iller arasinda en fazla tescilli mahreg isaretine sahip olan il Andirin Tirsigi, Maras
Sumak Eksisi Akiti, Marag Tarhanasi, Maras Coregi’nin bulundugu Kahramanmaras’tir.
Bolgedeki en az tescilli mahreg isareti sayisina sahip olan il ise Adana Kebabi ile Adana ve
Antalya piyazi ile Antalya’dir.Tiirkiye’de ise toplamda tiirii mahreg isareti, lirtin grubu gida
olan tescilli cografi isaret sayis1 ise 186°dir ve en fazla tescilli mahreg isaretine sahip ilk {i¢
ili sirasiyla Sanlurfa, Gaziantep ve Samsun’dur.

Gastronomi Turizmi

Gastronomi, turistler icin ana ¢ekim unsuru olsa da olmasa da turistlere tatilleri boyunca
unutulmaz deneyimler yasatan bir unsurdur. Ekonomik ag¢idan bakildiginda, turistlerin
tamami seyahatleri siiresince yiyecege para harcamaktadir (Shenoy, 2005, s. 2-3). Turistlerin
seyahatleri boyunca olas1 tiim harcamalar1 arasinda kesinti yapma ihtimalleri en diisiik olan
kalem yiyecek-igecek harcamalaridir. Bu durum g6z oniine alindiginda yiyecek tiiketimi,
bolgede bulunan restoranlara, yiyecek-igecek isletmelerine, yiyecek sektoriine ve dolayisiyla
bolge ekonomisine 6nemli bir katki saglamaktadir (Pyo, Uysal, & McLellan, 1991, s. 622).

Yiyecekler ayn1 zamanda herhangi bir destinasyon i¢in 6nemli bir ¢ekim unsuru olarak kabul
edilirken ayn1 zamanda bolgenin imajina da dnemli dlgiide katki saglar (Boniface, 2003),
(Long, 2004). Gastronomi turizmi kavrami, etnik ve bolgesel iriinler sunan restoranlarda
yemek yeme olarak tanimlanmaktadir (Zelinsky, 1985). Long (2004) ise, gastronomi
turizmini farkli bir mutfak kiltliriinii kesfetmek i¢in yapilan bir turizm hareketi olarak
aciklamaktadir.

Gastronomi turizmi potansiyeli son yillarda oldukca artmistir ve hemen her destinasyon i¢in
onemli bir turistik ¢ekim unsuru olarak degerlendirilmektedir. Gastronomi destinasyonlara
saglamis oldugu ekonomik katkinin yani sira bolgelerin somut olmayan kiiltiirel miras1
olarak degerlendirilmekte ve bdlgenin kimligine ve imajina biiyiik etkisi olmaktadir.
Bununla birlikte gastronomi turizm destinasyonlar1 arasinda 6zellikle daha az ziyaretci
sayisina sahip bolgeler icin de 6nemli bir turist potansiyeli olusturabilmektedir.

Gastronomi turizminin katma degeri, diger turizm tiirleriyle birlestirilerek artirildiginda
bolge halkimin gelir diizeyine olumlu katkilar saglayacaktir. Bu bolgedeki yiyecek-icecek
isletmelerinin sayilarinin ve kalitelerinin artirilmasiyla saglanacagi diisiiniilmektedir (Aksoy
& Sezgi, 2015). Bununla birlikte bdlgesel iiriinlere cografi isaretleme vasitasi ile katma
degerler eklenerek ve yerel marka kimligi tanitilarak gastronomi turizmi ile sosyo-ekonomik
imkanlar artirilabilmektedir (Karaca, 2016).

Turistik bolgelerin ortaya ¢ikmasinda ve yerli-yabanci turistlerin bolgeyi ziyaret etmesinde
yoresel yiyecek-icecekler onemli rol oynamaktadir. Cografi isaretlerin tescil edilerek
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tanitilmasi bu 6nemi daha da artiracaktir (Hazarhun & Tepeci, 2018). Bolgenin yoresel
lezzetlerini tanitmak ve turizm potansiyelini artirmak i¢in cografi isaretler dnemli bir 6neme
sahiptir (Durlu-Ozkaya, Siinnetgioglu, & Can, 2013).

Cografi riinler, bolgeye katma deger katarak bolge kalkinmasinda onemli bir deger
olmaktadir. Tescil edilen cografi iiriinler yalmzca Tirkiye igerisinde koruma altina
alinmaktadir. Tescilli ve yoresel yiyeceklerin korunmasi ve farkli iilkelerde de kabul
edilmesi i¢cin AB kurallarina uygun olarak fiiriinlerin tescil edilmesi énem arz etmektedir
(Esen, 2016). Tescil edilmis cografi isaretli tirtinlerin giivenilir ve saglikli oldugunu diisiinen
tiikketiciler bu iirtinlere daha fazla 6deme yapma egilimi gostermektedir. Bu durum ise tanitim
faaliyetleriyle artirilmalidir (Tagdan, Albayrak, & Albayrak, 2014).

Turistlerin yalnizca deniz, kum ve giines icin seyahat etmedikleri; seyahat tercihlerinde
gastronomi unsurlarinin da 6nemli oldugu ve isletmelerin bu yonde hizmet vermeye
basladig1 ifade edilmistir. Turistlerin satin alma davraniglarini etkilemek ve kiiltiiriin
tanitilmasi icin ¢esitli oneriler sunulmustur (Sengiil & Tiirkay, 2016).

Ornegin ilgili literatiir incelendiginde, Yalim Kaya & Sahin (2018), yapmis olduklar:
caligmada tescilli cografi isaret olan Adana Kebap hakkinda yiyecek-icecek igletmelerinin
yeterli diizeyde bilgi sahibi olmadiklari, tescil edilen {iriinlerin korunmasi i¢in yeterli
denetimlerin yapilmadig1 ve cografi isaretin yeterince korunmadigi ifade edilmistir.

Bir diger arastirmada Orhan (2012), Izmit pismaniyesinin bdlge kalkinmasi igin énemli bir
potansiyel oldugu ve iiretim verileri kayit altina alinarak kayit disi {iretimin 6nlenmesi
gerektigini ifade etmistir. izmit pismaniyesinin bolgenin ekonomik kalkinmasi igin 6nemi
ifade edilerek tanitilmasi ve korunmasina yonelik oneriler siralanmistir.

Mercan & Uziilmez, (2014) ise, Canakkale’de cografi isaret tescili almus iiriinleri inceleyerek
bu irilinleri iireten kisiler ile goriismeler gerceklestirmistir. Bu goriismeler sonucunda
bolgedeki siirdiiriilebilirligin saglanmasi ve cografi isaretlerin tanitilarak bdlgenin sosyo-
ekonomik kalkindirilmasi i¢in 6nerilerde bulunulmustur.

YONTEM

Bu ¢alismanin amaci, sosyal medya kullanicilarmin perspektifi esas alinarak Akdeniz
bolgesi icerisindeki illerde bulunan yiyecek-icecek isletmelerinin meniilerinde tescilli
mahreg isareti bulundurma durumlarini incelenmektir.

Literatlir incelendiginde kitle iletisim araglarini esas alarak tescilli cografi isaretlerin
yiyecek-icecek isletme meniilerinde bulunma durumlarmi ifade eden bir ¢alisma
bulunmamaktadir. Cografi isaretli tiriinler ile ilgili yapilmis ¢aligmalar ilgili il, yore ya da
bolgedeki iirtinlerin tanitimi, 6nemi ve bolgesel kalkinmadaki roliinii ele almaktadir. Bu
calisma, sosyal medya ilizerinden yiyecek-igecek isletmelerinin meniilerinde tescilli mahreg
isareti bulundurma durumlarini incelemesi nedeniyle farklilik olusturmaktadir ve literatiire
kaynaklik etmesi amaciyla 6nem arz etmektedir.

Arastirmanin evrenini www.tripadvisor.com’da takip edilen ve Akdeniz bdlgesinde yer alan
Adana, Mersin, Hatay, Kahramanmarag, Antalya, Burdur ve Isparta illerinde yer alan 2520
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yiyecek icecek isletmesi olusturmaktadir. Orneklem grubu kolayda orneklem ydntemi
kullanilarak www.tripadvisor.com’a gore bu illerde ilk 10°da yer alan yiyecek icecek
isletmeleri arasindan segilerek 70 yiyecek igecek isletmesi belirlenmistir.

Osmaniye iline ait tescilli bir mahreg isareti bulunmadigi i¢in, Kilis ise Giineydogu Anadolu
ve Akdeniz bolgesi arasinda kaldigi i¢in arastirma kapsaminda bulunmamaktadir. Arastirma,
Akdeniz bolgesinde yer alan yiyecek icecek isletmeleri ile sinirlandirilmistir. Arastirma
kapsaminda yer alan 7 ilde bulunan, toplamda yetmis yiyecek-igcecek isletmesinin mentisi
incelenmistir.

Arastirmanin Bulgular:

Arastirma kapsaminda incelenen 70 yiyecek-icecek isletmesinden 34 tanesinin meniisiine
ulagilmistir. Buna gore Adana ilinde 545 yiyecek-igecek isletmesi bulunmaktadir.
www.tripadvisor.com siralamasina gore Adana’da bulunan ilk 10 yiyecek-icecek
isletmesinin sekiz tanesinin meniisiinde tescilli mahre¢ isareti olan Adana Kebap
bulunmaktadir.

Mersin’de 315 yiyecek-icecek isletmesi bulunmaktadir. Mersin’de ilk on sirada bulunan
yiyecek-icecek isletmesinden 3 tanesinin meniisiine ulasilamamistir. Meniisiine ulasilan
diger 7 yiyecek-icecek restoraninda Mersin Tantunisi, Mersin Cezeryesi, Mersin Salgami,
Tarsus Humusu bulunmamaktadir. Yalnizca iki yiyecek i¢ecek isletmesinden bir tanesinin
mentisiinde “tantuni”, diger bir yiyecek icecek isletme meniisiinde ise yalnizca “zeytinyagh
humus” yer almaktadir.

Hatay’da 158 yiyecek-icecek isletmesi bulunmaktadir. Hatay ilinde ise ilk 10 siradaki
isletmeden 7 tanesinin meniisiine ulagilamadig1 i¢in menii tespiti yapilamamistir. Y dresel
yiyecek ve icecek sunumu gerceklestiren isletmeler bulunmasina ragmen Antakya Kiiflii
Stirkii, Antakya Siirkii ve Antakya kiinefesi isletme meniilerinde bulunmamaktadir. Bir
isletmenin meniisiinde yalnizca “kiinefe” yer almis, Antakya Kiiflii Stirkii ya da Antakya
Stirkii bulunamamuistir. Diger isletme mentisiinde ise Hatay kiinefesi, Antakya Kiiflii Siirki
ve Antakya Siirkii bulunmamaktadir.

Kahramanmarag’ta 120 yiyecek-i¢ecek isletmesi bulunmaktadir. Kahramanmaras ilinde ise
ilk on sirada bulunan 8 yiyecek-igecek isletmesinin meniisiine ulagilamamistir. Diger iki
yiyecek-i¢ecek isletmesinin meniilerinde ise Andirin Tirsigi, Maras Sumak Eksisi Akiti,
Maras Tarhanasi ve Maras Coregi bulunmamaktadir.

Antalya’da 1179 restoran bulunmaktadir. Antalya’da ise ilk on siradaki 7 yiyecek-igecek
isletmesinin mentisiine ulagilamamigstir. Diger yiyecek-igecek isletmelerinde ise menii tespiti
yapilmistir ve Antalya piyazi bulunmamaktadir. Burdur’da 58 restoran bulunmaktadir.
Arastirmaya gore ilk on yiyecek-igcecek isletmesinden 7 tanesinin meniisiine ulagilamamustir.
Mentiisiine ulasilabilen diger isletmelerde ise Burdur Ceviz Ezmesi ve Burdur Sis koftesi
meniide bulunmamaktadir. Isparta’da 145 restoran bulunmaktadir. 4 isletmenin meniisiine
ulagilamamustir. Ulagilan 6 yiyecek-igecek isletmesinde ise Isparta kabune pilavi ya da
Uluborlu banagi menii de yer almamaktadir
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Tablo 2: illere gore Akdeniz bdlgesinde bulunan tescilli mahreg isaretleri.
AKDENIZ BOLGESI TESCILLIi MAHREC ISARETLERI (16 ADET)
Adana: Adana Kebap (1 adet)

Antalya: Antalya Piyazi (1 adet)

Burdur: Burdur Ceviz Ezmesi, Burdur Sis Koftesi (2 adet)

Hatay: Antakya Kiifli Siirkii (Cokelegi), Antakya Kiinefesi, Antakya Siirkii (Cokelegi) (3
adet)

Isparta: Isparta Kabune Pilavi, Uluborlu Banagi (2 adet)

Kahramanmaras: Andirin Tirsigi, Maras Sumak Eksisi Akiti, Marag Tarhanasi, Maras Coregi
(4 adet)

Mersin: Mersin Cezeryesi, Mersin Tantunisi, Tarsus Humusu (3 adet)

Osmaniye: -

Kaynak: www.turkpatent.gov.tr

SONUC VE DEGERLENDIRME

Yiyecek-igecek isletmelerine internet araciligi ile ulasmak giin gectikge kolaylagsmaktadir.
Insanlar tercihlerini belirlemek icin sosyal medya ya da internet {izerinden yaptiklari
aragtirmalar 6nemli bir etkene sahiptir.

Tiirkiye’de bir¢cok mahreg isareti bulundugu gibi Akdeniz bolgesinde de bulunmaktadir.
Mahreg isaretlerinin tescil edilmesi bolgesel kalkinma igin yeterli olmamaktadir. Bu
tiriinlerin tanitilmasi ve yiyecek-igecek meniilerinde sunularak tanitilmasi gerekmektedir.
Boylece tescilli mahreg isaretlerinin degeri artirilarak bolgesel kalkinmada 6nemli bir etkene
sahip olacaktir.

e Incelenen 70 yiyecek-icecek isletmesinden 34 tanesinin meniisiine ulasilabilmistir.

e Tescil edilmis mahre¢ isaretlerinin yiyecek-icecek isletmelerinin meniilerinde
yeterince sunulmadigi belirlenmistir.

e Yiyecek destinasyon imajinin yeterince saglanmadigi anlasilmaktadir.

Bu arasgtirmada tescilli mahre¢ isaretlerinin yeterince tanitilmadigi ve yiyecek-igecek
isletmelerinin meniilerinde yeterince yer bulmadigi sonucuna varilmistir. Bu calisma,
kapsaminin daha da genisletilerek, farkli arastirmalara oOnciilik etmesi ve kaynak
olusturmasi agisindan 6nem arz etmektedir.

Bu arastirma neticesinde su Oneriler gelistirilmistir;

e Bolgenin kalkinmasinda 6nemli bir role sahip olan tescilli mahreg isaretlerine
yiyecek-icecek isletmelerinin meniilerinde yer verilmelidir,

e QGastronomi turizmi cercevesinde tescilli mahreg isaretli yiyecekler daha
onemli hale getirilmelidir,
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e Sosyal medya lizerinden tutundurma faaliyetleri ile mahre¢ isaretlerinin
tanitimi gergeklestirilmelidir,

e Bolgedeki konaklama isletmelerinde konaklayan turistler i¢in tescilli mahreg
isaretlerini tanitmaya yonelik organizasyonlar diizenlenmelidir,

e Mahreg isaretleri bolgedeki kalkinmanin saglikli gerceklestirilebilmesi ve
kiiltiirtin korunabilmesi i¢in tescil islemleri tesvik edilmelidir,

e Farkl illerde de tescilli mahreg isaretleri tanitilmali, bu tanitim faaliyetleri
siirdiiriilmelidir,

o Tescilli veya bolgeye ait olan yiyecekler kitap haline getirilerek korunmasi ve
tanitilmasi saglanmalidir.

Yiyecek-icecek isletmelerinin mentilerinde tescilli mahreg isaretleri bulundurma durumlari
farkli zamanlarda ve farkli bolgelerde bulunan yiyecek icecek isletmeleri ile gelistirilerek
farkli caligmalar i¢in 6rnek olusturmasi dngoriilmektedir.
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