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Oz

Kiiresellesme, ekonomik ve kiiltiirel alanda kendini gdsteren ve insan yasaminin merkezinde olmast
nedeniyle biiyiik etkiler yaratan bir kavramdir. Kiiresellesmenin insanlarin ¢agdashga daha kolay
ulagtirabilecegi fikrini savunanlar ile kiiresellesmenin insanlart kélelestirdigi fikrini savunanlarin
arasmmda yillardir biiyiik tartismalar yasanmaktadir. Bu kavramla ilgilenen veya ilgilenmeyen herkes
kiiresellesmenin etkilerini yasamaktadir. Kiiresellesme, topluma hissettirdigi bakimindan biiyiik bir or-
ganizasyon olarak goriilmekte ama somut olarak bu organizasyonu kimse tammlayamamaktadir.
Kiiresellesmenin hizmetkarlar: toplum iginde herkes olabilir. Kiiresellesme ayni zamanda bir yasam
kiiltiirii olarak karstmiza ctkmaktadir. Insanlar arasinda iletisimin kolaylasmast ve kitle iletisiminin
genislemesi, kiiresellesmenin yayginlasmast icin énemli bir zemin olusturmaktadir. Insanlar arasinda
iletisimin kisitl oldugu donemlerde kiiresellesmenin ortaya ¢tkmamis olmast da yayginlagmak icin ze-
min  bulamamis olmasmdan kaynaklanms olabilir. Bu durumda medyamn  kiiresellesmenin
yaygmlasmasinda biiyiik 6neme sahip oldugu séylenebilir. Bu ¢calismada, kiiresellesme kavram cesitli
boyutlartyla ele alinmis ve kiiresellesmenin yayginlagmasinda kullandigi en biiyiik enstriiman olan
medya ile iliskisi incelenmistir. Medyamn, kiiresellesmenin bir tiriinii mii yoksa kiiresellesmenin loko-
motifi mi oldugu tartismalarina yer verilmistir. Bu calisma, kiiresellesmenin insanlarin hayatina medya
araciigyla tesir ettigi diisiincesiyle, reklam ve medya araclart baglanunda tiiketim kiiltiiriiniin tasar-
landig1 goriisii ile degerlendirme amagh bir arastirmay: icermektedir.

Anahtar Kelimeler:  Kiiresellesme, Medya, Kiiresel Ekonomi,
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Triggers Of Globalization: Media

Abstract

Globalization is a concept that manifests itself in the economic and cultural spheres and has great impact
on the center of human life. For years, there has been great controversy between those who advocate the
idea that globalization can lead people to modernity more easily and those who argue that globalization
enslaves people. Anyone interested in this concept or not is experiencing the effects of globalization.
Globalization is seen as a big organization in terms of making it feel to the society, but no one can define
it concretely. Servants of globalization can be anyone in society. Globalization also appears as a culture
of life. Facilitation of communication between people and the expansion of mass communication provides
an important basis for the spread of globalization. The fact that globalization did not emerge during
periods of limited communication between people may have been due to the fact that it could not find a
basis for spreading. In this case, it can be said that the media is of great importance in the spread of
globalization. In this study, the concept of globalization is discussed with its various dimensions and its
relation with the media, which is the largest instrument used in the spread of globalization, is examined.
It is discussed that the media is a product of globalization or the locomotive of globalization. This study
includes a research for the purpose of evaluation with the idea that globalization affects people’s life
through the media, the view that the consumer culture is designed in the context of advertising and
media tools.

Keywords: Globalization, Media, Global Economy
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Giris

flk olarak yirminci yiizyilin ortalarinda ortaya cikan kiiresellesme kavramu,
toplumlarin birbirleriyle dayanismasi fikrini tagimaktadir. Ekonomik ve
kiiltiirel anlamda dayanismay1 iceren bu kavram daha sonra biiytik bir re-
kabet ve biiytikler arasinda dayanisma gibi durumlara sahne olmustur. Kii-
resellesme kavraminin onciilerinden Muray Rothbard ve David Friedman
gibi isimler aym1 zamanda liberallesmenin de savunucularidirlar (Held ve
McGrew, 2008). Tarihsel stirecte devletlerin ekonomi diizenlerine bakildi-
ginda genellikle devleti yonetenlerin piyasaya dogrudan miidahalesi ol-
dugu ve hatta baz1 yonetimlerde biitiin sektorleri devletin tekelinde bulun-
durdugunu gormekteyiz. 20. ylizyilda daha da 6nem kazanan liberal anla-
y1s, ayn1 zamanda kiiresellesme kavraminin da omurgasin olusturmaktadar.

Kiiresellesme; uluslararasilasma siirecinin tamamlanip, bolgesel olma-
yan iiretim dokularmin {iretim ve tiiketiminin diinya 6lgeginde planladig;,
serbest rekabet ve piyasa diizeninin uluslariistii kuruluslar tarafindan de-
netlendigi, kurallarin uluslariistii anlayisla ¢alistif bir sistemdir (Kutlu,
2008, 5.32).

Kiiresellesme kavraminin ortaya ¢iktigs siireg ile simdiki arasinda biiyiik
degisiklikler olmustur. Bu kavramin ortaya atildig: yillardan bugtine kadar,
teknolojide ve ekonomi piyasalarinda biiyiik gelismeler yasanmistir. Bu sii-
recte kiiclik sermayeli firmalardan bazilar biiytiik isletmeler haline gelmis,
baz1 kiigiik firmalar birleserek biiylimiis, baz1 sektorler tekel firmalarin
eline gecmis, biiylik baligin kiigiik balig1 yedigi bir ekonomik diizen olus-
mustur. Bilim ve teknolojideki gelismeler ve 6zellikle iletisim aglarindaki
biiyiik yeniliklerle birlikte diinya kiiglilmiis, iletisim kolaylasmis ve
1960'larda Kanadal iletisimci Marshall McLuhan'in sdylemis oldugu "Kii-
resel Koy" (Global Village) kavrami belki de ger¢ek anlamini bulmustur.

Biiyiik sermayeleri elinde bulunduran, piyasalar1 yonlendiren sermaye-
darlar kendi hegemonyalarinin devamu igin baz silahlar kullanmalar: ge-
rekmistir. Onlarin insanlar1 hedef kitle veya hedef tiiketici olarak gormeleri
nedeniyle hayatlarma en kolay girebilecekleri yol ise medya araglarindan
ge¢mektedir. Insanlar1 bilgilendirme, eglendirme ve egitme gibi misyonlari
olan medya araglari, 6zellikle kiiresellesme kavraminin hayatimizda daha
biiyiik bir yere sahip oldugu son yillarda kiiresellesmenin tetik¢iligini yap-
maktadir.
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Kiiresellesme kavramini biraz idrak ettikten sonra hayatimizda ne kadar
belirleyici bir rol oynadigin hissetmek ¢ok kolaydir. Oldukga farkl argii-
manlar1 kullanarak bunu gergeklestiren kiiresellesmenin en 6nemli silahi-
nin medya oldugu diisiincesiyle bu arastirma yapilmistir. Arastirma kapsa-
minda sinurhiliklar, medya araglariin yapisi, medya araglarinda yayinlanan
reklamlar ve bu yolla olusturulan tiiketim kiiltiirii ile belirlenmistir.

Reklamalik sektoriiniin son yillarda biiytimesi, medya araglarinin nite-
liklerinin artmasi ile dogru orantili olmustur. Bu ¢alisma kapsaminda rek-
lamailik sektoriiniin durumu, Tiirkiye’deki reklam yatirimlar: baglaminda
ele alinmugtir.

Calismanin sonucunda Tiirkiye’deki reklam yatirimlar: ve reklam mec-
ralarmin sektordeki paylari belirtilerek tiiketim kiiltiiriintin reklam sektorii
ile iliskisi tizerinde durulmustur. Degerlendirme amagcli bu ¢calismada nitel
analizlerin yaninda nicel goriisler de belirtilmis ve sonug boliimiinde kiire-
sellesmenin bir reklam mecrasi olarak kullanilan medya ile iliskisi tizerine
degerlendirmeler yapilmistir. Medyanin bilgilendiririci ve eglendirici bir
platform olmasinin yaninda, faaliyetlerinin ytiriitiilmesi amaciyla alman
reklamlarin toplumu nasil etkiledigi tizerinde durulmustur.

Kiiresellesme Kavrami

Literatiirde kiiresellesmeyle ilgili bir¢ok tanima rastlamaktayiz. Bu tanum-
larin ¢ok sayida olmasinin nedeni kiiresellesmenin siirekli degisen yonleri-
nin bulunmasi ve etki ettigi mecralarin degismesidir. Kiiresellesmenin bu
kadar ¢ok tanimu varken hepsinin tizerinde mutabik kaldig1 konu; kiiresel-
lesmenin ¢ok boyutlu olmasidir. Kavramin daha ¢ok ekonomik boyutu 6n
planda olsa da, ayn1 zamanda siyasal, toplumsal, kiiltiirel ve ¢evreyle ilgili
bir olgu oldugunu ve teknolojik/ideolojik boyutlara sahip bir stireci kapsa-
digim da soylemek miimkiindiir (Giddens, 1998: 67; Setzer, 1997: 11).
Kiiresellesmenin ortaya ¢ikmasinda oldukca farkli dinamikler bulun-
maktadir. fletisim teknolojilerinin gelismesinin diinyay1 daha kiigiik hale
getirdigi kabul edilirken bu stirecte ekonomik beklentiler de degismistir.
Tiiketimin kiiresellesmesine dayanan bu durum, kiiresel tiretimin artma-
sina ve ekonomik kaynaklarin da dengesiz sekilde dagildig: bir diinyaya
dogru yolculuga baglamistir. Kiiresel ekonominin sekillenmesinde devlet-
ler dogrudan rol almus ve kiiresellesen diinyada s6z sahibi olmak igin kendi
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topraklar1 disinda biiyiik yatirimlar yapmuastir. Kiiresel ekonominin sekil-
lenmeye baslamas ve iletisim aglarindaki gelismeler ile birlikte kiireselles-
menin hukuki agidan zemini de olusturulmustur. Kiiresellesmenin tekno-
lojik agidan insanlara sundugu yenilikler artik bu hukuki zemin sayesinde
tiim diinyaya kisa siirede ulasabilmistir.

George Modelski, “kiiresellesme diinyanin biiyiik medeniyetleri arasin-
daki artan baglantinin tarihidir” der. Kiiresellesme kavrami en eski mede-
niyetler arsinda diizensiz araliklarla ortaya ¢ikan karsilasmalara kadar uza-
nan, uzun vadeli tarihsel bir siirectir. Modelski’ye gore kiiresellesme, ulus-
lar, medeniyetler ve siyasal topluluklar arasindaki genel dayanismanin ge-
niglemesinin ve derinlesmesinin tarihsel siirecini kapsayan bir kavramdir
(Held ve McGrew, 2008, s.71). Kiiresellesmenin fikir mimarlar1 Muray
Rohtbard ve David Friedman gibi liberal diistintirlerdir. Bu diistintirler
1970°'li yillardan itibaren ‘piyasalarin serbestligi ilkesini caligmalarinin
merkezine koymuslar boylece ‘birakimiz yapsinlar’” seklindeki liberal ideo-
lojinin gegerliligini kanitlamaya calismislardir. S6z konusu liberal sdylem
kaynagini, Ludwig von Mises ve Friedrich von Hayekin temsil ettigi Macar
Ekonomi Okulu diistiniirlerinden almaktadir (Tutal, 2006, s.22-23).

Liberal diistincenin yayginlagsmasi sonrasinda ortaya kendiliginden ¢ik-
mig gibi goriinen kiiresellesme, belki de biiyiik bir organizasyonun kap-
saml1 bir senaryosuydu. Bu ortaya ¢ikis siirecinde bir grup arastirmac kii-
resellesmenin tanimini yapmislar ve kapsamini belirlemeye ¢alismislardir.
Bu arastirmacilara kiiresellesmenin mimarlar1 goziiyle bakilsa da belki de
sadece gelisen bir siireci anlamlandirmaya galismaktaydilar.

"Insanlarin ve Metalarin diinyamn bir noktasindan gok uzaktaki bir
bagka noktasina ulagim stireci giderek azalmakta, mekanin olusturdugu en-
geller asilmakta ve diinya kiigiilmektedir" vurgusunda bulunan Perry An-
derson kiiresellesmeyi, "ayni ya da benzer stireglerin, esitsiz bigimde de olsa
ulusiistii Olgeklerde kendisini gosterme egilimi olarak” tanimlamaktadir
(Aktaran Boratav, 2000, s.18).

Kiiresellesmenin ortaya ¢ikmasi ve kisa siirede yayginlasmasi, teknolo-
jik ve ekonomik gelismelere bagl oldugu igin siirecin toplumu sekillendir-
mesi ile kiiresellesmenin etkileri hissedilmeye baslamistir. Tletisim aglarmin
gelismedigi donemlerde kiiltiirel gegislerin ¢ok keskin oldugu diistintilecek
olursa ilk olarak kiiresellesme kiiltiirlerin etkilesimini saglamistir. Giinii-
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miizde bile kiiltiirel 6gelerin paylasilarak diger toplumlar tarafindan tanin-
masi, benimsenmesi ve kullanilmasi oldukga yaygin goriilen bir durumdur.
Bu durumun sonucu olarak diinya tizerinde sosyal agcidan birbirine oldukga
benzeyen toplumlar olusmaya baslamistir. Kat1 kiiltiirel 6gelerin yasama
sans1 bulamadig giiniimiizde yumusak kiiltiirel 6geler de genis topluluk-
lar tarafindan hizli bir sekilde benimsenebilmektedir.

Kiiresellesmenin baslangicinin ikinci diinya savasi sonrasinda New
England'taki Bretton Woods'ta toplanan bir ekonomi konferansina kadar
uzandig1 sdylenebilir. Konferansa katilanlar, uluslararas: ticareti gelistirme-
nin yani sira, uluslararasi ekonomik faaliyetler konusunda da baglayici ku-
rallar belirlemislerdir (Steger, 2006, s.62). Ayrica bu toplantida ii¢ yeni 6r-
giitiin kurulmasi karar1 da alinmistir. "Uluslararas: Para Fonu" (IMF), ulus-
lararas1 ekonomik sistemin yOnetimi ic¢in olusturulmustur. Daha sonra,
"Diinya Bankast" olarak ismi degisecek olan "Uluslararast Yeniden Insa ve
Gelisme Bankas1", baslangicta Avrupanin savas sonrasinda yeniden insasi
icin kredi saglamaya yonelik tasarlanmigtir. 1950’lerde ise bankanin amaci,
gelismekte olan tilkelerdeki gesitli sanayi projelerine fon saglayacak sekilde
genisletilmistir. Son olarak, 1947'de ¢ok tarafli ticaret anlagsmalarini yapmak
ve uygulamakla gorevli kiiresel bir ticaret orgiitii olarak "GATT" (Giimriik
Tarifeleri ve Ticaret Genel Anlagsmast) olusturulmustur. 1995'te GATT'n ye-
rine gegmek tizere, Diinya Ticaret Orgiiﬁi" (DTO) kurulmustur (Steger,
2006, 5.63).

Batida dogan kiiresellesme kavrami boylelikle kendisine saglam bir eko-
nomik temel olusturduktan sonra daha genis alanlara yayilmaya baglamis-
tir. Bati'da gergeklesen bu ekonomik igbirlikleri ve anlagmalar, biiytik bir
ozel sektoriin dogmasini da hizlandirmistir. Liberal ekonomik diizenin ge-
tirdigi avantajlarla endiistrilesme hizlanmus, biiyiik sermayeler olusmustur.
Bir¢ok sektorde tekellesmenin baslangici da bu doneme rastlamaktadir.

Ulagim ve iletisim araglari sayesinde diinyadaki cografi mesafeler za-
man ve mekan anlaminda kiigtilmiistiir. Boylece, insanlar, uluslar ve kiil-
tiirler arasindaki iligkiler diinya 6lgeginde giderek yogunlasmistir. Marshall
McLuhan'in diinyanin "kiiresel koy"'e dontistiigii soylemi cercevesinde, in-
sanlar kitalararasi toplumlarla bile sosyal, ekonomik ve kiiltiirel iligki kura-
bilir hale gelmistir. Bu anlamda, giintimiizde iletisim teknolojilerindeki ge-
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lismelere bagh olarak "kiiresel kiiltiir" adiyla gelismekte olan Bat: kiiltiirii-
niin, diger ulus kiiltiirlerini yogun bir sekilde etkisi altina aldigindan s6z
edilebilir (Giddens, 1998).

Kiiresellesme kavrami her ne kadar ekonomik bir altyapiyla baslasa bile,
bu altyapiyr koruyabilmek ve devamliligini saglayabilmek igin insanlarin
giindelik yasantilarina, kiiltiirlerine ve 6zel hayatlarina kadar sirayet etmis-
tir. Kiiltiirel farkliliklarin yan sira kendisine bir kiiltiir olusturmay1 amac-
layan kiiresellesme, insanlarin yemek aliskanliklari, giysileri, alisveris ter-
cihleri gibi konularda genel bir egilim yaratmaktadur.

Medya da tam burada devreye girmektedir. Insanlarmn yasam tarzlarin
tiiketim kiiltiirtine yonelik sekillendirmeleri kitle iletisim araglariyla insan-
lara empoze edilmektedir. Medya araclar1 icinde en biiyiik kitleye ulasabilen
televizyonlarda yayimlanan programlar bu etkiyi gostermektedir. Reklam-
larda, dizilerde, yarisma programlarinda ve hatta haberlerde bile tiiketim
toplumunun ingasinda istenilen yasam tarzlari insanlara sunulmaktadar.

Son yillarda toplumu derinden etkileyen yeni medya araglar1 ise gele-
neksel medyadan daha fazla olarak kiiresellesmenin oldukga 6nemli bir
aract haline geldigi goriilmektedir. Her gegen giin kullanim orani artan yeni
medya araglari, kiiresel ekonominin gelecek vaat eden enstriimani olma yo-
lundadar.

Reklamcilik ve Medya

1970'lerin ilk yarisinda baslayan ve uzun siire devam eden yapisal ekono-
mik kriz ve kesif Japon rekabeti karsinda endiistriler ve isletmeler (6zellikle
otomobil) 1980'li yillarda hizli bir yeniden yapilanma ve degisim periyo-
duna girdiler. Tkinci Diinya Savagi sonrasinin egemen iiretim paradigmast
Fordizmi doniistiirmek amaciyla yeni teknoloji ve Japon tiretim ve yonetim
tekniklerini biinyelerine uyarlamaya basladilar. Bu doniisiim ve yeniden
yapilanma siireci kimi yazarlar tarafindan, yaygin bir bigimde post-For-
dizm olarak tamimlanan yeni tiretim paradigmasinin ortaya gikisi olarak yo-
rumlanmaktadir. Post-Fordizm, kitle tiretimine esneklik, kalite ve vasif gibi
yeni Ozellikler ilave ederek Fordizm'in kimi boyutlarin tersine ¢evirmekte-
dir. Bu doniisiimden sonra tiretim daha nitelikli hale gelmis ve etkin pazar-
lama stratejilerine ihtiya¢ duyulmustur (Parlak, 1999, s.1).
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Bu siirecte Japonya'nin diinya ekonomi piyasasinda giintimiizdeki konu-
muna gelinceye kadar ytiriitmiis oldugu ekonomik politikalarma benzer bir
strateji ytiriiten Cin’de son yillarda biiyiik atilimlar yapmustir. Ucuz ve kali-
tesiz tirtinler ile diinya pazarma giren Cin sirketleri, bir siire sonra kaliteli
irtinler de iiretmeye bagladilar ve bazi sektorlerde tekel konumuna geldiler.
Uretim konusunda Honkong'un ABD ile sdzlesmesinin bitmesi sonrasinda
Cin adma biiytiik gelismelerin yasanmasi tesadiif degildir. ABD'nin tiretim
alan1 olan Honkong sayesinde iiretim stratejilerini 6grenen Cin, kisa siirede
gerek kiiresel sirketlere iiretim agisindan sundugu imkanlar ile {iretim mer-
kezlerini buraya cekmeleri, gerekse kendi {iretim stratejilerini dogru sekilde
belirleyerek aym zamanda ihracat odakli calismalari neticesinde bu biiyiime
kisa stirede gergeklesmistir. Her ne kadar ideolojik agidan kiiresellesme kav-
ramu Cin’e ters gibi gortinse de Cin, diinyanin ekonomik giicii olma hedefi
yolunda kiiresel argiimanlari dogru kullanmay1 becermistir.

Insanlarin tiiketim aligkanliklarini degistirerek biiyiik bir titketim top-
lumu yaratmay1 bagaran kiiresellesmenin temelinde biiyiik ekonomik giic-
lerin daha da biiyiime arzular1 gelmektedir. Reklamlar bu degisim en
onemli aktorleridir. Reklamlarin tarihsel gelisim siireci su sekilde siniflan-
dirilmaktadir (Leiss vd., 1990'dan aktaran Dagtas 2003, s.80; Dagtas, 2009,
5.43-44):

1.Donem (1890-1925) Uriin—Bilgi Format1 Donemi

2. Dénem (1925-1945): Uriin-Imaj Format: Dénemi

3. Donem (1945-1965): Kisisellestirme Formati Donemi
4. Donem (1965- ... ): Yasam Tarzi Formati Donemi."

Ik dénemde reklamin ilgisi tirtin tizerinedir. Bu stiregte reklam igerikle-
rinde sadece iiriinle ilgili bilgiler bulunmaktadir. Ikinci dénemde markalar
olusmus ve bir marka imaji reklamlarla olusturulmaya caligilmusgtir. Uclincii
donemde reklamlar psikolojik odaklidir. Mutluluk, eksiklik ve tatmin gibi
duygular 6n plandadir. Gliniimiizde ise reklamlar yasam tarzi formatiyla
bizlere sunulmaktadir.

Glintimiizde yasam, dogal ¢evreye ek olarak, gelisen teknolojiyle genis-
leyip giiclenen multidivansiyonel! bir gevrede stirdiiriilmektedir (Gokge,

1 Multidivansiyonel; yazi, fotograf, ses gibi ¢cok boyutlu yayin tekniklerinin olusturdugu bir ¢cevre an-
lamina gelmektedir.

1467 ¢ OPUS © Uluslararasi Toplum Arastirmalar Dergisi



Kiiresellesmenin Tetikgisi: Medya

1993, 5.83-84). Reklamlar bu gevrede biitiin argiimanlar: en etkili sekilde
kullanmaktadirlar. Uriinlerin kiyasiya rekabet ettigi piyasalarda bir adim
one gecebilmek icin uygun reklam stratejilerine sahip olmak oldukca
onemli bir avantaj olmaktadir.

Reklam verenler, reklam mecrasi olarak istedikleri kitleye ulasabilecek-
leri tiim araglar1 kullanmaya hazirdir. Reklam verenlerin oncelikli hedefi
olabildigince genis kitlelere ulasabilmektir. Medya araglar1 bu asamada rek-
lam sektoriine 6nemli bir zemin olusturmaktadir.

Tiirkiye'de medya yatirnmlari (milyon TL)

Televizyon 3.875
Dijital 2.385 Raporianan (%85) 3.286
Dispiay (%62) 1.467 Raporfanmayan (%15) 589
Arama
Rdviiond (%38) 918
Dijital
28,9%
v
47,0%
Acikhava
10,3%
Acikhava 852
Raporianan (%660) 511
A h Basin
Rapaorlanmayan (9%40) 341 9,5% 2018 donemine lliskin tahmini
rak rde akamlara KDV dahil
Basin 780 Slnemn_l \Rudyo
Gazete (%90) 703 1,1% 3,3% topl
Dergl (%10) 78 89 269 (%X) Mecra icerisindeki pay)

qostermektedir.

Sekil 1. Reklamcilar Dernegi Reklam Yatirimlar: Raporu

2018 yilinda Reklamcilar Dernegi'nin Tiirkiye’de medya yatirimlar: ko-
nusunda yapmis oldugu ¢alismanin grafigi, sekil 1’de gosterilmektedir. Bu
rapora gore televizyon reklamlar1 %47’lik bir oranla en biiyiik reklam mec-
rasidir. Televizyonun hemen ardindan dijital reklamlar yaklagik %29'luk
bir oranla ikinci sirada yer almaktadir. Reklam mecralari icinde Sinema ve
Acikhava mecralarimin disinda kalan oldukga biiytik bir boliim medya arac-
larma aittir. Medyanin reklam mecrasi icindeki 6nemi bu arastirmada da
gortilmektedir.

OPUS © Uluslararasi Toplum Arastirmalart Dergisi ¢ 1468



Volkan Yavuz

Medya araglar i¢inde dijital reklamlarin kapsaminda farkli kategoriler
bulunmaktadir. Bu kategorilerin icinde de yeni medya araglari basi cekmek-
tedir. Tletisim aglarinin gelismesi ve mobil cihazlarin yayginlagmast ile bir-
likte insanlarin medya ihtiyaglarimi genellikle yeni medya araciligiyla gider-
dikleri gortilmektedir. Mobil cihaz kullaniminin artmasina paralel olarak ta
yeni medya kullamim yas araligimin biiytidiigii de bir gergektir.

Reklam stratejileri icinde hedef kitleden hedef bireye dogru uygulamala-
rin oldukga basarili oldugu bu dénemde veri madenciligi en 6nemli bilisim
is kollarindan birisi haline gelmistir. Kisiye 6zel reklam uygulamalarmin sa-
dece yeni medya araglarinda yapilabilmesi, etkinligi oldukca yiiksek olan bu
uygulama icin altyapin gelistirildigi bir donemden gegmekteyiz. Reklam
sektorii igin gelecek vaat eden bir alan olan yeni medya, ayn1 zamanda insan-
larm medya ihtiyacini da iist seviyede karsilayan konuma gelmistir.

Tiketim Kiltiirii

Sanayi devrimi sonrasinda tiretimin artmasi ve reklamcilik ¢alismalarmin
hizlanmasiyla birlikte 6zellikle 1980 sonrasina "tiiketim toplumu" ad1 veril-
misgtir. Tiiketim kiiltiirii ve ideolojisinin yayginlik kazandig1 bu donemin en
belirgin 6zelligini ise Soner Yaglh (2006, s.6), "gtindelik hayatin her alanmi
kusatacak sekilde her seyin tiiketime uygun hale getirilmeye calisilmasi”
olarak tamimlanmaktadir.

Diinya tizerindeki tilkelerde yasayan toplumlar yasamsal alanda diger-
lerine bagiml hale gelmislerdir. Meta tiretimi parcalara ayrilip her bir par-
cast belirli bir yerde tiretilmektedir. En gelismis iilkelerde bile insanlar di-
saridan getirilen mallara bagimli durumdadir ve yasam bigimleri hizla de-
gismektedir. Ornegin araba iireten iilkeler araba yapiminda kullanilan par-
calarin bir kismuini diger {ilkelerden satin almaktadirlar. Uretilen {iriinlerin
hacim ve hizina bagh olarak tiiketimin hizinin da arttirilmasi zorunlu hale
gelmistir Tiiketim hizinin arttirilmasi bir dizi metanin ihtiyag kategorisi
icine sokulmasi ve bu tiretilen meta ve hizmetlerin yeni mekanlarda satisa
sunulmasin gerekli kilmigtir. Uretilen tirtinlerin tiiketiciye ulagmast igin de
tiiketim mekanlarinin ¢ogaltilmasi yoluna gidilmistir (Icli 2001, 5.166).

Boylelikle, tiiketim toplumunda metalar yeni bir sembolik 6nem tarzi ka-
zanmustir. Daha da fazlasi, giydiginiz ya da giymediginiz ne oldugunuzu ya
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da toplumsal haritanin neresinde oldugunuzu tanimlamaya baslamistir. Bu-
giin sinuflar arasi toplumsal gegiskenlik miimkiinmiis gibi goriinse de, bunun
bir bedeli vardir. Insanlarin goziinde arzu edilen toplumsal grubun icinde yer
alabilmek icin gereken geliri kazanina konusunda ¢ok daha fazla baski var-
dir. Bunu basarmak igin bireyler ve aileler tizerinde ¢alisma ve harcama bas-
ks gittikge yogunlagsmaktadir. Glintimiizde artik insanlar yasanilan: siirdii-
rebilmek igin degil, tiiketim mallarm alabilmek igin ¢alismaktadirlar. As-
linda gittikge artan bir bicimde, tiiketim, ¢alisanlar igin satin alma eylemi ka-
dar, satin alma fikrini de giidii haline getirmektedir (Aydogan, 2009, s.205).

Ayn1 zamanda tiiketim kiiltiirii, tiiketicide satin aldig: tiriin {izerinden
bir kimlik edinme, birey olma ve 6zgiirliige sahip olma yanilsamasin ya-
satmaktadir. Esdeyisle, tiiketim toplumunun temelinde yer alan "mutluluk”
tiiketiciye; "mutlu olmak igin tiiketmelisin, tiikettikce mutlu olmalisin” te-
masi ile verilmekte ve bunun tiiketiciler tarafindan igsellestirilmesi beklen-
mektedir. Bu ise, dogrudan reklamlar araciigiyla gerceklesmektedir. Gerek
hareketli ya da duragan olusturulan reklamlarda gerekse gorsel 6geler ve
metinlerde tiiketiciye sunulan tirtinler belli yasam bicimlerine iliskin gos-
tergelerle kodlanmaktadir.

Banu Dagtas (2003, s.183), reklamin tiiketim toplumuna sundugu deger
ve ideolojilerin, iiriin veya hizmetin taniimima baskm oldugu bulgusuna
ulagmustir. Tiiketim toplumunda, bos zamanlar ve yasam bicimleri reklamin
ilgi alan1 haline gelmistir. Esdeyisle, reklam, iiretilenin duyurulmasindan
ok, tiiketimin bicimlendirilmesine girismektedir. Bunu yaparken baglantiya
gectigi degerler ve bu degerleri yansitis bicimi dikkat gekmektedir. Reklamin
bilinen bir tanim1 da insanlarmn satin alma davranslarinin degistirilmesine
yonelik calismalardir. Bu tanimuyla reklamlarmn sosyolojik altyapilari, tiike-
tim kiiltiirtintin olusturulmasi agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir.

Medya ve Toplum

Kiiresellesmenin temelleri ekonomik alanda atilsa bile sosyokiiltiirel bo-
yutu ile daha etkili hale gelmektedir. Post-fordist donemde yeni iiretim tek-
niklerinin yayginlagsmasi ile biiytiik bir tiiketim toplumu yaratilmis ve hem
rekabetin artmasi hem de {ireticiler icin tiiketicilerin sekillenmesi icin rek-
lamlar kullanilmigtir. Bu asamada medya devreye girerek kiiresellesmenin
iiriinlerini yayginlastirabilecegi bir argiiman olmustur.
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Gutenberg'in ilk matbaa makinesini icadindan sonra bugiinkii anla-
miyla gazeteler yayimlanmaya baslanmis ve yazili basin tarihsel siirecte ge-
liserek gectigimiz yiizyilda 6nemli bir gii¢c ve meslek haline gelmistir. Elekt-
ronik dirtinlerin tiiretilmeye baslanmasiyla yirminci yiizyilin baslarinda
radyo yaymciligi baslamis, bu da bir medya araci olarak kullanilmistir. Yine
bu ytizyilin ortalarina dogru televizyon yayinciliginin baslamasi glintimtiz-
deki basm anlayisinin en 6nemli temellerinden birisi olmustur.

Giintimiizde geleneksel medya adim verdigimiz gazete, radyo ve tele-
vizyonlar tarihsel siirecte ¢ok Onemli islevlere sahip olmuslardir. Yeni
medya hayatimiza girene kadar tek yonlii yaym yapan geleneksel medya
araclari, siyaset, kiiltiir, ekonomi ve biitiin bunlar i¢ine alan kiiresellesme
kavraminin sekillenmesinde 6nemli rol oynamistir.

Tiiketimin artmasi, reklamlarin giderek deger kazanmasi, medya arag-
larinin genis kitlelere ulasmaya baslamasi ve toplumu yonlendirme giicti-
niin artmasiyla birlikte kitle iletisim araclar1 karli bir yatirim haline gelmis-
lerdir. Medya araglarinin hem karli bir yatirim olmasi hem de sahiplerine
kazandiracag sosyal giig, bliyiik yatirimcilar buraya gekmistir.

1970'lerde baglayan ve 1980'li yillarda iyice belirginlesen siiregler, diinya
genelinde yeni sagin ve beraberinde liberal politikalarin ytikselisini dogur-
mustur. Bu siiregte tiim sektorlerde oldugu gibi medya alaninda da yogun-
lasma artmistir. Kiiciik ve orta biiytikliikteki gruplarin birlesmesi ya da
daha biiytikler tarafindan ele gegirilmesi seklinde meydana gelen bu olgu,
"tekelleri" ortaya ¢ikarmaktadir (Okuroglu, 2012, s.30).

Tekellesme egilimi, sermaye birikiminin yetersiz oldugu tiim tilkelerde
yaygindir. Ote yandan, sanayilesmis iilkelerde de genellemeye girmemekle
birlikte, medya tekellesmesi sorunu vardir. Bu baglamda, cogu Kuzey Ame-
rika kokenli "7 biiyiik sirket" (Disney, AOL Time, Warner, Sony, News Cor-
paration, Viacom, Vivendi ve Bertelsman) ulusal smurlar1 asarak kiiresel
medya tekellerine doniismiistiir (McChesney ve Schiller, 2003).

Bir yatirimca igin medya sektoriine girmenin avantajlari, hiikiimete ve
devlet biirokrasisine yakin olmanin ya da kamuoyuna yonelik olusturulan
etkinin kendisine saglayacag: yararlardir. Bu gercevede, medya sektoriine
girmeyi gekici kilan baslica nedenler su sekilde siralanabilir (Adakls, 2001,
s.155):

¢ (A)lKitle iletisim araglarmin dordiincii giig oldugu yaklasima,
2.Siyasal cevrelerde sayginlik ve baski, 3. Toplumsal denetim.
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e (B)1.Diger sektorlerdeki riski sermayenin giivenceye kavustu-
rulmasi, 2. Kredi aliminda ve devlet ihalelerinde sz sahibi olma.

¢ (O)1.Reklam harcamas: yapmak yerine, gazete ¢ikarmak/radyo-
televizyon kurmak, 2. Pazarlama, 2.Para ticareti.

1990'h1 yillarda kisisel bilgisayarlarmn hizh bir sekilde artmasi, internetin
yayginlasmastyla birlikte yeni bir medya aracinin temelleri atild1. Kisisel in-
ternet sitelerinin ¢cogalmasi, blog ad verilen sitelerin tiim kullanicilara ige-
rik olusturma imkani saglamasiyla birlikte yeni medyanin sekli de belir-
meye baslad1. Sosyal medya sitelerinin kullanic1 say1sinin giin gectikce art-
masiyla yeni medya kavramai sekillenmeye devam etmektedir.

Sadece masatistii bilgisayarlarla internete ulasilabilen giinlerden, di-
ziistii bilgisayarlarin ucuzlayarak yayginlasmasina, kablosuz internet tek-
nolojisinin gelismesinden akilli cep telefonlarina ve telefon sebekelerinin in-
ternet servis saglayicilari olmalar1 durumuna kadar teknoloji alanindaki ge-
lismeler sayesinde her gecen giin kullanic sayis1 artan internet yaymcilig
halen gelismeye devam etmektedir. Acilan yeni sosyal paylasim siteleri,
mobil telefon uygulamalar1 ve mevcut sistemlerin siirekli kendini giincelle-
mesiyle bu gelismenin uzun siire devam edecegi goriilmektedir.

Bu gelisme reklam verenlerin de dikkatini ¢ekmektedir. Ozellikle tele-
vizyon en biiytiik kitleye ulasabilen medya aracidir. Dolayisiyla reklam ge-
lirleri en ytiksek kitle iletisim aracidir. Gazeteler de televizyondan sonra
reklam gelirleri siralamasinda ikinci siradadr. Uciincii sirada internet rek-
lamciligr gelse bile gazete tirajlarmin giin gegtikge diismesi ve internet kul-
laniminin giderek artmasi nedeniyle ilerleyen siirecte bir yer degisikligi go-
riilebilir (Ratem, 2013).

Son yillarda televizyon ve internet bagimlilig1 konusunda ciddi artiglar
meydana gelmistir. Bu gelisme medyanin insanlarin hayatinin ne kadar
icinde oldugunu gozler 6niine sermektedir.

Tartisma ve Sonug
Son yillarda gergeklesen yeniliklerle ge¢cmisi ve simdiyi farkli analiz ediyor
ve isimlendiriyoruz. Yontemde ve isimde farkliliklar olmasina karsin, ister

bilgi ¢agy, ister elektronik ¢ag seklinde tanimlansin; yasadigimiz donemin
"yeni bir ¢cag" oldugu yoniinde uzlasma bulunmaktadir. Iginde bulunulan
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donemde, enformasyon akisi insan1 kusatmis ve post-fordist evreyle bir-
likte yeni tiretim ve istihdam bicimleri glindeme gelmis ve tiiketim kiiltiirii
kavramindan s6z edilmeye baglanmistir (Dagtas ve Dagtas, 2009, s.51-52).

Ikinci diinya savasinin ardindan diinyadaki gii¢ dengelerinin degismesi,
batida biiyiik bir endiistrilesme gelismesinin yasanmasi, ayni1 zamanda do-
guda Japonya'nin biiytiik bir ekonomik gti¢ haline gelmesi ve ABD'nin siyasi
giictiniin artmastyla birlikte diinyanin siyasi aktorleri sekillenmeye baslamis-
tir. Biiyiik ekonomik giice sahip olan devletler aym zamanda diinyay1 sekil-
lendiren konuma da ge¢mislerdir. Biiyiik ekonomilere sahip {ilkelerin diin-
yay1 sekillendirme amaclari; ekonomik ve siyasi ¢ikarlari ile rtiismektedir.

Kiiresel giiglerin ayn1 zamanda iilkelerden bagimsiz hareket etmedik-
leri, aksine kiiresellesmenin, bir¢ok gelismis iilkenin ortak disisleri ve eko-
nomik politikasi oldugu goriilmektedir. Bu durum sinirlarin ortadan kalk-
masina, devletlerin ve isletmelerin faaliyet alanlarinin oldukga genis cog-
rafyalara yayilmasina neden olmaktadur.

Ekonomik kiiresellesme ile kiigiik isletmeler birlesmisler veya biiyiikler
tarafindan ele gegirilmislerdir. Sektorlerde belirleyici rol oynayanlar hep
biiyiik aktorler olmuslardir. Isletmelerin kurulurken devamlilik ve siirekli
daha ¢ok kar etme prensipleri geregince acimasiz bir ekonomik diizen olus-
mustur. Kiiresellesmenin aktorleri ayn1 zamanda biiytik isletmelerdir. Bu
isletmeler degisik is alanlarin var olduklar gibi ya dogrudan ya da dolayh
olarak medya alanina da girmislerdir.

Biiyiik yatirimcailarin medya alaninda faaliyet gostermelerinin karh bir is
olmasinin yani sira insanlarin yasam tarzlarim etkileyip degistirebilecek ve
dolayisiyla elinde bulundurdugu sektorleri canli tutarak daha karli hale geti-
recek bir silaha sahip olmasindan ileri gelmektedir. Kiiresel giiglerin bu asa-
mada kendi igindeki dongiiytii saglayabilecek bir hamle yaptiklar: da ortada-
dir. Medya isletmelerinin sahiplik yapilari, kiiresel giiclerin bu alana yatirim
yapmaya baglamalari ile birlikte oldukga yogun bir sekilde tartisilmustir.

Kiiresel gticlerin yakin bir gecmiste geleneksel medyanin her alaninda
yatirim faaliyetinde bulunmasi ve kisa siirede biiyiik ekonomik giigleri ile
sektore hakim olmalary, siyasi agidan da tilkelerin yonetiminde s6z sahibi
olmalarina neden olmustur. Medya patronlari, sahip olduklar1 kamuoyu
olusturma giiciinii etkin sekilde kullandiklarinda, her anlamda biiytimtis-
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lerdir. Bu durum, yeni medya araglarinin yayginlasmaya bagslamasina ka-
dar yogun bir sekilde devam etmistir. Yeni medyanin geleneksel medyadan
en biiytik farki, igerik {iretiminin genis kitlelere yayilmis olmasidur.

Yeni medya araglarimin sahiplik yapilar geleneksel medyadan oldukca
farklidir. Ozellikle sosyal medya uygulamalarinin kisa siirede yayginlas-
mast ve kullanici sayilarinin ciddi oranda artmasi, herkesin igerik tiretebil-
digi bu ortamin 6nemli bir kitle iletisim alan1 haline gelmesine neden ol-
mustur. Bu siire¢ oldukga kisa bir siirede gergeklestigi icin tekellesme gibi
bir durum s6z konusu olamamustir. Yeni medya diizenine diinyanin kisa
stirede adapte olmasi, geleneksel medyanin da yeni medyada etkin bir rol
iistlenmesi ile birlikte medya araglar1 dontisiime baglamistir.

Son yillarda yasanan” Arap Bahar1” ve “Gezi Parki Eylemleri” gibi bir-
¢ok toplumsal harekette medyanin 6nemli bir rolii olmustur. Geleneksel
medya her ne kadar bu konuda otoriter medya goriintimiinde hareket etse
de yeni medya, bu konuda biiyiik bir asama kat etmistir. Toplumsal olay-
larda yeni medyanin etkisini goren kiiresel sirketler ve devletler, bu konuda
kendisini yeniden konumlandirma geregi hissetmistir.

Medya ve reklamcilik alaninda yasanan bu olaylarin odaginda siiphesiz
ekonomik kaygilar 6n plandadir. Kiiresellesmenin tek tip toplum hedefi ile
ciktigr yolda oldukga basarili oldugu goriilmektedir. Giintimiizde insanla-
rin yasam tarzlarinin birbirine benzemesi, bir tiitketim toplumu yaratilmasi
ve bor¢lu bir toplumun olusmasinin en biiyiik silahsor, kuskusuz medya-
dir. Medya okuryazarliginin ders olarak okutuldugu gtintimiizde, kiiresel-
lesme konusu bu derslerin odaginda yer almaktadir. Kiiresel giicler hedef-
lerini gerceklestirebilmek adina gereken her seyi yapacaktir. Kiiresel bir
toplumun olusmasi, kiiresel ekonominin saglam bir sekilde ayakta durmasi
ve kiiresel sirketlerin daha da biiyiimesi icin genis kitlelerin sekillendiril-
mesi en 6nemli husustur. Kiiresel giiglerin, gegmiste oldugu gibi gelecekte
de bunun i¢in medya araglarmi kullanacag1 goriilmektedir. Yeni medya
araclarinin da hedef kitle ayriminda kolayliklar saglamasi, kiiresel giiclerin
son yillarda odaklandig1 konularin baginda gelmektedir.

Sosyolojik ve psikolojik ¢aligmalar1 da kullanan kiiresellesme, her do-
nem farkli bir sosyal etki ile kendini gostermektedir. Son yillarda gosteris
tiiketimi ve zlippe etkisi ad1 verilen baz tiiketim aliskanliklar1 ortaya ¢ik-
mustir. Ozellikle gelismemis ve gelismekte olan tilkelerde daha sik goriilen
bu tiiketim aligkanliklari, medya araglari ile insanlara empoze edilmektedir.
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Gosteris tliketiminde diisiik gelirli insanlarin cevrelerine durumlarmin
daha iyi gostermek amaciyla sahip olduklar1 imkanlarin tistiinde harcama
yapmaktadir. Ziippe etkisinde ise yiiksek gelirli insanlarin tiiketim aligkan-
liklarmin diistik gelirlilerin taleplerinin tersi yoniinde hareket etmesidir. Bu
durumda hem diisiik gelirli hem de yiiksek gelirli insanlarin tiiketim alis-
kanliklar ile ilgili kiiresel giiclerin farkli senaryolar sergiledigi goriilmekte-
dir. Kiiresellesmenin hem diisiik gelirli hem de ytiksek gelirli insanlara ula-
sabilecegi en rahat yol ise medya araclaridir. Bu baglamda kiiresellesme,
toplumun her katmaninda var olmak istemektedir ve bunun i¢in kullandig:
tetikci de stiphesiz medya araglaridir.
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With the increase in industrialization in the recent period, there has been a
transition from the production society to the consumption society. At the
point we have reached, large production facilities have been established
with the help of technology, and mass production has become a method
used by almost every industry. This increase in production caused the ne-
cessity to produce in direct proportion to consumption. This perspective
was changed by the producers after a while and by increasing the consump-
tion, it was evolved towards making more production and making the pro-
ducers gain more. The promotion of products has been identified as the
most effective way to increase consumption. In this process, advertising has
become an important tool. Starting with the product-information format at
the end of the 19th century, the advertising structures continued with the
product-image period, the personalization format period and the lifestyle
format period. In the last period called the lifestyle format, a format has
been imposed on people through various communication tools, and people
who live in this format are entering the hegemony of globalization. It is very
difficult to avoid this in the age we live and in the society we live in.
Increasing the value of the media has increased the quality of communi-
cation tools, communication devices reaching almost every part of the
world and being the most important channels of the advertising sector and
high revenues. The media sector also appears to be a major employment
area. The print media emerged after the invention of the printing press and
has remained the most important mass media in the world for several cen-
turies. Radio and television entered the lives of people, respectively, after
the print media, the world's largest mass media until the 20th century. Tel-
evision broadcasting has been popular with people in a short time. Since
television broadcasting is done through waves, systems transferring these
television images from the center to other regions have been established.
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These systems later extended to satellite technologies and become today.
Technologies used in television broadcasting have been improving day by
day and television viewing rates have increased. This process was also the
period when television was considered as an advertising medium. The ad-
vertising industry has always chosen the easiest way to reach its target au-
dience. Television broadcasting has also become the most valuable medium
of the advertising industry because it appeals to large audiences. Today;, it
still remains the most valuable advertising medium.

New media tools, which have emerged with the widespread use of com-
puter and internet technologies, have increased the number of users in re-
cent years and have become the second place after television in advertising
investments. New media tools offer huge advantages for advertisers. One
of these advantages is that it can easily reach the target audience and target
individuals.

The fact that people are constantly interacting with media means creates
a great advantage for the advertising industry. Thanks to the advertising
industry that uses this situation, consumption cultures are shaped on a
global scale. Creating a need for people is the basis of the consumption cul-
ture. In fact, the fact that people buy the products they don't need clearly
shows how the consumption culture is shaped. There were quite different
cultures around the world when communication tools were not common.
In every society, people's daily lives and needs were determined. These
needs varied greatly from society to society. With the development of com-
munication and transportation technologies, local features started to de-
crease and global values began to develop gradually. It is one of the clearest
facts of our day, where the daily lives of people in quite different geogra-
phies are increasingly similar.

In the work of McLuhan, he talked about the concept of "Global Village"
in the middle of the last century. Today, everybody talks about how small
the Earth is, and it can be easily spoken to people in any geography, in-
stantly and visually. This situation ensures that people's lives and needs are
similar. The concept of globalization comes into play at this stage. Creating
a common global culture in the world and changing the consumption habits
of people in this global culture are the main targets of globalization.

Large capital groups called global powers are constantly working to pro-
tect these powers and create slaves for themselves. That's why one of the
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most important subjects of communication science is globalization. Global-
ization consists of an abstract concept. Those who serve this abstract concept
do not even have an idea of what they serve. It is unthinkable that global
powers are independent of states. States interact with each other in line with
their relations. Large states use this business as a great advantage especially
against small countries. Since the big states also have effective communica-
tion ways, they successfully carry out activities that will benefit them.

It is observed that the global powers invested in the media especially at
this stage. These global powers can easily realize their goals through the
media. Global powers can change the buying tendency of people through
advertisements in media, as well as creating a life model for people with
other contents. As long as this cycle continues, people under the influence
of global powers earn money by working and spend it through the life
model determined by global powers.

The determinants of the global culture are constantly in new pursuits.
Even though there are some changes in practice, flashy lives are shown to
low-income people due to the human fit and impose an idea that they may
or may not be like them. It also offers alternatives to high-income people
who can make a difference from low-income people. Globalization, which
applies different strategies according to each income group, aims to be in
every segment of the society. Media is undoubtedly the most effective tool
used by globalization in doing so.
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