ISSN:2528-9527

E-ISSN : 2528-9535
) Yil Year: 10
Cilt Volume:15

Sayl Issue :22

Uluslararas: Toplum Arastirmalarn Dergisi Subat February 2020
International Journal of Society Researches Makalenin Gelis Tarihi Received Date: 16/07/2019
Makalenin Kabul Tarihi Accepted Date: 14/02/2020

Oykii Anlaticilig: ve Futbol:
‘Dort Biiyiikler’in Internet Sitelerinde
Aktarilan Oykiiler Uzerine Bir inceleme!?

DOI: 10.26466/0pus.592530

*

Ozge Ugurlu Akbas* - Sadik Caliskan**
*Dr. Ogretim Uyesi, Uskiidar Universitesi, Hetigim Fakiiltesi, Uskiidar/Tiirkiye

E-Posta: ozge.ugurlu@uskudar.edu.tr ORCID: 0000-0002-2220-1757
** Ogretim Gorevlisi, Inonii Universitesi, Yabanci Diller Yiiksek Okulu, Malatya/ Tiirkiye
E-Posta: sadikc@yahoo.com ORCID: 0000-0001-6899-0424

Oz

Psikoloji ve sinirbilim alaminda yapilan calismalar 6ykiilerin tiiketicilerin marka algisim ve markaya
olan baglhihigin1 etkiledigini gdstermektedir. Markalar tiiketicilerin zihninde belli bir kurum, iiriin ya da
hizmet ile ilgili beklentilerin, hatiralarin, dykiilerin bir toplami olarak kabul edilmektedir. Bu anlamda
oykiiler, markalar ve tiiketiciler arasinda duygusal bir bag kurmanin en 6nemli araglaridan biri olarak
goriiliir. Spor kuliipleri de marka degeri yaratan stratejiler kurgularken, taraftarlar: ile iletisim
siireclerinde 6ykii ve 6ykii anlaticihgr unsurlarindan yararlanmaktadrr. Bu calismada Tiirkiye nin dort
biiyiik spor kuliibii olarak kabul edilen Begiktas K, Fenerbahce SK, Galatasaray SK ve Trabzonspor'un
resmi web sayfalar1 analiz edilmis, incelemede Fog wve arkadaglarimin cekirdek o6ykii modeli
kullamlmigtir. Buna gore dykiiniin temelini olusturan dért temel unsur bulunmaktadir. Bu dort unsur
“mesaj, catisma, karakterler ve olay Orgiisii” olarak tammlanmaktadir. Calismada bahsi gecen
takimlarin web sayfalarmda taraftarlar: ile iletisim kurarken hangi tiir dykiilere yer verdigi ve dykii
anlaticiligr unsurlarini ne élgiide kullandigr gibi sorularin yamtlar: aranmigtir.

Anahtar Kelimeler: Spor fletisimi, Oykii Anlaticilig, Oykii, Dért Biiyiikler.

! Makale 2018 yili “International Symposium on Multidisciplinary Academic Studies (IMASES), “Spor
iletisiminde Hikaye Anlaticiligi Kullanimi: Dort Biiyiikler Ornedi” bashikli bildiriden iretilmistir.
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Storytelling and Football:
An Investigation On The Stories of *
Four Great Team’s Web Sites?

Abstract

Studies in the field of psychology and neuroscience show that the stories affect consumers’ perception of
the brand and its commitment to the brand. Brands are considered as a sum of the anticipations, mem-
ories, and stories about a certain company, product or service in the minds of consumers. In this sense,
stories are considered as one of the most important means of establishing an emotional connection be-
tween brands and consumers. Sports clubs also use story and storytelling elements when communi-
cating with their supporters. In this study, Turkey’s four major sports clubs, Besiktas JK, Fenerbahge
SK, Galatasaray SK and Trabzonspor's official web pages were viewed by using the core story model of
Fog et al. Accordingly, there are four basic elements that form the basis of the story. These four elements
are defined as "messages, conflicts, characters and event patterns”. The questions we tried to answer
are; how storytelling is used in these pages, what kinds of stories are used and how storytelling is used
while communicating with supporters.

Keywords:  Sports Communication, Storytelling, Story, Four Great Teams

2 The article derived from the paper titled “The Use of Storytelling in Sports Communication: Example of
Four Great Teams” at ”International Symposium on Multidisciplinary Academic Studies (IMASES), in 2018
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Giris

Oykii anlaticiligi markalarin bir kimlik kazanmast icin en etkili araclardan bi-
ridir. Bir iirlin ya da hizmetin ete kemige biiriinmesi ve tiiketicilerin duygu-
larina hitap etmesi Oykiiler ile gergeklesir. Marka ve hedef kitlesi arasinda
giclii bir iliskinin tesisi igin bu dykiilerin marka kisiligini yansitmasi, 6zgiin
olmasi beklenir. Holt bu konuda “her marka, bir 6ykiiytii biinyesinde tasir ve
tiiketiciler markamn Sykiisiinii deneyimlemek icin iirtinlerini satin alirlar.
Marka aslinda oykii ile sarilmis bir irtindiir” der (Holt, 2004). Holt'a gore
markalar biitiiniiyle dykiilerden ibarettir. Baker ve Boyle ise, dykii anlaticili-
gmi insan1 insan yapan en 6nemli etkinliklerden biri olarak goriir, bir insan
aslinda kendisinin anlattig1 ve bagkalar1 tarafindan kendisi hakkinda anlati-
lan Oykiilerin toplamidir. Herkes dogasi geregi bir 6ykii anlaticisidir ve diin-
yada giizel bir 6ykii dinlemek ya da bir 6ykiiyii bagkalarina anlatmak kadar
insanlarin sevdigi pek az etkinlik vardir (2009, 5.80). Lusensky’e gore ise mar-
kalarmn rolii degismistir. Markalarin gorevi artik bir {irtinti digerinden farkli-
lagtirmak degil, insanlara bir anlam kazandirmak ve kim olduklarini anlat-
mada yardimc1 olmaktir.

Spor eski caglardan beri kiiltiirtin bir pargasi olmustur. Ge¢miste eg-
lence, savas hazirlig1 ya da dini ayinlerin bir parcasi olarak yapilan spor ar-
tik giinliik hayata niifuz etmektedir. Diinyada 4 milyardan fazla insan giin-
litkk hayatinda bir sekilde spor ile ya sporcu, izleyici ya da taraftar olarak
iliski halindedir. Spor dallarindan &zellikle futbol hem sehir, semt, ilge ya
da sehir gibi kiiclik gruplar hem de {ilke ya da kiiresel olarak insanlarn
sohbetlerinde, tiikettikleri medyalarda, yansittiklar1 kimliklerde, anlattik-
lar1 6ykiilerde birlestirici bir gii¢ olarak goriilmektedir. Takimlari, oyuncu-
lar1 ve taraftarlari ile spor endiistrisinin 600 — 700 milyar dolara ulasmas1 bu
duygusal bagla iliskilidir. Futbol biiytik bir endiistri olarak doniismekte ve
bu duygusal bagin kurulmasinda kuliiplerin kendileriyle 6zdeslestirdikleri
degerleri belli dykiilerle aktarmasi ve taraftarlarin bu oykiilerin birer par-
cast haline gelmesi oldukga 6nemli goriilmektedir. Tiirkiye’de de futbol ku-
liipleri glinliik hayatin 6nemli bir parcasmi olusturmakta aym zamanda
toplumun bir arada olmasimda da yadsinamaz bir rol tistlenmektedir. Farkl:
ailelerden, farkl alt kiiltiirlerden, etnisiteden gelen insanlar ayni spor kulii-
biiniin renkleri ve bayragi etrafinda birlesebilmektedir.
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Tiirk futbol tarihine bakildiginda ge¢mislerinde lig sampiyonlugu olan
Besiktas JK, Fenerbahge SK, Galatasaray SK ve Trabzonspor kuliipleri ‘Dort
Biiytiikler” olarak adlandirilmaktadir. KPMG Avrupa Eliti 2018 - Futbol Ku-
liipleri Degerlendirme Raporu'na gore Besiktas, Fenerbahge ve Galatasaray
Avrupa’da da en degerli 100 futbol takimi arasinda goriilmektedir. Goriilen
o ki, futbol kuliipleri birer marka olarak kabul edildiginde bir yandan mev-
cut taraftarlarim1 korumak diger yandan yeni taraftarlar kazanmak igin bir
takim hamlelerde bulunmaktadir. Bu agidan da futbol kuliipleri farkli sosyo
ekonomik yapidan, farkl kiiltiirlerden, dinlerden, siyasi goriisten insani bir
araya getiren ortak bir baga sahiptir. Bu anlamda taraftarlar oldukca hete-
rojen bir grup olarak degerlendirilmekte ve onlari bir arada tutacak bu bag
bir bakima futbol kuliibii markas1 ve onun temsil ettigi degerler etrafinda
sekillenmektedir.

Calismada Tiirkiyenin dort biiytik spor kuliibii olarak kabul edilen Be-
siktas JK, Fenerbahce SK, Galatasaray SK ve Trabzonspor'un resmi web
sayfalar1 incelemis olup, incelemede Fog ve arkadaslarinin gekirdek oykii
modeli iizerinden degerlendirmeler yapilmaktadir. Buna goére 6ykiiniin te-
melini olusturan dort temel unsur bulunmaktadir. Bu dort unsur “mesaj,
catisma, karakterler ve olay orgiisii” olarak tanimlanmaktadir. Calismada
bahsi gegen takimlarin resmi sayfalari iizerinden taraftarlari ile iletisim ku-
rarken hangi tiir oykiilere yer verdigi ve bu oykiilerin ‘6ykii anlaticthgr un-
surlarini” ne 6l¢tide igerdigi sorularinin yanitlar: aranmistir. Arastirma 01-
10 Nisan 2019 tarih aralig1 igerisinde gergeklestirilmistir. Calismanin ilk bo-
liimtinde 6ykii kavrami tanimlanmus, 6ykiiyii olusturan unsurlar {izerin-
den degerlendirmeler yapilmistir. Tkinci boliimde 6ykii anlaticilig: tarihsel
baglamda incelenmis ve 6nemi tizerinde durulmustur. Son boliimde ise fut-
bol ve 6ykii anlaticiligy iligkisi tanimlanmakta ve “Dért Biiyiikler'in web si-
telerinde yer alan dykiiler incelenmektedir.

Oykii Kavramina Genel Bakis
Oykiiniin edebiyattan gazetecilige farkli disiplinlerde say1siz tamimi bulunur.
Herskovitz ve Crystal (2010, s.21) dykiiyii bir ihtiyag olarak tanimlar. Oykii

insanlarin ve uzun siireli duygusal bir bag kurabilecegi bir karaktere duyulan
ihtiyactir. Sinclair ise dykiiyli daha genis bir cercevede tanumlar; yazarlara
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gore 6ykii yapilandirilmast bir olay orgiistine bagl olan, kurgu ya da gerge-
gin sozlii ya da yazili betimlemesi olarak degerlendirilir (2005, s.54).

Fransiz felsefeci Roland Barthes'm Oykii tanimi soyledir; “Her sey oykii-
diir ya da Oykii olarak kabiil edilebilir. Sozlii ya da yazili destanlar, masallar,
kisa oykiiler, tablolar, vitray pencereler, filmler, yerel haberler, tarih ve ben-
zeri hergey Oykiiniin farkl tiirleridir. Tarihin herhangi bir zamaninda 6ykii-
niin olmadig bir an gosterilemez. Ttim simiflarn, gruplarin ortak noktasi 6y-
kiiye sahip olmalar1 ve dykiiden zevk almalaridir” (1975, s.237). Bu genelle-
yici tanimin aksine kimi diistiniirler ise Oykiiyii tamimlarken belli 6zelliklere
vurgu yapar. Ornegin, Barbara Czarniawska dykiiyii zaman dizinsel olarak
birbirine bagh olaylar1 ve eylemleri anlatan, belirli bir olay 6rgiisii olan sozlii
ya da yazili metinler olarak tanimlar (2004, s.17). Stephen Denning (2016) ise
oykil igin iki tanim kullanir. Genis anlamu ile 6ykii, anlatilan ve nakledilen
her seydir. Daha dar anlamiyla, gercek ya da kurgu olan nedensellik bag: bu-
lunan olaylarin anlatimi ya da naklidir. Bu noktada “6ykiiniin nedensellige
dayali olmasi ve insan eylemlerinin ya da olaylarin insanlar1 etkilemesi ile
birbirine baglanmas1” goriistiniin vurgulandigy gortilmektedir.

Bilgelik oykiilerle aktarilir. Her kiiltiirden ve zamandan biiyiik ruhani
tstatlar ogretilerini gerceklestirmek igin Oykiilere bel baglar. Anlattiklar
kissa ve oykiiler ile takipgilerini mutlak gergege ulastirmaya calisirlar. An-
tony de Mello bir iistadin dykiisiinii anlatir. Ustadin anlattig1 kissalardan
ve Oykiilerden bikan 6grencileri daha derin ve gergek bilgiye ulagsmak iste-
diklerini sdyleyip itiraz ettiklerinde iistat soyle karsilik verir; “Anlamak zo-
rundasiniz canlarim gergek ve bir insan arasindaki en kisa mesafe dykiidiir”
(Bausch, 2004 s.52).

Simmons Gykiilerle ilgili goriisiinii “insan olmak dykiiye sahip olmak de-
mektir” seklinde ifade etmektedir. Televizyonun, sinemann, kitaplarm, ya-
zinin ve hatta atesin bile olmadigi bir donemden bugiine insanligin
DNA’sma isleyen onu biiyiiten, gelistiren, hayatta kalmasini saglayan oykii
anlaticthigidir. Aym zamanda kiiltiirleri sekillendiren, zor 6grenilen bilgileri
bir nesilden digerine aktarimim saglayan da dykii anlaticiligidir. Oykiiler eg-
lendirir, aydinlatir ahlaki degerlerin anlagilmasina ve aktarilmasina yardimci
olur (2006, s.1).

Haven, ‘Story Proof adli eserinde 6ykiiniin tanimini sdyle verir: “Oykii bir
karakterin engelleri asma ve 6nemli bir amaca ulasma miicadelesinin karak-
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tere dayal1 detayli anlatimidir”. Buna bagl olarak Haven etkili 6ykii yapisi-
nin Ozelliklerini su sekilde siralamaktadir (2014, s.29): C)ykﬁler usttin hafiza
ve ileri kavrayis saglar, baglam ve iliski olusturur, empati yaratr, {ist diizey
baglilik saglar. Bunlarin yaninda 6ykii, okuyucular: ve dinleyicileri dikkatini
vermeye daha iyi tesvik eder ve anlam yaratmay1 gelistirir.

Fog ve arkadaslarina gore; doganin dort temel elementi olan toprak,
riizgar, ates ve su gibi dykiiniin ana temelini olusturan dort temel unsur
bulunur. Aristo’dan Hans Christian Andersen’in dykiilerine kadar yapilan
tiim analizler bu temel unsurlari ortaya ¢ikartmistir. Markalarin 6ykii anla-
ticihigr uygulamalarini peri masali modeline gore analiz eden Fog ve arka-
daslar1 (2010, s.32) bu dort unsuru ‘mesaj, catisma, karakterler ve olay or-
giisii” olarak belirler. ‘Mesaj’ dykiiniin 6zii ya da verdigi derstir. Diizeni ye-
niden tesis etmek icin arayisin yaninda ‘catisma’ ise dykiiniin itici giictinii
olusturmaktadir. Bagka bir ifadeyle herhangi bir catisma yoksa dykii de yok
demektir. Bunun insan dogas: ile ilgili oldugu belirtilmektedir. Dayanak
noktasini insanlarin daima belli bir uyum ve denge aramasi ve her hangi bir
problem ile karsilasildiginda diizen ve dengeyi yeniden tesis etmek igin ha-
rekete gecmesi olugturmaktadir. Oykii icerisinde eylem mevcut uyumu bo-
zan bir degisiklikle ya da boyle bir olayin gerceklesme endisesi veya kor-
kusu ile baglamaktadir. Diizenin tekrar kurulabilmesi iginse kahramanin
miicadele etmesi gerekmektedir. Catismanin daima iyi ve kotii arasinda ol-
dugu vurgulanmaktadir. Catisma sirasinda gatisilan varlik baska bir kisi,
bagka bir marka, doga, toplum, teknoloji ya da kisinin bizzat kendisi de ola-
bilir. Bu noktada onemle alt1 gizilmesi gereken husus sudur; 6ykii anlatici-
liginda catisma her zaman olumsuz olarak kabul edilmemekte aksine ca-
tisma yolu ile 6ykii anlaticis1 dogru ve yanlis ile ilgili algisin1 hedef kitleye
iletmektedir (Fog ve ark., 2010, s.35).

Oykii anlaticilliginin bir diger unsuru ‘karakterlerdir’. Oykiiniin déniim
noktasi catisma olarak goriilmesine karsin ¢atismann ortaya gikmasi karsi-
likl1 olarak birbirini etkileyen giiclii karakterlere baglidir. Genel anlamda
basaril bir ¢catisma i¢in karsit glindemlere sahip bir kahramana ve kotii ka-
raktere gerek duyulmaktadir. Bu asamada diisman hem fiziksel hem de psi-
kolojik olarak farkli kisvelerle ortaya gikabilir. Ornegin tirmanilmasi gere-
ken bir dag gibi goriinen statik bir engel daha derinde daga tirmanma kor-
kusu olan gercek diisman gosterebilir (Fog ve ark., 2010, s.41). Fog ve arka-
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daglarmin ortaya atmis olduklar1 karakterler, Jung'un arketipleri temel ali-
narak olusturulmustur. Bu arketipler 12 tanedir. Karakter arketipleri 6zel-
liklerine gore su sekilde siniflandirilmistir:

Tablo 1. Klasik Karakter Semasi (Fog ve ark., 2010, s. 94'den alinarak Tiirkcelestirilmistir)

Karakter Ozellikleri Amac Diisman1
Figiirii
Yaratict Hayal giicii ve yaraticihk Kendini ifade etmenin yeni ~ Tekrara diigsme ve
yollarmi yaratmak ve edilgenlik
gelistirmek
Hiikiimdar Yonetebilme yetenegi, Kontrolij, giivenligi ve Isyan ve
hakimiyet ve miikemmellik diizeni elinde tutmak diizensizlik
Siradan Siradan ve agik s6zlit Toplumun bir pargasi Cevrede
Adam olarak huzuru bulmak kabul gérmeme
Bilge Bilgelik ve uzmanlik Gergegin pesinde kogsmak  Cehalet ve
ve hayatin biiytik yalanlar
gizemlerini kesfetmek
Bakia Sefkatli ve fedakar Bagka insanlari destekle- Bencillik
mek ve yardim etmek
Kasif Merakh ve gozii pek Diinyay1 kesfetmek, yeni  Geri kafalilik
diyarlara seyahat etmek ve giinliik
hayatin zorluklar
Masum Diiriistliik, masumiyet Dogrulugu ve adaleti Yanlis yapmak
ve yiice goniillii savunmak
Asi Asi ve inatct Alsilmigin tersini yapmak  Sistem ve baskin
ve kurallar gignemek normlar
Kahraman Cesur ve saglam bir Daha iyi bir diinya igin Korku, zayiflik
sekilde kendine giivenen savagmak ve kotiiliik
Asik Sicakkanli ve duygusal Kalbini dinlemek, duygu- Mantik ve
sal ihtiyaglarim karsilamak  tutku eksikligi
Sihirbaz Fikir dolu ve sagirtict Hayalleri gergeklestirmek Durgunluk ya da
ve hicbir seyin imkansizol-  kontrol eksikligi
madigmi gostermek
Soytar1 Komik ve Nesgeli Bagkalarmi eglendirmek ve  Can sikintist

hayatin tadim ¢ikarmak

Fog ve arkadaslarina gore mesaj, catisma ve karakterler yerini aldiktan
sonra olmasi gereken dykiiniin nasil ilerleyecegine karar vermektir. Oykii-
niin akisi ve olaylar, seslenilen kitlenin deneyimi igin elzemdir. Oykii belli
bir zaman dongiisiinde olaylarin ilerleyisi olarak kabul edildigi igin, olayla-
rin siralamast da 6nemlidir. Oykiiniin dogru bir sekilde ilerleyebilmesi ve
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seslenilen kitlenin 6ykiiye ilgisinin devami olaylarin siralanisina bagh kala-
rak kurgulanmalidir.

Genel anlamda oykiiler giris, gelisme ve sonug olmak tizere ti¢ boliimde
ele alinabilir. Giriste mizansen kurulmakta, gelisme boliimiinde bir degi-
siklik catismaya sebep olmakta ve Oykiiniin geri kalanindaki degiskenler
ortaya ¢tkmaktadir. Oykiiler siiresince gatisma artabilmekte ancak nihaye-
tinde ¢oztime kavusmakta ve 6ykii sona ermektedir. Fog ve arkadaslarina
gore en kiiciik dykiilerde bile bu akigin goriildiigii kabul edilmektedir.

Oykii Anlatic1ilig1 ve Onemi

Ulusal Oykii Anlaticihgr Dernegi (1997) dykii anlaticiligim tarimlarken,
oykii ve anlaticilik olarak iki ayr baslik iizerinden degerlendirmektedir.
Buna gore oykii belli tarzda belli bir anlati yapisi, bir dizi karakteri ve bir
biittinliigii olan bir kavram olarak nitelendirilmektedir. Bu tanimin deva-
minda Oykiiniin islevleri su sekilde sunulmaktadir: “Biz, dykiileri birikmis
bilgeligi, inanclar1 ve degerleri aktarmak i¢in kullaniriz. Oykﬁlerle olaylarin
nasil oldugunu, ni¢in oldugunu, rollerimizi ve amaglarimizi agiklariz. Oy—
kiiler bilginin yapitaslari, hafiza ve 6grenmenin temelleridir. Oykﬁler bizim
insan yanimizla bagimizdir, hareketlerimizin muhtemel sonuglarmi 6ngor-
meyi Ogreterek gecmisi, su an1 ve gelecegi birbirine baglar”.

Eldrbarry (2016) ise ‘anlaticilik” kavramini sadece sozli dykiilerle sinir-
landirmaktadir. Yazara gore anlaticilik canh olarak gerceklesen, kisiden ki-
siye sozlii olarak aktarilan, bir dykiiniin dinleyiciye fiziksel sunumu olarak
tanimlanmaktadir. Bunun yaninda anlaticiigin, anlatict ve dinleyici ara-
sinda dogrudan bir temasi icermesinin gerekliligi de onem kazanmaktadir.
Bu noktada anlaticinin rolii; gerekli dili, seslendirmeyi ve fizikselligi etkin
bir sekilde hazirlay1p sunmak ve dykiiniin goriintiilerini verimli bir sekilde
iletmek olarak ifade edilmektedir. Dinleyicinin rolii ise aktif olarak canli-
¢oklu duyumsal gortintiileri, hareketleri, karakterleri ve olaylari zihinde ya-
ratmaktir. Dinleyici bunu ge¢misteki deneyimlerine, inanglarma ve kavra-
yislarina gore yapmakta, dinleyicinin zihninde olusan 6ykii essiz olarak go-
riilmekte ve her bir birey i¢gin kisisel olarak diistintilmektedir.

Diinyada yasamis pek ¢ok medeniyetin, diisiiniiriin ve bilim insanimnin
ortak noktalarindan bir tanesi 6ykii ve oykii anlaticiliginin 6nemini fark et-
mis olmalaridir. Bir Kizilderili atasozii sdyle der: “Oykii anlatanlar diinyay1
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yonetenlerdir”. Platon da benzer sekilde toplumu y6netenlerin 6ykii anla-
ticilar oldugunu sdylemektedir (Strangelove, 2010, s.181).

Amerikal1 sair Muriel Rukeyser ‘The Speed of Darkness’ siirinde “Evreni
olusturan atomlar degil oykiilerdir” der (Kaufman ve Herzog, 2006, s.135).
‘Kahramanin Sonsuz Yolculugu’ eserinde Joseph Campbell, Bill Moyers ile
yaptig1 sdyleside Goethe’ye atifta bulunarak “Eger diinyay: degistirmek is-
terseniz, metaforu degistirmeniz gerekir” derken, insanin metaforlardan
olustugunun altim gizmektedir (Campbell ve Moyers, 2011, s.183). Insanla-
rin kendi hayatlar1 ya da bagkalarinin hayatlarina iliskin anlattiklar: 6ykiiler
her yere niifuz eden bir metin formu olarak tanimlanmaktadir. Bu formla
deneyimler kurulmakta, yorumlanmakta ve paylasilmaktadir. Gece riiya-
lari, kabuslar, glindiiz diisleri, hatirlama, tahmin etme, umut etme, umut-
suzluk, inanma, siiphe duyma, planlama, elestirme, dedikodu yapma, 6g-
renme, nefret etme ve asik olma hep Oykiilerle olusmaktadir (Shankar ve
ark, 2010, s.431). Ttim bunlarin aktarilma ve paylasilma siirecinde ise insa-
noglu daima dykiilerden etkilenir. Oykii anlatmak ya da dinlemek insanla-
rin kurduklar en eski ve en eglenceli iletisim sekillerinden biri olarak kabul
gormektedir.

Tas devri doneminden 21. yiizyila, insanlifin gelisimini inceleyen Ha-
rari'ye gore de Homo Sapiens’i, Neanderthal gibi 6nceki tiirlerden ayiran
ve yok olmadan diinyay1 yonetmesini saglayan sey oykiilerdir. Tiim diger
canlilar iletisim sistemlerini gergekligi tanimlamak igin kullanirken Homo
Sapiens iletisim sistemini yeni gerceklikler yaratmak igin kullanmaktadir.
Bu bakis agisiyla Harari'ye gore Homo Sapiens Tanrilar, uluslar, para ve
insan haklar1 gibi kavramlari {iretebilme ve bunlara inanma gibi egsiz bir
yetenege sahiptir. Bunun yani sira din, politik yapilar, ticaret aglar1 ve yasal
kurumlar gibi tiim genis ¢capli insani is birligi sistemlerinin temelinin de 6y-
kiilere dayali oldugunu savunmaktadir (2012, s.48-50). Gottschall, “The
Storytelling Animal: How Stories Make Us Human’ (Oykii Anlatan Hayvan: Oy-
kiiler Bizi Nasil Insan Yapar) adli eserinde daha da 6teye giderek, insam
“homo narratus” yani 6ykii anlatan hayvan olarak tanimlamaktadir. Yazara
gore insan, hayati dykiilerle yasamaktadir. Oykiilerin insan hayatindaki
rolii geleneksel romanlarin ve filmlerin ¢ok Stesindedir. Insanin hayatim
yonetenin oykiiler oldugu sdylenmektedir. Oykiiler insanlarm motive
olma, ilham alma ve ikna olma yolu olarak da kabul edilmektedir (2012,
s.11). ‘Human’ (Insan) adli eserinde norobilimci Micheal Gazzaniga, genel
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olarak sanatin ve 6zel olarak 6ykii anlaticiliginin insanin biyolojik evrimin-
deki roliine vurgu yapar. Gazzaniga, oykii anlaticiliinin insana hayatta
kalma avantaji saglayarak, gerekli bilgi ve yetenekleri degis tokus etmede
kolaylik sagladigini belirtmektedir. Bu bakis acisiyla oykiiler diismanlar-
dan ve avclardan nasil saklanilmas: gerektigini, yiyecek, barmak, su ve
benzeri ihtiyaglarin nasil elde edilecegi bilgisinin aktarilmasini saglamakta-
dir. Gazzaniga i¢in 0ykii anlaticilifl ayn1 zamanda grup baglihigin artira-
rak, grubun yagsamir siirdiirmesine de imkan saglar. Oykii anlaticiligt
gruplarda dikkatin tek bir noktaya yoneltilmesini kolaylastirmakta ve eski
kabilelerin ortak degerler etrafinda toplanmasina énciiliik etmektedir. Oy-
kiiniin olmadig1 gruplarin soyu tiikenirken, oykii anlaticiligini siirdiiren
gruplarin hayatta kalmasi ve gelismesi bunun bir gostergesi olarak sunul-
maktadir (Gazzaniga, 2012, 5.206).

Denning’e gore ise Oykii anlaticilig1 dogal, kolay, eglendirici ve enerji ve-
rici olarak tanimlanmaktadir. Oykiiler insanlarin karmasalarimin giderilme-
sine yardimci olmakta, algilar1 giiclendirmekte ya da degistirebilmektedir.
Denning ayni zamanda oykiilerin insanlarin kendilerini farkl bir 1s1k al-
tinda gorebilmelerine olanak sagladigini ifade etmektedir (2001 s.17).

Edebiyat ve evrim iizerine ¢alisan Avustralyali bilim insan1 Brian Boyd
da 6ykii anlaticitiginin zihin gelisimine katkida bulundugunu belirtmekte-
dir. Boyd’a gore bir sanat eseri zihin igin bir oyun parki olarak goriilmekte,
oykiilerin de oyun parklari gibi eglence igerdigini ifade etmektedir. Oykii
tiretmenin bir miktar zihinsel zorlama gerektirdigini vurgularken “oyun
parklarinin viicut kaslarin gelistirmek igin essiz firsatlar sundugunu, oykii
anlaticthiginin da beyin kaslarini gelistirdigini” (2009, s.15) metaforik olarak
gostermektedir.

Daniel Pink insan beynini sag beyin ve sol beyin olmak tizere ikiye ayirir.
Sol beyin dil, mantik ve sayilarla ilgildir ve sag beyin duygular, duygudas-
lik, yaratict diisiinme ve goriintiilerle ifade edilmektedir. Pink, insanlik ta-
rihini Tarim Cagy, Sanayi Cagy, Bilgi Cag1 ve Tasarim Cag1 seklinde dort
boliime ayirir. Daha 6nceki gaglar ciftciler, fabrika iscileri ve bilgi ¢alisanlar1
(doktor, eczaci, mithendis, mimar, bilim insani, muhasebeci ve akademis-
yenler gibi sermayesi bilgi olanlar) gibi sol beyin yonetiminde olan dénem-
ler iken, Tasarim Doneminin yaraticilarini, tasarimcilar ve dykii anlaticilar
gibi sag beyin kullanicilarinin etkin oldugu bir donem olarak tanimlar. 21.
ylizyilda oykii anlaticiligl herhangi bir is dalindaki herkesin uzmanlagmasi
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gereken bir yetenek olarak goriiliir. Diinyada kalan sol beyin is yoneticileri
bile sirketlerini, tirtinlerini ve hizmetlerini tanitmak igin sag beyin oykii an-
laticilarna ihtiyag duyar. Pink, gelecegin farkli zihin yapisina sahip insan-
lara ait olacagin belirtmekte, bunlar1 da mucitler, 6ykii anlaticilar: ve bii-
tiinciil sag beyin diistintirleri seklinde kurgulamaktadir (2006, s.49).

Jonas Sachs’a gore internetin ve sosyal medyanin ortaya ¢ikisi ile insan-
lar 6ykii anlaticist koklerine donmiistiir. Insanlik tarihinin biiyiik bir bolii-
miinii olusturan sozlii gelenegi, son yiizyilda ortaya ¢ikan yaymncilik do-
nemi ile karsilagtirmaktadir. Sachs’a gore dykii anlaticiliginin evrimi sozlii
gelenekle baglayip yaym donemi ile devam etmis ve dijital donemle sozlii
gelenek koklerine geri donmiistiir. Sozlii gelenekte insanlar atesin etrafina
oturup Oykiiler anlatmakta, dykiiyii dinleyen herkes de o fikre katilmakta-
dir. Yaymcilik doneminde ise fikirler sadece iireticiye aitken, dijital do-
nemde tekrar herkesin fikir sahibi oldugu bir déneme geri doniis yasan-
maktadir. Boylece fikirler diizenlenebilir, paylasilabilir, yorumlanabilir ve
begenilebilir bir hal almaktadir (Sachs, 2012, 5.57). Mesaj acisindan bakildi-
ginda ise sozlii donemde mesajlar sosyallesmeyle yayilmaktadir. Bir oykii
birine anlatilir, o bir bagkasina anlatir ve bu sekilde devam eder. Yayincilik
doneminde kisi ya da yaymnci mesaji ayni anda ¢ok kisiyle paylasir. Dijital
donemde mesajlar yine sosyal aglarla paylasiimakta ancak paylasim hizi
anlik olmaktadir. Bir anda mesajlar pek ¢ok kaynaktan pek ¢ok kisiye ileti-
lip, geri besleme alinabilir (Sachs, 2012, 5.58).

Gottschall 6ykii anlaticiliginin gelecegi konusunda ‘World of Warcraft’
gibi ¢evrimigi oyunlara dikkat ceker. Bu ve benzeri oyunlarda oyuncular
bagka oyuncularin da katildig1 karmasik etkilesimli karakterlere doniistir-
ler. Bununla birlikte bu oyuncular bir topluluk ruhunu da paylagsmaktadir.
Ozellikle insamn yagsadigi diinyanin siradan oldugu ortamlarda, boyle bir
alternatif gergeklik diinyas1 cezbedicidir (2012, 5.240). Gottschall, insanlarin
en derin ahlaki inanglarinin ve degerlerinin Oykiiler ile degisebildigini gos-
teren cesitli calismalara dair 6rnekler verir. Bu calismalarda, farkli irklardan
insanlarin dykiilerde ve filmlerde canlandirilmasimin insanlarin o irka kars:
bakis agisini degistirebildigini ortaya ¢ikarmislardir. Melanie Green ve Ti-
moty Brock tarafindan yapilan baska bir calismada da 6ykii diinyasina gir-
menin, radikal bir sekilde bilginin islenme tarzini degistirdigi 6ne siiriil-
mektedir. Green ve Brock’un ¢alismasinda insanlarin 6ykiiniin daha fazla
icine girmesiyle, onlar1 bir o kadar degistirdigi gosterilmektedir (2000,
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5.704). Oykiiniin i¢ine daha fazla giren insanlar 6ykii icindeki hatalari, tu-
tarsizliklar1 daha az gormekte, bu da dykiilerin insanlarin elestirel yanlarin
da torpiiledigini gostermektedir. Insanlar kurgusal olmayan bir sey izledik-
lerinde, dinlediklerinde ya da okuduklarinda genellikle elestirel ya da stip-
heci davranabilmekte ancak 0ykii sirasinda bu elestirel ve stipheci zirh kay-
bolmaktadir. Oykiilerle birlikte insan duygusal olarak siiriiklenmekte ve
savunmasiz kalmaktadir (Gottschall, 2012, s.249).

Tiim bu tanimlamalar 1s181nda ¢alismada 6ykii anlaticthigy, futbol kultip-
lerinin web sitelerinde aktarmis olduklar: dykiiler {izerinden degerlendiril-
meye c¢alisiimaktadir. Calismada amaglanan, 6ykii ve oykii anlaticiligi un-
surlarmin futbol kuliiplerinin kendilerini ifade edis bigcimlerine nasil yansi-
digidir. Bunun yaru sira futbol kuliiplerinin taraftarlariyla kurduklar: ileti-
simde yer alan futbol, tarih ve kurulus anlatis1 yorumlanmaktadir.

Oykii Anlaticilig1 ve Futbol: “Dért Bityiikler’in internet Sitelerinde
Aktarilan Oykiilerin incelenmesi

Endiistriyel futbol olarak tanimlanan giintimiiz spor anlayis: ticarilesmenin
en Oonemli ¢iktilarindan biri olarak goriilen fark yaratabilmeyi merkeze
alarak iletisim ve marka calismalarim futbol kuliibiiniin kendi dinamikler-
ine hizmet edecek sekilde konumlandirmaktadir. Bu bakis agisiyla tipki ku-
rum ve markalarda oldugu gibi futbol endiistrisi de pazar ve rekabet gibi
unsurlar1 giindemine tasimaktadir. Bu nedenle futbol kuliipleri gerek taraf-
tarlarinda gerekse iilke ya da diinya kamuoyunda iyi bir izlenim yarata-
bilmek, marka degeri olusturabilmek, saygmn bir imaj dizayn edebilmek
adma oykii anlaticihginin giiciinden faydalanmaktadir.

Futbolun modern bir oyun olarak ortaya ¢itkmasimdan sonra birgok degi-
simin yasandi81 ve bu degisim stirecinde pek ¢ok farkli faktoriin etkili oldugu
kabul edilmektedir. Bu donem igerisinde 6zellikle tiiketim kiiltiirtiniin ve ya-
sam tarzimin kitlelere benimsetilmesinde, kitleleri etkileme giicii yiiksek olan
futboldan faydalarmlmistir. Hedef kitlelerinde giiclii bir imaj yaratmak iste-
yen futbol kuliipleri kendi 6ykiilerini taraftarlarina aktarmakta ve marka de-
geri yaratama konusunda oykii anlaticiligim bir arag olarak konumlandir-
maktadir.

Gortilen o ki futbol kuliipleri arasindaki rekabet sadece mag esnasinda de-
gildir. Kuliipler ayn1 zamanda yeni taraftar kazanmak, mevcut taraftarlar:
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korumak ve taraftarlari ekonomik olarak spor kuliibiine baglamak icin de re-
kabet etmektedir. Basarinin sampiyonluk olarak 6l¢tildiigii spor diinyasimnda
baz1 takimlar ¢ok sayida sampiyonluk yasamamuis olsalar dahi taraftarlarinin
takim1 desteklemeye devam etmesi amaciyla bir¢ok faaliyette bulunmakta-
dirlar. Bunu saglamak i¢in spor yoneticileri kuliiplerini bir marka gibi yonet-
mekte ve sportif basaridan bagimsiz olarak hedef kitlelerinin davranislarm
etkilemek i¢in giiclii birer marka yaratmaya calismaktadir (Gladden ve Funk,
2002). Takim taraftarlar1 ve geleneksel miisteriler karsilastirildiginda, takim
taraftarlarmin takimlarina olan ilgi ve baghiliklarmin, miisterilerin markalara
olan ilgi ve baghliklarindan ¢ok daha giiclii oldugu kabul gérmektedir (Par-
ker ve Stuart, 1997, s.7; Abosag ve ark, 2012, s.1249).

Cogu futbol kuliibii de marka iletisimini belli degerler ve dykiiler tizerine
insa etmektedir. Taraftarlar da bu oykiilerin ve degerlerin birer parcasi ol-
maktadir. Gerek diinyada gerekse Tiirkiye’de bunu kamtlayacak birgok or-
nek siralamak miimkiindiir. Barcelona Spor kuliibii yillar boyunca Katalan
kiiltiirtintin bir sembolii olmustur. Primo de Rivera ve Franco gibi diktator-
lerin déneminde dahi devrimci ruhu temsil etmislerdir. Dinamo Zagrep ta-
kimi Hirvatistan i¢in Yugoslavya’dan kopusun ve bagimsizligin sembolii ola-
rak gortilmektedir. Yunanistan’da AEK kultibii 1924’de Tiirkiye’den Yuna-
nistan’a techir edilen Rumlarin dayanisma ve birlikteliklerinin dykiistinti ta-
stmaktadir. Leichester City kuliibtiniin 6ykiisi de bagka bir 6rnek olarak kar-
stmizda durmaktadir. Leichester City bir bakima dev Calud’a kars1 miicadele
veren Davut'un 6ykiisiinii biinyesinde tasimaktadir. Goriilen o ki, her kulii-
biin kendi degerlerini yansitan Oykiileri vardir ve bu Oykiiler tizerinden ta-
raftarlartyla duygusal baglar yaratmakta ve devam ettirmektedir.

Fog ve arkadaslar1 bu tiir 6ykiileri ¢ekirdek dykiiler olarak adlandirmakta
ve gekirdek Oykiiyti markanin can suyu seklinde tanimlamaktadir. Markanin
yasamasi igin ¢ekirdek dykiiniin tiiketicinin zihninde birakacagy etkinin ¢ok
onemli oldugu vurgulanmaktadir. Clinkii marka ve tiiketicisi arasindaki bag:
gekirdek oykiintin olusturdugu diisiiniilmektedir. Calismada da buna daya-
narak yapilan incelemeler sonraki boliimlerde detaylandirilmaktadir.

Yontem

K. B. Jensen’e gore internet 6zel bir analitik nesne olarak vurgulanmakta ve
kendi verisini kendisi tiretmektedir. Jensen internet calismalarinda temel
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yontemleri su sekilde incelemektedir; niceliksel olanlar (¢evrimici ya da gevrim
dis1 anket, web kullanim bilgisi 6l¢iim laboratuvar deneyleri ya da arama mo-
toru igerik ¢oziimlemeleri) ve niteliksel olanlar (¢evrim igi ya da gevrim dis
derinlemesine goriismeler, katithml1 gozlem, sdylem analizi ve tarihsel, este-
tik elestiri) (2011, s. 48). Bu ¢alismada da veri toplama yontemi olarak nitel
igerik ¢oziimlemesi kullanilmaktadir. Bu yontem belli sozctiklerin, kavram-
larin, temalarin, ifadelerin, metinlerin igindeki ctimlelerin varligim belirle-
mek ve bu varligin objektif bir sekilde dl¢timii igin kullanilmaktadir. fcerik
analizi sosyal bilimcilere arsivlerden, belgelerden, gazetelerden, sinema, dizi
gibi gesitli gorsel dokiimanlardan, cesitli kitle iletisim araglarindan elde edi-
len bilgilerin bir anlam kazandirilmas: amaciyla sistematik olarak incelenme-
sidir. Daha somut bir ifade ile belirli konular hakkinda mahkeme kararlarmin
incelenmesi, gazete haberlerinin incelenmesi, gesitli tarihler arasinda tarih ar-
sivlerinin incelenmesi, televizyon goriintiilerinin nasil yansitildiginin ince-
lenmesi, romanlarin incelenmesi vb. gibi konular érnek gosterilebilir. Igerik
analizi teknikleri son yillarda artan bir sekilde internet sayfalarindaki icerigi
analiz etmek icin de kullanilmaktadir (Herring, 2009, s.234).

S6z konusu ¢alismada Tiirkiyenin dort biiyiik spor kuliibtii olarak kabul
edilen Besiktas JK, Fenerbahge SK, Galatasaray SK ve Trabzonspor'un resmi
web sayfalarinin Tiirkge stirtimiinii temel alinmistir. 01-09 Nisan 2019 tarih
araliginda incelenen bu sayfalarda gesitli sekmeler altinda dykii unsurlari-
nin izi stirtilmiistiir. Bunun sonucunda kuliiplerin resmi web sayfalarinda
gesitli Oykiilerin oldugu goriilmiis, oykiiler belli kategoriler tizerinden ince-
lenmistir. Kategorilerin olusturulmasinda Fog ve arkadaglarinin c¢ekirdek
oykii modeli kullanilmigtir. Buna gore 6ykiiniin temelini olusturan dort te-
mel unsur “mesaj, catisma, karakterler ve olay orgiisii” tizerinden deger-
lendirmeler yapilmistir. Bu unsurlar1 tasimayan metinler ¢alismaya dahil
edilmemistir. Bunun yamu sira futbol kuliiplerinin web siteleri araciligiyla
aktarmus olduklari dykiilerle birlikte 6n plana ¢ikarmaya ¢alistiklar: arketip
ozellikleri de arastirma kapsamu igerisinde yer almaktadir.

Buna gore arastirma sorularini su sekilde siralamak miimkiindiir;

1. Futbol kuliiplerinin resmi web sitelerinde ‘Oykii anlaticili1” unsur-
lar1 kullanilmakta midir?

2. Turkiye’de ‘Dort Biiytikler’ olarak kabul edilen Besiktas JK, Fener-
bahge SK, Galatasaray SK ve Trabzonspor kuliibii web sitelerinde
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Fog ve arkadaslarimin ¢ekirdek 6ykii modeline uygun 6ykii anlatim-
larina rastlamak miimkiin miidiir?

3. Tirkiye’de ‘Dort Biiytiikler’ olarak kabul edilen Besiktas JK, Fener-
bahge SK, Galatasaray SK ve Trabzonspor kuliibii web sitelerinde,
kendilerini taraftarlarina hangi arketipsel 6zellikleri 6n plana alarak
seslenmekte ve Oykiilerini ulastirmaktadir?

Evren ve Omeklem

Arastirma evreni spor iletisiminin ¢ok Onemli bir alan1 olan futbol
kultipleridir. Calisma sadece sampiyon olmus ve Tiirk futbolunda ‘Dort Bii-
ylikler” olarak adlandirilan kuliiplerle (Besiktas JK, Fenerbahge SK, Galata-
saray SK ve Trabzonspor kuliibii) smirli tutulmustur. Bahsi gecen kuliiple-
rin resmi web sayfalar1 tizerinden aktarilan mevcut dykiilere bakilmis, bu-
rada yer alan anlatilardaki mesaj, karakter, catisma ve olay orgiileri deger-
lendirilmistir.

Bulgular ve Yorum

Besiktas JK'nin Resmi Web Sitesinin Oykii Anlaticihgr Acisindan
Incelenmesi

IIk olarak Besiktas spor kuliibliniin resmi internet sayfasi olan
www.bjk.com.tr Tiirkge siiriimii incelenmis ve internet sayfasinda dykii an-

laticiligr unsurlarma uygun Oykiiler aranmigstir. Resmi internet sitesinde
‘Kultip” basghigr altinda Fog'un hikaye tanimina uygun hikayelerin oldugu
gozlemlenmistir. ‘Kuliip’ bagliginin altinda ‘“Tarihge” kisminda yer alan me-
tinlerin calismaya konu olan 6ykii tanimina uygunluk tasidig goriilmekte-
dir. Bu boliim altinda ‘Besiktas’m Kurulusu’, “‘Renkleri ve Ilk rozeti’, ‘Kara
Kartallar Efsanesi’, ‘Besiktas ve Futbol’, ‘Savas Yillarr’, “Yeni Lig'in Kuru-
lusw’, “Ilk Yilda flk Sampiyonluk’, ‘Ahmet Serafettin Bey’, ‘Siileyman Seba’,
bagliklarimin altinda toplam 10 6ykii tespit edilmistir. Bu 6ykiilerden calis-
maya konu olan Fog ve arkadaslarmin modeli dogrultusunda incelenebile-
cek oykiilerden kesitler Tablo 2’de yer almaktadir.
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Tablo 2. Besiktas JK'nin Resmi Web Sitesinde Yer Alan Oykii Basliklar ve Kesitleri

Kurulus

...”1902 sonbaharinda Besiktas Serencebey Mahallesi'nde, o zamanin Medine Mu-
hafiz1 olan Osman Pasa'nin konaginin bahgesinde, 22 kisilik geng grup, haftanin
bazi giinlerinde toplanip jimnastik hareketleri yapmaktaydi.”...

“1903 Mart'inda ise 6zel bir izinle Bereket Jimnastik Kuliibti kuruldu.”...

“Siyasi olaylar yatistiktan sonra iyi bir eskrim hocasi olan Fuat Balkan ile basta
giireg ve halter sporlarini yapan Mazhar Kazanci, Serencebey'de jimnastik yapan
gengleri bularak birlikte spor yapma fikrini kabul ettirdi. Fuat Balkan, IThlamur'daki
evinin altindaki yeri, kuliip merkezi yapt1 ve Bereket Jimnastik Kuliibiiniin ad1
Besiktas Osmanl Jimnastik Kuliibii olarak degistirildi”...

Besiktas'in
Renkleri
ve Ik Rozeti

...”Bizler de bir rozet yaptirmali ve Kuliibiimiizde spora devam eden her azay1 bu
rozeti tasimaya mecbur tutmaliy1z” dedi. Toplantinin sonunda rozette yer alacak
kuliip renkleri kararlastirildi. Tabiatin biitiiniiyle birbirine zit iki ana rengi kuliip
renkleri olarak secildi: Siyah ve Beyaz...Begiktas'm ilk rozetinin yapildig: tarih,
Fransiz mektebindeki rozetlerden esinlenerek miladi yil olarak “1906” yazildi.
Ustte Arap harfleriyle “Besiktas” yazarken, sagda “J”, solda “K” harfleri yer aldi.
Rozetin arka yiiziinde “Konstantinopolis”te yapildig1 yazihidir ve ig tarafinda ro-
zeti yapan ustanin miihrii yer almaktadir”...

Kara
Kartallar
Efsanesi

“19 Ocak 1941 Pazar giinii Semih Duransoy’un hakemligini yaptigi Seref
Stadr'ndaki maca Besiktas su kadro ile cikar: Faruk, Yavuz, Ibrahim, Rifat, Halil,
Hiseyin, Sakir, Hakki, Siikrii, Seref, Esref. O sezon biitiin maglarda oldugu gibi,
Takimmmiz yine muhtesem bir oyun ortaya koyar. Magn ikinci yarisinin
ortalaridir. Begiktas takimi farkli 6nde olmasina ragmen rakip kaleye bitmek tii-
kenmek bilmeyen hiicumlar gergeklestirmektedir. Iste o siralarda Besiktag'in akin
yonii olan Seref Stadi'nin Atatiirk panosu bulunan tarafindaki tribtiniinden bir ses
ytikselir: “Haydi Kara Kartallar. Hiicum edin Kara Kartallar”... Seref Stadi’n1 dol-
duran binlerce taraftar ve magi takip eden gazeteciler, ¢inlayan sesle donup kal-
mustir. Son derece isabetli bir benzetmedir o anda yapilan. O sezon rakiplerini ezip
gegen Besiktash futbolcular1 “Kara Kartal”dan, oynadiklar1 futbolu “Kara Kartal
gibi hiicum etmek”ten bagka bir sekilde tarif etmek miimkiin degildir...

Besiktas
ve
Futbol

...”1911 Agustos’'unda Validecesme futbol takiminin bagkani ve kurucusu olan
Ahmet Serafettin Bey (Seref Bey) futbolculariyla Besiktag Kuliibii'ne katild1. Besik-
tasl genglerin kurdugu futbol takimlarini tek bir ¢at1 altinda toplamay1 amag edi-
nen Seref Bey’in girisimleri sonucu, Basiret Kuliibii de Besiktas’a katild1. Bu sekilde
Futbol Subesi, resmi olarak Kuliip’te faaliyete baglad1.”...

Savas Yillar1

“Istanbul'da diisman isgalinin oldugu yillarda gesitli sikintilar ¢ekildi. Daha 6nce
bir kilisenin binasma tasman kuliip malzemelerinin bir kism1 Rumlar'in elinde
yagma olmaktan kurtarilip, Akaretler'de baska bir binaya nakledildi. Bir taraftan
diismanla yapilan Milli Miicadele'ye yardim edildi. Diger taraftan da futbol takimi
Seref Bey tarafindan tekrar giiclii hale getirildi.”...

i1k Yilda
ik
Sampiyonluk

...”Grubunda biitiin maclarm kazanan Besiktas, finalde diger grubun birincisi
Dartissafaka ile karsi karsiya geldi. 23 Temmuz 1920'de oynanan bu maci Siyah-Beyazh
takimimiz, 2-1 kazanarak tarihimizdeki ilk sampiyonlugumuzu elde etti.” ...

Inonii
Stadi

“Mimari planlar1 Mimar Vietti Violi , Mimar $inasi Sahingiray ve Mimar Fazil
Aysu tarafindan hazirlanmus olup, II. Cumhurbagkani fsmet Inénii devrinde ve
Liitfi Kirdar'm Istanbul Valiligi ve Beden Terbiyesi Bolge Bagkanlif1 zamaninda
yapilmis ve 19 Mayis 1947 yilinda a¢ilmistir. 1950'1i yillarda stadyumun arka tara-
finda bulunan gazhane ve havagazi fabrikasi daha sonraki yillarda yikilarak yeni
agik triblinler inga edilmistir.”...
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...”O dogma biiytime Besiktas'mn ¢cocugu Ahmet Serafettin’dir.” ...

Ahmet “Seref Bey futbolcudur, idarecidir, yurt disinda mag yonetmis (Viyana'da) ilk
Serafettin futbol hakemidir... Bunlarm yaninda ¢ok iyi derecede Fransizcasi olan, gok okuyan,
Bey ¢ok yazan bir entelektiiel, hayatini gengligin egitimine ve spora adamis, Cumhuri-

yet gengligine inanan, giivenen bir egitim adamudir.” ...

...“1947 yihinda n6nii Stadyumu'nun agilis maginda Isveg'in AIK takimina attig
gol, bu stadyumda bir Tiirk futbolcusunun attig1 ilk gol olarak tarihe gecti. 1950
Siileyman yilinda Besiktas Futbol takimmin Amerika'ya davet edilmesiyle, babasmni {izmek
Seba pahasima, okulunu birakarak, ¢ok sevdigi Besiktas'la bir ay siireyle Amerika'ya
gitti. Besiktas'a yillarca basariyla hizmet eden Siileyman Seba'ya "Onursal
Bagkanlik" unvani verildi ve camianin daima birlestirici giicii olarak goriildii.”...

Fog ve arkadaglarimin cekirdek 6ykii modeline gore dykiilerde olmasi ge-
reken unsurlar, mesaj, catisma, karakterler ve olay orgiistidiir. Besitas JK'nin
resmi web sitesi tizerinden yapilan inceleme dahilinde 10 6ykiiniin de bu un-
surlar1 igerdigi goriilmektedir. Kuliiblin kurulusu, Fuat Balkan'n Ihla-
mur'daki evinin altindaki yeri kuliip merkezi yapmasi ve Bereket Jimnastik
Kuliibii adinin Besiktas Osmanli Jimnastik Kuliibii olmasma dayandiril-
makta, tabiatin biitiiniiyle birbirine zit iki ana renginin kuliibiin renkleri olan
“Siyah ve Beyaz” olarak secilmesiyle devam eden bir anlat1 gdze carpmakta-
dir. Besiktag'in ‘Kara Kartallar’ olarak anilmasmin 6ykiisi, savas yillarinda
Milli Miicadeleye destek olunmasi, Seref Bey’in kuliibii savas sonrasimnda tek-
rar giiclii hale getirmesi, Inonii Stadi gibi taraftarlar agisindan da hassas olan
hususlar 6ykii 6rgiileri igerisinde vurgulanmaktadir. Ozellikle kahramanlk,
asalet, serefli olma gibi duygusal cekicilik iceren unsurlar, Seref Bey, Siiley-
man Seba gibi kuliip icin efsanelesmis isimlerle birlikte Oykiilestirilmektedir.

Oykiilerdeki karakterler incelendiginde ‘kahraman’ arketipinin 6n plana
ciktig tespit edilmektedir. Bu baglamda 6zellikle Ahmet Serafettin Bey’in sa-
vas yillarinda verdigi miicadele ile Besiktas kuliibii arasinda bag kurulmasi
dikkat gekicidir. Oykiiye gore 1903 yihinda kurulan kuliip dénemin Ingiliz,
Rum, Ermeni takimlarini yenerek dize getirmis ve bir uyars gergeklestiril-
mistir. Sonrasinda Canakkale'de sehit diisen Sair Kazim ve Asim ile Kafkas
cephesinden donemeyen Dr. Ali, Dr. Mehmet ve Ridvan'm yoklugu ytiziin-
den Besiktas JK'nin kapanmasi giindeme gelmis, bu sirada yeni bir kahrama-
nmn ¢ikmasiyla- Ahmet Serafettin Bey- takimu kiillerinden yeniden kurmus,
Besiktas'in kaptam ve teknik direktorii olmustur. Begiktag'in sehidi ve feda
sozii ile bilinen Ahmet Serafettin Bey ile ilgili 6ykiiye dair bir kesit su sekilde
aktarilmaktadir:

1216 ¢ OPUS © Uluslararasi Toplum Arastirmalar Dergisi



Oykii Anlaticilig1 ve Futbol:' Dort Biiytikler'in Internet Sitelerinde Aktarilan Oykiiler
Uzerine Bir inceleme

“Izmir Bolgesi ile Ankara Bolgesi'nin yapacagi magm hakemligini Seref Bey’
e teklif ederler. Seve seve kabul eder. Alkislar arasinda sahaya ¢ikar... Magin
ilk yarisimin son dakikalarinda yiilir kalir yesil sahaya... Yanina kosup ge-
lenlere: " Bir seyim yok...Merak etmeyin.. Herhalde heyecandan tansiyonum
diismiis olacak... Halftaymda dinlendikten sonra bir seyim kalmaz...” diye
cevap verir... Hastaligina kulak asmaksizin Ankara’da kalan Seref Bey, Ci-
ragan’in bahgesini Begiktas kuliibiine mal etme yolunda onemli mesafe alir.
Bazi gerekli imzalarm tamamlanmasinin ardmdan Istanbul’a doner. Ancak
ihmal ettigi hastali1 oldukca ilerlemistir. Artik ayakta duramamaktadir. Ko-
yicindeki evinde yataga serilir. Yapilan testlerin sonucunda Seref Bey'in has-
taligina kesin teshis konur... Bu teshis ne yazik ki kanserdir... 39 yasinday-
ken, yakalandig bu amansiz hastalikla 12 ay miicadele ettikten sonra Begik-
tas icin harcanan Omiir sona gelmistir. Oliim doseginde ise, o unutulmaz
diyalog yasanir. Doktor Enver Bey, “Hastasin biliyorsun.. Dinlenmen gere-
kirken hala Besiktas hala Besiktas. Besiktas seni oldiirecek bu geng yasta dos-
tum” der. Seref Bey hasta yatagmdan dogrulur, feda’’ der..

Bu 6ykii ayn1 zamanda Besgiktas JK'min yillarca mottolasan ve sonraki y1l-
larda taraftarlarin da dahil edildigi ‘Feda’ iletisim kampanyasimin da slogan
olarak kullanilmistir.

C)ykiilerde ‘catisma’ unsuru ise oncelikle yabanci takimlarla, sonrasinda
ise diger Tiirk takimlariyla yapilan miicadeleler tizerine kuruludur. Catisma-
dan zaferle gtkmak kadar serefli bir sekilde yenilmek de basar1 olarak goste-
rilmektedir. Bu deger Siileyman Seba ile ilgili 6ykiide “Serefli ikincilik, kirli
sampiyonluktan daha iyidir” deyisi ile viicut bulur. Oykiilerdeki olay 6rgiileri
incelendiginde ‘yeniden dogus, macera, trajedi” gibi temalar goze ¢arpmak-
tadir. Oykiilerde kahramanlarim fedasi ile kara kartal yeniden canlanmakta-
dir. Begiktag'in renkleri, Kara Kartallar efsanesi gibi Oykiilerin ayn1 zamanda
bir deger ve kuliibiin kurumsal kimligini olusturma amacma yonelik oldu-
gunu da soylemek miimkiindiir.

Bir biitiin olarak bakildiginda Besiktas JK'nin resmi web sayfasindaki 6y-
kiilerde yansitilan Besiktasli olma ‘seref, hak, tutku, baghlik, halkin takimi olma’
gibi degerlerle ve”Serefimizle Oynarirz. Hakkimizla Kazaniriz. Halkin Takimuyiz.
Oziimiizden Gii¢ Alinz. Tutukuyla Baglnyiz” mesajiyla pekistirilmektedir.
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Fenerbahce SK'nin Resmi Web Sitesinin Oykii Anlaticihigr Acisindan

Incelenmesi

Fenerbahge Spor kuliibiiniin sayfas1 https://www.fenerbahce.org/ incelendi-
ginde ‘Kuliip” sekmesinde ‘“Tarihge” ve ‘Atatiirk ve Fenerbahge” bashg: al-
tinda toplam 19 6ykiiniin aktarildig goriilmektedir. Hikayelerin Fenerbahge
SK'nin kurulusu, kuliibiin gegirdigi evreler ve miicadeleler ile ilgili oldu-
gunu soylemek miimkiindiir. Bu 6ykiilerden ¢calismaya konu olan Fog ve ar-
kadaglarmm modeli dogrultusunda incelenebilecek Oykiilerden Kkesitler
Tablo 3'de yer almaktadr.

Tablo 3: Fenerbahce SK'nin Resmi Web Sitesinde Yer Alan Oykii Basliklari ve Kesitleri

Kusdili Cayirinda i1k Futbol Oyunu (1823)
Kadikdy ve Fenerbahgesi (1884)

Kadikdy Football Association (1890)

Black StocKings FC Kuruluyor (1899)
Fenerbahce'nin Ger¢ek Kurulus Yil1 (1899)
Kadikdy’de Kurulusu Bekleyis (1900)

Tarihce Fenerbahge'nin Gergek Kurulus Yili1 (1901)

Istanbul’da ilk Futbol Ligi Giinleri (1906)

1907 Resmi Kurulusa Dogru

Fenerbahce Futbol Takiminn ilk Kadrosu Kuruluyor (1907)

Kurulusu Tescil Olunan ilk Tiirk Kuliibii; Fenerbahce (1908)

Istanbul Sampiyonlugu Ligi (1908)

Kusdili Spor Kuliibiiniin Biinyeye Katilmasi (1910)

Fenerbahge'nin lk Rozeti (1910)

ik Namaglup Sampiyonluk (1911)

Istanbul’da I@gal Yillari (1920)

1§gal Yillarinda Gurur; Fenerbahge (1921)

...”Fenerbahge’nin isgal kuvvetlerine karsi en biiyiik zaferlerinden biri de

“General Harington Kupas1” magidir. Mag¢ 29 Haziran 1923 giinii, Taksim

Stadi'nda ¢ok biiytik bir seyirci toplulugu 6niinde oynanmusti. Diisiinsenize;
General bir sabah uyandigimzda hi¢ tanimadiginiz, belki {iniformasini daha 6nce hig
Harington gormediginiz, baska bagka diller konusan bir siirii silahli adam kose baglarini
Kupasi tutmus, ordunuzun silahlarina el koymus, kirli ¢izmeleriyle o kutsal toprak-

larinizi ¢igniyor”...

..."Tiirkiye Cumhuriyeti'nin kurucusu Mustafa Kemal Atatiirk de Fenerbah-

celi’ydi. Atatiirk, 10 Agustos 1928 giinii, 3-3 berabere biten Gazi Kupasi ma-
Atatiirk ve ¢indan sonra iigli Galatasarayli ve ikisi Fenerbahgeli olan bes kisinin 6niinde
Fenerbah¢e  aynen sunlar sdyledi: "Burada iige iigiiz... Clinkii ben de Fenerbahgeliyim!"...
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Fenerbahge SK’nin resmi web sitesi iizerinden incelenen ‘Tarih¢e’ bas-
lig1 altinda yer alan ve kronolojik olarak Fenerbahge kuliibii agisindan
onemli bazi tarihler ve bu tarihlerde gerceklesen bazi 6nemli olaylar 6y-
kiilestirilmis, oyktilerde 6zellikle Istanbul’'un isgali sirasinda Fenerbahge
takiminin nasil bir kahramana doniistiigli ve halka moral verdigi anlatil-
maktadir. Bu oykiilerde Fenerbahge SK'nin giiglii bir karakter olarak ko-
numlandirildig: goriilmektedir.

“Evet, Istanbul artik o eski Istanbul degildi. Aci giinler gelip catmis, herkes
iizgiin, herkes kendi vatannda siirgiin gibiydi. Isgalcilerle birlikte yasamak
zorunda olan talihsiz Istanbul halkina, o giine kadar yasadiklari, ne gidasiz-
lik, ne susuzluk, ne elektrik kesintileri, ne de hicbir sey, "f§gal Istanbul’u "na
taniklik etmek kadar onlara act vermemisti. Iste biitiin bu olumsuz sartlar
altida halkim morali icin mutlak bir destege ihtiyact vardi ki, iste bu ihtiyag
duydugu giic, ona kendi 6z bagrindan ¢ikarttigi takin tarafindan ”Fener-
bahge"si tarafindan verilecekti. Isgal yillarmdaki qurur; Fenerbahge”.

Oykiilerde ayni donemler icerisinde Fenerbahge'nin isgal kuvvetleri
takimlar1 karsisindaki galibiyetlerinin ayni zamanda halkin intikam duy-
gularina seslenerek, milli duygulari yticelten ve halka teselli veren kahra-
man arketipiyle 6zdeglestirildigini de soylemek miimkiindiir.

“Tiirk takimlar: isgalci ekiplerle 5 yilda 50’sini Fenerbahge'nin oynadig
toplam 80 macg yapryor, isgal kuvvetleri takimlarina kars: kazanilan galibi-
yetler ise Tiirk takimlarim goniillerde yiiceltiyordu. Bu nedenle futbol Is-
tanbul’da biiyiik kitleleri kendine cekerken, Tiirk takimlarimin ozellikle de
Fenerbahge'nin, basta General Harrington Kupas: (29 Haziran 1923) ol-
mak iizere isgal kuvvetleri takimlar: karsisinda elde ettikleri tiim galibiyet-
ler, Istanbul halkimn intikam duygulart icindeki milli duygularimi sahlan-

”

diran ve yarali goniillerine teselli veren yegane olay haline doniisiiyordu.

Oykﬁlerdeki catisma unsuru incelendiginde ise Fenerbah¢e SK'nin ra-
kibi isgal kuvvetleri olarak gosterilmekte, isgal kuvvetleri ile Fenerbahge
kuliibii arasindaki miicadele Fenerbahgenin kahramanlig1 seklinde yticel-
tilmektedir. Buna dair bir 6ykii su sekilde aktarilmaktadir;

“Istanbul isgal altndayken Fenerbahgeliler, Kurbagalidere kenarmnda ku-
liip binasin oniindeki iskeleye yanasan motorlarla Anadolu’ya silah kagir-
maktaydilar. Fenerbahce kuliibiiniin kayikhanesi bir silah ve cephane deposu
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haline getirilmisti. Geceleri gizlice bu kayikhanenin éniindeki ahsap iskeleye
yanagsan motorlar buradan yiiklenip, gizlice Moda koyuna agiliyor, oradan
Tzmit’e gecerek Anadolu’ya silah ve cephane gitiiriiyorlard. Fenerbahge ku-
liibiiniin bu “zararl(!) faaliyeti” Isgal Ordular: Baskomutanhg: tarafindan
haber alimms, ancak bunun farkina varan Fenerbahgeliler kayikhaneyi der-
hal bosaltarak cephaneyi cevredeki iiye ve sporcu evlerine tagimslardi. Ku-
liibii basan isgal kuvvetleri birlikleri ortada delil bulamanuglardi. Ancak yine
de Baskomutanlik tarafindan Fenerbahce kuliibiine siingiilii bir miifreze bi-
rakilmis ve Fenerbahge kuliip binast haftalarca isgal altimda tutulmugstur”

Oykiilerde Atatiirk’iin Fenerbahgeli oldugunun ispatinin 6n planda ol-
mast dikkat cekicidir. Bununla birlikte Ismet In6nii ve Lozan Anlasmast ile
Fenerbahgenin General Harrington Kupasi’'m1 kazanmas: arasindaki iligki
Ismet Paga’nin Lozan’dan yolladig; tebrik telgrafi ile kurulmaktadir.

Oykiilerdeki olay 6rgiisii ise anlatilarin “maceralar ve miicadeleler” iize-
rinden aktarimina dayanmaktadir. Ozellikle Fenerbahge SK'nin kendisin-
den kat kat tistiin diismanlarin yenebilecegi gosterilmekte, bu olgu tizerin-
den vatanperverlik mesaji iletilmektedir. Fenerbahge kuliibiiniin logosu-
nun ortaya ¢ikisi da duygusal cekicilik unsurlarmin 6n planda oldugu bir
anlatiyla sunulmaktadir. Oykii anlatisina gore “logo iizerindeki mavi kal-
kan iizerinde sar1 bant bagkalarmin bu Istanbul kuliibii icin hissettigi hay-
ranligr ve kiskanghigr anlatmaktadir. Fenerbahge'nin kurulusundan birkag
yil sonra Hikmet isimli bir oyuncusu tarafindan tasarlana logo iizerindeki
mavi asaleti, beyaz saflig1 ve agik fikirliligi, kirmizi agki ve Tiirk Bayragini,
yesil ise bagariy1 temsil etmektedir. Mese yaprag direnmenin, azmin ve gii-
ciin sembolii olarak tanimlanmaktadir.

Yapilan inceleme dogrultusunda Fenerbahge SK'nin resmi web sitesi ige-
risinde yer alan oykiilerde 6zellikle ‘asalet, direnme, giiglii olma ve vatan-
severlik” duygularimi mesajlarda aktarildig1 gortilmektedir.

Galatasaray SK'nin Resmi Web Sitesinin Oykii Anlaticthigr Acisindan
Incelenmesi

Galatasaray kuliibtintin  https://www.galatasaray.org/ incelendiginde
hikayelerin de Ana Sayfada “Tarihge” sekmesinin altinda bulundugu gortil-
mektedir. ‘Galatasaray Nasil kuruldu?’, ‘Renklerin Oykﬁsﬁ’, qlk Yillar,
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‘Galatasaray Logosunun Kurulusu’, ‘Galatasaray Sehitleri’, ‘Atatiirk ve Ga-
latasaray’, ‘Ilk Mabet Ali Sami Yen Stadr’, ‘Galatasaray Lisesi’ alt basliklari
altinda toplam 8 Oykiiniin konumlandirildig1 goriilmektedir. Bu oykiiler-
den calismaya konu olan Fog ve arkadaslarimin modeli dogrultusunda in-
celenebilecek Oykiilerden kesitler Tablo 4’'de yer almaktadir.

Tablo 4. Galatasaray SK'nin Resmi Web Sitesinde Yer Alan Oykii Bagliklari ve Kesitleri
“Trk Spor Tarihi'ndeki 6ncii olma 6zelligini hi¢ kuskusuz i¢inden dogdugu ve gene
oncii bir kurum olan Galatasaray Lisesinden (Mektebi Sultani) almistir. Okul ile kuliip
arasindaki koparilmaz bag, yadsmamayacak bir gergeklik ve 6viing kaynagidir... II.
Galatasaray Beyazit tarafindan 1481'de kurulan mektep, adini kuruldugu bolgeden alir ve "Galata
Nasil Saray1" olarak anilmaya baglar”...
Kuruldu ...”Tiirk olmayan takimlar1 yenmek”...

...”Ali Sami Yen’in Kaleminden Galatasaraylilik”...

..."Galatasaray Spor Kuliibii'niin ilk renkleri kirmizi-beyazdir.” ...

..."”Biri, visneye ¢alan koyuca tath bir kirmizi, 6teki de, iginde turuncudan iz tastyan tok

bir sar1. Tezgahtar, mahirane bir el hareketi ile kumaslarin dalgalarim birlestirdi. Bir saka

kusunun basg ile kanadinin yarattig renk giizelligine benzer bir parlaklik hasil oldu.
Renklerin Atesin i¢indeki renk oyunlarim goriir gibi olmustuk. Sar1-Kirmiz1 alevinin takimimiz iis-
Oykiisii tiinde parildamasini tasavvur ediyor ve bizi derhal galibiyetten galibiyete gétiirecegini

tahayyiil ediyorduk.”...

...“Kuruculardan Bekir Sitki, s6z konusu renklerin Giil Baba'min I1.Beyazit'a verdigi sar

ve kirmizi giillerden esinlendigini ileri siirer”...

1905 y1li Ekim aymnda Galatasaray Lisesi 6grencilerinden Ali Sami Yen, Galatasaray Lis-
esi'nde Mehmet Ata Bey'in dersi sirasinda arkadaglariyla konusarak, yeni bir futbol
kuliibii kurmaya karar verir. ..
i1k villar ...Ali Sami Yen ve arkadaglari, 1905'de Kadikdy’de bir Rum ekibiyle oynadiklart maca
isimsiz olarak ¢ikar ve magi 2-0 kazarurlar. Maglarm sonunda, kuliibiin ismi seyirciler
tarafindan konur: “Galata Saray: Efendileri”...
...Arkadaslarmin kisaca Ayet olarak cagirdiklar1 Ayetullah, kendisi gibi bir dergi
¢ikarmaya ve bu sayede Galatasarayh dgrencilerin sesi olmaya merakli olan arkadas:
Galatasaray Sinasi ile Kara Kedi adin verdikleri bir dergi cikarmaktaydu. ..
Logosunun ...Ayet, Harf devrimi 6ncesinde kullanilan alfabenin G ve S'ye karsilik gelen gaym ve
Dogusu sin harflerini ahenkli bir tasarim ile birlikte ¢izmis, her zaman yaptigin yaparak, ortasina
da kendi dergisinin adimi ve “logosunu”, o sevimli kara kedisini yerlestirmisti...
..."Galata” ve “Saray” kelimelerinin bags harflerinin ¢ok sik bir tasarim ile istiflenerek bir
araya getirilmesinden olusan- tabii ki kara kedisiz- bu amblemin kuliip yoneticilerine
gosterilmesi karari verildi...
...Bugiinkii Galatasaray Lisesi'ne girer, agaglarm dogal bir koridor olusturdugu yoldan
ilerlerseniz karsiniza qikacak olan Mektep binasmin ana kapisma ulastrsmuz. Igeriye gi-
rin tim Galatasarayhlar ve Galatasarayh olmayanlar ve tarihin bir boliimiine tanik

olun...
Galatasaray ...Icerdeki bu tas ve mermer salonda sizi "VATAN" ve "GALATASARAYLILIK" sevgisi
Sehitleri Kkargilayacaktir. Kapmin tam karsisindaki boliimde yalin olmasma karsin gorkemli bir
anitta vatan ugruna sehit diisen Galatasaray Lisesi 6grencilerinin listesi yer almakta-
dir...
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..."Higbir lise Atatiirk'ten boyle bir ilgi gormemistir...Galatasaray, sadece Tiirkiye'nin'
Bati' ya acilan penceresi' degil, Atatiirk devrimlerinin en nemlilerinden, belki de en
6nemlisi laisizmin kilometre taglarmdan biri olmustur. Nasil Harp Akademisi, Harbiye
ve Miilkiye siradan egitim miiesseseleri sayillmazsa Galatasaray da siradan bir lise

sayillamaz."...
Atatiirk ..."1 Temmuz 1933, Galatasaray Lisesi'nin yasadig1 en biiyiik giindiir; o giin Gazi Haz-
ve retleri, miiessemizde bes saat bir ceyrek saat kalmuiglar, ve birinci devre Tarih-Cografya-

Galatasaray Yurtbilgisi mezuniyet imtahanlarma giren talebemizden dokuzunu imtahan etmek kit-
funda bulunmuslardir. Galatasaray Lisesi, bundan sonra, o unutulmaz giinii her sene
anmak ve tekrar yasamak icin aym devrenin ayni imtihanlarimi daima ayru giine ko-

yacaktr."...

...Fenerbahge Papazin Cayir1'ndaki araziyi miilkiyetine alarak Fenerbahge Stad: haline
ik getirirken, Besiktas simdiki Ciragan Saray1'min yerinde yer alan Seref Stadi'na gegti. Aym
Mabet donemde stat konusunda en biiyiik problemi Galatasaray yasadi. ..

Ali Sami ...Bu sorunun agilmast igin ilk adimlar 30'lu yillarin bagsinda atildi. Mecidiyekdy’deki
Yen Stad1 dutluk bir arazinin Galatasaray’a kazandirilmasr igin ilk girisim 1933 yilinda dénemin

bagkan1 Ali Haydar Barsal tarafindan yapilmustr. ...

Batiya Agilan  Saray Mektebi Donemi

Pencere: Sultani Dénemi
Galatasaray Lise Dénemi
Lisesi

Galatsaray SK'nin resmi web sitesi tizerinden yapilan 6ykii incelemele-
rinde de diger iki takimda oldugu gibi Galatasaray SK'mun ‘kahraman’ arke-
tipiyle konumlandirildigr gozlemlenmektedir. Kurulus asamasinda kahra-
man olarak ‘Ali Sami Yen’ ismi 6n plana ¢tkmakta, kahramanlarin yetistigi
yer olarak da tarihi 15. ylizyila dayanan ‘Galatasaray Lisesi’ vurgulanmakta-
dir. Anlatilar icerisinde 6zellikle “Tiirk olmayan takimlar1 yenmek” mesajt
kurulustan bugiine dek ¢ok 6nemli bir amag olarak konumlandirilmakta, 6y-
kiideki catisma unsuru da bu mesaj tizerinden olusturulmaktadir. Catisma
unsurunun yabanci/isgalciler ile Galatasaray arasindaki miicadeleye dayan-
dirldig1 gozlemlenmektedir. Ayni zamanda bu, sadece kurulusa 6zgii degil,
giiniimiize kadar devam eden bir miicadele olarak tanimlanmaktadir. Gala-
tasaraylilik ve vatan sevgisi sehitler tizerinden anlatilmakta ve sehitlerin isim-
leri ve kiinyeleri de buna dayanak gosterilmektedir.

Galatasaray kuliibiiniin renklerinin 6ykiisiiniin de duygusal bir takim un-
surlarla aktarildig: goriilmektedir. Sar1 ve kirmizimn kuliibiin renkleri olarak
secilmesinde ve kabiiliinde ozellikle, zerafet, parlaklik, ates gibi metaforlar
tizerinden galibiyet mesajinin iletildigi goriilmektedir.

"Bircok yerleri dolastiktan sonra, nihayet Bahgekapi'daki Sisman Yan-
ko'nun diikkanina gidilerek orada zarif iki yiinlii kumagsa tesadiif ettik. Biri,
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visneye calan koyuca tatl bir kirmizi, teki de, iginde turuncudan iz tagi-
yan tok bir sar. Tezgahtar, mahirane bir el hareketi ile kumaglarin dalga-
larin birlestirdi. Bir saka kusunun bagt ile kanadinin yarattigi renk giizel-
ligine benzer bir parlaklik hasil oldu. Atesin igindeki renk oyunlarini goriir
gibi olmustuk. Sar1-Kirmizi alevinin takimimiz distiinde parildamasini ta-
savour ediyor ve bizi derhal galibiyetten galibiyete gotiirecegini tahayyiil
ediyorduk. Nitekim de 6yle oldu.”

Galatasaray SK'nin web sitesi iizerinden iletilen dykiilerdeki mesajlarin
etik olma, dayamisma, Ozveri gibi degerlerle aktarildig1 goriilmektedir.
Ayni1 zamanda baglilik, miicadele ve giiglii durus tiim Sykiilerde Galatasa-
raylilik durusuyla iliskilendirilmektedir.

“Ali Sami Yen'in deyimiyle, bu takimlar: olusturan cocuklarin arasinda
Alexandre Dumas'min U Silahsorleri'ne benzer bir baghlik vardir. Kimi
zaman hakaretlere ugrayan, kimi zaman doviismek zorunda kalan, kimi
zaman tutuklanip, okuldan uzaklastirilan bu ¢ocuklar, baghliktan dogan
giicii kegfederler...”

Galatasaray SK'min resmi web sitesinde aktarilan Oykiilerde kendisini
Atatiirk ile 6zdeslestirdigi ve Atatiirk’iin Galatasaray Lisesini ziyaretlerinin
siklikla vurgulandig1 goriilmektedir. Oykii anlatist igerisinde Atatiirk’iin di-
ger kuliiplere bir kez ziyarete gittigi, Galatasaray Lisesini ise 3 defa ziyaret
edip, 5 saat kalip 6grencilere imtihan yaptig1 vurgusu dikkat cekicidir.

Trabzonspor’ un Resmi Web Sitesinin Oykii Anlaticthgr Acisindan
Incelenmesi

Trabzonspor sitesi http://www.trabzonspor.org.tr incelendiginde Gykiile-
rin ‘Tarihge” boliimiinde oldugu goriilmektedir. “Tarihge” bashig1 altinda
1967'den Once...’, ‘Giig-Ocak Rekabeti’, “Trabzonspor’a Dogru...”, ‘Fut-
bolda Anadolu Devrimi” ve ‘50. Yilinda Karadeniz Firtinas1” gibi 5 ayr1 6y-
kiiden olugsmaktadir. Bu dykiilerden ¢alismaya konu olan Fog ve arkadas-
larmin modeli dogrultusunda incelenebilecek Gykiilerden kesitler Tablo
5’de yer almaktadir.
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Tablo 5. Trabzonspor'un Resmi Web Sitesinde Yer Alan Oykii Bagliklar: ve Kesitleri

...”Osmanli Devleti'nin Karadeniz’deki en énemli limanlarindan biri olan Trabzon,
sadece ticari olarak degil; sosyo-kiiltiirel olarak da onemli bir gecis noktastydi.
Batr’dan gelen her tiirlii “yenilik’ ilk olarak Trabzon’da hayat bulur; ardindan kentin
hinterlandinda kalan cografyaya yayilirdi. Futbol, bunlardan biriydi”....
...”Trabzon, &greten, aktaran, onciilitk eden bir konumdaydi ve iddiast da tarihsel
olarak bundan kaynaklanmaktaydi. Bu agidan diisiiniildiigiinde, Trabzonspor'un
1967’den 1976 yilinda Anadolu’ya sampiyonlugu tagtyan ilk kuliip olmasina kimseler sasma-
Once...’ mahyd1!”...
“Trabzon gengligi, kendi futbolu ve bilgisi ile yetinmemekte, sportif tecriibelerini
arttirmak igin siirekli arayis icindeydi. Trabzon smurlarini siirekli zorlayan bir kentti.
Heniiz 1925 yilinda Sovyetler Birliginden kente davet edilen spor kafilesi ile ilk
yurtcigt temas da gergeklestirilmisti. Bu da bir ilkti. flerleyen yillarda ise her firsatta
kente Istanbul, Izmir, Ankara, hatta Iran ve hatta Avusturya’dan takimlar davet edi-
lecek; Trabzonlular megin yuvarlakla tarustiklari ilk giinden bu yana, futbola ‘ye-
rel’'in 6tesinde bir anlam atfedecekti.”...

”idmanocag'l, idmangiidi, Necmiati, Birlikspor, Karadenizgiicii, Doganspor, Yol-
spor, Martispor, Erdogdu Genglik ve Trabzon Lisesi basta olmak {izere Trabzon
amator liginden pek ¢ok kuliip gelip gecti. Bu kuliipler ayri zamanda “igtimai” bi-
rer dernek olarak faaliyet gosteriyor; tiyatro, piyes, balo ve musiki konseri gibi
diizenledikleri farkli etkinliklerle kentin kiiltiirel yasamir renklendiriyordu.” ...
..."Ocak-Giig derbisi sehirde adeta bir karnaval havas: yaratirdi. Rengarenk flama
ve bayraklarla donatilan kentte binlerce futbolsever mag saatinin gelmesini bekler-
ken, tutusulan bahisler ve iddialarla rekabetin dozu arttirilirdi. Rakip taraftarlar
Kkars1 tarafin renklerine boyadiklari bir tabutu veya esegi kentin meydanlarinda, so-

Giig-Ocak kak aralarmda gezdirirlerdi. Mag saati geldiginde Sehir Stadi'ndaki yerlerini alan

Rekabeti futbolseverler “sa-sa-sa” dan pek de Gteye gidemeyen tezahiirat, ama bitmeyen cos-
kulartyla takimlarma destek olurlardi”....

...”1960'larm ilk yarisinda Futbol Federasyonu Bagkani Orhan Seref Apak’m
onciiliigiinde profesyonel ikinci ve tiglincii ligler kurulmustu. Tiim yurtta bu
liglerde miicadele edecek profesyonel sehir takimlarimn kurulmasi 6ngoériilityordu.
Kentin maddi, manevi ve sportif tiim imkanlarinm profesyonel bir spor kuliibtine
Trabzonspor'a seferber edilebilmesi i¢in o kentteki amator kuliiplerin birlesmesi gerekiyordu.
Dogru... Trabzon elbette ki bu seferberligin disinda kalamazdi. Ancak Idmanocagi-id-
mangiicii rekabeti Trabzon futboluna Sylesine hakimdi ki bu iki kuliibiin bir ¢at1
altinda toplanmasi neredeyse imkansizd1.”...
..."Nihayet 2 Agustos 1967 giinii, geceli giindiizlii yapilan toplantilardan miisbet
bir netice ¢ikacak ve her iki kuliip birlesmeyi kabul edecekti. Bordo-Mavi renkler
altmda, idmanocag, idmangiicii, Karadenizgiicii ve Martispor'un birlesmesi ile ku-
rulan Trabzonspor Kuliibii, 1967-68 sezonu itibartyla fkinci Lig'e “merhaba”
dedi.”...

“Trabzonspor uzun ugraglar sonucu kurulduktan sonra fkinci Lig'deki
miicadelesine daha ilk sezondan itibaren Birinci Lig’e ¢tkma hedefi ile basladi.

Futbolda ‘Trabzon futbolu'nun layik oldugu yer kesinlikle ikinci Lig olarak goriilmiiyor;
Anadolu Trabzonlularin Bordo-Mavili kuliipten beklentisi, giiciinii 6vgiilerle anilan bir
Devrimi maziden aliyordu. “Yillarca memleket sporuna 6nderlik etmis” bir kent, nasil

Ikinci Lig’de kalabilirdi? ...
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...”Trabzonspor, 50 yillik mazisi boyunca kimi zaman dramatik kaybedislerin
kimi zaman sarsict basar1 ve unutulmaz galibiyetlerin takimi oldu. Ama her
dénem ve kosulda bir spor kuliibiinden ¢ok daha fazla seyi temsil ediyordu.

50. Yilinda “Kemengeden tuluma, horondan kolbastiya, hamsisi, sivesi ve hir¢in dogasiyla
Karadeniz Karadeniz’e dair pek ¢ok folklorik ve kiiltiirel semboliin tastyicis: ve ulusal dii-
Firtinasi zeyde sergilendigi zemindi Trabzonspor. Bu, siiphesiz ki onu diger kuliipler-

den ayiran en belirleyici 6zelliklerden biriydi. Digeri mi? Umudun, inang, mii-
cadele ve sevdanin takimi olmas1”...

Trabzonsporun resmi web sitesi {izerinden incelenen bu dykiilerde za-
yif durumdan giiglii bir duruma doniisiimiin anlatildig: bir olay orgiisii 6n
plana gikmaktadir. Kahraman olarak gosterilen Trabzonspor ayni zamanda
asi arketipiyle de iliskilendirilmekte, dykiilerde kendisine verilen rolii ka-
bul etmeyen bir karakterle konumlandirilmaktadir. Trabzon sehrinin ve
kiiltiirtintin siklikla ykiilerin igerisinde yer almas: taraftara kendisini bir
sehre ait hissettirme mesajiyla dikkat gekmektedir.

Oykiilerde verilen mesajlarda 6zellikle ‘Karadeniz Firtinast’ betimlemesi
de bunun bir gostergesi olarak tanimlanabilir. Ayni zamanda ¢alismaya
konu olan 3 Istanbul kuliibiinden farkli olarak, Trabzonsporun kendisini
Anadolu kuliiplerinin temsilcisi roliiyle iligskilendirdigi de gortilmektedir.
Bu temsilci roliiniin pekistirilmesinde oykiilerde ve anlati 6rgiistinde 6zel-
likle kemenge, tulum, horon, kolbasti, hamsi, Trabzon sivesi, hir¢in doga
gibi kiiltiirel bir takim sembollerin vurgulandig: goriilmektedir. Bunlarin
yaru sira kuliibiin deger yaratmasi acisindan iletilen mesajlardaki vurgular
incelendiginde, ‘umut, inang, miicadele ve sevdanin takimi1” olma gibi 6zel-
likler 6n plana ¢itkmaktadir.

Bordo mavi renklerle kendisini ifade eden kuliip 6ykiilerinde ilettii me-
sajlarda spor kuliibii olmaktan daha fazla seyi temsil etmek, sampiyonlugu
ilk defa Istanbul disina tagtyarak Tiirk futbolunda yerlesik her ne varsa al-
tiist etmek ve bir devrime imza atmis olmakla kendi kahramanliklarin
“Kupa Beyi” deyisiyle oykiilestirmekte, buna dayanarak da sayginlik elde
etmek adina devam eden bir miicadeleyi olay orgiisii olarak anlatiya do-
niigtiirmektedir.

Sonug ve Degerlendirme

Futbolun 1980'li yillarda 6n plana ¢tkmasinda bu dénem igerisinde diinyada
yasanan ekonomik gelismeler, ideolojik yap1 ve neo liberal dalganin futbolun
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endiistriyellesme siirecinde etkili oldugu kabul gormektedir. Kiiresellesme
her tiirlii toplumsal dinamigi derinden etkiledigi gibi spor alaminda da ortak
degerlerin, kodlarin paylagimin beraberinde getirmektedir. Hali hazirda ku-
rallar dogrultusunda oynanan futbol tiim toplumlarmn futbola ytikledigi an-
lamlar agisindan da benzer diisiince ve davranis kaliplarmin ortaya giktig: bir
alan olarak tamimlanabilir. Buradan hareketle birbirine benzeyen statlarin
insa edilmesi, y1ldiz futbolcularmn ortaya ¢ikisi, her sezon yenilenen formalar,
sponsorluk anlagsmalari, kuliiplerin birer marka ya da sirketmis gibi hareket
etmesi gibi bir¢ok ortak unsur kiiresellesme olgusunun futbola etkisini gozler
ontiine sermektedir.

Endiistriyel futbol olarak ele alman siire¢ tam da bu noktada futbolu
tekrar bagka bir bakis agisiyla degerlendirmemizi saglamaktadir. Bilinir ya
da tanmur olmak bir kuliip ya da futbolcunun gelecegi acisinda oldukca
onemli bir amag olarak algilanmaktadir. Yesil sahada oynanan oyunun
otesinde kuliiplerin tipki bir marka ya da sirket gibi davranmalar gerekliligi
buradan dogar. Bahsi gegen profesyonellesme futbol kuliiplerini degisime
ayak uydurmaya zorlamaktadir. Sirketlerin marka degeri yaratmada
kullandiklar1 yol ve yontemler futbol kuliipleri agisindan da 6nemsenmesi
gereken birer strateji haline dontismektedir.

Bu stireg, tipki kurum ve markalarda oldugu gibi futbol kuliiplerinin de
pazar ve rekabet gibi unsurlar1 giindemine tagimasi ihtiyacina isaret etmek-
tedir. Bu nedenle futbol kultipleri gerek taraftarlarinda gerekse {iilke ya da
diinya kamuoyunda iyi bir izlenim yaratabilmek, marka degeri olusturabil-
mek, saygin bir imaj dizayn edebilmek adina 6ykii anlaticihigimin giiciinden
faydalanmaktadir. Hedef kitlelerinde giiglii bir imaj yaratmak isteyen futbol
kuliipleri kendi Oykiilerini taraftarlarina aktarmakta ve marka degeri ya-
ratma konusunda 6ykii anlaticiligini bir arag olarak konumlandirmaktadir.

Calisma kapsaminda Tiirkiye'nin dort biiyiik spor kuliibii olarak kabul
edilen Besiktas JK, Fenerbahge SK, Galatasaray SK ve Trabzonspor'un resmi
web sayfalarmin Tiirkge versiyonu temel alinmistir. 01-09 Nisan 2019 tarih
araliginda incelenen bu sayfalarda gesitli sekmeler altinda 6ykii unsurlarmin
izi stirtilmiigtiir. Bunun sonucunda kuliiplerin resmi internet sayfalarinda ge-
sitli oykiiler oldugu goriilmiis, oykiiler belli kategoriler tizerinden incelen-
mistir. Kategorilerin olusturulmasinda Fog ve arkadaslarmin ¢ekirdek oykii
modeli kullanilmustir. Buna gore dykiiniin temelini olusturan dort temel un-
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sur bulunmaktadir. Bu dort unsur “mesaj, catisma, karakterler ve olay or-
giisii” olarak tanimlanmaktadir. Bu dogrultuda su ¢ikarimlara varmak miim-
kiindiir;

Dort spor kuliibiiniin de resmi internet sayfalarda 6ykii anlaticiligi un-
surlarma yer verildigi goriilmektedir. Oykiiler dort temel unsur (mesaj, ga-
tisma, karakterler ve olay oOrgiisti) tizerinden incelendiginde mesajlarda ku-
liiplerin kendilerini kurulus déneminden baglayarak kahraman arketipi 6zel-
liklerine karsilik gelecek sekilde konumlandirmas: goze ¢arpmaktadir. Kah-
raman arketipi Ozelliklerine bakildiginda cesur, saglam durus gosteren ve
kendine giivenen karakter ozelliklerinin oldugu goriilmektedir. Kahraman
arketipi ayni zamanda daha iyi bir diinya i¢in miicadele etmekte, i¢inde bu-
lundugu kétii bir durumu iyilesirmek icin savasmaktadir. Kahraman arketi-
pinin miicadelesi korku, zayiflik ve kotiiliik tizerine kuruludur. Yapilan 6ykii
incelemelerinde de dort takimin da dykiilerindeki Oriintii ve karakterler tam
da bunun tezahiiriidiir. Ozellikle Besiktas JK, Galatasaray SK ve Fenerbahge
SK'nin kurulus dénemlerine ve ilk yillara denk gelen 1. Diinya Savas: ve
Kurtulus Savag: gibi milli miicadeleler ile kendi dykiilerini harmanlamasi
tiim taraftarlara hitap edebilecek vatanseverlik, millet, fedakarhik gibi unsur-
larin 6n planda oldugu anlatilar1 6n plana almaktadir. Bu dykiilerde kurucu
kahraman kulliibii i¢in kendini feda etmekte ya da oyuncular diigman takim-
lar1 yenip galibiyete ulasmaktadir. Anlatilarda yer alan bu miicadeleler ve so-
nucunda elde edilen galibiyetler savas yillarinda halka ilham vermekte, hal-
kin ayakta kalmasinda ve giiglenmesinde de 6nemli rol oynamaktadir. Ttiim
bu unsurlar ¢calismaya konu olan kuliiplerin ortak tarihi bir bag olusturma ve
kollektif bir tarih bilinci tizerinden taraftarlarina seslenme bi¢imidir. Denile-
bilir ki bu noktada taraftarlariyla olusturulacak duygusal tabanl iletisim
oykii anlaticiigr unsurlarindan faydalanilarak saglanmakta, kuliiple taraftar
arasinda sadakatin giiglii tutulmasina dayanak olusturmaktadir.

Trabzonspor kuliibiiniin kurulusunun 1960’l1 yillarin sonlarma dayan-
masi bu tiir milli miicadele, savas ve milliyetgilik gibi 6zelliklerin arka planda
oldugu bir olay orgiisiinii karsimiza ¢ikarmaktadir. Trabzonspor'un aktari-
lan dykiilerde bagka bir gatismanin kahramani oldugu goriilmektedir. Oykii-
lerinde giiglii, dev Istanbul kuliiplerine kargi miitevazi bir takim olarak bol-
genin ve tiim Anadolu’nun temsilcisi olarak kendini konumlandirmaktadir.
Buna dayanan driintiilerde Trabzonspor asi, devrimci yar ile biiyiik Istanbul
kuliiplerine meydan okuyan bir kahraman olarak gosterilmektedir.
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Dort takimin resmi web sitelerinde dykiiler aktarilirken, kuliiplerin Ata-
tiirk ile iligkilendirilmesi dikkat gekicidir. Atatiirk’iin tuttugu takim olmak ve
taraftarlar1 buna inandirmak igin 6yki anlaticihigindan faydalanilmakta, bu-
nun lizerinden kuliibe saygimnlik ve itibar olusturulmaktadir.

Dort kuliibiin resmi web sitelerindeki oykiilerin metin olarak aktarildig:
ancak bunun yaru sira dykiilerdeki olaylar, karakterler ve mekanlara iliskin
bazi1 gorsellerin de kullanildigim séylemek miimkiindiir. Burada deginilmesi
gereken ¢ok 6nemli bir nokta da dykiilerin tek yonlii bir bicimde, geleneksel
anlatilarla aktarilmasidir. Bu baglamda kullanicilarin tirettigi ya da paylastig:
dykiilere yer verilmedigini sylemek miimkiindiir. Oykiiler her ne kadar di-
jital platformlar {izerinden iletiliyor olsa da, dykiilerin aktarilmasinda ‘dijital
oykil anlaticithgl” unsurlarina yer verilmedigi gézlenmistir. Bunun yamnda
Tiirkiye’de farkh branglarda pek cok spor kuliibiiniin 6ykiilerini incelemek,
ozellikle de taraftar gozii ile bu dykiilere bakmak sonraki calismalarda spor
iletisimi literatiirii icin de fayda saglayacaktir.
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EXTENDED ABSTRACT

Storytelling and Football: An Investigation On The
Stories of ‘Four Great Team’s WeDb Sites

*
Ozge Ugurlu Akbas - Sadik Caliskan
Uskiidar University, inénii University

Studies in the field of psychology and neuroscience show that the stories
affect consumers' perception of the brand and its commitment to the brand.
Brands are considered as a sum of the anticipations, memories, and stories
about a certain company, product or service in the minds of consumers. In
this sense, stories are considered as one of the most important means of es-
tablishing an emotional connection between brands and consumers. Sports
has been an important part of the culture since ancient times. It is still a vital
part of daily communication. More than 4 billion people are engaged in
sports as either athletes or spectators. Football is the most popular kind of
sports which people like to play, watch or talk. It has become a giant in-
dustry in which teams become brands that fans van identify themselves
with. They develop emotional ties with the sport teams through stories.
Through these stories people from different backgrounds, families, subcul-
tures or ethnicities can unite and around the colors and the flag of the team.
Sports clubs also use story and storytelling elements when communicating
with their supporters. Besiktas JK, Fenerbahce SK, Galatasaray SK and Trab-
zonspor are known as “the four great teams” in Turkey because of the mul-
tiple championships they won in their history. They are also the most po-
pular sport teams in Turkey. According to the KPMG European Elite Report
2018 the three of the four teams, Galatasaray, SK, Besiktas JK and Fener-
bahge SK are among the 100 valuable football clubs of Europe. In this study,
Turkey’s four major sports clubs, Besiktas JK, Fenerbahge SK, Galatasaray
SK and Trabzonspor's official web pages were viewed by using the core
story model of Fog et al. Accordingly, there are four basic elements that
form the basis of the story. These four elements are defined as "messages,
conflicts, characters and event patterns". According to the authors messages
are the core parts or the lessons of the story. Conflict which is to recreate
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harmony disturbed is the driving force of the story. In order to create har-
mony a hero has to struggle with other characters, nature or himself. Anot-
her element of the story is the characters. Although the turning point of the
story is conflict, without interacting characters, it is impossible to create
conflict or tension. The last element of the story is the plot, or the flow and
progression. In order to take and maintain reader’s attention, the sequence
of events is to have a precise structure predicting what is coming, so to imp-
lement the theme and tone of the story. The questions we tried to answer
are; how storytelling is used in the webpages of four great teams, what
kinds of stories are used and how storytelling is used while communicating
with supporters.

In this study, qualitative content analysis is used as data collection met-
hod. This method is used to determine the presence of certain words, con-
cepts, themes, expressions, sentences in texts and to measure this entity ob-
jectively. Content analysis is a systematic analysis of social scientists to give
meaning to the information obtained from archives, documents, newspa-
pers, various visual documents such as cinema, series, and various mass
media. In amore concrete way, examining court decisions on specific issues,
reviewing newspaper news, examining the history archives between vari-
ous dates, examining how television images are reflected, reviewing novels,
etc. Such topics can be cited as an example. Content analysis techniques
have increasingly been used to analyze content on Internet pages in recent
years. The research universe is football clubs, which are a very important
area of sports communication. The study was was limited to the clubs called
'Four great teams' in Turkish football.

It is seen that the storytelling elements are included in the official websi-
tes of all four sports clubs. When the stories are analyzed on four basic ele-
ments (message, conflict, characters and plot), it is striking that the clubs
position themselves in correspondence with the archetypal features starting
from the establishment period. When the archetypal features of the hero are
analyzed, it is seen that there are bold, strong posture and confident charac-
ter traits. The hero archetype also fights for a better world and fights to heal
a bad situation. The struggle of the hero archetype is based on fear, weak-
ness, and evil. The patterns and characters in the stories of all four teams are
exactly the manifestation of this. Particularly, Besiktas JK, Galatasaray SK
and Fenerbahge SK combine their own stories with the national struggles
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such as the First World War and the War of Independence, which coincided
with the foundation periods and first years, and elements such as patrio-
tism, nation, and altruism are at the forefront. brings the narratives to the
fore. In these stories, the founder hero sacrifices himself for the club or the
players defeat the enemy teams and reach the victory. These struggles in
the narratives and the victories achieved as a result inspire the public during
the war years and also play an important role in the survival and empower-
ment of the public. All these elements are the way the clubs subject to the
study form a common historical bond and address their fans through a col-
lective history consciousness. It can be said that at this point, emotional ba-
sed communication with the supporters of the story is provided by making
use of the storytelling elements, and it provides a basis for keeping the lo-
yalty strong between the club and the fans.
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