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TURKIYE'DE HALKBILIMI/KULTURBILIMI-MEDYA ILISKiSI*
Nebi OZDEMIR"*

Ozet: Bu incelemede, halkbiliminin diinyadaki ve Tiirkiye'deki son durumu kisaca
degerlendirilmektedir. Halkbiliminin iglev ve geleceginin tartisildigi bu makalede,
folklor ve medya arasindaki karsilikli iliski agiklanmaktadr.

Anahtar sozciikler: Halkbilimi, medya.

Abstract: In this study, the last position of folkloristics in the world and Turkey is
debated briefly. Arguing the future and function of folkloristics, it explicates the
interrelated relationship between folkloristics and the media.

Key words: Folkloristics, the media.

Halkbiliminin 2000'li yillardaki iglevinin ve konumunun (belki de adinin) ne
olacagi, bilimsel tartigmalarin odaginda yer almasi gereken onemli bir konudur. Bu
kabulden hareketle bu ¢alismanin konusunu, halkbiliminin gelecegine yonelik stra-
tejiler gelistirme sorununa medya baglaminda cevap aranmas: olugturmaktadir.
Gergekte halkbiliminin disiplinler arasi ¢aligmalara ne kadar elverisli oldugu, bilim
diinyasinda yer alisindan beri bilinen bir gercektir. Halkbiliminin sadece bu 6zelligi
dahi, onun islevselligini, doniisiimcii ve is birligine aciklik yetenegini ortaya koy-
mak icin yeterlidir.

Yeni stratejiler, gecmisin analizinden elde edilen veriler iizerine kurulmalidir.
Bu baglamda halkbilimi ile diger bilim dallar1 arasindaki iligkinin olusturulmasin-
daki bagart veya bagarisizligin aragtirilmas gereklidir. Bu agidan da bazi sorularin
tiretilip cevaplandirilmast zorunludur: Bu iligki baglaminda, halkbilimi daha ¢ok te-
ori alicisi-uyarlayicist mi1, ham madde vericisi/veri saglayicis1 mi durumundadir?
Yine, bu aligverisin teorik diizlemde kalarak, uygulama -bir diger deyisle bilginin
yasama aktarilmasi- boyutu yeterince gerceklestirilebilmig midir? Halkbilimi giin-
celi/bu giinii konu edinebilmekte midir? Farkli disiplinlerden gelen arastirmacilar
halkbiliminin sundugu bu disiplinler aras1 ortamda (boyle bir ortamin olusturulup
olugturulamadigi da ayrica tartigtimalidir), insanlarin mutluluk ve refahlarinin artti-
rilmasina yonelik olarak yeterli projeler iiretip yagsama gegirebilmisler midir? Buna
karsilik olarak halkbilimi aragtirmacilari, farkli alanlardaki uzmanlarla ig birligine ne
kadar yatkindir ve donanimlidir? Halkbilimciler elde ettikleri verilerin diger bilim
dallarinca farkedilip degerlendirilmesini beklemek gibi bir tutum iginde midirler?
Halkbilimi egitim-6gretim programlari! bu is birligine zemin hazirlayici bir nitelik
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tagimakta midir?

Bugiinki bireysel ve toplumsal sorunlar gittikge ¢ok boyutlu, karmagik bir
yapi arzetmekte, bu da disiplinler arasi ortak caligmalarin gerekliligini ortaya koy-
maktadir. Bu sorunlarin ¢6ziilmesinde ve yasamin daha anlaml ve yasanilir kilinma-
sinda halkbiliminin katkis1 olacak midir, olacaksa nasil olacaktir? Toplumsal ya-
samda saglik ve idari bilimlerin, diger disiplinlere gore, baskin olusu, dzetle belirt-
mek gerekirse, yagama olan katkilarinin bir sonucudur. Halkbiliminin de gelecekte,
benzer bir konuma sahip olabilmesi i¢in biinyesinde hangi degisimler veya donii-
stimler gergeklestirilmelidir, sorusunun da cevaplanmasi gereklidir. Yukarida bir bo-
liimii aktarilan bu sorular, giiniimiiz halkbilimcilerinin 6nemli tartisma basliklarini
olugturmaktadir. Tiirkiye'de bu sorunlarin, birkag aragtirmacinin diginda, tartigiima-
dig1 gergeginin varligi, sagirticidir. Oysa bu konular uzun bir siiredir 6zellikle Bati
diinyasindaki folklor tartigmalarinin odaginda yer almaktadir.

Diinyada, halkbiliminin derlemecilik ve arsivcilik ile ge¢misi yeniden kur-
maktan ibaret olmadigina ve iglevsel bir sosyal bilim dali olduguna yonelik diisiin-
celer, daha 20. asrin ikinci yarisindan itibaren ortaya konulmaya baslanmisti.
Ozellikle Iskandinav iilkeleri ile Almanya'da, daha sonra da Kuzey Amerika'da halk
hayati (folklife) adlt halkbilimi alt-dali ile acik hava miizeleri/halk kiiltiirii miizeci-
ligi, bu elestirel bakigin bir iiriinii olarak ortaya ¢ikti. Halkbiliminin statik/iglevsel
olmadigina yonelik asil sarsici elestiriler, 19601 yillarin sonunda goriilmeye bas-
ladi. Bu baglamda, Alman Folklor Dernegi'nin 1967-1969-1970 yillarindaki senelik
toplantilarinda 6zellikle baglarint Hermann Bausinger'in ¢ektigi "Tiibingen Okulu"
mensuplarinin elestirileri ve bu siirete "Falkenstein Formula" adiyla da taninan yeni
tanimlamanin ortaya ¢ikmasi, yine ayn1 donemde Amerika Birlesik Devletleri'ndeki
Geng Tiirkler ad1 verilen grubun galigmalari ilk 6rnekler olarak gosterilebilir?..
Uygulamali1 Halk Bilimi (Applied Folklore), biitiin bu elestirilerin bir iiriinii olarak
ortaya cikmig ve "sehir planlamas, turizm, yeni eglence sistem ve tiirleri, duvar ya-
zilan, anilar, siyasi fikralar, popiiler kiiltiir, kitle kiiltiirii " vb. pek ¢ok konu, halk-
biliminin aragtirma alanina dahil edilmigtir.

Bu giin, Finlandiya'nin Helsinki Universitesi'nde (Institute for Cultural
Research Folklore Studies) Lauri Harvilahti, Anna-Leena Sukala, Mervi Naakka
Korhonen, K. Salmi-Niklander'in bagini ¢ektigi aragtirma grubunun "popiiler dii-
siince, cinsiyet sistemleri, alkol kiltiirii, insan viicudu, seks, doga/cevre, iletisim
sistemleri, gogebe kiiltiirii, duygular, giig/niifuz iliskileri, ¢ocuklarin espri giicii, iy
yasamu, is¢i hareketleri, endiistriyel gelenek, genglik kiiltiirii, 6zge¢mis anlatilart"
gibi konularda aragtirmalar yapiyor olmasi, halkbiliminin 2000 yillardaki durumunu
gozler 6niine sermektedir’.

Ayn sekilde Baltik Folklor Enstitiisii'niin (Baltic Institute of Folklore)
Letonya Béliimii'nden Daina Jurika, Guntis Pakalns, Baiba Meistere ile Estonya
Boliimii'nden Anu Vissel, Koit Haugas, Karin Ribenis, Mare Koiva, Reet Hiiemae,
Eda Kalmre gibi halkbilimcilerin "Estonya folkloru veri-tabaninin hazirlanmast,

2 Bu konuda bkz. Cobanoglu 1999: 312-324.
Bkz. www. helsinki. fi/hum/folkloristiikka/folkeng.htm
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cagdag/giincel folklor (contemporary folklore), cinsiyet folkloru, ailebilimi
(familylore), riiyabilimi (dreamlore), ¢cagdags halk oyunlar, kitle-grup, hayalet hika-
yeleri, albiim siirleri, bilgisayar ve folklor" gibi konulari, kendilerine aragtirma alan-
lar1 olarak se¢meleri halkbilimindeki bu yeni yaklagimin farkli cografyadaki yansi-
malari olarak kabul edilebilir*.

Diinyanin 6nemli folklor merkezlerinden biri olarak kabul edilen Indiana
Universitesi'ndeki Folklor Enstitiisii'niin aragtirma sahasinin igine "politikacilar
hakkindaki anlatilari, protesto sarkilarini, kent sokaklarindaki boyamalar:" dahil et-
mesi; egitim-6gretim programlarinda " Kadin, Folklor ve Cinsiyet (F 363 2354 ko-
duyla) / Giyim-Giysi ve Amerikan Sosyal Dokusu (F 740 2078 koduyla) gibi" ders-
lere yer vermesi; Enstitii'niin yayin organinda (Journal of Folklore Research, 1988-
v. d.) "folklor arastirmalarinda feminist diizeltmeler, entellektiiel tarih, kiiltiir ve po-
litika" gibi konularin islenmesi; ilgili iiniversitenin Bloomington
Kiitiiphanesi'ndeki Folklor Arsivi'nin alt-bagliklar1 arasinda "meslek folkloru, kent
folkloru ve popiiler kiiltiir'in bulunmasi da yine halkbilimi sahasindaki ge-
ligme/degismenin gostergeleridir’.

Ingiltere'nin 1878 yilinda kurulan halkbilimi kurumu olan Folklore Society,
1990'l1 yillarin sonunda diizenlenen internetteki sitesinde, "folklorun, giinliik kiil-
tiirii ve biitiin sosyal gruplarin (geng-yasl, kentli-koyli, Ingiliz- diger topluluklar)
kiiltiirel geleneklerini inceledigini" vurgulamistir. Bu strateji degisikligine bir 6rnek
olarak, ayni kurumun yayin organi olan Folklore'un son sayilarindan birinde yayim-
lanan (107. say1: 94-97) Gillian Bennett'in "Kamera, Isiklar, Aksiyon: Bir Anlati
Olay: Olarak 1992 Ingiliz Genel Secimleri" (Camera, Lights, Action: The British
General 1992 as Narrative Event) adli makalesi gosterilebilir®.

Ayni gekilde, diinyadaki asirlik folklor kurumlarindan biri olan AFS
(American Folklore Society, kurulugu: 1888) dahi, 2000'li yillarin bu ilk aylarinda,
"folklorun toplumsal yasamdaki konum kaybini" da goz Oniinde tutarak, "The
American Folklore Society 2000 Strategic Campaign" adl1 bir kampanya yiiriiterek,
kurumun ve dolayisiyla bilim dalinin gelecegini tartigmaya agma ve ¢oziimler
tiretme ¢abasi i¢indedir. Bu kampanyanin 6ziinii "doniigiimiin/degisimin kaci-
mlmaz oldugu" diigiincesi meydana getirmektedir”’.

Yukaridaki bilgilerin de 1s1ginda, 6niimiizdeki donemde halkbiliminin gelece-
giyle ilgili olarak bazi dngoriilerde bulunulabilir: Bugiin "kendi mensuplarinin da
elestirilerine maruz kalan halkbilimi, diinyadaki sosyal/kiiltiirel/ekonomik/ teknolo-
jik degisme ve geligmeler ile bilim diinyasindaki, 6zellikle sosyal bilimlerdeki, yeni
olusum ve sekillenmelerin de etkisiyle "aragtirma unsurlarindaki ¢esitlenme ve de-
gigme, aragtirma alaninin geniglemesi ve dolayisiyla ortaya ¢ikan belirsizlik/ etkisiz-
lik ve sonug olarak insan-toplum yasamina istendik sekilde yarar saglayamama" gibi
onemli sorunlarla karg1 karstyadir. Ozetle, gliniimiiziin reformist halkbilimcileri ar-

Bkz. http://haldjas.folklore.ee/BIF/

Bkz. www.indiana.edu/~folklore/faculty.html
Bkz. www hisarlik.demon.co.uk/fls.htm

Bkz. http://afsnet.org/Irpc/ campaign.htm
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tik, halkbilimi mazisinin kendilerine diktigi elbiseye sigamamakta-belki de bu giy-
siyi giymek istememekte, degisim ve doniigiimii savunmaktadirlar. Biitiin bu gelis-
meler baglaminda, halkbiliminin "kiiltiir bilimi" adl1 yeni olugsumun/disiplinin mer-
kezinde yer alarak biitiin bu sorun ve sinirlamalardan kurtulmakta oldugu s6ylenebi-
1ir8. (Bu yaklasimdan hareketle, bu galigmada zaman zaman "halkbilimi/kiiltiir bi-
limi" ibareleri, degisimin/doniigiimiin gostergesi olmasi agisindan bilingli bir sekilde
birlikte kullanilmaktadir.)

Biitiin bu tartigma ve verilerin 1s1¢1inda halkbilimci, sadece gec¢misi aras-
tiran ve bugiinii yorumlayan degil, aym1 zamanda gelecegi de kurgu-
layan bir kimlige sahip olmaldir. Halkbilimci hizla degisen diinya diizeni
icinde varligini siirdiirebilmesi ve istendik konuma sahip olabilmesi i¢in "dniine ¢i-
kan firsatlardan yararlanabilen, degisim taraftar, diyalogun vazgegilmezligini oziim-
semig, esnek, devamhiligi olan, dinamik, her alanda is birligine agik, liderlik iistle-
nebilen, cagin gerektirdigi her tiirlii altyaprya (yabahct dil, bilgisayar, ikinci-iigiincii
bir alanda yan uzmanlik vb.) sahip iletisim yontemlerini istendik bir sekilde kulla-
nabilen bir kigi" olmalidir. Bu degigim, bir agidan bireye, diger agidan da yiiriitiilen
egitim sistemine/halkbilimi egitimine baglidir. Halkbilimci, kendisini ve alanini,
degisen sartlar ve gevre iginde, siirekli elestirel bir bakis agisindan degerlendirebilme
ve gerekli doniigiimleri/degisimleri gerceklestirebilme yetenek ve aligkanligina sahip
olmalidir. Halkbilimi ve medya iligkisinin varligi ve vazgegilmezligi, yukaridaki
tartigmalara ve sorulara bir agidan cevap niteligindedir. Gergekte bu iliski, halk bili-
minin aksine, iletigim biliminin uzun siiredir giindeminde olan ve toplum-kiiltiir-ile-
tigim {iggeninde tartigilan en dnemli aragtirma konularindan birini olusturmaktadir.

Cok sayidaki insan topluluguna ulasan gazete, radyo, televizyon ve dergiler
gibi yayin araglarinin biitiini (Redhouse 1974: 611; Webster's Encyclopedic
Unabridged Dictionary 1989: 890) olarak tanimlanan medya, giindelik yasamin he-
men hemen her boyutunu etkisi altinda tutmaktadir. Etkilenen alanlarindan biri ve
belki de en 6nemlisi "kiiltiir"diir. Giiniimiizde medya 6yle bir konuma gelmistir ki,
etkisi altindaki insanlarin neyi, nasil tartigmasi gerektiginin yaninda, yasama-olay-
lara-sorunlara nasil yaklasilmas: gerektigini de belirler duruma gelmistir. Bu bag-
lamda, medyay1 "haber verme, egitme, eglendirme, mal/hizmet tanitma" (Aziz
1976:40-44) islevlerine sahip olarak degerlendirmek yetersiz kalmaktadir. Hatta bu
konudaki bazi agir1 olarak nitelenen degerlendirmelerde (Ornegin Giiglii Iletigim
Araglari Yaklagimi) iletisim araglarinin, kani ve inanglari bigimlendirecek, yagam
aligkanliklarini degistirecek ve bu araglari elinde bulunduranlarin veya denetleyenle-
rin (de) istekleri dogrultusunda toplumsal davraniglar1 (dahi) yogurabilecek giice sa-
hip olduklar1 vurgulanmigtir (Mutlu 1994:80-81) . Medya, yasama-yargi-yiiriitme
erk iiglemesinin diginda, bazen de bunlarin iglevlerini iistlenen diger bir gii¢ olarak
ortaya ¢ikmig durumdadir.

Sanayilegsme-kentlesme-modernlegsme olgularinin sonucunda, kitle ileti-

Bu terimin "medeniyet bilimi/ kiiltiir bilimi/ sozel kiltiir bilimi" seklindeki kullanimlari igin bkz.
Yildirim 1998: 100 ve 2000: 35; ayrica "gok merkezli disiplinler arasi bir ¢aligma alani- polycentric
interdisciplinary- seklinde tanimlanan kiiltiirel aragtirmalar/galigmalar hakkinda bkz. Binark 2000:
235-248.
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simi/kitle iletigim araclar1 ile eszamanli olarak kitle toplumu, kitle kiiltiirii ve kitle
sanat1 da ortaya ¢ikmustir. Kitle iletigimi alaninda yasanan hizli geligmelerin (son
ornek internet) ve dolayisiyla karsi konulamaz kiiltiirel akiglarin sonucunda diinyanin
"kiiresel kdye" doniigmekte oldugu tartigilmaya baglanmigtir. Insanlar arasi baglica
iligki bi¢iminin kitle iletigim araglariyla gerceklestigi modern toplumsal formasyon
olan kitle toplumunda, kitle iletisim araglariyla standardize bir sekilde iiretilen/imal
edilen-pazarlanan ve tiiketilen kitlesel kiiltiiriin, yerel halk kiiltiiriinii yok ederek,
onun yerini almakta oldugu, bizzat iletigim bilimciler tarafindan ifade edilmektedir
(Mutlu 1994: 131-133) .

Knut Lundby ve Helge Ronning, "Medya-Kiiltiir-Iletisim" anabagligini tasi-
yan makalelerinde Hans Mathias Kepplinger'in (1975), "medya kiiltiirii (yukarida
"kitle kiiltiirii" olarak da tanimlanmustir) - gergek kiiltiir" ayrimina dikkat ¢ekmigler
ve medya tarafindan yaratilan bu kiiltiiriin, "gercek kiiltiir"i, iiretim agamasinda ham
madde olarak kullandigini belirtmiglerdir. Bu kullanim sirasinda medya, gergek kiil-
tiiriin gesitli yonlerini yeniden yaratir ve degistirir. Ozetle medya kiiltiirii, gercek
kiiltiiriin hem bir yansimasi, hem de yeniden yeniden sekillendirilmesi olarak gorii-
lebilir (Irvan 1997: 18-19).

Tartigilmasi gereken bir diger konu da, ulusétesi ve hegemonyaci bir nitelik
tastyan medyanin ve dolayisityla medya kiiltiiriiniin, gergek kiiltiirlerin tiirdeslesme-
sine ve kiiresellesmesine neden oldugudur. Bu giinki sartlarda halkbilimciler/ kiiltiir
bilimciler, kiiltiir degismelerini bu baglamda yeniden degerlendirilmeleri gerekmek-
tedir. Knut Lundby ve Helge Ronning gibi bazi iletisim bilimciler, medya kiiltiirii-
niin/kitle kiltiiriiniin karsit1 olarak, "geleneksel kiiltiir"ii kabul etmektedirler.
Iletisim bilimciler, birgok agidan medya kiiltiiriiyle kusatilmig bir toplumda gele-
neksel kiiltiirlerin yalitilmig ve koruma altina alinmig oldugunu belirtirler (Irvan
1997: 21). Knut Lundby ve Helge Ronning, medya ve geleneksel kiiltiirler arasin-
daki iligkinin yakinligin1 asagidaki sekilde agiklarlar:

Modern toplumdaki degisimin en ilgi ¢ekici boyutlarindan birisi,
medya kiiltiiriiyle geleneksel kiiltiirler arasindaki arayiizeyle baglantilidir.
Geleneksel kiiltiir, normalde deneyimlerin ve dolayimlanmamig soylemle-
rin dogrudan degisimiyle baglantilidir. Ama bunlar medya aracilifiyla da
aktarilabilirler, ancak bu durumda medyanin sundugu imgelerin, geleneksel
kiiltiirin temsil ettii davramg kaliplarina ¢ok ters diigmemesi gerekir. Bu
da medyayla onu ¢evreleyen kiiltiirler arasindaki mesafenin ¢ok fazla ol-
mamasi gerektigine igaret etmektedir (Irvan 1997: 21-22) .

Ayni yazilarinda Knut Lundby ve Helge Ronning, simgeleri torensel olan ve
tekrara dayanan, uzun bir siire¢ iginde kusaktan kusaga aktarilarak paylagilan gele-
neksel kiiltiiriin temel ilkelerinin"siireklilik (degisim olacaksa dahi uzun bir zaman
diliminde), kapalilik ve istikrar” olmasina karsilik, medya kiiltiiriiniin "degisim,
agiklik ve istikrarsiz" oldugunu vurgularlar (frvan 1997: 21-22) . Medya kiiltiirii,
tekbigimlilik ve uyumluluk baglaminda tiirdeglesmeyi tesvik ettigi, bu nedenle de
kiiltiirel gesitliligin diigmani oldugu savi ¢ok tartigiimaktadir®.

9 (Medyanin kiiltiir iizerindeki etkileri hakkinda bkz. T. C. Bagbakanlik Aile Arastirma Kurumu

1995: 3; Bourdieu 1997: 50; TRT 1999; Postman 1994; Aziz 1976: 70-71; Mutlu 1999: 11-13, 112-
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Medyanin dogasinda var olan aracilik (ara¢ olmasi kabuliinden hareketle), bir
diger deyisle mal ve hizmetlerin tanitilmasi iglevi g6z oniinde bulunduruldugu tak-
dirde, reklam olgusunun da tartigilmas: gerekmektedir. Bu 6rnekleme moda diizle-
minde de degerlendirilebilir (Davis 1997) . Bu baglamda moda ve reklam alanlarinin
kiiltiirle iligkilerinin de medya kapsaminda veya disinda aragtirilmasi, yeni verilerin
ortaya konulmasini saglayacaktir. Poul Rutherford, Yeni Ikonolar adl kitabinda rek-
lamin bir iilkeyi, bir kisiyi ve bir kiiltiirii bilinir hale getirdigini vurgular
(1996:154-156) . Ayni sekilde Andrew Wernick de Promosyon Kiiltiirii adl1 eserinde
reklamlarin sembolik anlamlarinin aligilmig bir kiiltiirel kodun iizerine kurulmas:
halinde etkili olabilecegini belirtmigtir (1996: 67-68). Prof. Dr. Umay Giinay da,
"Folklor, Reklam ve Tarhana" adli makalesinde insanlari pazarlanan iiriinleri almaya
ikna etmek icin hedef kitlenin degerleri ve kabullerinin daima 6ncelikle tespit edildi-
gine ve reklam kampanyasinin buna gore diizenlendigine igaret etmigtir (1996: 3-
13).

Yukarida medya-kiiltiir arasindaki iligkiyle ilgili 6rnek yaklagimlar sunulmusg-
tur. Bu verilerde de goriilecegi iizere, halkbilimcinin/kiiltiir bilimcinin-iletigimbi-
limci ile ortak ¢aligmalarinin zorunlulugu agiktir. Tiirkiye'de bu iligkinin ¢ok daha
once arastirilamamasinda ve gerceklestirilememesinde" halkbiliminin iiniversitelerde
(1940 yillarda Pernev Naili Boratav'in DTCF'deki girigim diginda) 1980'li yillar-
dan itibaren yer almasi; medyanin bilhassa goriintiilii-sesli [Televizyon-1968; ¢ok
kanallilik 1994] tiiriiniin ge¢ gelismesi [ayn1 sekilde 1927 yayina baglayan radyonun
1990 yillardan itibaren ¢ok kanalli hale gelmesi; okuryazarlik baglaminda gazete
okurunun sayisindaki yetersizlik- tiraj sorunu] halkbiliminin disiplinler arasi galig-
madaki vizyon [etnoloji, antropoloji, dil bilimi, tarih, edebiyat sahalarinda aligve-
rigle yetinilmesi] ve tutum sorunu; halkbiliminin verilerini degerlendirebilecegi tek
uygulama alan1 olarak miizelerin (etnoloji etkisi olabilir mi?) kabul edilmesi; halk-
bilimi miifredat programlarinin yetersizligi; halkbiliminin kendi alaninin gelecegiyle
ilgili elestirel bir bakis agisindan hareketle stratejiler ve programlar gelistirememesi
gibi" faktorler etkili olmustur. Bu sonucun iletisim bilimi cephesinin, bu alandaki
uzmanlarca ¢ok daha iyi degerlendirilecegi agiktir.

Halkbilimi/Kiiltiir bilimi verileri veya gergeklestirilecek ortak aragtirmalar
sayesinde, medya-kiiltiir-iletigim iligkisinin degisik boyutlar agiklanabilir ve aydin-
latilabilir. Ayrica, demokratik siirecin vazgecilmez bir unsuru durumundaki medya-
nin, ¢oktiirlii geleneksel kiiltiirlerin yardimlariyla demokratiklesmesine katkida bu-
lunulabilir. Ozellikle iilkemizdeki medya kuruluglarinin "ahlaka ve kiiltiire aykirilik"
gerekgesiyle yayinlarinin durduruldugu su ortamda, halkbilimcilerin/ kiiltiir bilimci-
lerin de katilimiyla 6zdenetim mekanizmalart ve yayin stratejileri olugturulabilir/ ge-
ligtirilebilir, yukarida belirtilen istendik islevlerinin gergeklestirilmesi saglanabilir.
Halkbilimciler/Kiiltiir bilimciler sadece aragtirma-planlama-degerlendirme-denetleme
agamalarinin yaninda'?, iiretim safhasinda da medya galiganlari ile ortak galigmalar
yiiriitebilirler.

Gelecege damgasini vuracagi simdiden belli olan medya ve dogal olarak ileti-

113; Ong 1995; Ozdemir 1997; Giines 1996; Alemdar ve Erdogan 1994.
0" Bu konuda bkz. Kelsey 1995.



NEBI OZDEMIR

sim bilimi ile ig birligi halinde olmak, kiiltiir bilimi/halkbilimi i¢in oldukc¢a 6nem-
lidir. Yillarca sadece yazili/gorsel kaynak/veri kaynagi/literatiir kaynag: olarak!! ka-
bul edilen medyanin etkisinin ve iglevinin kavranmasi, 6nemli bir tutum degisikligi
olacaktir. Hatta yazili kaynak olarak kabul edilen gazete ve dergilerdeki (halkbilimi
dergileri hari¢) haber, fotograf, reklam, ilan, dizi yazi, makale ve benzerlerinin halk-
bilimi agisindan "bigim, igerik ve amag" ¢oziimlemelerinin dahi, daha yeni yeni ya-
pilmaya (sadece bibliyografyalarda kaydetmek yetersiz bir yaklagimdir) baglandig:!?
goz Oniinde tutulursa, bu alandaki eksikliklerin boyutu tahmin edilebilir.
Kiiltiirbilimci/Halkbilimci, biitiin bu malzeme ve verileri géz Oniinde tutarak, med-
yay1 kendisine onemli bir uygulama ve arastirma alani olarak segmelidir. "Kiiltiir
bilimciler" yeni veri, yorum, yaklagim ve belki de teorilere ulasma baglaminda
medyanin imkanlarindan etkin bir sekilde yararlanmalidir.
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