Tiirkbilig, 2012/23: 115-132.

IHAP HULUSI GOREY’IN CUMHURIYET DONEMIi AFiSLERINIiN
GOSTERGEBILIMSEL ACIDAN iNCELENMESI

Mutlu ER"

Ozet: Giiniimiizde actk havada genis kitlelere ulasmak amaciyla kullamilan
afisler genel olarak bir iiriinii tanitmaya yonelik hizmet etmektedir.
Cumhuriyet Doneminde ise heniiz yaygin olmayan ozel girigimcilik ile kamu
iktisadi tesebbiisler iiriin ve hizmet tamitimlart ile sosyal icerikli mesajlarin
iletirken o donemin yaygn kitle iletisim aract olan afisten faydalanmistir.
Afis sanatim Tiirkiye’ye getiren ve calismalariyla Cumhuriyet Doneminde
ilklere imza atan IThap Hulusi Gorey’in bu donemde cizdigi afislerin bu
makale ile gostergebilimsel acidan incelenmesi amaglanmistir. Bunun yant
sira Gorey'in afislerinde yan anlamsal iletilerin toplum belleginde
olusturdugu yeni mitler gosterilmeye caligilmistir.

Anahtar Sozciikler: Afis, Reklam, Ihap Hulusi Gorey, Gdistergebilim,
Cumbhuriyet Ideolojisi.

A Semiotic Analysis of Thap Hulusi Gorey’s Republican Era Posters
Summary: Posters which are used to reach large masses today, generally
serve for the promotion of a product. During the early Republican Era as
well, both state enterprises and a limited number of private enterprises made
use of posters as a common mass media tool as they introduced their
products, services and conveyed social messages. This article aims to provide
a semiotic analysis of the posters of Ihap Hulusi Gorey, who introduced the
poster art to Turkey and broke a ground with his works in the Republican
Era. Furthermore, the article searches for the new myths established in the
public memory by means of the connotative meanings of the messages in IThap
Hulusi Gorey’s posters.

Key Words: poster, advertisement, Thap Hulusi Gorey, semiotics, Republican
Ideology

1. Giris

1898°de Misirda dogan ihap Hulusi Gorey egitiminin bir kismim burada
tamamladiktan sonra sirasiyla Miinih’te Haimann Schule ve Kunstgewerbe
Schule’deki atolyelerde c¢alismis ve Tirkiye’ye geldikten sonra cesitli devlet
kurumlar1 i¢in afigler hazirlamigtir (Merter 2008:7) . Heniiz Cumhuriyet doneminde
afis ve afis sanati yeni olmasina ragmen Bati’da tiyatro, sanat, sinema, reklam,
siyasi ve ideolojik afigler olarak kitle iletisiminde yerini almisti. Bu baglamda ilk
afis ornekleri arasinda 1545 yilinda Lukas Cranach tarafindan cizilen el ilanlari
(Flugbldtter) goriilmektedir (Er 2011:137). Bati’daki ticari gelismelere bagli olarak
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artis gosteren rekabet kosullar1 Osmanli Déneminde de oldugu gibi siki denetimler
alindaydi. Osmanli Doneminde /htisap Kurumu i¢ piyasamn isleyisini
diizenlemekle sorumluydu (Dogan 1999:61). Bu diizenlemeye gore tiiccarlarin
reklam yapmalar1 da yasaklanmisti. Ancak, 1838-1846 yillar1 arasindaki ithalat-
ihracat hareketleri Osmanli’da ticari hayatin degisim siirecini baslatmigtir
(Cetinkaya 1992:41). ilk ilan 1862 yilinda Ceride-i Havadis gazetesinde
yayinlanmustir, ancak haksiz rekabete yol agmamasi i¢in bir nevi diikkdn ici reklam
unsuru kullamilmistir: “Beyoglu’nda Hoca Naum tiyatrohanesinin iist tarafinda yiiz
otuz iki numarada bulunan ve yildizli ¢izme nisanm olan diikkanda Parisli Lamber
nam kunduract bundan mukaddem buraca olan iliskisini kat ile memleketi canibine
azimet etmek iizere bulundugu halde bazi esbaba mebni gitmekten sarf-1 nazar etmis
ve yine diikkan-1 mezkurede islemekte bulunmus oldugunu [...] miisterilerine ilan
eder.”(Dogan 1999:63). Bu ilk ilan 6rnegi gorsel 6geler icermemektedir, ancak bir
seyin ilan edilmesi i¢in bir aracin kullanilmasi yenilik olarak kabul edilmektedir.
Daha sonraki yillarda reklamcilik alaninda ihtiyaglarin dogabilecegi diisiiniilerek
1910 yilinda David Samanon tarafindan ilk reklam sirketi kurulmustur. Ancak,
Birinci Diinya Savasinin baglamasi o donemde sosyal ve ekonomik gerilemelere yol
actigindan reklam ajanslarimin faaliyetleri de smirlanmustir (Ozkan 2004:13).
Cumbhuriyet kurulduktan sonra 1924 yilinda izmir Iktisat Kongresinde ekonominin
canlanmasi i¢in tedbirler alinmis ve 0zel tesebbiisiin Oniinii agmak icin kararlar
verilmistir. Cumhuriyet Donemi reformlarinin mesajlarini halka duyurulmasi icin-
heniz Radyo ve Televizyonun bulunmadigi bir ortam disiiniilecek olursa-
afislerden faydalanilmistir. 1920°1i yillarin baginda I.Hulusi Gérey afis sanatinin bir
onciisii olarak bu isi iistlenmistir.

2. Bir Reklam Araci Olarak Afis

Behrens’e gore reklam , kasith fakat zorlayici olmayan ve insanlari reklamin
hedefleri dogrultusunda bir etkileme sekli“dir (Behrens 1985:45). Haseloff ise
reklam ,,[...]bilgi, isteklendirme, ikna ve manipiilasyonun belli bir cevreye yonelik
uygulanmasinda kamuya agik, hedefi belirlenmis ve planlannus bir iletisim*
(Haseloff 1970:5) olarak tanimlarken Schweiger/Schrattenecker ise asagidaki
semada reklami ama¢ ve hedef kitle dogrultusunda simiflandirmistir
(Schweiger/Schrattenecker 2009:11).

Asagidaki semaya gore reklam siyasi, iktisat ve dini ve kiiltiirel amagli olarak
tice ayrilmugtir. Iktisadi Reklamlar ise sadece bir iiriin ya da kurulusun faaliyet
alanina yonelik olarak ayrilmamis, ayn1 zamanda bir devletin hem ekonomik hem
de siyasi hedefleri de gozetilmistir. Ik olarak Bati’da kullanilmaya baslanilan
afisler 6zellikle 1.Diinya Savasindan once ittifaklar1 gosteren ve propaganda icerikli
“savas afisleri” (Kriegsplakate) tiiriinde ortaya ¢ikmis ve daha sonralari sanat
(Kunstplakate) ve sinema (Filmplakate) alanlarinda da yayginlagmistir. Gorey’in
Cumhuriyet donemi afisleri ise Harf Devrimi sonrast zamanda ortaya ¢ikmustir,
clinkii diisiik okur-yazar sayisimin olmasi afislerin hedef kitlesinin de dar olmasi
seklinde yorumlanabilir.
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| Hiyas Amach | Iktisat Amacls Dini ve Kultirel Amach
| , !
Siyasi Reldamlar Dctisadi Reldamlar Dini ve Kiiltirel Reldamlar
(Propaganda; (Reldarn)
Bir devletin ekonorrik Bir igetmenin reldam Bir krndugun belli bir
ve siyas hedefli hedefi faaliyet alarina yénelils
reldamlan reldamlar

3. Gostergebilimsel inceleme Yontemi

>

Barthes ,,Gostergenin ii¢ farkli sekilde incelenebilirligi® baglig1 altinda Charles
W. Morris’in  gostergenin  iic  boyut  fikrinden  hareketle  sunlar
sOylemistir:,, Anlambilim: Gostergeyi anlam ile iligkisi irdelenir; Sozdizimi:
Gostergenin diger gostergeler ile iliskisinden hareketle kombinasyon kurallarina,
entegre edilebilirligine bakilir(...]Edimbilim:  Gostergenin  kokenine, alic
iizerindeki etkisine, kullantmina bakilir[...]“ (Er 2011:49). Barthes bu siniflandirma
ile gostergeyi sosyal baglamda incelenmesi gerektigini vurgulamistir. Ona gore
gostergebilimi dilbiliminin bir dali olarak anlami incelemektedir. Anlam ise her
dilde farkh sekillenir. imgeden hareketle iki diizlemden bahsedilebilir: yan anlam
kodlanmis bir gosterge olup Kkiiltiirspesifik bilgiye dayanirken diiz anlam
kodlanmanmus ikonsal 6zellik tagir (Blanke 2003:11). Hicbir gosterge salt ikonsal bir
bakis a¢isina dayanmaz, ¢iinkii bir resim ya da fotografta yan anlamsal bir bildiri de
mevcuttur. Imge diizeyindeki bu bildiri bir toplumun onun hakkinda nasil bir
diisiince yiiriittiiglinii takriben dile getirmektedir (Barthes 1990: 13). Boylece,
Barthes Hjelmslev’in diiz anlam (Denotation) ve yan anlam (Konnotation) ayrimina
bu c¢oziimlemeyi gergeklestirmek icin s6z sanatin1 (Rhetorik) ve ideolojiyi de
eklemektedir (Briigger 2008:60):
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Yukaridaki semadan hareketle Barthes gosteren-gosterilen ve Ifade-Icerik
gosterge modeline denk gelen bir gercekligin sisteminden bahsetmektedir. Evrensel
ozellik tasiyan ve diinya goriisiinii yansitan bu sistem uygulama esnasinda bir iist-
dil’e doniismektedir (meta-dil).

Eco ise bir gostergenin yan anlaminin sistemin diger ogelerine igaret ettigini
vurgulamaktadir: ,,...bundan hareketle yan anlamsal ozelliklerin toplamu kiiltiirel
ogelerin  cesitliligini ve anlam birimlerin toplanuni  meydana getirdigini
soyleyebiliriz.“ (Eco 1977:182). Anlambirimi (Semem) ayni zamanda kiiltiirel
birimlerin kullaniminin toplamidir.

Diiz anlam (Denotation) ve yan anlam (Konnotation) Barthes’in kuraminin
temelini olusturmaktadir. Kuramin amaci {ist-dillerin analiz edilmesidir. Bundan
dolayr Barthes’in bir gostergenin diiz anlamindan Ote yan anlami {izerinde
yogunlastig1 soylenebilir. Bir iist-dil dil’in iistiinde bir dil olarak temelleniyor. Buna
en somut ornek sosyal bilimler alaninda yapilan aragtirmalarda nesnel bulgular
degerlendirmelerin yani sira nesneler (Gegenstinde) hakkindaki metinler icin bir
tist-dil’in kullanilmasidir. Ustdil, kelimelerde kendini apacik gosteren iktidar
yapilarini (Machtstruktur) ayristirmaya yardimci olmaktadir. Gostergebilimin
gorevinin de bu yapilari ayristirmak oldugunu belirten Barthes’a gore mit (Mythos)
modern diinyanin {iist-dilidir. Barthes popiiler Kkiiltiiriin tiiketim gereglerindeki
gizlenmis anlamlar c¢oziimlemeye calismistir. Mitler, giiniimiizde tekrar iretilen
bilinenlerden faydalanmaktadir. Barthes’a gore burada kavram biliminin asil gorevi
gizli kalmis anlam diizlemlerini okumaktir. Barthes bu kuramini ,,Paris Match*
dergisindeki kapak resmini yorumlayarak somutlastirmistir. Barthes’a gore derginin
kapak resmi iki soruyu akla getirmektedir: resmin bildirimi ironik bir resim midir
yoksa Fransa’nin bir somiirge giicii olarak yansitilmast mi? Mit’in (sdylence) bu
tiirden sorular1 dolaysiz bir sekilde cevap vermeden yoneltmektedir. Nesnelere bir
mesafe koyup bir dogalsizlastirma (Denaturation) amaclanmaktadir. Resmin yan
anlam iletisi Fransa’nin somiirge politikasinin olumlu tutumu olacaktir. Bir yandan
“dogal” gosterilen bu tutum varken diger yandan da somiiriilenlerin kendilerini
somiirenlerini sevdigi iletisi imgedeki mit’tir (sOylendir). Fotografin bu retorik
ifadesi ise ideolojik iceriktir (Kjorup 2009:17). Ancak, imgenin cevabi olmayan
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sorularda ise anlamlar bireysel diizlemde esitlenmesi gerekmektedir. Bireysel
kavramlar mit’in 6ncelikli hedefidir. Mit ayn1 zamanda var olan bir gosterge sistemi
tizerinde yer almaktadir. BoOylece hem birincil hem de ikincil bir dil sistemi

mevcuttur. Barthes, mit ¢coziimlemesinde asagidaki semaya gore hareket etmistir
(Barthes 2011, 184):

Dil 1. gdsteren 2. gésterilen
. 3. ghsterge
Sifln [ GOSTEREN 1L GOSTERILEN
IIL. GOSTERGE

Yukaridaki semadan hareketle Saussure’iin gosterge kuraminin Barthes’in kendi
kuramim gelistirirken onun temelini olusturdugu anlasilmaktadir. Barthes’a gore
mit (sdylen) gosteren, gosterilen ve gosterge boyutlarindan meydana gelmektedir.
Bir resim ya da bir afiste yer alan herhangi bir nesne birincil diizeyde diiz anlaml
bir gostergedir. Bu gosterge ikincil diizeyde yan anlamli bir gostergenin (mit) de
gosterenine dontigmektedir. Yan anlamlarinin analizinde anlam birimlerinin (Seme)
olusturulmasinda neolojizmlere bagvurulmasi gerekebilmektedir. Yeni bir gosteren
olusturma ise iistdil’in soyut olan dil hakkinda konusma eylemine denk gelmektedir.
Mit Barthes’a gore “evrensel bir gostergedir”. Ikincil gosterge yan anlamsal
gostergeleri tamamen devre dis1 birakmiyor, onlar1 arka plana itmektedir. Ayrica,
Barthes’a gore bu yan anlamlar bir gosterge halkasidir. Birincil diizeydeki
gostergeler ikincil diizeyde mitin bir gostereni olur. Yan anlam artik bir ideolojidir.
Bu agamada artik bir dogallastirmadan bahsedilebilir. Oykiileyici anlatimi ve mitleri
barindiran yan anlam diizeyi Kkiiltiirspesifik deger yargilarimi aktarip belirli
yorumlamalart “dogal” ve “sorgulanamaz” olarak gostermektedir (Temath,
2011:69). Bu duruma Panzani reklam analizi gosterilebilir. Unlu mamiil tizerindeki
“Panzani” markas1 sadece markay1 belirtmemekte, ayn1 zamanda bir asonanst,
“Italyanlig1” yaratmaktadir. Barthes bu iki anlam diizeyine ‘cift dilsel bildiri”
demektedir. Barthes’1in mitleri 6zellikle de Fransa’nin savag sonrasi zamanda kiiciik
sehir sinifina hitaben kitle iletisim araglar1 sayesinde ideoloji ve yodnlendirmeye
hizmet etmistir (Brune 2003:81). Burjuvazi kendi temel statiisiine sahip olmayan ve
hayalin disinda da bu statiiyii yasayamayacak olan tiim insanlhigu siirekli olarak
kendi ideolojisinin icine ¢eker (Dagtas’ta Barthes 2003:70). Bundan hareketle
Barthes belirtmis oldugu mitler eski ¢ag mitlerinin yerini alan ¢agdas toplumun
mitleridir. Mitler toplumsal sinifin bir iiriinii olarak belli tarihsel donemlerde
egemen olmustur (Dagtas’ta Fiske 2003:70). Barthes’in 1964 teki Imgenin Retorigi
adli yazisindan yola c¢ikan Arnold (2007) ise afis imgesinin boyutlarini ve
kategorilerini yapisal olarak su sekilde siralamustir:

119



Tiirkbilig, 2012/23: 115-132.

Mutlu ER

Foland Bgrties’ a (1764) gére (Afiy-) Inigesnin Boy uan

Gdwterge Siviemi | Tnceleme Diizlemi Gostergebilimsel Bovutlar | Inceleme Kategorileri
1. D=l Hedi Driiz-Aql=m Kl=tin v= bagliklnn fades
Dl
dresgpe dnpustrue
Yan-Anlzm =)
2 Driz-znkmszllmes Driiz-Anlzm Ime dEleri v wpa
(1 g GERaE]
Imes
3 Yemranbmszllmes Yan-Anlzm Dil-dizt perpeider (van-
anlzmler) sévlem tirkerin
(& e conpte) w2 Engeninseton Hal
mevdena stimekiedi

Panofski’ye gore imgelerin yorumlanmasinda diiz anlam diizeyindeki 6geler tim
kiiltiirlerde benzer sekilde yorumlanmaktadir. Bir gostergenin yan anlami ise diiz
anlamindan ¢ikarilan iligkilendirilmis, aktarilmis ve kiiltiirel anlamidir (Temath
2011:69). Yukarida belirtilen tabloya istinaden Gorey’in afigleri incelenirken su

siralama takip edilecektir:
1. Dilsel ileti

a) Diiz Anlam:

Burada afisin dilsel 6geleri gdsteren boyutta belirtilecektir.

2. Diiz Anlam (Imge)

a) Imgenin Ogeleri ve Yapist:

Afis imgeleri birbirinden bagimsiz olarak diiz anlamlari ile belirtilecektir.

3. Yan Anlam (Imge)
a) Yan Anlam Iletisi:

Gosteren-Gosterilen
belirtilecektir.

b) Ust-Dil:

iligkisinden

hareketle

gostergelerin  yan

anlamlar1

Gostergenin iic boyutundan hareketle gostergedeki yan anlamlarin ikinci
diizeyini kapsayan iist-dil belirtilecektir.
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4. Reklam Afislerinin Incelenmesi
a) Tiirkiye Is Bankas1 Afisi
ENI,COCUKKEN ANNEN

BuY KIKEN L{LUIMBA
KORI

>

(Afis 1: Merter (2008):15)
1. Dilsel ileti:

Afisin  {ist kosesinde “SENI COCUKKEN ANNEN BUYUKKEN
KUMBARAN KORUR?” slogani, resmin sag alt kosesinde ve kumbarinin iistiinde
de ise “Tiirkiye Is Bankas1” yazis1 yer almaktadir.

2. Diiz Anlam (1mge)
a) Imgenin Ogeleri ve Yapust:

Afisin ortasinda bir erkek cocugunu tutan bir anne ile afisin sol alt kosesinde
metal bir kumbaranin yer aldig1 goriilmektedir.

3. Yan Anlam (Imge)
a) Yan Anlam Tletisi:

Afisin imgesel iletisi alicida ¢ocugunu sarilarak tehlikeden korumaya c¢alisan bir
anne ile gelecegi teminat altina almay1 vadeden bir kumbaray1 icermektedir.

b) Ust-Dil:

Afisin iletisi o donem Tiirkiye’sinde “para biriktirme”’nin bir araci olarak
kumbara kullaniminin yayginlastirilmasit amag¢lanmistir. Bundan hareketle “varlik-
yokluk” karsithig1 “giiven-giivensizlik” cagrisimu ile alt1 ¢izilmektedir.
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b) Capamarka Afisi

e s S
grdasina multlaka” =
wnlarung Karrsmase (Szerrdie

(Afis 2: Merter (2008):46)

1. Dilsel ileti

a) Diiz Anlam:

Afisin altinda “Bu kiiciik Mehmetcigin boyle giirbiiz bir Mehmetgik olmasi i¢in
gidasina mutlaka Capamarka unlarinin karismasi lazimdir” bilgisi yer almaktadir.

2. Diiz Anlam (Imge)
a) Imgenin Ogeleri ve Yapst:

Afis resminin arka planinda selam veren bir askerin goriintiisii, 6n planinda ise
elinde silah tutan giiler yiizli bir ¢ocugun oldugu goriilmektedir. Uriin ve {iriin
logosu resmin ortasinda yer almaktadir.

3. Yan Anlam (Imge)
a) Yan Anlam letisi:

Afis resmi metnin bilgilendirici islevi olmadan da kolayca anlasilmaktadir. S6z
konusu iiriinle beslenen ¢ocuklar biiyiidiiklerinde saglikli ve cevik birer yetiskin
olabilirler.

b) Ust-Dil:

Afisteki toplumsal ideoloji giicli bir ordunun saglikli biiyliyen nesiller ile
miimkiin olabilecegi vurgusu yapilmaktadir. Ayrica, cocugun giysisi de dikkate
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alindiginda toplumsal bellekte cocuk imgesinin yeni bir gosterene sahip oldugu
goriilmektedir.

¢) Yap1 Kredi Bankasi Afisi

YAPI ve KREDI BANKASI

(Afis 3: Merter (2008):32)
1. Dilsel 1leti
a) Diiz Anlam:

Slogan1 “Size De Bir Yuva” olan afisin alinda reklam veren “Yapi ve Kredi
Bankas1” bilgisi okunmaktadir.

2. Diiz Anlam (Imge)
a) Imgenin Ogeleri ve Yapist:

Afiste imge 6geleri arasinda bir para destesi {izerine kurulu iki katli bir ev ve
arka planinda bir leylek bulunmaktadir.

3. Yan Anlam (Imge)
a) Yan Anlam Iletisi:

Afisteki lic gorsel Ogenin birbirini tamamlayici (gosteren-gosterilen) islevi
mevcuttur: Para destesi sermayeye, ilizerinde yer alan ev bir yuvaya, leylek figiirii
ise bir bebege isaret etmektedir. Alicinin zihninde bu {i¢ 6geden birincisi (para)
reklam veren banka tarafindan saglanirken, diger ogeler de idealize edilmis olan
ogelerdir.

b) Ust-Dil:
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Sahip olma duygusu olusturulmasi yoniinde bir ileti amaglanmistir. Bu sayede
sehir hayati bilinci bir ideolojik ara¢ olarak olugturulmustur.

d) R.C.A. Afisi

i 17 i
ik

BIRADERLER VE iﬂ

[STANBUL: ANKARA: (M)

(Afis 4: Merter (2008):35)
1. Dilsel 1leti
a) Diiz Anlam:

Afisin slogam “calgi dersi tarihe karisti” resmin iist kisminda yer almaktadir.
Slogani destekleyen ve afislerde pek rastlanmayan metinde su iletiye yer verilmistir:
“Eskiden calg1 bilmeyen kizlar koca bulamazlardi. Mesela: bir kizin piyano ¢almasi
altin para zamaninda ailesine 4-500 liraya malolurdu. Halbuki simdi hassas ve
sonderece tekamiil etmis radyolar sayesinde geng¢ kizlar calgi calmak kiilfetinden
kurtuldular. Erkekler ise giizel bir radyonun keyfini bayanlarin piyanistligine tercih
ediyorlar. Su halde Radyonun tekamiilii her iki tarafi da memnun birakmis oldu.
Yalniz Radyo deyip gecmeyin; daima R.C.A. Radyosunu tercih edin: Musiki
ihtiyacimz1 yalniz ama yalmz R.C.A. tatmin edebilir.” Uriin fiyat: ve satic1 bilgileri
goriilmektedir.

2. Diiz Anlam (1mge)
a) Imgenin Ogeleri ve Yapust:

Afisin arka planinda piyano ¢alan bir erkegin goriintiisii, 6n planda yer alan ve
kollarin1 yana a¢gmus, giiliimseyen bir kadin resmi ile bir radyo goriinmektedir.

3. Yan Anlam (Imge)
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a) Yan Anlam Tletisi:

Arka plandaki ¢izimin vurgusunun zayif olusu 6n planda giilimseyerek kollarin
yana dogru acmig bir kadin resmi tezatlig1 6ne ¢ikarmaktadir. Arka plandaki resim
dilsel iletideki slogan ile ge¢cmise aitligin altinm1 ¢izerken radyonun da kadinin isini
kolaylastirdig: iletisi anlagilmaktadir.

b) Ust-Dil:

Piyanonun yerini artik radyoya birakmaya basladigi bir donemde miizik
egitiminin de o donem Tiirkiye’sinde sadece burjuva kiiltiirliniin bir parcasi oldugu
diisiiniiliirse s0z konusu afisin hedef kitlesine kiiltiirel araclardaki degisim vurgusu
yapilmaktadir.

e) Kizilay Afisi

(Afis 5: Merter (2008):39)

1. Dilsel ileti

a) Diiz Anlam:

Afisin tek dilsel iletisi reklam veren “Kizilay” yazisidir.
2. Diiz Anlam (1mge)

a) Imgenin Ogeleri ve Yapust:

Afis resminde bir kadina sarilan ve iistiinde Kizilay’in semboliiniin bulundugu
bir ortii ile ortiilen, {izerinde giysisi olmayan bir kiz goriinmektedir.

3. Yan Anlam (1mge)

a) Yan Anlam Tletisi:
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Imgedeki yan anlamsal boyutunda iisiiyen ve korunmaya ihtiyact olan bir
cocuga anne sefkatiyle sahip c¢ikan bir annenin varligi kurumun muhtac kisileri
sahiplendigini iletmektedir.

b) Ust-Dil:

Afis imgesinin bir heykeli andirmasi ortak ideal insam fiziksel acidan
betimlemektedir. Ayrica, o donem Tiirkiye’si diisiiniildiiglinde imgenin ozelligi
alicilarin zihnindeki ortak ideal insan tasvirini desteklemektedir.

f) Harrison Afisi

(Afis 6: Merter (2008):40)
1. Dilsel 1leti
a) Diiz Anlam:

Daha imgesel iletisiyle one cikan afiste “Harrison Corap Makinesi” ile iiriin
distribiitorii bilgisi “Tiirkiye Vekil Umumisi M. Celalettin” iletisi yer almaktadir.

2. Diiz Anlam (Imge)
a) Imgenin Ogeleri ve Yapist:

Afis imgesi elinde corap olan yagh bir kadin ile reklami yapilan g¢orap
makinesinde corap oren geng bir kadindan olugmaktadir.

3. Yan Anlam (Imge)
a) Yan Anlam Tletisi:
Gelisen teknoloji ile birlikte el emegine dayali geleneksel iiretim anlayisi yerini

daha hizli ve etkili olan makineye biraktig1 iletisi yasli/ genc¢ kadin tezathigindan
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anlagilabilmektedir. Ayrica, imgedeki yash kadinin viicut dili sadece iiriine duyulan
hayranlig1 degil ayn1 zamanda da bu degisim karsisindaki ¢aresizligi anlatmaktadir.

b) Ust-Dil:

Afis imgesinin yan anlamsal iletisinden bazi ihtiyaclarin karsilanmasinda hem
ekonomik sebeplerden hem de arag-gere¢ kullaniminin yaygin olmamasindan dolay1
geleneksel yontemleri birakip sanayilesmenin getirdigi bazi avantajlardan ev
kullanicilarinin istifade edip cagin kosullarina ayak uydurmasi gerektigi vurgusu
one cikiyor.

g) Kurukahveci Mehmet Efendi Afisi

[DEDELERIMIZIN iCDIST KAHVE ]
BU tDi ]ﬂ

(Afis 7: Merter (2008):43)
1. Dilsel ileti

a) Diiz Anlam:

Afis slogam “DEDELERIMIZIN ICDIGI KAHVE DE BU IDI” ile reklam
verenin bilgisi “KURUKAHVECI MEHMET EFENDI MAHDUMLARI” dilsel
iletiyi olusturan 6gelerdir.

2. Diiz Anlam (Imge)

a) Imgenin Ogeleri ve Yapst:
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Afiste ti¢ gorsel 6ge bulunmaktadir: tizerinde hizmetci elbisesi olan 6n plandaki
kadm iistiinde kahve fincanlar1 bulunan siislii bir tepsi tutuyor. Arka plandaki
geleneksel kiyafetli kadin ise iizerinde bardaklar olan yuvarlak bir tepsi tutuyor.
Afisin sag iist kosesinde ise Gorey’in ¢izdigi sirket amblemi yer aliyor.

3. Yan Anlam (Imge)
a) Yan Anlam letisi:

Afisteki iki farkli kadin imgesi dilsel ileti ile birlesince reklam veren sirketin
koklii bir sirket oldugu vurgusu afis imgesinin yan anlam iletisidir.

b) Ust-Dil:
Afisin yan anlamsal iletisinin iist-dili sadece Cumhuriyet ile birlikte degisen
kadmn imgesi degil, ayn1 zamanda burjuva insaninin kullandig1 arag-gereclerinin de

degisimidir. Ancak, afisteki dilsel iletideki bu degisimin bigimsel (dis goriiniig)
oldugu ve kahve gibi baz1 aligkanliklarin devam ettiginin de alt1 ¢izilmektedir.

h) AEG Afisi

AT~
replei=llple Ry
aurcrzer?

AE GRS TINTIAS,
(Afis 8: Merter (2008):94)
1. Dilsel ileti
a) Diiz Anlam:

Afisin dilsel iletisi “Zayiflamak icin Elektrik masaj makinasi dururken ILACA
NE HACET” ile reklam veren bilgisinden “AEG Tiitk Anonim Elektrik Sir. U.”
Olugmaktadir.

2. Diiz Anlam (1mge)

a) Imgenin Ogeleri ve Yapist:
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Afis imgeleri bir makineye bagli olan gen¢ ve mayolu bir kadin ile sise ve
kavanozlardir.

3. Yan Anlam (Imge)
a) Yan Anlam Tletisi:

Dilsel ileti ile imgesel ileti birlestirildiginde elektrikli masaj makinesini kullanan
kadinlarin zayiflatmaya yardimei ilaglara ihtiyaclarinin olmadigi mayolu geng kadin
imgesiyle vurgulanmaktadir.

b) Ust-Dil:

Gorey’in 20’11 yillara ait bu afis resmi her ne kadar alic1 kitlenin ¢ok dar oldugu
diisiiniilse de cihazin faydalarindan 6te reklam afislerinde olmas1 gereken, yani “dis
goriiniisiine 6nem veren ¢agdas kadin” imgesinin altin1 cizmekte.

i) Milli Piyango Afisi

MILILBIYANES

(Afis 9: Merter (2008):57)
1. Dilsel ileti
a) Diiz Anlam:

“MILLI PIYANGO” ya ait afiste “19 MAYIS FEVKALADE CEKILISI”
slogani yer almaktadir.

2. Diiz Anlam (1mge)
a) Imgenin Ogeleri ve Yapust:

Afis resminin ortasinda belli bir spor hareketine 6zgii bir durus sergileyen sortlu
bir erkek ve boyutu kiiciiltmiis biiyiik bir stat goriilmektedir.

3. Yan Anlam (1mge)
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a) Yan Anlam Tletisi:

Dilsel iletiyle desteklendiginde 19 Mayis yazi birimsel bir dizgi olmaktan 6te
“Atatiirk’ii Anma Genglik ve Spor Bayrami”nin bir sembolii olmustur. Sporcunun
durusu ise disk atmak tizere olan bir gosterirken kiiciiltiilmiis stat resmi biiyiik bir
organizasyona isaret etmektedir.

b) Ust-Dil:

Gorey’in afisindeki iist-dil kiiltiirel ideolojiyle ilgilidir. Imgedeki sporcunun
gorece cevik yapist Cumhuriyet Donemi gengliginin bir dinamizmi yansitmasi
gerektigini vurguluyor.

1) Siimerbank Afisi

(Afis 10: Merter (2008):107)
1. Dilsel ileti
a) Diiz Anlam:

“Yazliklarimzi PAZARLARIMIZDAN TEDARIK EDINiZ” ile reklam veren
“SUMERBANK YERLI MALLAR PAZARI” afisin dilsel iletileridir.

2. Diiz Anlam (1mge)
a) Imgenin Ogeleri ve Yapust:

Afis resminin 6geleri 6n planda beyaz takim elbiseli bir erkek ile arka planda yer
alan bir giinestir.

3. Yan Anlam (Imge)
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a) Yan Anlam Iletisi:

Imgenin yan anlamm ise sicak giinlerde agik renkli giysilerin giyilmesi
yoniindedir. Dilsel ileti ile birlestirildiginde ise bu ihtiyacin yerli bir marka olan
Stimerbank’tan giderilmesi gerektigi vurgulanmaktadir. Dilsel iletideki sloganda ise
“Yazliklarimz1” kelimesinin kirmizi yazilmasi renk semboliiniin imgeyle birlesip
sicak yaz havasinin alt1 ¢izildigi anlasilmaktadir.

b) Ust-Dil:

Afis iletisindeki soylence ise sehirli bir erkegin kesin hatlarla cizilmis sadece
bakimli ve takim elbiseli olmas1 yoniinde degil, ayn1 zamanda imgede goriildigi
tizere zarafeti simgeleyen viicut dilini de iyi kullanmasidir.

Sonuc¢

I. Hulusi Gorey’in Cumhuriyet Donemine ait afis ¢aligmalar1 Barthes’in
gosterge kuraminda 6nem verdigi yan anlamsal diizey gerek bigim (retorik: kiiltiir)
gerekse de icerik (ideoloji) acisindan verdigi iletiler incelenmeye calisilmustir.
Inceleme esnasinda afislerin ait oldugu donemin ozellikleri de goz ©niinde
bulundurulmus ve Barthes’1n burjuva ideolojisinin toplumsal bellekte ¢cagdas mitleri
dogallastirma siireci de dikkate alinmistir. Cumhuriyet Doneminin sosyo-ekonomik
durumu da goz oOniinde tutuldugunda Gorey’in afisleri hem sosyal hem de ticari
afisler kategrosine dahil edilebilecegi anlasilmaktadir. Gorey’in afislerinde iletisim
kuramcilarin iletilerin aktarilmasi amacindan 6te gostergebiliminin metin ve kiiltiir
onceligine yer verildigi goriilmektedir. Bagka bir deyisle iletisim modelinden
hareketle yapilacak bir analiz ancak basarii ya da basarisiz olarak
degerlendirilebilirken Barthes’in gostergebilimsel yaklagiminin aliciya iletileri
coziimlerken etken bir rol verdigi anlasilmaktadir. Bu goriisten hareketle Gorey’in
afiglerindeki yan anlamsal iletilerin yeni kurulan Cumhuriyetin ideolojileri tasidig1
sonucuna varilabilir. Cumhuriyetin yeni diizenini halka aktarmaya calisilirken
Gorey’in bazi c¢alismalarinda eski ve yeni imgelerin ayni afiste yer aldifi ve
okuyucunun zihninde yeni kavramlarin da kiyaslama ile olusturuldugu
anlagilmaktadir. Harf Inkilabi ve halkin diisiik egitim seviyesi gibi olgular goz
oniinde bulunduruldugunda afis gibi yeni kitle iletisim aracinin iistlenmis oldugu
misyonun 6nemi bir kat daha arttirdig1 gercegi yadsinamayacag goriilmektedir. 1.
Hulusi Gorey’in “Bugiinkii afisleri ben begenmiyorum. Halka hitap etmiyor. flgi
cekmiyor. Sozle cizgi birlesmiyor seklindeki goriisii gostergebilimsel agidan ele
alindiginda hem imge ve metnin iletide bir biitiinliik saglayamadigi hem de zaman
baglaminda bakildiginda alicinin yan anlam diizleminde gerekli bilgilerin
olugsmadigi anlagilabilir.
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