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TURKIYE’DE BiR POPULER KULTUR ARACI OLARAK TELEViZYON

Oz

Kitle iletisim araglarinin yayginlagsmasiyla birlikte kiiltiirel doniisiimiin hiz kazanmast,
kitle iletisim araglar1 ve popiiler kiiltiir arasinda karsilikli beslenmeye dayanan bir iliskiye zemin
hazirlamistir. Kitle iletisim araglari ve popiiler kiiltiir arasindaki iliskinin arkasinda popiiler
kiiltiir iiriinlerinden ekonomik kar elde etmek isteyen biiylik sermaye gruplari bulunmaktadir.
Temelde ekonomik sebeplere dayanan iligkiler agi, toplumsal etkileri agisindan kiiltiirel bir
boyut kazanmaktadir. Kiiltiirel boyutu, biiyiik 6l¢tide en popiiler bir iletisim arac1 olan televizyon
icerikleri ile ilintilidir. Popiiler kiiltiirlin lokomotifi televizyon, iirettigi ve sundugu icerikleriyle,
popiiler kiiltiiriin olusumunda ve siirdiiriilmesinde 6nemli bir etkendir. Diinyada oldugu gibi
Tiirkiye’de de televizyon, magazin programlari, diziler, reklamlar gibi sundugu iceriklerle
popiiler kiiltiirli siirdiiren, destekleyen, yenileyen 6zellikleriyle toplumsal yasami doniistiiriicii
bir nitelik tasimaktadir.

Anahtar Sézciikler: Popiiler Kiiltiir, Televizyon, Toplum, Tiiketim, Kitle Iletisim Araglari

TELEVISION AS A MEANS OF POPULAR CULTURE IN TURKEY

Abstract

The rapidly spread of cultural transformation resulting from the easily accessible of
the mass media by a great amount of people has caused to appear a mutual relationship between
mass media and popular culture. The relationship between the mass media and popular culture
derives from the demand of the big business groups that intend to get a huge profit from the
products of popular culture. The relationships network that basically depend on the financial
factors has turned out to be a cultural aspect of its social impact. Furthermore, its cultural
aspect is related to television content. The television that can be regarded as a locomotive of
popular culture with its content has a considerable effect on the creation and maintenance of the
popular culture. As in all over the world, the contents of the magazine porgrammes, serials and
commercials that are broadcasted on television play a significant role in the establishment and
maintaining the popular culture in Turkey as well.

Keywords: Popular Culture, Television, Society, Consumption, Mass Media
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Giris

Glintimiizde kitle iletisim araglari birey ve toplum hayatinin ayrilmaz bir pargasi
konumundadir. Cok c¢esitli 6zelliklere sahip araglar biitiiniine génderme yapan kitle iletigim
araclar1 / medya; televizyon, radyo, gazete, dergi, cep telefonu, bilgisayar, internet, video, cd,
sinema, reklam filmleri ve popiiler kitaplar gibi etkin unsurlar1 kapsamaktadir. Tiim bu araglar
marifetiyle milyonlarca insan, giindelik hayatta yogun bir iletisim ve etkilesim igerisindedir.
Siyasetten ekonomiye, spordan kiiltiire degin her alanda gelisen ulusal ve uluslararasi
olaylardan en kisa ve pratik sekilde bilgiye ulagmay1 saglayan medya, insanlarin bireysel
tutum ve davranislarini, 6zellikle de tiiketim konusundaki tercihlerini belirlemede biiyiik bir
etkiye sahiptir (Giddens, 2000, 388). Medyanin son derece etkin ve belirleyici oldugu giiniimiiz
toplumlarinda birey kendi yasam pratikleri disindaki diinyadan kitle iletisim araglarinin
kendilerine aktardigi bi¢cimlerde bilgi sahibi olmaktadir. Dolayisiyla insanlar biiyiik oranda
diinyayr medyanin yaptigi tanimlara gore kavramsallastirmakta ve anlamlandirmaktadir
(Karakog, 2009, 94). Tim bu anlamlandirma ve kavramsallagtirma siiregleri toplumsal
dokunun degisimine hizmet etmektedir.

Kitle iletisim araglar1 toplumu etkilemek isteyen biiyiilk sermaye kesimlerinin
denetiminde ticarl amaglarn giidiildiigii bir etkinlik alanmi hiiviyetinde, ekonomik gerekgeler
belirleyici goziikse de, toplumsal etkileri daha ¢ok kiiltiireldir. Toplum iizerindeki etkinliklerini
ve yonlendirmelerini her giin kesintisiz milyonlarca insana ulasan kitle iletisim araglariyla
yapmak isteyen egemen kesimler, bunu yine milyonlarca insanin izledigi, dinledigi, okudugu,
tikettigi veya katildig1 —eglenceler gibi— kitle ve tiikketim toplumunun kiiltiirii olan ‘popiiler
kiiltiir’ iizerinden gergeklestirmektedir. Oyle ki popiiler kiiltiir herkes tarafindan veya halkin
cogunlugu tarafindan tiiketilen kitlesel bir nitelik tagimaktadir. Bu ylizden medya; —giiniimiizde
ozellikle de televizyon araciligiyla— her tiirlii yayinda popiiler kiiltiirii olabildigince kullanmakta
ve desteklemektedir. Ote yandan popiiler olmayan etkinlikleri, {iriinleri, vs. daha ¢ok izlenmek,
daha ¢ok tiikettirmek iizere popiilerlestirmekte ve kitlelere sunarak, siirekliligini saglamak icin
yenilerini adeta tedaviile ¢ikarmaktadir. Bu yiizden popiiler kiiltiir iiriinleri stirekli degiskendir
ve dinamiktir. Televizyon da siirekli degisen ve degistirdigi poptiler kiiltiir iriinleriyle
izlenebilirligini artirma, kitleler {izerindeki etkinligini maksimum seviyeye c¢ikarma cabasi
icerisindedir. Bu amaglar dogrultusunda televizyon ve popiiler kiiltiir iiriinleri arasinda birbirini
destekleyen karsilikli besleyici bir yap1 s6z konusudur. Karsilikli beslenmenin iirettigi igerik,
kitlelere bir yasam modeli ve bir tiikketim bigimi sunmaktadir. Bu sunum aslinda bir anlam
iretiminin parcasidir.

Popiiler kiiltiir de degisen toplumsal ve kiiltiirel iliskiler, anlamlar ve metinler dizisidir (Rowe,
1996, 22). Popiiler kiiltiir {iriinleri ve kitle iletisim araglariyla iiretilen anlamlar, metalastirarak
ticarilestirirken diger yandan da bu yayilma kiiltiirel doniigiime hiz verir (Kirca, 201, 180).

Televizyon, miilkiyet iliskileri, siyasal ve ekonomik beklentileri belli hedeflerin iiriinii
olarak belirledigi igeriklerle etkileyen ara¢ olmasiyla siyasal, ekonomik ve kiiltlirel yasama
dokunmaktadir. Gergeklik disi, gercege uzak ya da kurgulanmis gergekligin sunuldugu
televizyon igerikleri dogal olarak gergek yasami dolayli olarak etkilemekte ve doniistiirmektedir.
Diger yandan televizyonun temsili dogasi, dramatik temsilin yapisi, ger¢cegin ekranlarda oldugu
gibi yansimasina izin vermez (Mutlu, 2005, 124). Bu anlamda dramatize edilmis televizyon
igeriklerinin yogunluklu olarak dizilerde, reklamlarda ve magazin programlarinda biriktigini
sOylemek miimkiindiir. Bu agidan bahsi gecen icerikler eldeki calismada incelenmektedir.

Diinyatoplumlarindaetkinliginimedyaaraglariylapekistiren popiiler kiiltiiriin Tiirkiye’deki
islevinde de ayni durum s6z konusudur. Tiirkiye’de 1990°1lardan itibaren hizla gelisme gosteren
0zel-ticari radyo ve televizyon yayinciliginda ciddi kiiltiir-sanat ve fikir programlarinin azligina
karsin ¢ok sayida paparazzi, talk show, televole tiirii programlar ile eglence ve moda igerikli
cesitli magazin ve spor programlari ortaya gikmistir. Ozel-ticari yaymlara kitlelerin yogun
ilgisine paralel olarak, popiiler kiiltiir hizla olugsmaya gelismeye baslamis ve yaygilagmistir.
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Bu calismada, popiiler kiiltir medya ile iliskisi baglaminda 6zellikle televizyonun
popiiler kiiltiiriin olusmasina etkisi ve toplumu yonlendirmesi iizerinde durulmaktadir. Calisma,
televizyon igeriklerinin incelenerek, popiiler kiiltiiriin toplumsal etkilerinin neler olabilecegi
konusunda ¢esitli oneriler gelistirmeyi amaglamaktadir.

1. Kavramsal Zemin

Calisgma boyunca kiiltiir kavrami sik¢a kullanacagi igin popiiler kiiltiir konusuna
deginmeden Once kiiltiir kavramimi genel olarak tanimlamak yararli olacaktir. Toplumsal
hayatin her alanini ¢evreleyen bir icerige sahip olan kiiltiir; bir toplumdaki tiim insanlarin ortak
bilgisini, inanglarmi, degerlerini, adetlerini, geleneklerini, davramiglarini, becerilerini, aile
yapisini ve yasam bi¢imlerini kapsamaktadir (Marshall, 1999, 591; Giddens, 2000, 18). Kiiltiir;
biitiin bunlar1 nesilden nesile aktaran bir sosyal miras islevine sahiptir (Tagdelen, 1997, 157).
Kiiltiir ayn1 zamanda, maddi veya simgesel bi¢imiyle insanlarin sahip olduklar1 varsayilan bir
Ozniteliktir (Kirca, 2012, 179). Yine ¢ok genel bir ifade ile kiiltiir; toplumun maddi-manevi,
sosyo-ekonomik tiim yapilarini igeren ¢ok genis kapsamli bir kavramdir. Kiiltliir kavraminin
bir¢ok akademik disiplinde de yanina aldig1 yardimci sézciikle “siyasal kiiltiir” “spor kiiltiiri”
gibi kullanimlari, hayatin her alanini kapsayan niteligini ortaya koymaktadir. Popiiler kiiltiir
de bu kullanimlardan bir tanesidir. Popiiler, kiiltiir kelimesi ile yan yana geldiginde; giyimden
yeme-igmeye, miizikten spora, modadan eglenceye, kiiltiirel sistemlerin tiim pargalarini tagiyan,
ekonomi, siyaset, psikoloji, edebiyat gibi sosyal ve beseri bilimlerin ilgi alanini olusturan
toplumsal yagamin her alanini kapsayan popiiler kiiltiir kavramiyla karsilagsmaktayiz (Schudson,
1987, 52). Giinliik hayatta ¢ok sik kullanilan popiiler kelimesi; halkin anlayisina, zevkine uygun,
halk tarafindan benimsenen ve tutulan anlamlarina gelmektedir. Popiilerlik ise; halk tarafindan
begenilme ve taninma, popiilerlik hali, popiilist de; halk¢1 demektir. ‘Pop’ sdzciigii ise ‘popiiler’in
kisa sOylenigidir (Dogan, 1996, 909).

Popiiler kiiltiir ile ilgili akademik yaklasimlar, 1930-1940’larda kitle kiiltiirii elestirilerinin
devamui niteligindedir (Tiirkoglu, 2007, 192; Mutlu, 2001, 11). Sanayi devrimiyle birlikte, 19.
ylizyilin ortalarindan itibaren sanayi merkezlerinde ¢alismak igin kirsal bolgelerden kentlere
kitleler halinde gdcler olmus, sanayilesmeyle ortaya ¢ikan kitle toplumunun kiiltiirii de farkl
kesimlerce kitle kiiltiirii kavramiyla tanimlanmistir. Kiiltiirle ilgili ilk yogun tartismalar da kitle
kiiltiirii tizerinde yapilmistir (Giingoér, 2011, 228). Amerika’da sosyolojiye yapisal islevselci
yaklagimlarin hakim olmaya baslamasiyla birlikte kitle kiiltlirii kavrami1 yaninda “popiiler
kiiltiir” kavrami yerlesmeye baslamistir. Bu siirecte kitle kiiltiirii demode olurken popiiler kiiltiir
1980’lerin baglarinda giindeme oturmustur. Artik popiiler kiiltiir yaygin bir bigimde tartigilir
olmustur. Hatta 1970’lerde Daniel Bell kitle kiiltiirii kavram1 yerine popiiler kiiltiir kavramim
tercih etmeye baslamistir. Popiiler kiiltiirii olumsuz ve dar anlamindan ¢ikararak sanat, dil,
miizik, toplumdaki ve evdeki tiim dinlenme etkinliklerini kapsayacak sekilde kullanmistir
(Giingor, 2011, 242-3; Erdogan ve Alemdar, 2005, 263). John Fiske’de temsilini bulan liberal
¢ogulcu goriise gore de popiiler kiiltiir; “toplumun her kesiminden 6geleri igerisinde barindiran,
dolayisiyla da toplumun her kesimine seslenen, gesitlilik ve ¢ok seslilik 6zelligine sahip yaygin
bir kiiltiirdiir.” Elestirel sol goriise gore ise bu liberal goriis, cesitlilik, gogulculuk ve demokrasi
gibi bir takim kavramlarla insanlar1 kandirmaktadir. Bunu da popiiler kiiltiir veya kitle kiiltiirii
ile yapmaktadir (Glingér, 2011, 243).

Kitle kiiltiirii ve popiiler kiiltiir tanimlarindan da anlagilacag: iizere, kavramlar arasinda
farkliliklar bulundugu gibi ortak noktalar da bulunmaktadir. Bu baglamda kitle kiiltiirii ve popiiler
kiiltiir kavramlarmin farkl kiiltiirel olgulara karsilik geldigini savunan goriisler oldugu gibi her
iki kavrami birbirinin yerine kullananlar da bulunmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005, 256;
Giingo6r, 2011, 242; Sar1, 2006, 44; Mutlu, 2001, 16-23),!. Aragtirmacilarin son zamanlardaki

' Bukarmasikligakarsin popilerkiltire dairyaklagimlari elestiren ve karmasikligin yaklagim farkhliklarindan
kaynaklandigini belirten Erol Mutlu, popduler kiltire dair tartismalarda mimkun oldugunca hayalet olarak
niteledigi “kitle kiltlr(” terimlerine temastan kaginmanin dogru olacagini énermekte ve bu dislincesini
popduler kiltire dair olumlu yaklasimlarla teyit etmektedir (Mutlu, 2001, 22-7).
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bulgularma gore halk kiiltiirii cogu kez kitle kiiltiiriine iligskin 6geler igerirken, kitle kiiltiirli de
halk kiiltiiriine ait 6geler icermektedir. Bu durum da kitle kiiltiiri ve halk kiiltiirii arasindaki
ayrim zorlagtirmaktadir (Schudson 1987, 52). Ornegin Schudson (1987, 52) bir calismasinda bu
konuda popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiiri tanimlamalarin1 ayn1 kefeye koyan hatta sadece popiiler
kiiltiir tanimlamasiyla bir potada toplayan bir yaklasim sergilemektedir. Popiiler kiiltlir ve halk
kiiltiirii i¢ ige bir gdriinim sergilese de halk kiiltiirii tamamen halk tarafindan {iretilen, halka
dayanan, halkin olan, halki yansitan bir kiltiirdiir. Popiiler kiiltiir tirlinleri endiistriyel sistem
tarafindan ticarl amaglarla iiretilirken, halk kiiltliriniin {irtinlerini halk kendisi i¢in iiretir (Glingor,
2011, 233; Tiirkoglu, 2007, 94). Halkin yasaminin bir pargasi olan halk kiiltiirii tarihsel olarak
da popiiler kiiltiirden/kitle kiiltiiriinden 6ncedir (Erdogan ve Alemdar, 2005, 48). Ayrica, halk
kiiltiirii yerel veya bolgesel olup profesyoneller tarafindan iiretilmez, o kendiliginden halkin
etkinlikleri igerisinde gelisir (Giingor, 2011, 233).

Halkin iiretmedigi ancak halk tarafindan tiiketilen popiiler kiiltiir ile ilgili yapilan
tanimlamalardan en yaygini; “Birgok insan (halk) tarafindan sevilen, tercih edilen” seklinde
yapilan tanimdir. Bu tanima gore popiiler kiiltiir; halkin sevdigi ve tercih ettigi kiiltiirdiir (Erdogan
ve Alemdar, 2005, 259). Bu bakimdan popiiler kiiltiir; toplumda yaygin bicimde paylasilan
inanglar, pratikler, nesneler olarak ifade edildigi gibi herkesin erisebilecegi, anlayabilecegi,
herkesi ilgilendiren igerige, iiriinlere ve 6zellige sahip olan kiiltiir olarak tanimlanmaktadir
(Mutlu, 1995, 279; 2001, 27; Marshall, 1999, 591). Yine Mutlu’ya gore popiiler kiiltiir, en kotii
biciminde hayatin en diisiik, en kaba, en 6nemsiz veghelerinin yankilandigi bir kiiltiir olup,
en iyi bicimde ise hayatin karmasikligina, soyluluguna ve hikmetine seslenir (Mutlu, 2001:
32). Popiiler kiiltiiriin temel bir 6zelligi giinliik hayatin kiiltiirii olmas1 ve temelinde eglencenin
bulunmasidir. Bu baglamda ¢esitli tiirleriyle popiiler kiiltiir; saka ve dedikodu, giinliik sarki
ve dans, gezmelik giysiler ve renk climbiisleriyle giinliik hayatin i¢inde siirekli faal haldedir.
Dolayisiyla ¢ok ucuza da satin alinabilir. Bunlara -sayilar1 az olan kesimler disinda- karsi
¢ikilmaz. Ciinkii diirtiileri, cazibesi geneldir (Yengin, 1996, 191). Insanlarla o kadar icli dislidir
ki adeta solunan hava kadar insanlarin i¢indedir (Mutlu, 2005, 293). Giinliik, ge¢ici 6zelligiyle
popiiler kiiltiir devamli yeniden iiretilen bir nitelige sahiptir.

2. Kitle iletisimi ve Popiiler Kiiltiir

Gerek dramatik, gerekse teknolojik olanaklariyla gorsel ve isitsel medyalar olmak tizere
iletisim araglarinin getirdigi devrim, yeni kiiltiire gegcis icin bir hareket alan1 agmigtir. (Dollot,
1994, 47) Iste bu hareket alaninda kiiltiirel anlamda déniisiimiin birincil gostergesi popiiler
kiiltiirdiir. Giiniimiizde kitle iletisim araglarinin hayatin her alanina gok hizli ve etkin bir sekilde
yayilmasi popiiler kiiltiir tartigmalarin1 da beraberinde getirmistir. Hatta popiiler kiiltiiriin kitle
iletisim araglar1 diginda aranmasinin gereksiz ve yetersiz olacag: belirtilmektedir.? Bu nedenle
bu cagda popiiler kiiltiir; medya veya kitle iletisim kavramlariyla birlikte ele alinmaktadir.
Ciinkii glinlimiizde popiiler kiiltiirlin icerigi; iletisim araglar tarafindan saptanir (Erdogan ve
Alemdar, 2005, 257; Giddens, 2000, 388). Kitle iletisiminde popiiler kiiltiir, egemen medya
programlarinin, miizik ve film endiistrilerinin siyasal ve kiiltiirel pazara sunduklar iiriinlerin/
eserlerin halk tarafindan sevilip tutulmasi anlaminda (da) kullanilmaktadir (Erdogan ve Alemdar,
2005, 33).

Kitle iletisim araglarmin popiiler kiiltiire el atis1 ise; sanayilesmeyle birlikte 18. ylizyilda
gelismeye baslamistir. Teknolojik gelisme ve yeniliklerin en ¢ok yansidigi sektorlerden biri
olan kitle iletisim araglar siirekli olarak teknolojik yeniliklerle doniistiiriilmektedirler. Boylece
televizyon, internet gibi kitle iletisim araglar1 daha hizli, daha etkin bir bicimde ¢ok biiyiik kitlelere
ulasarak toplumda temel bir rol oynar duruma gelmislerdir (Giddens, 2000, 415-421). Medyanin
belirleyici rol oynadig1 giiniimiiz toplumlarinda popiiler kiiltiir; ¢cogunlukla toplu iiretilmekte
2 Mutlu, popdller kiltirin medya ile Uretildigi gortstine de itiraz ederek, popdler kiltiriin sadece

medya ile sinirl olmadigina, glindelik hayatin pratikleri de dahil bircok alanda uretildigine ve tecriibe

edildigine, dolayisiyla populer kultirii sadece medya Uzerinden ve sanki medya kaltiriymuscesine
¢6zumlemenin sorunlara yol agtigina dikkat gekmektedir (Mutlu, 2001, 35, 41).
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ve kitle iletisim araglariyla topluma sunulmaktadir (Gans, 2014, 45). Bu kiiltiir oldukca diisiik
begeni diizeylerine hitap eder. Genis halk kesimlerinde entelektiiel yeteneklerinin ve estetik
anlayislariin gelismemesine yol agar. Hakim giicler bu kiiltiirle, genis toplum kesimlerini
oyalayarak bos hayallere ve diislere dalmalarini saglarlar, gergek sorunlariyla ilgilenmelerine,
haksizliklar1 sorgulamalarina engel olurlar. Bu siirecte popiiler basin, gazeteler, dergiler, sinema,
ozellikle de cesitli programlariyla televizyon bu sistemin motoru niteligindeki araglardir
(Glingor, 2011, 243). Bu yoniiyle popiiler kiiltiir; televizyon ve radyo programlari, gazete,
dergi, haberler, reklamlar, video klipler, kasetler ¢izgi filmler, ¢izgi romanlar, cd’ler, sinema,
dizi filmler gibi kitle capinda iiretilip dagitilan kiiltiirel iiriinler ve mallarla ele alinmalidir. Zira
artik genel olarak kiiltlirlin medyanin etkisinde oldugu, herkes tarafindan ulasilabilen popiiler
kiiltliriin de bir medya riinii olarak yaygin hale geldigi®, yogun sekilde tiiketildigi ve yeniden
iiretildigi goriilmektedir. Boyle bir siirecte seyredilen programlar-diziler, gidilen sinemalar,
okunan dergiler-gazeteler, dinlenen miizikler her smifin i¢ine igslemis durumdadir (Erdogan ve
Alemdar, 2005, 41, 46). Bundan dolay1 kitle iletisim araglari; her kesimin kiiltlir endiistrisi,
eglencesi ve bos zamanlarin gegirilmesi gibi agilardan ortak bir islev géormektedirler (Sahin,
2011, 62). Ozellikle de televizyonun bu konuda en etkin ara¢ oldugunu belirtmek gerekir. Ciinkii
kitle iletisiminde televizyon; tek bir kaynaktan kimligi belirsiz ¢cogunluga gonderilen mesajlari
en ¢ok barindiran kitle iletisim aracidir (Tiirkoglu, 2007, 158).

Elitist goriise gore popiiler kiiltiir, eski adiyla kitle kiiltiirii; seckinci olmayan bir kiiltiir
olup, genel olarak kitle iletisim araglari tarafindan iletilen yasam 6geleridir (Erdogan ve Alemdar,
2005, 44). Bu ylizden bir yiiksek kiiltiir iiriinii/etkinligi {ilkede yarim milyonu ge¢gmeyen bir
kesimin 1ilgisini ¢ekebilirken popiiler bir televizyon programi 40 milyonu asan bir izleyiciyi
cekebilir. Yine popiiler kiiltiir izleyicisi ¢ok genis oldugu i¢in ayn1 zamanda daha heterojendir.
Bununla birlikte popiiler kiiltiir yaraticilari, ortak estetik standartlara hitap etmek, olabildigince
cok sayida izleyici i¢in anlamli olabilecek igerikler tiretmek zorundadirlar (Gans, 2014, 45, 46).
Dolayisiyla kitle iletisiminde mesajlar herkesin anlayabilecegi sekilde basitlestirilir. izleyiciyi
birey bazinda diisiiniilmez, kitle olarak ele alinir. Bundan dolay kitle iletisimcisi; “En asagi
ortak payda”yi esas alir ve bunu saglamak i¢in ¢aba sarf eder. Toplumsal, ekonomik, bolgesel,
mesleki ve kisisel farkliliklar1 géz ardi eder, bunlar1 gérmezden gelen konulara ve mesajlara
odaklanir, herkesin ve her yorenin ilgisini ¢cekebilecek konulara yonelir. Bunlar genellikle seks,
cinayet, intikam, 6zlem, kin, nefret, kiskanglik, ask, hirs, diizen, kaos, iyilik, kotiiliik, haksizlik,
hak arama, zulme maruz kalma, yoksulluk, zengin hayranligi, eglence, zevk gibi temalardir
(Erdogan ve Alemdar, 2005, 258). Boylece kitle iletisim araglar1 insanlar1 toplumsal rol ve
statiilerine bakmaksizin belli diigiince kaliplar1 etrafinda toplayarak onlarda ayni davranislarin
olugmasina yol acar (Geger, 2013, 51). Bu davraniglar ve tercihler 6zellikle medya tarafindan
olusturulan ve yaygin hale getirilen popiiler kiiltiir {iriinleri tizerinden gerceklesir.

3. Popiiler Kiiltiiriin Lokomotifi: Televizyon

Gilinlimiizde popiiler kiiltiiriin etkin lokomotifi bizzat medyadir. Medya popiilerlestirdigi
kiiltiirel igeriklerle insanlarin diinyalarmi sarmalamistir. Genel olarak bir hayat bigimi sunan
ozelligiyle medya araclarinin kendisi adeta lokomotif gorevindedir. Bu lokomotif adeta
insanlarin yasam yoniinii belirleyen bir giic unsurudur. Medyanin genellikle eglendirici
unsurlarla tirettigi ve kitlelere sundugu popiiler kiiltiirle yetisen insanlar, popiiler kiiltiir olmadan
yasayabileceklerini diisiinemezler. Bu kiiltiir onlar i¢in temel bir ihtiya¢ olmustur. Medya da bu
popiiler kiiltiir ihtiyacini her giin, her an haberler, diziler, spor programlari, reklamlar, paparazzi-
televole tiirli programlar, talk-showlar, yarigmalar, filmler vb ¢esitli popiiler programlariyla
karsilamak {iizere hazirdir. Popiiler kiiltiir de; kimin kimi sevdigini, aldattigini, kimin nerede
kiminle eglendigini veya yakalandigini, nerede soygun, nerede sefahat oldugunu, degil kendi

3 Erol Mutlu bu goriisii de elestirmekte, popiiler kiiltiiriin geg kapitalizmin yaygin bir halk kilti-
rd oldugunu, medyanin onun kurum ve bicimlerinden sadece biri oldugunu, populer kilturan
medya Uzerinden incelenmesinin de, zahmetsiz oldugu icin tercih edildigini ifade etmektedir
(Mutlu, 2001, 30-1).
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iilkesinin, Ingiliz, Alman liginde hangi takimm kazanip-kaybettigini, sinema, miizik ve spor
yildizlar1 ile zenginlerin ne yapip ettiklerini, nerede kimlerle yiyip ictiklerini, hangi otomobilleri
kullandiklar1 gibi insanlara kendilerini hemen hemen hig ilgilendirmeyen bir yigin liizumlu-
liizumsuz seyi kitle iletisim araclar1 vasitasiyla sunar. Bu baglamda popiiler kiiltiir; arabeskiyle,
gazete, dergi, radyo televizyon ve sinemasiyla, kozmetik iiriinleri ve modasi ile ticari amaglar ve
tiikketimi azdirma gergevesinde doner durur (Erdogan ve Alemdar, 2005, 99).

Medya araclarinin genel yapist igerisinde 6nemli 6l¢iide etkin konumda gdziiken televizyon
icin popiiler kiiltiirlin en giiglii lokomotifi ibaresini kullanmak abartili goriinmemektedir. Hatta
diger medya araglariin da bir yoniiyle tasiyici giicii olan, popiiler kiiltiirii bicimlendiren ve bu
bicimlendirmeyi yeniden iireten en etkili ara¢ da televizyondur.* Bu islevi ve etkisiyle televizyon;
popiiler kiiltiirii topluma hem empoze eder hem de toplumun bu kiiltiire katilmasini saglar. Clinkii
televizyon; medyada en popiiler popiilerlestirme aracidir. Televizyon giinliik yasamda kiiltiirle
ilgili popiiler olani, popiiler yapilan1 ve popiiler yapilmak isteneni, popiilerlikten diiseni yani
modas1 geceni ve yeni moda olacak olani isleyen, kitlelere sunan ve yiicelten bir aragtir (Erdogan
ve Alemdar, 2005, 101-104). Bu baglamda televizyonun icerigi herkese uygun olabildigi gibi
seckin de olabilir. Ama televizyon izlemek popiiler kiiltlirdiir ve niifusun ¢ok biiyiik bir cogunlugu
televizyon izlemektedir. Yani televizyonda genis kesimler Orhan Gencebay’1 izledigi gibi dar bir
kesim de opera izler. Dolayisiyla glinlimiizde televizyon ile popiiler kiiltiiriin arasinda ayrilmaz
bir iliski vardir, adeta 6zdeslesmislerdir. Bundan dolay1 popiiler kiiltiir; “artik televizyondur”
demek pek abartili bir ifade olmayacaktir (Sar1, 2013, 59). Nitekim bugiin neredeyse medya,
diger iletisim araglarina gore sahip oldugu etkinliginden dolay1 televizyonla eslesmis gibidir
(Kejanlioglu, 2005, 83). Zira medya denince insanlarin genellikle aklina ilk olarak televizyon
gelmekte veya televizyonla genellikle medya kastedilmektedir.

Televizyonun da seyirlik diinyasin1 cazip hale getirmenin en kisa ve en kazangl
yollarindan biri ekranlar1 farkli sektorlerde yildiz olmus kisilerle doldurmaktir (Geger, 2013,
201). Zira bugiin temsiller, semboller insan yagaminin siirdiiriilmesinde neredeyse ‘“ekmek,
su, hava” kadar 6nemli hale gelmistir. Bu baglamda en yaygin temsil {ireticisi ve tiiketicisi de
televizyondur, televizyon da artik insan yasaminin ayrilmaz bir parcast olmustur (Mutlu, 2005,
86-7). Bunun yaninda televizyon az bir maliyet ve az bir zihinsel ¢cabaya karsin ¢ok yiiksek bir
diizeyde rahatlama, eglenme ve oyalanma saglamaktadir. Yine diinyada olup bitenleri -radyo
ve yazili basinla mukayese edilirse- hem sesli hem de goriintiilii olarak sunmaktadir. Boylece
insanlar eglenmek, vakit gecirmek, haber almak ve bilgilenmek i¢in para verip gazete, dergi,
kitap alip okuma, sinema ve tiyatroya gitme zahmeti ve maliyetinden televizyon sayesinde
kurtulmaktadirlar (Mutlu, 2005, 92, 101). Ayn1 anda milyonlarca izleyici tarafindan takip edilen
televizyon; giinlimiizde popiiler kiiltiirii siirekli ve etkin kilan en 6nemli araglardan biridir.
Clinkii televizyonda 1srarla popiiler kiiltiir malzemeleri kullanilir. Bu suretle izleyiciler giindelik
hayatin sikiciligindan ve rutinliginden kurtarilarak {inliilerin ve yildizlarin cilali diinyasina
sokulur. Unliilerin ve yildizlarin diinyasi keyifli, eglenceli bir diinyadir (Mutlu, 2005, 102). Bu
acgidan popiiler kiiltiir iirlinleri tiiketicilere her zaman zevk, kagis ve 6zdeslesme gibi bir takim
odiiller verir (Tiirkoglu, 2007, 256). Bu 6zelligi nedeniyle izleyiciler goniil rizasiyla kendilerini
televizyona teslim etmektedirler. Neil Postman’a gore bu eglendirme karsiliginda televizyon da;
insanlari icten fethetmekte, beyinlerini giile oynaya, eglendire-keyiflendire oymakta, onlar1 yiyip
bitiren bir canavara doniismektedir (Mutlu, 2005, 8-77). Televizyonun insanlar1 eglendirici,
keyifiendirici ve vakit gegirici islevinin, genis kitleleri etkilemesinde, izleyiciyi cezbetmesinde
onemli payinin bulundugu agiktir.

4 Televizyon, medyanin da “lokomotif” araci konumundadir. Gunimuzde bdyle bir araca sahip
olmak da, zorlasan rekabet kogullari ve artan maliyetlerle medyanin sermayeye bagimlihgin-
dan dolayi, gug¢ ve iktidar odaklarinin tekeline gegmistir. Blyik bir sermaye/butce gerektiren
televizyona sahip olan ve bdylelikle onu yonlendirme imkanini ele gegiren gugler bu aracin
yayin politikasini ve igerigini de dogrudan belirleyebilmektedirler (Arik, 2007, 1 6).
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3.1. Tiirkiye Orneginde Popiiler Kiiltiir Araci Televizyonun Lokomotifleri

Tiirkiye’de 6zel-ticarl radyo-televizyon yayinciligi Anayasa tarafindan yasaklanmasina
ragmen, 1990°da ilk 6zel televizyon yayini gerceklesmistir (Celenk, 2005, 179; Aziz, 2010, 154).
Birkag y1l sonra da 6zel-ticari radyo-televizyon yaymciligini devlet tekeline veren Anayasa’nin
133. maddesi 1993°de degistirilmesiyle yatirimcilar bu alana yogun ilgi gdstermislerdir. iletisim
teknolojisindeki hizli gelismelerin destegi ile de Tiirkiye’de kisa siirede TRT yaymeiligi ile
kiyaslanamayacak kadar ticari amaglar giiden yeni bir televizyon yayinciligi biiyiik bir geligme
gostermistir.

Ozel-ticari yaymcilikla birlikte televizyon ekranlarini artik daha gok eglenceyi ve tiiketim
kiiltiirtinti 6ne ¢ikaran, 6zel hayat1 teshir eden yeni program tiirleri doldurmustur. Gizli kamera
sakalar1, yarisma programlari, talk-showlar, reality-showlar, magazinlestirilen haber ve spor
programlari, tartisma programlart gibi geleneksel formattan farkli program tiirleri tiretilmistir
(Geger, 2013, 215). Ozel-ticari televizyon kanallarinin gelismesi ve g¢ogalmasiyla birlikte
cesitlenen televizyon programlarinin nerdeyse tiimii bir tiir “popiiler kiiltiir aktaricis1” islevi
gormektedirler. Magazin, popstar, dedikodu, siddet, paparazzi, televole tiiriinden iceriklere sahip
programlarla ve son yillarda izlenme rekorlar kiran dizilerle televizyon topluma yeni bir hayat
tarzi, yeni bir kiiltiir, yeni bir yagam bi¢imi sunmaktadir (Geger, 2013, 58).

Popiiler kiiltiirtin giiclii tasiyicisi televizyonun giin gectikge bir yenisi eklenen programlari
zinciri igerisinde talk-showlar, yarigmalar diziler, reklamlar, magazin programlar1 popiiler
kiiltiiriin yenilenmesinde 6nemli role sahiptirler. Gece kusaginda magazin programi formatinda
ozellikle genglere hitap eden gesitli talk-showlar Tiirkiye’de uzun siiredir yayinlanmaktadir.
Tiirkiye’de sinema, tiyatro, miizik ve medyanin gsdhretli ve deneyimli isimleri tarafindan sunulan
talk-show tiiriiniin baslica temsilcileri Cem Ozer (Laf Lafi Aciyor), Okan Bayiilgen (Makine,
Disko Krali, Medya Krali, Muhabbet Krali, Kral Ciplak), Beyazit Oztiirk (Beyaz Show), Ibrahim
Tathises (ibo Show), Mesut Yar (Burada Laf Cok) gibi isimler olmustur (Geger, 2013, 175-6).
Talk-show sunuculari sinema, tiyatro, miizik ve moda diinyasindaki sohretleriyle kendilerine
hayran olan Kkitlelerin ilgilerini canli olarak sunduklar1 programlarina da ¢ekebilmektedirler
(Geger, 2013, 178). Talk-showlarin bir 6zelligi de sunucular1 gibi programa davet edilen pek ¢cok
konugun da miizik, sinema, spor, tiyatro, moda ve medya diinyasinin s6hretlerinden olmalaridir.
Konuklarin da meshurlardan olmasi bu programlarin daha da popiiler olmasini ve izlenmesini
artirmaktadir.

Tiirk televizyonlarinda Amerika ve Avrupa’da yayimlanan programlarin birebir kopyasi
veya uyarlamasi olan Kim Bes Yiiz Milyar Ister, Carki Felek, Popstar, Tiirk Star, Akademi
Tiirkiye, Bir Kelime Bir Islem (Erdogan ve Alemdar, 2005, 97) gibi yarisma programlar1 da
tiyatro ve sinemanin iinlii yildizlari tarafindan sunulmaktadir. Yarigma programlar1 ekranlarda
olusturduklar1 yogun ilgiyi, ¢ogu kere yayin sirasinda yasanilan ilging olaylariyla ve sorulariyla,
ertesi giin gazetelerde ve 6zellikle haber sitelerinde de haber olarak devam ettirebilmektedirler.
Yarigma programlarinin milyonlarca insan tarafindan izlenmesinde; giinliik hayatin baskisindan
ve can yakict gergeklerinden kagista bir sigimma islevi gérmelerinin etkisi vardir. Yarigsma
programlari “rekabetci bireyciligi” tesvik ederler. Yarismacilardan en popiiler cevabi verenler ve
¢ogunluga uyanlar kazanir, az popiiler olanlar ise kaybeder (Erdogan ve Alemdar, 2005, 104-5).
Ayrica bazi yarigma programlari, izleyicilerin yarigmacilara oy verdigi bir formatta hazirlanip
sunulmasiyla, izleyici de yarismanin aktif bir pargasi haline getirilmekte, bu suretle milyonlarca
insanin ekrana kilitlenmesi saglanabilmektedir.

Popstar tiirli yarigmalarm tirettigi yeni popiiler “starlar”; kitlelerin yakin ilgisini ¢ektiginden
televizyon haberleri, magazin programlari, gazeteler de onlardan bahsetmek, suretiyle tirajlarini
ve reytinglerini arttirabilmektedirler. Boylece medya hem kendi popiilerligini/izlenirligini ve
gelirlerini arttirmis olmakta hem de “sabun kopiigli” gibi gecici olan, bir miiddet sonra artik
hatirlanmayan, fakat siirekli tiretimle kitlelerin cazibesi olacak yeni “starlar” {ireterek popiiler
kiiltiire siireklilik kazandirmaktadir.
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Ote yandan “yildizlar” televizyon icin vazgecilmez araclardandir. Gerek tiiketimi tesvik
etmek gerekse izleyici kitlesi olugturmak igin televizyon hem kendi iirettigi hem de diger
medya araglarmin iirettigi yildizlar1 kullanmaktadir. Oyle ki televizyon kanallari artik “yildiz
sistemleri” ile kendilerini ortaya koymaktadirlar. Yani Ali Kirca, Reha Muhtar veya Mehmet Ali
Birand birer medya c¢alisanindan ¢ok 6te anlamlar ifade etmektedir. Adeta kendileri birer kurum
haline gelerek islev goriirler ve galistiklari kanallar kendileriyle anilirlar (Nalgaoglu, 2005, 64).
Ote yandan kitle iletisim araglarinin iirettigi eserler fiziksel ve parasal olarak halkin gogunlugu
tarafindan kolayca elde edilebilir eserlerdir. Ancak bu elde edilebilirlik her zaman tam bir
benimseme ile olmaz (Tiirkoglu, 2007, 70). Ornegin genis halk kitlelerine medya tarafindan
‘yildiz’ olarak sunulan sporculara giyim, yiyecek ve icecek gibi ¢esitli tiiketim maddelerinin
reklamlarinda bol bol rol verilir (Erdogan ve Alemdar, 2005, 185). Ciinkii Eski Yunan’daki ilk
olimpiyatlar ile Eski Roma’daki araba yarislar1 ve gladyator doviiglerinden beri spor, eglence ve
gosterinin baslica sahalarindan biri oldugundan (Kellner, 2010, 135) yildiz sporcular kitlelerin
ilgisini cezbetmektedir.

Ozellikle dogrudan tiiketime ve yasam bigimine yonelik igerikleriyle televizyonda
popiiler kiiltiirlin as1l lokomotifi islevini goren programlar ise diziler, magazin programlar1 ve
reklamlardir.

3.1.1. Diziler

Televizyon dizileri; kurduklari olay oriintiileri, fantastik ve gekici diinyalar1 6ne ¢ikaran
yapilartyla, yildizlagtirdiklar1 karakterlerle ve o karakterlerin giyim kusamindan kullandig
sozciiklere kadar bir sunumun gergeklestirildigi, i¢erigi popiiler kiiltiir agisindan son derece dolu
olan birnitelige sahiptir. Adeta bir tasla birka¢ kusun vuruldugu diziler olusturduklari kurgulanmig
bir diinya ile gizli reklamlar gibi bircok unsuru icerisinde barindirmaktadir. Iceriginde ticari
¢ikarlarin da degerlendirildigi dizilerde, temsilin 6ne ¢ikarildigi bir yagam bi¢imi sunulmaktadir.

Insanlar, televizyonda izledikleri olay veya karakterlerle kendi yasamlarim iliskilendirirler
(Mutlu, 2005, 156). Ciinkii diziler, varliklisindan yoksuluna, sehirlisinden koyliisiine,
ezilmisinden hak arayanina kadar farkli toplumsal kesimlere hitap etmek iizere kurgulanir.
Boyle bir kurgusuyla diziler, televizyonda en ¢ok izlenen programlardan biridir.

Bu baglamda ‘prime time’da 6nemli yer tutan drama tiirii televizyon dizileri toplumsal
temsil ihtiyacina karsilik verirler. Siiper Baba, Perihan Abla, Bizimkiler, Sehnaz Tango, Ikinci
Bahar gibi Tiirk televizyon dizilerindeki kimi karakterler ve iligkiler toplumda kendini ifade
etme imkani1 bulamayan izleyicilerin yogun ilgisini ¢ekmistir. Bu tiir diziler ¢esitli toplumsal
kesimleri temsil eden karakterlere dayanir. Koylii, kentli, mahalleli, okullu, yoksul, zengin,
memleket, bolge gibi belirli kimlikler dizilerde genis oyuncu kadrosu ile temsil edilir. Cekim
mekanlar1 da bu temsilleri gosterecek sekilde cesitlidir. Boylece dizileri izleyen herkese
kendisini anlatan bir seyler bulabilecegi mesaji verilmis olur (Tiirkoglu, 2007, 294-6).
Yayinlandiklar1 ddonemde ana yayin kusaginda yayinlanan Asmali Konak, Giimiis, Sila, Bin Bir
Gece, Aliye, Yaprak Dokiimii gibi yerli diziler genellikle orta ve orta iist siniftan aileleri temsil
etmekte, bu ailelerin yasam tarzlarini tiikketim kiiltiirii i¢cinde ele almaktadir. Bu dizilerde alt
siniflara da yer verilmektedir. Fakat onlara da ideal yasam bicimi, tiiketim kiiltiirii igerisinde
hizmet ettikleri patronlarinin, agalarinin, hanim efendilerinin, beylerinin konumlarina
erigmek olarak sunulmaktadir (Binark ve Bek, 2010, 50). Bugiin de benzer yapimlarda bu
durum siirdiiriilmektedir. Ornegin, gecen sezona kadar TRT de yayinlanan ‘Zengin Kiz Fakir
Oglan’ dizisinde kdyden gelip malikanede ¢alisan ‘Siikrii’ karakteri malikane sahiplerinin liikks
hayatina 6zendirilmektedir.

Kaynanalar, Mahallenin Mubhtarlari, Bir Demet Tiyatro, Cocuklar Duymasin, Avrupa
Yakas1 gibi durum komedi dizilerinde de gergek hayattaki kadin-erkek, gelin-kaynana, ebeveyn-
cocuk, koyli-kentli ¢atigmalar1 gibi ikili iligkiler islenmek suretiyle (Arik, 2007, 26, 27)
toplumsal kesimler temsil edilerek ekrana bagina ¢ekilmektedir.
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Dizilerin popiiler olmasinda toplumsal yasamin farkli boyutlarinin siirekli ekranlara
tasinmasinin da etkili oldugunu belirtmek gerekir. Ornegin giindelik yasamdan (Papatyam,
Star TV) mahalle yasamina ve politikaya (Veda, Kanal D, Seksenler TRT 1), terérden (Sakarya
Firat, TRT 1) psikolojik-manevi hislere (Besinci Boyut, STV), aile iliskilerinden (Bir Kadin
Bir Erkek Star TV) cinsel siddet, statli ve gii¢ catismasina (Fatma Giil’iin Sugu Ne? Kanal
D), gerek sivil toplumda gerekse devlet birimlerindeki ¢etelesme ve yolsuzluklar ile mafyatik
yapilardan (Karaday1 ATV, Merhamet Kanal D) téreye dayali toplumsal yapilara (Hayat Devam
Ediyor ATV) ve aile sorunlarina (Boyle Bitmesin TRT 1) kadar pek ¢ok sosyal ve siyasal i¢erikli
konular/sorunlar ¢ok sayida kanalda yayinlanan dizilerde islenmektedir. Dizilerde agk, is hayati
ve farkli toplumsal kesimler arasinda yasanilan gerilimler ve ¢atigmalar ele alinmakta, genellikle
cinsellik (Ask-1 Memnu, Kanal D) ve siddetten (Kurtlar Vadisi Pusu, ATV) yararlanilmaktadir
(Geger, 2013, 99-100). Bdylece hemen herkesin hayatindan bir kesit bulacagi bu tiir dizilerin hem
Oomrii uzatilmakta hem de izleyicinin ilgisinin kopmasina izin verilmemektedir. Ayrica siddet ve
cinsel tacizler de dahil biitiin bu konular izleyicilere adeta bir eglence olarak sunulmaktadir.

Kitleleri ekrana baglamada halk kiiltiirii ve dini degerler/inanglar da dizilerde yeniden
kurgulanarak degerlendirilmektedir. Bu kapsamda olup reytingi oldukea yiiksek olan dizilerin
basinda “sir’li diziler gelmektedir.

Reklam gelirleri yiiksek, maliyeti de diisiik olan metafizik alemle ilgili dini icerikli,
‘sir’ly, ‘gizem’li ve ‘ibretlik’ diziler, Tiirkiye’de yakin gecmiste ilk 6nce Samanyolu TV’de Sir
Kapisi, Sirlar Diinyast ve Kanal 7°de de Kalp Gozii adlariyla yayinlanmistir. Bagka kanallarda
da yayinlanan bu tiir “sir”’l1 dizileri insanlar; bu diinyada islenen suglarin, yapilan koétiiliiklerin
cezasiz kalmadigini “ekranda” da olsa gérmenin tatminiyle veya ibret almalariyla en az
prime time dizileri kadar izlemislerdir (Geger, 2013, 153-154). izlenme rekorlarindan dolay1
1997°de baslayan ‘sir’li, ibretli bu tiir dizilere yenileri eklenerek yayimmlanmaya devam etmistir.
Samanyolu TV’de Besinci Boyut, Biiyiik Bulugsma bunlardandir. Benzer dizileri TGRT (6. His),
Show TV (Gizemli Diinyalar), ATV (Askin Mucizeleri), Flash TV (Goniil Diinyas1), Star TV
(Sirlara Yolculuk) de yaymlamistir (Geger, 2013, 155).

Tiim popiler kiiltiir programlarinda oldugu gibi bu tiir dizilerde de sunucular Reha
Yeprem, Rutkay Aziz, Ciineyt Arkin, Siilleyman Cobanoglu gibi {inlii aktor, tiyatrocu veya
yazarlardan se¢ilmistir. Boylece iinlii veya yildiz olan sunucularla bu tiir dizilere ilgiyi azami
seviyeye c¢ikarmak hedeflenmistir (Geger, 2013, 155-6). Nitekim degisik kanallarda gdsterilen
popiiler kiiltiirtin bu “sirli dizileri” her kesimden izleyiciyi bir sekilde ekran karsisina ¢ekmistir.
Ciinkii dini, gizli-esrarli/gizemli olan, biiyiilii ve sihirli motifler her zaman insanlardan ragbet
gOrmiistiir. Ayrica popiiler kiiltiir; gegmiste ekran karsisinda daha az vakit harcayan dindar kesimi
de bu tiir kolay izlenebilir dizilerle ekran karsisinda daha fazla tutmay1 basarmistir (Geger, 2013,
160). Bu suretle dindar ¢evrelerin de bu diziler vasitasiyla televizyonun yaymakta oldugu diger
popiiler kiiltiir {irlinlerine bir sekilde takilip kalmasina yol agmustir.

Dizilerin popiiler olmasinda énemli bir unsur da ¢ogu dizide aile kurumundan ve aile
bireylerinin iligkilerinden yararlanilmasidir. Ornegin yillarca yayimlanan ve gokga seyredilen tipik
bir aile komedisi olan Cocuklar Duymasin dizisinde ataerkil bir koca, kendi ayaklar1 iizerinde
durmaya calisan modern bir anne, ¢ocuklar ve dedeleri, anneanneleri temsil edilmektedir. Dizi
komgulari, is arkadaslarini, patronlari, igyerinin ¢aycisi ve esi gibi karakterleri de kapsamina
alarak temsiliyetini genisletmekte, gelenekselle modernin rekabetini toplumsal bir gatismaya
vardirmadan iglemektedir (Arik, 2007, 29-30). Avrupa Yakasi’nda da benzer bir durum soz
konusudur. Nisantasi’'nda muhallebicilik yapan ve geleneksel yapisiyla tanman bir ailenin
hikayesinde modern ve geleneksel degerlerin, baska bir deyisle kusak ¢atigsmas1 kurgulanmigtir.
Dizi de anne ve baba daha statik bir yasami siirdiiriirken ¢ocuklari modern diinyanin en
goriiniir oldugu bir semtte giiniin trendlerini yakalamanin pesindedirler (Arik, 2007, 30-1).
Bir Demet Tiyatro dizisinde de Istanbul’da bir memur ailesinin akrabalarinin ve komsularinm
etrafinda gelisen, mahalleliyi de i¢ine katan olaylar mizahi bir {islupla ele alinmaktadir. Dizide,
“televizyonun miti” aileye; sevgi, saygi ve otorite ile vurgu yapilmaktadir (Arik, 2007, 31, 32).
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Bu suretle toplumsal hayatin her alaniyla ilgili konu ve sorunlar1 senaryolarina tasiyan diziler
stirekli giindemde kalmakta, birer “popiiler kiiltiir aktaricilar1” olarak insanlarin hayatlarini
yonlendirmede etkili olmaktadirlar (Geger, 2013, 106).

3.1.2. Magazin Programlari

Popiiler kiiltlirin kitlelerin merakin1 uyandiran bir diger renkli ve g¢ekici lokomotifi
de neredeyse tiim televizyon kanallarinda 6ne ¢ikan magazin programlaridir. Bunun yaninda
gazetelerin magazin sayfalarii ve magazin dergilerini kaydetmek gerekir. Kelime anlami
itibariyla da magazin; halkin ¢ogunlugunun ilgisini ¢eken olay, nesne-iiriin ve konular
basitlestirerek ve eglenceli bir sekilde aktarmayi ¢agristirmaktadir. Bu anlamda magazin;
televizyon, dergi, gazete gibi medya araglarinda izleyici ve okuyuculara zengin ve ciimbiislii
modern cemiyet yasamini bol goriintiilii veya resimli olarak kitlelere sunar. Bunu yaparken
genellikle sinema ve miizik gibi sanat diinyasinin, spor ve eglence sektoriiniin ve toplumda
“sosyete” diye de nitelendirilen ¢ok zengin ailelerin iinliilerinin ne yapip ettiklerini giindeme
getirir. Bu gevrelerin 6zel yasamlari, sansasyonel ‘agk-flort’ hayatlari, otomobilleri, tatilleri ve
giyimleri ile moda diinyasindaki trendler vb. konular islenir. Bu yiizden bu tiir yayinlarin takipgisi
coktur (Geger, 2013, 216). Habertiirk’iin HT Magazin ve HT Kliip, Kanal D’nin Magazin D,
Show TV’in Show Kliip ve Hey Canli, Star TV nin Star Life, FOX TV’ nin Magazin Postasi adl1
programlari bu tiiriin 6rneklerindendir.

Cogu zaman ciddi bir niteligi olmayan, olay ve konularin yiizeysel bir sekilde az
bir maliyetle ele alindigi, fakat genellikle {inlii sarkic1 gibi sanat¢ilarin sundugu magazin
programlar1 ¢ogunlugun ilgisini ¢ekebilecek haber, miizik, eglence ve sanat gibi unsurlar
barmdirir. Izleyicilere bir “life style” sunar. Bu suretle genis bir kitleye hitap eder. Fakat
asil amaci giindelik hayatin monotonlugundan sikilan kitleleri ciddi konu ve sorunlardan
uzaklastirarak eglendirmek, tinliilerin yagam bigimlerine kitleleri dykiindiirmektir (Geger, 2013,
216). Oyle ki; iinliilerin fiziksel bicimleri, beden dlgiileri bile sahip olunmasi gereken 6zellikler
olarak {iniversite gengliginden ev hanimlarina kadar genis bir kitleye telkin edilmektedir. Esler
televizyonda model olarak sunulan yildizlara veya iinliilere bakarak birbirlerini yargilamaya
baslayabilmektedir. Magazin programlarinda dakikalarca 6zel yasamlariyla boy gdsteren
mankenler, sarkicilar, sinema ve spor yildizlar kitlelere adeta birer model olarak sunulmaktadir
(Geger, 2013, 220-1). Boylece eglence diinyasmin yildizlan kitleler tarafindan gipta ve taklit
edilen moda ikonlar1 ve modelleri haline gelmistir (Kellner, 2010, 32).

Magazin programlar ile popiiler kiiltiiriin anlik, giindelik, gecici, yiizeysel gibi ¢ogu
ozelligi ortiismektedir. Magazin yayinlarinda bugiin model olarak sunulan bir star, miikemmel
ve vazgecilmez olarak takdim edilen herhangi bir iiriin (bir tekstil {irliinii, bir sarki-tiirki
gibi) yarinki programda acimasizca yerilebilmektedir. Diin popiiler olanlar demode oldugu,
“babaanne devrinde” kaldigi, riikiis oldugu ifadeleriyle giindemden diisiiriilmekte, yenileri
popiiler edilmektedir. Ozellikle yarisma programlarinda hizla meshur edilenlerin bir anda sabun
koptigli gibi unutulmalari bu durumun en somut bir 6rnegidir (Geger, 2013, 223). Ancak bu
durum medya araciligtyla siirekli bir dongii olarak devam etmekte, siirekli yeni yildizlar, yeni
trendler iiretilmektedir.

3.1.3. Reklamlar

Televizyonun lokomotifleri igerisinde dnemli bir isleve sahip reklam konusuna ayri
bir baghk agilmasi1 da 6zel konumundan kaynaklanmaktadir. Oyle ki reklam, ticari iiriinlerin
dogrudan tanitimini yaparken insanlari tiiketime ydnlendirmede basat bir pozisyondadir. Bu
durum, dogrudan kitlenin tiikketimine yonelik yapilan reklamin ticari etki gdstermesinin yani sira
tilketimin sonucu olarak kiiltiirel degisimi de etkileyen bir konumda oldugunu isaret etmektedir.

Ticarl bir nitelige doniisen televizyonun itici giicii olan reklamlar (Sahin, 2011, 63)
da her yerde insanlarin karsisina cikar. Ornegin gerek hristiyanlarin dini giinlerinde gerekse
Tiirkiye’deki ramazan ve kurban bayramlarinda reklamlar, bayram programlari daha fazla
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para harcamayi tesvik ederler. Bayram aligverisine ¢ikilmazsa toplum dig1 kalinacagi
duygusunu islerler (Erdogan ve Alemdar, 2005, 8-167). Bu a¢idan medya piyasaya uygun
izleyiciyi/tiikketiciyi hazirlar. Nicholas Garnham’in da belirttigi gibi temel islevi geregi
izleyicileri reklam sektoriine satar (Tiirkoglu, 2007, 257). Televizyon endiistrisi de aslinda
izleyicileri/tiiketicileri reklamcilara pazarlar. Bu yiizden izleyiciler; televizyon izlerken
reklamcilar i¢in de “mesai” yapmis olurlar ve televizyon endiistrisinin pasif iscileri olurlar. Bu
suretle izleyiciler televizyon programlarimi “tiiketirken” aslinda pazarlama-reklam-tiiketim
endiistrisinin iiretimine de katilmig olmaktadirlar (Mutlu, 2005, 107). Adorno ve Horkheimer
de tiiketim olgusunu azdiran reklamlarin manipiile edici giiciine isaret etmektedirler. Kiiltiir
endiistrisi ile reklam hem teknik hem de ekonomik acilardan i¢ ige gegmis durumdadir. Hem
reklamcilik hem de kiiltiir endiistrisi herkesin ilgisini ¢ekebilmek i¢in standartlar saptar.
Saptanan standartlar ¢arpici oldugu gibi kolay anlasilir ve sade 6zelliklere sahiptir. Bundan
amag ise; aptal ve isyankar olarak nitelenen tiiketicileri tahakkiim boyunduruk altina almaktir
(San ve Hira, 2007, 334).

Reklam ve halkla iligkiler endiistrileri, kendi ve miisterileri olan firma ve kurumlarin
cikarlariigin her seyi popiilerlestirirler. Buugurda; “gercek olan” hakkindaki imajlar1 degistirirler.
Gergegi kendi ¢ikarlarina uygun hale getirirler. Bu yolla marka olma efsanelerini desteklerler.
Oz saklanirken, goriintii popiilerlestirilir. Oziin yerine goriintiiyli koyarlar. Goriintiiyle itibar
devsirme bir yagsam bi¢imi olarak kitlelere telkin edilir. (Erdogan ve Alemdar, 2005, 141, 145).
Ornegin evlerde kullanilan havlu ile, camasir yumusaticisi reklamindaki mis kokulu yumusak
havlu ayni1 degildir. Reklam “mis kokulu yumusak havlulular1” tiiketmek sayesinde steril ve
yumusak burjuva hayat tarzini izleyicilerin de yasayabilecegi mesajin1 zihinlere yerlestirir
(Kejanlioglu, 2005, 88). Sirketler de logolarini potansiyel miisterilerinin iizerinde derin bir etki
birakmasi i¢in iiriin ve reklamlarinda, 6nemli maglarin yayinlarinda, televizyon showlarinda,
dizilerdeki gizli reklamlarda ve tiiketicilerin dikkatini ¢ekecek her yerde kullanmaktadirlar
(Kellner, 2010, 25).

Boylece popiiler kiiltiiriin siradan, birbirinin taklidi ve tek diize iiriinleri medyada
reklamlarin etkin sunumuyla genisge sergilenmekte, daha dogrusu pazarlanmaktadir. Ancak
insanlarin ¢ogu zaman eylem ve davranislar bilingli tercihler sonucu gerceklesmez. Ciinkii
egemen sistemin medya gibi ideolojik araglari insanlar1 neyi, nasil isteyecekleri, tercihleri ve
ihtiyaglar1 konusunda yonlendirmektedir (Uysal, 2006, 121).

Nitekim reklamlarin daha ikna edici olabilmesi igin reklamlar seyredilirken beyindeki
hareketlerin nasil oldugu tip teknolojileri kullanilarak izlendigi, bazi reklamlarin bu tiir
aragtirmalarin verilerine gore olusturuldugu ve bu yolla insanlarin tiiketime sartlandirildiklari
belirtilmektedir (Sahin, 2011, 14).

Bu baglamda reklamciligin en temel islevlerinden biri olan ikna islevi; tiiketicinin
reklam1 yapilan iiriine glivenmesini saglamak i¢in uzman goriisleriyle, iinli film veya spor
yildizlarinin tamitimlariyla yapilir (Yolcu, 2001, 53, 54). Bu tamitimlarda {riiniin sadece
iistiin 6zelliklerine dikkat ¢ekilmesi ve zayif taraflarina hi¢ deginilmemesi gibi bir takim goz
boyaci yontemlerle gergeklestirilir (Sahin, 2011, 74). Nitekim kadinlarin televizyon izleme
egilimlerinin tespitine yonelik yapilan bir arastirma da % 36.9 oraninda kadmn izleyici;
reklamlarin satin alma tercihlerini etkilendigini belirtmektedirler ( RTUK, 2007, 15, 102).
Reklamlarin bir¢ogu, tiiketicilerin bir {iriin hakkinda mantikli disiinerek karar vermelerini
saglayacak ozellikler tagimaktan ¢ok uzak oldugu gibi, aksine gorselligin biiyiili giiciiyle
tiiketicinin iiriin ile duygusal bir bag kurmasini hedefler (Sahin, 2011, 169,183). izleyicilere
tanitilan Uriinlerin satin alimmasiyla mutluluk, cinsel cazibe, giizellik, parlayan saglar elde
edebilecegi mesaj1 verilir (Sahin, 2011, 107).

Televizyonda reklamlarla, sohret sahibi sanat¢i, sporcu sarkici gibi kisilerin pariltili
hayatlar1 iizerinden tanitilarak popiilerlestirdigi eserlerin-iiriinlerin sunumuyla kitleler
yonlendirilir, ihtiyaclar1 olmayan birgok iiriinii temel ihtiyaglartymis gibi diisiinmeleri saglanir.
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Sonugta reklam endiistrisinin yogun reklam ve tanitim bombardimanina maruz kalan bireyler,
ihtiyaglarin1 kendi iradeleriyle arayan ve karsilayan degil de, yonlendirmelerle karsilayan,
-ekonomik ve psikolojik olarak- kendilerini de tiiketen birer tiiketiciye donistirler.

Sonuc¢

Guniimiizde daha ¢ok ticari kaygilarla biiylik sermaye gruplarinin denetiminde bulunan
medya; gerek toplumsal gerekse bireysel diizeyde hayatin her alaninda siyasi, ekonomik ve
kiiltiirel tutum ve davraniglart etkin bir bicimde yonlendirici islev gérmektedir. Genellikle bu
etkinligini de; eglenceden giyim-kusama, yeme-igmeden miizige, spordan modaya, siyasetten
alis-verise kadar giindelik hayatta halkin ¢ogunlugunun begendigi, sevdigi, tercih ettigi,
tiikettigi her seyi kapsayan popiiler kiiltiir ile saglamaktadir. Zira popiiler kiiltiir de bugiin medya
gibi ticari bir nitelige sahiptir. Cilinkdi halk tarafindan iiretilen, ticari bir amaci olmayan halk
kiiltiiriinden 6nemli 6l¢iide beslenmesine ragmen popiiler kiiltiir; medya gibi ticari amaglarla
hareket eden endiistriyel ortamlarda iiretilmekte ve kitlelerin tiikketimine sunulmaktadir. Bundan
dolayr halk kiiltirline ait bir tiirkii, bir ilahi, bir tesettiir giysisi, bir hikdye veya ¢ig kofte
gibi {riinler ticari amaglarla medya veya diger sektorler tarafindan yeni ve farkli formatlarda
tiretilip pazarlandiginda bu iiriinler artik popiilerlestirilmekte, popiiler kiiltiiriin bir iiriinii haline
getirilerek satilmaktadir. Bu suretle gerek medyada gerekse diger sektorlerde popiiler hale
getirilerek kitlelere sunulan iriinlerle daha ¢ok izlenme, daha ¢ok tiiketme, dolayisiyla daha
cok kar elde etme hedeflenmektedir. Cilinkii medya artik biiyiik holdinglerin denetiminde ticari
amaclara 6ncelik veren kuruluslara doniismiis bulunmaktadir.

Nitekim giliniimiizde endiistriyel sistemin basat kurumlarindan olan medya da; bireylerin
tiketici kapasitelerini ve arzularmi arttirma gayretindedir. Medya ile endiistrilestirilmis
popiiler kiiltiiriin 6zelliklerini tagiyan iiriinlerle insanlar oyalandirilir, kendi giindemlerinden
uzaklastirilir, sanat, spor, eglence gibi sektorlerin yildizlarinin sanal kisilikleri veya yasam
bicimleri topluma model olarak dayatilir. Bu suretle insanlar kendilerine yabancilasirlar. Bunun
etkisiyle bircok popiiler dizi ve ¢izgi filmin kahramanlarini 6zellikle ¢ocuklar ve gengler
kendileriyle 6zdeslestirerek, kurgulanmis bir sahneden dylesine etkilenerek siddet uygulama,
intihar etme gibi telafisi imkansiz olabilecek eylemlere girisebilmektedirler. Bunun yaninda uydu
araciligiyla televizyon yayinciligimin yayginlasmasi, internet ve cep telefonunun ¢ok hizl bir
sekilde gelismesi, Web TV, Mobil TV gibi yeni teknolojik iletisim sistemlerinin ortaya ¢ikmasi
da medyanin etkinligini giliclendirdigi gibi denetlenmesini de gii¢lestirmektedir. Bu durum
cocuk ve genglerin, hatta tiim izleyici-tiiketicilerin medyada daha fazla istismar edilmelerine de
kap1 aralamaktadir. Ayrica medya; bireysel teknolojik aygitlarla da tek tek bireylere ulagmakta,
kitlesel etkiyle birlikte bireyi de tek basima etkisi altina almaktadir. Bu suretle medya ile tek
basina iletisime gegen insan, medya araglar karsisinda etkilesim konusunda yalniz kalmakta,
insanin insandan etkilesiminden ziyade tek tarafl1 bir aygittan, bir iletisim aracindan etkilesimi
s0z konusu olmaktadir.

Medya cikari geregi herkes tarafindan takip edilmegi amagladigindan tirettigi veya yaydigi
popiiler kiiltiiriin begeni ve tercih diizeyini diisiik tutar. Kitle iletisiminde de hedef, kitlelere
ulasmak oldugu i¢in, mesajlar herkesin anlayabilecegi sekilde basitlestirilir, genellestirilir, ortak
paydanin seviyesi oldukea diisiik tutulur. Bu suretle toplumsal statii ve rolleri farkli olmasina
ragmen insanlar medyanin dayatmalarina maruz kalmalarina paralel olarak benzer davraniglar
ve tikketim tercihlerini gosterirler, ayn1 miizigi dinlemeye, ayn1 moday: takip etmege, kitle
toplumunun ozelliklerini sergilemeye baslarlar. Bu ylizden medya ve medyanin yaydigi
popiiler kiiltiir; kitlelerde sorgulayici, elestirel diisiincenin gelismemesine, ciddi emek ve ¢aba
gerektiren glizel sanatlara ilginin azalmasina yol agar. Boylece entelektiiel tartismalar, opera,
bale gibi yiiksek kiiltiire ait etkinliklere az sayida insan ilgi gdsterirken, iletisim teknolojisindeki
bas dondiiriicii gelisme ve yeniliklerle etkinlik alani kiiresel boyutlarda genisleyen medyanin
araciligryla popiiler kiiltiir 6zelligi tasiyan yarigsma ve eglence tiirii programlar veya bir dizi
milyonlarca insan1 ekran basina kilitleyebilmektedir. Medyanin en popiiler araci televizyon; talk-
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show, magazin, eglence tiirli programlarda, sinema, dizi, miizik, spor, moda diinyasinda yildiz
olan kisiler ile cok zengin kisilerin liiks tiiketime dayali pariltili hayatlarim kitlelere 6zendirerek
sunar. Televizyon; bdyle kisilerin yagsam bicimleri ve reklamlar ile popiilerlestirdigi tiiketim
kiiltiirtine kitleleri yonlendirmekte, ihtiyaglar1 olmayan {iriinlerin tiiketimini tesvik etmektedir.

Tiim bu sebeplerle giiniimiizde popiiler kiiltiiriin i¢erigi biiyiik 6l¢lide en basta televizyon
olmak {izere kitle iletisim araclar1 tarafindan bi¢imlendirilmekte ve siirekli olarak yeniden
iiretilmektedir. Bu yiizden bugiin popiiler kiiltiir biiyiik oranda televizyon ile birlikte ele alinmakta,
dizi, reklam, talk-show, miizik, yarisma, magazin, spor vb televizyon programlari, milyonlarca
izleyici igin tiretilen ¢esitli eglence bigimleri olarak da tanimlanmaktadir. Dolayistyla televizyon
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ozelinde popiiler kiiltiir, daha ¢ok kitleleri “eglendirici”, “oyalayic1” bir kiiltiir islevi gormektedir.

Televizyonun komplike igerigi ve birbirinden beslenen i¢ ige gegmis programlar
zinciri, pargalar halinde goriinen ancak arka planda biitiinsel bir merkezin {irettigi ve tiikettigi
kaynak, yine topluma par¢a parca niifuz eden ancak gergekte biitiinsel etkiler sergileyen bir
ozellik tagimaktadir. Bu anlamda tirettigi ve tiikettigi yildizlariyla, ticari amaglarla kurguladigi
tiim program yapisiyla televizyon kendisini takip eden kitleleri doniistiirmekte ve bir yagam
bi¢imi sunmaktadir. Sunumun &tesinde, bir yasam bi¢imi dayatmaktadir. Diisiinsel diinyalarini
bi¢imlendirdigi bireylerin, pratiklerini belirleyen diizeyde toplumsal yagamin derinlerine niifuz
etmektedir. Kry1ya vuran dalga misali, siirekli yenilenen igerikleriyle ve her seferinde iz birakan
mesajlartyla doniistiikge doniistiiren, yenilendikge yenileyen televizyon, yenilenen ve degisen bir
kiiltlirtin olusumunun parcasi niteligindedir. Bu 6zellikleriyle takdim ettigi ve popiilerlestirdigi
ogeleriyle kiiltiirel yasami domine etmektedir.

Bu durum karsisinda insanlar; artik hayatin ayrilmaz bir pargast haline gelen medyay1
ancak bilingli bir sekilde yorumlayarak, yayilarin ger¢ek amacini kavrayarak kendi iradeleriyle
hareket eden tiiketiciler olabilirler. Bu ¢caligmada giiniimiizde degisimin temel belirleyicilerinden
olan televizyon igerikleri ve popiiler kiltiir iligskisine odaklanildi. Calisma ¢iktilarinin,
televizyonun etkin konumda oldugu toplumsal degisimin seyrinin incelenmesine iliskin
hipotezler kurulmasimna da katki saglayacagi disiiniilmektedir. Televizyonun popiiler kiiltiir
olusumuna biiyiik oranda katkisinin yan sira, toplum ve birey agisindan degisimin niteliginin
saptanmasi i¢in alan aragtirmalarina ihtiya¢ oldugu agiktir.
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