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Editörden  
Temmuz 2018 sayımızla karşınızda olmaktan mutluluk 
duyuyoruz. Her zaman olduğu gibi makaleleriyle 
katkı sağlayan yazarlarımıza, çalışmaları özveriyle 
değerlendiren hakemlerimize, yayın kurulunda ve 
danışma kurulundaki hocalarımıza en içten teşekkür-
lerimizi sunuyoruz. 
Bu sayımızda 20 makaleye yer verdik. İlk makalede 
Sezen Ünlü, Nasıf Ali Ünügür ve Bilal Kır, yarı 
yapılandırılmış görüşme tekniğiyle popülerleşme 
sürecindeki altkültür temsilcilerinin yaşadığı 
çatışmaları ele almaktadırlar.  
İkinci makale Zekiye Tamer Gencer’e ait. Yazar, sosyal 
medya araçlarını kullanan bireylerin kendini ifade 
etme ve diğer bireylerle kurulan iletişimdeki kaygı 
düzeylerini alan araştırması verileriyle ortaya  
koymaktadır. 
Üçüncü makalede Ercan Aktan, sosyal medya 
kullanıcısı katılımcıların sosyal kaygı düzeylerini 
Aksaray Üniversitesinde öğrenim gören öğrenciler 
üzerinde gerçekleştirdiği alan araştırması bulgularyıla 
değerlendirmektedir.  
Dördüncü makale Nesrin Öğüt ve Emre Osman 
Olkun’a ait olup, Selçuk Üniversitesinde eğitim gören 
Türk ve yabancı öğrencilerin kültürlerarası duyarlılık 
düzeylerini farklı değişkenler doğrultusunda saha 
araştırması verileriyle tartışmaktadırlar.  
Beşinci makale Uğur Bakan’a aittir. Yazar, lise 
öğrencilerinin cinsel saldırı ve mahremiyet alanlarını 
nasıl koruyacaklarını belirlemek amacıyla internet 
ortamında gerçekleştirdiği araştırma bulgularını ele 
almaktadır. 
Altıncı makalede Duygu Özsoy ve Sait Sinan Atılgan, 
Kuzeydoğu Anadolu Bölgesi’nde yaşayan çocukların 
bilgisayar ve iletişim teknolojilerine erişmelerinde 
ebeveynlerin nasıl arabulucu rol üstlendiklerini 
yüzyüze görüşme tekniği verileriyle tartışmaktadırlar. 
Yedinci makale, Sercan Ayhan Sungur’a ait. Yazar, 
öğrencilerinin iletişim becerileri algısı ile kişilerarası 
ilişki boyutları arasındaki ilişkiyi üniversite öğrencileri 
üzerine gerçekleştirilen alan araştırması bulgularıyla 
değerlendirilmektedir. 

Sekizinci makalede Aslı İcil Tuncer, ilişki yönetimi 
teorisi çerçevesinde örgütlerle kamuların ilişkilerinin 
yapısını alan araştırması verileriyle ortaya koymakta-
dır. 
Dokuzuncu makale Mehmet Fidan ve Ayşegül Yetiş’e 
aittir. Yazarlar, Sağlık Bakanlığının yayınlamış olduğu 
kamu spotlarının izleyici üzerindeki etkilerini 
alılmama analizi yöntemiyle incelemektedirler. 
Onuncu makalede Özlem Duğan ve Bayram Oğuz 
Aydın,  İletişim Fakültesi Halkla İlişkiler Bölümünde 
okuyan öğrencilerin eleştirel düşünme eğilimlerini 
alan araştırma verileriyle tartışmaktadırlar. 

Onbirinci makale Nilüfer Canöz’e ait. Yazar, 
yabancıların havayolu işletmelerini tercih etmelerinde 
etkili olan faktörleri alan araştırması bulgularıyla 
ortaya koymaktadır.  
Onikinci makalede Nilay Köleoğlu, Gelibolu tarihi alan 
bölgesinde yaşayan yerel halkın turizmin etkilerine 
ilişkin algılarını bölge halkı üzerinde gerçekleştirdiği 
alan araştırması verileriyle ele almaktadır. 
Onüçüncü makale Bilge Narin’e aittir. Yazar, kişisel 
haber akışlarının otomatik oluşturulmasına yönelik 
eleştirel yaklaşımların varsayımları yankı odası etkisi, 
filtre balonu ve siberbalkanizasyon kavramları 
bağlamında tartışmaktadır. 
Ondördüncü makalede Caner Çakı, Musil Brescia 
tarafından tespit edilen dost ve düşman algısı 
oluşturmada İtalyan Sosyal Cumhuriyeti’ne ait 
propaganda amaçlı posterleri göstergebilimsel analiz 
yöntemiyle incelemektedir. 
Onbeşinci makale Mehmet Bütün, Murat Selçuk, Emre 
Akadal ve Sevinç Gülseçen’e aittir. Yazarlar, RTÜK 
tarafından 2018 yalı içerisinde yayınlanması tavsiye 
edilen kamu spotları arasından seçim yaparak kitlede 
istenilen düşünce ve davranış değişikliğini ne ölçüde 
gerçekleştirdiğini ortaya koymaktadırlar. 
Onaltıncı makale Emine Uçar İlbuğa’ya ait olup, Yeşim 
Ustaoğlu’nun Pandora’nın Kutusu, Araf ve Tereddüt 
filmlerini feminist kuram temelinde incelemektedir. 
Onyedinci makalede Rifat Becerikli, 1960-1975 yılları 
arasında Türk Sineması’nda önemli bir olgu olarak yer 
alan “çocuk yıldızlı filmler” ile Eğilmez’in Canım 
Kardeşim filmi karşılaştırmalı olarak analiz etmekte-
dir. 
Onsekizinci makale Ayşe Nil Kireçci’ye aittir. Yazar, 
reklamlardaki görsel ikna araçlarını, reklamlarda 
kullanılan görsel yapı ile hedeflenen anlam oluşturma 
işlemi bağlamında, Phillips ve McQuarrie (2004) 
tarafından önerilen modelinde yer alan dokuz görsel 
yapıyı reklamlar üzerinden analiz etmektedir.   
Ondokuzuncu makalede Levent Ceylan, Özge 
Baruönü Latif ve Müge Örs, Reklam Kurulu’nun Ticari 
Reklam ve Haksız Ticari Uygulamalar Yönetmeliği’nin 
‘çocuklara yönelik reklamlar’ başlıklı maddesine 
aykırılıktan ceza almış reklamları odak grup 
çalışmasıyla incelemektedirler. 
Yirminci makale Salih Aydın ve Fırat Tufan’a aittir. 
Yazarlar, 1980 sonrası doğan ve Y kuşağına dahil olan 
katılımcıların yeşil ve sürdürülebilirlikle ilgili 
farkındalıklarını alan araştırma bulgularıyla sunmak-
tadırlar. 
Dergimizin bir sonraki sayısını 20. Yıl Özel Sayısı 
olarak Ocak ayında yayımlamayı planlıyoruz. Katkı 
sağlamak isteyen yazarların dergi web sayfamızdaki 
duyuruları takip etmeleri gerektiğini hatırlatmak 
isteriz. Ocak 2019 sayımızda buluşmak üzere… 


