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Degerli meslektaslarim,

Istanbul Ticaret Universitesi iletisim Fakuiltesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Balimii olarak halkla
iliskiler ve reklamcilik alanlarindaki calismalarinizi degerlendirmek tzere yeni bir uluslararasi hakemli
dergi olan “Uluslararasi Halkla lliskiler ve Reklam Calismalar Dergisi” (HIRE) nin ikinci sayisina hos-
geldiniz.

Dinyada halkla iligkiler ve reklam tzerinde yogunlasan akademisyenlerin, halkla iligkiler ve reklam-
cilk alaninda lisansustu egitim géren égrencilerin dikkatini ¢ekecegine olan inanciyla, dergimizin
bu sayisinda halkla iligkiler ve reklam disiplinleri ile ilgili alana birbirinden degerli katkilar saglayan
bilimsel calismalara yer verilmistir.

Buna gére Ayda Sabuncuoglu inang ve Nilgiin Ozdemir tarafindan ele alinan “Genclerin Géste-
ris TUketimi Egilimleri Uzerine Bir Alan Arastirmasi: Konya Ornegi” baslikli calismada Konya ilinde
devlet ve vakif Universitelerinde 6grenim gdéren dgrencilerin tiketim anlayiglar Veblen’in gdsteris
tiketimi kavrami altinda incelenmistir. Calismada, anket yéntemi ile Universite 6grencilerinin goste-
ris tiketim egilimleri sosyo-kultirel ve demografik 6zelliklerine gore ortaya ¢ikarilmaya calisiimistir.
“Bir Femvertising 6rnegi olarak Nike Bizi Bdyle Bilin reklam filmine elestirel bakis” baslikl calismayi
gerceklestiren irem Inceoglu ve Gamze Onayl Sengill ise son yillarda poplilerlesen feminist hare-
ketten etkilenerek toplumsal cinsiyet esitligi meselesini reklama yansittigi iddia edilen bir reklam fil-
mini incelemis ve bu reklam filminin feminist ideolojiyi ne 6lctide yansittigini géstergebilim ydntemini
kullanarak analiz etmigtir.

Meltem Ozel tarafindan yazilan “Kurum ici Sosyal Medya Uygulamalari Ve Galisan Katilimi iligkisi
Uzerine Bir Arastirma” baslikli calismada kurum igi yeni bir iletisim araci olarak sosyal medyanin,
yonetici ve caligsanlar arasinda ve ¢alisanlarin kendi aralarinda kurduklari iletigsim stirecinde ne kadar
etkin ve verimli kullanildigi, ne kadar benimsendigi ve calisan katilimina ne sekilde destek olundugu
saptanmaya calisiimigtir.

Caner Caki ise “Ikinci Diinya Savasr’ndaki Propaganda Savaslarinda Cizgi Filmin Rolii: Nazi Al-
manyasi Ve Amerika Birlesik Devletleri Uzerine inceleme” bagslikli calismasinda 1943 ABD yapimi
43’Un Ruhu ve 1944 Alman yapimi Nimbus Libéré isimli iki propaganda ¢izgi filmini nitel arastirma
yontemleri icerisinde yer alan gdstergebilimsel analiz yontemi isiginda ele almistir. Gizgi filmlerin
propaganda amagh kullanimlari Fransiz Antropolog Claude Lévi-Strauss’un gdstergebilimsel analiz
yontemi 1siginda incelenmistir. Ayrica ¢alisma kapsaminda Strauss’un géstergebilim anlayisinda,
her iki Ulke tarafindan da insa edilmeye calisilan propaganda mitleri agiklanmaya c¢alisiimistir. Ca-
lismanin sonucunda cizgi filmlerin her iki Ulke tarafindan da nefret sdylemi ingasinda propaganda
amacl kullanildigi ortaya gikmistir.

Feride Aydemir’in kaleme aldigi ““Kultirel, Ekonomik, Politik Bir S6ylem ve Uygulama Alani Olarak
Kisisel Halkla iliskiler: Teorik Bir Degerlendirme” baslikli makalede ise ¢agdas tanitim kultiriinde
halkla iligkiler pratiklerinin rolini sorunsallastirmak amaciyla “Kultir Gemberi” kavramindan yola ¢i-
kilmakta; halkla iligkilerin kulttrel alandaki imaj, séylemsel pratikler ve 6zne konumlar yaratmadaki
islevine kisisel halkla iliskiler alani Gzerinden odaklanmaya calisiimaktadir. Bu ¢ercevede calisma,
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iktidar, 6znellik, anlam, hegemonya ve kimlik nosyonlarindan yola ¢ikarak neoliberal hegemonyanin
urettigi benlik ve kimlik bicimlerine dair tartismalardan da beslenerek son yillarda literatiirde yeni
yeni tartisilan kigisel halkla iligkiler literatlrtiine odaklanmayr amaclamisgtir.

Gurur Oykiim Giiven tarafindan ele alinan “Dijital Cagin Eglenceli Dili Emoijiler: Reklamcilikta Emoji
Kullanimlari Uzerine Bir Nitel Arastirma” baslikli ¢alismada dijital cagin eglenceli dili olan emojiler
incelenerek dijital reklamciliktaki kullanimlar ele alinmistir. Nitel arastirma modeliyle yapilan calig-
manin sonucunda, emojilerin ¢cesitlendigi ve giin gectikge kullanimlarinda artis yasandigi, giderek bir
reklam stratejisine dénustukleri gérulmustir.

Son olarak Emine Sahin tarafindan yapilan “Sosyal Medyada Yayinlanan Reklamlarda Etik Sorun-
salinda Gizli Reklam Uygulamalari” baslikli arastirma ise dijital platformlarda yapilan reklam ve etik
konusunu ele almasi acgisindan dikkat cekmektedir. Arastirmada hala hukuksal yapisi olusturulma-
mis sosyal medyada reklam etigi ihlallerinden gizli reklam kullanimini érneklem Uzerinden ortaya
koymak amaglanmistir.

Dinyada halkla iligkiler ve reklamcilik alanlari ile ilgili akademik uluslararasi nitelikteki Turkge ve
Ingilizce galismalari bir arada toplamayi ve bu alanda énciiliik etmeyi amagclayan dergimizin sonraki
sonraki sayilarina da degerli calismalarinizi géndermeye ve literatire degerli bir katki saglamanizi
davet ediyoruz.

Keyifli okumalar!

En icten saygilarimizia,

Dog.Dr.R.Giilay Oztiirk
HIRE Editorii



