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EDITORDEN

Degerli meslektaslarim,

Istanbul Ticaret Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik B&liimii
olarak halkla iligkiler ve reklamcilik alanlarindaki ¢aligmalarinizi degerlendirmek iizere
yeni bir uluslararasi hakemli dergi olan “Uluslararas1 Halkla Iliskiler ve Reklam
Calismalar1 Dergisi” (HIRE) nin iigiincii sayisina hosgeldiniz.

Diinyada halkla iliskiler ve reklam {iizerinde yogunlasan akademisyenlerin, halkla
iligkiler ve reklamcilik alaninda lisansiistii egitim goren Ogrencilerin dikkatini
cekecegine olan inanciyla, dergimizin bu sayisinda halkla iliskiler ve reklam disiplinleri
ile ilgili alana birbirinden degerli katkilar saglayan bilimsel ¢aligmalara yer verilmeye
devam edilmektedir. Bu baglamda dergimizin bu ayki sayisinda Ideal Online
veritabaninda taranmaya basladigini duyurmaktan da mutluluk duyarim.

Mart 2019 saymmizin igeriginde bizleri “Saglk Iletisimi”, “Corporate Brand Strategy
(Kurumsal Marka Stratejisi), “Kurumsal Siirdiiriilebilirlik Iletisimi”, “Sadvertising”,
“Country Image (Ulke Umaij1)”, “Prosumer (Tiiretici) Kavrami ve Interaktif Doniisiim”,
“Reklamlarda Selfie Kullanimi1” gibi temel basliklar karsiliyor.

Ilgili bashklardan Burcu Giiven ve Hatun Boztepe Taskiran tarafindan ele alinan
“Saghk Iletisiminde Doktor-Hasta Iliskisi Modelleri Ve Iliski Taraflarinin
Degerlendirmelerini Tespit Etmeye Yonelik Bir Arastirma” baglikli makalede hem
doktorlarin hem de hastalarin, doktor — hasta iliski modellerine dair goriisleri ortaya
konmus ve hangi modeli tercih ettikleri tespit edilmeye ¢alisilmistir Arastirma bulgulari
doktor - hasta iliskisinde her iki tarafin da karsilikli fikir aligverisinde bulunmaya ve
ortak karar verme fikrine dayanan miizakereci modeli daha fazla tercih ettigine dikkat
cekilmistir.

Irmak Peltekoglu’nun kaleme aldigi “How Gucci Has Solidified Its Corporate Brand
Strategy Through Social Media—A Case Study” ¢alismada ise Gucci markasinin sosyal
medya araciligr ile kurumsal marka stratejisini nasil giiclendirdigi, kurumsal marka
kimligini sosyal medya araciligi ile tiiketicilerine nasil aktardigi literatiir taramasi
metodu kullanilarak ve 6rnek olay analizi temelinde aciklanmistir.

“Halkla Iligkiler Perspektifinden Kurumsal Siirdiiriilebilirlik iletisimi Ve Bir Ornek
Olay Incelemesi” bashkli calismasiyla Ars. Goér. Dr. Zuhal Akbayir ise kurumsal
stirdiiriilebilirlik stratejileri kapsaminda siirdiiriilebilirlik iletisimi faaliyetlerinin teori ve
uygulamadaki c¢ercevesini halkla iligkiler bakis agisiyla analiz etmeyi amaclamistir. Bu
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amagtan yola cikilarak siirdiiriilebilirlik iletisiminde yararlanilan iletisim arag ve
yontemleri, kuramsal temeller ekseninde ele almis ve bir 6rnek olay incelemesi olarak
Anadolu Efes siirdiiriilebilirlik iletisimi 6zelinde degerlendirme yapmistir. Calismada
ayrica, kurumsal siirdiiriilebilirlik uygulamalar1 kapsaminda halkla iliskiler ¢abalariyla
yiiriitiilen paydas iletisiminin projenin devamliliginin saglanmasinda, kilit bir role sahip
oldugu vurgulanmustir.

Ogr.Gér.Dr. Hande Bilsel tarafindan yazilan “Sadvertising: Reklamcilikta Hiiziin
Cekiciligi Kullanim1 Uzerine bir Degerlendirme” baslikli ¢alisma ise Tiirkiye deki
reklam literariine uygulamada bilinse de, terimsel agidan yeni bir kavrami yerlestirmesi
adma olduk¢a dikkat cekmektedir. ilgili ¢alismada son dénem Tiirk reklamcilig
cergevesinde hiiziin ¢ekiciligi unsurunun kullanildigir reklam 6rnekleri, reklamin
dondistiiriicii stratejik boyutlar1 a¢isindan kavramsal ve kuramsal temel strateji kaideleri
tizerinden incelenmeye ¢alisilmistir.

“The Representation of Kazakhstan Country Image on The Websites of Turkish
Newspapers” baslikli ¢alismada ise Dr.Ogr.Uyesi Birol Biiyiikdogan Tiirkiye’de satis
oranlar1 en yiiksek dort gazetenin internet sayfalarinda Kazakistan’in tilke imajinin nasil
sunuldugunu igerik analizi metodunu kullanarak ve karsilastirma yaparak ortaya
koymustur.

Ogr.Gor. Tugba Demir’in ele aldigi “Prosumer Kavrammim Giicii Ve Reklamda
Interaktif Doniisiim: Eti Popkek Uzerine Bir Inceleme” admi tasiyan ¢alismada tiiretici
(prosumer) ve interaktivite temelinde Eti Popkek markasina ait iki reklam gostergebilim
analizine tabi  tutulmus; reklamin nasil bir diyalog alani yarattigi irdelenmeye
caligilmistir.

“Turkiye’deki Reklamlarda Selfie Kullanim1 Ve Ben Kusagimin Yansimalar1” baglikli
calismalariyla Dog.Dr.Giilay Oztiirk ve Dog.Dr.Gézde Oymen reklamlarda giderek
yayginlik kazanan bir ¢ekicilik 6gesi olan “selfie” kullanimin1 incelemis; Hofstede’in
kiiltiirel boyutlar1 temelinde kollektivist bir toplum olarak tanimlanan Tiirkiye’de selfie
kiiltiirtiniin reklamlar aracilifiyla “biz” kusagindan “ben” kusagina gegisteki roliinii,
Tiirkiye’deki TV reklam Orneklerinin Kraineva’nin (2014) {¢lii ayrimi {izerinden
degerlendirilerek analiz etmeye calismiglardir. Yapilan analiz sonucunda temelinde
selfie kullanirminin reklamlarda ¢ok farkli sektorler tarafindan reklama ve markaya
dikkat ¢cekmek, samimi bir dille hedef kitleye seslenmek, hatta Tiirkiye Is Bankas:
reklaminda oldugu gibi imaj yaratabilmek i¢in kullanildig1 gortilmustiir.

“Transmedya Hikayeciligi Araciligi Ile Marka Sadakati Insasma Yonelik Bir Ornek
Calisma: ‘Angrybirds’” isimli ¢calisma ile Ilknur Giimiis transmedya hikayeciligini konu
almistir. Giimiis bu ¢aligmada markalarin iletisim stratejileri icerisinde 6nemli bir yere
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sahip olan transmedya hikaye anlaticiliginin marka sadakatine nasil etki ettigini
arastirmaktir.

Alexander Everett’in “Bilgi bir 1s1k gibidir. Onu kullanirsaniz daha parlak olur,
kullanmazsaniz soner.” Soziinde oldugu gibi edindigimiz bilgileri kullanip onlar1 daha
faydali hale getirebilmek, insan hayatina dokunabilmek; Diinyada halkla iligkiler ve
reklamcilik alanlari ile ilgili akademik uluslararasi nitelikteki Tiirkge ve Ingilizce olarak
yazilan bilimsel ¢aligmalari bir arada toplamay1 ve bu alanda onciililk etmeyi amaclayan
dergimizin sonraki sayilarinda sizleri de gorebilmek dilegi ile...

Keyifli okumalar!

En igten saygilarimla,

Dog.Dr.R.Giilay Oztiirk

HIRE Edito6rii



