Editorden...

yogun katihmin ardindan titizlikle gerceklestirilen editdryal 6n degerlendirme ve
hakem degerlendirmesinin ardindan asagida belirtilen ¢calismalar 31. Sayimizda
yayimlanmaya uygun gorilmustar.

Dergimize gobsterilen yogun ilgiden dolayi éncelikle tesekkirl borg biliriz. Gelen

Ash FAVARO, “Kayip Otoban’in izinde: David Lynch’in Postmodern Diinyasi” baslikli
calismasinda akigkanlik, sureksizlik, mekan idrakinin ve dogrusallidin yitimiyle
iliskilendirilen postmodernitenin temel temalarinin Lynch’in filmlerindeki yansimalarini
ele almaktadir. Modern paradigmanin aksine gercgekligin cok boyutluluguna ve insan
tarafindan butlnsel olarak idrak edilemeyecegine vurgu yapan postmodernizmin
sinemadaki ifadesini ortaya koyan calisma ayni zamanda postmodernitenin
temel karakteristik 6zelliklerini de literatlrdeki temel metinlerden hareketle ortaya
koymaktadir. Lyncy’in filmlerinin gergekligin egilip bukulebilir, yeniden sekillendirilebilir
olduguna dair postmodernist yaklasimlari nasil yansittigi filmlerinin analiziyle ortaya
konmaktadir.

Aysel TAPAN, “Postmodern Romantik iligkiler ve Reklam: Tinder Ornegi” baslikli
calismasinda, flért etme pratiklerinin postmodern diinyadaki dénisimine ve bu
dénltsumun dijitallesen reklam sektoriyle bagintih tiketimle iliskisine odaklanmaktadir.
Calisma kapsaminda, glindelik hayatin dijitallesmesiyle mobil platformlara taginarak
bicim degistiren romantik iligkilerin yUrGtildigid cografi konum tabanli  mobil
flort uygulamalarindan Tinder’daki reklamlarin nicel ve nitel icerik ¢ézimlemesi
gerceklestirilerek irdelenmesi amaglanmaktadir.

Berk CAYCI, Aysegiil Elif CAYCI ve ihsan EKEN, “Narsisizm ve Selfie Paylagimi
iliskisi Uzerine Nicel Bir Aragtirma” baslikli calismalarinda, istanbul Ticaret Universitesi
iletisim Fakiiltesi’'nde &grenim géren 243 égrenciye online anket yéntemi araciligiyla
ulasarak selfie paylasimlari ve narsisizm arasindaki iligkiyi tespit etmeye calismiglardir.

Bilgen AYDIN SEViM, “Come to Besiktas” iletisim Kampanyasi: Mem Yaratimi ve
Ureten Tiiketicilik baglikli calismasinda, Besiktas futbol takimi taraftarlarinca baslatilan
“Come to Besiktas” (Besiktas’a gel) memleri Facebook, Instagram, Twitter ve YouTube
sosyal aglarindaki mem havuzu (mempleks) icerisinden amach érneklem yaklagimiyla
secilerek dokiiman incelemesi ile ele alinmaktadir.

Burak MEDIN, “iktidar, Bellek ve Sinema” basligini tasiyan calismasinda, tarih, bellek
ve iktidar arasindaki iligskiyi sinema kuramlari ¢ercevesinde hem kavramsal boyutta
hem de yéntemsel boyutta tartismayi hedeflemektedir. MEDIN, bu hedef dogrultusunda
iktidarin var olma miicadelesinde tarihi ve bellegi déniisime ugratip gerceklik ve algiyi
yeniden insa edebilmek amaciyla kullandigi araclardan biri olarak sinemanin iglevini,
izleyiciyi yaratilmis sahte gerceklige karsin elestirel dustinmeye yonlendirdigini iddia
ettigi Bagkanin Adamlari filmine uyguladigi gostergebilim ve sdylem ¢dzimleme ile
incelemeye calismaktadir.

Cihan BECAN, “Reklamcilikta Distopya Gergegi: Reklamlara Yénelik Bir Analiz” adh
calismasinda, mikemmel oldugu iddiasinda bulunan tiketim toplumunda varhgini



sUrdirmeye c¢abalayan insanlarin arzuladiklari yasam tarzina ulasabilmeleri icin satin
almalarini guduleyen reklamlarda “korku”, “kimliksizlesme/yabancilagsma”, “bireysel
6zgarligun kaybr”, “siddetin normallesmesi”, “mikemmellestirme” ve “sinif ayrimi”
bilesenlerinin yansittigi distopik ideolojinin isleme mekanizmasini metin analizine tabi

tuttugu TV reklamlari Gzerinden degerlendirmektedir.

Ebru GOKALILER ve Ezgi SAATCIOGLU, “Markalara Yonelik Sanal Dedikodu ve
Marka Begenilirligi iliskisi Uzerine Bir Aragtirma” baglikli ampirik caligmalarinda,
bireylerin sosyal medya platformlarinda gerceklestirdikleri marka degerlendirmeleri
yoluyla yaptiklari sanal dedikodu ile marka begenilirligi arasindaki iligkiyi
sorgulamaktadirlar. Markalara yonelik sanal dedikoduyu incelemeyi amac edinmeleri
sebebiyle cevrimici anket tekniginden faydalanarak Facebook, Instagram ve Twitter
kullanicilariyla arastirma yuritmektedirler.

Eda ER OZDEN, “Moda Uzami ve Toplumsal Uzam: Diesel Reklamlarinda Uzamin
Gorsel Tasariminin ideolojik Etkisi” baglikli calismasinda kapitalizm carkinin dénmesi
icin yaratilan tuketim kultlrt icindeki toplumsal iligkileri tlketime dayali moda
uzamlarinin ideolojik olarak dizenleme bicimini ve etkisini incelemeyi amaclamaktadir.
Bu amag¢ dogrultusunda, bir moda markasi olan Diesel'in “Live Fast/Hizli Yasa”
kampanyasindaki reklamlara ait gorsel tasarimlar igerik ve tasarim agisindan ideolojik
¢6zimlemeye tabi tutulmaktadir.

Fatih SOGUT, “Yeni Medya ve Temsil: internet Gazeteciliginde Toplumsal Cinsiyet
Kimliklerinin Sunumu” baslikli calismasinda erkek ve kadin temsilini internet gazeteciligi
baglaminda ele almaktadir. Calismada incelenen internet gazetelerinde kadinlarin
agirlikli olarak magazinel ve cinsel konularla glindeme getirildigi, erkeklerin ise ataerkil
toplumun onlara sundugu, “baba”, “es”, “gl¢li ve dayanikli birey” gibi birtakim rollerle
One ciktig1 saptanmaktadir. Bu anlamda internet gazetelerinin de ginimiiz toplumunda
var olan cinsiyet kaliplari ve cinsiyetci séylemin yeniden Uretilmesinde rol oynadigi
ifade edilmektedir.

Fatma Belma FIRLAR, “Marka iletisimini Yeniden Disinmek: Marka Gazeteciligi”
baslikli derleme calismasinda, esasini dikkat ve ilgi gekmenin olusturdugu gazetecilik
mesleginin marka ve pazarlama dlnyasinda ‘marka gazeteciligi’ adiyla nitelendirilen
yeni turlini ve bu kapsamda tuketici-marka-satis bagini kurmak icin gazetecilerin
markaya yonelik haber formatinda hikayeler yaratarak marka iletisimini kurma gayesini
etik ve mesleki tartismalarla birlikte global markalara yonelik marka gazeteciligi
pratikleri Gzerinden betimlemeye ve érneklendirmeye calismaktadir.

A. Fulya SEN ve Hacer DAGDELEN, “Haberde Soylem Uretimi: 2018 Déviz Kuru
Krizinin Haber Medyasindaki Yansimalari” baslikli calismasinda Turk lirasinin deger
kaybettigi bir ddnemde gazetelerin bu duruma bakis agisini degerlendirmektedir. Tlrk
lirasi ile ilgili olan bu gelismeye dair incelenen gazetelerde haberlerin siyasi iktidara
olan yakinhga gore ideolojik bir baglamda uretildigi ortaya konmakta; ana akim
medyanin kriz durumlarinda iktidarin séylemini yeniden Uretmekten éteye gidemedigi
vurgulanmaktadir.

Gamze YILMAZ GUNTAY’in “Cocuk Televizyon Kanallarinin Yeni Medyada Genisleyen
Kullanim Alani ve Degisen Televizyon Seyri: TRT Cocuk, Baby TV ve Disney Junior



Ornekleri” baslikli galismasi, biti kamu ikisi 6zel televizyon kanalinin web sitelerini
derinlemesine analiz ederek televizyon kanallarinin yeni medyadan sonra ne tir
degisimler gecirdigi ve bunlarin ¢cocuklar Gzerindeki mevcut ve muhtemel etkilerini
belirlemeye calismaktadir. Calismada kanallarda 6zellikle son dénemde cinsiyetcilik,
siddet gibi konularda daha 6zenli davranildigi; ancak ticari kaygilarin hala iceriklerin
temel sekillendiricisi oldugu sonucuna varilmaktadir. Yazar ayni zamanda 6zgiin ve
6nemli 6nerilerde de bulunmaktadir.

G. Motif ATAR ve N. Bilge iSPIR, “Geleneksel ve Sosyal Medyada Reklama Yénelik
Tutum ve Reklam Degeri Arasindaki iliskinin Karsilastiriimasi” baslikli ampirik
calismalarinda, TV ile sinirlandirilan geleneksel medyada ve Facebook ve Instagram
ile sinirlandirilan sosyal medya mecralarinda yer alan reklamlara yénelik tlketici
tutumlari ile algilanan reklam degeri arasindaki iliskiyi Eskisehir ilinde uyguladiklari
anket calismalarinin bulgulari 1s1ginda agiklamayi1 amaglamaktadirlar.

ibrahim EFE, “Terrorism And Newspapers: Reprsentation of ISIL and PKK Terror
Attacks in Turkish Newspapers” bashkll calismasinda Turkiye’de yayin yapan
gazetelerde terér saldirilarinin ele alinma bicimlerini incelemektedir. Orneklem olarak
secilen gazetelerde terdr saldirilarina olan bakis acisi ile ideolojik ve politik konum
arasinda bir iliskiye isaret edilmektedir. Terérizm ve medya iligkisinin tartisiimaya
acildigr calismada terdér olaylarina iligkin ideolojik bakis agisinin olaylarin dogru
okunmasini ve kapsamli bir sekilde anlasiimasini engelledigi belirtiimektedir.

Mehpare TOKAY ARGAN ve Ali ARICI, “Saglik iletisiminde E-Sikayet: Hastalarin
ve Hasta Yakinlarinin Sikayetvar.com Paylasimlari Uzerine Bir Arastirma” bashkli
calismalarinda, yeni medya araclar ile biling diizeyi artan bireyleri “sikayetvar.com”
web sitesindeki sikayetler Uzerinden igerik analizi ydntemi ile incelemektedirler.

Merih TASKAYA ve Omiir TALAY, “Dijital Gézetimin Pazarlama Amacl Aracilari:
‘Cerezler’ ve Cerez Kullaniminda ‘Agik Riza™ bashkl ortak calismalarinda pazarlama
sektdranun, dijital teknolojilerin sundugu firsatlari kullanirken, dijital diinyadaki kisilerin
verilerinin gtvenligini g6z ardi etmeleri sorununu 6zellikle dijital diinyadaki gézetimin
temel araglarindan biri olarak gerezlerin kullanimindaki ‘agik riza’ kavramina iligkin
literaturl ve yasal mevzuati temel almakta ve yargi ve denetim sureclerinde yer alan
aktorlerin konuya yonelik gérislerini almak Gzere gerceklestirdikleri yari yapilandiriimis
g6riisme teknigi ile bu sorunu tartismaktadirlar.

Mikail BOZ ve Dilek TAKIMCI, “Amerikan Post-Apokaliptik Bilimkurgu Sinemasinda
Kiyamet ideolojisi (1924-2000)” baslikli ortak calismalarinda, Hollywood'un ilgi
gosterdigi kiyamete iliskin korkularin hem bilim hem de felaketi ele alan bilimkurgu
filmlerindeki temsillerini ideolojik agidan belirleme bicimini incelemeye ¢alismaktadirlar.
Bu dogrultuda, Boz ve Takimci tarihsel bir perspektifi benimseyip Amerika’daki
post-apokaliptik bilimkurgu filmlerini kiyamet ideolojisi temalari ve sorunsallastirilan
toplumsal olgular kapsaminda niteliksel ideolojik film ¢dézimlemesi ydnteminden
yararlanarak irdelemektedirler.

Mustafa ISLIYEN, “Dijital Cagin Yeni Hastalig:: Dijital istifcilik” baslikli calismasinda,
dijitallesmeyle birlikte yasanan yapisal dénusumun psikolojik yansimalarindan biri
olarak ‘dijital istifcilik’ kavramini yedi katilimci ile gerceklestirdigi odak grup gértismesi
ile analiz etmektedir.



Nefise SIRZAD ve Eda TURANCI, “Dijital Halkla iligkiler ve Muisteri iligkileri Yonetimi:
Sikayet Yénetimi Baglaminda Memnuniyet Unsurlarinin  incelenmesi” baglikli
calismalarinda, ¢evrimici platformlarda sikayette bulunup sikayetlerine yapilan geri
dénus sonucunda memnuniyetlerini bildiren mdasterilerin memnuniyet unsurlarini
“sikayetvar.com” web sitesi Uzerinden gercgeklestirdigi nicel icerik analizi yontemi ile
ortaya koymayi amaclamaktadirlar.

Nilay HOSAF ve Erhan ARSLAN, “Kadin Milletvekili Adaylarinin Basinda Temsili
(7 Haziran 2015 ve 1 Kasim 2015 Genel Segimleri)” baslikli ¢alismalarinda, 7
Haziran 2015 ve 1 Kasim 2015 Genel Secimleri surecinde farkli ideolojilere sahip
gazetelerdeki kadin milletvekili adaylarinin temsil bicimlerini icerik analizi ydontemi ile
incelemektedirler.

Niliifer CANOZ, Omer BAKAN ve Kadir CANOZ, “Uluslararasi Sponsorlugun Marka
Algisina Etkisi” baslikli ortak ¢alismalarinda, ekonomik buyukltk, saglamlik, yenilikgilik
ve uluslararasilik gibi olumlu imajlar olusturmak amaciyla basvurulan uluslararasi
sponsorlugun marka algisina etkisini Selcuk Universitesi iletisim Fakiiltesi égrencileri
Uzerinde gerceklestirilen bir alan arastirmasi ile incelemektedirler.

Perihan TAS 0Z’(in “Toplumsal Degisimin Ahlaki Catlagi: Elena” baglikli calismasi son
dénem Rus Sinemasinin dnemli yénetmenlerinden Andrey Petrovich Zvyagintsev’in
Elena adh filmini sosyolojik bir analize tabi tutarak toplumsal degismelerin yogun
ve dramatik oldugu ortamlarda vicdan ve ahlakin nasil kinimalar gecirdigini ele
almaktadir. Ahlak ve vicdan gibi kavramlarin soyut bir ben olarak ele alinan 6zneyle
iliskilendirilemeyecegini ve bireyde meydana gelen, onun davraniglarinda ve ic
dinyasinda tezahirr eden degisimlerin saglikli bir sekilde anlasilmasi igin s6z konusu
bireyin parcasi oldugu toplumsal durumun analiz edilmesi gerektigi fikrinden hareketle
kaleme alinan galismada sosyolojik film analizi yéntemi kullaniimaktadir. Ozellikle
Nietzsche’nin ahlaka ve vicdana dair felsefesinin de ele alindigi ¢alisma bu haliyle
ahlak-birey-toplum ve butin bunlarin filmle olan diyalektik iligkisinin basarili bir
sunumudur. Galismada iyi, kétl, ahlakli ve ahlaki olmayan gibi kavramlarin aslinda
bireysel degil sinifsal temellere sahip oldugu gosteriimeye ¢alisiimaktadir.

Rifat BECERIKLI ve Sefer KALAMAN, “Aci Ask Filminin “Erkeklik Krizi” Baglaminda
incelenmesi” baslikli calismalarinda, senaristligini Onur Unli'nin yaptigi ve Taner
Elhan’in yonettigi filmdeki cinsellik, iktidar ve hakim erkeklik degerlerinin yansimalarini
analiz etmektedirler. Yazarlarin ¢alismada farkli disiplinlerden beslenerek Turkiye’deki
erkeklik temsilini ve krizlerini derinlemesine ele aldiginin ve bu haliyle calismanin bir
film analizinden ¢ok daha fazlasi oldugunun belirtimesi gerekir. Calismada erkekligin
klasik Yesilcam tiplemelerinden farkliliklari ortaya konuyor. Galisma erkeklik calismalar
ve sinemada erkeklik krizi hakkinda 6nemli fikirler vermektedir.

Salih GURBUZ ve Ahmet TARHAN, “Tirkiye’nin ilk 500 Sanayi Kurulusunun
Sponsorluk  Uygulamalari: Kurumsal Web Sayfalari Uzerine Bir Analiz” baslikli
calismalarinda, iSO 500 listesinde yer alan 100 sanayi kurulusunun web siteleri
Uzerinde gerceklestirilen icerik analizi yéntemi ile hangi sponsorluk uygulamalarinin
yapildigini ve s6z konusu uygulamalarin kuruluslarin kurumsal web sayfalarinda nasil
sunuldugunu tespit etmeyi amacglamaktadirlar.



Selcuk BAZARCI, “Transmedya Uygulamalarinda Yayilma Kanallari: Kiiresel Ornekler
Uzerine Bir inceleme” baslikli calismasinda Matrix, Harry Potter ve Star Wars gibi
Onemli 6rnekleri transmedya hikayeciligi temelinde sorgulamaktadir. Calismada, bu
filmlerin orijinal bir 6zellik tasidiginin ve 6ze bagh kalinarak filmlerde ana temanin
guclendirildiginin alti ¢izilimektedir. Henry Jenkins’in yedi prensibine gére incelenen
filmlerde transmedya hikaye tarzinin gelistirimesinde hikayenin tasidigi temel
Ozelliklere bagh olarak gelistigi saptanmaktadir.

Semiray YUCEBAS, “Kadinin imkansiz Tamligi Olarak Annelik: Reklamlarda Anneler”
baslkll calismasinda, kulturel kodlarin yaratiimasinda ve yerlestiriimesinde rol
oynayan reklamlarda annelik olgusunun ideolojik anlam sistemleri kullanilarak populer
kultdr icerisine yeniden Uretilmesini annelik figlirine yogunlasan ve YouTube’da yer
alan reklamlari géstergebilimsel ¢éziimlemeye tabi tutarak tartismaktadir.

Seyhan AKSOY, “Kuiltir Endustrisi Glidiminde Bos Zaman Pratiklerinde Tektiplesme:
“Keyif” Etiketi lle Yapilmis Instagram Paylasimlari Uzerine Bir inceleme” baglikli
calismasinda Frankfurt Okulunun en dnemli temsilerinden Adorno’dan hareketle bos
zamanin metalasmasi ve tek tiplesmesi konusunu instagramdaki paylasimlardan
hareketle ele almaktadir. Calismada kapitalist kultirin degisen kendi ic mantigi sonucu
“bos zaman” olgusuna ylklenen anlamin nasil degistigi de gbzler 6niine serilmektedir.
Temelde bireylerin nasil tam da 6zgur olduklari fikrine kapildiklari platformlarda, sosyal
medyada edilgenlestikleri teorik yaklagimlar ve nitel analizle ortaya konulmaktadir.

Sidika YILMAZ, “Etik Bir Deger Olarak Utan¢ Duygusu insan Olmanin Dayaniimaz
Sessizligi” baghkl calismasinda, Ege Universitesi lletisim Fakdltesi lletisim Etigi dersi
kapsaminda gercgeklestirilen bir sinav Gzerinden utanma konusunu iletisim ve etik

kapsaminda tematik analiz ydntemi kullanilarak ele almaktadir.

Simge SULLU DURUL ve Elgiz YILMAZ ALTUNTAS, “Hate Speech in Online Health
News: News about HIV/AIDS in Turkey” baslikl ¢alismalarinda, cevrimici saglik
haberlerinde HIV/AIDS’e karsi nefret s@ylemini analiz etmeyi ve bu nefret sdyleminin
HIV pozitif bireyler tarafindan nasil algilandigini gérebilmeyi amaglamiglardir. Bu
amag¢ dogrultusunda c¢evrimici haberleri incelemek icin elestirel sdéylem analizi
yonetimi benimsenmis ve HIV pozitif tagiyan on bireyle derinlemesine gorusmeler
gerceklestiriimigstir.

Sebnem SOYGUDER ve Levent YAYLAGUL'iin “Kiiltirel Stireklilik Baglaminda Tiirk
Halk Kultiriinde Mavi/Turkuaz Mavisi ve Nazar Boncugu” bashkli ortak calismasi; bir
taraftan kultur, sureklilik, renklerin anlami ve renk sembolizmi, kiltirlerde semboller ve
degisen sembolik anlamlar gibi kltirel calismalarin temel konularini derinlemesine bir
teorik analize tabi tutarken 6te taraftan Turk halk kultirinde mavi ve nazar boncugunun
anlaminin tarihsel strrecini ele almaktadir. Ayrica s6z konusu renklerin Batidaki anlami
ve Batililasmayla birlikte Turk halk kiltirinde meydana gelen degisimler de analize
dahil edilmektedir. Kultlrin kapitalizmle birlikte nasil degistigi, insan edimi olarak
kultirden mekanizasyonun UrinG olarak kultire gegisin sonugclari elestirel bir bakigla
ele alinmaktadir. Bu noktada Ozellikle kulturel deg@isimler ve surekliligin saglanmasi
noktasinda degisen sosyo-ekonomik yapilarin ve teknolojinin etkisinin de ©6nemi
vurgulanmaktadir.



Siikrii BALCI ve Hamide SARITAS, “Sosyal Medya Kullaniminin Bir Belirleyicisi
Olarak Narsisizm: Konya’da Yasayan Kullanicilar Uzerine Bir inceleme” baslikli
calismalarinda, 408 katilimci ile yaptiklar yiz ytuze gérismeler araciligiyla narsisizmin
sosyal medya kullanimi tzerindeki etkisini incelemektedirler.

Umit ATABEK ve Giilseren SENDUR ATABEK, “Tiirkiye’de Gazetecilik Literatir(:
1992-2018 VYillari Arasinda Yayimlanmis Makaleler Uzerine Bir inceleme” baslikli
calismalarinda, secilen bes akademik dergideki toplam 558 makale Uzerinden
Turkce gazetecilik literatirinin nasil dénustiguna yapilan bibliyometrik analiz ile
tartismaktadirlar.

Haziran 2019 sayimiza degerli cahismalariyla katki saglayan yazarlarimiza, 6zen ve
titizlikle calismalari degerlendiren hakemlerimize, editdryal sirecin her asamasinda
6zverili calismalariyla katki saglayan editér yardimcilari Ars. Gér. Emrah BUDAK’a, Ars.
Gor. Hediye AYDOGAN'a, Ars. Gér. Isil DEMIR GARKACI'ya, Ars. Gér. Mehmet Sebih
ORUC’a, Ars. Gor. Selda SARAL GUNES’e, dergimizin teknik iglerinden sorumlu Elk.
Elektronik Mih. Suat KARADIR’a ve dizgi ve tasarimdan sorumlu Serkan KIRBACI'ya
tesekkurlerimi sunarim.

Yogun emek harcanarak olusturulmus dergimizin iletisim alanindaki literatiire katki
saglamasi dilegiyle, iyi okumalar...

Dr. Ogr. Uyesi Onur OKSUZ





