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Ozet

Mevcut calisma, Samsun’un markalagmasi siirecinde hangi asamada oldugunu
anlamak amaciyla sehrin ileri gelenlerinin algilar1 ve ortak bilincini incelemeye
yonelik gergeklestirilmis, ilgili birimlerin bilgi ve diislincelerine ulagilmaya
calisilmigtir. Caligmada Samsun sehrinin markalagma siirecine sahit olmus, bu konuda
etkin rol almis veya almasi muhtemel yedi kisi ile standartlastirilmig agik uglu
goriisme yapilmustir. MUSIAD, SAGID, SAMIKAD, TUMSIAD, SAMSIAD,
SAMGIAD baskanlar1 ve Samsun Biiyiiksehir Belediye Baskani ile yapilan
goriismelerde, herkesin ortak bir fikir etrafinda toplandigi ancak birbirleri ile bu
fikirlerini paylagmadiklari, heniiz markalagma i¢in bir baglk atilmadigi gibi, herkesin
bu konuda farkli bir algi ve bilgiye sahip oldugu gdzlemlenmistir. Bu ¢alismada, sehir
markalagmasi ve sehir pazarlamasi degerlendirmesi sonrasinda arastirmanin yontemi
ve elde edilen bulgular ayrintili olarak sunulmus, Samsun sehrinin markalagma

stirecinde yapilabilecekler ayrintili olarak ele alinmustir.

Anahtar Kelimeler: Sehir Markalasmasi, Sehir Pazarlamasi, Samsun
JEL Siniflandirmasi: M31
Abstract

The present study was conducted to examine the perceptions and collective
consciousness of the leading people in Samsun province to find out at which level of
branding process the province is in and the information and thoughts of the related
units were gathered. In the study, standardized open-ended interviews were conducted
with seven people who witnessed the branding process of Samsun province, who
played an active role or who are likely to play an active role in this process. In
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interviews conducted with the presidents of MUSIAD, SAGID, SAMIKAD,
TUMSIAD, SAMSIAD, SAMGIAD and Samsun Metropolitan Municipality Mayor,
it was observed that everyone gathered around a common idea; however, they did not
share these ideas with each other; and in addition to the fact that there was no headline
for branding yet, everyone had a different perception and information on the issue. In
this study, following city branding and city marketing assessments, the method and
results of the study were given in detail and the things which can be done during the

process of branding were discussed in detail.
Keywords: City Branding, City Marketing, Samsun

JEL Classification: M31
GIRIS

Sehir markalagsmasi, marka yaratma stratejilerinden faydalanilarak bir
sehrin hedef kitle tarafindan yasamak, yatirnm yapmak ve ziyaret etmek
isteyecekleri cazibe merkezlerine doniistiiriilmesi igin yapilan tiim faaliyetler
olarak tanimlanabilir (Dinnie, 2011). Bu faaliyetlerin hedef kitlesi ise
ziyaretgiler, yerlesimciler ve ¢alisanlar, is gevresi ve endiistri, ihracat pazarlar
olarak dort grupta toplanmaktadir (Ozsoéz, 2018). Dolayistyla sehir
yoneticilerinin bu hedef kitle zihninde konumlandirmalarini yaparlarken,
sehrin hangi potansiyelinin hangi hedef kitle {izerinde rol oynayacagini dogru
tespit edebilmeleri gerekmektedir. ilgili literatiir incelendiginde Demirgiines
ve Avcilar’in (2014), yapmis olduklari arastirmada, marka sehir olmanin
sonucu olarak o sehirde yasayanlarin memnuniyet diizeylerinde yiiksek
diizeyde artig oldugunu belirttikleri goriilmektedir. Eren ve Bozkurt (2018),
yapmis olduklar1 aragtirmada bir sehrin markalagsma siirecine, sehrin
markalagmasini 6n plana ¢ikaran varlik ve faaliyetlerin yon verdigi sonucuna
ulagmislardir. Huang, Oh, Zhang ve Caoi (2013), turizm faaliyetlerinin sehir
markalasmasinda belirleyici unsurlar oldugunu belirtmektedirler. Riza,
Donatli ve Fasli (2012), sehrin goriintiisii ve ikonik yapilarin o sehirde
yasayanlarin veya ziyaretgilerinin memnuniyeti {izerinde etkili olacagin
savunmuglardir. Hankinson (2005) ise yapmis oldugu arastirma ile sehrin
markalagsmasinda fiziksel cevre, aciklayici faktdr analizi, aktiviteler ve
tesisler, marka tutumlar, insanlar olmak iizere bes boyut oldugunu

belirlemistir. Yapilan ¢aligmalara bakildiginda sehir markalagmasinin; fiziksel



Sehir Markasi Olusturma Siireci ve Bir Marka Sehir Olarak Samsun 'un Incelenmesi

cevre, tesisler, tarihsel mimarlik, kiiltiir ve zihinsel cagrisimlar gibi temel
degerler etrafinda toplandig1 gériilmektedir (Ozgiiner ve Ucar, 2015). Bu
calisgma sehir markalagma siireglerini Samsun sehri Ornegi {izerinden

incelemeyi hedeflemektedir.
1. SEHIR MARKALASMASI

Altunbag’a (2007) gore, kiiresel sehirler, pazarlama sayesinde
kaynaklarin1 en etkin sekilde kullanan, insanlarin yasayabilecegi ve
kullanabilecegi alanlarin ¢ok oldugu, eglence, kiiltiir, spor anlamlarinda 24
saat yasama acik mekanlar olarak tasarlanmaktadir. Bir sehrin markalagsma
projesi, o sehrin sosyo-kiiltiirel, dogal ve tarihsel 6zelliklerini biitlinlestirerek
diger sehirlerden farkli oldugunu yerel ve kiiresel alanlarda tanitmasi ve imaj
kazandirmasiyla miimkiin olmaktadir (Kaypak, 2013).

Bir sehrin markalagmasinin énemini saglayan temel nedenlerin sayist
¢ok olmakla birlikte oncelikli neden ekonomik olarak goziikkmektedir.
Kiiresellesme siirecinde ¢ekim merkezleri yaratmak kavrami kendisini
sehirlerde cisimlestirmektedir. Mal ve hizmetlerin markalastirilmas: ile
kiyaslandiginda sehir markasi olusturma siirecinin ¢ok daha zor ve daha
karmasik bir siire¢ oldugu soylenilebilir (Avcilar ve Kara, 2015). Dolayisiyla
sehir markasin1 yaratmak ve onu yerlesik kilmak, o sehrin kiiresel sistem
icerisindeki kaderini tayin edici konumdadir.

1.1. Markalasma icin Atllacak Adimlar

Bir sehrin giiglii bir marka haline gelebilmesi i¢in o sehirde marka
olmay1 destekleyecek degerlerin ve niteliklerin bulunmasi ve o sehrin ayirici
bir 0Ozelliginin bulunmasi gerekmektedir (Yalim, 2017). Sehirlerin
markalagmasi, marka yaratma asamasinda kullanilan stratejilerden ilham
almarak olusturulmaktadir. Aaker’in (1996) bes asamali modeline gore

asagida siralanan unsurlar marka yaratmanin temelini olusturmaktadirlar:

o Stratejik Marka Analizi: Rakip markalar1 ve hedef kitleyi analiz eden
stirectir. Bu siire¢ sehirlerin markalagmasina uyarlandiginda, 6rnegin bir Orta
Avrupa sehrinin yani Prag’in Budapeste ya da Varsova ya da Viyana
karsisinda kendi unsurlarini, rakiplerinin analizini, ¢ikolata, saat, Kafka,



Dr. Aybike Tuba Ozden & Dog. Dr. Yetkin Bulut

klasik miizik ve Prag’1 gérmek isteyen kiiltiir turistlerini analiz eden bir yap1
g0z Oniine gelmektedir.

e Marka Kimliginin Olusturulmasi: Bir sehrin kimliginin o sehrin
ne’ligini ve dolayistyla marka seciminin de o sehrin ne oldugunu belirtmesi
acisindan biiyiik énemi vardir. Ornegin Ayasofya ve Sultanahmet’in ya da
Bogaz Kopriisii’niin Istanbul’un markalar1 olarak konumlandiriimalarinin
refere ettigi kavramsal cerceve Bat1 ile Dogu arasinda koprii, medeniyetler
arasi barigin garantisi ve tarihi ve dogal giizellikleri ile sivrilmis bir sehri
tanitmaktir.

e Deger Onerisi: Sembolik tiiketim siirecini hizlandirici ve iiriinii ya da
hizmeti rakiplerinden ayr1 yere konumlandiric1 farkliliklarin vurgulanmasi
stirecidir. Bu noktada fiziksel farkliliklarin yaninda duygusal farkliliklarin
vurgulanmasi devreye girmektedir. Ornegin, Petersburg’un “En giizel beyaz
gece burada yasanir.” mottosu, diger Kuzey Avrupa sehirlerine karsin hem
iistiinlitk gostergesine referans verir hem de ayni anda Dostoyevski’nin
meshur “Beyaz Geceler”inin altini ¢izer.

e Marka Konumlandirmasi: Tiiketici nezdinde, markanin yerlesik
kilinmasi siirecidir. Burada temel unsur tiiketicinin markaya neden
yoneldiginin agik ifadelerle belirtilmesidir.

e Uygulama: Markanin yerlesik kilinmas1 en 6nemli amagtir ve markay1
olusturmak bunun igin yeterli olmayacaktir. Bu nedenle markay1 yerlesik
kilacak, 6zellikle medya destekli unsurlara yonelinmelidir.

1.2. Marka Yaratmanin Sehre Saglayacag Yararlar

Sehir yoneticilerinin marka sehir yaratmalar1 su stratejik nedenlere
dayanmaktadir (Ozkul ve Demirer, 2012):

e Turistleri ve ziyaretcileri cekmek

e Diger sehirlerden is gekmek

e Mevcut isleri siirdiirmek ve gelistirmek

o Kiigiik isleri biiyiitmek ve yenilerini agmak

e [s yerlerinin yurt disina ihra¢ etmesini ve yatirimlar1 biiyiitmek

e Niifusun artmasi ve kendi i¢inde dagilimini saglamak.
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Anholt’a (2006) gore bugiin diinya sehirlerinin kendilerini lanse
etmelerindeki giiciin ya da gii¢siizliigiin temelinde marka yaratmalarinin
verdigi siire¢ yatmaktadir. Ornegin Paris agk, New York enerji, Washington
gii¢, Tokyo modernite, Barcelona kiiltiir, Rio ise eglence bagkentleri olarak
kiiresel literatiire isimlerini yazdirmiglardir. Bu schirler, yabanci
sermayedarlari, kaliteli isgliciinii ve turistleri kendilerine ¢ekebilmek igin
diger sehirlerle rekabet etmektedirler (Toksar1, isen ve Dagci, 2014). Bu
nedenle her sehir, uzmanlasabilmesine olanak taniyan 6zelliklerine vurgu
yaparak bir kategorizasyona dahil olmaya calisabilir.

2. SEHIR PAZARLAMASI

Sehir pazarlamasi, o sehrin sakinleri ve igletmelerinden baslayarak
memnuniyet kriterlerine dayanmaktadir. Bu beklentiyi, hedef pazarlarin yani
ziyaretg¢i ve yatinnmcilarin beklentileri izlemektedir. Her iki yonlii siiregte de
tatmin saglandiginda sehir pazarlamasi basariya ulagmis olarak tanimlanabilir.
Ulkeler, biinyelerindeki sehirleri, sehirler de kendi imajlarin1 olumlayacak
iiriin, turizm vb. kalemler ile pazarlamaktadirlar. Bu noktada yenilenmig
pazarlama tekniklerinden istifade etmek, klasiklesmis turistik imajlara itibar
etmeyip sehirlere duygusal bir atmosfer ve kimlik katmak ¢cagimizin en baslica
sehir pazarlamasi  gereklilikleri arasinda goziilkmektedir. Boylece
kiiresellesme caginda ayniliklarin degil, farkliliklarin 6n plana ¢iktig bir sehir
algisina ulagilabilecektir.

2.1.Sehirlerde imaj ve Cazibe Pazarlamasi

Kotler ve Gertner’e (2002) gore bir sehrin imaj1, insanlarin o sehir
hakkinda olusturmus olduklar1 fikirler ve izlenimlerin biitliinidir. Sehir
markas1 yaratilirken, o sehrin cazibesi, ¢ekiciliginin yliksekligi marka
degerine olumlu anlamlar katmaktadir. Marka degeri kazanan sehrin rekabetgi
firsatlar sunan yatirimlari ve turizm geliri artmakla birlikte o sehirde toplumsal
gelismeyi de saglayacak olanaklar da olugmaktadir (Kavaratzis, 2004).

Sehir markas1 yaratmakta da ilk bagvurulacak unsur, o sehrin imajimni
olumlu unsurlarla yeniden insa etmektir. Bu imajin rekabet¢i olmasi ve
ziyaretgileri i¢in cazip kilinmasi biiyiik 6nem arz etmektedir (Paddison, 1993).
Bir sehri cazip kilacak unsurlar eklektik olarak tasarlanabilirler ya da bir
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alanda ozellikle bir yogunlasma séz konusu olabilir. Ornegin bir sehir
ozellikle egitim sehri, kiiltiir sehri, turizm sehri olarak imajinize edilebilir.
Bugiin Kafka imaj1 neredeyse Prag imaj1 ile birebir anilmakta, yer yer onu
gegmektedir. Prag bu sayede ayni hinterlanda yer aldig1 Viyana, Budapeste,
Varsova gibi iilkelerle rekabet giicline kavusabilmektedir.

Bir sehri cazip bir yer kilmak ve sehri cazibesi lizerinden pazarlamak,
uzun vadeli ve imaja yonelik ¢aligmalardan olusmaktadir. Bu nedenle sehrin
biitiin paydaslarina yani sivil topluma, girisimcilere, yerel yonetime, ulusal
yonetime diisen sehrin iiriinlerini — 6rnegin Kiitahya ¢inisi, Bursa ipegi,
Ankara kedisi vb. {iriin bazinda, logo, sema bazinda tanitmak, bu {iriin ganu
ile olusturulmus bir turizm setini pazarlamaktir. Bu anlamda bir sehirde o
iriini merkeze alan miizelerin olmasi, turizmin bu miizeler merkezli insa
edilmesi ve kentsel ekonomik kalkinmanin bu ¢izgi icerisinde yer almasi

biiyiik 6nem kazanmaktadir.
2.2.0laylar ve Eylemler
Basc1’ya (2006) gore, bugiin Paris agk’in, Milano modanin, New York

dinamizmin, Washingon giiciin, Tokyo modernizmin, Lagos su¢un, Barcelona
kiiltiiriin, Rio ise eglencenin bagkenti olarak taninmaktadir. Bu, kuskusuz bir
sehrin kendisini nasil tanittigini ve olusturdugu imajin toplum nezdinde nasil
yanki bulduguna iliskin bir olgudur (Anholt, 2006). Bu anlamda kiiresel sehir
imaj1 yaratmak anlaminda basarili olan baslica drnekler sunlardir (Atesoglu,
Adigiizel ve Cetintiirk, 2009);

e Bellingham, outdoor spor alternatiflerini, dogal orami, stresli sehir
hayatindan uzak durmay1 vaad etmektedir.

e Durham, modern hayattan kagisi, egitimi, saglikli olmayi vaad
etmektedir.

o Grant Pass, toplum ile nehrin bulusmasini vaad eden klasik bir nehir
sehridir.

e Historic Oregon City; miize gezileri, gelenekler ve bozulmamis bir
gevreyi gagristirir.

e Siverton; cicek 6rnekleri ve ¢iftlik ortamini vaat eder.
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e Lucca; Italya’nin Toscana bolgesindeki bu yer, surlarla ¢evrili bir Orta
Cag sehrinin otantizmini vaad etmektedir.

2.3.0lumsuz imaji Degistirme ve Olumluya Cevirme

Tarih igerisinde tiim unsurlarin katkist ile olusmus sug, yoksulluk,
pahalilik, kalitesizlik vb, olumsuz sehir imaji kiiresel turistin ve hedef
pazarlarin algisinda o sehre iliskin c¢ekincelerin toplandigr bir imaj
yaratmaktadir. Bu imaj da satin alma kararini olumsuz yonde tetiklemektedir.
Ornegin sehrin tercih edilmemesini tetikleyen psiko-dinamik unsurlar dogru
yonetildiginde sehre iliskin o giine dek olusmus imaj iizerinde ciddi
doniigiimler gerceklestirilebilir ve imaj yeniden ve olumlu bir anlamda inga
edilebilir. Ayrica marka bir sehir yaratmanin temelinde sehrin insanlarin
ozelliklerinin biiyiik pay1 olacaktir. Dolayisiyla sehrin insanlarinin katkilar
ile girigilmis bir doniisiim planinin 6énemi biiylik olacaktir.

Kiiresel rekabet igerisinde olan sehirlerin 6niindeki en temel engel
kendileri ile anilan olumsuz imajlaridir. Nitekim imaj degisikligi yeni bir imaj
olusturmaktan ¢ok daha zordur (Bulduklu, 2015). Bir sehrin olumlu ya da
olumsuz bir imaja sahip olmamasi, olumsuz bir imaja sahip olmasindan daha
yeglenebilir bir durumu ifade etmektedir. Bu nedenle sehrin olumsuz olan
imajin1 olumluya c¢evirmek anlaminda kapsamli diisiiniilmeli ve su

uygulamalar ger¢eklestirilmelidir (Zeren, 2011):

e Slogan, logo ve sembol olusturma,

e Sinema, dizi ve belgesellerle sehri tanitma,
e Web sitesi uygulamalarina yonelmek,

o Basili reklam araglarindan istifade etmek,

o A¢ik hava reklamlarina yonelmek.

3. ARASTIRMANIN METODOLOJISi

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu arastirmada, sehir markalasmasi kavraminin, bir sehrin
markalasabilmesi i¢in dncelikle o sehrin ileri gelenleri tarafindan ¢ok iyi bir
sekilde algilanmas1 gerekliligi ger¢eginden yola c¢ikarak, Samsun’un
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markalasmasi siirecinde ilgili birimlerin bilgi ve diisiincelerine ulagilmaya
calisilmistir. Samsun’un sehir markalagsmasinda hangi asamada oldugunun
tespiti bu alanda yapilmasi gereken Onerilerin sunulabilmesi amaciyla yapilan
¢alismanin arastirma sorusu “Samsun’un markalasma siirecinde sehrin 6nemli
birimleri birlikte hareket ederek ve markalagsmada odaklanilacak alana iligkin
ortak bir algi olusturulabilmis midir?” olarak belirlenmistir. Bu probleme
bagl olarak, “Samsun hangi alanda marka sehir olacaktir?”, “Samsun’un
markalasmasi icin gerekli ve 6ncii adimlar atilmis midir?”, “Sehir bu konuda
ortak bir biling ve hedefe yonelik c¢alisma igerisinde midir?” alt problemleri
de aragtirilmaktadir.

3.2. Orneklem ve Veri Toplama Yontemi

Aragtirma sorusu kapsaminda Samsun’un 6nde gelen isimlerinin,
bilgilerini almak ve diisiincelerini ortaya ¢ikarmak amaglandigi igin, nitel veri
toplama yontemlerinden, standartlastirilmis acik uglu goriisme yOntemi
kullanilarak yedi kisi ile goriisiilmiistiir. Standartlagtirilmis agik uclu goriisme
yontemi, her goriigiilen bireye onceden hazirlanmis ve belirli bir siraya
konmus bir dizi sorudan olusur ve bu sorular diger veri toplama yontemlerine
oranla daha sistematik bir sekilde bireye yoneltilir. Ayn1 sorularin sistematik
bir sira i¢inde biitiin bireylere ayn1 sekilde sorulmasi yoluyla goriismeci kisisel
yargilarint en aza indirdigi i¢in, bu yontemle elde edilen verilerin

karsilastirilmasi ve analizi daha kolaydir (Yildirim ve Simsek, 2003).

Orneklemde yer alacak kisilerin belirlenmesinde, arastirmanin hedefine
uygun olarak amagli 6rnekleme yontemlerinden biri olan kartopu veya
zincirleme yontemi kullamilmistir. Kartopu veya zincirleme Orneklem
yontemindeki yaklasim, arastirmanin problemine iliskin, zengin bilgi
kaynagina sahip olabilecek bireyler saptanmasindaki etkinligin arttirilmasidir.
Bu arastirmanin 6rneklemini Samsun sehrinde bulunan sivil toplum
kuruluslarindan MUSIAD, SAGID, SAMIKAD, TUMSIAD, SAMSIAD,
SAMGIAD bagkanlar1 ve Samsun Biiyilksehir Belediye Baskam
olusturmaktadir. Bu ¢alismada, 6rneklem se¢imindeki temel 6l¢iit, Samsun
sehrinin markalagma siirecine sahit olmus, bu konuda etkin rol almis veya
almas1 muhtemel kisilerin olmas1 yoniinde belirlenmistir. Buradaki amag,

Samsun’un markalagmasinda Samsun sehrinin etkin ve yetkin sahislarinin,
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stirecle ilgili ortak bir biling sahibi olup olmadiklarinin ve markalagma gibi
odaklanmanin son derece 6nemli oldugu bir konuda ayni konular iizerinde
odaklanilma hususunun varliginin 6grenilmek istenmesidir.

3.3. Arastirmanin Analiz Yontemi

Toplam yedi kisi ile goriigiilmiistiir ve bu kisilerin tamamu ¢atisi altinda
bulunduklar1 kurum veya kuruluglarin bagkanlaridir. Goriismeye dahil olan
tiim bagkanlar tiniversite mezunudur ve baskanlik gérevlerinin yaninda ayrica
baska birer meslekleri mevcuttur. Yapilan goriismelerin tiimiinde, goriisme
yapilacak kisiye yoneltilen “Goriismemizi kayit altina alabilir miyiz?”
sorusuna biitiin katilimcilardan evet cevabi alinarak tiim goriismelerde ses
kayit cihazi kullanmak miimkiin olmustur. Ayni zamanda da goriismede
dikkati ¢ceken bagliklar ve agiklamalar not edilmistir. Daha sonraki asamada,
goriigmeler bilgisayar ortamina aktarilarak metinler haline getirilmistir.
Goriisme metinleri analiz edilirken, nitel arastirmalarda veri analizi
yontemlerinden igerik analiz yontemi kullanilmistir. igerik analizinde temel
amag, toplanan verileri aciklayabilecek kavramlara ulagmak ve verilerin
icindeki gizli olabilecek gercekleri ortaya ¢ikarmaktir. Bu analizde yapilan
islem, birbirine benzeyen verileri, belirli kavramlar gercevesinde bir arada
toplamak ve bunlar1 anlasilabilir sekilde yorumlamaktir (Yildirim ve Simsek,
2003).

Aragtirma sorusuna yanit ararken katilimcilara yoneltilen 11 adet
goriisme sorusu su sekildedir:

1. Marka sehir olma siirecinde Samsun hangi asamadadir?

2. Sizce Samsun’ un markalagsma silirecinde yapilan hatalar var
midir?

3. Samsun’un hangi alanda marka sehir olmas1 hedeflenmektedir?
Markalagmaya yonelik yapilan c¢aligmalarda, sivil toplum
kuruluslari, is adamlari, akademisyenler ve sanatgilar ile sehrin
yoneticileri ortak hareket etmekte midirler?

5. Samsun’ un sizce 6ne ¢ikan en dnemli avantaji nedir?
Markalasma siirecinde model olarak alinan bir sehir var midir?

7. Samsun’u 10 y1l sonra nerede gormeyi hedefliyorsunuz?
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8. Su anda Samsun’un bir web sayfas1 mevcut mudur?

9. Halkin, sehrin gelecegine yonelik beklentilerini 6l¢en caligmalar
var mdir?

Sehirdeki taksiciler, halka acik diger ulasim araglar kullanicilari,
zabita memurlari, polisler gibi sehre disaridan gelecek insanlarin
ilk muhatap olabilecegi meslek gruplarinin, Samsun’u tanima ve
tanitma ve kisisel gelisimlerine yonelik egitimler verilmekte

10.

midir?
11. Bundan sonraki asamalar i¢in ilk hedef hangi alan1 giiclendirmeye
yoneliktir?
Aragtirmaya katilan bireylere yoneltilen 11 adet soru ana bagliklarina
ve bireylerin verdigi cevaplara gore kodlanmistir. Kategorilere ayrilarak
yapilan kodlamalar tablo 1°de verilmistir.

Tablo 1: Goriisme Metinlerinin Kodlama Ornegi

Sézciik ve Ifadeler

Kavramlar

Kuramsal iliski

Kuramsal Onerme

Lojistik alaninda
gelismeler var.

flla bir alanda
ilerleyecegimiz
manasina gelmez.

Her alanda
gelismeliyiz.
Alt yap1 hazirlandi.
Liman Anlagmasi
yapilacak
Yatirimel igin yer
acilmali
Hayrr, birlikte
hareket edilmiyor.
Birlikte hareket
edilse bu sikintilar
olmaz.

20 senedir STK’lar
ilk kez toplandi.
Samsun hak ettigi
yerde degil
Iyi bir lidere ihtiyag
var
Samsun sanayi sehri
olmal1.

Hayir yok.
Halkin egitimi i¢in
bir ¢aligma
duymadim.

Samsun’un
markalagma igin
sectigi alan

Markalagmaya
yonelik yapilan
caligmalar

Birlikte hareket
edebilme
kabiliyeti

Beklentiler

Sehrin egitimine
yonelik ¢alismalar

Sehrin markalagma
segimi

Yapilan
¢aligmalarin
niteligi ve alinma
bigimi

Ortak amaca
yonelik ortak
adimlar

Beklentilerin ve
hedeflerin
uyumsuzlugu

Egitim ile
hedeflenen amag
arasindaki baglanti

Markalagma i¢in, Samsun’un heniiz
bir alan belirleyememis oldugu
goriilmektedir.

Yapilan ¢alismalarin tamami ortak
bir platforma taginmalidir.

Markalagma siirecinde ortak hareket
edilemedigi goriilmektedir.

Sehrin karar verme
mekanizmalarinda yer alan kurum
ve kuruluslar uyum i¢inde
goziikmemektedir.

Markalasma igin gerekli egitimlere
heniiz baglanmamistir ve bunun
eksikligi hissedilmektedir.
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Once birbirimize
saygili olmalry1z.

Cografi ozellikleri Avantajlarin hri i farkind
Kurtulus . . farkindalig1 ve Samsun se 11 avantajlarinin farkinda
. . Sehrin avantajlari S fakat etkili yontemlere ihtiyag
Miicadelesi’nin dogru bigimde duymaktadic
basladigi sehir kullanilabilmesi ym )

3.4. Bulgular

Aragtirmada yer alacak katilmcilar A, B, C, D, E, F, G biciminde
kodlanmistir. Katilimcilarla yapilan goriismeler sonucunda elde edilen
bulgular, katilimcilar ile sorulara verilen kodlar ve sorulara verilen cevaplar
su sekildedir.

3.4.1. Sehir Markalasmasinda Secilecek Alan

Katilmcilara “Samsun’un hangi alanda marka sehir olmasi
hedeflenmektedir?” ve “Bundan sonraki asamalar icin ilk hedef hangi alanmi
giiclendirmeye yoneliktir?” sorular1 yoneltilmistir. Caligmaya katilan
katilimcilara verilen kodlar ve sorulara verilen cevaplar tablo 2’deki gibidir.
Bu iki sorudan birincisi 3 koduyla, ikincisi 11 koduyla kodlanmustir.

Tablo 2: Sehir Markalasmasinda Segilecek Alan

Katilimcilara . .
Verilen Kodlar 3 Kodlu Soruya Verilen Cevap 11 Kodlu Soruya Verilen Cevap
A Saglik, spor, lops_t l.k - sanayi hepsi Rusya ile liman anlagmasi yapilacak
olabilir.
< - Enerji, hidroelektrik santraller iizerinde
B Agir sanayi
caligtliyor.
C Atatiirk sehri Samsun ve Havzadaki Lojistik ve Sanayi alaninda gelismeler
termaller ile turizm sehri Samsun var
Alisveris merkezleri agiliyor. Hizmet
D Sanayi ve p.eraken(_ie sek_t(_)r_u giicleniyor.
Sanayinin gelismesi i¢in de ¢aligmalar
devam ediyor.
E Her alanda giiglenecegiz. Kentsel goriintii, imar ve planlama
F Saglik sehri disinda hepsi olabilir. Sanayi ve lojistik
G Kurtulus miicadelesinin basladig: sehir Sanayi
Samsun

Katilimcilarin cevaplarina bakildiginda, 3 kodlu soruya verilen
cevaplara sanayi alanini, alt1 katilimcinin dahil ettigi 12 kodlu soruya ise; dort
katilimcinin dahil ettigi goriilmektedir. Sanayi alanini her iki soruda da dahil
etmeyen katilimer olmadigi goriilmektedir. E kodundaki katilimecinin,
ilerleyen donemde kesin ve net olarak kentsel goriintii, imar ve planlama
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alanindaki ana hedef basligin1 hi¢bir katilimeinin dile getirmemesi oldukca
dikkat ¢ekicidir. Bu tabloda net bir sekilde goriilen durum, sehrin hangi alanda
markalasacagi hususunda heniiz bir karara varilmadigi ve birlikte hareket
edilmedigidir. Markalagmaya iliskin yapilan ¢aligmalara yonelik bilgiler de
her katilimcida farklr farkli bulunmaktadir.

3.4.2. Sehir Markalasmas I¢in Atilacak Adimlar

“Marka olma sirecinde

asamadadir?”, “Markalasma siirecinde model alinan bir sehir var midir?”, “Su

Katilimcilara sehir Samsun hangi
anda Samsun sehrinin bir web sayfasi var midir?”, “Sehirdeki taksiciler, halka
acik diger ulasim aracglar kullanicilari, zabita memurlari, polisler gibi sehre
disaridan gelecek insanlarin ilk muhatap olabilecegi meslek gruplarinin,
Samsun’u tanmima ve tanitma ve kisisel gelisimlerine ydnelik egitimler

verilmekte midir?” sorular1 yoneltilmistir. ilgili sorulara verilen kodlar

sirastyla; 1, 6, 8, 10 seklindedir ve cevaplar tablo 3’de sunulmustur.

Tablo 3: Sehir Markalasmasi i¢in Gerekli ve Oncii Adimlar

Katilimcilara
Verilen Kodlar

1 Kodlu Soruya
Verilen Cevap

6 Kodlu Soruya
Verilen Cevap

8 Kodlu Soruya
Verilen Cevap

10 Kodlu Soruya
Verilen Cevap

Alt yapisi
hazirdir ancak )
sacn ayalfla.rl. ) M?del olarak . Web sayfast yok Oyle bir g:?hsma
A eksik kaldigi igin ~ Inegdl ve Kayseri dive bili m olmadigini
istenilen noktaya alinabilir. ye briryorum. biliyorum
gelinememektedi
r
Egitim
. Herkes farkli bir verilmiyor.
Samsun heniiz .
hangi yola yeri model alalim Dolml_ls‘
B < docosini diyor. Model Web sayfas1 yok. soforlerinin
gideces alinmis bir sehir egitimsizligi
bilmiyor. A
yok. yiiziinden
tramvay yapildi.
Hangi alanda
markalasacagi- Model alinmis bir
C miza yonelik sehir yok diye Web sayfasi1 yok. Hayir.
aragtirmalar biliyorum.
devam ediyor.
Heniiz bir karar Paris’in web
U Model alinmig bir ~ sayfas1 gibi yok. Hayir egitim
D verilmis gibi . oo
o sehir yoktur. Kurumlarm var verilmiyor.
goziikmiiyor.

sadece.
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Benzerlerlmlz—. Model olarak bir
den mukayeseli G
e O parametre Evet web sayfas1 ~ Hayir verilmiyor.
tstiinliiklerimizi . . o
belirmek vardir. Bu bir eksikliktir.
siraladik, miimkiin desil
diigmeye bastik. g
Samsun kararini Model olarak Vatandaglarin g s
. . . o . Verildigini
net vermeli. Alt alinmus bir sehir olusturdugu basit .
. zannetmiyorum.
yapt yok. yok. siteler var.

M:aste'r plan Mersin olabilir, - . BL}yuk'sc?hlr
tizerinde loiistik bi Biiyiiksehir belediyesinin var.
alisiliyor Ojistik bir belediyesinin var. Artacagina

¢ ' koydiir. ’ S

eminim.

Calisgmaya dahil olan katilimcilarin, cevaplarn incelendiginde, 1
kodundaki soruya katilimcilarin dort tanesinin markalasma i¢in kesin bir
baslik belirlenemediginin altin1 ¢izdikleri goriilmektedir. Diger {i¢ katilimci
ise calismalarin baglatildigini belirtirlerken, yine bir baglik vermedikleri
6 kodundaki fikirleri
dogrultusunda Kayseri, Inegdl ve Mersin’in model sehir olarak alinabilecegini

goriilmektedir. soruya iki katilimcinin sahsi
belirttigi goriilmektedir. Kalan bes katilimci ise Samsun’un markalagma
stirecinde yurt disindan ya da yurt icinden herhangi bir sehrin model olarak
almmadigimi ifade etmektedirler. 8 kodundaki soruya bir katilimer harig, tim
katilimcilar, Samsun’un tanitiminin yapildigi, bir turistin Samsun’u tanimak
ve sehre geldiginde yapmasi gerekenleri inceleyebilecegi, sehri daha 6nceden
gormiis kisilerin puanlamalarimin ve yorumlarinin bulundugu bir web
sayfasinin olmadigin belirtirken E kodundaki katilimci, Samsun’un web
sayfasi oldugunu ifade etmektedir. 10 kodundaki soruya tiim katilimcilar hayir
cevabini vermislerdir. Caligmaya dahil olan tiim katilimcilar, sehrin
markalagsmasina yonelik egitimlerin yapilmast hususunda

hemfikirdirler.

gerekliligi

3.4.3. Sehir Markalasmasi Siirecinde Ortak Hedef

Katilimcilara “Markalagmaya yonelik yapilan calismalarda, sivil
toplum kuruluglar1, is adamlari, akademisyenler ve sanatcilar ile sehir
yoneticileri ortak hareket etmekte midirler?” ve “Halkin, sehrin gelecegine
yonelik beklentilerini 0Olcen ¢aligmalar yapilmakta midir?” sorular
yoneltilmistir. Bu yoneltilen sorulardan ilkine 4, digerine 9 kodu verilmistir

ve cevaplar tablo 4’de sunulmustur.

Tablo 4: Sehir Markalasmasi Siirecinde Ortak Hedef
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Vli?itlll:lrllnlzgzli:r 4 Kodlu Soruya verilen cevap 9 Kodlu Soruya verilen cevap
Birlikte hareket edilmemektedir. Bu
A ylizden hedefe ulasilamiyor. STK’lar Yapildigini duymadim.
toplanmaya yeni basladik.
Birlikte hareket edemiyorlar. ilk kez Yok. Halkin ne istedigini umursayan
dort-bes ay 6nce STK’lar toplandi. bir kurum oldugunu zannetmiyorum.
Hayir, edemiyorlar. Yapilmryor.
Ilk kez bu y1l sivil toplum kuruluslar:
D bir araya geldi. Devam edecegini Yapilmiyor maalesef.
umuyorum.
E Evet birlikte hareket ediliyor. O sekilde bir gzlé;rillla pek miimkiin
Beraber hareket edemiyorlar. \]/(gr ama“genell( (.letgﬂ. Cur;{klto sonu({larl
F Samsun’dan birkag kisi baz1 seyleri 1MSC gormek Istemez. Yagmur yagsa

engelliyor sokaklarda bile yiiriinemezken, boyle bir
’ sey riskli. Duymak istemezler.
Calismak, kenetlenmek zorundalar.
G Suana kadar yoktu. 20 yildir ilk kez

STK lar bu yil bir araya geldi.

Orta gelir tuzag ile ilgili bir ¢alisma
yapildi.

Tabloda goriildiigii gibi, calismada yer alan yedi katilimcidan sadece
bir tanesi 4 kodundaki soruya cevap olarak, markalasma siirecinde, sehrin
onemli kurum, kurulus ve kisilerinin birlikte calistiindan bahsetmis
bulunmaktadirlar. E kodundaki katilimci, birlikte hareket edildigini &ne
stirmektedir. Ayrica, A, B, D, G kodundaki katilimcilar sivil toplum
kuruluslariin ilk kez 2013 yilinda bir araya gelme karar1 alarak bunu hayata
gecirdiklerinden bahsetmektedirler. 9 kodundaki soruya verilen cevaplara
bakildiginda, G kodundaki katilimci haricinde, diger biitiin katilimcilarin
hayir cevabi verdigi goriilmektedir. Bu durum, Samsun sehrinin karar
birimlerinin, markalagsma siirecinde, halkin, sehir ile ilgili kararlarda beklenti

ve isteklerini dikkate almadig1 yoniinde ipuglar1 vermektedir.

Calismada arastinlmak {izere belirlenmis olan ana problem
“Samsun’un markalagma siirecinde sehrin 6nemli birimleri birlikte hareket
ortak  bir

olusturulabilmis midir?” sorusudur. Goriismeler esnasinda A kodundaki

ederek markalagmada odaklanilacak alana iligkin algi

katilimcinin sozleri bu konudaki algiy1 bir nebze olsun aydinlatmaktadir.

“...Samsun’da birlikte hareket edilmedigi igin istenilen noktaya
gelinememektedir. Ornegin son bir yilin en popiiler mevzusu Samsun

Saghk Sehri Samsun konusudur. Ama bazi sivil toplum kuruluglar:
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sacin diger ayaklarindan yeterli destegi alamadiklari icin istenilen

zemine hedeflerini getirtemediler...”
Seklindeki ifadesini, bagka bir soruda su sekilde devam ettirmistir.

“ ...Giiral ile alakali (Erkan Giiral'in Samsun’da yapmak istedigi
biiyiik otel yatirimina yer izni verilmeyerek yatirim geri ¢evrilmistir)
Levent ‘ler (SAMGIAD bagskani) gercekten ¢ok ozverili calistilar. Sonug
olmadi. Sonucun olmayisyyla alakali gercekten hukuki ve farki
sebepler olabilir, hi¢ sikinti yok, yani o iyi niyete ragmen hukuki ve
farkli takoz koymalar da olabilir ama ona ragmen bu adam buraya yiiz
trilyon yatirim yapacakti. Samsun’da yiiz trilyon yatirim yapacak hig
kimse yok su anda. Ben valimize séyledim. “Sayin valim kegke biz on
bes kisi toplamip da gitseydik. Deseydik ki ona, burast olmadi ama
bagka bir yer organize edelim. Hi¢ mi yer yoktu baska?”

“...Samsun, biirokratlarin ¢ok sevdigi bir sehir. Niye biliyor musunuz?
Sahibi yok. Cok rahat geliyor, kendinin basarili olacagi yoniinde bir
kurgu yapryor ve gidiyor. Yani kimse ona demiyor ki; yok kardesim biz
saglik sehri olamayiz, degiliz diyen yok. Basamak olarak kullaniyor
(Samsun’u). O kurguyu yaptiktan sonra, o vatandas, diyelim ki; alti ay
bir y1l o kurgu iizerinde ¢alisti ve tayin oldu gitti. Sonrasinda arkasina
doniip de bu ne alemde diye sormuyor ki; boyle bir seye gerek de
duymuyor. Ciinkii, bir sonraki gérevinde basarili olmak icin farkh

>

kurgu veya olgularin igine giriyor...’

Ifadelerden anlasilacagi gibi Samsun‘da yatinm yapmak isteyen,
disaridan gelen biiyiik yatirimcilarin dahi desteklenmedigi vurgulanmaktadir.
Bu da Samsun’un gelismesini 6nemli 6l¢iide sekteye ugratabilmektedir.

F kodundaki katilimci, markalagma siirecinde beraber hareket edebilme
hususu tizerine fikirlerini su sekilde ifade etmistir.

“Beraber hareket edilse zaten bu sikintilar olmaz. Beraber hareket
edilmiyor. Yeni, biiyiiksehir yasasi ile beraber ontimiizdeki donemde
biiyiik sehir belediyesinin bu anlamda yapacagr ¢alismalar ile onii

biraz agilacaktir. Alt belediyelerle biiyiik sehir belediyesinin stkintilart
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oluyor. Bu olay biraz ortadan kalkacak. Biiyiiksehir biraz daha etkin
olacak artik. Beraber hareket edemeseler (tiim birimler) bile
biiyiiksehir belediyesi ve valilik isi ¢ozebiliyor gibi olacak. Herkes
beraber hareket etse bir Kayseri olunur. Kayseri 6rnegi var oniimiizde.
Bir de Samsun’da bazi kisilerin onii  kapaniyor, bazi seyler
engelleniyor. Samsun organize sanayinde, zamanmnda birkag vatandas
organizede biiyiik yerler almislar. Yeri isletmiyorlar, fabrika
kurmuyorlar. Uzun siire Samsun’da organize sanayi bélgesinin dolmasi
engellendi. Birkag kisi tarafindan arsalarinin degerleri artsin istediler.
Hem rant i¢cin bunu yapiyorlar hem de baskast biiyiimesin diye bir

’

durum var Samsun’da ...’

F kodundaki katilimcimin fikirlerinde, beraber harcket edememekten
dogan sikayet s6z konusu iken, diger yandan artik ¢6ziim odakli bir sistem
istiyor olmanin verdigi bikkinlikla, bundan sonraki siire¢te sehrin devlet
birimlerinin duruma el koymasi yoniindeki hevesliligi dikkat cekmektedir.

B kodundaki katilimci,

“...Samsun gelmis bir kavsaga hangi yola gidecegini bilmiyor.
Samsun’da sorgulanmasi gereken ¢ok sey var. En basta sorgulanmasi

gereken sey ‘samimiyet...."”

Seklindeki ifadesinin Samsun’da birlikte hareket edilememenin yani
sira samimiyetsiz bir ortam oldugu ve bunun sorgulanmasinin ilk hedef

oldugunu belirtmektedir.
SONUC VE ONERILER

Bu ¢alismada, Samsun adma birlikte hareket edebilme yeterliligi ve
marka sehir alanindaki odaklanma sorunlari arastirmanin cergevesini
olusturmaktadir. Caligmada ayrica, Samsun’un markalagmasi siirecinde is
adamlari, sivil toplum kuruluslari, tiniversiteler, belediyeler, sanatgilar ve
sehrin diger yOnetim birimlerinin nasil bir etkilesimde oldugu ve eylem
bigimlerinin nasil sekillendigi sorularina da yanit aranmistir. Bu dogrultuda
yedi katilimciya arastirma sorunsali ile ilgili 11 soru yoneltilmistir ve
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goriigmeler ile tiim ¢alisma boyunca edinilen izlenimler iizerine bir ¢erceve
olusturulmustur.

Derinlemesine goriismeler ve bunlarin analizleri yontemi ile stirdiiriilen
calisma sonucunda heniiz markalagma i¢in bir baglik atilmadigi gibi, herkesin
bu konuda farkli bir algi ve bilgiye sahip oldugu gozlemlenmektedir.
Calismada, birlik ve beraberlik unsurlarina yonelik sikayetlerin ortak oldugu;
devletin sehir yonetim birimlerinin, markalagma siirecinde tek basina hareket
etmeyi tercih ettikleri algisinin olustugu sonucuna erigilmistir. Halkin siirece
hemen hemen hi¢ dahil edilmedigi, bu yonde beklenti ve talepleri 6lgen bir
calisma yapilmadigr goriilmektedir. Sehrin ortak sikayetinin, “biz” degil
“ben” bilincinin yerlesikligi hususu oldugu ancak uzun yillardir aym
meselelerin  konusulmasina ragmen bir sonuca varilamamig olmanin

bezginligi hissedilmektedir.

Gorligmelere dahil olan tiim katilimeilarin sehir igin ayni heyecam
paylastigi, ellerini tasin altina koymaya hazir olduklari, konugmalardaki
ifadelerinde agikca goziikmektedir. Sonug olarak, bu siirecte atilmasi gereken
ilk adimin, markalagilacak alanin belirlenerek o alana katma deger saglayacak
tiim diger sektor ve alanlan giliglendirilme ¢alismalarina baslanmasi oldugu

diistintilmektedir.

Bilindigi iizere cografya, tarih, kiiltiir, doga, jeo-stratejik konum
anlaminda Samsun kendisine comert davranilmig bir sehir olarak 6n plana
cikmaktadir. Ancak bu saydigimiz unsurlar Samsun'u bir marka sehir kilmaya
yetmemektedir. Marka sehir olmak, bir odak c¢alisma ve pazarlama
stratejisinin sonucudur. Bu anlamda marka sehir olma yolunda Samsun
aslinda bir¢ok dinamige birden, ayni anda sahiptir. Onun bu durumu, pek ¢ok
avantaja zemin hazirlamakla birlikte ayni zamanda bir dezavantaji da
beraberinde getirmektedir. Bu noktada 6nemli olan dogru odak c¢aligmasini
yapmaktir. Samsun farkli konsept secenekleri arasindan en dogru tercihi
yapmak zorunda goziikmektedir. Bu tercih, dogru bir sentez niteliginde de
kendini gosterebilir.

Ulusal pazar hedefleri igin, 19 Mayis ve Atatiirk sembolii, her zamanki

onemini korurken, kiiresel rekabete hazirlanan Samsun i¢in Amazonlar ve
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Amisos kiiltiirii, rekabetin tasiyict unsuru olacaktir. Bu miraslar, kiiresel
pazarlara ve 6zellikle kiiltiir turizmine dogru bir sekilde lanse edilirse, genelde
Anadolu ve 6zelde Samsun dogru bir destinasyon pazarlamasi igerisine
girebilirler.

19 Mayzis seriivenini igerisinde tagiyan Samsun i¢in, Cumhuriyetin de
bir vitrin sehri olma ozelligini beraberinde getirecektir. Dolayisiyla
Samsun'un pazarlanmasi, Cumhuriyetin de dogru lansmanina etki edecektir.
Ozellikle 1923-2023 vizyonu icerisinde ilk adimin atildig1 yer olarak Samsun
yeniden sembolik 6nemine iade edilecektir. 2023 vizyonunu ¢ok dnemseyen
Tiirkiye Cumhuriyeti, kendi icerisinde de bolgesel cazibe merkezleri yaratma
egilimindedir. Samsun, bolgesel cazibe merkezleri kategorisine gore, Orta
Anadolu ve Orta Karadeniz bolgesindeki cazibe merkezi olma 6zelligini
temsil etmektedir. Saglik, doga, spor turizmleri, Samsun'a bu anlamda
bolgesindeki diger alternatiflerin yaninda 6nemli bir yer agma olanagi
saglayacaklardir. Bu asamada 6zellikle hizmet sektoriine evrilen bir ekonomik
gelisim, Samsun'un Oncelikli hedefleri arasinda yer almaktadir. Ancak bu
sekilde kiiresel turistler ve diger hedef pazarlar, Samsun logolu iirlinler ve

bizatihi Samsun sehri ve halki ile tanigabilme egilimi gosterirler.

Bugiin Samsun'dan cografi, kiiltiirel, tarihi, stratejik, dogal olarak ¢ok
daha geride seyreden sehirler dogru pazarlama ve markalama teknikleri ile
pariltili  imaj seriivenlerini  sergilemislerdir. Kuskusuz saydigimiz
parametrelerin 1s1¢inda dogru caligmalar, Samsun'u ¢ok daha ileriye
gotiirecektir. Universitesi, organize sanayi bolgeleri, ticaret bolgeleri, limani,
uluslararast havaalani, deniz lojistigine yatkinlig1 ve jeo-stratejik konumu ile

Samsun bunu basarabilecek durumdadir.

Bu agidan Samsun, icerisinde gizli cevherleri olan ve bunlar aciga
cikartmakta alt yapisal ve kiiltlirel sorunlar yasayan bir sehir konumundadir.
Dogru pazarlama ve markalagma caligmalari Samsun iizerinde uzun vadede
o6nemli sonuglar verecek ve Samsun bolgesinde dikkate deger bir sehir ivmesi
kazanacaktir. Arastirma sonucunda elde edilen nitel veriler incelendiginde ve
tiim ¢alisma boyunca ortaya ¢ikan sonuglar irdelendiginde gelistirilen oneriler

sunlardir;
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e Samsun’un hangi alanda marka sehir olacagi belirlendikten sonra yurt

disinda kiillerinden dogarak bugiin alanlarinda diinyanin marka sehri

olmay1 basarmis sehirlerden doku olarak kendisine en yakin olani

secilmelidir.

¢ Bu is i¢in 6zel bir komisyon olusturulmalidir.

¢ O sehrin, bu yolda edindigi felsefe, aldig1 riskler ve sonrasinda elde

ettigi karlar bu komisyonca etraflica incelenmeli, model alinan sehrin,

markalagsma siirecindeki tarihsel gelisimi raporlanarak, Samsun’a

uygulanabilecek kisimlari cesaret ve sebat ile sentezlendikten sonra bir

yol plant gizilmelidir.

e Sehrin tiim birimleri ve halk siirece dahil edilmelidir. Bu konuda bir

cosku olusturulmalidir.

e Siirecin  saglikli isleyebilmesi ve birlikte hareket edebilmeyi

kolaylastirmak adina ortak bir fikir paylasim platformu

olusturulmalidir.

e Markalagsma siirecine ve sehrin diger gelisme alanlarina olumsuz

yonde etki eden aktorler ve unsurlar ortadan kaldirilmali ya da etki

alanlar1 daraltilmalidir.

e Samsun’a ait devlet birimlerince onaylanmig bir web sayfasi

olusturulmalidir. Bu sayfa, Samsun’u ziyaret etmek isteyen herhangi

birisinin rahatlikla ulasabilecegi ve sayfayir incelediginde, tarihi,

ozellikleri, ulasim segenekleri, yakin illere olan uzaklik birimleri,

iklimi, niifusu, yoresel yemekleri, hizmet sektorii, sanayisi, aligveris

edilebilecek merkez secenekleri, eglence mekanlar1 ve gidilmesi

gereken yerler hakkinda genis bilginin yer aldigi, sadece Samsun

sehrine ait bir web sayfasi olmalidir.

e Sehir sakinleri, sehrin markalagilacak alan konusunda dogru

mesajlarla bilgilendirilerek tesvik edilmelidir.

Bu anlamda sehre yurt i¢i veya yurt disindan gelecek misafirlerle ilk
anda muhatap olmasi kuvvetle muhtemel meslek guruplari, kisisel gelisim ve
Samsun markalagmasi iizerine egitimlere tabi tutulmalidirlar.

Bu ¢alisgmanin amag ve yonteminin diinyanin yiikselen {ilkelerinden biri
haline gelen Tiirkiye’nin tiim sehirlerine tek tek uygulanmasinin ve sehirlerin
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giiclii yonlerinin belirlenmesinin; iilkenin turizmi, ekonomisi ve taninirlig
konusunda biiyiik katk: saglayacag diistiniilmektedir.
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Ozet

Toplam faktor verimliligi, refahin ve uzun dénemli biiylimenin temel kaynagidir.
Sermaye ve emek ayni kalarak, daha yiiksek ¢ikti ve gelir saglanmasi, toplam faktor
verimliliginin artmast anlamina gelmektedir. Toplam faktdr verimliligi diisiik olan
iilkeler nispeten daha fakir, toplam faktor verimliligi yiiksek olan {ilkeler ise daha
zengin ve gelismis {iilkelerdir. Bu calismada 15 OECD iilkesinde 1995-2016
donemleri i¢in toplam faktor verimliliginin ekonomik biiyiime {izerine etkisi panel
veri analizi ile incelenmigtir. Serilerde birimler arasi korelasyon, degisen varyans ve
otokorelasyon problemi bulundugundan dolayr Parks-Kmenta tahmincisi
kullanilmistir. Yapilan analizlere gore, toplam faktor verimliliginden ekonomik
bliylimeye dogru tek yonlii bir nedensel iligki tespit edilmistir. Parks-Kmenta
tahmincisi sonuclarmma gore de toplam faktdr verimliligindeki bir birimlik artis
ekonomik biiyiimeyi 1.19 birim artirmaktadir.
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Abstract

Total factor productivity is the main source of prosperity and long-term
growth. Increasing efficiency and revenue without changing capital and labor
increases total factor productivity. Countries with low total factor productivity are
relatively poor, whereas countries with high total factor productivity are richer and
developed countries. In this study, the effect of total factor productivity on economic
growth for the period of 1995-2016 in 15 OECD countries was examined by panel
data analysis. In the series, Parks-Kmenta estimator was used because of the
correlation between the units, heteroscedasticity and autocorrelation problems.
According to the analysis, a one-way causal relationship was determined from total
factor productivity to economic growth. Parks-Kmenta tahmincisinin sonuglarina
gore, toplam faktor verimliligindeki bir birim artis, ekonomik biiylimeyi 1.19 birim

arttirmaktadir.

Keywords: Total factor productivity, economic growth, panel data, Parks-Kmenta

estimator.
JEL Classification: D24, F43, O32.
GIRIS

Refahin ve uzun dénemli bilyiimenin temel kaynagi olan toplam faktor
verimliligi, tim tretim faktorlerindeki verimlilik artisini ifade etmektedir.
Toplam faktdr verimliliginin Olgiilmesi temel olarak Solow’un 1957’deki
calismasimma dayanmaktadir. Solow artig1 olarak kabul edilen emek ve
sermayeye bagli olmayan {iretim artigi, teknolojinin digsallifinda ekonomiyi
duragan hal denge noktasinin 6tesine gotiirecek temel faktordiir. Tiirkiye’de
yillar itibariyle toplam faktdr verimliligi artiglar goriilmiis, ancak emegin
toplam iretimdeki pay1 azalmistir.

Bu ¢aligmanin temel amaci, toplam faktoér verimliliginin ekonomik
biiylime tizerindeki etkisini incelemektir. Caligmada oncelikle teorik ¢ergeve
cizilmis ve s6z konusu iilkelere ve Tiirkiye’ye ait gostergeler yorumlanarak
literatiir taramas1 yapilmistir. 15 OECD iilkesinde 1995-2016 donemine ait
verilerin yer aldigr bu calismada, toplam faktér verimliliginin ekonomik

biiyiime lizerindeki etkisi 2.nesil panel birim kok testleriyle ele alinmis, daha
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sonra degisen varyans ve otokorelasyon olup olmadigina bakilmistir. Bu
dogrultuda, Parks-Kmenta tahmincisiyle katsay1 belirlenmistir.

1. TEORIK VE KAVRAMSAL CERCEVE

Aym girdiyi kullanarak daha fazla ¢ikt1 elde etmek veya girdi
degismeden ¢ikt1 sayisini arttirmak anlamina gelen verimlilik siirdiiriilebilir
bliylimenin kaynagini olusturmaktadir. Verimlilik, analiz siirecine dahil
edilirken kismi verimlilik ve toplam faktor verimliligi (TFV) olarak 2 tiirli
sunulmaktadir. Bu ¢alismada da toplam faktor verimliligi esas alinmustir.

TFV’nin teknik anlamda Ol¢iilmesi i¢in birgok calisma yapilmistir.
Bunlarin temeli 1956’da Abramovitz ve 1957’deki Solow’un ¢alismalarina
kadar uzanmaktadir. Abramovitz TFV’yi bilgisizligimizin 0l¢iisii olarak
adlandirirken; Solow, teknolojik gelismenin digsal oldugu modelde, kisi basi
gelirdeki biiylimenin duragan hal noktasina ulasacagini 6ngdrmektedir.
Duragan halin 6tesi durumu ise pozitif teknolojik gelismeyle olmaktadir
(Ates, 2012:2). Emek ve sermayedeki artisa bagli olmayan, sadece teknolojik
degismelerden dolayr olusan {retim fazlas1 Solow Artig1 olarak
adlandirilmaktadir. Bu bakimdan TFV de biiylime siirecinde hangi iiretim
faktoriiniin etkin oldugunu ve bu faktorlerin hangi oranda arttigim
gostermektedir (Vergil ve Abasiz, 2008:164). Neoklasik teoride, teknolojinin
digsalliginda ekonomiyi duragan hal denge noktasinin 6tesine gotiirecek tek
faktor, toplam faktor verimliligidir.

TFV’nin verimliligini etkileyen faktdrler 3 grupta ele almabilir. Tk
grupta, verimlilik farklarimi agiklayan makroekonomik faktorler ele
alinmaktadir. Bunlar, makroekonomik politikalar, kaynaklarm etkin dagilim,
sektorel yapidaki farkliliklar, teknolojik gelisme, ekonomik istikrar ve
sermaye yogunlugu olarak siralanabilir. ikinci gruptaki caligmalarda ise,
beseri  sermayenin  verimlilikte = meydana  getirdigi  farkliliklara
yogunlagsmaktadir. Bu gruptaki temel gostergeler ise, egitim ve saglik
harcamalar1, okullagma orani ve yagam boyu 6grenme gibi degiskenlerdir. Son
grupta ise, kurumlarin kalitesinin verimlilik artigini nasil belirledigini ele alan
calismalar gosterilmektedir (Uzay ve Kocgak, 2018:73-74).
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Grafik 1’de bazi iilkeler i¢in toplam faktdr verimliliginin degisimi

gosterilmektedir.
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Grafik 1. Toplam Faktor Verimliligi Biiyiime Hizlan (%) Kaynak:
TUSIAD, 2011:42

Grafik 1’de goriildiigii lizere, 1990’larda toplam faktér verimliligi
negatif olan bircok iilke 2000’lerde ¢ok yiiksek diizeylere ulagmstir. Ozellikle
Romanya, Cin, Bulgaristan ve Peru gibi lilkelerde 6nemli artiglar goriilmiistiir.
2000’lerde Portekiz, Italya, Fransa, Tayvan, ABD, Irlanda ve Brezilya’da ise
toplam faktor verimliliginin pay1 ¢ok duisiiktiir.

Calismaya konu olan 15 iilke i¢in 2016 yilindaki toplam faktor
verimliligi ise Grafik 2’de gdsterilmistir.
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Grafik 2. Secilmis OECD Ulkelerinde Toplam Faktér Verimliligi
(2016) Kaynak: databank.worldbank.org

Grafik 2’de goriildiigii lizere 2016 itibariyle en yiiksek toplam faktor
verimliligi isve¢ ve Finlandiya’ya aittir. Belgika, italya ve ABD’de ise
negatiftir.

Tiirkiye ekonomisinde ise 1980 sonrast TFP’deki degisim Tablo 1°de
gosterilmistir.

Tablo 1. Tiirkiye’de 1980 Sonrasi Ekonomik Biiylimenin Bilesenleri

Ortalama Biiyiime Hiz1 (%) GSYIH Biiyiimeye Katkilar (%)

GSYIH  Sermaye Emek TFV Sermaye Emek TFV
1980-88 5,34 4 3,16 1,72 50,29 33,33 16,38
1990-99 4,02 5,10 2,53 0,08 55,31 25,80 18,89
2000-10 4,24 4,45 0,27 1,67 66,65 13,13 20,22
1980-2010 4,16 4,55 1,69 0,89 58,23 23,07 18,70

Kaynak: Kolsuz ve Yeldan, 2014:63

Tablo 1’de gorildiigi tizere, 1980°den 2010’a gelindiginde emegin
biiyiimeye katkis1 azalirken, sermayede yaklasik %15 ve toplam faktor
verimliliginde de %5°lik bir artis goriilmektedir.
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Tirkiye’nin 1990’lardan sonra yasadigi yapisal doniisiim siireciyle
verimliligi diisiik olan tarim sektoriinden, verimliligi nispeten daha yiiksek
olan sanayi ve hizmetler sektoriine gecilmistir ve bdylece toplam verimlilikte
bir artig goriilmiistiir. Tiirkiye’de 2012-2016 arasi donemde %35,5’lik bir
bliylime gergeklesmis ve bu biiyiimeye TFV’nin etkisi %0,7 olmustur.
TFV’nin ekonomik biiylime hizina etkisi ekonominin tamamu i¢in %13 iken,
sanayi sektoriinde %24’tiir. Kisacasi sermaye birikiminin ekonomik
biliyiimeye %353 oraninda bir katkist olmustur. Ayni sekilde 250°den ¢ok
calisani olan biiyiik isletmelerdeki verimlilik diizeyi, 20’den az ¢alisan1 olan
isletmelere gore 6 kat daha fazladir (Caglar ve Koyuncu, 2018:15).

2. LITERATUR TARAMASI

Toplam faktor verimliligi ile ekonomik biiylime iliskisini ele alan
bir¢ok ¢alisma mevcuttur. Bu ¢caligmalarda ele alinan iilke, yil ya da yontemler
farkli oldugu icin farkli sonuglar bulunmustur. Bu sonuglar kisaca su sekilde
Ozetlenmektedir.

Cesitli lilke ya da iilke gruplan igin toplam faktdr verimliligi ile
ekonomik biiyiime iligkisini ele alan birgok ¢alisma mevcuttur. Bu ¢alismalar
su sekilde 6zetlenebilir: Saygili vd. (2001) Tiirkiye dahil 11 iilke i¢in 1972-
1997 dénemlerinde toplam faktér verimliligi ve GSYIH arasindaki iliskiyi
incelemistir. Calismanin sonucuna gore, iki degisken arasinda pozitif bir iliski
vardir. Sekkat (2004) ise, MENA iilkelerinde 1960-1998 donemi icin
regresyon yontemiyle mevcut iliskiyi inceledigi bu ¢alismada, toplam faktor
verimliliginin ekonomik biiyiimeye etkisinin sinirli oldugu tespit edilmistir.
Baier vd. (2005) ¢alismasinda ise, 23 {ilke i¢in 1900-2000; diger iilkeler igin
ise 1960-2000 verilerini kullanarak 145 iilkede toplam faktdr verimliligi ile
is¢i basina ¢ikt1 arasindaki iligkiyi incelemistir. Caligmanin sonucuna gore is¢i
basindaki ¢iktt artisinin @ %14’{inlin  toplam faktér verimliliginden
kaynaklandig: tespit edilmistir. Nachega ve Fontaine (2006) ¢alismasinda ise
Nijer i¢in 1963-2003 verileriyle toplam faktdr verimliligi ile kisi bas1 gelir
arasindaki iligkiyi ele almigtir. Yapilan analiz sonucunda, kisi basi gelirin

diisiik olmasimnin nedeni toplam faktér verimliligindeki negatif artislara

27



Toplam Faktér Verimliliginin Ekonomik Biiyiimeye Etkisi: 15 OECD Ulkesi I¢in Panel Veri
Analizi

baglanmistir. Dar ve Amirkhalkhali (2017) ise 27 OECD iilkesinde 2000-2015
donemine ait verileri kullanarak kamu harcamalarmin toplam faktor
verimliligi ve ekonomik biiylime lizerindeki etkisini incelemistir. Calismanin
sonucunda, kamu harcamalarindaki artisin toplam faktor verimliligi ve
ekonomik biiyiimeyi arttirdigini tespit etmistir. Levenko vd. (2017) ise toplam
faktor verimliligi ve ekonomik biiyliime iligkisini kriz yillarma gore
belirlemistir. 11 AB {ilkesi i¢in 1996-2016 donemine ait verilerle yapilan bu
calismanin sonucuna gore, kriz oncesi toplam faktdr verimliligi ekonomik
biliylimeyi arttirirken, kriz sonrasinda iilkeler arasinda belirgin farkliliklar
oldugu tespit edilmistir. Mousa (2017) ise havuzlanmis EKK ile Suudi
Arabistan’da ekonomik istikrar, ticari aciklik, 6zel kesim kredileri, kamu
tiketim harcamasi1 ve niifusun toplam faktdr verimliligine etkisini
incelemistir. Caligmanin sonucuna gore, ekonomik istikrar ve ticari agiklik
toplam faktor verimliligini arttirirken, 6zel kesim kredileri, kamu tiiketimi ve
niifus artis1 toplam faktdr verimliligini azaltmaktadir. Saad (2017) ise,
Liibnan’da 1980-2014 dénemi icin toplam faktdr verimliligi ile reel GSYIH
iligkisini incelemistir. ARDL modelinin kullanildigi bu ¢alismada iki degisken
arasinda pozitif bir iligki tespit etmistir. Ayni iliskiyi 1992-2014 dénemi igin
G7, G12 ve G20 iilkelerinde ele alan Yalginkaya vd. (2017) toplam faktor
verimliliginin ekonomik biiyiime iizerinde sabit sermaye yatirimlarindan daha
cok etkiye sahip oldugunu tespit etmistir. Bozkurt ve Toktas (2018)
Tiirkiye’nin de dahil oldugu 31 orta gelirli {ilke i¢in bu iligkiyi incelemis ve
TFV’deki degisimin biiylimeye anlamli katkisi olmadigini, orta gelirli
iilkelerde ise ekonomik biiyiimenin emek ve sermayedeki artiglara bagh
oldugunu belirtmistir. Tiirkiye haricindeki iilke gruplar icin ele alinan son
calisma ise, Saleem vd. (2019) tarafindan Pakistan’da 1972-2016 donemleri
icin yapilan ¢aligmadir. Bu ¢aligmada da iki degisken arasinda ¢ift yonlii bir
nedensellik tespit edilmistir.

Toplam faktdr verimliligi ile ekonomik biiyiime iliskisini Tiirkiye igin
de ele alan bir¢ok g¢alisma vardir. Bu calismalardan Kurt ve Terzi (2007),
Vergil ve Abasiz (2008), Isik (2016) ve Alakbarov vd. (2018) galismalarinda
farkli yillar i¢in Tirkiye’de toplam faktdr verimliligi ile ekonomik biiylime
arasinda pozitif bir iligki tespit etmiglerdir. Adak (2009) calismasinda ise
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Tirkiye’de 1987-2007 donemini regresyon yoOntemiyle incelemis ve bu
calismada toplam faktor verimliligi ile biiylime arasinda dogrusal bir iligki
tespit etmistir. Aksu (2017) ¢alismasinda ise iki degisken i¢in kisa ve uzun
donemde nedensel bir iligki tespit edememislerdir.

Ozetlemek gerekirse, literatiir taramasinda 16 farkli ¢alismanin sonucu
verilmistir. Bu ¢aligmalardan 6’s1 Tiirkiye ve diger 10’u da farkl: iilke gruplari
icin yapilmistir. Caligmalarin biiylik ¢cogunlugunda toplam faktdr verimliligi
ile ekonomik biiylime arasinda pozitif bir iligki tespit edilmisken; Aksu (2017)
calismasinda ekonomik biiylime ile toplam faktor verimliligi arasinda kisa ve
uzun donemli bir iligki tespit edilememistir.

3. VERI, MODEL, YONTEM VE SONUCLARIN
DEGERLENDIRILMESI

3.1. Veri ve Model

Bu ¢alismada, 15 OECD iilkesinde? 1995-2016 donemine ait yillik
veriler yardimiyla toplam faktor verimliliginin ekonomik biiylime lizerindeki
etkisi test edilmistir. Modelde toplam faktor verimliligi “MFP” ve ekonomik
bliyiime verisi ise “GROW” olarak ifade edilmektedir. Seriler Diinya
Bankasi’nin veri tabani olan ‘“databank.worldbank.org” adresinden temin

edilmistir.
Caligmada 15 OECD iilkesi i¢in asagidaki model tanimlanmaktadir:
GROW;= a.+B1 MFPjctei (1)

Burada; 1i; iilkeleri, t; zamani, MFP; toplam faktér verimliligini ve
GROW ise; ekonomik biiyiime oranini gostermektedir.

Bu ¢alismada toplam faktor verimliliginin biiyiime iizerindeki etkisi
incelenmistir. Modelde bagimli degisken toplam faktor verimliligi, bagimsiz
degisken ise ekonomik biiyiimedir. Serilere ait duraganliklar ikinci nesil panel

birim kok testleri ile analiz edilmistir. Daha sonra modelde birimler arasi

2 Avustralya, Belcika, Danimarka, Finlandiya, Fransa, Almanya, irlanda, italya,
Japonya, Hollanda, Portekiz, ispanya, isvec, ingiltere, ABD.
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korelasyon, degisen varyans ve otokorelasyon problemi tespit edildiginden
dolay1 daha direngli tahminler veren Parks-Kmenta tahmincisi ile katsayilar
belirlenmistir ve sonuglarin tutarligi ile nedensellik analizi yapilmistir.

3.2. Yontem ve Sonuclarin Degerlendirilmesi

Calismada oncelikle yatay kesit bagimlilig test edilecektir. Yani seride
yasanan bir sokun yatay kesitlerin tiimiinde ayn1 derecede etkili olup olmadigi
incelenmelidir (Akcay ve Eratas, 2012:12). Eger yatay kesit bagimliligi
dikkate alinmazsa ulagilan sonuglar tutarsiz ve dengeden sapmali olacagindan,
serilerde yatay kesit bagimliliginin tespiti yapilmahdir (Kogbulut ve Altintas,
2016:152). Bu yiizden CDLM testiyle yatay kesit bagimliligi test
edilmektedir.

Yatay kesit bagimliliginda olasilik degerlerinin %5’den kiigiik ¢ikmast
durumunda birimler arasinda yatay kesit bagimliligi olduguna karar
verilmektedir (Pesaran, 2008:17).

Tablo 2°de degiskenlere ait yatay kesit bagimlilig1 testi yer almaktadir.

Tablo 2. Degiskenlere Ait Yatay Kesit Bagimlilig1 Testi

CD Test Test Istatistigi Prob.
MFP CDpwi (Breusch-Pagan LM) 619.8006 0.0000
CDpw2 (Pesaran scaled LM) 34.48952 0.0000
CDpus (Pesaran CD) 22.08134 0.0000
Bias-corrected scaled LM 34.13238 0.0000
GROW CDpwi (Breusch-Pagan LM) 1137.377 0.0000
CDymz (Pesaran scaled LM) 70.20568 0.0000
CDypys; (Pesaran CD) 32.68782 0.0000
Bias-corrected scaled LM 69.84854 0.0000

Tablo 2’ye gore tiim CDypy testlerinin olasilik degerleri % 5’ten kiiglik
oldugundan toplam faktor verimliligi ve ekonomik biiyiime degiskenleri i¢in
paneli olusturan birimler arasinda yatay kesit bagimliligi bulundugu sonucuna
ulagilmaktadir. Bu yiizden bir iilkenin toplam faktoér verimliligine gelen bir
sok diger iilkelerin ekonomik biiyiimesini etkileyebilir ya da bir {ilkenin
ekonomik biiylimesinde olusacak bir sok o iilkenin ya da diger iilkelerin
toplam faktor verimliligini etkileyebilmektedir. Caligmanin daha sonraki
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asamasinda yatay kesit bagimliligin1 dikkate alan 2. Nesil birim kok testleri
kullanilmalidir. Tablo 3°’de CADF birim kok testi sonuclar1 verilmistir.

Tablo 3. CADF Birim Kok Testi Sonuglari

Degisken
Ulkeler MEFP-test istat. (seviye) GROW-test istat. (seviye)
Avustralya -2.4242 -1.9544
Belgika -4.4291 -3.0042
Danimarka -3.4729 -2.6302
Finlandiya -3.0886 -2.5804
Fransa -2.3258 -2.7406
Almanya -4.7320 -4.9069
Irlanda -3.0688 -2.1930
Italya -3.8250 -2.8969
Japonya -3.9870 -4.2342
Hollanda -3.1371 -2.5183
Portekiz -3.5845 -1.9233
Ispanya -3.3784 -1.8195
Isveg -2.8515 -3.8125
Ingiltere -2.1629 -2.3882
ABD -2.3443 -2.2330
IPS W istatistigi Ist. Olas. Ist. Olas.
-7.03748 0.0000 -5.15434 0.0000

Not: Gecikme uzunlugu SIC kriterine gore belirlenmistir ve toplam

gbzlem sayis1 300’ diir

Tablo 3’iin sonucuna gore, panelin genelinde, serilerin seviyesinde
duragan oldugu goriilmektedir. Modelde degisen varyans (heteroskedasite)
probleminin gozlenip gbzlenmedigi ise Tablo 4’deki degisen varyans testi ile
sinanmistir.

Tablo 4. Heteroskedasite Testi

Chi-sq df. Prob.

304.5307 42 0.0000

Tablo 4’de goriildiigii tizere olasilik degeri 0,05°den kiigiik oldugu igin
modelde degisen varyans sorunu bulunmaktadir.
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Panel regresyon analizinin Oncesinde verilerde otokorelasyon
probleminin tespiti igin Tablo 5’de otokorelasyon testi sonuglarina yer
verilmistir.

Tablo 5. Otokorelasyon Testi

VAR Residual Serial Correlation LM T
Sample: 1995 2016

Included observations: 300

Lags LM-Stat Olasihk

1 11.25851 0.0238

Tablo 5’deki otokorelasyon testi sonucuna gore, modelde birinci
mertebeden otokorelasyon vardir.

Modelde birimler aras1 korelasyon, heteroskedasite ve otokorelasyon
varsa Parks-Kmenta, Beck-Katz ve Driscoll-Kraay tahmincileri daha direngli
sonuclar vermektedir. N>T ise Driscoll-Kraay tahmincisi daha direncliyken,
T>N ise Parks-Kmenta tahmincisi daha dogru sonuglar vermektedir (Tatoglu,
2013:277). Bu galismada T>N oldugu i¢in heteroskedasite, degisen varyans
ve birimler arast korelasyon oldugundan dolay1r daha direngli tahmin
verdiginden dolay1 Parks-Kmenta tahmincisi se¢ilmistir ve Tablo 6’da bu
sonuclara yer verilmistir.

Tablo 6. Parks-Kmenta Tahmincisi

Parks-Kmenta Regresyon Modeli-Gozlem Sayisi: 330- Grup Sayisi:15

Wald chi2 (1) =516.36 Prob>chi2 =0.0000
grow Katsay1 Stand. z Degeri P>z [95% Giiven Araligi]
Hata
mfp 1.198901 0.0527604  26.72 0.000 1.095493 1.30231
_cons 1.103836 0.0802048  13.76 0.000 0.9466371 1.261034

Tablo 6’da yer alan tahmin sonuglari incelendiginde 15 OECD
ilkesinde 1995-2016 yillar1 arasindaki veriler kullanilarak olusturulan
modelde yer alan toplam faktér verimliligi ve ekonomik biiyiime
degiskenlerinin %95 giiven diizeyinde anlamli oldugu tespit edilmistir. Bu
sonuglara gore, toplam faktor verimliligindeki 1 birimlik artis ekonomik
bliylimeyi 1.19 birim arttirmaktadir. Bu sonuglara gére model (2) no’lu
denklemde gosterilmistir.
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GROW = 1,103 + 1.198 MFP )

Degiskenler arasindaki nedensellik analizi ise Tablo 7°deki nedensellik
sonuclarinda verilmistir.

Tablo 7. Nedensellik Analizi

Pairwise Granger Causality Tests

Sample: 1995 2016

Lags: 2
Gozlem Sayist F Istatistigi Olasilik Degeri
MFP — GROW 300 5.86144 0.0032
GROW — MFP 300 0.59923 0.5499

Yapilan nedensellik analizine gore, %1 anlamlilik diizeyinde toplam
faktor verimliliginden ekonomik biiylimeye dogru tek yonlii bir nedensel iliski
tespit edilmistir. Ekonomik biiylimeden toplam faktor verimliligine dogru ise
herhangi bir nedensellik tespit edilememistir. Cikan bu sonucglar Parks-

Kmenta tahmincisini de dogrulamaktadir.

SONUC
Istikrarl bir biiyiime ve refah artis1 igin toplam faktdr verimliligi kilit

bir kavramdir. Toplam faktér verimliligindeki calismalar her ne kadar
Abramovitz’e (1956) dayansa da toplam faktdr verimliligi deyince ilk akla
gelen kisi Solow’dur (1957). Solow artigi olarak kabul edilen emek ve
sermayedeki artisla agiklanamayan iiretim fazlasi toplam faktor verimliliginin
aslimi olusturmaktadir. Tiirkiye’de son yillarda emegin bilyiimeye katkisi
azalirken, toplam faktor verimliliginde artiglar goriilmektedir.

Bu caligmada 15 OECD iilkesinde 1995-2016 donemleri igin toplam
faktor verimliliginin ekonomik biiylimeye etkisi panel veri analiziyle test
edilmistir. Calismada, serilerde yatay kesit bagimlilig1 bulunmustur ve seriler
duragan hale getirilirken 2.nesil panel birim kok testleri kullanilmistir. Daha
sonra degisen varyans ve otokorelasyon problemi olup olmadigina bakilmistir.
Ele alinan serilerde yatay kesit bagimlilig1, degisen varyans ve otokorelasyon
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oldugu i¢cin ve T>N oldugu i¢in regresyon analizinde Parks-Kmenta
tahmincisi kullanilmistir. Sonrasinda da regresyon analizinin sonuglarinin
giivenilirligi i¢in nedensellik analizi yapilmistir.

Calismanin sonucuna gore, toplam faktor verimliliginden biiylimeye
dogru tek yonlii bir nedensellik tespit edilmistir. Ayrica Parks-Kmenta
tahmincisine gore, toplam faktor verimliligindeki 1 birimlik artis ekonomik
biiyiimeyi 1.19 birim arttirmaktadir. Ulkeler ekonomik biiyiime ve iiretimi
arttirmak icin toplam faktor verimliligine ve teknolojiye daha ¢ok onem
vermelidir.
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Ozet

Bu c¢aligmanin amaci somut olmayan kiiltiir mirasindan biri olan séz varligin
derlemek ve kayit altina almaktir. S6z varligini tespit etmek icin saha Artvin ili,
Savsat ilgesi, Yukart Koyunlu koyii (Siiles) olarak belirlenmistir. Bu kdyiin
belirlenmesindeki temel etkenler; koyiin dag koyii olmasi, merkezden uzak oldugu
icin agiz Ozelligini koruyor olmasi ve bugiine kadar benzer tiirde yapilan
arastirmalarda bu yoreye ait dogrudan bir derlemenin yapilmamasidir. Nitel arastirma
modeline gore hazirlanmig bu ¢alismada kiiltiir analizi deseni kullanilmigtir. Calisma
sonucunda Derleme Sozliigii’nde olmayan kelimelere rastlanilmigtir. Ayrica daha
once yapilan ¢alismalarda derlenen bazi kelimelerin anlamlarinda yanlisligin oldugu
goriilmiistiir. Son olarak da daha 6nce tespit edilen bazi kelimelerin farkli anlamlar1
da ortaya konmustur. Derlenen kelimeler, Savsat ilgesine bagli olan Yukari Koyunlu
kdyiiniin Dogu grubu agizlarinin ozelliklerini tasidigimi gdstermektedir. Yukari
Koyunlu agzinda basta Giirciice olmak {izere bazi yabanci kdkenli kelimelerin
varliginin tespiti bu yorenin tarihi gecmisi hakkinda da bizlere birgok ipucu

vermektedir.
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Abstract

The purpose of this study is to compile and record the vocabulary which is one of the
intangible cultural heritage. In order to determine the vocabulary, Yukari Koyunlu
(Sules) village in Savsat district of Artvin province was selected as the area. The
main factors in determining this village are that it is a mountain village, and it has
preserved its localism as it is far from the centre, and there has not been a direct
compilation in similar researches up to the present made. In this study which was
prepared according to qualitative research model, culture analysis pattern was used.
As aresult of the study, some words that did not exist in Dictionary Compilation were
discovered. In addition, it was seen that some words compiled in previous studies
were inaccurate. Finally, the different meanings of some of the words previously
identified were also revealed. The compiled words indicate that the village of Yukari
Koyunlu, which is connected to Savsat district, carries the characteristics of the
castern group dialects. The detection of the presence of some foreign words,
especially Georgian, in the Yukari Koyunlu mouth gives us many clues about the
history of this region.

Key Words: Artvin, Savsat, Yukari Koyunlu, Vocabulary
JEL Classification: Z13

GIRIS

“Goge komsu topraklar” olarak bilinen Artvin, Dogu Karadeniz’in
giizel illerinden biridir. Koklii bir tarihi ve kiiltiirel gegmise, essiz dogal
giizelliklere sahip olan Artvin’in dogusunda Ardahan, giineyinde Erzurum,
batisinda Rize, kuzeybatisinda Karadeniz, kuzeyinde Giircistan
bulunmaktadir. Artvin ve ¢evresi oldukc¢a koklii uygarliklarin yasadigi bir
bolgedir.

Artvin’in gevresinde yapilan kazilar, bu bélgede M.O. 2000 yillarina
ait baz1 yerlesmelerin bulundugunu ortaya cikarmustir. Bélgenin M.O. IX.
yiizyildan itibaren Urartu Devleti’nin hakimiyetine girdigi anlasilmaktadir.
Klasik ¢cagda Kolkhis adiyla bilinen yorede; Ksenophon, milattan once IV.
yiizyilda Kolkhlar, Makaronlar ve Taokhlar gibi birtakim kavimlerin yagadigi
bilinmektedir. Artvin, M.O. 1. yiizyilda Pontus Kralligi'na katilmistir.
Artvin’in gevresinde Bizans egemenligi V. ylizyilin baslarinda baslar. Halife
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Hz. Osman déneminde 646’da Islam topraklaria katilan Artvin’in gevresi,
Bizans ve Islam ordular1 arasinda birkag defa el degistirmistir (Tuncel, 1991,
s. 420-421).

Artvin ve civarinda daha once de Tiirk boylar1 varlik gdstermesine
ragmen asil Tiirk hakimiyeti Selguklular déoneminde bagslar. Bu dénemde
Artvin yoresi Azerbaycan Atabekleri idaresinde bir ug beyligi seklindedir.
Osmanli doneminde bu bolge yar1 miistakil sekilde himaye altina alinmistir.
Kanuni déneminde ise Artvin ile Yusufeli’ni i¢ine alan Livane sancagi
kurularak Erzurum Beylerbeyligine baglanmistir. XI. yiizyildan XIX.
yilizyilin baglarina kadar siirekli olarak Tiirklerin elinde kalan Artvin, bu
yiizyilda iki defa Rus isgaline ugramistir. 13 Temmuz 1878 tarihli Berlin
Antlagsmasina gore Artvin Ruslara birakilmis, Artvin’in yeniden kazanilmasi
27 Subat 1921 tarihinde gergeklesmistir (Tuncel, 1991, s. 420-421).

Artvin’in kuzeydogusunda yer alan Savsat ilgesi; gilineydogudan
Ardahan, giineybatidan Ardanug, batidan Borgka, kuzeyden ise Giircistan
topraklart ile cevrilidir. Yaklagik 1.317 kilometrekarelik yiizol¢iimii ile
Artvin’in ikinci bitytik il¢esidir. Savsat daglik ve engebeli bir araziye sahiptir.
Savsat ilce merkezinin rakimi 950 metredir. Rakim yiiksek kesimlerdeki
kdylerde 2000 metreyi asmaktadir (Ozdede, 1990, s. 49-53).

Savsat ilgesinin tarihini; Artvin, Coruh boyu, Yukar1 Kiir, Giiney
Kafkasya yorelerinin tarihleri ile birlikte ele almak gerekir. Kirzioglu’nun
aktardigma gore Giircii kaynaklart M.O. 4. asirda Bunturki ve Kipgak
isminde iki Tiirk kavminin Kiir Nehri boyuna yerlestigini yazmaktadir
(Kirzioglu, 1992, s. 33). Ayrica Savsat’in eski merkezi -bugiin Veran-Kale
denilen yer- olan Tukharis, Bati-Tiirkistan’da Tukharlar’in yerlestigi
bolgenin de adidir (s. 54). Daha sonralar1 bu bolgeler Selguklu hakimiyetine
geemistir. Gerek Yavuz donemindeki Trabzon Sancag tahrir defterlerinden
gerekse Kanuni zamaninda tutulan Atabek-Yurdu Giircistan Vilayeti
defterlerinden anlasildigina goére 1267°den beri Kipgak Ortodoks
Tiirklerinden “Atabekler” siilalesi yar1 miistakil olarak bu bdlgede hiikiim
siirmiistiir (Kirzioglu, 1976, s. 85).
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Magakhalet-Savsat Sancagi Atabekligi 1479 yilinda Osmanlh
topraklarma katilmistir (Kirzioglu, 1992, s. 157). Osmanli doneminde,
1878’¢ kadar Ardanug kazasinin bir nahiyesi olan Savsat, 23 Subat 1921°de
ilk merkezi Satlel (S6giitlii) olmak iizere Ardahan Sancagina bagh bir kaza
olmustur. Daha sonra ayn1 kanunla Artvin sancagina baglanmis, kaza merkezi
Satlel, Rabat (Yenikdy) diye adlandirilan bugiinkii yerine nakledilmistir.
1937 yilinda da merkezi Dutlu olan Imerhev nahiye merkezi Meydancik’a
(Diyoban) tasinmistir (Par¢ali vd., 1967, s. 46). Giiniimiizde Savsat, 3
mabhallesi ve 65 kdyii olan bir ilgedir.

Bu koylerden biri ve eski ad1 Yukarki Siiles olan Yukar1 Koyunlu, ilge
merkezine 24 km. uzakliktadir. Koy, Yalnizgam Daglari’nin bir kolu olan
Satavala Tepesi’nin bat1 tarafina kurulmustur. Kéyiin dogusunda Satavala
Tepesi, batisinda Asag1 Koyunlu ve Meseli koyleri, giineyinde Kirazli kdyii
vardir. KOy, hayvanciliga elverigli, genis cayir ve otlak alanlara sahiptir.
Kuzeyinde ayrica Coruh Nehri’ni de besleyen Masurat Cay1 vardir. K&yiin
niifusu 174’tiir (URL 1). Koy halki hayvancilikla ge¢imini siirdiirmektedir.

Yukar1 Koyunlu kdyiiniin bagh oldugu Savsat ilgesi Dogu grubu
agizlarmin Ozelliklerini tasir. Karahan (Karahan, 2011), Artvin Merkez,
Savsat, Ardahan ve Yusufeli ilgelerinin agz1 ile Kars’in Posof ilgesinin agzini
ayni alt grupta ele almis, bu agizlan Dogu grubu agizlart iginde
degerlendirmistir (s.91). Karahan’in smiflandirmasinda Artvin’in diger
ilgeleri Kuzeydogu grubu agizlarinda yer alir (s.110).

Kirzioglu ise bu bolgede konusulan Tiirk¢eyi birinci sahis zamirinin
sOylenisine gore “Ben Diyenler” (Yerli/Anadolu), “Ban Diyenler” (Savsat-
Posof-Ardahan-Hanak-Kurtkale ve Ahiskali gégmenler/Kipgak) ve “Men
Diyenler”  (Karapapaklar, Igdir-Tuzluca ve Gimrii ile Revan
Mubhacirleri/Azerbaycan agzi) olarak siniflandirir. Savsat ve cevresinde
Kipgak Tiirk¢esinin konusuldugunu soyler (Kirzioglu, 1992, s. VII). Ayrica
Kirzioglu’nun sahada tespit ettigi bilgilere gore Artvin ilinin anadil
bakimindan durumu séyledir: “Karadeniz kiyisinda Khopa (Hopa) ve
Arkhavi (Arhavi) ilgeleri kiyilar1 ‘Lazlik’tir, dag koyleri ‘Hemsinlik’tir;
Lazlar’in ve Khopa-Hhemsenleri’nin yerli ve Tiirkge ile karigik folklor dilleri
vardir. Acara/Batum’a bitisik Borgka ilgesinin merkez bucaginda 11,
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Maradet/Muratli bucaginda 6, Murgul bucaginda 8 ve Savsat’in
batisinda Borgka ile Acara’ya komsu Imirkhev/Meydancik bucaginda 15 kdy
“Acar-Glircli” diliyle konusur. Artvin merkez bucaginin Borgka’ya komsu
‘Akhal-Daba’ ve kismen Yusufeli’nin Ogdem bucagindaki Bigakcilar ve
Yiiksek Oba koyliileri evlerinde kismen bu ‘Acar-Giircli’ diliyle konusurlar.
Oteki ilge ve kdylerin hepsi, temiz ve yalniz Tiirkge konusurlar.” (s. 167).
Dolayisiyla Savsat agzi, Kirzioglu’nun tasnifindeki ‘temiz Tiirk¢enin
konusuldugu agizlardan’ biridir.

Kirzioglu (1992)’nun calismasinin disinda yorenin agiz ozelligi
hakkinda bilgi veren ¢aligma fazla degildir. Birkag ¢calismada Blising (2006),
(2009), Giilliildag (2009), yore agzinda bulunan bazi kelimelerin etimolojisi
iizerinde durmusglardir. Yorenin agzi {izerine bir yiiksek lisan tezi yapilmistir
(Polat, 2000). Yorenin agiz ozellikleri ve folkloru iizerine de birkag kitap
hazirlanmigtir Senol (2015), Tokdemir (1993). Bu kaynaklardan sadece
derlenen kelimelerin kontrolii i¢in yararlanilmistir.

1. YONTEM
1.1. Arastirmanin Modeli

Nitel arastirma modeline gore hazirlanmis bu ¢aligmada kiiltiir analizi
deseni kullanilmustir. Kiiltlir analizine yonelik ¢aligmalarda amag belirli bir
grubun kiiltlirinii tanimlama ve yorumlamadir. Bu nedenle arastirmaya
katilan katilimcilarin yazili ve sozli dil ve diger kiiltiirel dgeler bir
arastirmanin ¢aligma alanlari olarak belirlenebilir. Kiiltiir analizi yaklagimi
ile aragtirma yapan bir arastirmacinin ¢alistigi kiiltiirii ve bu kiiltiiriin birey ya
da gruplar iizerindeki etkilerini ayrintili ve derinlemesine anlayabilmesi igin
alanda calismas1 gerekmektedir. Veri kaynaklar1 genellikle bir kiiltiirii
olusturan ve o kiiltiirden etkilenen bireyler ya da gruplardir (Yildirim ve
Simsek, 2011: 70-71).

1.2. Verilerin Toplanmasi

Arastirmada sahaya gidilip uzun siire sahada kalinmis ve koyde
yasamini siirdiiren insanlarla goriismeler yapilarak s6z varligi tespit edilmeye
calisilmistir. Gorlismelerde 6zellikle kdyde uzun siire ikamet etmis ve orta
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yasin istiindeki kisiler tercih edilmistir. Goriismelerde bolgenin sosyal,
kiiltiirel ve ekonomik durumu hakkinda bilgi edinilmis, yoreye ait dzgiin
kelimeler tespit edilmistir.

1.3. Verilerin Analizi

Derlenen kelimeler Derleme Sozliigii’'nde aranmistir. Derlenen
kelimeler “Derleme SozIigii’'nde Olmayanlar”, “Derleme S6zligii’nde Olup
da Farkli Anlam Tastyanlar” ve “Derleme Soézliigii’nde Bulunmayan
Varyantlar” seklinde tasnif edilerek analiz edilmis, ¢alismaya dahil edilmistir.
Kelimelerin kokenleri ilgili arastirma yapilmis fakat bircok kelimenin kékeni
ile bir bilgiye ulasilamadig icin ¢alismada koken incelemesine genis Olciide
yer verilmemistir. Caligma Derleme Sozliigii'ne yapilacak katki ile
sinirlandirilmistir. Yore agzinda yazi dilinde bulunmayan birtakim sesler de
yer almaktadir. Bu sesler igin su isaretler kullanilmistir: g “artdamak g sesi”,
h “hinltilt h sesi”, C “c-¢ arasi ses”, P “b-p arasi ses”, K “k-g aras1 ses”.

2. BULGULAR ve YORUM
2.1. Derleme Sozliigii *ne Katkilar
2.1.1. Derleme Sozliigii’'nde (DS) Olmayan Sozler

basot: Hayvanlara kislik yem yapilmak iizere cogunlukla yaz ayinin
ortasinda senenin ilk bigilen otu: Giiziin bigilenine ise kirman (DS: 2880)
denir. “Koyliiler bu seneki kurakiiktan dolayr basotun veriminden endiseli.”

berf: Kar: “Cocuklar, berf eridigi i¢in agiz tadiyla kizaklariyla

bl

kayamadilar.’

bi minkin: Bir siire, bir miktar: “Koyliiler Ankara’dan gelen heyete

bi mimkin hayretle baktilar.”

cibilin gabadayisi: Giigsiiz, zayif birinin kendinden daha giicliilere
kars1 miicadeleye girmesi sonucu sdylenen alay iceren bir kinama ifadesi:
“Mahallenin en giigsiizii ama etrafindakilere cibiulin gabadayisi gibi

davraniyor.”

cicip: Boncuk seklindeki ¢am sakizi: “Cicipleri bol bir cam agacina
rastladik.”
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Asli Giirciice olan kelimenin 6n sesi ts’dir (Demiray, 2011, s.108). Bu
kelime Artvin’de gigip, sisip ¢isip gibi farkl sekillerde telaffuz edilmektedir
(Demiray, 2011, s. 521, Senol, 2015, s. 408).

ciyali: Kurtlu, bocekli (meyve igin).

Kelimenin kokii olan ciya < Giirciice ¢ia “solucan, kurtcuk” (Arisoy,
2010, s. 486), Savsat’in Yavuz koyiinde ¢iyan, Cayagzi koyiinde ise ciyan
biciminde tespit edilmistir (DS: 1249). Bu kelimeye DS’de “meyvelerde olan
kurt” anlami verilmis, kelime “Bu erik hep ¢iyanli.” 6rnek climlesi ile
taniklanmistir. Fakat tanik climlede gecmesine ragmen c¢iyanli kelimesi
DS’de madde basi olarak yer almamaktadir. ciya, “solucan” anlami ile
Kars’in Posof ilgesinde tespit edilmistir. Kelimenin ¢iya bigimi Ardahan’da,
ciyakela bicimi ise Artvin’in Savsat ilgesinde ayn1 anlam ile kaydedilmigtir
(DS: 990).

co: Seslenme linlemi: “Hele bize de bir bakin co!”
Cog ol-: Islanmak.

Birlesik kelimenin birinci unsuru, ¢o¢ biciminde, “yas, sulu” anlami ile
Savsat ilgesinde tespit edilmis, kelime i¢in “Su odunlar hep ¢og¢ kesilmig.”
ornek climlesi verilmistir (DS: 1255). Giimiishane, Artvin, Erzurum, Tunceli
ve Kars’ta coc, cog, ¢o¢ bigimleri ile tespit edilen bu kelime “bataklik”
anlamin1 da tasimaktadir (DS: 993). Artvin agzinda ise bu kelimeye +11k
ekinin getirilmesi ile olusturulan cogluh kelimesi “bataklik” anlaminda
kullanilmaktadir: “Yagmurda uzun siire top oynayan ¢ocuklar Coc olmugstu.”
Gilliidag’a gore Tirkiye Tiirkgesi agizlarindaki co¢/ ¢og¢ kelimesi
Giircliceden gecmistir (2009, s. 244). Dankoff, kelimenin Ermenice oldugu
goriigiindedir (1995, s. 100).

dada duda: Tatsiz tuzsuz, vitamin degeri olmayan (yiyecek):

bl

“Kizcagiz yemek hazirlamig ama hepsi dada duda.’

gmaturu: Yaban elmasi: “Diin gece riizgdrda biitiin ginaturular yere

. . i)
serilmis.

Kelime Artvin agzinda kinadora bigiminde gorilmektedir (Tokdemir,
1993, s. 570).
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godeta: Odun kirmak icin kullanilan biiyiik kiitiik: “Godeta olmadan

odun kirmanin bir iskence oldugunu soyliiyordu.”
golilen-: Yuvarlanmak: “Yasli adam aniden golilenmeye basladi.”

geco: Agac yapilarda iist liste gelen agaclarin kesistigi kdse: “Evin

’

gecosunda gordiigii yilan aklindan ¢tkmiyordu.’
hir: Oyunbozan, kavgact: “Mahallenin en hir cocuguydu.”

isganla-: Dikilen fidanlarin filizlenmesi: “Mart ayinda yagan kar,

fidanlarin igganlanan kisimlarini dondurmus.”

Kelimenin isgan olmak tiirevi, “herkese yayilmak, herkes duymak”
anlamu ile Kars’in Sarikamis ilgesinde tespit edilmistir (DS: 2562).

luglan-: Olgunlagsmak (armut vb. meyveler igin): “Armutlar

’

luglaninca lezzeti daha da artar.’

meshal: Frenk Uziimii: “Bahg¢edeki meshalleri tavuklar yiyince yasl
kadin kiiplere bindi.”

moCi: Mersin liziimii: “Bu sene yayla yolunda moCiler boldu.”

morbetluh et-: Cocugun ev ve kdy islerine yardimei olmasi: “Celimsiz

bir cocuktu ama yaylada anneannesine her yaz tatiline morbetluh ederdi.”

morbet, Kars’in Kagizman il¢esinde “evde az is yapan ¢cocuk™ anlami
ile kaydedilmistir (DS: 4598). Buradaki tespitimiz DS’deki agiklamanin
yanlig oldugunu diigiindiirmektedir. DS’deki kelime kontrole muhtagtir.
Diistincemiz dogruysa a¢iklamanin “... ufak tefek isleri yapan, ev islerine
yardimer olan g¢ocuk™ seklinde diizeltilmesi gerekir. Kelimenin morbed
bi¢iminin Ahiska agzinda “8-12 yaslarinda ev veya ¢iftcilik islerine yardimci
olan ¢ocuk” (Demiray, 2011, s. 543) anlamini tasimasi bu goriigiimiizii
dogrulamaktadir.

mugariz ol-: Mahvolmak, yok olmak (ileng olarak kullanilir): “Sitii
doken kediye mugariz olasin diye beddua ediyordu.”
napisgal: Ciranin kiigiik pargalari, aga¢ kiymigt: “Sobadaki atesin

harlanmas icin napisgallere ihtiyaci oldugunu biliyordu.”
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PaPesela: ince dilimler halinde kurutulmus kabaktan yapilan yemek:

’

“Annesi ¢cocuga sevmedigi PaPasela yemegini zorla yediriyordu.’

ruka: Hamuru firina slirmek amaciyla kullanilan sapli, yuvarlak tahta

tepsi: “Elindeki rukamn kaymasi sonucu geng kiz hamuru yere diigiirdii.”

salbaga: Baga ad1 verilen yemliklerin tek tarafli dizili oldugu ahir:

’

“Yeni dogan danalar i¢in salbagada yer yapilmist.’

siKa: Kiiciik kizak: “Ali, ara tatilde kaymak icin dedesinden israrla

siKa yapmasint istiyordu.”

tihmela: Kizilagag: “Orman muhafaza memurlari bu yil tihmelalar

icin kesim yasagt oldugunu koyliilere duyurdu.

Giircliceden alint1 olan bu kelime hakkinda bilgi ve kelimenin Kartvel
dillerindeki bigimleri i¢in bk. Klimov, 1998, s. 8.

tikele-: Eti kusbasi1 dogramak: “Kurban etleri iki saat i¢inde

evdekiler tarafindan tikelendi.”

tike ve varyantlar1 Anadolu agizlarinda yaygin bir kullanima sahip olmasina
ragmen (DS: 3228), tikele- fiili DS’de yer almamaktadir.

zavgela: Kiiciikk kirmizi yemisleri olan bir tiir bitki: “Kéyliilerden

zavgela salamurasi istedi.”

zitle-: Birine kin beslemek, birini diisman bellemek: “Kéyliiler kéye

yeni gelen imam zitlemeye baslamislard bile.”
2.1.2. Derleme Sozliigii’nde Olup da Farkh Anlam Tasiyan Sozler

ardasan: Aga¢ dallarindan yapilan, findik kirmaya yarayan bir arag:
“Koyiin en iyi ardasan yapan kisisi Ahmet’in dedesiydi.”

Bu kelime, Artvin’in Savsat il¢esinde “{izerinde odun yarilan agag¢”
anlamu ile kaydedilmistir (DS: 304).

bizih-: Kagmak: “Kéy sicagina dayanamayan danalar yaylaya dogru
biziht.”
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bizik- kelimesinin DS’de ii¢ anlami yer almaktadir: 1. Sikilmak, sikismak,
bunalmak, 2. Acikmak. 3. Oyunbozanlik etmek, mizimak, caymak,
caydirmak. Koy agzindaki bizik- fiili Mersin agzinda tespit edilmis olan vizik-
“savusup gitmek” (DS: 4103) ile ayn1 kelime olmalidir.

Cichola: Ipe dizilmis ceviz ici kiimesi: “Ninem titiz bir sekilde

Cicholart ambara dizmeye ¢alistyordu.”

Savsat’in Yavuz kdyiinden gonderilen fiste kelime “ortadan kesilerek
dizilip, firinda kurutulmus armut” seklinde tanimlanmistir (DS: 1204).
Artvin’de ¢ichol, ¢canchula, canghura gibi varyantlar1 da bulunan bu kelime,
sadece armudun ipe dizilmis sekli icin degil, diger yemisler ve nesnelerin ipe
dizilmis sekli i¢in de kullanilmaktadir (Tokdemir, 1993, s. 637; Senol, 2015,
s. 405; Giilliidag, 2009, s. 242).

hecillen-: Mahcup olmak: “Kahvede yapilan sakadan dolay

misafirlerine hecillendi.”

Kelime, Artvin’in Yusufeli ve Savsat ilgelerinde, “utanmak, sikilmak”
anlamu ile kayit altina alinmistir. Tiirkiye’nin baz illerinde hecil diismek ve
hecil olmak birlesik fiilleri de ayn1 anlamda kullanilmaktadir (DS: 2325).

garaPan: Meregin 6n kisminin tahta veya agaclarla uzatilmasi ile
yapilan yan taraflar1 ve iistii kapali, 6n kismi acik yapt: “Koyiin ¢ocuklart

vagmurlu havalarda garaPanda oynuyorlardi.”

Kars’in Posof ilgesinde garaban “harman yerinde yapilan, {i¢ tarafi
duvarli, bir tarafi acik biiyiik yap1” (DS: 1917), Savsat’in Yavuz kdyiinde
karapan “‘samanliklarin Oniinde tinazi yagmurdan korumak igin yapilan
biiylik sagak” bi¢imleri kayit altina alinmigtir (DS: 2652). Kelime Ahiska
Tiirk¢esinde de bulunmaktadir (Demiray, 2011, s. 535). Bakiniz: Giirclice
gareubani “dig mahalle, kenar mahalle, varos” (Arisoy, 2010, s. 78).

gisla: Hayvancilikla ugrasanlarin  kdyden yaylaya c¢ikarken ve
yayladan kdye inerken bir siire konakladiklar1 yer. Koy ile yayla arasindaki
konaklama yeri, ilk yayla: “Bu sene gislada biiyiik bir yangin ¢ikti, bir¢ok
gisla kullanilamaz halde.”
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Kisla, yaz1 dilinde bilinen anlamlarindan baska Tiirkiye Tiirkgesi
agizlarinda (TTA) “koyun ve keci siiriilerinin geceledigi ya da kisin
barmndiklar kapali agil; kdye yakin tarla” anlamlarini da tasimaktadir (DS:
2846).

naliya: Meregin uzantist olan garaban adli yapinin iist boliimiinde
bulunan, kigin hayvanlara yem olarak verilecek otun yigildigi kisim, bolme.
“Merekteki ot bitince Ahmet Aga naliyadaki otu kullanmaya basladi.”

Kelime, Rize ve Artvin’den derlenmistir. DS’de naliya igin yapilan
“bir ¢esit ambar” tanimi yetersizdir (DS: 3235). Rize’de daha ¢ok misir ve
dar1 saklamak i¢in kullanilan bu yapmin (bk. Blésing, 2009, s.25-27)
kullanilma amac1 ve sekli Yukar1 Koyunlu kdyiinde farklidir.

peg: Acik arazide yagmurdan korunmak ve geceyi gegirmek icin bir
cukurun gevresine taglarin dizilerek iizerinin aga¢ dallar1 veya bedevre adi
verilen ince tahtalarla kapatilmasi ile olusturulan basit barmak: “Yagmura
yakalanan ¢oban geceyi pegde gegirdi.”

peg ~ peg kelimesinin TTA’daki en yaygin anlami, “yap1 yikintisi ve
arsast” anlamidir. pege, peh, pek gibi bircok varyant1 olan kelime, ayni
zamanda “arsa; arsa ve tarla ¢ikintisi; hendek; yazin koyunlarin sagildigi ¢itle
cevrilmis yer, agil” anlamlarini da tasimaktadir (DS: 3420). Kelimenin
Tiirkiye Tiirkcesi agizlarindaki varyantlari i¢in bk. Dankoff, 1995, s. 24.

jol/ jolo: Ahududu, bogiirtlen: “Koyiin kadinlar: regel yapmak icin

s

Jjol/jolo topluyordu.’

DS’de, Artvin’in Yusufeli ilgesinde tespit edilmis olan co/ ve cola igin
“yabani ¢ilek” agiklamasi yapilmistir (DS: 995). Jolo kelimesi Giirciicede
“ahududu, agag¢ c¢ilegi” anlamina gelmektedir (Arisoy, 2010, s. 85).
Kelimenin jola bigimi ayni anlam ile Ahiska Tiirk¢esinde de goriilmektedir
(Demiray, 2011, s. 534). Kelime, Ardanu¢ agzinda “bogiirtlen” anlamini
tagimaktadir (Senol, 2015, s. 402).

2.1.3. Derleme Sozliigiinde Bulunmayan Varyantlar

bijo: Pelit agacinin kozalag1. “Riizgarin esmesiyle bijolar etrafa
dagilyyordu.”
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Artvin’in Savsat ilgesinden “kozalak” anlaminda bijiyo kelimesi
derlenmistir (DS: 689). Kelime, Savsat’ta bujuja (Polat, 2000: 152),
Ardanug’ta bicico (Senol, 2015, s. 394) seklinde tespit edilmistir.

hegit: Suda pismis musir tanesi. “Yasli kadinin etrafindaki torunlar

hegit yemek igin birbirlerini eziyorlardi.”

Savsat’in Yavuz kdyiinde kelime Aepit  bigciminde  kayit  altina
almmistir (DS: 2342). -p- > -g- veya ters yonde bir ses degisimi
diisiiniilemeyecegine gore bu kelime hatali bir veridir. Koyunlu kéytindeki
hegit bigimi, hedik kelimesinin gogiismeye ugramis seklidir. Kelime Ardanug
agzinda hegid bicimindedir (Senol, 2015, s. 439).

iskamli: Oturak, iskemle: “Iskamliden diisen amcanin kolu kirild.”

Bu varyanta en yakin bi¢im Giimiishane’nin Kelkit ilgesinde tespit
edilen iskemli bigimidir (DS: 2556).

peciik: Tirpanin sap takilan yeri: “Peciigii gevseyen tirpant Vahip
Usta’ya gotiirdiim.”

Kelimenin perg¢iik bicimi Savsat’in Yavuz koylinde kayit altina
almmustir (DS: 3428). pégiik, Savsat’in Cavdarli kdyiinde “sap” anlamina
gelmektedir (DS: 3465). Boyabat’ta peciik, “ke¢i kuyrugu” anlamini
tagimaktadir (DS: 3419). Bu kelimelerin hepsi “ug¢, kuyruk™ anlamina gelen
ve TTA’da ¢ok yaygin bir kullanima sahip olan Ermenice po¢ (Dankoff,
1995, 5.128) kelimesinden tliremis varyantlardir.

E2]

pisga: Kibrit: “Evde sobay: yakacak pisga bile kalmamusti.

Kars’ta siprska (DS: 3613) ve pisga (DS: 4647), Sinop’ta bicka, Mus’ta
biska, Artvin’de bisga varyantlarn kayda gecirilmistir (DS: 657). Bu
kelimelerin hepsi Rusga spicka’nin varyantlaridir (Tietze, 1999, s. 28).

potlika: Cam sise: “Terekteki potlika diistii.”

Bu kelime, Savsat’ta “gazyagi sisesi”” anlamini da tagimaktadir (Polat,
2000: 102). potlika, Kars’tan derlenen ve “kiloluk siselere benzer sekilde
tenekeden yapilma, tepesi ters huni, gévdesi silindir bigiminde kap” anlamina
gelen budulga (DS: 778) ile aynmi kelime olmalidir. Ahiska Tiirkgesinde de
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goriilen kelime, Rusc¢a bir ddiinglemedir (Demiray, 2011, s. 310-311). krs.
Girciice bot’li “sise” (Arisoy, 2010, s. 47).

vesvela: Kertenkele: “Koyliilerin en ¢ok korktugu hayvan vesvelaydi.”

Kelime, Savsat’in Yavuz koyiinde megmela bigiminde tespit edilmigtir
(DS: 3173). Ardanug agzinda mesvela, mosvela, mogmola gibi varyantlar da
goriilmektedir (Senol, 2015, s. 485).

emetden: Aniden, birdenbire. “Emetden, arabadan diistii.”

TTA’da olduk¢a yaygin bir kullanim alani olan kelimenin amadan,
amadandan, amadane, amededen, ameden, amedenden, amedene, amidin
varyantlart mevcuttur (DS: 235).

sasorti: Yayla isleri ile ugrasan kadmn: “Sasorti bulamayinca biitiin
vayla igleri Hiiseyin Amcaya kalmisti.”

Kelimenin gasort bigimi, Savsat’in Yavuz koylinden derlenmistir (DS:
3752). Tiirkiye Tiirkgesi agizlarinda farkli varyantlart da goriilen kelime
Ermeniceden alintidir (Dankoff, 1995, s. 114).

SONUC VE TARTISMA

Derleme caligmalari, gerek bir bdlgenin agiz o6zelliklerini ve soz
varligimi ortaya koymak gerekse bolgenin bagka kiiltiirlerle iliskisini tespit
edebilmek i¢in hayati bir 6nem tagir. Oguz ve Kipgak gruplarinin karistigi,
yabanci kiiltiirlerin etkisinin hissedildigi Artvin’de farkl agiz 6zellikleri ve

zengin bir s6z varligi goriilmektedir.

Calismada Derleme So6zliigli’'nde olmayan 29, Derleme So6zligi’nde
olup da farkli anlam tasiyan 9, Derleme So6zligi’'nde bulunmayan

varyantlardan 9 olmak {izere toplamda 47 kelime ele alinmistir.

Bu calismada elde edilen verilerin biiyiik bir ¢ogunlugu yabanci
kokenlidir. Basot (basg+ot), cibilin gabadayisi, tikele-, bizih-, gisla, kelimeleri
Tiirkgedir. Birkag kelimenin de Tirk¢e olup olmadigi tartigilabilir. Yapisi
Tiirk¢e unsurlardan olusan kelimelerin sayisi ylizde on civarmdadir. Kokii
veya birinci unsuru yabanci olan, aldigi ekle veya yardimci fiille
Tiirkgelestirilen hecillen-, mugariz ol-, zitle- vb. kelimeler de dahil edilince
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bu oran ylizde yirmiyi asmaktadir. Yabanci kdkenli kelimelerin 6nemli bir
kisminin Giirciice oldugu goriilmektedir: cicip, ciya, Cog, tihmela, Cichola,
garaPan, naliya, jol kelimeleri Giirclice’den alintidir. ginaturu, godeta, geco,
meshal, moCi, morbet, napisgal, PaPesela, ruka gibi bir¢ok kelimenin kdkeni
tespit edilememistir. Bu kelimelerin biiyiilk bir kismmin bélgenin tarihi
geemisi ve cografyast goz Oniline alininca Kafkas dillerine ait oldugu
diisiiniilebilir.

Bu calismada yabanci kelimelerin fazla olusu, zengin bir Tiirkge s6z
varligina sahip olan kdy agzinda yabanci unsurlarin Tiirk¢e unsurlardan fazla
oldugu yanilgisin1 dogurmamalidir. Cilinkii bu ¢calisma, Derleme Sozliigii esas
aliarak hazirlanmis, yore agzindan derlenen kelimelerden sadece, Derleme
Sozliigii’nde bulunmayan veya Derleme SozIligii’'nde bulunup da ses veya
anlam farki tagiyan kelimeler ¢aligmaya dahil edilmistir.

Koy agz1 ile Ahiska agz1 ve Kars, Ardahan agizlar arasinda birgok
ortak unsurun bulunmasi da goze carpmaktadir. Kars, Ardahan ve Ahiska
agizlarmin s6z varligi ile Yukart Koyunlu koyiiniin s6z varliginda birgok

ortak kelime yer almaktadir.

Calismada Derleme Sozliigii’'ndeki bazi verilerin kontrol edilmesi ve
diizeltilmesi gerektigi de ortaya konmustur. Tespitlerimize gdére Derleme
Sozliigii’'ndeki hepit verisinin hegit olarak diizeltilmesi gerekir. DS’deki
morbet kelimesi i¢in yapilan tanim da kontrol edilmelidir.

Yorenin s6z varligini belirlemek ve Derleme So6zIiigii’ne katki saglamak
i¢in hazirlanmis bu ¢alismada elde edilen s6z varligina dair veriler farkli bilimsel
sahalardaki aragtirmalara da kaynaklik edecek mahiyettedir.
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Eski ve orta zamanda medeniyet toprak ve ona bagli degiskenler
tizerinden sekilleniyordu. Topragin verimli ya da ¢orak olmasi medeniyetin
gelisiminde belirleyici olmaktaydi. Insamin yasam bigimi de topragin
comertligi ekseninde big¢imlenirdi. Bu donemlerde topragin isleyisinin
degisimi medeniyetin yoniiniin degisiminde dnemli bir etkendi. Insan, uzun
uzadiya bir zaman diliminde yeryiiziinde azliginin verdigi rahatlikla toprak
toprak gezerek, her cicekten nektar alan arilar gibiydi. Toprak {iriin
vermeyecek duruma ulagtiginda 1slah yetenegi heniiz bilinmediginden baska
topraklara go¢ baslardi. Niifusun artmasiyla birlikte ve gidilen bolge artik
uzak ve elverissiz olunca, topragin islenmesi zorunlu bir hale geldi. Boylece
uzun tecriibeler sonucunda Neolotik donem ile tarim insan hayatina girerek,
hayatin mecrasini yerlesik bir sekle biiriindiirdii. (Ritter, 1962: 1, Bilge, 1946:
13 ve Oz, 2014: 7)

Ortagag’da iktisat, esas itibariyle topraga dayaliydi. Bu donemde ¢iftci
kadar, zanaatkar, esnaf ve tiiccar varligimm topraga bor¢luydu. Insanlarin
zorunlu ihtiyact olan pamuk ve keten gibi giyimin ham maddesi topraktan
bitmekteyken, ¢iftci icin gerekli olan aletlerin iiretimi ve topraktan biten bu
ham maddelerin islenilmesi zanaatkara ihtiyag birakmaktaydi. Uriin fazlas1 ve
sanayi Urlinlerinin iglenmesi kiigiik atolyeleri olusturmaktaydi. Ciftginin
merkeze getirdigi Urlin fazlasini, isinden geri kalmamak i¢in sehirde
birakmasiyla esnaf teskilati olusurken, Uriin fazlasinin bir bolgeden diger
bolgelere taginmasi ise ticareti ve de dolayisiyla tiiccart meydana getirmistir.
Yine buna bagli olarak aga¢ dikimi, hayvancilik ve gibi isler topraga dayali,
topragin sagladig1 imkanlar dahilinde miimkiin olmaktaydi.

Ortacag’da miilk anlayis1 ilahi esas cercevesinde idi. Hiikiimdar,
miilkiin vekili, ona vekalet edendi. Bu anlayisla topragi isleyen vatandas
topragin sahibi degil, bekgisi konumundaydi. Devletin vazifesi ise topragin
islenmesinde diizeni tesis etmek idi. Diizenin tesisi igin gerekli olan maliyet,

topraktan elde edilen iiriinlerin belli bir oranda verilmesiyle saglanmaktaydi.
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Ortacag’da topragin sahip oldugu 6neminden dolay: islendigi sistem de
onem kazanmaktaydi. Bu sistemler sadece iktisadi degil, sosyal yap1 ve aileyi
de sekillendirmisti. Topraga dayali idari sistemler feodal yapilar, sosyal
yapinin onemli bir pargasiydi. Bu dénemler boyunca toprak, sahip oldugu
Onemi itibariyle Sanayi Devrimine kadar merkezde yer almistir.

1. Baz1 Edebi Metinlerde Insanin Toprakla Iliskisi

Ortacag’da insanin hikayesi topraktan topraga doniis olarak
goriilmekteydi. Bu donem insaninin topraga ehemmiyet vermesi ondan gelip
ona gitmedeki arazamanda yiikledigi degerle sekillenmistir. Asik Veysel’in
iki kapili han’a benzettigi bu durum, insanin hikayesinin O6zetidir. Yakin
zamana kadar insanin topraksiz kalmasi koksiiz kalmasiyla es tutulmus,
topraksizlik bahtsizlik olarak bilinmistir. Hemen her seyi toprak lizerinden
sekillenen insanin, topragin eski ve orta caglarda hayatinda oynadig: roliin
onemli bir yeri vardir. Insanin toprakla iliskisi et ile tirnak seklini almusti.
Sanayi devrimine kadar bu iligski yogun bir sekilde siirerken, bu siiregle birlikte
agirlik ekseni baska yonlere kaymis olsa da, toprak Onemini teknoloji
devrimine kadar korumustur. Hala eski insanlarin toprakla iliskisi yeni
nesillerden farkli bir bicimde gelismekte, onlar i¢in toprak cocuklar1 kadar
degerli olmaktadir (Zerdiist Spitama, 1998; Bilge, 1946; Berat, 2004).

Toprak mitolojide temel unsurdur. Yine felsefenin dort unsurundan
birisi topraktir. Toprak, bu Onemi nispetinde siirlerde, edebi eserlerde

kendisine yer bulmustur.

Toprak Tiirk mitolojisine de yansimis, diinyanin olusumu bunun
iizerinden hikaye edilmistir. Yunan mitolojisinde de evrenin ve diinyanin

olusumu Gaia iizerinden sekillenmistir. (Toret, 2019: 272).
Arif Nihat Asya’nin,

“Ben yiiriivken ¢iturpitir konusan/ Yiiregim, san’atim, dilim toprak”
(Asya, 1976: 19, 21-22). Insanin topraga verdigi degeri onunla kendisini
es tutacak diizeydedir.

Azra Inal’mn,
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“Bana toprak verin toprak/iizerinde yatilacak/kapisi penceresi
toprak/elinle oksamak istedigin koklamak istedigin toprak/etin kanin
kemigin toprak” (Inal, 1950: 1) dizeleri insanin toprakla iliskisinin bir

aska doniismesini anlatir.
Asik Veysel,

“Dost dost diye nicesine sarildim

Benim sadik yarim kara topraktir

Bir ¢ekirdek verdim dort bostan verdi

Benim sadik yarim kara topraktir” (Berat, 2004: 246).

Asik Veysel bu dizileriyle insanin toprakla bagimliligini gercekei bir
bigimde tasvir etmektedir.

fran’in destans1 sah eseri kabul edilen Firdevsi’nin Sehnamesinde,
topraga dair insanin hayata, ¢alismaya bakisini sunar,

“Toprakta ¢alisanlar, ekenler, bigenler ve yiyip icmek hususunda
kimseye minnet etmeyenler onlardir. Yeryiizii onlarin sayesinde
mamur” (Firdevsi, 1956: 40).

Ahmet Hamdi Tanpinar’in Bes Sehir eserinde Erzurum’u anlattigi

boliimde gecen,

“Bu iki Cinisli bana insanoglunun sadece toprakla temas ederek
yaptigi bir arinmanin muzaffer, ilahi mahsulleri gibi geldi” (Tanpinar,

2016, 60). Ciimlesi insanin toprakla iliskisinin viicut bulmus halidir.

Topragin yegane is, as alan1 olmasi, kutsal kitaplarin insanin varligimi
devam etme, neslini devam ettirme, canini koruma ve besleme {izerine
egilmeleri, insana topraga deger vermeleri noktasinda 6giit verme durumunu
dogurmustur. Toprak, hem tecriibe hem de kutsal kitaplarin &giitleriyle bir
kiiltiir halinde insanlarin diisiince, anlayis, hayata bakis ve aligkanliklarinin
esasinin belirleyicisi olmustur. Bununla birlikte toprak, insanin sahsiyetini,
karakterini, toplumsal davranis seklini belirlemede bir kistas haline gelmistir.
Toprakta caligmak insan1 minnet etmekten kurtarir anlayisi, bugiin dahi calis
ki minnet etme anlayisiyla bagdasmaktadir/estir. Yine hiir insan vurgusu ve
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bunun karsithiginda olusturulan diyalektik onemlidir. Hz. Peygamber sdyle
buyurmakta, Kim ziraat yapar veya aga¢ diker de onlardan insan, hayvan ve
kus yerse bu onun igin sadakadir (Yahya b. Adem, 1964: 106).

1.1. Avesta’da Toprak Anlayisi

Dinler insanin hayatta kalma gercegi iizerinden insani caligmaya
yonlendirmistir. Eski zamanda g¢aligmak denilince akla toprak ve topraga
yardimer isler gelirdi. Zerdiistliik, topraga 6nem vererek, insani toprakta
calismast icin yonlendirmistir. Bu nedenle eski iran’da ziraat dini bir vecibe
anlayisina sahipti. Avesta’da ziraat olduk¢a Gviilen bir ugras, dini baglamda
bunun sevap getiren bir eylem oldugu yargis1 kutsal kitap tarafindan
belirtilmistir. Zerdistliik’iin topraga verdigi bu 6nemi nispetinde de olsa gerek
fran’da tarimin ilerledigi belirtilmektedir (Altungok, 2015: 71). Avesta’ya
gecen Zerdiistlik’e ait mitler, bir toplumun, dinin, hayata ve topraga dair izi
goriilebilmektedir. Zerdiisti bayramlarinda 6nemli bir hadise olan geleneksel
ejderha 6ldiirme merasimi bunun iyi bir 6rnegidir.

“Inamsa gore ejderha yagmuru tutarak yagmasini engelliyordu. Bu da
tilkede kurakliga sebebiyet vermekteydi. Bir kahraman c¢ikarak
ejderhay oldiiriir. Kahraman kutsiyet kazanirken, yagmurun oniindeki
engel kalkmis olurdu. Boylece topraga bereket gelirdi. Aymi zamanda
kutsal kahraman ejderhamin magaraya kapattigi kizlarla da kutsal
diigiiniinii yapardi (Zerdiist Spitima, 1998: 49).

Avestada gecen, hayvanlar1 koruyacak, merada otlatacak, bilgeligin
yolu, mutlulugun gelisimi, hasadin giizelliginden geger metinleri
Zerdiistliik’{in topraga bakisini netlestirebilir. Zira bu bakis sonrasinda Iran
toplum hayatinda toprak, 6nemli bir degere sahip olmustur (Zerdiist Spitima,
1998: 49 ve Schwartz, 1985: 641-649) Uzun uzadiya gecen bir metinde
Varliklarin Yaraticisina sorulan yeryliziinlin mutlulugunu
derecelendirmesinin istenmesi, Oncelikli olarak genis meralarin bakimi,
hayvanlarin korunmasi, beslenmesi olarak cevap bulur. Yeryiiziinin tglncii
mutlulugu ekinlerin, ¢ayirlarin, yenebilecek meyve agaclarmin ve topragin
oldugu yer kabul edilmistir. Bilge insan i¢in, din adamyla, karisi, ogluyla
birlikte hayvanlar1 ve onlar igin insa ettigi ev gelir (Zerdiist Spitima, 1998:
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69). Tanriya yeryliziinii neselendireni soran Zerdiist, buna mukabil, en fazla
tahil, ot ve meyve tohumu serpen, kuru topragi sulayan ve bataklik topragi
kurutan kisi cevabi alir.

En makbul kisi, ekin eken, ¢ayir yetistiren, yenebilecek meyve agaci
diken ve kurumus topraga su bulandir. Topragmm uzun siire nadasa
birakilmamasi noktasinda da hassasiyet gosterilmis, uzun siire ekilmeyen
toprak sevinmez, hep kendisini siirebilen birini bekler durur, ciimlesiyle
topraga insan Ozellikleri olan duygusallikla yaklasilmistir (Zerdiist Spitima,
1998: 46, 105). Yine uzun siire ekilmeyen toprak mutsuzlukla
ifadelendirilmis, cocuksuz kalmis ve iyi bir koca isteyen glizel evlenmemis bir
kadin gibi iyi bir ¢ifti ister benzetmesiyle topragin isleyisi neslin devami
olarak goriilmiistiir. Insamin calisma felsefesi topragin diliyle anlatilmus,
topragin dilinden kendisini isleyen ile islemeyenin ayrimi yapilmistir. Toprak
kendisini isleyene comert olurken, islemeyene ise “El kapisinda duracaksin”™
seklinde beddua etmistir. Yine toprak, “Tahil eken dogruluk eker” climlesinde
oldugu gibi hayat felsefesinin belirleyicisi olarak insana yon vermeye
calismigtir. “Bu topraga, kadinlarin oldugu bu topraga senin olan bizleri ve
kadinlar1 tasiyan bu topraga hiirmet ediyoruz” ifadesi topragin kadinla

iligkilendirilmesi ise ayrica 6neme sahiptir (Zerdiist Spitima, 1998: 73).

Bizatihi Ahura Mazda’nin Zerdiist’e soyledigi su ifadeler, “Bekler
kendisini kullanabilenden iyiligi, tipki biiyiimiis geng ve giizel bir hanimin
uzun zamandan beri ¢ocuk ozlemiyle erkeginden gelecek iyiligi beklemesi

gibi” ifadeler insanin toprakla biitiinlesmesinin yansimasidir.

Zerdiist’iin  sordugu, dinlerdeki gercek 6z nedir sorusuna Tanri;
Caligkan bir sekilde tohum eken, irfan ekmis olur. O artik her seyi Bilen’e
tapanlarin dinini gelistirendir. Zerdiist ile Tanr1 arasinda gerceklesen bu
diyaloglar Zerdiistlik’iin topraga verdigi dnemin bir yasam bigimi olarak
yerlestirilmek istendigini gostergesidir. Topragi ihya etmek, tohum atip,
sulamak, aga¢ dikmek Zerdiist felsefesinin bir pargasidir (Zerdiist Spitima,
1998: 73 ve Giinaltay, 1948: 286). Bereket dolu bir erkek, kadin ve erkek
cocuk hayvanlartyla birlikte ocak kurarlarsa; o ev bereket dolar, orada

yasamin en gilizeli olusur. Zerdiistii dininde Videvdat Tarim hayvanlarimin
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melegi olarak bilinmesi de bu 6nemin bir parcasidir (Zerdiist Spitima, 1998:
36, 44).

SONUC

Toprak, insanin {izerinden yasadig1 ve ona bagli oldugu temel unsurdur.
Mitolojide diinyanin yaratilisginin bir unsuru olarak toprak goriilmiistiir.
Ortagag’daki iktisadi sistemler topraga baglh bir sekilde gelismislerdir.

Insanin  hikayesi, topraktan geldik topraga gideriz felsefesiyle
sekillenmistir. Oyle ki bu felsefe insanin toprakla iliskisinde et ile tirnak
seklini almasina neden olmustur. Insanin toprakla iliskisinin en veciz hali
Tanpinar’in dizelerinde gecen, bu iki Cinisli bana insanoglunun sadece
toprakla temas ederek yaptigi bir arinmanmin muzaffer, ilahi mahsulleri gibi
geldi. ifadesiyle kendisine yer bulmustur.

Ortacag’da toprak is ve as alani olmustur. Dinin insan neslini devam
ettirme gayretinden dolayr da kutsal kitaplar insani topragi ekmeye ve
islemeye itmislerdir. Insanin varligin1 devam etme, neslini devam ettirme,

canini koruma ve beslenmesi topraktan bitenlerden miimkiin olmustur.

Toprak hem tecrilbe hem de kutsal kitaplarin &giitleriyle bir kiiltiir
halinde insanlarin diigiince, anlayis, hayata bakis ve aliskanliklarim
belirlemistir. Bununla birlikte toprak, insanin sahsiyetini, karakterini,
toplumsal davranig seklini belirlemede bir kistas haline gelmistir. Toprakta
calismak insani minnet etmekten kurtarir anlayisi yerlesmistir.

Bugiin dahi birgok 6giitte ¢alis ki minnet etme anlayisi, bu kiiltiiriin
devamini ve siirekligini gostermesi agisindan degerlidir. Bu kiiltiir yerlesik
hale gelmis, yillar yili insanin mizacini olusturarak hiirriyetini korumasinda
bir araci rolii iistlenmistir. Hasili hiir kalabilmek calismakla es deger hale
gelmistir.
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Ozet

Internetin diinyada hizli sekilde yayilmasiyla bu medya ortaminda ortaya cikan
iinliiller bulunmaktadir. Bu {inliiler ¢ok genis fan kitlesine sahip olmaktadir. Fan
kitlesinin kendilerine 6zgii tiiketim aligkanliklar1 bulunmaktadir. Bu ¢alismada
internetin popiiler paylasim alanlarinda iinlii kiiltii olusturulmas: ve fan tiiketim
kiiltiirti lizerine etkileri incelenmistir. Bu amacgla internetin popiiler paylasim
alanlarinda en fazla takipgilerine sahip iki {inlii Katy Perry ve Justin Bieber 6rnek olay
olarak ele alinmistir. Sonug olarak her iki {inliiniin de kiilt haline gelmesinde internetin
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etkiledigi sonucuna varilmistir.
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Abstract

With the rapid spread of the Internet in the world, there are celebrities emerging in
this media environment. These celebrities have a very large fan mass. The fan mass
has their own specific consumption habits. In this study, the creation of celebrity cult
on popular sharing areas of Internet and its effects on fan consumption culture were
examined. For this purpose, two famous Katy Perry and Justin Bieber who have the
most followers in the popular sharing areas of the Internet are considered as case
studies. As a result, the internet is highly effective for both celebrities to become cult.
It is also concluded that celebrities who have become cult have also affected the
consumption of their fans.
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GIRiS

Kiilt kavrami insanlarin toplumun genel yasantisindan uzak olagan dis1
durumlarn anlatan hikayelere inanmasimi tamimlamaktadir. Gilinlimiiziin
modern yasam sekliyle insanlar bireysellesmekte ve olagan dist durumlara
daha fazla inanmaktadirlar. Modern yasamda kiilt olarak kabul edilen ugmak,
cabuk 6grenmek, her tiirlii problemi ¢6zmek, ¢ok giiclii olmak gibi siiper insan
kabiliyetleri hikayelerin merkezinde durmaktadir. Bu hikayelerde siiper giiglii
insanlarin kullandiklar1 diriinler birer kiilt haline gelmektedir. James Bond
filminde ana karakterin kullandigi otomobilin popiiler hale gelmesi kiilt
iriinlere 6rnek gosterilebilir (Geragthy, 2014).

Internetin giinliik yasantida yerini almasiyla sosyal medya iinliileri
ortaya ¢ikmaya baglamistir. Unliiler sosyal medyayr iki amagla
kullanmaktadir. Birincisi iine kavusmak igin iirettikleri performanslar
kitlelere iletecek bir dagitim kanalhdir. Ikincisi iinlilerin kendi hayran
kitlelerini fanlara doniistiirecek simgeler, sozler, resim ve videolar
paylastiklar iletisim kanallaridir. Baz1 psikolojik veya sosyal faktorlerden
dolay1 olusan fan topluluklar takip ettikleri tinliilere ait olan seyleri kiilt haline
getirebilmektedirler. Fan kitlesi ne kadar biiyiik olursa popiilerlik o kadar
artabilmektedir. Unliilerin kullandiklari veya 6nerdikleri iiriinler bu nedenle
kiilt haline gelmektedir. Neredeyse giinliik yasadiklart her seyi sosyal
medyada takipgileriyle paylagan tinliilerin fanlarinin tiikketim aligkanliklarimi
da etkilemesi olagandir. Ornek olarak verilecek olursa Youtube iizerinde
yayinlanan ilk video blog kanali olan Lonelygirll5 gosterilebilir. Kiigiik bir
kasabada yasayan 16 yasindaki bir kizin giinliik yasadiklarini anlatan bu seri
videolar 24 milyondan fazla kez izlenmistir. Gergekte baba, anne ve kizin
izleyici edinmek igin kurguladigi videolar ticari olarak biiyiik basarn
edinmistir. Bu basariy1 elde etmek isteyen bircok video blog kanali Youtube
tizerinden yayimlanmaktadir. Bunlardan birisi de Justin Bieber ve Katy
Perry’dir.

Kiilt ftriinler c¢ogunlukla iinlilerin fanlar1 olan koleksiyoncular
tarafindan toplanan sinirh iiriinlerdir. Ancak gliniimiizde internet sayesinde
iinliilerle daha yakin olan tiiketiciler onlarla daha ¢ok sey paylastikc¢a kiilt tiriin
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yelpazesi genislemektedir. Unliilerin kullandiklar1 parfiimden sapkaya kadar
bircok sey kiilt haline gelmistir. Bu calismada fan topluluklari ve sosyal
medyadan tiiketim aliskanliklarinin nasil etkilendigi incelenecektir. Unliilerin
sosyal medya yoluyla fan topluluklarini nasil etkiledikleri, hangi iletisim
sekillerini kullandiklar1 incelenecektir. Bu amagla sosyal medyay1 en iyi
kullanan iki iinlii Katy Perry ve Justin Bieber secilmistir. Bu iinliiler sosyal
medya araciligiyla diinya genelinde fanlar olusturmay1 bagarmis ve fanlarinin
tiikketimlerini etkilemeyi bagarmislardir. Her iki iinlii de kendi markalarina,
kiilt tiriinlerine ve biiyiik takipgi sayilarina sahiptir.

1. AKADEMIK YAZIN
1.1. Kiiltir ve Kiilt

Tirk Dil Kurumuna gore kiiltiir, tarihsel, toplumsal gelisme siireci
icinde yaratilan biitiin maddi ve manevi degerler ile bunlar1 yaratmada,
sonraki nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal ve toplumsal gevresine
egemenliginin Sl¢lislinii gosteren araglarin biitiiniidiir. Kiiltiir bir toplumun
maddi ve manevi soyut varliklaridir. Maddi degerler, mimari yapilar,
heykeller ve resimler gibi somut varliklardir. Manevi degerler, siir, roman,
Oyki ve sarkilar gibi soyut varliklardir. Ayrica, kiiltiir bir toplumda yasayan
insanlarin estetik anlayisini, moda akimlarini, sanatsal ¢aligmalari, gelenek ve
gorenekleri icermektedir (Odabasi ve Baris, 2002). Ozellikle, giizellik
anlayisini ifade eden estetik kiiltiirle yakindan ilgilidir. Ciinkii estetik farkli
kiiltiirlerde degisik sekillere gore bigimlenmektedir. Ornegin, kimi kiiltiirlerde
zayif kadinlar gilizel bulunurken kimilerinde ise kilolu kadmlar giizel
bulunabilmektedir.

Kiilt, birinci anlam olarak bir sekle veya nesneye yoneltilmis din sistemi
ve ikinci anlam olarak toplumun belirli bir grubu arasinda popiiler bir insan
veya nesneyi ifade etmektedir (en.oxforddictionaries.com, 07.05.2019).
Oxford sozligiine gore Latince colere ‘yetistirme’ veya Fransizca culte
‘ibadet’’den geldigine inanilmaktadir. Kiilt bir alt kiiltiirdiir ve toplumun genis
kitlesine yayilmis genel kiiltiir i¢indeki ana akimdan ayrilmaktadir (Hollows,
2003). Fan arastirmalarinda kiilt, gen¢ bireylerin fanlar1 olduklan
topluluklarda alt kiiltiirleri olusturmaktadir. Ornek olarak spor fanlarmin
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arastirildig bir calismada kiiltiin alt kiiltiirel bilesenleri olarak gizli yerler,
ritiieller, sembolizm ve degerler belirlenmistir (Moutinho, Dionisio ve Leal,
2007).

1.2. Unlii Kiiltii ve Fan Olma Nedenleri

Unlii kiiltii, Amerikan kiiltiiriiniin bir iiriinii olmustur ve modernite,
bireycilik, esitlik¢ilik ve ahlaki, kiiltiirel ve estetik gorelilikle yakindan
iligkilidir. Amerikan toplumunun yaygin eglence ydnelimi tarafindan da
tesvik edilmektedir (Hollander, 2010a). Unlii kiiltii, anonimlikten kagmak
isteyen ve yeterli miktarda ilgi géremediklerine inanan kisilere anlik tatmin
saglayabilir.

Temelde tinlii kavrami, medyatik kisilik ile ortiismektedir (Hollander,
2010b). Medyatik kisilik medya ortamlarinda hangi nedenle olursa olsun
siklikla goriinen kisiler i¢in kullanilmaktadir. Bu kisiler i¢in atfedilebilecek
belirli 6zellikler bulunmaktadir. Birincisi {inlii kisiler biiyiileyici veya kotii
sOhretli kimselerdir. Yani halk tarafindan ¢ok sevilecek veya nefret edilecek
ozellikleri bulunmaktadir. Ikincisi iinlii kisilerin arkasinda onlar1 halka tanitip
sevdirecek pazarlama personelleri, ajanslar gibi aracilar bulunmaktadir.
Ugiinciisii {inlii statiisiindekilerin benligi ve toplum arasinda bir ayrim
bulunmaktadir. Yani giinlik yasantilarinda toplumda bilindikleri gibi
yasantilar1 bulunmamaktadir. Unliiniin sdhreti onlar1 herhangi bir sosyal
ortama baglanmaktan koparir. Cogunlukla yalniz yasamaya itmektedir
(Rojek, 2004).

Insanlar iinlii kiiltiine belirli nedenlerden dolay1 fan olmaktadirlar. Bu
nedenler arasinda; toplumsal nedenler, yogun baglanti, nérotizm, narsizim,
adil diinya teorisidir (Lawrence, 2009). Toplumsal nedenler, iinliiler hakkinda
konusarak c¢evresindeki insanlarin ilgisini ¢ekmeye c¢alismaktir. Yogun
baglanti, favori {inliiyle yakinlik hissetmek ve hatta onun ruh ikizi olduguna
inanmaktir. Norotizm, diinya hakkinda endiseli, gergin, takintili ve kendini
giivensiz hissettiginden dolayr fan olma egilimidir. Narsizim, kendini
digerlerinden iistiin giiglere sahip olarak hissetmek seklinde nitelendirilen bir
kisilik bozuklugudur ve baskalarmi asir1 kiiciimseme veya yiiceltme
egilimindedirler. Bu da narsistleri tinliilere fan olma egilimini arttirmaktadir.

Adil diinya teorisi, diinyanin adil ve esit bir yer olduguna inanmaktir. Bu
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goriise gore iyiler oOdiillendirilmektedir ve inliiler de ¢agdas toplumun
Odiillendirilen insanlaridir. Bu nedenle adil diinya teorisine inananlar iinlii
kiiltiine egilimlidirler.

Son olarak {inlii kiiltii ile desteklenen {iirlinlerin tutundurulmasi daha
kolay olmaktadir. Atkin ve Block (1983) geng tiiketiciler iizerinde yaptiklar
arastirmalarinda tinliilerin kullanildig: alkol reklamlarinda {inliilere duyulan
giivenden dolayi etkinin daha fazla oldugunu belirlemislerdir. Benzer olarak
Silvera ve Austad (2004) da reklamlarda iinlii kullaniminin etkili oldugunu
belirlemiglerdir. Reklamlarda oynayan {nliiler, iiriin  &zelliklerini
degerlendirmede tiiketici zihnini etkilemektedir.  Carrol (2008) moda
kampanyalarinda ve markalagmada kiiltiirel anlamlarin tinliiden markaya daha
kolay gectigi bulgularina yer verilmistir. Kampanyalarda iinli kullanima,
tiikketicinin hafizasinda yer edinmek icin marka g¢agrisimlarinin etkisini
kullanmada marka imaj1 yonetiminde bagarili bir stratejidir.

1.3. Fan Tiiketim Kiiltiirii

Fan tiiketimi topluluk halinde bir arada gergeklestirildiginden tiiketim
toplulugu terimiyle agiklanmaktadir. Tiiketim toplulugu, paylasilan refah,
ortak riskleri, ortak c¢ikarlar1 ve ortak kaygilari olan bir bireyler grubudur
(Boorstin, 1973). Tiketim topluluklart akademik yazinda farkli isimler altinda
arastirilabilmektedir. Bunlar; tiiketim kiiltiirti/alt kiiltiirt, tiiketici kabileleri ve
marka topluluklaridir (Hedlund, 2014). Tiiketim alt kiiltiirii, belirli bir iiriin
sinifi, marka veya tilketim faaliyeti etrafinda belirli bir ortak s6ze sadik
kalinan ve {iye olmanin kendi kisisel tercihine bagli oldugu toplumdaki ayri
bir gruba denir (Kozinets, 2001). Tiketim kiltiirii ise, tiyelerinin deneyimleri
ve yasamlari etrafinda donen ve ¢evrelerinde kollektif bir akil olusturmak igin
ortiisen ve hatta ¢atisan uygulamalarin, kimliklerin ve anlamlarin olusumu
boyunca belirli gruplarin ticari olarak lrettigi resimler, yazilar ve nesnelerin
belirli birbirine bagl sistemidir (Kozinets, 2001). Marka topluluklari, belirli
bir markanin hayranlari arasinda olusturulmus bir takim sosyal iliskiler temelli
ve herhangi bir cografyaya bagimsiz, uzmanlasmis topluluktur (Ann Flurry ve
dig., 2014). Bu topluluklarin kendi ritiielleri, gelenekleri, ortak diinya
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goriigleri ve ahlaki sorumluluk anlayislari bulunmaktadir. Topluluklara Star
Trek ve Harley Davidson fanlar1 6rnek gosterilebilir.

Normal tiiketiciler ile fanlar arasindaki farklilik, tiiketiciler kitlesel
pazarlardaki tirtinleri tiiketirken, fanlar siirekli yaratici ve alt-kiiltiirel katilimci
hareketleri kullanarak topluluklar iginde fiziksel olarak bir araya toplanarak
tilketmektedirler (Kozinets, 2001). Akademik yazinda fan tiiketimi
incelendiginde ¢ogunlukla spor fanlarinin arastirildigi goriilmektedir. Tiim
fanlarin benzer sekilde davranislar sergileyecegi diisiiniildiiglinden ayn1 alt
basliklarda incelenmistir. Fan tiiketimine motive eden faktorler ii¢ gruba
ayrilmaktadir. Bunlar psikolojik faktorler, sosyo-kiiltiirel faktorler ve sosyal
aidiyettir (Smith ve Stewart, 2007). Psikolojik faktorler; yapict stres
(eustress), kagis, estetik memnuniyet, drama ve eglencedir. Sosyo-kiiltiirel
faktorler; aile ve sosyal etkilesim ve kiiltiirel baglantilardir. Sosyal aidiyet;
kabile baglantilari, empatik basaridir. Eustress, insanlari heyecanlandiran
pozitif heyecandir. Kagcis, gilinliikk yasantidaki rutinin disina ¢ikma
hareketleridir. Estetik, hafizada kalic1 olan mitkemmellik deneyimidir. Drama
ve eglence ise, tiyatrosal deneyimi ifade etmektedir. Aile ve sosyal etkilesim,
etkinligin fanlarin ¢evresindekilerle daha fazla yakinlasmasini saglamasidir.
Kiiltiirel baglantilar, seramoniler ve sembolik anlamlar1 igeren kiiltiirel
kutlamalardir. Kabile baglantilari, antik seramoniler ve ilkel yasayis
tarzlarinin modern yasayis sekilleridir. Empatik basari, fanlarin etkinligin
basarisini kendi bagarisi olarak goriip kutlamasidir.

Fischer (1995) sehirlesme ile alt kiiltiirler arasindaki iligkiyi dort
onerme ile agiklamaktadir. Birincisi, sehirlerdeki niifus ne kadar biiyiik olursa
oradaki ayrismig alt kiiltiirler o kadar ¢ok olmaktadir. Bu nedenle kiiltiirel
heterojenlik de fazla olmaktadir. Ikincisi, niifus yogun bolgelerin olusmasi
sadece ayr alt kiiltiirlerle sonuglanmaz ayni zamanda daha yogun alt
kiiltiirlere yol agmaktadir. Ciinkii biiyiik sehirlerde alt kiiltiirdeki insanlar daha
fazla sosyal aglar kurmaktadirlar. Ugiinciisii, akranlar birbirlerini kiiltiirel
acidan etkilemektedir. Ciinkii geleneksel olmayan sekilde biiyliyen kiiciik alt
kiiltiirel gruplar daha biiyiik olanlar1 etkilemektedir. Dordiincisii, sehirlerin
biiyiikliigli arttikga geleneksel olmayan alt kiiltiirel gruplarmm oram da
artmaktadir. Ciinkii biiylik sehirler daha ayrik ve yogun alt kiiltiirel gruplar

olusmasina zemin hazirlamaktadir. Sonug olarak, alt kiiltiirel gruplarin

65



Internetin Popiiler Paylasim Alanlarinda Unlii Kiiltii Olusturma ve Fan Tiiketim
Kiiltiirii Uzerine Etkileri

gelencksel olmayan yasam bigimleri toplumun daha genis kitlesinde diger
kiiltiirleri etkileyebilmektedir.

Bennet (1999) genglik, miizik ve stil arasindaki iliskiyi kiiltiirel
cercevede kavramsallastirmistir. Yazar, asina oldugumuz orgiitlenme
bicimlerinin katilig1 olmadan, daha c¢ok belli bir ambiyans, akil hali anlamina
gelen ve bir goriiniis ve bigimin tercih olarak benimsendigi yasam tarzlarinm
ifade eden kabile kavram ile bu iligkiyi agiklamaya ¢alismaktadir. Yazar,
yasam tarzini kigisel agiklama modu olarak kiiltiirel kaynaklar1 ifade etmede
ve tliketim kaliplarinin ve belirli ticari mallarin se¢iminde birey tarafindan
ortaya konan duyarliliklar olarak tanimlamaktadir. Yasam tarzi serbsetce
secilen bir oyundur ve hayatin yolu ile karistirllmamalidir. Yazar dans miizigi
ve stil arasindaki iligkiyi ortaya koyabilmek amaciyla gencler arasinda
etnografik bir arastirma yiiriitmiistiir. Aragtirma sonucunda yazar, miizigin bir
mod olusturdugunu ve stili etkileyen anlik imaj serileri sagladigini bulmustur.
Yazar, bunun da belirli miizik ve stil akimlarina sahip alt kiiltiirler olarak
sayilabilecek fan kitleleri olusturdugunu belirtmektedir.

1.4. Fan Tiiketim Tipolojileri

Canniford (2011) fan tiiketim topluluklarinin tipolojilerini belirlemistir.
Buna gore, tiiketici alt kiiltiirii, marka toplulugu ve tiiketici kabileleri ayri
niteliklere sahip tiiketici topluluklaridir. Yazar bu tipolojileri asagidaki
tanimlamalar1 yaparak aciklamistir.

Tiiketici alt kiiltiirti, belirli bir iirin sinifina, markaya veya tiiketim
faaliyetine ortak katilim olarak ifade edilmektedir. Tiiketici alt kiiltiiriiniin
baglilik, adanmislik ve direng olmak {izere ii¢ temel niteligi bulunmaktadir.
Baglilik, sosyal diizen, giiclii kisilerarasi baglar ve ritiiellesmis ifade
bicimlerin siirekli hale getirilmesiyle iiyelere bagka yere baglanmalarina izin
vermeden giiclii bir alt kiltiirel kimlik etkisi verilmesidir. Adanmislik,
bireylerin belirli bir gruba siirekli katilimi ve pratik uzmanligidir. Direng,
baskin yasam degerleri, programlari, kimlik baskilar1 ve statiilere karst
vurdumduymaz bir yagam bic¢imi olarak algilanmasidir.

Marka toplulugu, ritiieller, gelenekler ve diger tiyelere kars1 sorumluluk
hissiyle paylasilmig bir marka deneyiminin hayranlari tarafindan olusturulmus

66



Dr. Ogr. Uyesi Adnan Kara

sosyal iliskileri tanimlamaktadir. Marka topluluklarinin  markanin
merkezilestirilmesi, sorumluluk ve isletmeye baglanma olmak iizere ii¢ ayirt
edici niteligi bulunmaktadir. Markanin merkezilestirilmesi, diigkiinliik, yagsam
tarzim farklilagtirma ve hatta belirli bir markaya ana yurduymus gibi
baglanma temelinde ayni diisliinceye sahip bireyleri ifade etmektedir.
Sorumluluk, ana iiriinle ve hizmetlerle iliskiler kurulmasini ve siirekli olarak
topluluga giinliik katilimi ifade etmektedir. Isletmeye baglanma, isletme
faaliyetlerine katilma, sosyal ag kurma uygulamalari, isletmeyle ortak deger
yaratma alanlarini ifade etmektedir.

Tiiketici toplulugu, iiriin ve hizmetlerin ortak kullanimiyla sosyal
baglantilar saglayan tiiketici gruplaridir. Tiketici topluluklarinin, g¢oklu,
gegici ve girisimei olmak iizere ii¢ temel niteligi bulunmaktadir. Coklu olma,
titketim alt kiiltiirlerinin tersine tiiketici kabilelerinin giinliik yasantinin ¢ok
baskin bir yerinin olmadigin1 ve bireyin birden fazla topluluga {iye
olabilecegini ifade etmektedir. Gegicilik, kabilelerin bir anda ortaya ¢ikmasi
ve ortadan kalkmasini ve pazar temelli tiiketim kiiltiiriine karsi anlamlara
kaymas1 gibi degisken olmasini ifade etmektedir. Girisimci, pazara kars1 acik
goriigli tutumu ve kendi markalarini1 yaratma olasiliginin yiiksekligini ifade

etmektedir.
2. KAVRAMSAL MODEL

Bu calismanin temel amaci fan tiiketim kiiltiiriinii incelemektir. Bu
amagla fan tiiketiminin agsamalar1 ag¢iklanmaya c¢alisilmistir. Caligmanin odak
noktasini fanlardan ziyade iinlii kiltleri olusturmaktadir. Akademik yazin
taramas1 sonucunda {inlii kiiltine yonelik fan olma asamalar ortaya
konulmustur. Birey oncelikle iinliiyle yogun ig¢sel baglanti kurmak gibi
nedenlerle iinlii kiiltline fan olmaktadir. Fan olan birey daha sonra kendine
uygun bir tarz haline getirdigi tinliiye tiiketim kiiltiirli olusturmaktadir. Artik
stirekli hale gelmis ayni tarzdaki tiiketim, tiikketiciyi tiiketim alt kiiltiirti, marka
toplulugu tiiketici kabilesi gibi gruplarin liyesi haline getirmektedir. Asagidaki
sekilde fan tiiketim kiiltiri t{zerine gelistirilen kavramsal model
goriilmektedir.
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Fan Olma Nedenleri

® Yogun baglanti

o Norotizm

o Narsizim

¢ Adil diinya teorisi

Fan Tiketim Kiiltiirii Motive Edicileri

Fan Tiiketim Tipolojileri

Tiketim Alt Kiltiirii
e Bagh

e Adanmis

e Direngli

Sosyo-Kiiltiirel

Yasam tarzi ile

Markala Topluluklar
e Marka merkezli
e Sorumluluk sahibi
e isletmeye bagh

Tiiketici Kabileleri
e (Coklu

o Gegici

e Girigimci

Faktorler ilgili faktorler
e Aile ve sosyal ¢ Genglik
etkilesim, o Miizik
o Kiiltiirel baglantilar e Stil
e Kabile baglantilar
e Empatik basari
Sehirlesme ile ilgili Psikolojik
faktorler Faktorler
o Kiiltiirel farkliliklar ® Yapici Stres
o Kiiltiirel yogunluklar (Eustress),
o Akranlarin etkilesimi o Kacis,
o Geleneksel olmayan o Estetik,
siradis topluluklar e Memnuniyet,
e Drama
e Eglence

Sekil 1: Kavramsal Model

3. ARASTIRMA YONTEMI

Bu calismada, iinli kiiltiinii ve fan tiiketim kiiltiirinii arastirmak

amaciyla ornek olay incelemesi yapilmistir. Nitel yontemlerden kesfedici

tiirde bir aragtirma yontemi izlenmistir. Arastirma kapsaminda oncelikle en

cok kullanilan sosyal medya platformlar1 Youtube, Instagram, Twitter ve

Facebook iizerindeki fan sayfalari incelenmistir. Daha sonra sosyal medya

platformlarinda en st siralardaki tnliilerden Katy Parry ve Justin Bieber
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ornek olay olarak ele alinmistir. Asagidaki tabloda en cok takipgilerine gore
siralanmis Twitter profillerinde bu iki {inliiniin en {ist siralarda oldugu
goriilmektedir.

Tablo 1: En Cok Takipgilerine Gore Twitter Profilleri

Sira Kullanict Adi Tweet Sayis1  Takipei Takip Ettikleri
1 Katyperry 9,357 106,939,740 215

2 Justinbieber 30,505 105,035,564 299,453
3 BarackObama 15,574 104,368,429 616,269
4 Rihanna 10,231 89,290,028 1,089

5 taylorswift13 103 83,397,974 0

6 Ladygaga 8,933 77,695,254 125,552
7 TheEllenShow 18,436 76,989,015 33,097
8 Cristiano 3,345 76,304,017 103

9 YouTube 23,097 71,185,545 1,014
10 Jtimberlake 4,058 64,760,145 288

Kaynak: https://socialblade.com, 27.01.2019
2.1. Ornek Olay: Katy Perry

Katheryn Elizabeth Hudson, bilinen sahne adiyla Katy Perry, Amerikali
sarkici, sarki yazari, oyuncu ve televizyon yarigmasi jiirisi liyesi. 25 Ekim
1984, Santa Barbara, California, ABD dogumlu olan sarkici sesi giir ve
hareketli sarkilartyla bilinmektedir. Ayrica sarkilari i¢in ¢ektigi kliplerinde
kadinsal gekiciligi ve eglenceli ¢izgi film karakteri stilinde bir his vermesiyle
iinlenmistir (britannica.com, 26.07.2019). 2004 yilinda miizik kariyerine
baslamasina karsin 2008 yilinda ¢ikardigi albiimle iist siralara ulasmustir.
Avusturalya, Kanada ve Ingiltere dahil 30 iilkede basarili olmustur
(katyperry.fandom.com, 27.01.2019). 2010 yilinda ¢ikardigi albiimle ABD
miizik listelerinin en iist siralarinda yer almigtir.

Katy Perry fanlar1 KatyCats olarak bilinmektedir. Kendi web
sayfasinda Katy Perry baskili tisortlerden bardaklara kadar cesitli esyalar
bulunmaktadir. Miizik dalinda en fazla kazanan kadm olarak 2018 yilinda
vergiden onceki yillik kazanci 83 milyon dolardir. Daha 6nce 2015 yilinda da
135 milyon dolar tek bir yi1lda kazanmistir (forbes.com, 27.01.2019).
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Katy Perry’e ait sosyal medya kanallar1 ve profilleri internette oldukga
popiilerdir. Youtube {izerinde iki kanali bulunmaktadir. Katy Perry isimli
birinci kanal 32,121,716 aboneye, KatyPerryVEVO isimli ikinci kanal
26,419,943 aboneye sahiptir. Twitter iizerinde katyperry isimli profil
106,939,740 takipgiyle en fazla takipgi listesinde birinci siradadir. Instagram
iizerinde KATY PERRY isimli profil 74,780,823 takip¢iyle en fazla takipei
listesinde yedinci siradadir. Facebook iizerinde Katy Perry sayfasi 67,626,699
begenmeye sahiptir. Ayrica katycats.com adinda kendine ait sosyal medya
sitesi bulunmaktadir.

Katy Perry markasi fan tiiketiminde olduk¢a bagarilidir. Miizik
kariyerinde ilk basarilarini elde ettigi I kiss Girl sarkisinda fanlarina ¢izdigi
kedi sevgisi imajini ticarete de yansitmistir. Purr marka kedi seklindeki siseli
parfiimii ABD, irlanda, Kuzey irlanda, iskogya, Galler, ingiltere, Meksika ve
Avustralya’da satisa ¢ikarilmistir. Yine ayni sarkiyr Sirinler isimli bir filmde
uyarlanmis halini kullanarak ve ayn1 filmde bir karakteri canlandirarak biiyiik
bir bagar1 elde etmigtir. 2011 yilinda ¢ikardigi albiimii ABD’de 5.000.000 adet
satmistir. Bu kadar biiyiik bir satisa ulasan ilk sarkicidir. Hatta bu sarkilarin
4.000.000 adetini kendisine ait dagitim sirketine aittir.

Katy Perry Purr’dan sonra yine kedi seklinde bir parfiim olan Meow’u
ve kedi seklinde olmayan Killer Queen’i ¢ikarmistir. Amerikan Futbol Ligi
final magindaki gosterilere verilen isim olan American Super Bowl’da2015°te
sahne alan Katy Perry ABD’de 118,5 milyon izleyiciye ulagmistir. Bu say1
magin kendisini izleyenlerden bile fazladir. Katy Perry H&M reklam
kampanyasina bir sarki yazmig ve sdylemistir. 2015 yilinda Katy Perry Pop
isimli bir mobil uygulama gelistirerek meshur olmak isteyenlere yardimei olan
bir karakter olusturdu. ABD’de dijital miizik satislar1 72 milyon adettir
(fandom.com, 27.01.2019).

Ozetlenecek olursa Katy Perry sosyal medyayi aktif sekilde kullanarak
kendisine ait fan kitlesi olusturmay1 basarmustir. Sosyal medyanin hizh
yayllma kabiliyetinden dolayr diinyanin bircok yerinden fanlan
bulunmaktadir. Unlii ilk dénemlerinde gocuksu sesi ve goriintiisiiyle kiigiik
yaslardaki fan kitlesine sahiptir. Unliiniin sohretinin giderek yayilmasiyla fan
kitlesinin yas ortalamas1 da giderek artmustir. Ozellikle dramatik ve kadinsi
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cekiciliginin 6n planda tutuldugu gosterileri fan kitlesini oldukga
genisletmistir. Ayrica gerek sosyal sorumluluk projeleri gerekse fanlariyla
stirekli iletigimi sayesinde fanlarinin sadakatini kazanmayi bagarmistir. Bir
kiilt haline gelen Katy Perry bunu marka haline getirmeyi de bilmistir. Dijital
miizik satiglarinda kendi alaninda diinya rekorlar1 kirmistir. Bunun yani sira
kozmetik, parfiimeri, taki gibi bircok kategoride kendi markasina sahiptir.

2.2. Ornek Olay: Justin Bieber

Justin Drew Bieber, 1 Mart 1994'te Londra, Ontario, Kanada'daki St.
Joseph's Hastanesi'nde dogdu ve Kanada, Stratford, Ontario'da biiyiidii.
Annesi, miizikal olarak YouTube'da performans gosterdigi videolar
yaymlamaya baslamigtir. Videolar kisa siire sonra bir hayran kitlesi
olugturmus ve yetenek ajani Scooter Braun'un dikkatini ¢ekmistir. Braun,
Bieber'a miizik kariyerinde yardimci olmus ve onun manejerligini yapmustir.
2009'da ilk single'r “One Time” diinya ¢apinda bir hit olmus ve Kanada ve
Amerika Birlesik Devletlerinde Platin sertifikas1 almistir (imdb.com,
01.02.2019).

Justin Bieber sosyal medya sitesi Youtube iizerinden iinlii olmustur.
Halen Youtube iizerinde en popiiler inliilerdendir. Justin Bieber kanali
43,027,279 aboneye sahiptir. Instagram {izerinde profili 98,336,586 takipgiye
sahiptir. Twitter iizerinde profili 105,035,564 takipgiye sahiptir. Facebook
tizerinden sayfast 77,519,321 begeni almistir. Justin Bieber fanlar1 Belieber
olarak isimlendirilmektedir.

Justin Bieber’in 2017 yili kazanci 83.5 milyon ABD dolaridir. DJ
olarak oldukcga basarili bir kariyere sahiptir. Youtube’da Remix’ini yaptigi
Despacito isimli miizik videosu 5.925.790.126 kez goriintiilenmistir. Bu say1
Guiness rekorlar kitabmna girmistir. Dijital miizik satiglar1 110.9 milyon
adettir. Bu satiglarin i¢ginde Baby sarkis1 11.090.000 adetle en yliksek satis
oranina sahip sarkidir (chartmasters.org, 27.01.2019).

Justin Bieber resmi web sitesinde fanlarina giyim ve dijital miizik
kayitlar1 gibi iiriinleri satilmaktadir. Amazon ve ebay lizerinde Justin Bieber
baskili iiriinler satilmaktadir. Drew House adinda kendine ait moda giyim

markas1 bulunmaktadir.
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Ozet olarak Justin Bieber Youtube iizerinden meshur olmus ve kiilt
haline gelmis bir {inliidiir. Justin Bieber’in {iniiniin yayilmas1 iletisim yolu
olarak tamamiyla interneti kullanmas1 nedeniyle Katy Perry’e gore ¢ok daha
hizli gergeklesmistir. Kiiclik yaslarda sosyal medya {iizerinde kavustugu
sohretini yine ayn1 mecradan genis fan kitlesi olusturmay1 basarmustir. Unlii
0zel yasantistyla stirekli olarak fanlarmin ilgisini ¢ekmeyi basarmustir.
Ozellikle geng fanlarinin 6zendigi sekilde hareketli bir yasam siirmektedir.
Boylelikle ilgi odagi haline gelmeyi basarmistir. Bunun yanisira begenilen
miizik eserleri ¢ikarmayir basarmustir. Bu sayede genis bir fan kitlesinin
sadakatini kazanmay1 basarmistir. Bir kiilt haline gelen {inlii dijital miizik
satiglart ve Youtube {izerinden yayinladigi videolar1 ile bunu kazanca
doniistiirmiistiir. Ayrica lisanslt iiriinlerinin yanisira aksesuar ve giyim gibi
kategorilerde kendi markalar1 bulunmaktadir.

SONUC

Fan tiiketimi ile ilgili alt kiiltlirler teorisi aym diislinceye sahip
tiikketicilerin bir kiilt etrafinda toplanmasini ifade etmektedir. Bu kiiltler bir
marka, film veya tinlii olabilmektedir. Fan tiiketimini agiklamak amaciyla
kavramsal bir model gelistirilmistir. Modelde nedenleri, motive edicileri ve
tipolojileriyle fan tiiketimi agiklanmaya ¢aligilmustir.

Unlii kiiltii ve fan tiiketim kiiltiirii iizerine yapilan bu ¢aligmada internet
iizerinden meshur olan iki iinlii incelenmistir. Her iki iinlii de internetteki
paylasim alanlarindaki paylasimlari sayesinde meshur olmuslardir. Bu
paylagim alanlar1 fanlarina ulagabilecekleri bir iletisim kanali olmasinin
yanisira miizik ve videolarimi paylastiklart bir dagitim kanali olarak gorev
yapmistir. Yaptiklar1 paylagimlar o kadar begenilmistir ki her iki {inliiniin de
sosyal medya hesaplarinin takipgileri diinya rekorlar1 kirmaktadir. Boylelikle
tiim diinya iizerinden ¢ok genis bir fan kitlesi elde etmislerdir.

Televizyon ve sinemanin ¢ikmasiyla tiim toplumlarda ¢ok bilinen ve
yaptiklan takip edilen {nliiler ortaya ¢ikmistir. Bu inliilerin sinema veya
televizyonda kullandiklar {iriinler de birer kiilt haline gelmeye baglamistir.
Kiilt haline gelen iirlinler de satig patlamasi yasamustir. Ornegin, James
Bond’un kullandigi Aston Martin marka araba veya Tom Cruise’un taktigi
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Ray Ban marka giines gozligii satiglarinda gosterildikleri filmlerden sonra
oldukca yiikselmistir. Giiniimiizde iinliillerin takip edildigi veya meshur
oldugu televizyon ve sinemanin yerini internet almistir. Ayrica internet
iinliillerin fan Kkitlelerini genigletebildikleri bir paylasim alam1 haline
gelmektedir. Akademik yazinda Youtube inliileri ile ilgili yapilan benzer
calismalarda (Crocker ve Cronin, 2017; Smith, 2014; Blanco-Ruiz ve Sainz
de Baranda, 2018; Mardon, Molesworth ve Grigore, 2018; Brilli, 2018;
Himma-Kadakas, Rajavee, Orgmets, Eensaar, ve Kouts-Klemm, 2018;
Kaymas ve Yakin, 2019; Aran-Ramspott, Fedele, ve Tarragd, 2018)
Youtube’u, eglence araci olarak goriilen ve 6zellikle gengler tarafindan takip
edilen etkili bir iletisim araci olarak tanimlanmaktadir. Bu c¢alismada
incelenen Katy Perry ve Justin Bieber interneti en iyi kullanan iki iinliidiir.
Katy Perry internetteki paylasim alanlarini televizyon ve sinemadaki
basarilarini pekistirmek i¢in kullanmaktadir. Justin Bieber ise tamamen sosyal
medya iizerinden iinlii olmustur. Her ne kadar sinema ve televizyonda da
varlik gosterse de sosyal medyay1 ¢ok daha aktif kullanmaktadir.

Sonug olarak giiniimiiziin televizyon, radyo, sinema, internet gibi
iletisim araclar1 genis kitlelere ulasabilen iinliiler olusturmustur. Unliiler bu
sayede kendilerine dikkate alinacak kadar fan kitlelerine sahip olmaktadir.
Kendine 6zgii davranig bicimleri olan fanlar tiiketici topluluklar1 haline
gelmektedir. Giinlilk rutinden kagmak, pozitif heyecan yasamak gibi
nedenlerle etkinlikleri takip eden fanlar {inliilere toplumsal nedenler, yakinlik
hissi, narsizim gibi nedenlerden dolay1 baglanmaktadir. internet paylasim
alanlarinda  baglandiklar1  {nliilerin  yaptiklar1  paylasimlari  fanlarin
davraniglarini etkilemektedir. Ozellikle fanlarin tiiketimini belirli iiriinlere
yoneltebilmektedir. Unliiler gibi olmak isteyen fanlar iinliilerin paylagtiklari
iiriinleri siklikla tiiketmektedir. Giiniimiizde tiiketimi kiilt {inliiler tarafindan
desteklenen ¢ok sayida iirtin bulunmaktadir. Bu ¢alisma sadece iki tinliiyi
incelemesi  bakimindan sinirli  kapsamdadir.  Gelecekte  yapilacak
arastirmalarda iinlii ve fan tiketimi arasindaki iliskinin driin diizeyinde

incelenmesi Onerilmektedir.
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Abstract

The aim of this research is to reveal the awareness of social benefit and social cost on
Hydroelectric Power Plants (HEPP). The data of the study is collected by using survey
technique from 200 people living in Borcka and Hopa districts of Artvin. Through the
scale developed in the research, the importance, social benefits and social costs of
renewable energy sources are revealed from the perspective of individuals. Also, the
level of awareness of the hydroelectric power plants in the region is examined. The
results of independent sample t test show that there is no significant difference
between individuals in terms of demographic factors such as marital status and gender,
renewable energy sources, hydroelectric power plants and efficiency of energy
investments. However, according to the results of one-way ANOVA analysis of
variance, it is understood that the titles of education level, age and residence time form
the basis of the differences of thought of individuals in terms of the mentioned cases.

Keywords: Hydroelectric Power Plants, Renewable Energy Resources, Social
Awareness, Independent Sample T Test, One Way ANOVA Analysis.

Jel Classification: K32 P18, 013

GIRIS

Sosyal hayatta hemen hemen her alanda karsimiza c¢ikan enerjinin,
yasamin devami ve siirdiiriilebilirligi agisindan Onemi her gegen giin
artmaktadir. Diinya’da kiiresellesme ile birlikte birgok iilkede etkili olan hizli
niifus artig1 ve sanayilesme sonucunda enerjiye olan talebin ¢ogalmasi, sinirl
olan fosil yakitlarin diger adiyla yenilenemeyen enerji kaynaklariin enerji
ihtiyacim1 karsilama agisindan yetersizligi dogurmaktadir. Ozellikle son
yillarda fosil yakitlardan elde edilen enerjinin ¢evreye ciddi zararlar vermesi
ve ekosistemin dengesini bozmasi gibi sebepler de mevcut enerji kaynaklarina

ek ya da alternatif, yeni ve daha az zararl kaynaklar1 ortaya ¢ikarmistir.

Bu calismada enerjinin sosyoekonomik Onemi perspektifinde
hidroelektrik santrallerin (HES) Tirkiye’deki kullanimi, Artvin ili
genelindeki hidroelektrik santrallerin toplum agisindan sosyal fayda ve sosyal
maliyetleri 06zelinde incelenmektedir. Bu kapsamda Artvin ilindeki
hidroelektrik santraller sosyoekonomik olarak degerlendirilmekte, belirlenen
fayda ve maliyetlerin toplumsal acidan atfettikleri Onem ortaya
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konulmaktadir. Calismanin uygulama kisminda hidroelektrik santrallere
yonelik bireylerin tutumu agisindan Artvin ilinde yasayan insanlarin diistince
ve yaklagimlarim1 6lgmek amaciyla gelistirilen anket formlart kullanilmustir.
Analizin ortaya ¢ikmasinmi saglayacak veri seti, farkli gelir gruplar1 ve yas
araliklar1 gibi demografik ozelliklere sahip bireyler g6z Oniinde
bulundurularak olusturulan anket formlari, Artvin il merkezi ve ilgelerinde
saha calismasiyla elde edilmistir. Calismada elde edilen sonuglara gore
orneklem dahilindeki bireyler siirdiiriilebilir kalkinma agisindan yenilebilir
enerji kaynaklarmin olumlu etkiler olusturacagini ve ekonomik kalkinma
stirecine katki saglayacagi inancindadir. Ancak spesifik olarak HES’lerin
toplumsal fayda olusturma siirecine karamsar bir yaklasim mevcuttur.
Nitekim ankete katilan bireyler HES’lerin sosyal faydadan ziyade sosyal
maliyete neden olacagi hususunda ortak bir paydaya sahiptir. Arastirma
sirecinde elde edilen bulgularin yenilebilir enerji farkindaligi, HES
projelerine iliskin sosyal maliyet ve sosyal fayda gibi basliklar 6zelinde
toplumsal alg1 diizeyinin belirlenmesi agisindan literatiire katki saglayacag:
beklenmektedir. Calisma 4 boliimden olusmaktadir. ilk bolimde enerji
kavrami cergevesinde yenilenemeyen ve yenilebilir enerji kaynaklarinin
kullanim alanlari, avantajlar1 ve dezavantajlarina literatiirdeki caligsmalar
is1ginda  deginilmektedir. Ikinci béliimde arastirma metodolojisine
deginilmekte ve ¢alismanin amag, kapsam ve kisitlarina yer verilmektedir.
Uciincii boliimde gerceklestirilen analizler ile elde edilen sonuglar ele
alimmaktadir. Son bolimde ise arastirma bulgulart 1s18inda genel bir

degerlendirme yapilmaktadir.
1. ELESTIREL LITERATUR iINCELEMESI

Enerji, sadece Tiirkiye’nin degil Diinya’daki tiim iilkelerin en temel
sorun alanlar ve politika basliklar1 arasinda yer almaktadir. Nitekim {ilkeler
arasinda ¢ikan anlagsmazliklarin geri planinda biiyiikk oranda enerji
yatmaktadir. Ulasim, iletisim, 1sinma, aydinlanma, sanayi, tarim, turizm gibi
neredeyse tiim hayati etkileyen enerji, her alani sekillendirmektedir (Glingér,
2014: s.48; Akpmnar, 2005; Bilgili, 2017). Ayrica ekonomik ve sosyal
gelismelerin saglanmasinda, hayat standartlarinin iyilestirilmesinde rol

oynayan bu bilesen, iilkelerin toplumsal ve ekonomik gelismelerini
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saglamalar1 ve kalkinma, yatirim politikalar1 ve stratejik planlamalarina da
etki etmektedir.

Enerjinin kullamimu siirecinde enerji arzi ile talebi birbiriyle uyum
icerisinde olmalidir. Bu kapsamda enerji arzmmin enerji talebini
karsilayabilmesi igin ileriye doniik enerji yatirimlar1 planlanmali, potansiyel
kaynaklarin kullanimi saglanmalidir (Akkoyunlu, 2006). Enerjinin ekonomik
aktiviteler agisindan 6neminin yaninda “enerji kaynaklar1 kithig1” ve doga
iizerinde olusturdugu tahribat ise alternatif enerji kaynaklarina yonelmeyi
adeta zorunlu kilmaktadir. Bayra¢ ve Cildir (2018)’e gore iilkelerin enerji
girdilerine bagimliliklarin1 giderme arzusu, enerji hammadde fiyatlarinda
meydana gelen pozitif yonlii soklar karsisinda dogacak risklerin azaltilmak
istenmesi, yerel ve kiiresel dlgekte karsilasilacak c¢evresel problemler, yeni
istihdam alanlarinin  gelistirilmesi  gibi  bagliklar yenilebilir enerji
kaynaklarinin 6n plana ¢ikmasinin nedenleri arasindadir.

Alternatif enerji kaynaklar1 dogada hazir bulunan kaynaklardan
meydana geldigi icin oldukca fazla tercih edilmekte ve enerji ithalatim
azaltmaktadir. Ayrica bu kaynaklar enerji bagimliligt ve Odemeler
dengesizligi olan iilkelerde dis borg yiikiinii de hafifletmektedir (Cukurgayir
ve Sagir, 2008: 5.259). Yenilebilir kaynaklarin 6zellikle de HES’lerin genel
ekonomik denge, istihdam, enerji bagimsizlig1 gibi alanlarda olumlu etkileri
olsa da dikkatle incelenmesi gereken konulardan bir digeri de bu kaynaklardan
elde edilen enerjinin olusturacagi diger sosyal fayda ve sosyal maliyetlerdir.
HES’lerin yapildiklar1 yerlere yaydigi sosyal fayda itibariyle degerlendirme
yapilacak olursa, s6z konusu santrallerin projelendirme asamasindan
yapimina gecen siirecte ciddi bir is giicii akimi sebebiyle yoresel ekonomiyi
canlandiracag ileri siirlilebilmektedir. Buna bagli olarak ilgili yerleskenin
altyap1 hizmetleri ve sosyal hizmetler (okul, hastane vb.) basliklarinda yapilan
yatirimlarda da olumlu etki olusmaktadir. Ayrica proje tamamlanip baraj golii
olusturulduktan sonra rekreasyon ve su Uriinleri iiretimi i¢in bir kaynak ve
ekolojik saha teskil etmektedir (Berkiin, Aras ve Kog, 2008: 5.43).

HES kurulmaya calisilan bolgelerde karsilagilan baslica sorunlar ya da
sosyal maliyet kalemleri ise genel olarak; i) bu santrallerin bolgede yasamini

devam ettiren halkin gorlisleri alinmadan projelendirilmesi ve insaatina
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baslaniyor olmasi, ii) tesis yapim projesini iistlenen sirket ile yerel halk
arasinda catismalar yasanmasi, iii) tesisin kurulacagi bolgelerin devlet
tarafindan istimlak edilmesi ve bu durumun orada yasayan halki goce
zorlamasi, iv) tesisin kuruldugu bolgelerdeki yerel yonetimlerin bu siirece
yeterince dahil edilmemesi seklinde siralanabilir (Ozalp, Kurdoglu, Yiiksel ve
Yildirimer, 2010: 5.685-686). Yine HES’lerin yapildig1 bolgelerdeki hafriyat
ve endiistriyel atiklarin akarsular ve orman alanlar1 tizerine olumsuz etkileri
oldugu goriilmektedir. Hafriyat atiklar1 dere yataginin dolmasina, sudaki
¢Oziinmiis oksijen miktarinin azalmasina, su sicakliginin artisina, bunlara
bagli olarak sucul canlilarin hayat kalitesinde diisiise ve baz1 durumlarda balik
Oliimlerine sebep olmaktadir (Bars, Akbay ve Ugum, 2016: ss.2245 - 2246).
Hi¢ siiphesiz ki yenilebilir enerji ve HES’lere yonelik gelistirilen yasal
mevzuatta bu alanda yapilacak olan faaliyetlerin ve iiretim ile yatirrm
siirecinin en &nemli bilesenlerindendir. Bu kapsamda Urker ve Cobanoglu
(2012), HES’lerin fiziki ve yasal isleyis mekanizmalarini inceledikleri
calismalarinda olusturulan mevzuat ile ¢cok farkl sektorlerde faaliyet gdsteren
girisimcilerin siirece dahil olduklarim belirtmektedirler. Urker ve Cobanoglu
(2012)’na gore siirdiiriilebilir bir ¢evre politikas1 i¢in farkli sektorlerin ve
kaynak kullanicilarinin bir arada degerlendirildigi, stratejik risk ve firsatlarin
ele alindigi, HES’lerin kurulacagi havzalarda meydana gelecek olumlu ve
olumsuz etkilerin yakindan izlendigi bir havza planlamasi gergeklestirilmesi
gerekmektedir. Nihayetinde ancak bu sekilde kapsayici bir sosyal maliyet ve
sosyal fayda belirlenmesi siirecine kavusulabilecektir.

Literatiirde c¢esitli c¢aligmalarin HES o6zelinde yenilebilir enerji
kaynaklarinin kullanimi, farkindaligi ve cevre ile olan iliskisine yonelik
konulart ele aldigi, bu bagliklart olusturulan orneklemle itibariyle
degerlendirdigi goriilmektedir. Ornegin Yangin, Gegit ve Delihasan (2012),
Ogretmen adaylarinin HES’ler hakkindaki goriislerini belirleyebilmek igin
gergeklestirdikleri ¢alismalarinda, 6grenim goriilen alan, cinsiyet ve bilgi
edinme kaynaklar1 itibariyle anlamli bir farklilik oldugu bulgusuna
ulagilmistir. Calismada ulasilan bulgulara goére 6gretmen adaylar1 bireylerin
HES’ler hakkinda yeterli bilgi birikimine sahip olmadiklarim
diistinmekteyken, genel olarak dogaya en zarari olan yontem olduguna
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inanmadiklart ancak HES’lerin bulundugu yerlerde yasamaya devam
edebilecekleri aktarilmaktadir. Yine Bodur ve Senyuva (2013), {iniversite
ogrencilerinin  HES’lere iliskin goriislerini irdeledikleri ¢aligmalarinda,
Istanbul Universitesi Miihendislik, Egitim ve Hemsirelik Fakiiltelerinde
Ogrenim goren toplam 972 dordiincii stnif 6grencisi evreninde 346 6grenciyi
orneklem olarak belirleyerek anket uygulamasi gergeklestirmiglerdir.
Arastirma sonuglarina gore HES’ler, ankete katilan 6grencilerin yaklasik %
56’smna gore insan saglifna, % 67’sine gore cevreye zarar vermektedir.
Bunun yaninda Oztiirk ve Leblebicioglu (2015) arastirmalarinda, ele aldiklar
orneklem dahilindeki bireylerin sosyoekonomik ve ekolojik kaygilarini
referans almalar1 nedeniyle HES’lerin durdurulmasi gerektigi diisiincesinde
olduklar1 sonucuna ulasmuslardir. Oztiirk ve Leblebicioglu (2015: s.29)’na
gore vatandaglarm HES’lere yonelik bilimsel, teknolojik ve sosyoekonomik
asimetrik enformasyonu giderilmeli, etik ve estetik kaygilar1 somut
orneklendirmeler ile telafi edilmelidir. Patan ve Sezen (2015) ise Aslancik
Baraj1 6rneginde HES’lerin ¢evresel etkilerini inceledikleri calismalarinda
elde ettikleri bulgulara gore, HES’lerin gerek su igerisindeki ve gerekse
cevresindeki ekosistemi olumsuz etkiledigi, bunun yaninda erozyon, heyelan
ya da sel gibi dogal ve yapay afet risklerini arttirdigi bulgusuna ulagmislardir.
Nitekim Patan ve Sezen (2015)’e gére Aslancik Baraji nedeniyle dogal bitki
ortlisti tahrip edilmis, 6zellikle baraj yapim asamasinda kullanilan yontemler
ise dogal gb¢ yollarinin degisimine ve toplu balik 6liimlerine neden olmustur.

Ayrica Aslan ve Soguksulu (2017), Trabzon o6rneginde nehir tipi
HES’lerin neden oldugu sorunlari irdeledikleri ¢caligmalarinda insas1 devam
eden ya da tamamlanan projelerin doga iizerinde tahribat olusturabildigi, ¢ikan
hafriyatin erozyona sebebiyet verebildigi ve akarsuda yasayan canlilarin zarar
gorerek ekolojik dengenin zarar gorebildigi bulgularina ulagsmiglardir. Bunun
yaninda etkin bir planlama ile kurulan HES’ler sayesinde ekolojik olumsuz
etkiler minimize edilerek arazi 1slah1 da saglanabilmektir (Aslan ve
Soguksulu, 2017: ss.72-73). Bu baglamda Aslan ve Soguksulu (2017)’ya gore
nehir tipi HES’lerin insas1 siirecinde kisa ve uzun vadede ortaya c¢ikacak
olumsuzluklar1 giderebilme amaciyla yapilan c¢evre ve rehabilitasyon

diizenlemeleri sayisinin artirilmasi, s6z konusu diizenlemelerin ilgili kamu
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kurumlarinca takip edilmesi ve siirecin hizlandirilmasi i¢in agaglandirma ve
cimlendirme islemlerinin ivme kazandirilmas: gerekmektedir. Topaloglu ve
Kiyict (2017) ise Sakarya’min Hendek ilgesi’nde bulunan bir ortaokulda
O0grenim gormekte olan 21 yedinci smif Ogrencisinin  katilimiyla
gerceklestirdikleri nitel analizde, HES’lere iliskin ortaokul 6grencilerinin
goriiglerini betimsel olarak ortaya koymuslardir. Aragtirmada yapilan igerik
analizi bulgularina gore, 6grencilerin ¢cogunlugunun HES’lere iliskin olumlu
bir bakis agisina sahip olduklar1 gézlemlenmektedir. Bunun yaninda arastirma
sonuclart Ogrencilerin ¢evre kirligi, ekolojik dengenin etkilenmesi gibi
olumsuz yonleri de barindirdig: diisiincesini paylastigini da gdstermektedir
(Topaloglu ve Kiyici, 2017: ss.172-174).

Gilinlimiizde Artvin ili, bitki Ortiisiiniin kapladigi alan ve biinyesinde
barindirdig1 flora ve fauna agisindan sadece iilkemiz agisindan degil aym
zamanda uluslararas1 boyutta da énemli ve korunmasi gereken bir bdlgeyi
temsil etmektedir. Coruh Vadisi Tiirkiye’de belirlenmis 144 6nemli bitki
alanindan biri olarak tanimlanmigtir. Artvin ilinin sinirlarina dahil oldugu
Dogu Karadeniz Bolgesi’nin biiylik bir kismi ekolojik anlamda Kafkasya
Bolgesi sinirlarindadir. Bu alan Diinya’nin biyolojik cesitlilik agisindan en
zengin ve ayni zamanda tehlike altindaki en 6nemli 25 karasal “Ekolojik
Boélge”sinden biridir (Ozalp, Kurdoglu, Yiiksel ve Yildirimer, 2010: s.683).
Artvin ilinde 2017 itibariyle Devlet Su Isleri verileri incelenerek edinilen
bilgilere gore 25 adet aktif hidroelektrik santral bulunmaktadir. Artvin
siirlan igerisindeki uzunlugu yaklasik 150 kilometreyi bulan Coruh nehri
HES potansiyeli agisindan 6nem arz eden bir kaynaktir. Bu c¢aligmada
hidroelektrik santrallerin toplumsal olarak avantaj ve dezavantajlar ile sosyal
fayda ve sosyal maliyetleri bolgede yasayan bireylerin gorisleri itibariyle
belirlenmeye ¢aligilmaktadir.

2. HIDROELEKTRIK SANTRALLERIN SOSYOEKONOMIK
ANALIZi: ARTVIN ORNEGI

2.1. Calismanin Amac, Kapsam ve Sinirlihigi
Bu ¢aligmanin amaci, enerjinin kalkinma ve sosyal hayatin devamliligi

perspektifinde, siirdiiriilebilir kalkinmanin saglanmasi agisindan alternatif
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olarak karsilagilan yenilenebilir enerji kaynaklarinin kullanim siirecini
HES’ler 6zelinde toplumda yasayan bireyler itibariyle degerlendirebilmektir.
Enerjinin diinya genelinde giderek artan Onemi iilkeler arasinda giic
miicadelesine doniismesini beraberinde getirmistir. Bu doniisiim, her iilkenin
enerji bagimliligin1 en aza indirip kendi kendine yeterli olabilme arayisi
igerisine girmesine neden olmustur. Yenilenebilir enerji kaynaklarindan
iilkemizde ozellikle de Karadeniz bolgesinde cografi kosullarin etkisiyle
hidroelektrik santraller seklinde yararlanilabilmektedir. Bu ¢aligmada, Artvin
ilinde mevcut ve yapilmakta olan hidroelektrik santrallerin toplum nezdinde
olugturdugu sosyal fayda, sosyal maliyet ve farkindalik diizeyleri
arastirilmaktadir.

Aragtirma  Artvin iline bagli Bor¢cka ve Hopa ilgelerinde
gerceklestirilmistir. Borgka ilgesi kdyleri ile beraber 2018 yil1 verilerine gore
25.500 niifusa sahipken, Hopa il¢esinin niifusu da 25.775°dir. Arastirma
kapsaminda farkli demografik 6zelliklere sahip kisiler se¢ilmeye ¢alisilmis ve
yiiz yiize gorlisme yontemi ile veriler derlenmistir. Boylece %10’luk hata pay1

ile toplamda 200 kisiye ulasilarak ¢aligmanin giivenilirligi artirtlmistir.

2.2. Arastirma Yontemi

Aragtirma siirecinde 2 boliimden olusan anket formundan
yararlanilmistir. Gelistirilen anket formunun ilk boliimiinde katilimcilarin
demografik 6zelliklerini belirlemeye yonelik, cinsiyet, yas, 6grenim durumu,
gelir diizeyi ve ikamet siiresi gibi sorular ele alinmustir. ikinci béliimde ise
orneklem birimlerinin yenilenebilir enerji kaynaklar1 ve hidroelektrik
santrallere iligkin tutumlarin1 belirlemeye yonelik degerlendirmelere yer
verilmistir. Degerlendirmelerin Ol¢iilebilmesi i¢in besli likert tipi Olgege
uygun formatta hazirlanan bu boliim literatiirdeki caligmalar, ¢evresel etki

degerlendirme raporlari, ihtisas raporlari esas alinarak uyarlanmistir.

Veri toplanmasi siirecinde oncelikle pilot uygulama yapilarak anket
formuna ve Glgege iliskin son diizenlemeler gergeklestirilmis, sonrasinda ise
bireyler ile yiiz yiize goriisme yontemiyle anket formlarmin doldurulmasi
saglanmistir. Bu sekilde anket formunda yer alan sorulara verilen yanitlarin
giivenilirligi de tesis edilmistir. Anket yontemiyle derlenen veriler SPSS 16

programinda islenmis ve analiz gerceklestirilmistir. Analiz siirecinde Frekans
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Analizi, Bagimsiz Orneklem T Testi ve Tek Y&nli Varyans Testinden
yararlanilmistir. Analiz siirecinde oncelikle segilen 6rneklemin demografik
ozellikleri ile degerlendirmelere iliskin genel bir kanmi elde edebilmek
amactyla frekans analizi yapilmustir. Ikinci asamada “cinsiyet” ve “medeni
durum” degiskenleri itibariyle gruplar arasinda anlamli farklilik olup olmadig:
irdelenmistir. Ugiincii ve son asamada ise “cocuk sayis1”, “dgrenim”, “aylik
gelir” ve yerlesim yerlerinde ikamet siiresi” degiskenleri esas alinarak so6z
konusu gruplar arasinda anlamli farklilik olup olmadigi tek yonlii varyans
analizi ile incelenmistir. Boylece farkli demografik 6zelliklere sahip bireylerin
enerji kaynaklarimin kullanimi, yenilebilir enerji kaynaklar1 ve HES’ler
baglaminda “farkindalik”, “sosyal maliyet” ve “sosyal fayda” algilari ortaya
konulmak istenmis olup, anket formunun ikinci kisminda yer alan
degerlendirmeler “farkindalik”, “sosyal fayda” ve “sosyal maliyet” olmak
iizere ii¢ bashikta gruplandirilarak hazirlanmigstir. S6z konusu gruplarda yer
alan degerlendirmeler Tablo 1’de sunulmaktadir.

Bu kapsamda ¢alismada ele alinan ana hipotez;
Ho: Farkli demografik 6zelliklere sahip bireylerin enerji kaynaklariin
kullanimi, yenilebilir enerji kaynaklar1 ve HES’lere iliskin “farkindalik”,

“sosyal maliyet” ve “sosyal fayda” algilari arasinda bir fark bulunmamaktadir.
seklindedir.

Tablo 1. Enerji Kaynaklar1t HES’lere iliskin Degerlendirme Gruplari

“Farkindahk” ile ilgili degerlendirmeler (1-9)

1. Siirdiiriilebilir HES yapimi miimkiindiir.

2. Su kaynaklar1 agisindan zengin bir iilke olan Tiirkiye'de hidroelektrik enerji
potansiyeli de fazladir. Bu nedenle daha fazla HES yapilmalidir.

3.HES yapilmayan nehirler bosa akmaktadir.

4.HES projeleri i¢in yapilan CED (Cevresel Etki Degerlendirme) raporlarinda
olumsuz gevresel etkiler yeterince tespit edilmektedir.

5.Yapilan bazi projelerde, ilgili Bakanliklar tarafindan verilen "CED Raporu
Gerekli Degildir" kararlarin1 dogru bulmuyorum.

6. Hava kirliligine yol agmamak i¢in kendi aracim yerine toplu tagima araglarini
kullanirim.

7. Aldigim iirtinlerin (temizlik maddesi, kisisel bakim iiriinii, esya vb.) zararh
kimyasal icerip igermedigine dikkat ederim.

8. Toplum olarak enerji tasarrufu agisindan yeterince bilingli oldugumuzu
diigiiniiyorum.
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9. Atiklarin yeniden kullanilabilmesi ve gevre kirligine yol agmamast igin 6zen
gosteririm.
“Sosyal Fayda” ile ilgili degerlendirmeler (10-14)

10. HES’lerle ilgili genel kani sel baskinlarini énledigi dogrultusunda olsa da
bolgede son zamanlarda oldukga fazla sel felaketi olmaktadir. HES'lerin sel
felaketlerini Onleme agisindan olumlu bir katkisinin  olmadigini
diistiniiyorum.

11. Yapilan HES projeleri sayesinde Tiirkiye nin enerji alaninda disa bagimliligi
azalacaktir.

12. HES projeleri bolge ekonomisini olumlu etkilemektedir.

13. Artvin ilinde yapilan HES projelerinin bolge halkina istihdam (is alani)
saglama agisindan olumlu etkileri vardir.

14. Yenilenebilir enerji kaynaklarinin yayginlagsmasi ¢evre kirliligi ve ekonomik
kalkinma agisindan 6nemlidir.

“Sosyal Maliyet” ile ilgili degerlendirmeler (15-21)

15. HES projeleri ilerleyen yillarda su kaynaklarinin azalmasina sebep olacaktir.
(Cevresel)

16. Yapilan projeler ¢evreye duyarlidir.

17. HES’lerin gevreye etkisi yok denecek kadar azdir.

18. HES yapilan nehirleri korumak adina yeterince can suyu birakilmamaktadir.
(Cevresel)

19. HES’ler yapildig1 bolgelerdeki canlilara zarar vermekte ve ekosistemi
olumsuz etkilemektedir.

20. HES yapilan bolgelerde iklimsel degisiklikler olmakta, tarim ve hayvancilik
olumsuz yonde etkilenmektedir.

21. Artvin ilinde yapilan HES projeleri yagam alanlarini olumsuz etkilemekte ve
bolge halkini zorunlu géce mecbur birakmaktadir.

2.3. Arastirma Bulgular:

Aragtirma siirecinde hipotez testlerine gecilmeden oOnce, verilerin
giivenilirligi Cronbach Alpha giivenilirlik testi ile smnanmistir. Alpha degeri
0,76 olup, s6z konusu degerin 0,60-0,80 araliginda oldugu gdéz Oniinde
bulundurularak verilerin giivenilir oldugu kabul edilmistir. Ayrica ¢alismada
yapilan istatistiksel analizlerde anlam diizeyi % 5 olarak alinmistir. Anketin
ikinci kisminda yer alan degerlendirme sorulari sonuglarindan hareketle

99

“kadin-erkek” ve “evli-bekar” gruplar arasinda degerlendirmeler itibariyle
anlamlt farklilik olup olmadigimi belirleyebilmek igin yapilan bagimsiz

orneklem t testi gergeklestirilmistir.

Bagimsiz orneklem t testi, iki grup arasindaki ortalamalar arasinda
anlaml bir farklilik olup olmadigimi 6l¢mek amactyla yapilmaktadir. Baska
bir degisle bu test, iki aritmetik ortalama arasindaki farkliligin anlamlilik
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diizeyini Ol¢meye yaramaktadir. Bagimsiz orneklem t testinde ii¢c temel
varsayim vardir. Bunlar; i) birinci varsayim gruplarin birbirinden bagimsiz
olmasi, ii) gruplarin normal dagilima sahip olmasi, iii) gruplarin
varyanslarinin esit olmasi seklindedir. Bagimsiz 6rneklem t testinde oncelikle
bir alt sinama olan Levene testi ile varyanslar arasindaki farklilik derecesi
belirlenmektedir. Levene Testinin bos hipotezi “homojen varyans dagilim
vardir” seklindedir. Dolayistyla p degeri 0,05’e esit ya da iizerinde ise varyans
dagiliminin homojen oldugu varsayilabilmekteyken, 0,05’den kiigiik ise
varyans dagiliminin heterojen oldugu anlasilmaktadir. Bagimsiz 6rneklem t
testi i¢in;

Hy hipotezi: iki grup arasinda anlamly bir farkiilik yoktur.

H; hipotezi: : iki grup arasinda anlaml bir farklilik vardir.

seklindedir. Tablo 2 “cinsiyet” ile “medeni durum” degiskenleri i¢in bagimsiz
orneklem t testi sonuglarina yer vermektedir. Tablo 2, “farkindalik (1-9)”,
“sosyal fayda (10-14)” ve “sosyal maliyet (15-21)” degerlendirme gruplar
icin “cinsiyet” ve “medeni durum” degiskenleri esas alinarak alt bagimsiz
gruplar itibariyle degerlendirmelere iliskin anlamli farklilik olup olmadigina
iligkin yapilan test sonuglarim1 6zet olarak vermektedir. Yapilan bagimsiz
orneklem t testinde oOncelikler grup varyanslarinin homojenligi varsayimi
sinanmistir. Levene Testi sonuglarina gore “cinsiyet” degiskeni i¢in 10, 16 ve
18’inci, “medeni durum” degiskeni igin ise 16, 20 ve 21 inci degerlendirmeler
itibariyle grup varyanslarinin homojen dagildigi varsayimi yapilamamaktadir.
Diger sorularda ise homojen varyans varsayimi altinda tahmin
gerceklestirilebilmektedir. Tablo 2°de yer alan bagimsiz orneklem t testi
sonuglarina gore “cinsiyet” degiskeni esas alindiginda “kadin” ve “erkek”
bagimsiz gruplari arasinda ankette yer alan degerlendirmelere verilen yanitlar
itibariyle anlaml bir farklilik olduguna iligskin bos hipotezin hicbir soruda
reddedilemedigi gozlemlenmektedir. Dolayisiyla gerek farkindalik, gerekse
sosyal maliyet ve sosyal fayda diizeyini belirlemeye yonelik gelistirilen
sorular baglaminda ve ele alinan 6rneklem 6zelinle kadinlar ile erkeklerin
degerlendirme diizeyleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
yoktur. Bu durum kadin ve erkeklerin enerji kaynaklarinin kullanim,
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yenilebilir enerji kaynaklar1 ve HES’ler baglamindaki alg1 ve diisiincelerinin

birbirleriyle ayni paralelde oldugunu gostermektedir.

Tablo 2. “Cinsiyet” ve “Medeni Durum” Degiskenleri I¢in Analiz Sonuglar

Soru Cinsiyet Medeni Durum

No Ortalama _ F Testi p Degeri Ortalama  F Testi p Degeri
Kadimn 2,7304 0,054 Bekar 2,9138 0,603

! Erkek 3,0706 0,327 0,06 Evli 2,8214 0.618 0,601
Kadm 2,3826 0,53 Bekar 2,5345 0,161

2 Erkek 2,4941 0,374 0,536 Evli 2,2857 0,68 0,159
Kadm 2,0957 0,533 Bekar 2,1034 0,603

3 Erkek 22 0,448 0,536 Evli 2,1905 0,202 0,605
Kadimn 2,4522 0,695 Bekar 2,5603 0,047*

4 Erkek 2,3882 0,445 0,698 Evli 2,2381 0.811 0,048%*
Kadimn 2,0957 0,219 Bekar 2,0862 0,273

3 Erkek 1,9059 0,602 0,214 Evli 1,9167 0.176 0,263
Kadin 34 0,067 Bekar 3,3017 0,616

6 Erkek 3,0824 0,993 0,071 Evli 3,2143 0,826 0,618
Kadin 3,7043 0,466 Bekar 3,6121 0,522

! Erkek 3,5882 0,125 0,475 Evli 3,7143 0,992 0,521
Kadimn 2,0609 0,56 Bekar 1,9483 0,391

8 Erkek 1,9529 0,49 0,554 Evli 2,1071 0,783 0,389
Kadin 4313 0,17 Bekar 4,2241 0,764

i Erkek 4,1412 0,589 0,18 Evli 4,2619 0,788 0,761
10 Kadin 2,2348 0,003** 0,128 Bekar 2,3793 0,159 0,567
Erkek 2,4824 0,143 Evli 2,2857 0,56

1 Kadin 2,8348 0,06 0,109 Bekar 3,4397 0,28 0,15
Erkek 3,5882 0,161 Evli 2,7619 0,102

12 Kadimn 29217 0,189 0,223 Bekar 3,1466 0,614 0,056
Erkek 3,1294 0,229 Evli 2,8214 0,058

13 Kadimn 2,9478 0,499 0,704 Bekar 3,1293 0,273 0,028*
Erkek 3,0118 0,707 Evli 2,7619 0,025*

14 Kadin 4,2609 0,126 0,379 Bekar 4,319 0,659 0,988
Erkek 44 0,371 Evli 43214 0,988

5 Kadimn 4,0348 0,323 0,091 Bekar 3,8966 0,022 0,728
Erkek 3,7647 0,096 Evli 3,9524 0,723

16 Kadimn 22174 0,022* 0,354 Bekar 2,2845 0,015%* 0,051
Erkek 2,0706 0,342 Evli 1,9762 0,047*

17 Kadin 2,087 0,175 0,068 Bekar 2,0517 0,07 0,207
Erkek 1,8235 0,06 Evli 1,869 0,199

13 Kadin 22174  0,025% 0,791 Bekar 2,2155 0,158 0,767
Erkek 2,2588 0,797 Evli 2,2619 0,771

19 Kadin 1,8696 0,516 0,684 Bekar 1,9741 0,672 0,2
Erkek 1,9294 0,687 Evli 1,7857 0,194

20 Kadin 2,0348 0,89 0,876 Bekar 2,1638 0,013** 0,065
Erkek 2,0588 0,875 Evli 1,881 0,058

2 Kadin 2,2261 0,418 0,987 Bekar 2,4655 0,000%*  0,000%**
Erkek 2,2235 0,987 Evli 1,8929 0,000%**

*p < 0,05, ** p < 0,01 anlam diizeyinde istatistiksel olarak anlamlidir.

“Medeni Durum” degiskeninin alt bilesenleri olan “evli” ve “bekar”

bagimsiz gruplar itibariyle degerlendirmeler ele alindiginda ise “farkindalik”
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basliginda yer alan 4’iinci degerlendirme (p < 0,05), “sosyal fayda”
basliginda yer alan 13’iincii degerlendirme (p < 0,05) ve “sosyal maliyet”
basliginda yer alan 16 ve 21’inci degerlendirmeler itibariyle (p < 0,05; p <
0,01) evli ve bekar katilimcilar arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
farkliligin oldugu anlasilmaktadir. Anket formunda yer alan ve katilimcilarin
HES projeleri ile ilgili farkindalik diizeylerini 6lgmeye yonelik 4’{incii soru
“HES projeleri i¢in yapilan CED (Cevresel Etki Degerlendirme) raporlarinda
olumsuz g¢evresel etkiler yeterince tespit edilmektedir” seklindedir. Medeni
durum degiskeninin alt grup ortalamalarma bakildiginda s6z konusu

A0

degerlendirmeye “bekar” bireylerin verdikleri yanitlarin ortalamasi 2,56 iken
“evli” bireylerin verdikleri yanitlarin ortalamasi ise 2,23’tlir. Bu sonug iki
grubun da séz konusu degerlendirmeye daha ¢ok olumsuz yanit verdigini
gostermektedir. Ancak istatistiksel olarak evli bireyler bekar bireylere gore
s0z konusu degerlendirmeyi daha olumsuz karsilamiglar ve katilmadiklarini
beyan etmiglerdir. Katilimcilarin sosyal fayda algisii dlgmeye yonelik
derlenen sorular icerisindeki 13’iincii soru ise “Artvin ilinde yapilan HES
projelerinin bolge halkina istihdam (is alani) saglama agisindan olumlu
etkileri vardir.” seklindedir. S6z konusu degerlendirmeye iliskin “bekar”
bireylerin ortalamasi 3,12 iken “evli” bireylerin ortalamasi ise 2,76’dir. Bu
sonug bekar bireylerin evli bireylere karst HES projelerine istihdam avantaji
acisindan daha olumlu baktig1 seklinde yorumlanabilir. Katilimcilarin sosyal
maliyet algisim1 6lgmeye yonelik sorular igerisinde yer alan 16’inc1 soru
“Yapilan projeler c¢evreye duyarhidir.” seklindedir. S6z konusu
degerlendirmeye gerek evli ve gerekse bekar bireylerin genel itibariyle
olumsuz yanit verdikleri goriilmektedir. Ancak evli bireylerin ortalamasi 1,97
iken bekar bireylerin ortalamasi ise 2,28’dir. Bagimsiz orneklem t testi
sonuclarina gore bu iki ortalama arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
farklilik bulunmaktadir. Dolayisiyla evli bireylerin s6z konusu soruya
katilmama diizeyleri bekar bireylere gore istatistiksel olarak daha fazladir. Bir
diger sosyal maliyet dlcegi olan “Artvin ilinde yapilan HES projeleri yagam
alanlarimi olumsuz etkilemekte ve bdlge halkini zorunlu gdge mecbur
birakmaktadir.” seklindeki 21’inci soru ya evli bireylerin verdikleri yanit
ortalamas1 “1,89” iken bekér bireylerin ortalamasi ise ‘2,46 dir. Hig stiphesiz
ki HES projeleri kapsaminda ortaya ¢ikmast muhtemel en onemli sosyal
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maliyetlerin basinda zorunlu go¢ olgusu gelmektedir. Bu kapsamda olumsuz
bir degerlendirme iceren bu soru igin evli bireylerin bekar bireylere gore
cevresel duyarlilik, yagsam alanlarinin olumsuz etkilenmesi ve go¢ konusunda
daha hassas olduklar1 ve HES’lerin bu baglamda sosyal maliyet unsuru
olusturabilecegini diigiindiikleri gozlemlenmektedir. Dolayisiyla yapilan
bagimsiz orneklem t testi sonuglart kadinlar ile erkekler arasinda sorulara
verilen yanitlar arasinda sistematik bir farklilik gézlemlenmedigini, evli ve
bekar bireyler arasinda ise genel itibariyle ortaya ¢ikan farkliligin kékeninde
evli bireylerin HES, yenilenebilir enerji ve enerji kullanimi farkindalig
baglaminda siipheci bir yaklasim igerisinde olduklarini ortaya koymaktadir.

2 13 2 (13 2 (13

“Cocuk sayis1”, “yasg”, “egitim”, “gelir diizeyi” ve “ikamet siiresi”
degiskenleri itibariyle “farkindalik (1-9)”, “sosyal fayda (10-14)” ve “sosyal
maliyet (15-21)” degerlendirme gruplari igin degiskenlere ait alt bagimsiz
gruplar itibariyle anlamli farklilik olup olmadigina iliskin tek yonlii varyans
analizi gerceklestirilmistir. Bu analiz birbirinden bagimsiz ikiden fazla grup
itibariyle aritmetik ortalamaya gore anlamli bir farkliligin olup olmadigin
irdelemektedir. Tek yonlii varyans analizinin varsayimlari, i) Gruplar
bagimsiz olmalidir, ii) Test edilen degiskenin verileri normal dagilmalidir, iii)
Gruplarin varyanslart homojen olmalidir, seklindedir. Analiz siirecinde tek
yonlii varyans analizi {i¢ grupta kiimelenen sorular i¢in ayri ayri yapilmistir.
Farkindalik grubundaki (1-9) sorular i¢in demografik degiskenler itibariyle
farklilik olup olmadigi irdelenmis olup, test sonuglari Tablo 3’te yer
almaktadir.

Tek yonlii varyans analizi sonuglarina gore “Siirdiiriilebilir HES yapimi
miimkiindiir.” seklindeki 1 nolu degerlendirme i¢in “Yas” (p < 0,05) ile
“Egitim” (p < 0,01) degiskenlerinin alt gruplan itibariyle anlamli bir
farkliligin oldugu goézlemlenmektedir. S6z konusu farkliligin kokenlerini
belirleyebilmek i¢in yapilan Scheffe Testi sonuglari “15-25” yas grubunda yer
alan bireylerin s6z konusu soruya verdikleri yanit ortalamasinin 3,09 iken “56
ve yukar1” yas grubundakilerin ise 1,91 oldugunu gostermektedir.

Tablo 3. “Cevresel Farkindalik Degerlendirmeleri I¢in Tek Yonlii Varyans Analizi
Sonuglari
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No Ortalam
Degerlendirme a
1 Siirdiiriilebilir HES yapimi miimkiindiir. 2,875

Su kaynaklar1 acisindan zengin bir iilke olan Tirkiye'de
2 hidroelektrik enerji potansiyeli de fazladir. Bu nedenle daha fazla 2,43
HES yapilmaldir.
3 HES yapilmayan nehirler bosa akmaktadir. 2,14
HES projeleri igin yapilan CED (Cevresel Etki Degerlendirme)

4 raporlarinda olumsuz ¢evresel etkiler yeterince tespit edilmektedir. 2,425
5 Yapilan baz1 projelerde, ilgili Bakanliklar tarafindan verilen "CED 2015
Raporu Gerekli Degildir" kararlarini dogru bulmuyorum. ’
Hava kirliligine yol agmamak i¢in kendi aracim yerine toplu tagima
6 3,265
araglarim kullanirim.
Aldigim tirlinlerin (temizlik maddesi, kisisel bakim {iriinii, esya vb.)
7 . LT N . 3,655
zararli kimyasal icerip icermedigine dikkat ederim.
Toplum olarak enerji tasarrufu agisindan yeterince bilingli
8 N I 2,015
oldugumuzu diisiiniiyorum.
9 Atiklarin yeniden kullanilabilmesi ve gevre kirligine yol agmamast 404
i¢in 6zen gosteririm. ’
Cocuk Sayisi Yas Erg; u D?izlé;i Ikamet Siiresi
F p F p F P F p F p
1 2239 0,066 2,452 0,047 3,163 0,009 2,469 0,063 1,069 0,373
2 2369 0,054 2,813 0,027 1,283 0,273 1,260 0,289 3,046 0,018
3 0,868 0,484 1,832 0,124 0,313 0,905 0,608 0,610 0,321 0,864
4 1,307 0,269 5,128 0,001 1,610 0,159 5,790 0,001 2,029 0,092
5 0,578 0,679 3,609 0,007 2,522 0,031 1,576 0,196 0,416 0,797
6 0276 0,893 2,055 0,088 3,260 0,008 2,191 0,090 1,719 0,147
7 0,544 0,703 2,493 0,044 1,875 0,100 0,318 0,813 0,606 0,659
8 0,602 0,662 1,198 0,313 1,336 0,250 0,886 0,449 0,916 0,455
9 2477 0,046 2,455 0,047 3,554 0,004 1,049 0,372 0,766 0,549

Tablo 3’te yer alan sonuglar degerlendirildiginde “56 ve yukar1” yas
grubundaki bireylerin siirdiiriilebilir bir HES yapimimi pek fazla miimkiin
gormedikleri, buna karsilik “15-25” yas grubundakilerin ise konuya daha
tlimh yaklastiklar ileri siirtilebilir. Ayn1 degerlendirme “egitim” degiskeni
itibariyle ele alindiginda ise stirdiiriilebilir hidroelektrik santral yapiminin
miimkiin oldugu sorusuna karsi kisilerin tutumlar1 arasinda farkli 6grenim
durumuna sahip bireylerden olusan gruplara ait ortalamalar arasinda anlamli
bir farklilik olusmustur. Scheffe Testi sonuglarina gore en yiiksek ortalamaya
sahip olan grubun ortalamasinin (X=3,250) 8 kisiden olusan ilkokul mezunu

olan bireylere ait oldugu goriilmektedir. En diisiik ortalamaya sahip olan grup
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lisansiistli mezunu olanlarin olusturdugu 17 kisilik grup olup ortalamasi
1,823tiir.

“Su kaynaklar1 agisindan zengin bir lilke olan Tiirkiye'de hidroelektrik
enerji potansiyeli de fazladir. Bu nedenle daha fazla HES yapilmalidir.”
seklindeki 2 nolu degerlendirme icin  “Yas” ve “Ikamet siiresi”
degiskenlerinin alt gruplari itibariyle % 5 anlam diizeyinde istatistiksel olarak
anlamli bir farkliligin oldugu gbzlemlenmektedir. Yas grubu itibariyle yapilan
Scheffe Testine gore bu durum “15-25” yas grubu ile “56 ve fazlas1” yas
gruplan arasindaki farkliliktan kaynaklanmaktadir. En yiiksek ortalamaya
sahip 15-25 yas grubundaki bireylerin ortalamasi 2,692 iken, en diisiik
ortalamaya sahip olan 56 ve yukari yas grubunun ise ortalamasi 1,416’dir.
Ikamet siiresi itibariyle degerlendirme ele alindiginda ise 16-20 yil arasinda
ikamet etmis olan bireyler (X=2,815) ile 21 yi1l ve daha fazla siiredir ikamet
eden bireyler (X=1,958) arasinda istatistiksel olarak anlaml1 farkliligin oldugu
goriilmektedir.

Tek yonlii varyans analizine gore “yas” ve “gelir gruplar1” itibariyle
anlamli farklihk arz eden bir diger degerlendirme “Cevresel Etki
Degerlendirme raporlari”nin kapsamu ile ilgilidir. “HES projeleri igin yapilan
CED (Cevresel Etki Degerlendirme) raporlarinda olumsuz cevresel etkiler
yeterince tespit edilmektedir” seklinde soru i¢in yapilan analizde “yas” ve
“gelir diizeyi” degiskenlerinin alt gruplan itibariyle anlamli farklilik
olmadigina iliskin bos hipotez % 1 anlam diizeyinde istatistiksel olarak
reddedilmistir. Scheffe Analizi sonuglart bu durumun “yas” degiskeni igin
“S56-yukar1” grubu ile “15-25” yas grubu arasinda iken, “gelir diizeyi”
degiskeni itibariyle “0-1.000,00 TL” ile “2.501,00 TL — 6.000,00 TL”
arasindaki farkliliktan kaynaklandigim gostermektedir. Nitekim 15-25 yas
grubunda soruya verilen yanitlarin ortalamasi 2,34 iken 56-yukar1 yas
grubunda ise 1,33’tlir. Yine aylik 2.501,00 TL ile 6.000,00 TL arasinda gelir
elde eden ve orta halli denebilecek bireylerin (X = 2,21) aylik 1.000,TL’ye
kadar gelir elde eden bireylerin(X = 3,05) ortalamasindan daha diisiik oldugu
goriilmektedir. Bu sonuglar yas ve gelir arttikga CED’lerin kapsam itibariyle
yetersiz goriilme sikliginin da arttigini ortaya koymaktadir.
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Analiz sonuglar1 “Yapilan baz1 projelerde, ilgili Bakanliklar tarafindan
verilen "CED Raporu Gerekli Degildir" kararlarint dogru bulmuyorum.”
seklindeki 5 nolu degerlendirme i¢in “Yas” (% 1) ve “Egitim Diizeyi” (% 5)
degiskenlerinin alt gruplan itibariyle istatistiksel olarak anlamli farkliligin
oldugunu gostermektedir. Scheffe Analizi ile yas grubuna biitiinliik i¢erisinde
bakildiginda bireylerin genel itibariyle bu karar1 dogru bulmadiklar
degerlendirmesi yapilabilmektedir. Nitekim olumsuz bir soru seklinde
kodlanan bu degerlendirme i¢in ortalama deger yaklasik olarak 2,10 civarinda
bulunmustur. Ancak 51 ve yukar1 yas grubundaki bireylerin ortalamasi 1,33
iken 46-55 yas grubundaki bireylerin ortalamasi ise 2,50°dir. Egitim
degiskeninin alt gruplar1 agisindan bakildiginda ise lisansiistii Ggrenim
g0rmiis bireylerin ortalamasinin 1,47 buna karsilik ortaokul mezunu kisilerin
ortalamasinin ise 3,50 oldugu goriillmektedir. Sonuclar 6zellikle 51 ve yukari
yas grubundakiler ile lisansiistli 6grenim gormiis bireylerin Bakanliklarca
hazirlanan “CED gerekli degildir” kararim1 dogru bulmadigimi ortaya
koymaktadir.

Bir diger farkindalik degerlendirmesi olan “Aldigim {iriinlerin (temizlik
maddesi, kisisel bakim {iriinii, esya vb.) zararli kimyasal igerip icermedigine
dikkat ederim” seklindeki soruda sadece ‘“yas” degiskenin alt gruplar
itibariyle % 5 anlam diizeyinde farklilik vardir. S6z konusu soru i¢in “36-45”
yas grubundaki kigilerin verdikleri yanit ortalamasi 4,04 iken, “56 ve yukar1”
yas grubundakilerin yanit ortalamasi ise 2,83’tiir. Bu sonug 6zellikle orta yas
grubundaki kigilerin satin aldiklart {irinlerin ¢evresel igerigine dikkat

ettiklerini gostermektedir.

Analiz sonuglar1 “Atiklarin yeniden kullanilabilmesi ve gevre kirligine
yol agmamasi i¢in 6zen gosteririm” degerlendirmesi agisindan “gocuk sayisi
(p <0,05)”, “yas (p <0,05)” ve “egitim (p < 0,01)” gruplar itibariyle anlaml
farklilik oldugunu ortaya koymaktadir. “Cocuk sayis1” degiskeni itibariyle
yapilan Scheffe Analizi sonuglarina goére 4 ve daha fazla gocuk sahibi
olanlarin ortalamasi 3,25 iken, 2 ¢ocuk sahibi olan bireylerin ortalamasi ise
4,5’dir. Bunun yaninda 56 ve yukar1 yas grubundakilerin ortalamasi 3,66 iken
36-45 yas grubundakilerin ortalamasi ise 4,41°dir. Yine ortaokul mezunlarinin
ortalamas1 2,00 ile en diisiik diizeydeyken, lisansiistii 6grenim goren bireylerin
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ise 4,47°dir. Buradaki en 6nemli fark egitim diizeyi degiskeni itibariyle ortaya
cikmistir. Nihayetinde egitim diizeyi yliksek olan bireylerin ¢evresel
duyarlilig1 ve farkindaliginin da yiiksek oldugu ileri siiriilebilir.

Tablo 4. Sosyal Fayda Degerlendirmeleri I¢in Tek Yénlii Varyans Analizi Sonuglart

No Degerlendirme Ortalama

HES’lerle ilgili genel kant sel baskinlarint dnledigi dogrultusunda
10 olsa da bolgede son zamanlarda oldukga fazla sel felaketi olmaktadir.

HES'lerin sel felaketlerini 6nleme agisindan olumlu bir katkisinin 2,36
olmadigini diisiiniiyorum.
11 Yapilan HES projeleri sayesinde Tiirkiye nin enerji alaninda diga 3155

bagimlilig1 azalacaktir.

12 HES projeleri bolge ekonomisini olumlu etkilemektedir. 3,01

13 Artvin ilinde yapilan HES projelerinin bdlge halkina istihdam (is

alani) saglama acisindan olumlu etkileri vardir. 2,975

Yenilenebilir enerji kaynaklarinin yayginlagsmasi gevre kirliligi ve
14 ) N 0 4,32

ekonomik kalkinma agisindan 6nemlidir.

Cocuk Sayis1 Yas Egitim Gelir Diizeyi  Ikamet Siiresi

F p F p F P F P F p

10 0,205 0,936 0,638 0,636 1,803 0,114 2,466 0,063 2,646 0,035
11 2,556 0,040 1,614 0,172 4,710 0,000 0,390 0,760 0,644 0,631
12 2,377 0,053 1,931 0,107 1,512 0,188 1,056 0,369 0,881 0,476
13 2,277 0,062 4,396 0,002 4,394 0,001 5,749 0,001 3,495 0,009
14 1,325 0,262 1,527 0,196 2,026 0,077 2,345 0,074 2,494 0,044

Analiz siirecinin ikinci agamasinda anket formunda sosyal fayda
algisin1 6lgebilmek amaciyla bireylere yonlendirilen “Sosyal Fayda” (10-14)
degerlendirmelerine iliskin tek yonlii varyans analizi gergeklestirilmistir. S6z
konusu degerlendirmelere iligkin analiz sonuglart Tablo 4’te yer almaktadir.
Proje asamasinda olan HES’lerden beklenen faydalarin basinda diizensiz ve
ani yagislarin olusturdugu su baskinlarinin Onlenmesi gelmektedir. Bu
kapsamda hazirlanan “HES’lerle ilgili genel kami sel baskinlarini onledigi
dogrultusunda olsa da bolgede son zamanlarda oldukca fazla sel felaketi
olmaktadir. HES'lerin sel felaketlerini 6nleme agisindan olumlu bir katkisinin
olmadigin diistiniiyorum” seklindeki 10 nolu degerlendirme baglaminda
farkli degiskenler igerisinde sadece “ikamet siiresi” degiskeninin alt gruplari
itibariyle anlamli bir varyans farklilig1 oldugu (% 5) goriillmektedir. Olumsuz
bir degerlendirme olarak hazirlanan bu soruya verilen yanitlar irdelendiginde
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ikamet siiresi 11-15 yil arasinda olan bireylerin ortalamasi 2,00 iken ikamet
stiresi 16-20 yil arasinda olan bireylerin ise ortalamalarinin 2,82 oldugu
goriilmektedir. Dolayisiyla her ne kadar istatistiksel olarak bir farklilik oldugu
gozlemlense de genel itibariyle bireylerin HES’lerin sel ve su baskinlarini
onleme agisindan bir ¢are iiretemedigi kanisinda olduklar1 anlagilmaktadir.

Tiirkiye gibi enerjide diga bagimliligi olan iilkeler agisindan HES
yapiminin en 6nemli nedenleri arasinda enerji ithalatinin ikamesi gelmektedir.
Nihayetinde HES’lerin 6nciil faydalarindan biri de enerji 6z iiretiminin
saglanmasidir. Bu kapsamda bireylere yonlendirilen “Yapilan HES projeleri
sayesinde Tiirkiye’nin enerji alaninda disa bagimlilig1 azalacaktir” seklindeki
degerlendirmede tek yonlii varyans analizi sonuglar1 Tablo 4’te gorilldigii
gibi, “cocuk sayis1” (p < 0,05) ve “egitim diizeyi” (p < 0,01) degiskenlerinin
alt gruplar itibariyle anlamli farklilik oldugunu gostermektedir. 1 ¢ocuga
sahip olan bireylerin s6z konusu degerlendirmeye verdikleri yanit ortalamasi
2,45 iken 2 ¢ocuga sahip bireylerin ortalamasi ise 4,13’tlir. Yine lisansiistii
Ogrenim goren bireylerin ortalamasi 2,41 olup, ilkokul mezunlarinin
ortalamasi ise 4,25°tir. Bu sonuglar ozellikle lisansiistii 6grenim gérmiis
bireylerin HES projelerinin enerji bagimliligim1 azaltacagi dogrultusundaki

diisiinceye olumlu bakmadiklarini gostermektedir.

HES projelerinin hayata gegirilme siireci ¢ok ciddi alt yapr yapim
faaliyetlerini beraberinde getirmektedir. Yine projelerinin tamamlanmasi
sonrasinda bakim onarim hizmetleri bolge istihdaminin olumlu etkilenmesini
saglayabilmektedir. Bu kapsamda bireylere yonlendirilen “Artvin ilinde
yapilan HES projelerinin bolge halkina istihdam (is alan1) saglama agisindan
olumlu etkileri vardir” seklindeki degerlendirme igin yapilan tek yonli
varyans analizi sonuglar1 “yas”, “egitim” ve “gelir diizeyi” degiskenlerinin alt
gruplart itibariyle % 1 anlam diizeyinde istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
oldugunu ortaya koymaktadir. Nitekim 56 ve daha biiylik yasa sahip olan
bireylerin s6z konusu degerlendirmeye verdikleri yanit ortalamasi 2,33 iken
15-25 yas grubundaki bireylerin ortalamasi ise 3,50’dir. Bunun yaninda
lisansiistii 6grenim goren bireylerin ortalamasi 2,47 olup lise mezunlarinin
ortalamasi ise 3,59’dur. Yine aylik 6.000,00 TL ve daha fazla gelir elde eden

bireylerin ortalamasi 2,66 iken 1.000,00 TL’ye kadar gelir elde eden bireylerin
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ortalamasi ise 3,68’dir. Scheffe Analizi ile elde edilen bu bulgular yas1 biiyiik,
yiiksek O6grenim gormiis ve yliksek gelirli kisilerin genel olarak HES
projelerinden istihdam beklentisi olmadigini, tam aksine oOzellikle diisiik
gelirli ve geng bireylerin ise HES projelerinin istihdam firsati dogurabilecegi
beklentisinde olduklarini ortaya koymaktadir.

Hi¢ siiphesiz ki yenilebilir enerji kaynaklarimin tercih nedenleri
arasinda 6zellikle fosil yakitlar ile elde edilen enerjinin ¢evreye vermis oldugu
tahribati ikame ve telafi etme gayreti bulunmaktadir. Bu kapsamda bireylere
yonlendirilen “Yenilenebilir enerji kaynaklarinin yayginlagmasi ¢evre kirliligi
ve ekonomik kalkinma agisindan 6nemlidir” seklindeki degerlendirmede tek
yonlli varyans analizi sonuglari sadece “ikamet siiresi” degiskeninin alt
gruplart itibariyle anlamli farklilik oldugunu géstermektedir. Nitekim 16-20
yil arasindaki bir siiredir anketin yapildig:1 yerleskede ikame eden bireylerin
ortalamasi 4,00 iken, 1-5 yi1l arasindaki bir zaman siirecinde ilgili yerlesim
yerinde ikamet eden bireylerin ortalamasi ise 4,60’tir. Bunun yaninda s6z
konusu degerlendirmenin ortalamasi 4,30 olmasi, ankete katilan bireylerin
yenilebilir enerji kaynaklarin1 ¢evre kirliliginin 6nlenmesi ve ekonomik
kalkinmanin ivme kazanmasi baglaminda 6nemli bir enstriiman oldugunu

ortaya koymaktadir.

Analiz siirecinin li¢lincli agamasinda anket formunda sosyal maliyet
algisini 6lgebilmek amaciyla bireylere yonlendirilen “Sosyal Maliyet” (15-21)
degerlendirmelerine iligkin tek yoOnlii varyans analizi gergeklestirilmistir.
Bahsedilen degerlendirmelere iligkin analiz sonuglar1 Tablo 5°te yer

almaktadir.

HES projelerinin ¢evre ve sosyoekonomik yapi iizerinde olusturdugu
pozitif digsalliklar ve sagladigi sosyal faydalar yaninda, dogal gevre iizerinde
olusturdugu tahribat, geleneksel ekonomik faaliyetlerin olumsuz etkilenmesi
ya da bolge halkinin goce zorlanmasi gibi sosyal maliyetleri de
bulunmaktadir. Ankete katilan bireylerin HES ler ile ilgili farkindaliklarini ve
sosyal maliyet algilarini 6nleyebilmek i¢in yonlendirilen degerlendirmelerden
biri “Yapilan projeler ¢evreye duyarlidir” seklindedir. S6z konusu
degerlendirme baglaminda yapilan ve Tablo 5’te yer alan tek yonlii varyans

LN

analizi sonuglar1 “Yas”, “Egitim diizeyi”, “Gelir diizeyi” ve “Ikamet siiresi”
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degiskenlerinin alt gruplar itibariyle % 1 anlam diizeyinde istatistiksel olarak
farklilik oldugunu gostermektedir. Scheffe Analizi yas degiskeni icin
farkliligin 56 ve daha yiiksek yas grubu (X = 1,33) ile 15-25 yas grubu (X =
2,73) arasinda oldugunu ortaya koymaktadir. Yine lisansiistii 6grenim gdren
bireylerin ortalamasi 1,47 iken lise mezunlarinin ortalamasi ise 2,71’dir.
Bunun yaninda 1.000,00 TL ile 2.500,00 TL arasinda gelir elde edenlerin
ortalamasi 1,93 olup, 1.000,00 TL’den az gelir elde edenlerin ortalamasi
2,77°dir. Ikamet siiresi itibariyle degerlendirme ele alindiginda ise Scheffe
Analizi sonuglar1 21 yildan daha fazla stiredir ilgili yerlesim yerinde ikamet
edenlerin ortalamasinin (X = 1,72) diger gruplara gore daha diisiik oldugunu
ve farkliligimn buradan kaynaklandigini gostermektedir. Degerlendirmeye
verilen yanitlar genel olarak ankete katilan bireylerin HES’ler ile ilgili
projelerin ¢evreye duyarliligi acisindan tereddiitleri oldugunu ortaya
koymaktadir. Nitekim her ne kadar gruplar arasinda istatistiksel olarak anlamli
bir farklilik gozlemlense de genel kaniy1 ortaya koyan 6rneklem ortalamasinin
yaklasik 2,30’larda olmasi, bireylerin s6z konusu degerlendirmeyi olumsuz
yanitladiklarini yansitmaktadir.

Tablo 5. Sosyal Maliyet Degerlendirmeleri Icin Tek Yonlii Varyans Analizi

Sonuglar1

No Degerlendirme Ortalama
HES projeleri ilerleyen yillarda su kaynaklarinin azalmasina sebep

15 3,92
olacaktir.

16 Yapilan projeler ¢evreye duyarlidir. 2,155

17 HES’lerin gevreye etkisi yok denecek kadar azdir. 1,975
HES yapilan nehirleri korumak adina yeterince can suyu

18 2,235
birakilmamaktadir.

HES’ler yapildigr bolgelerdeki canlilara zarar vermekte ve

19 . ; ) . 1,895
ekosistemi olumsuz etkilemektedir.

HES yapilan bolgelerde iklimsel degisiklikler olmakta, tarim ve

20 R . . 2,045
hayvancilik olumsuz yonde etkilenmektedir.

71 Artvin ilinde yapilan HES projeleri yasam alanlarin1 olumsuz 2995
etkilemekte ve bolge halkini zorunlu géce mecbur birakmaktadir. ’
Cocuk Sayisi Yas Egitim Gelir Diizeyi  Ikamet Siiresi

F p F p F p F p F P

15 2,132 0,078 0,960 0,431 1,342 0,248 0,756 0,520 0,358 0,839
16 0,857 0,491 6,471 0,000 4,720 0,000 4,956 0,002 3,451 0,009
17 0,942 0,440 2,132 0,078 1,927 0,092 1,034 0,379 0,657 0,623
18 0,389 0,817 2,607 0,037 1,627 0,155 0,539 0,656 0,260 0,903
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19 0,797 0,529 0,668 0,615 1,210 0,306 0,154 0,927 1,270 0,283
20 0,950 0,436 1,435 0,224 1,606 0,160 1,424 0,237 3,190 0,014
21 3,871 0,005 7,042 0,000 4,379 0,001 5,990 0,001 6,574 0,000

HES’lerin ekolojik denge {izerinde olusturmasi muhtemel zararlarin
minimize edilebilmesi icin yeterli diizeyde can suyu birakilarak nehirlerin
korunmasi gerekmektedir. Artvin bolgesinde kurulan HES’ler baglaminda
ozellikle bireylerin bakis agisiyla konuyu degerlendirebilmek i¢in derlenen
“HES yapilan nehirleri korumak adina yeterince can suyu birakilmamaktadir”
soruda yas degiskeni itibariyle % 5 anlam diizeyinde farklilik oldugu
gozlemlenmektedir. Olumsuz bir soru seklinde diizenlenen bu
degerlendirmede 56 ve daha iistii yas grubunda olan bireylerin verdikleri yanit
ortalamasi (X = 1,66) diger gruplarin ortalamalarindan (X = 2,35) farklilik arz
etmektedir. Ancak genel olarak ankete katilan bireylerin HES yapimu
siirecinde nehirlere yeterince can suyu birakilmadigi diisiincesinde olduklart
anlasilmaktadir.

HES projelerindeki en 6nemli kaygi unsurlarindan biri de yapilan
projelerin iklim degisikligine neden oldugu, tarim ve hayvancilig1 olumsuz
yonde etkiledigine iliskin iddialardir. S6z konusu iddianin ankete katilan
bireyler nezdindeki karsiligini tespit edebilmek amaciyla derlenen “HES
yapilan bolgelerde iklimsel degisiklikler olmakta, tarim ve hayvancilik
olumsuz yonde etkilenmektedir” seklindeki degerlendirmede sadece “ikamet
stiresi” degiskeninin alt gruplar itibariyle farklilik arz ettigi goriilmektedir.
Nitekim olumsuz bir degerlendirme olarak derlenen bu soru i¢in 16 — 20 yil
arasindaki siiredir anketin yapildig1 yerlesim yerinde ikamet eden bireylerin
soruya verdikleri yanit ortalamasinin 2,42 oldugu buna karsilik 11 — 15 yil
arasindaki siiredir ikamet edenlerin ortalamasinin ise 1,64 oldugu
gozlemlenmektedir. Dolayisiyla ankete katilan bireyler genel olarak HES
yapilan bolgelerde iklimsel degisikliklerin oldugunu, tarim ve hayvanciligin

olumsuz yonde etkilendigini diisiinmektedirler.

HES projeleri ile olusturulan yapilarin yasam alanlarini tahrip etmesi
ve buna bagli olarak yerli bolge halkini1 goge zorlamasi bir diger sosyal maliyet
alanidir. Bu bashigi 6l¢ebilmek icin yonlendirilen “Artvin ilinde yapilan HES
projeleri yasam alanlarin1 olumsuz etkilemekte ve bolge halkini zorunlu goce
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mecbur birakmaktadir” sorusunun “Cocuk Sayis1”, “Yas”, “Egitim Diizeyi”,
“Gelir Diizeyi”, “Ikamet Siiresi” degiskenlerinin alt gruplari itibariyle farklilik
arz ettigi yapilan tek yonlii varyans analizi sonucunda belirlenmistir. Nitekim
olumsuz bir soru olarak derlenen bu degerlendirme i¢in gocuk sahibi olmayan
bireyler s6z konusu soruya daha ¢ok olumsuz yanit verirken (X = 2,39), cocuk
sahibi olan bireylerin ise genel olarak olumlu yanit verdikleri (X = 1,50)
gozlemlenmektedir. Yine 15-25 yas grubundakilerin ortalamas1 2,84 iken, 46
ve daha yiiksek bir yasta olan bireylerin ortalamasi ise 1,75 tir. Bunun yaninda
lise mezunlarinin ortalamasi 2,81 olup, ortaokul mezunlarinin ortalamasi ise
1,5 olarak hesaplanmistir. Gelir diizeyi 1.000,00 TL’ye kadar olan bireylerin
ortalamasit 2,91 iken gelir seviyesi aylik 6.000,00 TL’den daha fazla olan
bireylerin ise ortalamasi 1,94 tiir. Son olarak ikamet siiresi 16 —20 y1l arasinda
olanlarin ortalamasi 3,00 iken 1 — 5 yil arasinda olanlarin ortalamasi ise
2,09’tur. Tek yonlii varyans analizine gore alt gruplar arasinda farklilik oldugu
belirlenmis olmakla birlikte bu sonuglar bolgede yasayan bireylerin genel
olarak yapilan HES projelerini bdlgesel gociin nedeni olarak gordiiklerini
ortaya koymaktadir. Tabi ki bu diisiince gocuk sayisina, yas degiskenine,
ikamet siiresine, gelir ve egitim diizeyine gore siddet bakimindan farklilik

gosterebilmektedir.
SONUC

Bu ¢aligma ile Artvin ilinde yapilan ve alternatif enerji kaynaklarindan
biri olan hidroelektrik santrallerin (HES) bolgede yasayan bireyler agisindan
atfettigi onemi, farkindaligi, sosyal maliyet ve sosyal fayda algisin1 ortaya
koyabilmek amaciyla gerceklestirilmistir. Bu kapsamda yapilan anket
caligmast ile HES’lerin olumlu ve olumsuz yanlar1 bizzat ydre halkinin
perspektifinden irdelenerek ele alinmaya calisilmistir. Yapilan arastirma
sonucunda 6zellikle ¢cocuk sayisi, yas gruplari, gelir diizeyi, egitim seviyesi,
ikamet siiresi gibi demografik degiskenlerin siirdiiriilebilir kalkinma, enerji
yatirnmlarinin yaygin etkisi, hidroelektrik santrallerin sosyal fayda ve sosyal
maliyetlerine iligkin degerlendirmeler ve farkindaliklar tizerinde belirleyici
olabilecegi belirlenmistir.

Artvin ilinde yapilan anket sonuclarindan yararlanilarak yapilan

analizlere gore cinsiyet bagimsiz gruplar arasinda istatistiksel olarak anlaml
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bir farkliligin olmadig1 goriilmektedir. Bu sonu¢ ankete katilan kadin ya da
erkek bireylerin genel itibariyle cevresel konular, yenilebilir enerji kaynaklari,
hidroelektrik santrallerin yapimi, yayginlagsmasi ve etkileri ile enerji
konusundaki yatirimlarin belirlenme siireci ile ilgili benzer diistincelere sahip
oldugunu gostermektedir. Bunun yaninda analiz sonuglarindan evli ve bekar
gruplar arasinda sadece belirli degerlendirmeler arasinda anlamli farkliligin
oldugu ortaya gdzlemlenmistir. Ornegin genel itibariyle Artvin ilinde yapilan
HES projelerinin yasam alanlarini olumsuz etkilemekte olduguna ve bolge
halkint zorunlu g6ce mecbur biraktigina iligkin ortaya konulan
degerlendirmeye evli bireyler ilgili soruya katildiklarini yani yapilan HES
projelerinin yagam alanlarin1 olumsuz etkiledigini ve bolgede yasayan halki
gb¢ etmek mecburiyetinde biraktigini ifade ederken, bekar bireyler ise bu
soruya daha ilimli yaklasmislardir. Yine HES’ler ve HES’lerin sagladigi
istihdama iliskin bir degerlendirme i¢eren degerlendirmeye bekar grubun evli
gruba gore daha olumlu yanit verdigi goriilmektedir. Bekarlardan olusan grup
Artvin il genelinde yapilan projelerin bolgede yasayan halka istihdam
sagladiginmi diistinmekteyken, evli bireyler ise tersi yonde fikirlerini ortaya
koymuslardir. S6z konusu farkliligin evli bireylerin fiilen bir iste galistyor
olmalarindan kaynaklanabilecegi diisiiniilmektedir. Nihayetinde bekar
bireylerin potansiyel olarak is beklentisi icerisinde olmalari muhtemeldir. Bu
sorular diginda kalan sorularda medeni durum bagimsiz gruplan itibariyle
verilen yanitlar arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin olmadigi

belirlenmistir.

Bagimsiz gruplar arasinda hidroelektrik santrallerin toplumsal etkisi,
yenilenebilir  enerji  kaynaklari, enerji  yatirimlarmin  etkilerinin
degerlendirilmesi agisindan cesitli demografik etkiler dikkate alinarak
farkliliklarin  yoniinii  belirlemek agisindan tek yonlii varyans analizi
yapilmustir. Ozellikle ¢ocuk sayisi, dgrenim durumu, yas, gelir dagilimi ve
bolgede ikamet etme siiresi gibi 6zelliklerin yenilebilir enerji kaynaklar1 ve
HES’ler ile ilgili degerlendirmelere bakis agisini dogrudan etkiledigi

belirlenmistir.
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Calismanin genel bir degerlendirmesi baglaminda ankette yer alan 21
sorudan 9 tanesinin ¢evresel farkindalik, 5 tanesinin sosyal fayda geri kalan 7
tanesinin ise sosyal maliyet ile ilgili sorulardan olustugu dikkate alinirsa;

- Ankete katilan bireylerin genel olarak siirdiiriilebilir kalkinma
acisindan yenilebilir enerji kaynaklarinin olumlu etkiler olusturarak ekonomik
kalkinmaya katki saglarken ¢evre kirliligini 6nleyecegini diistindiikleri,

- HES’lerin ekonomik, ¢evresel ve sosyal diizeyde toplumsal fayda
saglayacagina iliskin karamsar olduklari,

- HES’lerin sosyal maliyetlerinin daha fazla oldugu hususunda ortak bir
paydaya sahip olduklari

gbzlemlenmektedir.

Guniimiizde pek ¢cok HES isletmesinde istihdam edilen miithendis ve
teknik eleman gibi kalifiye personelin 6zellikle Artvin ve Keban gibi yerlesim
yerlerinden ¢ikmasi tesadiifi bir sonug¢ degildir. Bu sonugtan yola ¢ikilarak
bireylerin 6zellikle istihdam alanlar1 gibi sosyal fayda basliklarinda karamsar
olmalari ilging bir bulgu olarak degerlendirilebilir. Ayrica cografi kosullarin
getirdigi engeller nedeniyle tarim ve hayvancilik gibi faaliyetlerden ziyade
enerji ve turizm gibi iktisadi alalara yapilacak yatirimlarin bolge ekonomisine
ve yoOre insanina daha fazla fayda saglamasi muhtemeldir. Ancak aragtirma
sonuglar1 s6z konusu olumlu etkilerin bireylere bu sekilde yansimadigini ya
da farkindalik diizeyinin oldukga diisiik kaldigin1 gézler oniine sermektedir.

Siirdiiriilebilir kalkinma agisindan yenilenebilir enerji kaynaklarinin
O6nemi her giin biraz daha artmakta oldugu goriilmektedir. Sirdiiriilebilir
kalkinma ise hi¢ stiphesiz ki enerji ihtiyacimi karsilarken, doganin var olan
dengesine zarar vermeden, hayvanlarin yagsam alanlarimi kisitlamadan, bilingli
tilketim ve iiretim yapilarak, daha yasanilabilir bir cevre miimkiin olacaktir.
Nihayetinde diinyada meydana gelen ve insanoglunca ¢ok kiigiik olarak
degerlendirilen degisiklikler dahi doga {izerinde biiyiik ve kalic1 felaketlere
sebep olabilmektedir. Bu nedenle giinliik ihtiyaglar i¢in elektrik iiretirken ve
tiikketirken gerekli biling ve altyapiyla hareket ederek ¢evresel olumsuz etkileri
en aza indirmek temelinde hareket edilmesi ve izlenen politikalarin ya da
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hayati gegirilecek projelerin bu baglamda degerlendirilmesi son derece
onemlidir.
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