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EDITORDEN

Degerli meslektaglarim,

Istanbul Ticaret Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Béliimii
olarak halkla iligkiler ve reklamcilik alanlarindaki bilimsel ¢aligmalari bir araya getirmek iizere
yayinlanan “Uluslararas1 Halkla iliskiler ve Reklam Calismalar1 E-Dergisi” (HIRE) nin 2020 y1l1

birinci sayisina hos geldiniz.

Diinyada halkla iligkiler ve reklam alanlarinda bilimsel ¢alismalar yapan akademisyenle-
rin, halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda egitim gdren lisans ve lisansiistii diizeydeki 6grencile-
rin dikkatini ¢ekecegine olan inanciyla, dergimizin bu sayisinda alana birbirinden degerli katkilar

saglayan bilimsel ¢alismalara yer verilmeye devam edilmistir.

Amerikali ekonomist John Kenneth Galbraith’in dedigi gibi “Sanayi toplumunun yakiti
paraydi. Bilgi toplumunda ise yakit ve gii¢ bilgidir.”” Dolayisiyla bugiiniin diinyasinda her seyin
baslangici ve sistemin verimli bir isleyise sahip olabilmesi, odagina insani ve bilgiyi koyabilmesi
ile miimkiin hale gelmektedir. Insan ve bilgi odakli bilimsel ¢aligmalarin giderek hiz kazanmasi
pek cok alani oldugu gibi halkla iligkiler ve reklam sektoriinii de etkilemistir. S6z konusu alanda
bilimsel ve sektorel ¢aligmalarda daha ¢ok dijital teknoloji uygulamalarindan bahsedilmesi ise
dikkat cekmektedir Yeni sayimizda bu baglamda agirlikta dijitallesmenin halkla iligkiler ve rek-
lam g¢aligsmalarina etkisi ile iligkili konularin ele alindig1 gozlenmistir. S6z konusu calismalari

kisaca asagidaki sekilde 6zetleyebilmemiz miimkiindiir.

Gizem Budak ve Dr. Ogr. Uyesi Erdem Tatl tarafindan kaleme alinan “Tiiketici Mar-
ka Sadakatinin Olusturulmasinda Instagram Kullanimmin Etkisi: Starbucks Ornegi” baslikli ilk
caligmada sosyal medya tizerinden tiiketici ile kurulan bagin marka sadakatine etkisi Starbucks

ornegi lizerinden anket metodu kullanarak incelenmeye calisilmistir.

Jiilide Kir ve Dog. Dr. Giilay Oztiirk ise “Tiirkiye’deki Etkileyici Pazarlama Ajanslarinin
Dijital Pazarlama Uygulamalarindaki Rolii” konusunu ele almis, Tiirkiye’de etkileyici pazarlama
alaninda ¢aligsan ajans kuruculariyla gergeklestirilen derinlemesine miilakat teknigiyle s6z konusu

ajanslarin Tirkiye’deki dijital pazarlama uygulamalarindaki yeri ve roliinii irdelemistir.

Dog. Dr. Hilal Ozdemir Cakir’m ele aldig1 “Unliilerin Sosyal Medyadaki Otantiklikleri-
nin Duygusal Baglanma Ve Satin Alma Egilimine Etkisi” baslikli calismasinda otantiklik kavra-
mi ve Unliiler ile tiiketiciler arasindaki iliski niceliksel aragtirma yontemlerinden anket yontemi

kullanilarak agiklanmaya calisilmistir.
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Hazal Baran ve Dog. Dr. Gézde Oymen tarafindan yapilan “Gergek Zamanli Pazarlama-
nin Markalar Uzerindeki Rolii: Game Of Thrones Ornegi” baslikli ¢alismada markalarin Twitter
mecrast ile tiiketicilerle kurduklari iletigimler arastirilmig, ger¢ek zamanl pazarlama uygulama-
larmin markalar iizerindeki rolii “Game of Thrones” dizisi {izerinden incelenmis ve markalarin

gercek zamanli pazarlama ¢aligmalarinin etkilesim oranlari karsilastirilmistir.

Pmar Karaca tarafindan ele alman “Sosyal Medya Ve Demokrasi Iliskisi: 24 Haziran
2018 Cumhurbagkanlig1 Se¢im Kampanyasinda Sosyal Medya Kullanimi” adli makalede ise sos-
yal medyanin geleneksel medyaya kiyasla siyasal ve demokratik katilim lizerindeki rolii 13 Mayis
2018- 23 Haziran 2018 Cumhurbaskanligi ve Milletvekili se¢im kampanyasiyla ilgili Cumhur-

bagskan1 adaylariin tweetleri incelenerek agiklanmaya caligilmistir.

Dr. Omer Vatanartiran tarafindan kaleme alinan “Celebrity Social Media Accounts As
Public Diplomacy Tools” baslikli calismada kendiliginden bir kiiltiirel diplomasi basar1 hikaye-
sine doniisen Tiirk dizilerinin diinyaca taninan oyuncularinin, sosyal medyada diinyanin dort bir
yanindan takipcileriyle etkilesim halinde oldugu vurgulanmistir. Bu olgunun, Tiirkiye’ nin yaban-
ct kamuoyu ile temasinda dijital diplomasi araci olarak nasil bir potansiyel tagidigini anlamak igin
yabanci lilkelerde yayina giren “Fatmagiil’tin Su¢u Ne?” dizisinin basrol oyuncusu Beren Saat’in

Instagram hesabi ¢alisma kapsaminda incelenmistir.

Dr. Ogr. Uyesi Funda Sehirli tarafindan hazirlanan “Diiz Sigara Ambalaji Seklinin Tiike-
tici Davranis1 Uzerindeki Rolii” isimli bilimsel ¢alisma ise geng sigara kullanan tiiketiciler iize-
rinde diiz sigara ambalaj tasariminin tiiketici davraniglar iizerindeki etkisini nicel bir aragtirma

yontemi ile ortaya koymasina dayanmaktadir.

Bilimsel calismalari ile dergimizde yazilar1 yaymlanan tim meslektaslarimiza destekle-
rinden dolay1 tekrar tesekkiir ediyoruz. Diinyada halkla iligkiler ve reklamcilik alanlari ile ilgili
akademik uluslararas1 nitelikteki caligmalar1 bir arada toplamay1 ve bu alanda onciilik etmeyi
amagclayan dergimizin sonraki sayilarina da sizleri degerli calismalarinizi gondermeye ve literatii-
re katki saglamaya davet ediyoruz.

Keyifli okumalar!

En icten saygilarimizla,

Dog. Dr. R. Giilay Oztiirk
HIiRE Editorii
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