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SUNUS
INIF E-Dergi’nin besinci yilinin ilk sayisindan tiim okurlarimiza merhaba!

Dergimizin bu sayisinda toplam yedi ¢alisma yer aliyor. Ars. Gor. Ersel Kiraz tarafindan
kaleme alinan “Sosyal Medyada Sahte Haberin Yayilmasinda Kullanici Faktori” bashikli ilk
calismada disiplinlerarasi bir bakis agisiyla insan faktoriiniin sahte habere hangi noktalardan
bakabilecegi degerlendiriliyor. Ikinci ¢alisma, “Parasosyal Etkilesim Acisindan K-Pop Fanlig::
Army Hayran Kiiltiirii Uzerinde Bir Inceleme” bashg: ile Alptekin Keskin’e aittir. Yazar,
calismada Giiney Kore K-Pop gruplarindan biri olan BTS nin Twitter ve YouTube kanallarin
takip eden fanlarmin sosyal medyadaki paylasimlarindan ve goriintiilerinden hareketle BTS
grubuyla nasil 6zdeslestigini inceliyor. Dergimizin Mays sayisindaki iigiincii calisma Ogr. Gor.
Dr. Emre Ahmet Segmen’e ait olan “Sinematografik Cer¢evelemede Simetri ve Perspektif: Wes
Anderson Filmleri Uzerine Bir Alan Arastirmasi” bashkli ¢alismadir. S6z konusu ¢alismada
yazar, simetri ve perspektif kavramlarini Wes Anderson’un filmleri ekseninde tartigarak
sinematografik ¢ercevelemenin Gnemini tartigtyor.

Mayis sayisinda yer alan “Zamana Kars1 Filminin Kapitalist Sistem Baglamina Y 6nelik
Elestirel S0ylem Analizi” isimli dordiincii ¢aligma Mesut Giil’e ait olup yazar bu ¢alismada
Zamana Kars1 filmindeki ideoloji, gii¢c ve iktidar iliskilerini elestirel sdylem ¢dzlimlemesi
teknigiyle inceliyor. Tugg¢e Esin Pinarbasi ve Fatma Kiibra Astam tarafindan kaleme alinan
“Haberin Donti(sti)mii: Sosyal Medya Gazeteciligi Pratikleri” baslikli ¢alismada yazarlar sosyal
medya gazeteciligini, sosyal medya platformlarinin kendine 6zgii 6zellikleri ¢er¢evesinde haber
ve habercilik agisindan degerlendiriyor. Dergimizde yer alan altinci ¢alisma Ars. Gor. Yunus
Ergen ve Dog. Dr. Hediyetullah Aydeniz’e aittir. “Yeni Toplumsal Hareketler ve Yeni Medya
Iliskisi Ekseninde Futbol Taraftar Gruplarinin Siyasal Mobilizasyonu” isimli ¢alismada
yazarlar taraftar gruplarinin siyasal amag¢li mobilizasyonununa odaklaniyor. 2020 Mayis
sayisinda yer alan son ¢aligma ise Yasemin Ereke ve Dog. Dr. Gizem Parlayandemir’e ait olan
“Toplumsal Cinsiyet Ekseninde Alternatif Bir Anlati: Sahsiyet Ornegi” bashikli ¢alismadir.
Yazarlar ¢alismada, Sahsiyet dizisindeki toplumsal cinsiyet temsillerini degerlendiriyor.

Biitiin sayilarda oldugu gibi bu sayiin yaymlanmasinda da birgok aragtirmacinin katkis1
bulunuyor. Degerli ¢alisma arkadaslarimiz INIF E-Dergi’nin Bas Editorii Dog. Dr. Fatma
Nisan’a, Editér Yardimcilar1 Dog. Dr. Eylem Sentiirk Kara’ya, Ogr. Gor. Nida Siimeyya
Cetin’e ve Ars. Gor. Dr. Nurcan Yilmaz’a katkilarindan dolay: tesekkiir ediyoruz. Dergimize
gonderilen c¢aligmalar1 vakit ayirip titizlikle degerlendiren hakem hocalarimiza, yaym ve
danisma kurulumuzda yer alan hocalarirmiza ve dergimize katki sunan yazarlara
tesekkiirlerimizi sunuyoruz.

Kasim 2020 sayisina katki sunmak isteyen arastirmacilarin c¢alismalarmm INIF E-
Dergi’nin web sayfasina 1 Ekim 2020 tarihine kadar yiikleyebileceklerini hatirlatiyor, keyifli
okumalar diliyoruz.

Doc. Dr. Ayca CEKIC AKYOL
Dr. Ogr. Uyesi Ozgiir KILINC
Say1 Editorleri
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SOSYAL MEDYADA SAHTE HABERIN YAYILMASINDA KULLANICI FAKTORU
Ars. Gor. Ersel KIRAZ*

Arastirma Makalesi**
Bagvuru Tarihi: 05.03.2020
Kabul Tarihi: 10.04.2020

Ozet

Sahte haber kasitl dezenformasyonun geleneksel haber medyasi (basili yayin) veya ¢evrimigi sosyal
medya araciliiyla yayilan aldatmacalardan olusan bir haber tiiridiir. Dijital ve sosyal medya sahte haberlerin
kullanimini geri getirmis ve arttirmistir. Gergek sonrasi (Posttruth) dénemde sahte haberlerin 6nemi oldukga
artmis, medya kuruluslar1 agisindan, ¢cevrimici reklameilik geliri elde etmek, kullaniciy1 web sitelerine ¢cekebilmek
adina kullanilagelir olmustur. Sahte haber makaleleri, hiciv haber web sitelerinden veya bir amaca hizmet etmek
icin yanlis bilgileri yayma tesviki olan bireysel web siteleri gibi kaynaklardan yayilim gosterir. Manipiilatorlerin
genellikle kasitli olarak yanlis bilgileri yaymay1 umut ettikleri bu tiir makalelerin tespit edilmesi olduk¢a zordur.
Manipiilatif kaynaklar tanimlanirken, WhatsApp, Messenger, e-posta igerigi gibi sosyal medya etkilesimleri dahil
olmak iizere bu mecralarla sinirli olmayip birgok diger 6zellige de bakilmalidir. Bunun yani sira sahta makaleler
ve haberlerde kullanilan literatiiriin olduk¢a karigik olmasmin nedeni kullanicida kafa karisikligi yaratma
arzusudur.

Ozellikle 2016 yilindan itibaren sik¢a kendinden soz ettirmeye baslayan sahte haber ve bilgi
manipiilasyonu kavrami sosyal medyanin kitle iletisimi iizerindeki sosyolojik giiclii etkileri ¢ercevesinde sikca
tartisilmaya baslamistir. Yeni medyanin kullanictya 6zel algotirmik yazilimlart ve haber tiiketimi siirecinde
okumayi tercih ettigi haberler baglaminda sunmus oldugu haber akist metodu, saglikli kamuyu olugumu agisindan
yine tartismalar1 beraberinde getirmektedir. Sahte haber ve bilgi manipiilasyonunun yayilimi agisindan yeni medya
aygitlar1 ve teknolojilerinin yerleri her ne kadar giiclii olsa da kullanic1 kaynakli sahte haberlerin yayilimi hasseten
iizerinde durulmasi gereken diger bir noktay1 beraberinde getirmektedir. Makale &zellikle kendini dogrulama
kaygis1 giiden, kritik diisiinceden uzaklagmis ve sosyal medya paylasimlarinin siirsizligi nedeniyle asirt biligsel
yiikle yiiklendiginin farkinda olmayan giiniimiiz sosyal medya kullanicisinin sahte haberin yayilimi konusunda
aragsal bir koprii gorevi gordigiinii anlatmaktadir. Nitel arastirma yontemleri g¢ergevesinde cesitli iletigim,
psikoloji ve egitim bilimleri teorilerinin tartisildig1 makale ayrica interdisipliner bir bakis agistyla insan faktoriiniin
sahte habere hangi noktalardan bakabilecegini anlamlandirmaya ¢aligmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sahte Haber, Bilgi Manipiilasyonu, Biligsel Celiski Teorisi, Algi Yonetimi,
Dogrulama Yanlilig

USER FACTOR IN SPREADING FAKE NEWS IN SOCIAL MEDIA
Abstract

Fake news is a form of news that consists of deliberate disinformation that is spread through traditional
news media (print) or online social media. Digital and social media restored and increased the use of fake news.
In the post-truth period, the importance of fake news has increased considerably, and it has been used for media
organizations to generate online advertising revenue and attract users to their websites. Fake news articles spread
from satirical news websites or sources such as individual websites that encourage spreading false information to
serve a purpose. It is quite difficult to detect such articles, in which manipulators often hopefully intentionally
spread false information. While defining manipulative sources, these channels are not limited, including social
media interactions such as WhatsApp, Messenger, e-mail content, and many other features should be looked at. In
addition, the reason why the literature used in fake articles and news is quite complicated is the desire to create
confusion in the user.

Especially the concept of fake news and information manipulation, which has started to talk about itself
since 2016, has begun to be frequently discussed within the framework of the sociological strong effects of social

* Bursa Teknik Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Medya ve Iletisim Béliimii, E-mail: ersel.kiraz@btu.edu.tr, ORCID: 0000-
0002-7627-998X

™ Yazar / yazarlar, makalede arastirma ve yayin etigine uyulduguna ve kullanilan fikir ve sanat eserleri igin telif haklari
diizenlemelerine riayet edildigine yonelik beyanda bulunmustur.
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media on mass communication. The news media method presented by the new media in the context of user-specific
software and the news it chooses to read during the news consumption process brings discussions again in terms
of healthy public formation. Although the positions of new media devices and technologies are strong in terms of
the spread of counterfeit news and information manipulation, the spread of user-generated counterfeit news brings
a point that needs to be emphasized. The article tells us that today's social media user acts as an instrumental bridge
in the spread of the fake news, especially if he is concerned about self-verification, away from critical thinking
and unaware that he is loaded with excessive cognitive load due to the infinity of social media posts. The article,
which discusses various communication, psychology and educational sciences theories within the framework of
qualitative research methods, tries to make sense of which points the human factor looks at fake news from an
interdisciplinary perspective.

Keywords: Fake News, Information Manipulation, Cognitive Conflict Theory, Perception Management,
Conformation Bias

Giris

Manipiilasyon en basit tabiriyle bir aldatma girisimi ve kasith bir kandirma metodu
olarak tanimlanmaktadir. Yanlis bilgilendirmek, yanlis yonlendirmek, gercekleri gizlemek,
ortbas etmek, zihin bulandirmak, sahte haber manipiilasyonunun c¢esitli diger tanimlari
icerisinde yer almaktadir. Her ne sebeple olursa olsun manipiilasyon psikopatolojisinin altinda
yatan neden, yalan sdyleyen kisi ya da kisilerin algilanan gercekleri degistirmeye calistigini
gostermektedir. Sahte olanin arkasinda yatan gergekler dramatik bir sekilde birbirinden farkli
ozellikler gosterebilmektedir. Bu yonde yapilmisg ¢alismalar manipiilasyonun kendi icerisinde
ahlaksal anlamda yanlis olduguna veya yol agtig1 problemlerin bu eylemin neden
yapilmamasini anlatir nitelikte oldugudur. Deontolojik agidan manipiilasyonun kendisi etigin
en bliylik ihlallerinden biridir. Consequentialism (sonugsalcilik) acisindan bakildiginda ise
zararli sonuglarindan dolay1 manipiilasyon sosyolojik agidan son derece tehlikeli olabilmektedir
(Bryan ve Jessica, 2017: 2). Etik ve deontolojinin 6tesinde yalan sdylemenin yanlis bir eylem
oldugunu sdyleyen ge¢misten giiniimiize var olmus bir ahlaksal manzumeler biitiinii vardir.
Burada anlatilmak istenen iyi sosyallesmis insan irkinin diiriistliigii saygideger buldugu yalani
ise tartismaya yer birakmayacak sekilde negatif tarif ettigidir. Genelde yalan konusundaki temel
soru, birinin (tanik, es vb.) bize yalan sOyleyip sOylemedigini tespit edebilmekle alakalidir.
Fakat oncelikle yalan eyleminin felsefesi iizerinde durmak gerekmektedir. Ornegin, herkes
kendi yararina oldugunda yalan sdyleseydi ne olurdu sorusunu soran Sissela Bok (1978), yalan
sOylemenin kisisel ve sosyal maliyetlerini hafife aldigimizi iddia etmektedir.

Epistomolojik agidan diinya hakkindaki inanglarimizin ¢ogu, diger insanlarin bize
sOyledikleri ile bizim gordiiklerimizin bir sentezine dayanmaktadir. Bu nedenle bu inanclarin
sarsilip sarsilmayacagi, diger insanlar bize yalan sdyleyip sdylemedigi ile olduk¢a yakindan
alakalidir. Fakat etik ve epistemolojide yalan sdyleme gibi sorulari cevaplamak i¢in once bir
seyin yalan olmasinin ne demek oldugunu bilmemiz gerekir. Birinin kasitli olarak kandirilmaya
calisilmasi, bizim inandirmak istedigimiz seylere inanmasi i¢in yapilir. Kisisel olarak bunlar
mimiklerle, eylemlerle ya da eylemsizlikle, kitle iletisimi agisindan manipiilasyon ile
iiretilebilir (Uretmen, 2018: 67-77). Platon gore isteyerek ve inanilarak sdylenen yalanlar ve
manipiilasyonlar insanlarin sosyal birer varlik olmasindan dolay1 kolayca yayginlasir. Platon
devleti bir gemiye benzeterek sdylenen yalanlarin gemiyi alabora edecek birer dalga oldugu
imasinda bulunur (Kulak, 2017: 36-45).

Sahte haber kavrami yeni algilanabilir, ne var ki sadece kullanilan platform degismistir.
Yeni platform ¢ergevesinde bakildiginda sahte haber viral hale gelip sosyal medyada yayilmak
i¢in gerekli olan unsurlar1 yakalamaya ¢alismaktadir. “Sahte Haber Uggeni” olarak adlandirilan
bu durum, sosyal bilimciler tarafindan atesin yanmasini andiran {i¢ ana unsurun (oksijen, yanici
ve yakict madde) olmazsa olmaz oldugunu ifade etmek adina kullanilmistir. Buna gére sosyal
medya {lizerinde sahte haber yayilabilmek icin Social Network (Sosyal ag), Tools and Service
(Servis saglayicilar), Motivation (Kullanici motivasyonu) olmak {izere ii¢ ana unsura siki bir
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sekilde ihtiya¢ duymaktadir (https://trendmicro.com, 2017). Gergek 6tesi (Post-truth) donemde
kullanici faktoriiniin oldukca 6nemli oldugu diisiintildiiglinde, herhangi bir haberin viral haline
gelip gelmemesi kullanicinin psikolojik ve biligsel ihtiya¢ parametrelerine bagli oldugu
sOylenebilir.

1. Yalana inanma Istegi ve Bilissel Celiski Teorisi

Leon Festinger’in Biligsel Celiski Teorisi sosyal psikoloji tarihinde onemli izler
birakmis ve kuram o doneme hakim olan Takviye Teorisinin uzun siiredir devam eden
hakimiyetine meydan okumustur. 1950'lerin ortalarinda sosyal psikoloji arastirmalarinda
pekistirme teorisi baskindi ve psikologlar sosyal-psikolojik olaylari davranis¢1 yaklagimlarla
acikliyorlardi. Festinger'in Biligsel Uyumsuzluk Teorisinin ve klasik denemesinin (Festinger ve
Carlsmith, 1959: 203-210) gelistirilmesi ile bilissel odakli sosyal psikologlar i¢in yeni bir
donem agcildi. Bircok arastirmaci 1950°1i yillarin éncesinde kullanilan “Odiil Takviye” tabanli
aciklamalardan ayrildi ve biligsel uyumsuzluk teorisinden kaynaklanan biligsel olarak
yonlendirilmis aciklamalara yoneldi. Bu teori arastirmacilara sigara igme, kondom kullanimi,
su ve enerjinin korunumu gibi ¢ok ¢esitli konularda ilham vermistir (Aronson, Fried ve Stone,
1991: 1636-1638). Ayrica ekonomi, hukuk, felsefe, siyaset bilimi ve antropoloji gibi ¢esitli
disiplinlerde arastirmalara ilham veren biligsel uyumsuzluk teorisinin etkisi 1950'lerin
sonlarindan 1970'lerin ortalarina kadar devam etmistir.

Bilissel Celigki Teorisi, bireylerin tutarlilik i¢in ¢abaladiklar1 diisiincesi iizerine insa
edilmistir ve tutarsizliklarla karsilagildiginda, psikolojik rahatsizligi azaltmak i¢in onlari
rasyonellestirmeye ¢alistigi lizerinde 6nemle durmaktadir (Festinger, 1957: 15-16). Festinger
tutarlilik acisindan “uyumluluk™ terimini, tutarsizlik agisindan “uyumsuzluk” terimini kullanir.
Festinger; uyumsuzlugun mantiksal tutarsizliklardan, kiiltiirel geleneklerden, bir bilis ile daha
kapsayict bir bilis ve ge¢mis deneyimler arasindaki tutarsizliktan kaynaklanabilecegini 6ne
stirmektedir. Davranigsal unsurlarla uyumsuz en az bir biligsel unsur vardir. Uyumsuzlugun
varliginda, bireyler uyusmazligi azaltmaya ve onu artiran durumlardan kaginmaya motive
olurlar. Uyumsuzlugun biiyiikliigli, uyumsuz olan unsurlarin (6r. bilgi, inang, tutumlar)
onemine veya degerine baghdir. Bir kisi bu unsurlara énem verirse, unsurlar arasindaki
ahenksiz iliskinin gerilimi daha biiylik olacaktir Buna gore, uyumsuzlugun biiytkligi
uyumsuzlugu azaltmak veya ortadan kaldirmak i¢in baskilari etkileyecektir (Festinger, 1957:
16-20). Biiytklik arttikga, uyumsuzlugu azaltmak ve uyumsuzluk yaratan durumlardan
kagimmak i¢in baskilar artar. Ayrica, Festinger (1957) bireylerin davranissal biligsel 6geleri,
cevresel biligsel 6geleri degistirebilecegini veya uyumsuzlugu azaltmak icin yeni bilissel
ogeleri ekleyebilecegini ileri siirmektedir.

Sekil 1. Bilissel Celiskinin Bilissel Tutarlhihiga Doniisiimii

Kaynak: Yiicel ve Cizel, 2017: 155.
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Sosyal yasamimizda algilarimizi ve kararlarimizi yoneten bir¢ok durumla kars1 karsiya
kalmaktayiz. Kisinin sahip oldugu inang, tutum ya da bilgiler onlarin giinlik yasamdaki
kararlarin1 olusturmaktadir. Bireyler inanmak istedikleri durumlari savunma egilimine
gecerken inanmak istemedikleri durumlar i¢in inkar mekanizmasini kullanabilirler. Bilissel
uyumsuzluk teorisi bu anlamda bireyin catisma igerisinde oldugu durumlar iizerine
olusturulmus bir kuram olarak bilinmektedir. Kurama gore celigki insanlar i¢in rahatsiz edici
bir 6zellige sahiptir. Buna bagli olarak da insanlar g¢eliskiden kagma egilimi gosterirler.
Kuramin sahibi Leon Festingere gore celiskinin bilisi rahatsiz edici 6zelligi nedeniyle
insanlarda bu durumdan kurtulma istegi belirgin bir sekilde artar. Insanlarn haberlere
yaklagimlart mevcut inang ve isteklerine yakinliklar1 ile dogru orantili olarak
gerceklesmektedir. Kisiler haberleri kendi bakis agilarindan degerlendirmekte ve
anlamlandirmaktadirlar (Gorkem, 2018:101). Burada dikkat edilmesi gereken nokta bilissel
celiski yasatacak haberlerin, bilgilerin, belgelerin kisilerde kagma istegi uyandiracagidir.
Bireyler psikolojik dengeyi saglama adina bilissel uyumsuzlugu yok etme eylemi igerisine
gireceklerdir. Burada asil 6nemli olan nokta bireylerin yanlis yaptiklarini hissettiklerinde
kullanacaklar1 inkar mekanizmalaridir. inkar ve bireysel ¢abaya drnek olarak kisilerin almus
olduklari dogru fakat bilisleriyle gelisen bir haber igin “aldigim haber aslinda yalandir” yoniinde
telkin cabalar1 gosterilebilir. Bireyin uyumsuzlugunu azaltmaya yonelik bir bagska durum ise
sosyal destek goriip gormeyecegidir. Sosyal destek icin ayni haber kanallarini tiikketen ya da

ayn1 hizmeti deneyimlemis olan kisilerin olumlu telkinleri 6rnek verilebilir (Yiicel ve Cizel,
2019: 108).

Tablo 1. Bilissel Celiski Teorisi ve Davramssal Ka¢cinma Egilimi
tutumlarm

Tutarsiz  olan Inanglarm

daha

Iki unsur arasmdaki iliskiyi inanglardan

tercih

ve

normal bir hale getirmek igin agr basani Sneminin azaltilmas1

tutumlardan, davransslardan, | etmeye galigmak

inanglardan vb. irini veva

daha fazlasmi degistirmek
Uyumsuz unsurlardan biri, | Omegin, sigara igen bir | Bir kisi, kendini "bugiin igin
ortaya ciktigmda, birey | kisinin  sigaranm  akciger | yasamak" "varm  igin

davranig1 degistirebilir veya
ortadan kaldwabilir.

Bununla birlikte. bu
uvumsuzluk azaltma modu,
insanlar igin iyi &grenilmis
davranigsal tepkileri
(6megin sigarayi brakmak)
degistirmek genellikle zor
oldugundan, kisiler igin sk

sik problemler yaratwr.

kanserine neden oldugunu

diigiinmesi celiskive neden

olacaktir.
Bu nedenle, “aragtumalar
sigara  igmenin  akciger

kanserine neden oldugunu
kesin olarak kanitlamadi”
gibi veni bilgiler arayarak

uvumsuzluk azaltilabilir

tasarruf etmek” ten daha ivi
olduguna ikna edebilir.

Bagka bir devisle, sigara ve
sehvetli zevklerle dolu kisa
bir vagamm, bu tir
sevinglerden yoksun uzun
bir

vasamdan daha iyi

oldugunu sévleyebilir Bu
sekilde, celiskinin 6nemini

azaltacaktir.

Kaynak: Aronson vd, 1991: 1636-1638.

Goriildiigii lizere bilissel ¢eligski kurami ile anlatilmak istenen insanlarin beklentileri ile
reel diinya arasinda siirekli bir uyum aradiklar1 esasina dayanmaktadir. Gergek olan ve inang
arasindaki ¢atisma uyumla sonuglanirsa psikolojik gerginlik azalir. Bu anlamda inanglarimiz
elestirisini yapmadigimiz temel kabullerimize dayanabilir. Bu kabullenmeler diisiincelerimize
ve giinlik pratiklerimize yansiyabilmektedir. Leon Festinger’in anlatmak istedigi
tutumlarimizin bedeli ne kadar agirsa, kisinin bu tutumlar1 degistirerek bu geliskiyi ortadan
kaldirmasi bu oranda zorlasacagidir. Insanlarin yasadig1 uyumsuzluk derecesi, belirli bir inanca
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ne kadar deger verdikleri ve inanglarinin tutarsizlii da dahil olmak tizere birkag¢ farkli faktore
bagli olabilmektedir.

Uyumsuzlugun genel giicii birkag faktdrden de etkilenebilir. Benlige olan giiclii inanglar
gibi daha kisisel olan bilisler daha fazla uyumsuzlukla sonu¢lanma egilimindedir. Biliglerin
onemi yiiksek deger tasiyan inanglar1 igeren seyler tipik olarak daha gii¢lii bir uyumsuzluga
neden olur. Uyumsuzlugun giicti ne kadar biiyiik olursa, rahatsizlik duygularini hafifletmek i¢in
o kadar fazla baski olusmaktadir. Biligsel uyumsuzluk genellikle davraniglarimiz ve
eylemlerimiz {izerinde giiglii bir etkiye sahip olmaktadir. Biligssel uyumsuzluk yasamin birgok
alaninda ortaya ¢ikabilir, ancak bireyin davranisinin kendi kimligine entegre olan inanglarla
celistigi durumlarda 6zellikle belirgindir. Biligssel uyumsuzlugun yaygin ornekleri genellikle
kitle iletisim araglarindan aldigimiz haberlerde ortaya ¢ikmaktadir (https://verywellmind.com,
2020).

Festinger’e (1957: 203-210) gore bilisi olusturan en temel unsur 6nceki degerlerdir ve
cevresel faktorlere gore olusan bu bilis kisiligimize yon vermektedir. Bir futbol takimi taraftar
olma, siyasi bir partinin mensubu olma gibi sosyal konularda olabilecegi gibi daha ozel
konularda da tutum ve inanclar ¢evresel faktorler ile gelisme gostermektedir. Fakat teoriye gore
esas sorun bu noktadan sonra kendini gostermektedir. Kisiler zamanla degerlerine karsitlik
olusturabilecek bilgilerle karsilagabilirler. Bu bilgiler kendi bilgileri ile celistiginde algisal
yikict bir sorunla karst karsiya kalmamak icin inkar ya da kagma segeneklerini
kullanabilmektedir. Bu da kisi i¢in gercegin yalandan ayirt edilmesini zorlastiran en 6nemli
doniim noktasini olugturmaktadir.

2. Sahte Haber ve Bilgi Manipiilasyonu

“Sahte haber” kavrami her ne kadar 2016 yilinda popiiler olmus bir kavram olsa da
nosyonun kendisi bin y1l dnceye kadar dayanmaktadir. Tarihsel olarak sahte haberler, hem “eski
medya 0 donem i¢in yeni oldugunda” hem de giiniimiiz medya platformlarinin belirli yeni yayin
uygulamalariyla baglantili olarak diisiliniilebilir. Asilsiz sOylenti veya asparagas hikaye
anlamia gelen “Canard” terimi, on sekizinci yiizyilin Fransa basminin genis sayfalarinda
basilan igerigi ifade etmekteydi; buna mukabil “Scandal Sheets” (skandal tabakalar1) ayn1 yayin
donemi igin kullanilan Ingiliz gazetecilik terimi olmustur (Darnton, 2010: 11-14).

Johannes Gutenberg’in 1440’11 yillarda buldugu matbaa teknigi basinin tarihsel
gelisiminde ¢ok onemli bir doniim noktasi olmus, Reform ve Ronesans’ta milyonlarca insana
daha kisa siirede ulagmay1 saglamistir. Fotograf makinesinin icadiyla beraber fotograf, savaglari
ve olaylar1 kapsamak i¢in kullanilmis, ancak daha sonra savaslar1 gostermek yerine gizlemek
amacina da hizmet etmistir. Orson Welles tarafindan kullanilan radyo, dinleyicilerin uzayh
istilasinin bagladigin1 diisiinmesine yol agmistir. Her bigimdeki kitle iletisim araglar1 her iki
Diinya Savasi'nda tiim taraflarca kullanilmistir. Giliniimiizde de bu durum katlanarak devam
etmekte ve basitce soylemek gerekirse, her iletisim yonteminin iligkili toplumsal normlar1 ve
gelenekleri donemsel yapist fikirlerin daha hizli ve daha 6l¢eklenebilir olmasini saglayarak
propaganda malzemesinin daha fazla insana ulasmasini kolaylastirmaktadir.

Sahte haber, manipiilasyon amaci giiden metinlerin gorsellerin, haber makalelerinin
tanitilmasi1 ve yayilmasidir. Bu makaleler, reklam i¢in 6denenlerin aksine, diger kullanicilar
tarafindan yayilmis goriinecek sekilde tanitilir. Dagitilan haber 6ykiileri, kullanicilarin belirli
bir konu hakkindaki fikirlerini belirli hedeflere yonelik olarak etkilemek veya degistirmek icin
tasarlanmustir.

25 Agustos 1835 tarihli The Sun gazetesinin “Great Moon Hoax” (Ayda Hayat
Bulundu) baslikli haberi ayda yasayan fantastik hayvanlar1 ve onlarin dini ritiiellerini tasvir
etmis ve iinlii Ingiliz gokbilimci Sir John Herschel'in bir dizi ¢arpici astronomik kesfini gururla

13



I {nivESTES)
DTS

INIF E-DERGI May1s 2020, 5(1), 9-24
anlatmig, ayda hayat bulundugundan ve bu kesfin yiizyilin en biiyiik olayr oldugundan

bahsetmistir.
Gorsel 1 The Sun Gazetesmde Yaymlanan Great Moon Hoax Gorsell ve Makales1

S K(;\yn'ak en. W|k|ped|a org/wiki/Great_ Moon Hoax.

Makale yayinlandigr donem ¢ok biiytik ilgi ile karsilanmis ve aydaki hayatin nasil
oldugunu anlatan gorsellerle siislenmistir (http://hoaxes.org, 2008). Makalenin yazari 1835
yilinda The Sun gazetesi i¢in ¢calisan muhabir Richard Adams Locke (1800-1871), 1840 yilinda
The New World gazetesine gonderdigi yazida makalenin kendisine ait oldugunu ve bu
aldatmacay1 bir ekip ile hazirladiklarini amaglarinin ise The Sun gazetesinin satiglarini
artirmaya yonelik oldugunu yazmistir (https://wikipedia.org, 2019). ilk makale, anlatilan diger
seylerin yani sira, Herschel tarafindan yapilan siiper gii¢lii bir teleskopu anlatiyordu. Bu goz
alict lensin agirligi 14.826 pound (6.700 kilogram) yani yaklasik yedi tondu ve tahmini biiylitme
giicli 42.000 kez yaklastirma olarak yazildi. Bu nedenle, ay iizerindeki on sekiz ingten (46 cm)
biraz daha kiigiik olan nesneleri dahi gorebilecegi, odak goriintiisiiniin, esya 1s18inin
transfiizyonu ile belirgin hale getirilebilecegini varsayryordu. Biiylikk Ay Aldatmacasi,
insanlarin yalan habere ne kadar kolay inanabildiklerini gdstermistir. Yazarlar giivenilir
goriinmek i¢in sozlerini bilimsel bir dile dokmiislerdi (https://earthsky.org, 2019).

Bu anlamda fake (sahte) haberin en biiylik Ozelligi dikkat ¢ekici olmasi ve ilgi
uyandirmasindan gelmektedir. Ilgi gekicilik donemin gazetelerinin en biiyiik satis nedeniyken,
gliniimiiz sosyal medya ve internet haberciliginin “Clickbait” (tik tuzag) felsefesine tekabiil
etmektedir. The Great Moon Hoax haberi bdyle bir felsefeyle yapilmis basin tarihinin fake
haberlerinden biri olmustur. Herbert Schiller’e gore, bu anlamda medya yoneticileri, imajlarin
ve haberlerin yaratilmasi, islenmesi, rafine edilmesi ve bunlara onciiliik edilmesi; bununla
birlikte inanglarimizi ve tutumlarimizin yonlenmesi ekseninde biiyiik etki gostermektedirler
(Arik ve Akgiin, 2018: 200).

Toplumu manipiile etmek, insanlarin zihnindeki belirli fikirleri yok edebilir ve
kalintilar1 {izerinde, 6rnegin yeni bir ideoloji gibi yeni fikirler ve temeller olusturabilir. Bilgi
dagitim kanallarinin 6nemli bir ortak noktasi olarak telekomiinikasyon ve siber habercilik
sistemi, diinya ¢apinda egemen bir yer edinmektedir. Vladimir Volkoff “Dezenformasyon
Tarihi” adli eserinde manipiilasyonun bir yikim araci olarak ii¢ amaci oldugundan
bahsetmektedir (Volkoff, 1999: 44). Bunlar: (1) Ulusun ve onu olusturan gruplarin dagilmasina
yonelik faaliyetler, (2) Toplum i¢in 6nemli olan yetkililerin ve toplumsal degerlerinin gdzden
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diisiiriilmesi, (3) Belirlenen kurallar lehine her tiir kritik diisiince yapisini notralize ederek
kitlelerin algilarin1 yonetmektir.

Bir baska arastirmaci olan Sergey Kara Murza da “Bilincin manipiilasyonu” adl
kitabinda, manipiilasyonun ii¢ temel Ozelligine dikkat c¢eker. Ona gore manipiilasyon,
bireyselligin ruhunu ve zihinsel yapilarini hedefe alan bir tiir manevi ve psikolojik baskidir. Bu
bask1 gizli yapilarak manipiilasyonun nesnesi olan insan tarafindan fark edilmemesi saglanir.
Manipiilasyon etkisi 6nemli uzmanlik beceri ve bilgi gerektirir (Murza, 2006: 14-16).
Arastirmaci Herbert Franke “Manipulated man” adli eserinde “¢ogu durumda manipiilasyon
altinda, gizlice, sonug olarak hedeflenenlerin zarara yapilan zihinsel bir etkiyi anlamaliy1z”
demektedir.

Kural olarak manipiilasyon, a¢ik bir mesaj manipiilatorii ile birlikte muhatabin
kendisine gerekli olan zihin resimlerini tesvik etmesi i¢in kodlanmis sinyallerdir. Bir
manipiilatif eylem teknolojik imkanlar1 da kullanarak, insanlar etkisi altina alir ve ¢ogu zaman
ilgi ¢ekiciligi analitik diisiinceden degil duygulardan kazanir. Buna gore oneri olusturulan birey,
analitik diisiinceden dnce ortaya ¢ikan derin bir ruh hissine giivenir. Oneri kavraminin yani sira
ikna kavrami da modern halkla iliskiler ve kitle iletisiminde oldukga 6nemli bir yere sahiptir.
Fakat prensip olarak oneri ve ikna arasinda derin farklar bulunmaktadir. Kural olarak, bir
manipiilasyon yontemi ile &neri elde edilir ve insan duygularina dayanir. Ikna, tam tersine
mantiksal temele dayanir. ikna sirasinda gercekler, tartismalar ve aciklamalar kullanilir.
Anladigy, kabul ettigi veya reddettigi birtakim arglimanlar teklif edilen haber tiiketicisinin aktif
bir pargasi gibi tavir alinir.

Prensipte Oneri ve ikna arasindaki fark, onerinin insanin bilinciyle birlikte zihinsel
alanina da niifuz etmesi ve oraya pasif alginin herhangi bir nesnesi olarak yerlesmesidir.
Dolayisiyla fark onerinin, bir fikrin kendi aktif kismi olmadan insan zihnine girmesidir. Bu
oneri kigiyi mantiksal inangla etkilemez, ancak zihinsel alani dogrudan etkiler duygulari
kullanarak fikirleri adapte olur. Oneri ve ikna arasindaki bir diger fark, psikolojik siirecler
diizeyinde alginin, hafizaya sabitlendikten sonra nesneleri yeni birlestirilen hayal giiciiyle
dogrudan baglantili olmasidir. Hayal giicii mantikla daha az baglantili oldugu icin dis etkilere
kars1 daha savunmasiz ve hassastir. Hayal giicli zihinsel veya algisal goriintiiler olusturduktan
sonra alman izlenimleri akilda tutarak sirayla goriintiileri ve duyguyu yaratir (Arifkhanova,
2010: 1-7).

Gorsel 2. Dijital Manipiilasyonuna Ugrams Bir Fotograf

Kaynak: http://hoaxes.org, 2008.

15



INIF E-DERGI Mayis 2020, 5(1), 9-24

Gilinlimiiz yeni iletisim teknolojileri ve araglari manipiilasyonu oldukga kisa siirede ve
basit bir sekilde yapilir hale getirmistir. Barack Obama sigara i¢en biri oldugunu itiraf etmis,
ancak baskanlik kampanyasini1 baglatmadan 6nce bu aligkanligi birakmaya karar verdigini
sOylemistir. Bununla birlikte, biiylik 6lgiide kampanyasinin bu tiir fotograflarin ¢ikmasini
engellemek ve kamuoyunun olumsuz tepkisinden korkmasi nedeniyle biiyiik ¢aba sarf etmis,
neredeyse hicbir fotografta sigara ictigini gostermemistir. Orijinal fotograf Kwame Ross
tarafindan c¢ekilirken (sagda) dijital manipiilasyona ugramis fotografin kimin tarafindan
yapildig: bilinmiyor (http://hoaxes.org, 2008).

Cevrimici Bilgi Manipiilasyonun 7 Asamasi

Hedef Kitlenin Taninmasi (Seyirci lizerinde Arastirma)

-
Anlatilarin ve Sahte Haberlerin Hazirlanmasi, Dezenformasyonun Giivenilir Olmasini Saglamak I¢in
Arka Plan Hikayelerinin Olusturulmasi ve Farkl Izleyicilere Uyarlanmis Alternatif Versiyonlarin
\_Olusturulmasi

Kitlesel Dagitim (Ozellikle Tiim Sosyal Medya Kanallari)

A
b

Belirli Rolelerin Aktivasyonu (Sosyal Aglardaki Troll Gruplar)

Biiytime (Reklamlarin Satin Alinmasi, Botlar, Troller)

-

Hikayeleri Degistirme, Itirazlara Cevap Verme

S

Aklama (Hedefe Ulagildiginda Orijinal Aktoriin izlerinin, Cevrimigi Yayinlarin ve Hatta Hesaplarin
Kapatilmasi)

Kaynak: Vilmer J, A. 2018: 24.

Tablo 2. Davranissal Bilginin Siniflandirilmasi
Amag Tamim Ornek

Kategori

Genellikle higbiri;
dagiticilar bunun dogru
olduguna inanir

Yanlis veya yaniltic
bilgilerin yanliglikla
paylasilmasi; Baslangicta
dogru olarak sunulan
ancak daha sonra yanlis
oldugu tespit edilen
bilgiler

Diizeltilen yanlig haber
hikayeleri; asilar
hakkinda gecersiz
gercekler yaymak gibi

Yanhs Bilgi
(Misenformasyon) =

Sahte Haber
(Fake News)

Pazarlama, Halkla
iliskiler, Kamu
Diplomasisi

»

Manipiilasyon, Zarar
verme, tiklama ve
paylasimlart artirma,
gelir elde etme veya
tanitim yapma

Inanglar etkileme,
anlatilar “gercek” ile

Yaniltici veya tamamen
uydurulmus bilgiler
genellikle ¢evrimigi

olarak yayilir. Genellikle

web yayincilari
tarafindan goriintilleme,
kar elde etme; amagh
servis edilir. Bazen
kasith olarak ya da
yanlislikla yayilabilir

Bir iiriin ya da sorunu
anlatma

Asparagas hikayeler
aldatmacalar, hiciv,
parodi, kasitli olarak
aldatict veya bu tiir
haberlere egilim

Tiiketici pazarlama
kampanyalari; tilkelerin
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sekillendirme (genellikle kamu diplomasisi
bir tiir propaganda) cabalari
Propaganda Inanclari etkileme, Propagandistin istenen Savasglarda vatansever
= anlatilar1 mevcut niyetini ileriye tagiyan duygular yaratma;
tekniklerle sekillendirme  bir yanit elde etmek i¢in ~ otokratik rejimlerin
algilar sekillendirme, vatandaglarin
bilisleri manipiile etme diisiincelerini kontrol
etme cabalar1
Hesaph Inanglar1, tutumlar Yaniltici bilgileri sosyal ~ Cesitli sosyal medya
Propaganda = etkileme medya aglarinda kasten botlari, algoritmik
dagitmak otonom ajanlar
Dezenformasyon Inanglar1, anlatilari; Yanlis izlenimler Ukrayna'daki Rus
hakikati degistirmek olugturmak i¢in yanhis ve  faaliyetleri; 2016 ABD
dogru bilgi bagkanlik secimlerinde
kombinasyonunun kasitli  yayilan sahte haberler
olarak yayilmasi
Tutumlari etkilemek i¢in
kasitli yanlig bilgi
kullanim1”
Propagandaya esdeger
Siberatak Enformasyon Hedef iilke i¢in bilgi Letonya’ya kars1 yapilan
=) Kaynaklarin1 Kirma sistemlerini, bozmak Rus siber atag
veya bunlara niifuz
etmek i¢in bilgisayar
programlarinin
kullanilmast
Politik Kamu Hedef toplumun i¢ islerine miidahale Inanclarn sekillendirme
Diplomasisi =) iradesine zarar vermek  yoluyla hedefi propagandasi;

zayiflatmak

pekistirme eylemleri

oykiiler anlatma

Kaynak: Mazarr vd., 2019.
3. Sahte Haberin Yayillmasim Kolaylastiran Faktorler

Sosyal medya, fikir aligverisi i¢in uygun bir kanal olarak veya sahte haberleri biiyiik bir
popiilasyonda dolastiran beklenmedik bir kanal olarak toplum i¢in iki ucu keskin bir kilig
olabilir. Sahte haberlerle ilgili mevcut calismalar, makine 6grenimine dayali yayilma veya
tanimlama yoOntemlerinin teorik modellemesine odaklanirken, teorik modeller ile kara kutu
yontemleri arasindaki gergek¢i mekanizmalari anlamak o6nemlidir. Twitter, Weibo veya
Facebook gibi diinyanin dort bir yanindaki milyarlarca kullaniciyr igeren sosyal aglar, bilgi
aligverisini biiyiik 6l¢iide hizlandirmis ve daha sonra kamuoyunun hizla kutuplasmasina yol
acabilmistir. Ornegin, Japonya'da, yaklasik 80 bin kisinin hem yalana hem de diizeltmeye
karistig1 2011 depremiyle ilgili cok sayida sahte haber yapilmistir (Zhao, vd., 2018: 4). Heniiz
onay almmadan oykiiler veya ifadeler iiretilebilen bu sahte haberler, ¢evrimigi sosyal aglar
tarafindan sunulan kanal araciligiyla ¢evrimigi olarak yaygin bir sekilde dolasabilmektedir.
Dogruluk ve kontrol mekanizmalar1 olmadan, sahte haberlerin hizla dolasimi kamuoyunu
biiyiik 6lclide yeniden sekillendirebilir ve modern toplumu zayiflatabilir. Daha da kotiisti, sahte
haberler kasitli olarak iiretilebilir ve bu da kargasa veya isyan da dahil olmak iizere modern
topluma yonelik cesitli tehditlere yol agabilir. Bu nedenle, ileri riskleri ve zararlar etkili bir
sekilde onlemek icin sahte haberleri erken asamalarinda tespit etmek ¢cok dnemlidir (Zhao, vd.,
2018: 6-8).

Erken agamalarda tespiti yapilmig olsa bile sahte haberlerin yayilmasini saglayan
kullanic1 faktorii de oldukca onemlidir. Bu konuda sadece sahte haber yazan ve paylasan
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algoritmik yazilimlar1 suclamak dogru degil. Sahte haberin paylasimda kalmasi kontrol
mekanizmasi kullanmayan ve hizli enformasyon nedeniyle igerik degil sadece baslik okuyan
kullanict faktori, iyi niyetli dahi olsa sahte haberin genis kitlelere yayilmasinda ¢ok 6nemli bir
diger nedeni olusturmaktadir. Sahte haberin yayilmasinda asagidaki saikler ayrica siralanabilir.

3.1. Perception Management (Alg1 Yonetimi)

Insan davranislarinin psikolojik alg1 arastirmalar;, 1879'da Almanya'da Wielheim
Wundh tarafindan yapilan algilama c¢alismalar1 ile baslamistir. Yapilan bu c¢alismalar o
zamandan beri insan davranisin1 anlamada oldukca dnemli olmustur. Insanlar cevrelerindeki
gorsel ve isitsel nedenleri yakin ¢evrelerini yorumlamak ve tepki vermek i¢in kullanirlar. Dig
etkilere ek olarak, insanlar i¢sel duygulara, fikirlere, gegmis deneyimlere dayali beklentilere ve
sahip olabilecekleri diger kisilik deneyimlerine de tepki verirler. Algt yonetimi, yoneticilerin
ve calisanlarin algilamalari ¢alisma ortaminin iklimini ve etkinligini sekillendirir. Algi
deneyimlerimizi yorumlama seklimizdir. Insan davranisinin muhtesem ve zor bir pargasidir; bu
anlamda her birey farkl1 algilara sahip oldugu bilinmelidir. Berelson ve Steiner, insan Davranist
adli eserlerinde algty1, insanlarin duyusal uyarimi diinyanin anlamli ve rasyonel bir resminde
se¢ip organize ettikleri karmasik siire¢ olarak tanimlamislardir (Otara, 2011: 21-24).

fletisim bir sanat ve ayn1 zamanda bilimdir. Sanattir ¢iinkii sosyal beceriler gerektirir;
bilimdir ciinkii siireg, yapi, strateji igerir. iletisimi miilkemmellestirmek icin harcanan zaman,
isletmelerin kiiresellesmis bir ekonomideki itibarlarin1 korumalarina ve gelistirmelerine
yardime1 olacaktir. Bu anlamda itibar oldukca kirllgandir. insa edilmesi yillar ve parcalara
ayrilmasi dakikalar alir. fletisim, istenen davranisi motive etmek ve algilamalar1 yénetmek igin
birincil aragtir. Algr yonetimi, ilgili hedeflerin algilanmasina odaklanir. Mevcut bir alginin
taninmasi ve analizi, gelisimi, degistirilmesi veya bakimi i¢in bir baslangi¢c noktasidir. Algi
Yonetimi iletisim onlemlerinin veya cihazlarinin igerigi veya gorsel tasarimi, istenen etki ve
algiy1 elde etmeye yoneliktir. Bu nedenle, herhangi bir iletisim etkinliginin basarisi, hedeflenen
etkisi ve elde edilen algi ile 6lgiiliir (Schmidt, 2017: 3035-3047).

Algi, aldigimiz uyaranlara ve o varlik hakkinda sahip oldugumuz duygu ve diisiincelere
dayali olarak belirli bir kisi, durum, olay veya herhangi bir sey hakkinda nasil
diisiindiigiimiizdiir. S6z konusu varlik, onlar1 algiladigimiz sey olabilir ya da olmayabilir ve
bu, alg1 yonetiminin gergeklikten bagimsiz olarak dnemli oldugu yerdir, ya varligt olumlu bir
sekilde algilariz ya da olumsuz bir algiya sahip oluruz. Bu nedenle, algi yonetimi sanati,
kurumlarin potansiyel veya mevcut ¢alisanlar, hissedarlar, tiiketiciler ve genel olarak toplum
gibi paydaslarina kendilerini nasil olumlu bir izlenim yarattiiyla ilgilidir.

Algilamalar gercektir. Alg1 yonetimi yontemleri gordiiklerimizi, nasil yorumladigimizi,
neye inandigimizi ve nasil davrandigimizi renklendirmektedir. Bu yonetimler deger yaratir ya
da var olan degerleri azaltir. Sorun iiretir veya ¢ozerler. Cok gii¢lii algimiz bir¢ok psikologun
“algilamanin gergeklik” olduguna inandigimi gosteriyor (Cialdini, 1984: 39). Algilamalar iki
bicimde olugsmaktadir. Bunlar deneyimsel ve entelektiiel algilamalardir. Deneyimsel algilama
kinestetik (devinduyumsal) kokenlidir. Bu algilar1 gérme, ses, dokunma, koku ve tat alma
duyularimizla 6grenir ve gelistiririz. Entelektiiel algi algilamanin diger alanini tanimlar.
Entelektiiel alg1 daha zor olusturulan ve zahmet gerektiren bir algilama seklidir. Her kitlenin
kendi algisal cergevesi vardir. En temel diizeyde, bilim insanlar1 algisal degisim yaratma
stirecinin hem rasyonel hem de duygusal bilesenlere sahip oldugunu ve gercek igerikte oldugu
gibi ipuclarina ve simgelere bagli oldugunu bildirir (Cialdini, 1984: 40-41).

Amerikal1 diplomat, siyaset bilimci ve siyaset¢i Henry Kissinger’a atfedilen “Bir seyin
gercek olmasi pek o kadar 6nemli degildir; fakat gercek olarak algilanmasi ¢ok 6nemlidir.” s6zi
bir bakima alg1 yonetiminin ne kadar 6nemli oldugunu aciklar niteliktedir. Baudrillard ise 21.
Yiizyilda bireylerin beyinlerini istila eden ve onlara direnme sansi tanimayan simiilatif bir
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diinyanin insan algisin1 da eline aldigin1 bu nedenle modern diinyada savaslar fiziksel olgular
olmaktan c¢iktiZin1 ve enformasyonun hizi ag¢isindan verimlilik, savasin zihinlerde
stirdiiriilmesini dogurduguna deginmektedir (Giiltekin, 2016: 15-18).

3.2. Confirmatory Bias (Kendini Dogrulama Yanhhg)

Dogrulama yanlilig1, kisinin 6nceki kisisel inanglarin1 veya hipotezlerini dogrulayacak
veya giiclendirecek sekilde bilgi arama, yorumlama, tercih etme ve hatirlama egilimidir. Bu
bir tiir biligsel ényargidir. insanlar bu ényargry1, bilgileri secici bir sekilde topladiklari veya
hatirladiklar1 ya da 6nyargili bir sekilde yorumladiklarinda gosterirler. Etki, istenen sonuglar,
duygusal olarak yiliklenen konular ve derinden yerlesmis inanglar i¢cin daha da gii¢lidiir.
Insanlar ayrica belirsiz kanitlar1 mevcut konumlarini destekleme anlaminda yorumlama
egilimindedir. Onyargi, Oxford S6zliigii tarafindan su sekilde tanimlanir: “Bir kisi veya grup
icin veya ozellikle, haksiz kabul edilen bir sekilde bir egilim veya “Belirli bir alan veya 6zneye
olan ilgi tlizerindeki yogunlagma”; tiliretilmelerinde izin verilmeyen bir faktér nedeniyle
istatistiksel sonuglarin sistematik bir sekilde bozulmasidir. Dogrulama yanliligi, bilimsel
aragtirmalardan siyasi goriislere ve finansal yatirnmlara kadar yagamin bir¢ok alaninda yaygin
goriilmektedir. Lazaroff yatirimcilarin finansal yatirim kararlar1 verirken mevcut tiim bilgileri
dikkate almak yerine kanitlar1 toplama egiliminde oldugunu bulmustur (https://forbes.com,
2016).

Onay yanliliginin etkisi mevcut inancglarla daha da artar, ¢linkii mevcut inanca denk
gelen kanitlar1 kabul etme ve bunu sorgulayan kanitlar1 dikkatle inceleme olasiligimiz daha
yiiksektir. Dogrulama yanlilig1 insanlar1 kanitlar1 yalnizca kendi kendini gerceklestiren bir
sekilde yorumlamaya degil, ayn1 zamanda bir sorunun yalnizca bir tarafin1 destekleyen kanitlar
aramaya dayandirir. Bu kusur, insanlarin neden kendi teorisi i¢in mantik ytiriittiigii ve bireylerin
kotii kararlar vermesine neden olan bir bosluga neden olabilecek fikirlerini veya inanglarini
korumak i¢in inanan veya bilgi arayan girisimciler i¢in 6zellikle sorunludur. Bundan yaklasik
400 y1l kadar 6nce Ingiliz filozof Francis Bacon o zamandan beri onay yanlilig1 olarak bilinen
kavrami agiklamistir. Bacon’a gore bir insanin akl1 bir fikri kabul ettiginde (sevdigi bir sey veya
kabul edilen bir sey olarak), her seyi onay vermek ve desteklemek adina o fikri diger fikirlerden
yiiksek ve degerli goriir bu, aklin eski sonuglarinin dokunulmaz olarak kaldigi biiytlik ve zararl
bir onyargiy1 igerir. Bu anlamda insanlar sadece mevcut Onyargilarini, inanglarini, bakis
acilarini ve diislincelerini destekleyen bilgileri arama egilimindedir (Bergen ve Bressler, 2018:
74-84).

Dogrulama Onyargisi, tipik olarak psikolojik literatiirde kullanildigi i¢in, mevcut
inanglara, beklentilere veya eldeki bir hipoteze kismi olarak delillerin aranmasini veya
yorumlanmasini ifade eder. Dogrulama Onyargisina giren kisiler, bu tiir bir 6nyargiya dair
kanitlari gesitli sekillerde inceler ve ¢esitli pratik baglamlarda ¢calismasina 6rnekler verir. Olasi
aciklamalar dikkate alinir ve faydasi veya yetkisizligi sorunu tartigilir. Dogrulama yanlilig
insanlarin bir seferde sadece bir olasilik hakkinda bilgi toplama egilimine ve hatta bu hipoteze
iligkin olarak sadece hipotezin dogru olma olasiligin1 (veya sadece yanlis olma olasiligini)
dikkate alma egiliminde oldugunu sdylemektedir. Sosyal bilimciler dogrulama yanliliginda
bulunan insanlarin temelde bir seferde sadece bir seyi diisiinmekle sinirli olduklarini ve bir kez
belirli bir hipoteze odaklandiklarini iddia etmektedirler (Tweney, 1984: 395-406). Onyargi,
bir¢ok cesit sanriya, batil inanglarin gelismesine ve devam etmesine paranoya ve depresyon da
dahil olmak iizere ¢esitli istenmeyen bilissel kontrolsiizliiklere sebep olabilir. Ayrica bu
anlamda, diinyada ¢elisen goriislere sahip insanlar arasindaki diigmanlik ve c¢ekismenin
stirekliliginde 6nemli bir rol oynadigin1 da diigiinebiliriz. Dogrulama yanliligi, her iki tarafin
argiimantasyonlarinda zafer iddia edilmesi ve rakibin adma bir inat¢ilik suclamasi ile
karakterize bir olgudur (Arkes, 1991: 486-498).

19



INIF E-DERGI Mayis 2020, 5(1), 9-24
3.3. Criticial Thinking (Elestirel Diisiinmeme)

Elestirel diisiinme, her giin duydugumuz ifadelerde neyin dogru neyin yanlis oldugunu
anlamak i¢in muhakeme kullanma siirecidir. Bizi manipiile etmek ve yanlig yonlendirmek i¢in
kullanilan gercek dis1 akil yiiriitme pargalarini yok etmeyi ve bir kismi mantik ve mantik
yanilgilarina asina olmayi, gercekleri yorumlardan ayirmayr igerir. Elestirel diistinme
kendimize ve bagkalarima sorular sormayr ve arglimanlarin ardindaki motivasyonlari
aciklamaya yardimci bir siirectir. Ideal elestirel diisiiniirler agik fikirlidir; baskalarina veya
kendilerine kars1 olanlar da dahil olmak iizere tiim fikirleri ve tiim bakis acilarim1 kesfetmeye
hazir ve isteklidirler. Elestirel diislince her seyi sorgular; saklanabilecegi her yerde gercegi
ortaya ¢ikarmak icin araglarini kullanmak ister. Elestirel diisiincenin kullandig1 araglar mantik,
arastirma ve deneyimdir. Bu sadece manipiilasyonu kanitlamakla kalmaz, daha 6nce gizli olan
seyler netlestiginden insan ufku adina yeni manzaralar acabilir (https//robinwood.com, 2002).

Elestirel diistinmek fikirleri incelemek, bildiklerinize karsi degerlendirmek ve onlarin
degerleri hakkinda kararlar vermektir. Elestirel diisinmenin amaci, 'nesnel’ bir konumu
korumaya caligmaktir. Elestirel diisiinme, bir arglimanin tiim taraflarini tartar ve giiclii zayif
yanlar1 analiz eder. Bu nedenle, elestirel diisiinme becerileri sunlar1 gerektirir (Sternberg, vd,
2007: 12).

o Iddialarin saglamligimi test eden bir argiimanmn tiim taraflarin1 aktif olarak
aramak, iddialar1 desteklemek icin kullanilan kanitlarin saglamligini test etmek ve
saglamlastirmak.

o Elestirel diistinmek okudugunuz veya diislindiigiinliz konulara objektif olarak
yanit vermek oldugundan, agik fikirli ve yazarin iddialarin1 sorgulamaya hazir olmak.

Elestirel diisiinme, okuyucu olarak okuduklar1 bilgileri kanitlariyla degerlendirmeyi
sahte veya mantiksiz akil yiiriitmeyi anlamamizi saglar. Bu kavram, kisiye ait giiclii arglimanlar
yaratilmasina da yardimci olacaktir. Bu, degerlendirilen kanitlara dayanarak yapilan tim
iddialar1 sunulabilecegi anlamina gelir. Elestirel diisiince ile teoriler, yontemler, kavramlar ve
sunulan biiyiik tartismalar da dahil olmak tizere belirli materyallerin degeri analiz edilebilir ve
degerlendirilerek karsilastirilabilir veya zitlastirabiliriz. Elestirel diistinme becerilerini
gelistirmek entelektiiel bir yasam tarzi i¢in daha gerekgeli argiimanlar gelistirilmesini
saglayacaktir (Booth, ve Colomb, 1995: 114-121).

3.4. Cognitive Overload (Asir1 Bilissel Yiiklenme)

Asir biligsel yliklenme, Sweller, Van Merrienboer ve Paas’in Cognitive Overload’u
(CO) tanimlayan 1994 tarihli bir makalede, teorinin 6ngordiigli ana etkileri tartismis ve bu
etkilere destek saglayan ampirik ¢aligmalar1 gézden geg¢irmistir. CO, yaklasik yedi eleman
depolayan ancak sadece iki ila dort eleman lizerinde calisan smirli bir calisma bellegini
varsayar. CO’ya gore bellek yenilenmedigi siirece, 20 saniye sonra depolanan hemen hemen
tim bilgileri birka¢ saniye sonra kaybeder. Teori, bu calisma bellegi kapasitesi ve siire
sinirlamalarinin yalnizca duyusal bellek yoluyla elde edilen yeni bilgiler i¢in gegerli oldugunu
vurgular. Uzun siireli bellekten alinan bilgilerle ¢alisan bellegin bilinen bir sinirlamasi yoktur
(Sweller, 1994: 295-312).

Aslinda, uzun stireli bellek ¢calisma belleginin 6zelliklerini degistirir. Uzun siireli bellek,
karmasiklik ve otomasyon derecelerine gore degisen biligsel semalara sahiptir. Insan uzmanhg,
bu semada depolanan bilgiden gelir. Bilissel Yiik Teorisi ve Karmasik Ogrenme, uzun vadeli
bellekte organize edilmemis birgok unsurla akil yiiriitme yeteneginden degil, insanin ¢alisma
bellegi pek cok unsurunu isleyememesinden kaynakli oldugunu ifade eder. Ogrenme, bireyin
basit fikirleri daha karmasik fikirlerle dikkatlice birlestirmesiyle gelisir. Ornegin bir satrang
uzmani, birkag satrang taginin eszamanli olarak nasil konumlandirilmasi gerektiginin karmasik
semasini gelistirmek i¢in tek tek pargalarin en iyi konumlandirilmasi hakkindaki basit fikirleri
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birlestirir. Bu semalar bilgiyi diizenler ve depolar, fakat ayn1 zamanda calisma bellegi yiikiinii
biiyiik 6lclide azaltir, ¢iinkii olduk¢a karmasik bir sema bile ¢alisma bellegindeki bir 6ge olarak
ele alinabilir. Bu anlamda sema, caligma belleginde islenmesi gereken bilgi veya bilgileri
organize eden merkezi bir yonetici olarak hareket edebilir (Sweller, 1994: 295-312).

Biligsel yiik, aynt zamanda belli bir zaman diliminde caligma bellegi tarafindan
kullanilan kaynaklar1 ifade etmektedir. Genellikle ii¢ tiir bilissel yiikten bahsedilir: asil yiik
(intrinsic load), konu dis1 yiik (extranous load/ineffective load) ve etkili yiikk (germane
load/effective load) (Cakmak, 2007: 4). Asir1 bilgi yiikii sorunu, sosyal medyada yer alan konu
dis1 yiikiin (extranous load/ineffective load) ve ¢ok fazla bilginin varliginin bir kiginin gerekli
bilgileri bulmasini zorlastig1 ve karar vermede farkliliklara neden oldugu bir durumdur. Bilgi
metinler, goriintiiler, ses, videolar vb. seklinde olabilir. YouTube'daki viral videolar, gelen
kutumuzdaki sayisiz e-posta, Facebook'ta sonsuz ilging makale akisi, saniyede sayisiz tweet
asir1 yliklenmis bilgilere bazi ornekler verilebilir. Biiyiik miktarda bilgi beynimizin stresli
calismasina neden olur, diisiinme seklimizi etkiler ve karar verme sistemimizi karisik hale
getirir. Bu problem dogru analizleri engelleyecek ya da dogru bir segenek olusturmaktan
vazgegirecektir (Renjith, 2017: 3-85).

Gliniimiizde internet erisimi olan cihazlar, ornegin bilgisayarlar, akilli telefonlar,
tabletler ve diger bircok dijital cihaz asir1 bilgi yiikii i¢in birer kdprii konumundadir.
Glinlimiizde sosyal medya ve diger c¢evrimici kaynaklar, asir1 bilgi yiliklemesinin baglica
nedenidir. Ayn1 haber, farkli haber kaynaklarindan tekrar tekrar dagitilmaktadir. Bu bilgiler
sahte olabilir ve 0zgiinliigii her zaman siiphelidir. Asirt bilgi yliklemesini olusturan baglica
nedenler ise sOyle siralanabilir: (Renjith, 2017: 73-85).

. Internete yaygin erigim
Hizl ve yeni bilgi iiretim ve yayma hizi
Sosyal medya ve internet paylasimlarinin siirsizlig
Bilgi cogaltma ve iletme kolaylig1
Aynt haber igerigindeki bilgi kanali sayisinin artirilmasi
Bilgi kontrol araglarinin azlig

. Cesitli bilgi araglarin1 kullanarak kaynaklara erisim konusunda yasanan
bilgisizlik

o Mevcut bilgilerdeki belirsizlikler

Sonug ve Tartisma

Glintimiiz bilgi cag1 ile beraber hi¢ siiphe yok ki bilginin bir noktadan digerine
ulastirilmasi saniyeler ile miimkiin olmakta. Kitle iletisimindeki bu bas déndiiriicii hizin olumlu
oldugu kadar olumsuz yonleri de mevcut. 2018 yilinda yayinlanan Diinya Dijital Medya
raporuna gore diinyada 3.196 milyar kisinin aktif olarak sosyal medya kullanict oldugu
sanilmaktadir. Web 2.0 teknolojisi ile aktif kullanicilar sosyal medya hesaplari araciligi ile
yaymlar1 begenme, yorum yapma ve paylasma olanaklarmna sahiptir. Onemli olan nokta ise
burada baslamaktadir. Paylagilan bilgilerin dogrulugunun teyit edilmeden tekrar paylasima
girmesi sahte haberlerin yayilmasi problemini beraberinde getirmektedir. Sahte haberin
yayillmasinda her ne kadar yeni iletisim teknolojileri suglansa da, makale sahte haber
yayiliminda insan faktoriiniin ve psikolojisinin ne kadar énemli oldugu iizerinde durmustur.
Sahte haberin yayilmasinda etkili olan insan psikolojisinin 6zellikle Leon Festinger’in Biligsel
Celiski Kurami ve Lazaroff'un Kendini Dogrulama Onyargisi (Confirmatory Bias)
cercevesinde anlamlandirilmasi gerekmektedir. Yeni iletisim teknolojileri ve algoritmik
yazilimlar sahte haberin yayilmasinda her ne kadar etkili olsa da alg1 yonetimine maruz kalmas,
kendini dogrulama kaygist giiden, kritik diisiinceden uzaklasmis ve sosyal medya
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paylasimlarmin sinirsizligt nedeniyle asirt biligsel yiikle yiiklendiginin farkinda olmayan
giinlimiiz bireyi manipiilatif ve sahte haberlerin yayilmasina katkilar saglamaktadir.

Yalan haber eskiden de var olan ve hayatta varligini her zaman hissettiren bir olguydu.
Fakat yalan haber 6zellikle giiniimiizde neden sik¢a konusulmakta ve tartisilmaktadir? Sosyal
medyanin kitle iletisiminde yarattig1 paradigmal degisiklik bunun birinci sebebini teskil ettigi
cok aciktir. Konvansiyonel (geleneksel) kitle iletisim aygitlariyla (Televizyon, gazete, radyo
vb.) rekabet edebilecek nitelikte kitle iletisimi yapabilen sosyal medya platformlari profesyonel
gazetecilik yetenekleri gerektirmeden kolayca haber yapabilme paylasabilme dagitabilme ve
yayabilme alanlaridir. Sosyal medya kullanicisi kendi sosyal medya hesabindan bir post
paylasip dogru olup olmadigini teyit etmeden viral bir yayilimin nedeni olabilmektedir.

Ayrica kusaklar arasi (x-y-z) medya tercihinde sosyal medyanin y ve z kusaklar
arasinda ki yaygin egilimi ve geleneksel medyaya karsi bu kusaklar arasinda ilginin git gide
azaldig1 tartisilmaktadir. Eco Chamber (yanki odasi) ve filtre balonlari gibi kisilerin tercihlerine
gore haber tiiketimi sunan algoritmik sosyal medya yazilimlar1 sayesinde ideolojik agidan ayni
haberlere maruz kalan sosyal medya kullanicilart  kendi inandigi kaynaklara
yonlendirilmektedir. Siirekli ayni bilgi akisina maruz kalan birey kritik diislinceden
uzaklasmakta ve farkinda olmadan sahte haberlerin yayilmasinda bir aragsallik
gosterebilmektedir.
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Ozet

Giiney Kore popiiler kiiltiir iiriinii olan K-Pop gruplar: tiim diinyada sosyal medya kanallar1 araciligiyla
gengler tizerinde gorlintli ve miiziklerindeki degisiklikle hayranlik uyandirmakta ve hayran kitleleri giinden giine
artmaktadir. “Asik olunacak ideal erkeklik imajlar1” ile 6n planda olan K-Pop gruplarinin, sosyal medya aglari
sayesinde diinya genelinde taninirlig1 hizla yiikselmektedir. Medya kullanicisinin takip ettigi ve hayrani oldugu
medya karakteri ile etkilesimini iceren parasosyal etkilesim kavraminin, K-Pop gruplarint sosyal medya
kanallarinda takip eden hayran kitleyi tanimlamada kullanilabilecegi diisiiniilmektedir. Parasosyal etkilesim stireci
geleneksel olarak tek yonlii etkilesimi igermektedir. Iletisim teknolojilerindeki gelismeler geleneksel medya
araglarindaki tek yonlii iletisimin yerini giiniimiizde kullanicilarinin da siirece dahil oldugu yeni medya
teknolojilerine birakmaktadir. Bdylelikle parasosyal etkilesim siireci geleneksel tek yonlii yapisindan
farklilagmaktadir. iletisim teknolojisindeki yenilikler sonucu hayrani olunan gruptan gelen geri bildirimlerle
hayran ve grup arasindaki etkilesimin boyutu daha da artmaktadir. Sosyal medya kanallar1 parasosyal etkilesimin
yasanmasinda etkin rol oynamaktadir. Giinimiizde hayran topluluklarina ulagma artik sosyal medya aglari
vasitastyla ¢cok daha hizli ve kolay olmaktadir. Calismada tiim diinyada bilinen popiiler K-Pop gruplarindan
BTS’in Twitter ve YouTube kanallarini aktif olarak takip eden fanlarinin (ARMY) sosyal medyadaki paylasim ve
goriintiilerinden yararlanilarak BTS grubuyla nasil “6zdeslestigi” ve “parasosyal etkilesim”e girdigi gosterilmeye
calisilacaktir. Geng hayran kitlelerinin sosyal medya aglari vasitasiyla online topluluklara katilmalari ve bu
topluluklar aracilifiyla kurduklari parasosyal etkilesim siireci, gliniimiiz genc¢liginin sosyal aglardan gergek hayata
uzanan hayranlik siireclerini anlamada 6nemli bir noktadir. Parasosyal etkilesim siireci yaratilirken BTS grubunun
ve online hayran topluluklarinin siirecte nasil rol oynadiklar1 bu ¢alismada ortaya konulmaya calisilacaktir.
Calisma sonunda ARMY’nin BTS grubuyla kitle iletisim teknolojileri sayesinde interaktif olarak parasosyal
etkilesime girdigi, BTS grubunun bu sayede hayran kitlelerinin duygularina, diistincelerine kolaylikla hitap ederek
hayran grubu iizerinde kuvvetli bir baglilik olusturdugu ve bunun sonucunda gruba olan hayranligin daha da
pekistigi anlagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Parasosyal Etkilesim, Sosyal Medya, Hayran, K-Pop, BTS

K-POP FANS IN TERMS OF PARASOCIAL INTERACTION: AN
INVESTIGATION ON ARMY FAN CULTURE

Abstract

K-Pop groups, which are popular culture products of South Korea, are admired by the changes in their
images and music over the world through social media channels and their fan base is increasing day by day. K-
pop groups, which are prominent with ideal manhood images to fall in love with, is rapidly increasing all over the
world by means of their social media networks. It is thought that the concept of parasocial interaction, which
includes the interaction of the media user with the media character that she/he is a fan of, can be used to define
the fan audience following the k-pop groups on social media channels. The monetary social interaction process
traditionally includes one-way interaction. Developments in communication technologies are replaced by one-way
communication in traditional media tools, to new media technologies that users are also involved in today. Thus,
the process of parasocial interaction differs from its traditional one-way structure. As a result of innovations in
communication technology, the feedback from the admired group increases the size of the interaction between the
fan and the group. Social media channels play an active role in experiencing the parasocial interaction. Today,
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reaching fan communities is now much faster and easier through social media networks. In this study, it will be
tried to show how BTS ‘fans (ARMY), who are actively following the Twitter and YouTube channels of popular
K-Pop groups known all over the world, have "identified" and "parasocial interaction™ with the BTS group. Young
fan groups join online communities through social media networks, and the parasocial interaction process they
have built through these communities is an important part of understanding the process of fascination of today's
youth from social networks to real life is the point. In this study, it will be tried to reveal how BTS group and
online fan communities play a role in the process of creating a parasocial interaction process. At the end of the
study, it was understood that ARMY interacted with the BTS group interactively through mass communication
technologies that the BTS group created a strong commitment to the fan group by easily addressing the emotions
and thoughts of the fan masses, and as a result, the admiration to the group was further reinforced.

Keywords: Parasocial Interaction, Social Media, Fan, K-Pop, BTS

Giris

Giiney Kore popiler kiiltiirii iirlinii olan K-Pop gruplari, gliniimiizde tiim diinyada
ozellikle geng¢ izleyicileri tarafindan yakindan takip edilmekte ve gittikge artan hayran
kitlelerine sahip olmaktadir. Ornegin K-Pop gruplarindan BTS grubunun konserleri i¢in kitalar
aras1 seyahatler yapilmakta, konserlerinde saatlerce beklenilen uzun kuyruklar olugmakta ve

BTS iirtinlerini (BT21) satin almak i¢in uzun siralar beklenmektedir (bkz. Gorsel 1 ve Gorsel
2)

K-Pop gruplarinin tiim diinyada taninmasi ve popiiler kiiltiir fenomeni haline gelmesi
kitle iletisim araglar1 sayesinde hayranlari ile kurdugu etkilesimli iliskilere dayanmaktadir.
Twitter, YouTube, VLive gibi yeni medya teknolojilerini aktif olarak kullanan K-Pop gruplari
konserlerinden showlarina, albiimlerinden giinliik yasantilarindaki bir¢cok rutinine kadar
paylagimlariyla medyada yeni hayran kitlelerine kolaylikla ulasmaktadir.

BTS, diinya genelinde bilinen en popiiler K-Pop gruplarindandir. Grubun hayran kitlesi
ARMY, ozellikle sosyal medya kanallar1 Twitter ve YouTube sayesinde grubu her an yakindan
takip etmektedir. BTS’in medyada paylastigi albiim, klip, show veya baska bir faaliyeti fan
kanallar1 araciligiyla hizla gevrilerek alt yazilar ile gecikmeksizin sosyal medya kanallarinda
paylasilmaktadir. Boylelikle BTS ve ARMY arasinda medya araciligryla kurulan parasosyal
iligki siirekli olarak pekismektedir.

Medya karakteri ve izleyici arasindaki etkilesime vurgu yapan ve ilk defa Horton ve
Wohl (1956) tarafindan ortaya konan “parasosyal etkilesim” kavrami izleyicilerin begendikleri
veya hayrani olduklar1 medya karakterleri ile etkilesimini/iligkisini ifade etmektedir. Buna gore
parasosyal etkilesim aracilifiyla medya veya televizyon karakteri ile yakin arkadagliklar
kurulmasinin yaninda parasosyal etkilesimin gercek hayatta kisilerarasi arkadaslik iliskilerini
de etkileyebildigi belirtilmektedir (Perse ve Rubin, 1989: 61).

K-Pop gruplarin1 yakindan takip eden genglige bakildiginda genellikle 2000’11 y1llardan
sonra dogan ve Z kusagi gengligi olarak bilinen gencglerden olustuklari gozlenmektedir.
Giliniimliz Z kusagi gengligi parasosyal etkilesim acisindan sosyal medya platformlarini
giindelik hayatlarinda aktif olarak kullanmalar1 yoniiyle oldukca yeteneklidir. Sosyalligin ve
dijitalligin smirlarinin bulaniklastigi bu kusak, sosyal medya araglar1 vasitasiyla kurduklar
sanal diinyada sosyallesmektedir. Sanal kusak olarak da bilinen Z kusag1 gencligi sosyal medya
araclariyla ¢ogul kimlik oriintiileri iiretebilmektedir. Boylelikle sanal diinyada olusturduklari
profillerle sosyal ve kisisel kimliklerini siirekli degistirebilmekte veya yaratabilmektedirler
(Bayhan, 2019: 39-41).

Bu ¢alismada Asya’da bolgesel bir popiiler kiiltiir {irlinliniin parasosyal etkilesim, sosyal
medya ve yeni medya teknolojilerini kullanarak nasil tiim diinyada taninan bir fenomen oldugu,
BTS grubu 6rneginden aciklanmaya calisilacaktir. BTS ve ARMY arasinda kurulmus olan ve
literatiirde parasosyal iliski kavrami ¢ercevesinde ele alinan etkilesimli iligski bigimi s6z konusu
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yazin g¢ercevesinde yansitilmaya calisilacaktir. Daha sonra BTS grubu ile ilgili Twitter ve
YouTube’daki gesitli paylagimlar ile ¢alismanin teorik ¢ergevesi desteklenmeye calisilacaktir.

B

? . 4
lizleyebilmekicin

L s;l})\ki ozel pcr}mﬁlgsn
founlerdir buz gibi cadirlardasirabeklivor
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12.02.2020] BTS Feels 'So Lucky' For Fan Love As ‘Map Of The Soul 7' Drops (Tiirkge Altyazili)

Gorsel 1 Gorsel 2
Gorsel 1. BTS nin bir gdsterisi i¢in olusan kuyruktan goriintii-
Kaynak: www.youtube.com/Bangtan Turkey.
Gorsel 2. BTS grubu iiriinii olan BT21 {irtinlerinin satis1 i¢in olusan kuyruktan bir goriintii
Kaynak: www.korezin.com

1. K-Pop ve BTS’nin Gengligi Etkileyen Fenomen Yildizlar

Giiney Kore popiiler kiiltiirii iiriinii olan K-Pop, genel olarak tiim diinyada PSY ’nin
Gangnam Style sarkisi ile taninmig ve bu sarki YouTube’da izlenme rekorlari kirmistir
(23.03.2020 itibariyle 3,5 milyar izlenme). K-Pop gruplari hip hop, R&B, tekno ve pop miizigin
karigimindan olusan etkili ve ¢ekici dans kareografileriyle 6zellikle geng izleyici kitlelerine
hitap etmektedir. Bu noktada K-Pop’un gengligi etkileyen popiiler bir kiiltiir {irlinii olmasinin
yaninda Giiney Kore i¢in ekonomik ve politik 6nemi de ortaya konulmalidir. K-Pop’un son
yillarda Giiney Kore nin kiiltiirel diplomasi politikasinda 6nemi gittik¢e artmaktadir: 2018 Kis
Olimpiyatlari’nin ag¢ilis téreninde iilkelerin bayrak yiiriiyiislerinde ve kapanis toreninde K-
Pop’un Giiney Kore’yi temsilen iilkenin kiiltlirel miras1 olarak sunulmas1 (Binark, 2018: 43).
K-Pop’un giinlimiizde Giiney Kore’de devlet ve hiikiimet politikasindaki ©Onemini
gostermektedir. Giiney Kore kamu politikalarinca desteklenen Kore popiiler kiiltiir tirtinlerinin
dretildigi kiiltiir endistrilerinin kolektif, uyumlu ve yaraticilik iceren 6zellikleri sayesinde
ABD/Avrupa egemenligindeki kiiltiirel alana meydan okudugu belirtilmektedir (Kim, 2018:
82).

K-Pop gruplarinin genel 6zelliklerine bakildiginda “yi1ldiz” olma stireclerinin zorlu ve
uzun siiren bir maratonun sonucunda gergeklestigi goriilmektedir. Yildizlarin yillar siiren dans
ve dil egitimlerinin yaninda bedenleri {izerinde “ideal erkeklik ve ideal kadinlik” imgeleri
yaratilarak miizik piyasasina sunulmaktadir. Bagka bir deyisle yildizlar “ideal giizellik miti”
(Binark ve Karatas Ozaydim, 2019: 165-189)’ni temsil etmektedirler. “Ideal erkeklik” imaji
Giiney Kore popiiler kiiltiiri olan Hallyu (Korean Wave) yildizlarinda ortak bir 6zellik olarak
sunulmaktadir. Ornegin Hallyu dizilerinde kadin izlerkitleye yonelik benzer bir Asik olunacak
ideal erkeklik imaj1 ortaya konulmaktadir (Macit, 2018:123-153).

K-Pop gruplar1 popiiler kiiltiiriin kitlelere sundugu bir “eglence” tiiriidiir. Bu yonleriyle
goriintli ve stilleri ile 6n plana ¢ikmaktadirlar. K-Pop gruplarinin grup dansina dayali sahne
performanslar izleyiciler lizerinde etki birakmaktadir (Nam, 2012: 11). Gruplarin Asya’dan
Amerika’ya uzanan etkili konser ve sahne gosterileri izleyicilerinde hayranlik uyandirmaktadir.
Sahne performanslarindaki miiziklerde kullanilan tonlar ve ritim, sarkicilarin etkileyici
giysileri, sarkicilarin ve danscilarin birliktelikleri ve bedenleri, danslarin kareografisi, akrobasi,
hipnotize edici beden hareketleri, sahnenin dansgilarla ve kameramanlarla birlikte kullanilmasi,
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gorsel efektler, aydinlatma ve seyircinin 1sildaklarla katilimi K-Pop gruplarinin sahnesinin
artirilmis eglenceye doniismesinde rol oynar (Binark, 2019: 137).

Bu ¢alismada ele alinacak olan popiiler K-Pop gruplarindan BTS, 2013 yilinda Big Hit
Entertainment tarafindan kurulmus yedi liyeden olusan bir gruptur. Grubun resmi Twitter
hesabinda takipgi sayisi 24,5 milyondur (23.03.2020 tarihi itibariyle). Grup 2017-2018 ve 2019
yillarinda Billboard &diillerinde En Iyi Sosyal Sanatg1 ddiillerini almistir. Grubun YouTube’da
DNA sarkist 943 milyon, Fake Love sarkis1t 667 milyon izlenme sayisint agmistir (23.03.2020
tarihi itibariyle). Grubun hayran kitlesinin ismi ARMY (Adorable Representetive MC for
Youth-Gengligin Sevimli Temsilcisi)’dir. ARMY ’ler sosyal medyada BTS nin her anin takip
etmekte ve etkinlikleri i¢in -sosyal hayatta ve medyada- biiyiik destek vermektedirler.

BTS’in glinimiizde diinya genelinde hizla artan basarisindan séz edilebilmektedir.
BTS’in basarisinda sarki sozlerinde degindikleri genglere yonelik egitim baskisi, igsizlik
kaygisi, aile i¢i siddet, kim oldugunu bilememe, sevgisizlik, cinsellik, yabancilagma gibi
gengligin temel sorunlarina deginmelerinin oldugu (Binark, 2019: 144) belirtilmektedir. BTS’in
sarki sozleri ve ARMY lizerinde yaratmis oldugu parasosyal etkilesim sosyal medya
araciligtyla hayranlar arasinda yeniden ve yeniden iiretilerek hayran kiiltiirii pekistirilmektedir.
Bu noktada onlar artik yalnizca K-Pop fani degildirler, fan gruplarinin K-Pop metinlerini
yeniden iiretimi/yorumlamasi sonrasi kendilerini takip eden yeni fanlar olugmaktadir (Jin ve
Yoon, 2017: 2246).

Calismanin ilerleyen boliimlerinde BTS nin ¢esitli paylasimlarina yer verilerek ARMY
ile aralarinda kurduklar1 parasosyal etkilesim sayesinde ARMY hayran kiiltiiriiniin ne denli
etkin, canli ve aktif oldugu cesitli gorsellerle gosterilmeye calisilacaktir.

2. Parasosyal Etkilesim

Parasosyal etkilesim kavrami ilk olarak Horton ve Wohl (1956) tarafindan Mass
Communication and Para-Social Interaction isimli makalede bahsedilmistir. Horton ve Wohl
bu esnada Chicago Universitesi Sosyoloji boliimiinde birlikte calismaktadir. 1950’lerde
Chicago Universitesi Sosyoloji béliimii sembolik etkilesimcilik teorisi ve Georg Herbert
Mead’in diisiincelerinden oldukga etkilenmistir. Wohl, popiiler kiiltiir kavrami ¢ergevesinde
medya oyuncular1 ve medya izleyicileri arasindaki sembolik etkilesim siire¢lerini anlamaya
caligmaktadir (Dibble vd., 2015: 22-23). Parasosyal etkilesim, kullanicilarin medya oyuncusuna
yanit olarak verdigi konusma simiilasyonu (simulacrum of conversational give-and-take) olarak
tanimlanabilir (Horton ve Wohl, 1956: 215).

Horton ve Strauss’un (1957) Interaction in Audience Participation Shows isimli
caligmasinda parasosyal etkilesimin, kullanici tarafindan deneyimlenen 6zelliklerinin hizli bir
sekilde, kisisel ve karsilikli olmasi olarak belirtilmisken aslinda bu niteliklerin yaniltict oldugu
ve muhtemelen oyuncu (medya karakteri) tarafindan paylagilmadig: belirtilmistir (Horton ve
Strauss, 1957: 580). Parasosyal etkilesim kavramina gore medya oyunculari, medya
izleyicilerinin tepkileri, beklentileri ve davranislarint dikkate almaktadir ve sanki izleyicilerin
yanindaymis hissi verilmektedir. Boylelikle medya oyuncular1 ve medya izleyicileri arasinda
bir iletisim kurulmaktadir. Ancak bu etkilesim medya izleyicisinden medya oyuncusuna dogru
tek yonlii bir etkilesimdir.

Rubin ve McHugh (1987)’un izleyicilerin parasosyal etkilesimi ile ilgili yaptiklari
calismalarinda televizyona bagliligin 6n planda oldugu goriilmiistiir ve medya izleyicisinin
sosyal hayatta eksikligini hissettigi arkadaslik kurma istegi, izole edilmislik ve yalnizlik gibi
bazi duygularin parasosyal iligki i¢cin motivasyon kaynagi oldugu saptanmistir (Rubin ve
McHugh, 1987: 281). Cesitli nedenlerden kaynaklanan medya karakteri ile yakinlik kurma
istegi parasosyal etkilesim siirecinde 6ne ¢ikmaktadir.

28



INIF E-DERGI Mayis 2020, 5(1), 25-38

Izleyiciler, kendileri iizerinde etki birakan medyadaki bir program veya TV dizisindeki
oyuncu ile parasosyal etkilesime gegebilmektedir. Oyuncunun karakteri ile birlikte cazibesi ve
cekiciligi etkilesimde Onemli bir konudur (McCroskey ve McCain, 1974: 262). Medya
karakterlerinin sosyal cazibesi, favori televizyon kisilikleriyle parasosyal etkilesimde dnemli
bir yordayicidir (Perse ve Rubin, 1989: 63). Tekrarlanan, sik ve uzun siiren medya tiikketimi ile
birlikte izleyiciler, medya karakterlerinin fikirleri, degerleri, iislubu, mizah anlayis1 ve diger
kisisel ozellikleri ile daha yakin olmaktadirlar. Bunun sonucunda izleyicinin medya karakteri
ile arasinda kisisel bir iligski oldugu duygusu gelisir (Tsai ve Men, 2016: 4).

3. Sosyal Medya Aglarinda Parasosyal Etkilesim

Parasosyal etkilesim kavrami ilk ortaya atildigi 1950°1i yillarda medya izleyicisinin
medya karakterine karsi tek yonlii iletisimini betimleyen bir kavram olarak agiklanmistir.
Ilerleyen dénemlerde bireyin giindelik hayatinda karsilikli etkilesime dayanan kitle iletisim
araclarinin yerinin giderek artmasi medya izleyicisi ve medya karakteri arasindaki etkilesimin
boyutunun tekrar ele alinmasimi gerektirmistir. Ornegin medya karakteri sosyal aglar sayesinde,
medya izleyicisinin duygu, disiince, tutum ve tepkilerini kolaylikla fark etmekte ve bunlar
dikkate almaktadir. Yapilan arastirmalar medya karakterinin algilanmasi sirasindaki psikolojik
stireclerin dnemini ortaya koymaktadir. Bu yoniiyle parasosyal etkilesim, medyaya maruz
kalma esnasinda izleyici tarafindan igsel ya da davranigsal tepkilerle sonuclanan herhangi bir
medya karakterini algilama ve detaylandirma siireciyle esdeger olarak kabul edilmektedir
(Hartmann, 2008: 179)

Glniimiizde geleneksel kitle iletisim araglar1 yerini hizla sosyal medya aglarmin da
icinde bulundugu yeni medya araglarina birakmaktadir. Iletisimde teknolojinin getirdigi
imkanlar sonucunda parasosyal ve sosyal etkilesim siirecinin boyutu da degismektedir. Ornegin
bir medya karakteri veya figilirii hakkinda yargilama yapildiginda, sanki s6z konusu medya
karakteri gercek hayatta fiziksel bir yer kapliyormus gibi yanit verilecektir (Giles, 2002: 284).
Sosyal medya araglarindaki etkilesim ve iletisim siirecinin karsilikli olmasi, bunun
nedenlerinden sayilabilmektedir. Bu yoniiyle iletisim teknolojilerindeki gelisme izleyici ve
medya figiirli arasindaki etkilesimin boyutunu degistirmistir.

Diger taraftan sosyal medya kullanim1 ve sosyal kaygi arasindaki iliskiyi 6lgmek isteyen
baz1 ¢aligmalara gore sosyal kaygi diizeyi yiiksek olanlarin genellikle baskalariyla iletisim
kurmakta giicliik ¢ektiklerini ve etkilesim ihtiyaglarin1 da hayali ya da imgesel medya
karakterleriyle iletisim kurarak giderdiklerine vurgu yapilmaktadir. Yapilan g¢aligmalarda
parasosyal etkilesim ve psikolojik saglik arasinda yakin iliskiler belirlenmistir. Caligmalarda
bireylerin sosyal etkilesimle karsilayamadiklari gereksinimlerini medya karakterleriyle
parasosyal baglar kurarak elde etmeye calistiklar1 izerinde durulmaktadir (Batigiin ve Sunal,
2017: 54).

Sosyal medya araglar1 giliniimiizde, bireyin farkli sosyal ortamlara girmeden kitle
iletisim teknolojileri vasitasiyla sevdigi veya yakinlik kurdugu medya figiirleriyle parasosyal
etkilesime girmesini kolaylagtirmaktadir. Direkt ve interaktif iletisim kapasitesi ile sosyal
medya, izleyicinin tnliiler ile gii¢lii bir birliktelik veya giiclii bag kurmasi icin etkilidir. Bu
etkilesim sayesinde medya izleyicileri takip ettikleri inliiniin sanki kendilerinin sosyal
hayatinda mevcutmus hissine kapilabilmektedir (Kim ve Song, 2016: 571)

Parasosyal etkilesimde internet ortamindaki online topluluklarin ve sosyal medyanin
etkisi dnemlidir. Online topluluklarda parasosyal etkilesim ve iletisimin tiikketim davranigini
etkiledigi (Ballantine and Martin, 2011: 200) arastirmacilar tarafindan {izerinde durulan
konulardan olmustur. Parasosyal etkilesim yalnizca televizyonda izlenilen-takip edilen medya
karakteri/oyuncu/marka ile olusmamaktadir. Glinlimiizde geleneksel medya araclarinin yerini
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yeni medya teknolojilerinin almasiyla birlikte parasosyal etkilesim siirecinin sosyal medya
araciligi ile olustugu ve yayildigi gézlenmektedir. Sosyal medya platformlari kisilerin ilgilerini,
fikirlerini, dikkatlerini, sosyal iliskilerini etkilemektedir. Etkilenilen sosyal medya karakteri
tarafindan medya kullanicilarina gonderilen mesajlar ve 6zellikle bu mesajlar1 destekleyen
online topluluklarin da paylasimlart sayesinde takipgilerin duygulari, modlar1 ve ilham alislar
etkilenmekte, empatik reaksiyonlar1 gelismektedir (Yiiksel ve Labrecque, 2016: 2).

fletisim teknolojilerinin gelismesi sonucu medya kullanicilart herhangi bir sosyal agda
kolaylikla yorum birakabilmekte veya e-posta gonderebilmektedir. Boylelikle geleneksel
medya kanallarinin medya karakterinden medya izleyicisine dogru olan tek yonli olan
etkilesimi yerine medya kullanicisinin da fikir ve duygularini paylasabildigi daha gergekgi bir
sosyal etkilesim miimkiin hale gelmektedir (Rasmussen, 2018: 284). Yapilan ¢calismalar Twitter
ve Facebook gibi yeni dijital mecralarin interaktif yapisindan dolay1 parasosyal etkilesimi
ilerlettigi ve medya kullanicilarina parasosyal iligkileri kisilerarasi iligskilerden daha fazla
kullanmas1 yoniinde tesvik ettigi sonucunu ortaya ¢ikarmistir (Kurtin vd., 2018: 236; Jin ve
Park, 2009: 724).

Twitter ve Facebook gibi sosyal aglar giinlimiizde medya izleyicisi ve medya karakteri
arasindaki parasosyal etkilesimin artmasina olanak saglamaktadir. Popiiler olan kisiler/gruplar
veya Unliilerin sosyal medya hesaplarindan takipcilerine herhangi bir konuda cevap
verildiginde medya izleyicisi ve karakteri arasindaki parasosyal etkilesim/iliski
giiclenmektedir. Yapilan bir ¢alismada karsilikli etkilesimin 6n planda oldugu Twitter’da fan-
inlii arasindaki iliskinin pozitif yonlii olmasinin parasosyal iliskileri de giliclendirecegi
belirtilmistir (Pennington vd., 2016: 69). Baska bir calismada ise Twitter’da takip edilen
iinliilerin ¢esitli paylagimlarda bulunmasi, fanlarinin géziinde iinliilerin sosyal bir varlik olarak
algilanmasina ve bu sosyal varligin sanki kendi hayatlarinda oldugu hissini uyandirmasina
sebep olmaktadir. Unliilerin sosyal bir varlik olarak kabul edilmesi parasosyal etkilesimin
yoniinii olumlu yonde artirmaktadir. Fanlar, gercek hayatlarinda {inliilerin arkadasiymis gibi
iinliilerle kisilerarasi iliski gelistirme egilimindedirler (Kim ve Song, 2016: 574).

4. Sosyal Medya Aglarinda BTS ve ARMY Arasindaki Parasosyal Etkilesim

K-Pop gruplarina diinya genelinde artan ilginin arkasinda fan kitlelerinin desteginin
alinmasi1 bulunmaktadir. Geng hayranlarin duygusal olarak K-Pop gruplarina olan baglilig
burada 6nemli bir noktadir. K-Pop gruplarimin diinya miizik piyasasindaki basarilari, fanlarin
merkezinde bulundugu bir ekonomik sisteme dayanmaktadir. K-Pop idollerinin imajlar1 ve
iirlinleri, yan trlnler ile birlikte fanlar i¢in iiretilmekte ve kiiltiirel tiilketim unsuru olarak
piyasaya sunulmaktadir (Zhang ve Funk, 2017:135).

K-Pop fanlarinin hayrani oldugu gruba ve grup {liyelerine baghligi genel olarak
yiiksektir. ARMY’ler i¢in BTS’nin konserleri son derece renkli, heyecanli ve coskulu
gecmektedir. Fanlarin kontrolsiiz ¢igliklari, organize fan tezahiiratlar1 ve eslik edilen sarki
ritimlerindeki yiiksek performans, renkli balonlar, afisler, 151k ¢ubuklar1 (BTS konserlerinde
ozellikle mor 1s1kli cubuklar) konserlerin konser {istii bir atmosferde ger¢eklesmesini
saglamaktadir (Fuhr, 2016: 2) (Bkz Gorsel 3).
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Gorsel 3. BTS’ nin Love Yourself Konserlerinden goriintiiler N
Kaynak: www.korezin.com

BTS’nin diinya genelindeki basaris1 gen¢ kusaklarin karsilagtiklart  sorunlar
sarkilarinda ve eylemlerinde yiiksek sesle dile getirmelerinden kaynaklanmaktadir. BTS
grubunu kuran Big Hit Sirketinin CEO’su Bang Shi Hyuk’la yapilan bir roportaja gére BTS nin
basaris1 genglige hitap edebilmelerinden kaynaklanmaktadir:

“Bugiiniin gengleri ne tiir bir kahraman ariyor? Dogmatik olarak yukaridan konusan
birileri olsun istemedik. Aksine genglerin tek bir kelime sdylemeden omuz
dayayabilecekleri bir kahramana ihtiyaglar1 var gibi goriiniiyor. Yakin bir arkadas
olabilecek bir BTS yaratmak istedim.” (http://www.soompi.com)

BTS grubunu kuran Bang Shi Hyuk’a gdre grubun basaris1 evrensel olmasi ve gencligin
sorunlarini agik bir sekilde dile getirmesinden kaynaklanmaktadir. BTS’in basarisinin ardinda
yatan bir diger etken de sosyal medya dolayimiyla yaratilan hayran kitlesi ile hayranlarin BTS
sarkilarini, videolarin1 ve konserlerini dilden dile ¢evirmesindeki goniillii emegidir (Binark,
2019: 135). K-Pop gruplari arasinda fanlarla etkilesimi en yiiksek grubun BTS oldugu
gozlenmektedir. BTS’in gengligin sorunlarini yansitan sarki sdzleri fanlar iizerinde parasosyal
bir etki birakmakta ve motivasyon kaynagi olmaktadir. Ayrica VLive gibi karsilikli etkilesim
iceren programlar sayesinde fanlar ile karsilikli canli sohbetler yapilmakta, boylelikle fan-iinlii
etkilesimi canli tutulmaktadir. Bunun sonucunda fanlarin gruba karsi parasosyal etkilesimi
kuvvetlenmektedir (bkz. Gorsel 4).
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Gorsel 4. BTS grubu iiyelerinin Vlee’dan hayranlari ile sohbeti.
Kaynak: www.youtube.com
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BTS grubu, gengligin sorunlarini yansitmak {izere 24 Eyliil 2018 giinii 73. BM genel
kurulunda UNICEF’in genglik stratejisi olan “Genglik 2030” projesi kapsaminda bir konusma
yapmustir. Grubun lideri olan RM (Kim Nam Joon) kendi yasaminda gecirdigi zor donemlerden
bahsettigi konugmasini gengligin kendisini sevmesi ve ifade etmesine yonelik evrensel mesajlar
vererek sonlandirmigtir. RM’in bu konusmasi BTS iizerinden diinyadaki genglige ulagsmistir ve
BTSxUnitedNations diinyada Twitter’da TT’de 2.sirada, RM ise 7. sirada yer almistir (Binark,
2019: 140). (bkz. Gorsel 5)

% TN

4.4 UNUHITED B

Gorsel 5. BTS’in 24.08.2018 giinii BM’de yaptig1 konusmasindan
Kaynak: www.korezin.com

Grubun hayatlarinin bir doneminde zorluklar yasamis genglige yonelik evrensel
mesajlar iceren pozitif konusmalari, benzer sorunlar yasayan tim diinyadaki geng kitlede fark
edilmelerine ve 6zellikle ARMY hayran grubu ile aralarindaki parasosyal etkilesimin artmasina
imkan tanimaktadir. BTS’in YouTube’a yiiklenilen videolar1 ve hayranlarin bu videolari
terclime ederek yeniden ve yeniden liretimi (Sezen, 2016: 164-165) sayesinde grup ve ARMY
arasindaki parasosyal etkilesim katlanarak artmaktadir. Bu noktada K-Pop’un en iyi arkadasinin
YouTube oldugu soylenebilir (Ono ve Kwon: 2013: 207).

Giiney Kore kiiltiir endiistrisi tiriinli medya karakterlerinde hayran kitlelerine daha fazla
ulagmak i¢in “imge” yaratimi, “mit” ve “gizem” 6n plana ¢ikarilmaktadir (Macit, 2015: 180-
184-187-192). BTS ve ARMY arasindaki parasosyal etkilesimin orneklerinden birisi BTS’in
sarki sozlerindeki iceriklerin ARMY’ler i¢in heniiz kesfedilmemis gizemler igerdigine dair
“teor1” lerin gelistirilmesidir. ARMY’ler BTS’in sarki ve kliplerindeki “teori”’leri bulmaya
caligirlar. BTS iiyeleri de bu “gizem”i dnemseyen davramslarda bulunurlar. Ornegin BTS’in
son albiimii olan Map of the Soul: 7 Alblimiindeki ON klibi ¢ekimlerinde grup iiyelerinden V,
“ARMY lerin kliplerimiz hakkindaki teorilerinin ¢ogu gercekten bizim hayal giiclimiiziin
otesinde. Bu seferki teorileri de merakla bekleyecegim” diyerek boynundaki ddvmeyi gostermis
ve “Ne anlama geliyor” diye sormustur (bkz. Gorsel 6).
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103 Youlube ™ bangantv 103 Youlube ™ bangan tv

:Bu seferki teorileri de merakla bekle):ecegim.
& . ‘-!!f, 4 -
2 LI\«
[02.03.2020] [EPISODE] BTS 'ON' MV Shooting Sketch (Tirkce Altyazli) - [02.03.2020] [EPISODE] BTS ‘ON' MV Shooting Sketch (Turkge Altyazil)
Gorsel 6. ON klibi ¢gekimlerinde BTS grubu iiyesi V
Kaynak: www.youtube.com/Bargtan Turkey

BTS’in gengligin sorunlara egilen yaklasimi ve ARMY hayran Kkitlesi ile arasinda
kurdugu pozitif duygusal bag, parasosyal etkilesim icin fan ve grup arasindaki temel kaynagi
olusturmaktadir. Bir goriise gore pozitif duygular, pozitif etkilesimlere ve deneyimlere yol
acma egilimindedir (Turner, 2010: 192). K-Pop hayranliginin duygusal etkilesimler yaratmak
suretiyle K-Pop yildizlariyla parasosyal etkilesimini yordalayan duygusal yonlerinin bulunmasi
popiiler kiiltiirdeki sohret yaratim siirecinin bir pargasi olarak da degerlendirilmektedir (Varol
ve Tayang, 2019: 272-273).

Parasosyal etkilesimde izleyiciler etkilendikleri medya karakteriyle gercek yasamdaki
iliskileri gibi bag kurabilmektedir. Ornegin gencler i¢in medya karakterleri rol model olarak
kullanilabilmektedir. Medya karakterleri genglerin kimliklerinin olusmasinda ve sosyal rolleri
hakkinda daha fazla bilgi sahibi olmalarina yardimci olabilmektedir (Schmid ve Klimmt, 2011:
254). ARMY hayran gruplari gibi internet ortaminda bulunan online topluluklar, bireyin sosyal
aglarda daha biiyiik bir grupla 6zdeslesmesine ve zamanla olusacak sosyal iligskilerden
faydalanmasini saglamaktadir. Sosyal medya aglar1 bu noktada iiyelerinin ayn1 duygulara sahip
olmasina yardimeci olur ve ayni degerleri 6nemsemesini saglar (Tsiotsou, 2015: 404).
ARMY ’lerin ilk olarak sosyal medya platformlarinda bir araya gelerek BTS ile ilgili haber ve
videolara igeri Uretmeleri, daha sonra BTS grubu ile ilgili etkinlikler yapmak tizere gercek
hayatta bir araya gelmeleri parasosyal etkilesimin sosyal medya ortamlarindan gercek hayata
uzanan iligki kurma big¢imlerine etkisine 6rnek gosterilebilir.

ARMY ler yukarida da belirtildigi gibi sosyal medya araciligi ile zaman zaman biiyiik
sehirlerde belirlenen ortak mekanlarda toplanmaktadir. Bu etkinliklerde BTS grubu tiyelerinin
biiyilk boy fotograflarinin yaninda fotograflar c¢ekilmekte, toplantiya katilanlar grubu
simgeleyen {riinleri (BT21) birbirine hediye etmektedir. Sosyal medyadaki online
topluluklardan sosyal hayata uzanan bu siirecte fanlar arasinda gruba kargi parasosyal
etkilesimin en somut hali yagsanmaktadir. (bkz. Gorsel 7).
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Gorsel 7. Happy Hobby Day Ankara’ isimli ARMY etkinligi (Ankara)
Kaynak: www.twitter.com

BTS iyeleri ile bir tiir parasosyal etkilesime gecilen bu etkinliklerin yaninda
Twitter’daki fan paylasimlari da s6z konusu etkilesimde Onemlidir. Fan paylasimlarina
bakildiginda BTS’in genclige yonelik evrensel mesajlar iceren sarki sozleri ve davranislarinin
bircok fanda pozitif psikolojik etkiler yarattigi; BTS’in bu anlamda hayatlarinda bazi zor
donemler geciren fanlarin sikintili donemlerini atlatmada yardimci oldugu anlasilmaktadir.
Paylagimlarin ARMY ve BTS’in birbirini tamamlayan parasosyal etkilesim siireci i¢in drnek
teskil ettigi sdylenebilir (bkz. Gorsel 8)

Bundan 2 yil kadar énce adir bir
depresyon yasiyordum. Depresyonu
“korlik/sagirhk” olarak tarif
edebilirim: hayattaki olumlu seyleri
gbrme ve duyma becerisini yitirmek
gibi, mantiginin ¢ighk ¢ighga sana
baginglarin duymamak gibi. O dénem
hayattan higbir beklentim kalmamigti,
tabiri caizse sadece nefes aliyordum.
Cesaret edip hislerimi gevremdeki
insanlara agtim. O ¢gok sevdigim
insanlar bana “gimarik, ilgi manyagi,
suklrsiiz” dediler. Bunlardan sonra
artik nefes almak dahi fuzuli gelmeye
baglamisti. Gergekten dibe
vurdugumu hissediyordum. Her gin
ise giderken “"Keske bugiin kamyon
carpsa” diyordum. O dénem
aksamiar ablam “Hwarang” izlemeye
bagladi. Ben ise onu bile yarim kulak
dinliyordum. Dizide bir sarki ¢cald,

1 53

Kaynak: www.twitter.com

Sonuc¢

280 N Os T

Gérsel 8. BTS ile ilgili ARMY paylasim

Arastirinca kargsima BTS gikti ve o
dénem yeni gikan bir klipleri vardi:
“Not Today”. Sarki igimde bir sey
uyandirdi. “Bugiin kamyon
garpsa”“dan “Hayir bugin
olmeyecegim”e terfi ettim. Daha gok
sark: dinledikge daha gok gl¢
buldum. Etrafimdakilerin
sdylemedikleri ama benim duymaya
ihtiyacim olan seyleri bana benden bir
hayli kiglk ve hi¢ tanimadigim 7 geng
adam soyledi. Onlarin sdzleriyle
tekrar ayaga kalkacak guci buldum
kendimde. Oysa ki gok zor degildi
“Hepsi gegecek” demek, sadece 1
kez sarihp “Sen glgliusin,
dayanabilirsin” demek. Sizin sadece
bir kag saniyenizi alacak destek dolu
o bir kag kelimenin karginizdaki igin
anlamini asla bilemezsiniz. Ve tam
tersi: birine kargi acimasiz olurken

onlara aldig nefesi haram edeceginizi

lar1

Bana aynisi ayni sarkiyla 4 ay 6nce
oldu.not todayle hayata tutundum
denebilir.42 yaginda bi
ogretmenim..tel ekranim jimin.bu
yasta army oldum evet.bununla da
gurur duyuyorum.bacak kadar
hergeleler benim su an igin tek
yasam enerjim..karanhk diinyamda
tebessim sebebim.

o T

& Ben de 33 ya$|hday|m :) Yardima

= ihtiyag her yasta olabiliyor. Yardim
almanin yasi yok. Saninm yardim
alinan kiginin de yasi yok. Namjoon
benden 8 yas kiglk, Yoongi 7. O
cocuklarin sézlerinin bana bu kadar
iyi gelecegini tahmin dahi
edemezdim. lyi ki girmisler

Yanitini Tweetle

Bu ¢alismada Giiney Kore orijinli K-Pop gruplarindan BTS’in tiim diinyada geng kitle
arasinda kitle iletisim teknolojileri yardimiyla cesitli parasosyal etkilesim yontemlerini
kullanarak nasil hayranlik olusturdugu parasosyal etkilesim kavrami cercevesinde cesitli
gorsellerle ortaya konulmaya c¢alisilmistir. Glinlimiiz bireyinin gilindelik yasantisinda internet
ve sosyal medya kullaniminin artmasi, bireyin sosyal hayatinda bazi degisikliklerle
sonu¢lanmaktadir. Diger taraftan sosyal hayatin olagan akisinda gerceklesmesi beklenen
sosyallesme ve etkilesim siire¢lerinin giiniimiizde hizla azaldig: goriilmektedir. Bunun yerine
ozellikle gengler arasinda artan oranda dijital mecralar vasitasiyla online topluluklara katilma
ve bu topluluklar araciligiyla sosyal hayatta eksik kalan yonlerin tamamlanmasi yoniine
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gidildigi gozlenmektedir. Medya karakterine duyulan hayranlifin ardinda sosyal hayatta
eksikligi hissedilen psikolojik ihtiyaclarin olabilecegi (Batigiin ve Sunal, 2017) yapilan
caligmalarda ortaya konulmustur. Bireylerin sosyal hayattan sosyal aglara uzanan siirecte
gecirmis oldugu etkilesimin boyutundaki degisiklik, sosyolojinin temel konularindan
“sosyalligin” ge¢irdigi degisimi de ortaya c¢ikarmaktadir. 2000’li yillardan itibaren artan
internet kullanim1 ve buna bagli olarak toplumsal iliskilerde yasanan degisim ve doniisiim
sosyallik taniminin dijitallesme ile birlikte doniismeye basladigini ortaya ¢ikarmistir (Atalay
Giines, 2017: 97).

Giiney Kore popiiler kiiltiir iiriinii olan K-Pop gruplari ilk olarak Asya bdlgesinde, daha
sonra ise sosyal medya aglar1 vasitasiyla tim diinyada gengler arasinda genis yanki
uyandirmigtir. Giiney Kore kiiltiir endiistrisinin bilingli tesvikleriyle bir ulus-markasi (nation
brade) olarak miizik piyasasina sunulan K-Pop gruplari, “ideal erkeklik” imajlar1 ile genellikle
gen¢ kadin izlerkitlenin alimlamasia yonelik 6n plana ¢ikarilmaktadir. Giiney Kore kiiltiir
endiistrisince disillestirilmis, idealize edilmis ve asik olunacak erkeklik imaji (Binark ve
Karatas Ozaydin, 2019: 165-189) olarak tasarlanan ve miizik piyasasina sunulan K-Pop
gruplari, daha genis hayran kitlesine ulasmak icin kitle iletisim teknolojilerini sik sik
kullanmaktadir. Oregin BTS grubu sosyal medya aglarinda giindelik hayatlarinin birgogunu
paylasmaktadir. Grup, bu strateji sayesinde online hayran topluluklarina kolayca ulagmakta ve
dijital platformlarda 6rgiitlenen hayranlar1 arasinda parasosyal etkilesim ve iletisim siiregleri
daha kolay ger¢eklesmektedir.

Gilinlimiizde hayran ve uinlii arasindaki iletisim/etkilesim bir bakima sosyal aglarda
yaganmaktadir. Sosyal medya araciligiyla hayranlar ve iinlii kisiler arasinda daha yakin, agik,
karsilikli ve sik etkilesimler yasanmaktadir. Sosyal medya, takipgileri arasinda medya
karakterine kars1 daha yakin, arkadasga, anlayish ve baglilik duygusunu igeren parasosyal
etkilesim siireci olusturabilmektedir (Chung ve Cho, 2017: 2-4).

K-Pop gruplar1 ve fanlar arasinda sosyal medya aracilifiyla olusan parasosyal
etkilesim, hayranlar arasinda sosyal iliskilerde kurulan yakin arkadasliklari andirmaktadir.
Parasosyal etkilesim bu yoniiyle bireylerin sosyal iliskilerinde kurmakta zorlandig1 veya eksik
kaldig1 bazi yonlerini tamamlamaktadir. Bireyler sosyal etkilesimle karsilayamadiklari
gereksinimlerini medya karakterleriyle parasosyal baglar kurarak elde etmeye calistyor
olabilirler (Batigiin ve Biiyiiksahin Sunal, 2017: 54). ARMY ’lerin giinliik hayatta yasadig1 bazi
kisisel veya sosyal sikintilar1 atlatmada BTS’in sarkilarindaki pozitif psikolojik ¢agrisimlar
iceren sozlerle iy1 hissettiklerine yonelik ifadeler (bkz. Gorsel 8) medya karakterinin fanlarinca
bazen bir arkadas, bazen bir model olarak goriilen roliinden kaynaklanmaktadir. Bu yoniiyle
parasosyal etkilesim, bireyin sosyal etkilesiminin bir aynasidir (Perse ve Rubin, 1989: 63).

Sosyal medya aglar1 aracilifiyla olusan parasosyal etkilesim siireci, dijital diinyada
etkili olan tinliiler ve takipcileri arasinda kurulan online sanal etkilesimi agiklamaktadir (Hwang
ve Zhang, 2018: 157). Daha once de belirtildigi gibi K-Pop gruplar1 YouTube ve Twitter gibi
online hayran topluluklarinin var oldugu yeni medya teknolojilerini kullanma acisindan
oldukga etkilidir. Ornegin BTS grubunun Twitter’da takipgi sayis1 24,5 milyon, YouTube’da
26,6 milyondur. Grubun son albiimii Map of the Soul’iin 27.02.2020 giinii YouTube’da
yayinlanan ON klibi kisa bir zamanda 134 milyon izlenme sayisina ulagsmistir (23.03.2020
itibariyle). Bu yonden grubun genis hayran kitlelerine ulasmada sosyal medya aglarimi etkili
kullandig1 anlasilmaktadir.

Parasosyal etkilesim sayesinde lnliiler, fanlarmin goziinde sanki giinliik hayatlarinda
var olan bir sosyal varlikmis hissi uyandirabilmektedir (Kim ve Song, 2016: 571). Ornegin
Twitter, herhangi bir takip¢isine {inlii ile ‘orada olma’ hissi vermektedir ve bir goriise gore
Twitter hayranlarin tinliilerle baglanti kurmasi i¢in muhtemelen bugiine kadar kullanilan en
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samimi medya iletisimi bigimidir (Stever ve Lawson, 2013: 351). Benzer bir sekilde kitle
iletisim teknolojilerini aktif olarak kullanan, hayranlarina bu kanallar aracigiyla mesaj génderip
alan K-Pop gruplar1 hayranlarinin giinliik hayatin1 da etkilemektedir. Bu sayede sosyal medya
aglarimi siirekli olarak kullanan ARMY’lerde BTS grubuna yonelik giindelik hayatlarinda
yogun bir parasosyal etkilesim ve iletisim yasandigir goriilmektedir. BTS grubu iiyelerinin
VLive gibi programlar vasitasiyla fanlarla iletisime ge¢mesi (bkz Gorsel 4), sosyal medya
araclartyla mesajlari1 ve disiincelerini aktarmasi (bkz. Gorsel 6) fanlari iizerinde etkiler
birakmaktadir. Interaktif iletisim yonii ile sosyal medya, fanlara takip ettigi iinlii ile gii¢lii bir
yakinlik kurma ve baglanma duygusu hissettirmektedir.
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Ozet

Sinematografi, film yapim siirecindeki tasarimin biitiinlinii tanimlamak i¢in kullanilan bir terimdir.
Goriintiileme, kurgu, 1siklandirma, dekor, mekan, makyaj, kostiim, ses, 6zel efekt gibi birgok unsurun belirli bir
bakig ve biitiinliik ile olusturdugu bu kavramin en énemli unsurlarindan biri de ¢ergeveleme yani kompozisyondur.
Cerceve iginde yer alacak objelerin, mekénin, oyuncularin, renklerin tasarimi yapim 6ncesi siirecte ciddi bir
calisma ve prova gerektirmektedir. Sinematografik gergeveleme, diger unsurlarin birbiri ile iliskilerinden
dogmakta ve yonetmenin kendisine ait bakis agisini ortaya c¢ikarmaktadir. Cerceve igindeki kompozisyonun
olusturulmasinda ve estetize edilmesinde iigte bir kurali, Fibonacci spirali, ufuk ¢izgisi kurali, doku, ritim, yalinlik,
fon gibi bir¢ok kural ve madde devreye girmektedir. Cergeveleme yapilirken estetigin saglanmasi i¢in 6n plana
¢ikan iki madde simetri ve perspektif olmustur. Bu iki kavram sinema dogdugu giinden bugiine bircok ydonetmen
tarafindan farkli yaklagimlarla kullanilmistir. Stanley Kubrick ic¢in simetri kullanimi filmlerine biiyiik 6lgiide
yayilirken, Steven Spielberg ve Paul Thomas Anderson gibi yonetmenler i¢in ¢ektikleri filmlerde ticte bir kuralina
uymak veya Fibonacci spirali ekseninde ¢ergeveleri olusturmak bir gelenektir. Amerikali bagimsiz yonetmen Wes
Anderson da cerceveleme konusunda basta simetri ve perspektif olmak iizere bu maddelere uygun bir
sinematografi sergilemektedir. Bu arastirmanin temel amaci simetri ve perspektif kavramlarini Wes Anderson’un
filmleri ekseninde tartisarak sinematografik ¢ergevelemenin Onemini ortaya koymak, simetri ve perspektif
kullaniminin, onun filmlerindeki sinematografiyi nasil doniistiirdiiglinii ortaya ¢ikartmaktir. Kesif amacli bir alan
aragtirmasi olan bu ¢aligmada filmler arasi betimsel analiz yontemi kullanilmig; yonetmenin filmografisinde
bulunan dokuz filmde simetri ve perspektif kullanimi gorseller esliginde desteklenerek, salt estetik kadrajlar ortaya
cikarmak i¢in degil, yonetmenin kisisel anlatim yonteminde bu iki kavrama verdigi dnem vurgulanmistir.

Anahtar Kelimeler: Wes Anderson, Simetri, Perspektif, Cerceveleme, Sinematografi

SYMMETRY AND PERSPECTIVE IN CINEMATOGRAPHIC FRAMING:
A FIELD STUDY ON WES ANDERSON MOVIES

Abstract

Cinematography is a term used to describe the entire design in the filmmaking process. One of the most
important elements of this concept created by many elements such as imaging, editing, lighting, decor, space,
make-up, costume, sound, special effect with a certain look and integrity is framing, that is composition. The
design of the objects, place, actors, and colors to be included in the frame requires serious work and rehearsal in
the pre-production process. Cinematographic framing arises from the interrelationship of other elements and
reveals the director's own perspective. Many rules and items come into play in forming and aesthetizing the
composition within the frame, such as a third rule, Fibonacci spiral, skyline rule, texture, rhythm, simplicity, fund.
The two items that came to the fore to provide aesthetics while framing were symmetry and perspective. These
two concepts have been used by many directors with different approaches since the day cinema was born. While
the use of symmetry for Stanley Kubrick has been widely spread to his films, it is customary for directors like
Steven Spielberg and Paul Thomas Anderson to comply with the rule of thirds or create frames on the Fibonacci
spiral axis. American independent director Wes Anderson also displays a cinematography suitable for these
articles, especially symmetry and perspective on framing. The main aim of this research is to discuss the
importance of cinematographic framing by discussing the concepts of symmetry and perspective on the axis of
Wes Anderson's films, to reveal how the use of symmetry and perspective transformed cinematography in his
films. In this study, which is an exploratory field research, descriptive analysis method was used between films;
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In nine films in the director's filmography, the use of symmetry and perspective is supported with visuals,
emphasizing the importance given to these two concepts in the personal expression method of the director, not
only to reveal aesthetic frames.

Keywords: Wes Anderson, Symmetry, Perspective, Framing, Cinematography

Giris

Lumiere Kardesler’in 1895 yilinda icat ettigi sinematograf, ilk zamanlarinda belge
niteliginde filmler cekmek tizere kullanilmistir. Bu cihazi satin alarak sabit tiyatro sahnelerinde
degisen dekorlarda g¢ekilen film seritlerini bir araya getirerek bir hikaye anlatan yonetmen
Georges Meliés kurgu ile sahneleri bir araya getirmistir. Kurgu ile i¢ ve dis mekanlar arasinda
baglantilar yapan Edwin Porter’1, yakin plan ¢ekimleri de bunlara ekleyerek farkli bir gorsel
anlatim yaratan D. W. Griffith takip etmistir. Kameranin hareket kazanmasi ve iiretilen yeni
diizeneklerle farkli ¢cekim hareketleri ve planlar1 yaratan sinemacilar bi¢imin istedigi gibi
yogurulabilen ve cesitlendirilebilen bir kavram haline gelmesini saglamislardir. “Kamera
hareketlerinin sinemanin basindan beri yonetmenler ve izleyiciler i¢in bir ¢ekiciligi olmustur.
Neden? Gorsel olarak kamera hareketlerinin birkag¢ yakalayici etkisi vardir. Cogu kez onlar
goriintlinlin mekanindaki enformasyonu artirirlar. Nesneler duragan gercevelere gore daha agik
secik ve canli goriiniir hale gelirler. Genellikle yeni nesneler ve figiirler ortaya ¢ikar” (Bordwell
ve Thompson, 2011: 200). Diger sanat dallarinda oldugu gibi yeni ortaya ¢ikan bir kavram olan
sinema, kendisine ait kurallar biitiiniiniin olusmasinda zaman ve teknoloji gelisimi ile i¢ ice
yasamakta ve yasamaya devam edecektir.

Sinema, gorsel & isitsel unsurlarin ve mizansenin bir araya gelmesiyle ortaya ¢ikan bir
biitiindiir. Son sanat dal1 olarak, ondan 6nceki sanat dallarinin hepsinden bir parca alarak gelisen
sinema ilk basta bir ifade sanatidir. Yonetmen artik gilinlimiizde yaratict bir sanatgi
konumundadir ve yaptig1 bazi teknik se¢imlere sonuna kadar bagli kalmasi bir gelenek haline
gelmistir. Bu ifade gorsel, isitsel boyutlardan ve mizansenden olusmaktadir. Burada
sinematografi kavramina dikkat g¢ekmek gerekir. Gorsel boyutlari olusturan etmenler
goriintiileme, kurgu, 1siklandirma, dekor, mekan, makyaj, kostiim, aksesuar; isitsel boyutlari
olusturan etmenler ise ses, miizik, miksaj, ses tasarimi gibi etmenlerden olugsmaktadir. Tiim bu
elementlerin kendi i¢indeki tutarl bir biitiinli ortaya kayda deger bir {iriin ¢ikarmaktadir. Tlim
bunlardan bir 6zet ¢ikarmamiz gerekirse sinematografi kavrami, film sanati1 i¢cinde yer alan
elementlerin tutarli ve iligkili bir biitiintidiir.

Gorsel etmenlerden olan goriintiileme kullanilan kamera, lens, teknik diger techizatlar,
goriintli yonetmeni, alan derinligi, ¢erceveleme ve kompozisyon, gerceve orani gibi bir¢ok
bicimsel 68eden olusmaktadir. Bu ogelerin dogru kullanimi iyi bir cerceveleme ortaya
cikarmamaktadir. Pascal Bonitzer’e gore (2011: 33) “sinemanin basarisi, basindan beri,
hareketi ve hayat1 yeniden iiretmesine, daha dogrusu bu is i¢in yaratilmis olmasina baglidir”.
Bonitzer, bu acgiklamasiyla sinemanin bi¢imi kullanan yeniden {iretim araci oldugunu
savunmaktadir. Bu bicimsel arag, filmi yaratan kisi veya kisilerin kafasinda trettigi yeni
diinyanin sifirdan {iiretilmesiyle miimkiindiir. Burada ortaya ¢ikan kompozisyon olusturma
kavram1 yani sinematografik anlamda estetik bir ¢erceveleme, kompozisyon icinde yer alan
gorsel unsurlarin tutarlt bir tasarimiyla miimkiin olmaktadir.

Burada dikkat ¢ekilmek istenen baslik ‘Film Stili” dir. Bu tutarl biitiinli ¢6ziimlemek,
ayn1 zamanda bir hikaye anlaticis1 olan yonetmenin kisisel Film Stili’ni ortaya g¢ikarmak
demektir. Burada evren olarak yonetmen Wes Anderson’un filmleri secilmistir. ‘Cok az cagdas
yonetmen —ve muhtemelen herhangi bir ¢cagin az sayida yonetmeni- Anderson gibi ¢ergeve
icindeki gorsel yapilariyla popiiler hayal giiciiyle o kadar iligkilidir’ (Kornhaber, 2017: 18). Bu
filmlerin tamami inceleme kapsamindadir ve bir evren drneklem incelemesi s6z konusudur.
Bordwell ve Thompson, (2011: 314-316) “film stilini ¢6ziimlemek i¢in dort ana maddenin
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incelenmesi gerektigine inanmaktadir: 1) Diizenleme yapisinin belirlenmesi, 2)Dikkat ¢eken
tekniklerin tanimlanmasi, 3)Tekniklere ait modellerin izinin siiriilmesi, 4) Dikkat c¢eken
tekniklere ve olusturduklar1 modellere iglev yliklenmesi”. Wes Anderson, film stili olarak ayirt
edici gorsel ve isitsel anlatimi ile On plana c¢ikan bir yOnetmendir. Sinematografik
cercevelemede kullanilan simetri ve perspektif kullanimi Wes Anderson filmlerinin stilini nasil
dontistiirmiistiir? sorusu, arastirmanin temel amag-soru ciimlesidir. Bordwell ve Thompson’un
inceleme modelinin benimsendigi bu arasgtirmada, sinematografi ve c¢er¢evelemenin
tanimlanmasi; bu unsurun iginde yer alan simetri ve perspektif kavraminin derinlemesine
incelenmesi; incelenen bu kavramlar 1s1ginda belirlenen evren 6rneklem olan yonetmen Wes
Anderson’un filmlerinde bu kavramlarin kullaniminin analizine yer verilmistir.

1. Sinematografi ve Cerceveleme

Sinematograf (orijinal isimle cinematographé) Auguste ve Louis Lumiere tarafindan
icat edilen cihazin adidir. “Sinematografi terimi orijinal dilden ¢eviride film ¢ekme sanati
olarak tanimlanmistir” (www.tureng.com/tr). Tiirkiye’de ise bu terim daha g¢ok goriintii
yonetmenligi olarak bir dar tanim i¢inde yer almaktadir. Fakat giris boliimiinde de belirtildigi
iizere sinematografi film stilinin biitliniinii agiklayan bir terimdir. Sinematografinin
unsurlarindan biri olan goriintiileme kavrami ise teknik ve estetik birgok etmenden
olusmaktadir. Goriintiileme; ¢erceve, cergeve orani, kameranin yeri, kamera modeli, lens tiiri,
alan derinligi, kompozisyon kurallar1 bu etmenlerin en temel olanlaridir.

Bir film projesi senaryo, 6n hazirlik (pre-prodiiksiyon), yapim (prodiiksiyon), yapim
sonrasi (post prodiiksiyon) ve dagitim & gosterim asamalarindan olugsmaktadir. Goriintiileme
kavrami, filme alinacak bir senaryo dogrultusunda yaratilacak olan kurmaca ortamda nasil bir
cergeveleme yapilacag ile ilgilidir. Goriintiileme kavrami her ne kadar yapim asamasinda
gerceklestirilen bir eylem olarak goriinse de, goriintiilenecek olan ¢ercevenin i¢cinde bulunan
unsurlarin tasarimi bagta yonetmen olmak {izere yapim tasarimcisi (sanat yonetmeni), kostiim
sorumlusu, makyaj ekibi, gorsel efekt ekibi, goriintii ekibi gibi bir¢cok kisinin 6n hazirlik
asamasinda yaptiklariyla paralel yiirimektedir. Yonetmen istedigi gorselligi ekiplerin basindaki
kisilere iletmekte, bu kisiler 6n hazirlik siirecinde bunun g¢aligmasin1 yapip yonetmene
sunmakta, ¢cekim asamasinda yapilan ise haftalar siiren bu calismanin bir cerceve igine
kaydedilmesi olarak sonu¢lanmaktadir.

Cerceve, kamera vizoriinden veya kameranin bagli oldugu monitérden bakildiginda
goriilen dikdortgene verilen isimdir. “Kompozisyon ise yonetmenin sinemanin baslica unsuru
olan kamerayla ¢ercevede neyi, nasil, nerede gostereceginin diizenlenmesini saglayan gorsel
anlamlar biitiintidiir” (Altun, 2019: 41). Aumont’a gore ise (Akt. Sevin, 2007: 10) “cerceve her
seyden Once bu nesnenin kenari, malzemesi, somut siniridir”. Sonug olarak ¢ekim yapilan
yapay veya gercek mekan vizor tarafindan belirlenen oranlarda sinirlandirilmaktadir.

Bu dikdértgenin i¢inde neyin nerede durmasi gerektigi dnceden planlanmis olmalidir.
Burada kullanilan ¢ergeve oraninin payr 6nemsenmeyecek kadar biiyiiktiir. ““Yonetmenin en
boy orani secimi, izleyicinin beklentisini sekillendirmede 6nemli bir faktor olabilir” (Durbas,
2017: 69). Sinema tarihinden gilinlimiize bircok cerceve orani standartt gelistirilmistir.
Cergevenin eninin yiiksekligine orani, ¢ergeve oranini olusturmaktadir. “Sovyet yonetmen
Sergei Eisenstein tersine kompozisyonlarin yatay, dikey ve diyagonal yonler boyunca esit
derecede miimkiin oldugu bir kare cerceve kullanmistir” (Bordwell ve Thompson, 2011: 187).

Sekil 1°de goriildiigii lizere akademi tarafindan standartlastirilan 1.33:1 zamanla yerini
wide screen (genis ekran) olarak bilinen 1.85:1°e birakmus, ilerleyen yillarda ise anamortfik
sinemaskop olarak adlandirilan daha sinematik olarak tanimlanan 2.35:1 ¢erceve orani ile siireg
devam etmistir. “Cergceve orant kullanmanin keyifli yani, perdenin mi yoksa kamera
penceresinin oranindan m1 s6z edildiginin fark etmesidir, her iki durumda da ayni sekil ortaya
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cikar. Bir projeksiyoncu, gosterecegi filmin kutusu iistiinde 1:1.33 yazdigini1 gordiigiinde, filmi
nasil gésterecegini ve perdenin hangi formatina uygun oldugunu ¢ok iyi anlar” (Wheeler, 2010:
222). Her bir ¢erceve oraninda doldurulmasi gereken bolgenin tanimi ve alaninda bir degisim
meydana gelmistir. Ornek vermek gerekirse 2.35:1 ¢ergeve daha genis ve estetik ve gorsel
doluluk anlaminda daha zor bir alan barindirmaktadir.

Sekil 1. Sinemada Kullanilan Cerceve Oranlari

2.35/2.40:1

1.85:1

1.33:1

Three aspect ratios,

1.33:1 (TV, standard "Academy" ratio) on the inside,
1.85:1 (standard U.S. widescreen) in the middle,
2.35/2.40:1 (modern 35mm anamorphic) on the out side.

Cerceve ve kompozisyon acik-kapali cergeveden, ligte bir kuralinin kullanimina,
simetrisi olan ve simetrisi olmayan (dengesiz) kompozisyon gibi bir¢ok tiirii barindirmaktadir.
Basta Hollywood olmak {izere bir¢ok iilkenin kendi ulusal sinemasinin birinci amaci ticari
kazang olan ana akim filmleri, senaryodaki hikdye anlatma formiillerine bagli kalarak,
cergeveleme ve kompozisyonu olusturmada kurallara wuyarak bir gorsel anlatim
barindirmaktadir. Arastirmada bir sonraki bdliimlerde kapsamli agiklanacak olan simetri ve
perspektif kavramlari ise, sinematografik cercevelemenin estetik boyutunun arttirilmasinda son
derece onemli olan iki maddedir. Perspektifi kullanmak ve simetrik goriintiiler, mekanlar
yaratmak bir bakima kurallara uyarak kabullenilmis bir dogru kriteri yeniden tiretmektir. A¢ik-
kapal1 cerceve, Ucte Bir Kurali (Altin Oran), Fibonacci Spirali, 180 derece kurali, 30 derece
kurali, renk dokusu, hareket, alan derinligi, 6l¢ek, mesafe, simetrik ¢ekim gibi bircok kuralin
disinda simetrisi olmayan dengesiz kompozisyonlar kullanan sinemacilar da vardir.

Ana akim sinemanin disinda kalan bir¢cok sinemaci goriintiileme yapmay1 ve gerceve
olusturmay1 6zgiir kamera kullanimi ile saglamaktadir. Dogme 95 manifestosu ile kurallara
bagkaldiran iki yonetmen olan Lars Von Trier ve Thomas Vinterburg bu akimin bir iirlinii olan
1995 yapimi The Celebration (Thomas Vinterburg) ile kuralsiz gergeve kullanan filmlerin de
gosteriminin yapilabilecegi ve izleyicisinin bulunabilecegini kanitlamistir. Bu yontem
genellikle bir¢ok iilkenin ana akim dis1 bagimsiz sinemacilarinin yontemi olmustur. Bunlarin
disinda kurallar1 tamamen kendi film stiline uyarlamak i¢in kullanan bagimsiz sinemacilarin da
ortaya ¢iktigini sdylemek miimkiindiir. Arastirmanin oOrnekleminde yer alan filmlerin
yonetmeni olan Wes Anderson buna bir érnektir. Izleyicinin genelinde basarisi kabul géren tiim
film yaraticilarinin ortak yonlerinden biri vermek istenilen mesajin yani anlamin ortaya
cikarilmasinda kurallar1 egip biikmeleri olmustur. “Boris Uspensky’nin (Akt. Zettl, 2011: 81)
resimdeki ¢ergeve hakkindaki anlayishh yorumu video ekrani icin de gecerlidir: Cergeve,
temsilin i¢ diinyasi ile temsilin disindaki diinya arasindaki sinirdir; bu boliim, ekran alaninin
yapisal faktorlerini inceler. En orani farkli olabilir, ancak tek esneklik ekranin kendisinde degil,
ekranin i¢indedir”. Arastirma bulgular1 boliimiinde bunun analizine ve sebep-sonuglarina yer
verilmistir fakat bundan once simetri ve perspektif kavramlarinin bir agilimina yer verilmistir.

1. Simetri

Simetri kavraminin temeli Antik Yunan’a dek uzanmaktadir. “Simetri (symmetry), Syn
ve metr(i)os kelimelerinin bir arada kullanimiyla tiiremis Grek kokenli birlesik bir kelimedir.
Birlesik kelime (simmetro) ayni standartta 6l¢iim, karsilastirma; sifat (simmetros) es boyutta,
ayni igerikte, uygun, orantili, hesaplanmis; zarf olarak simmetros iyi (dogru orantida), dogru
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zamanda; isim hali (simmetria) karsilastirma yoluyla elde edilmis 6l¢ii, iyi oranlar ve mecazi
anlamda anlagma, armoni manalarina gelir” (Darvas’tan Akt. Resioglu, 2010: 3-4). “Tirk Dil
Kurumu’nun sozliigiinde simetri kelimesinin anlami bakisim olarak tanimlanmaktadir”
(https://sozluk.gov.tr/). Simetri kavrami geometrik olarak yorumlanabilir fakat uyum ve oran
ifade etmek olarak da diistiniilmektedir. “Bir kelebegin kanatlarinin simetrisini takdir etmemiz,
simetri operasyonu, orijinaline ya da onun aynasal bir kopyasina benzeyen bir sekle yol acan
matematiksel bir doniistimdiir” (Schreier, 2015: 10).

Simetri, gériintii icinde bir uyum duygusu saglamaktadir. insan, dogas1 geregi, dnceki
alintiyr korudugu gibi, milkkemmel simetri i¢in bilingsiz bir tercihe sahiptir. Bir izleyici,
kaydedilsin veya edilmesin ilk defa gordiigii bir imgede bir diizen aramaktadir. Simetri
kavramina kars1 hassasiyeti olmayan bir birey dahi bu durumda simetri kavramini bilincin
icinden c¢ikarmakta ve bu cergevede bir bakis sergilemektedir. Film elestirmeni David
Bordwell, (Akt. Gandra, 2020) “goriintii veya sinema iginse seyircinin geometrik bir gergeve
algisini ilk basta aradigin1 savunmaktadir”.

Seyircinin geometrik algisinin yani sira ¢ergeve i¢inde bir simetri yaratilmasi ana akim
sinemacilarin kadrajlama kurallarindan biri olmustur. “Ayna/Yansima/Dogruya Goére Simetri,
Déngii/Déngiisel Simetri ve Oteleme Simetrisi olmak {izere ii¢ farkli simetri cesidi sz
konusudur” (Reisoglu, 2010: 9). Ayna ve yansima simetrisi —iki tarafli simetri olarak da
tanimlanmaktadir- imgenin bittigi hizadan diger tarafa aynisinin yansimasi esasina dayali iken;
dongiisel simetri bir orta nokta etrafinda ayni hizalarda siirekli yenilenen hareket hissi veren bir
simetri tiiriidiir. Oteleme simetrisi ise siral1 giden dgelerin farkli agilardan bakildiginda verdigi
histen kaynaklanan perspektif icerikli simetridir. Bir¢ok kompozisyon olusturma kural
arasinda farkli maddeler 6ne ¢ikmaktadir. Simetri kavrami da bunlardan biri olmustur. Fakat
simetri kavrami kompozisyon olusturmakta tek basina yeterli degildir. Bu baglamda simetri
kavraminin birlestigi en onemli bir diger 6ge perspektif olmustur. Simetrinin tiirlerini
aciklarken kimisinde perspektif ile birlikte bir kullanim s6z konusudur.

“Yonetmen, diizen, temizlik, dogruluk, olumsuz anlamda ise sikicilik, duraganlik,
tekdiizelik gibi anlamlar1, hikdyenin amaclar1 dogrultusunda simetrik kompozisyonla izleyiciye
bilingli bir sekilde hissettirebilir” (Altun, 2019: 49). Sinema tarihine bakildiginda
kompozisyonlarinda simetri kullanim1 ile dikkat ¢eken ii¢ yonetmen Stanley Kubrick, Paul
Thomas Anderson ve Wes Anderson’dur. Simetrinin farkl tiirleri vardir ve birgok yonetmen
kigisel film stillerini olusturmada perspektif ile birlestirerek bu tiirlerden faydalanmistir.
Stanley Kubrick, sekil 2’deki gibi tek noktali perspektif kavramini 6teleme simetrisi ile
birlestirirken; Paul Thomas Anderson, sekil 3’te Altin Oran ve Fibonacci Spirali kavramina
daha fazla 6nem vermektedir. Wes Anderson ise simetriyi tamamen bir kisisel anlatim aracina
doniistiirmektedir. Bu anlatim aracinin detaylaria bulgular boliimiinde yer verilmistir.

Sekil 2. Stanley Kubrick’in Full Metal Jacket (1987) Filminde Oteleme Simetrisi Kullandigi Bir
Kadraj
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Sekil 3. Paul Thomas Anderson’un There Will Be Blood (2007) Filminde Altin Oran ve Fibonacci
Spirali Uygulanarak Tasarlanan Bir Kadraj

P
3

2. Perspektif

Latince bir sozciik olan Perspectiva kelimesinden gelen perspektif kavrami iginden
bakmak anlamina gelmektedir. Tiirkge sozliikte ise iki farkli anlam karsimiza ¢ikmaktadr. “Ilk
anlam bakis acis1 iken, ikinci anlam nesneleri bir ylizey iizerine goriildiikleri gibi ¢izme
sanatidir” (https://sozluk.gov.tr/). Perspektif kavrami goriinen boyutluluk ile birebir ilintilidir.
Herhangi bir geometrik sekle sahip bir nesneye, mekana vs. tam karsidan bakildiginda iki
boyutlu goériiniime sahip iken, yanal agilardan bakildiginda ise iki boyuttan ii¢ boyutluluga
evrilmektedir. “Perspektif, fotograftaki nesnelerin, goriis noktamiza olan uzakliklar ile ilgili
olarak bi¢im ve boyutlar1 algilamamizi saglar” (Ozdemir, 2010: 69). Perspektif kavrami da
burada devreye girmektedir. Boyut kavraminin diger detaylar1 ise goriilen nesnenin ve elde
edilen goriintiiniin boyutlarinda yatmaktadir. “Cergeve iginde seyirci lizerinde resmin tiimiine
oranla ¢ok giiclii etki yaratan baska unsurlar da vardir. Cergeve i¢cindeki ikinci en gli¢lii dinamik
kuvvet, bir koseden kars1 kdseye capraz uzanan kosegen cizgilerdir” (Wheeler, 2010: 206).
Alan derinligi ve odak uzaklig1 gibi kavramlar imgeye ii¢ boyut kazandirmakta; gérdiigiimiiz
seyin blylkligi ve kiiciikligii, ekranin fiziki boyutu da goriilenin nasil algilandig iizerinde
biiytik bir etki yaratmaktadir.

Gortintii kompozisyonunda kadrajin bir noktasindan diger noktasina dogru neyin
biiyiikten kiiciige veya kiigiikten biiyiige goriinmesini saglamak perspektif yaratmak ile
dogrudan iligkilidir. Cok yiiksek bir gokdelenin oniinde onu izleyen bir insan asagidan yukariya
dogru baktiginda biiyiikten kiiclige, yukaridan asagiya dogru baktiginda ise kiigiikten biiytige
bir imge ile karsilagsmaktadir. Bir onceki baslikta da belirtildigi gibi perspektif simetri ile
birlestirilerek kullanilmaktadir. “Bu durum, sanatla ilgili olmaktan ¢ok, sadece matematikle
ilgili bir meseleymis gibi goriiniiyor; ne var ki perspektif bir deger 6l¢iitli olmasa da, kuskusuz
bir tislup 6zelligidir” (Panofsky, 2017: 24).

Boyutun estetigi, ekranda gosterildiginde nesne boyutu algisini igermektedir. Algi,
boyutun sabitligi tarafindan yodnlendirilmektedir. Izlenilen nesne &nceden biliniyorsa,
ekrandaki goriintii ger¢ek bir boyut olarak algilanmaktadir. Nesne onceden bilinmiyorsa
ekranda gosterilen nesnenin gergek boyutuna dair bilgiler her zaman dogru sonug
vermemektedir. “Burada goriintii boyutu ekranda algilanan gerg¢ek nesne boyutuna ¢evirme
egilimine gegmekte, nesne ne kadar fazla ekran alani kaplarsa, o kadar biiyiik goriinmektedir”
(Zettl, 2011: 100). Bu sonucun belirsizligi perspektifin kullanimu ile iligkilidir.

Bir sinemac1 i¢in perspektif kullanimi, kameranin yeri, baktigt ac1 (6lgek), kullanilan
lens ve alan derinligi kavramlari ile dogrudan ilintilidir. Perspektifi kontrol etmek ilk basta
yonetmeni, onun direktifleri ile de dolayli olarak goriintii yonetmeninin isidir. Bu perspektifin
yaratilmasinda yapim tasariminin rolii ayrica bir 6nem tasimaktadir. Kullanilan objektiflerin
goriis acilari, kameranin yerinden sonra perspektif ile oynamada en 6nemli bir diger etmen
olmaktadir. Genis agili lensler (50mm degerinden az olan) goreceli boyutu ve dogrusal
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perspektifi; dar acili lensler (50mm degerinden fazla olan) ise bunlar1 vurgulayarak {ist {iste
binen diizlemleri ve gokylizii perspektifini abartmaktadir. Orta odakli normal objektif (standart)
olarak kabul edilen 50mm ise insan gdziiniin gérme agisina en yakin deger oldugu i¢in goze
carpan bir perspektif bozulmasindan kagmmak i¢in vardir. “Odak uzunlugu olarak da
tanimlanan bu objektif tiirlerinin 6zellikleri, goriintiideki seylerin algilanan biiyiikligiind,
derinligini ve 6lgegini degistirmektedir” (Bordwell ve Thompson, 2011: 174).

Ispanya Bilbao’da bulunan Guggenheim Miizesi’nin binasmin sekil 4’te tam
karsisindan g¢ekilen fotografi 2 boyutlu bir etki verirken, genis ag1 bir lens ile sol iist taraftan
yanal agidan ¢ekilen sekil 5°teki fotografi farkli bir 3 boyutluluk etkisi yaratmaktadir.

Sekil 4. Bilbao Guggenheim Miizesi’nin Karsi A¢cidan Standart Objektif Degeri Ile Cekilmis Bir
Fotografi

AR |

Sekil 5. Bilbao Guggenheim Miizesi’nin Yanal Ust A¢idan Genis A¢ih Objektif Degeri Tle
Cekilmis Bir Fotografi

Sinemada ise fotograftan farkli olarak hareketli bir goriintiiden hem de siirekli devinim
icinde olan bir kameradan bahsetmek miimkiindiir. Kamera ileri-geri, sag-sol, yukari-asagi,
istten-alta gibi hareketler yapabilmekte; optik yakinlasma ile lensin odak uzakligi
degistirilmekte; netlik ayar1 alan derinligine miidahale edilebilmektedir. Tiim bu islemlerin
yapilmasi ile degisen kompozisyonda perspektifi, ayn1 zamanda simetriyi elde edebilmek zor
ve zahmetli bir islemdir. Stiidyo sisteminde iiretilen filmlerin, iiretim avantaji burada
yatmaktadir. Perspektif ve simetri basta olmak iizere, kompozisyonun estetigi i¢cin uygulanan
tim maddeler istenildigi gibi kontrol edilebilen bir gorsel tasarimla daha rahat
coziimlenebilmektedir. Perspektifi saglamak icin yanal agilar1 kullanmadan, sekil 6’daki gibi
mekanim tasariminin sirali giden bir simetri ve ritim iginde yapilmasi, sekil 7°deki gibi
kameranin her bir ¢evrinmesi sonrasi orta nokta perspektifinin takip edilerek bir biitiinliik
yakalamas1 ve sekil 8’deki gibi altin oran gibi kurallarla bir perspektif ortaya ¢ikarilmasi gibi
birgok deneme farkli filmlerde farkli yonetmenler tarafindan tercih edilen yontemlerdir.
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Sekil 6. Sam Mendes’in Skyfall (2012) Filminde Perspektif Kullanim

Sekil 8. Stanley Kubrick’in Barry Lyndon (1975) Filminde Altin Oran ve Fibonacci Spirali le
Perspektif Kullanimi

3. Bulgular

Arastirmanin bu boliimiinde yonetmen Wes Anderson’un filmografisinde yer alan 1996-
2020 arasinda gosterime giren dokuz ayri filminin sirastyla incelenerek, simetri ve perspektif
kullanim1 analiz edilmistir. Y6netmenin ilk filmi olan 1996 yapimi Bottle Rocket ile baglanan
analiz, sirastyla 1998 yapimi1 Rushmore, 2001 yapimi The Royal Tenenbaums, 2004 yapimi The
Life Aquatic, 2007 yapimi The Darjeeling Limited, 2009 yapimi Fantastic Mr. Fox, 2012
yapimi Moonrise Kingdom, 2014 yapimi The Grand Budapest Hotel ve 2018 yapimi Isle Of
Dogs olacak sekilde yonetmenin uzun metraj filmlerini igermektedir.

Filmlerin analizine baglanmadan 6nce Wes Anderson ve kendisine ait sinematik
anlatima dair birtakim detaylar1 6n plana ¢ikarmak gerekmektedir. Anderson, 2020 yilina kadar
cektigi dokuz ayr1 filmde de ayni goriintli yonetmeni olan Robert Yeoman ile ¢alismistir. 2020
yilinda vizyona girmesi planlanan The French Dispatch isimli yapimda da bu yine gegerlidir.
Sinema tarihine bakildiginda birtakim yonetmenler, uzun yillar ayn1 goriintii yonetmeni,
kurgucu hatta oyuncular ile caligmay1 bir sistem haline getirmislerdir. Yonetmen Steven
Spielberg 30 yila yakin bir siiredir goriintii yonetmeni Janusz Kaminski ve kurgucu Michael
Kahn ile caligsmaktadir. Yonetmen Martin Scorses uzun yillar boyunca bir¢ok filminde oyuncu
Robert De Niro ile ¢alismis; 2000 li y1llarda ise De Niro’nun yerini oyuncu Leonardo DiCaprio
almigtir. “Anderson’un filmlerindeki sinematografi, son derece benzersiz ve hemen
tanimlanabilir bir dogrudan sunusculuk markasin1 kapsayan her tiirlii basit minimalizmin
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otesine gecer” (Kornhaber, 2017: 29). Yonetmene veya anlaticiya ait stilin olugmasinda bu
secimlerin pay1 yiiksektir.

1969 dogumlu Amerikali bagimsiz bir yonetmen olan Wes Anderson ise genellikle
yiiksek biitceli isler yapmayan fakat hikayeleri, gorselligi, anlatim tarzi ile her filminde
giiniimiiziin popiiler oyuncularini filmlerinde oynatmaya ikna edebilen bir kisiliktir. Oykiilerde
yer alan hayali iilkeler, sehirler ve mekanlar; renk kullanimi gibi mizansen igerikli 6geler de
bunun bir Wes Anderson filmi oldugunu hatirlatir niteliktedir. “Wes Anderson’un mizansen
kullanimindaki yaraticilik ve 6zgiinliik, var olmayan mekanlarin ayrintili tasvirleri ile gergekten
diinya lizerinde var olmuslar izlenimi vermeyi bagarmistir” (Tugan, 2015: 106).

Filmlerinde kalabalik bir oyuncu kadrosu kuran Anderson, bir¢ok farkli filmlerden
taninmig  ve basarilar1  kesinlesmis oyunculardan se¢im yapmaktadir. Kariyerinin
baslangicindan bu yana oyuncu Owen Wilson ile yakin arkadasligi ile senaryolar1 birlikte
yazmakta ve bagrol olmasa dahi Owen Wilson’a filmlerinde mutlaka yer vermektedir. Bill
Murray, Jason Schwartzmann, Luke Wilson, Willem Dafoe, Jeff Goldblum, Adrien Brody gibi
oyuncular bir¢ok filminde yer almakla birlikte; Ralph Fiennes, Gene Hackman, Ben Stiller,
Gwyneth Paltrow, Cate Blanchett, Bruce Willis, Edward Norton, Tilda Swinton, Jude Law,
Saoirse Ronan, Lea Séydoux gibi isimler de filmlerinde oyuncu olarak yer almislardir.
Y 6netmen, ¢ektigi iki animasyon filmde de seslendirme kadrosunu aynu titizlikle ve politikayla
kurmaktadir. George Clooney, Meryl Streep, Greta Gerwig ve Scarlett Johansson gibi
oyuncular seslendirme i¢in bu iki filmde yer almaktadir.

Arastirmanin temel varsayimi, Wes Anderson filmlerinde plan ¢ergevelerinin
olusturulmasinda kullanilan simetri ve perspektif unsurlarinin yonetmenin filmsel stilinin
temeline oturmasidir. “David Bordwell, (Akt. Schreier, 2015: 11) simetrik diizlemlerin
Anderson’un tarzi i¢in ¢ok daha iyi ¢alistig1 fikrini dogrulamaktadir” Bu stil ilk filminden
gliniimiize bir sistem i¢inde gitmemistir. Yonetmen ilk filmi olan Bottle Rocket (1996) isimli
yapimda estetik kadrajlardan ziyade daha ¢ok hikdye iizerine yogunlasmistir. Sekil 9°da
gorildiigli gibi simetrik kadrajlar bu filmde yer almazken, bazi sahnelerde aktiiel kamera
kullanim1 ve egik kadrajlar s6z konusudur.

Sekil 9. Bottle Rocket (1996) Filminde Egik Kadraj ve Aktiiel Kamera Kullanim

Yonetmenin 1998 yapimi ikinci filmi olan Rushmore, yonetmenin simetriye verdigi
onemin ortaya c¢ikmaya basladigi yapimdir. Aktiiel kameranin kullanilmadigi tersine
kadrajlarda bir dengenin gozetildigi bir film olan Rushmore, P. O. V. (Point-Of-View) olarak
adlandirilan kadrajin ortasina alinan karakter ve nesnelerin yliksek oranda yerlestirildigi bir
filmdir. Sekil 10°da goriildiigii lizere bu planlarin kimisi 6znel kamera olarak kullanilmuis,
kimisinde ise merkez dengesi ve tek nokta perspektif kullanimi s6z konusudur. “Oznel kamera,
bir karakterin bakis acisin1 gostermek amaciyla kullanilmakta; izleyiciyi anlatiya dahil ederek
bakis acisiyla 6zdeslestirmektedir” (Hayward, 2012: 353).
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Sekil 10. Rushmore (1998) Filminde Merkez Dengesi Kullanimi (Solda) ve Oznel Kamera Tek

¥ U

Nokta Perspektif Kullanimi (Sagda)

Filmlerinin ¢ogunda genis planlar1 kullanan yonetmen Anderson, yakin plan olarak
cektigi yliz 6l¢eklerinde dahi dar agili lensleri tercih etmemektedir. Ayni zamanda bu filminden
itibaren biitiin filmlerinde 40mm degerinde Panavision Primo anamorfik lensleri kullanan
Anderson genis ekran olarak filmlerini ¢ekmeye devam etmistir. Cercevede hafif silindirik bir
bozulma yaratan genis a¢1 lensler farkli gerceve oranlarinda birbirinden degisik sonuglar
vermektedir. Lensler genellikle 50mm olarak standartlastirilan degerden sayisal olarak
diistiigiinde daha genis goriintiiler vermekte fakat say1 diistiik¢ce orta nokta haricinde koselere
dogru bozulmalar artmaktadir. 40mm degeri bozulmanin basladig1 fakat gozle goriiliir bir
rahatsizlik vermedigi bir lens genisligi acisidir. Yonetmen Wes Anderson ozellikle yakin
planlarda yiiz hatlarindaki bozulmanin izleyiciye bir rahatsizlik vermemesi gerektigini
diistinerek bu lensi kullanmustir.

Filmografisinin {igiincii filmi 2001 yapimi The Royal Tenenbaums, simetrinin yonetmen
icin ne kadar onemli oldugu ve kisisel film stilinin olusmasinda perspektif kavramimin da
devreye girdigi ilk yapimdir. Sekil 11°deki gibi sinematografik ¢ercevelemede hangi ¢ekim
Olcegi ile ¢ekilirse ¢ekilsin, karakterin veya nesnenin baktig1 yone dogru bosluk birakimi kurals,
buradaki simetri ve perspektif kullanimi ile ihlal edilmis ve orta noktada karakterlerin kalmasi
filmin hatta sonra ¢ekilecek olan tiim Wes Anderson filmlerinin tamamina yayilarak bir stil
halini almistir.

Sekil 11. The Royal Tenenbaums (2001) Filminde Simetri ve Perspektif Kullanim (Solda), Bakis
Bosluguna Ragmen Orta Noktada Birakma (Sagda)

2004 yapimi The Life Aquatic ise yine bu glzglde glden fakat bir Oncekine gore
kameranin hareketlenmesi sonrasi gelen yeni planda da bir simetri ve perspektif arayis1 olan bir
sinematik g¢erceve calismasi barindirmaktadir. Filmin acilis sekansinda biiyiik bir salonda
yapilan gosterimi izleyen seyircilerle soru cevap yapilmaktadir. Sekil 12°de goriildiigi iizere
salonda oturan seyirciler genis planda goriiliir, kamera yukar tilt yapar ve bir anda zoom
yaparak en iistte locada oturan {i¢ kisiyi bir anda cerceve igine alir.

Sekil 12. The Life Aquatic (2004) Filminin A¢ilis Sekansindaki Kamera Hareketi ve Simetri &
Perspektif Kullanimi
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Bu ¢ c¢ergevenin ortak Ozelligi orta nokta simetrisini ve derin perspektifi
barindirmasidir. 2007 yapimi The Darjeeling Limited ise sekil 13’teki gibi dis ve i¢ mekan
sahnelerinde bu simetri ve perspektif kullanimina biiyiik oranda dikkat ederken, tren disinda
gelisen dis mekan sahnelerindeki olagan dis1 olaylarda yerini tamamen aktiiel kameraya
birakabilmektedir.. Bu ii¢c yapim, Wes Anderson’un kisisel film stilinin artik olusmaya
bagladig1 fakat belirli sahne ve sekanslarda farkli bir gorsel anlatimi1 arada tercih ettigini
gostermektedir.

Sekil 13. The Darjeeling Limited (2007) Filminde Simetri & Perspektif Kullanimi (Solda), Aktiiel
Kamera Kullanmimi (Sagda)

Wes Anderson filmografisine bakildiginda film stilinin tam anlamiyla oturdugu ilk film
olan The Fantastic Mr. Fox (2009) stop-motion animasyon tiiriinde ¢ekilmis, minyatiir ve kukla
tasarimlariyla yapilan farkli bir deneme olmustur. Bu film ile birlikte simetri ve perspektif
kullanimi, sonrasinda yaptigi diger filmler olan Moonrise Kingdom (2012), The Grand
Budapest Hotel (2014) ve Isle Of Dogs (2018) olmak iizere yonetmenin sinematografik
bigeminin temel yapitaglari haline gelmistir. 2020 yilinda vizyona girecek olan The French
Dispatch de fragmandan goriildiigi kadariyla ayni sistematikte ilerleyecek bir goriiniim
sergilemektedir. Bu filmle birlikte tamamen simetri iceren planlara yukaridan kusbakis1 ¢ekilen
planlar da eklenmistir. “Boylelikle, kalabalik kompozisyonlar yaratmakta ve ¢ekimlerini adeta
tablolastirmaktadir” (Koksal, 2015: 122). “Anderson, diiz alan kamera hareketlerini, takintili
simetrik kompozisyonlari, optik yakinlagsmalari, yavas hareket eden yiirliylis ¢ekimlerini, kasitl
olarak kullandig1 sinirli renk paletini ve minyatiirleri, el iiretimi sanat yoniinii yaygin olarak
kullanmas1 ile dikkat ¢ekmistir” (en.wikipedia.org). Sekil 14’te goriildigi tizere, filmin
animasyon olarak tasarlanmasi ayni zamanda cergeve olusturmadan once tretilen dekor,
minyatiir ve kuklalarin istenildigi sekilde istenildigi alanda daha rahat kontroliinii saglamistir.
“Stop-motion ¢ekilen bu film i¢in toplam 535 kukla yapilmis ve film, yaklasik 56 bin shot’in
birlestirilmesiyle olusturulmustur” (Calici, 2020). Bu kontrol ayni zamanda ¢ergevelemedeki
simetriyi ve perspektifi kullandirmada yonetmene, goriintii yonetmenine ve yapim tasarim
ekibine biiylik bir rahatlik saglamaktadir.

Sekil 14. The Fantastic Mr Fox (2009) Filminde Simetri & Perspektif Kullanimi (Solda),
Kusbakis1 Simetrisi (Sagda)

2012 yapimi Moonrise Kingdom da bu stilistik tercihin gergek goriintiilerden olusan
animasyon dig1 bir tiirdeki ilk 6rnegidir. Bu filmde Anderson, aktiiel kamera kullandig
planlarda da ayn1 simetri ve perspektife 6zen gostermistir. Bu anlamda bu film yine bir ilk olma
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ozelligindedir. Genis acili planlarda incelikle hesaplanan kadrajlar, orta noktaya yerlestirilen
nesne ve karakterler ve hareketlenen kamerada dahi olsa bigimini koruyan bir sinematografi
s0z konusudur. Sekil 15°teki gibi, sadece anlatic1 karakterin kameraya bakarak konustugu
sahnelerde simetri orta noktadan ¢ikmaktadir.

Sekil 15. Moonrise Kingdom (2012) Filminde Simetri & Perspektif Kullanimi (Solda), Anlatici
Karakterin Oldugu Planlarda Dengesiz Kompozisyon Kullanimi (Sagda)
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Anderson’un stilistik sinematografisinin bir diger 6rnegi olan 2014 yapimi1 The Grand
Budapest Hotel, bu bigime ayrica ti¢ farkli ¢er¢ceveleme tizerinden yeni bir yorum katmaktadir.
Hikayenin gectigi ii¢ farkli yil olan 1932, 1968 ve 1985’ ait farkli ¢erceveler kullanilmistir.
Yazar olan karakterin kendisinin en yagl halinin goriindiigii 1985 yil1 i¢in 1.33:1 orani; yazarin
gencliginin tasvir edildigi 1968 yilinda otele yaptig1 ziyaret sirasindaki goriintiilerde 1.85:1
orani; ve filmin biyiik kismmin gegtigi 1932 yili i¢in ise daha kareye yakin bir kadraj
kullanilmigtir. Fakat 1932 yilinin anlatildig1 bu ¢ergeve aslinda daha genis bir dikdortgen olan
2.35:1 oraninda iken ¢ekim sirasinda bu kare olarak tasarlanmistir. Bu karenin elde edilmesi
sirasinda ¢ekimler yapilirken izleme yapilan monitoriin sag ve sol taraflarina bu kadraji daha
kare hale getirecek sekilde bantlar c¢ekilmis ve ¢ergeve bu sekilde olusturulmustur. Kurgu
asamasinda ise belirlenen ¢izgiler dogrultusunda bu kisimlara bir kirpma uygulanmistir. Bunun
iki temel sebebi vardir. Filmin i¢inde gegen tiim donemlerde oldugu gibi, yaklasik dortte tictinii
olusturan 1932 yilina ait ¢ergevedeki tiim tasarimlar simetri ve perspektif iliskisi iginde biiyiik
bir 6zenle olusturulmustur. Kameranin herhangi bir yone yaptigi cevrinme sonrasi ayni simetri
ve perspektif basar ile yakalanmistir. Bir diger konu ise genis agili lensler ile ilgili dnceki
kisimlarda aciklanan detay ile yakindan ilgilidir. Filmin tamaminda genellikle genis ac1
kullanimi1 s6z konusudur ki 1932 yilinda gegen kisimlarda bu daha da fazladir. Sekil 16’da genis
acil1 lenslerin orta nokta harici kdse noktalara dogru bozulmalar yaptig diisiintildiigiinde, bu
simetri ve perspektif iligskisinin bozulmamasi i¢in 2.35:1 oraninda c¢ekilen goriintiilerin
kenarlarina bir hat ¢ekilerek bunun 6niine ge¢ildigi goriilmektedir.

Sekil 16. The Grand Budapest Hotel (2014) Filminde 1985 Yilina Ait 1.33:1 Oranh Cerceve
(Solda), 1968 Yilina Ait 1.85:1 Oranh Cerceve (Ortada), 1932 Yilina Ait Sagdan ve Soldan
Kirpilarak Ayarlanan 2.35:1 Oranh Cerceve (Sagda)

Burada unutulmamasi: gereken nokta ise tiim mekan ve dekor tasarimlarinin,
oyuncularin hareket alanlarinin, kameranin gidecegi ve duracagi noktalarin ve diger tiim
detaylarin ¢ekim Oncesi asamada ciddi bir prova gerektirmesidir. Bu eylem i¢in hazirlanan
kamera hareketleri ve kusbakis1 dlgekler, keskin bir tarzi ve gorsel uyumu olusturmaktadir.
Anderson’un sanat yonii tamamen kameranin yerine ve kadrajina gore tasarlanmigtir.
“Anderson izleyiciyi, film diinyasi icin yaptig1 simetrik mekan koleksiyonunda soldan saga,
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onden arkaya, arkasindan ve Oncesinden tanimladigi sekilde dolastirmaktadir” (Kornhaber,
2017: 31). Tim bu 6n hazirliklarin basarili bir sekilde tizerinden gegilmesiyle bu sinematografik
caligma yonetmenin istedigi dogrultuda bir basariya ulasacaktir.

Y 6netmenin filmografisindeki son filmi olan 2018 yapimu Isle Of Dogs isimli yapim da
aynt 2009 yapimi The Fantastic Mr. Fox gibi stop-motion yontemiyle iretilmis bir
animasyondur. 2009 yilindan bu giine tam anlamiyla sinematografik ¢ergevesini bir bigime
doniistiiren yonetmen, yeni olarak yalnizca filmin agilisinda bazi planlarda yamuk simetriler
denemektedir. Sekil 17’de goriilen bu simetri bozuklugu denemesi, hikayedeki Vali
Kobayashi’nin ortaya attig1 olumsuz diizene iligkin bir elestiri niteligindedir. Baz1 planlarda ise
ticte bir kuralina uyan g¢ergevelemelerin de kullanim1 s6z konusudur.

Sekil 17. Isle Of Dogs (2018) Filminde Simetri & Perspektif Kullammm (Solda), Vali Kobayashi
Karakterinin Yaptigi Konusma Sirasinda Yapilan Yamuk Simetri (Sagda)
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Bu yapim ayni zamanda stop-motion hikdye anlatmanin bir yonetmene ne denli
ozgirliik tanidig1 ortaya ¢ikmaktadir. Diger bir stop-motion olan The Fantastic Mr. Fox’ta
oldugu gibi bu denli simetri ve perspektife takintili bir hikaye anlaticisi i¢in malzemeleri
istedigi  sekilde degerlendirebilecegi bir uygulama alani bulunmaz bir firsata
doniistiiriilmektedir. “Ibrahim Tosyal1, (2018) bu film hakkinda yazdig elestiride yonetmeni,
en ufak bir gecisi bile pan/tilt/zoom ile siisleyen, kameranin 6niine koydugu oyuncaklariyla hi¢
stkilmadan saatlerce oynayan bir deli. Stop-motion’in igine animasyon yerlestiren bir kagik
olarak tanimlamakta; stop-motion’in sagladig1 6zgiirliikk alaniyla anlatiya dair tiim takintilarini
lizerimize kustugunu belirtmektedir.”

Sonug ve Tartisma

Bir yOnetmene ait olan bi¢im, onun sinematografik tercihleriyle olusmaktadir.
Cerceveleme kavrami, sinematografinin birgok unsurundan sadece bir tanesidir. Simetri ve
perspektif kullanimi ise ¢ergeve estetigi i¢in kullanilabilecek elemanlardan iki tanesidir. Kimi
yonetmenler bunlara dikkat ederek cergeveyi olusturmakta, kimileri ise bu elemanlari tamamen
yok sayarak aktiiel ¢cekimlerle ve ‘Ozgiir’ olarak nitelenebilecek bir kamera kullanimi ile
cekimlerini  gerceklestirmektedirler. “Sovyet yoOnetmen Sergei Eisenstein tersine
kompozisyonlarin yatay, dikey ve diyagonal yonler boyunca esit derecede miimkiin oldugu bir
kare cerceveyi kullanmistir” (Bordwell ve Thompson, 2011: 187).

Geometrik bir konsept, titiz renk ¢alismasi, ilging ve sayica fazla karakterler, ironik bir
mizah anlayis1 ve kamera hareketleri Wes Anderson sinemasina ait mizansenin temellerini
olusturmaktadir. Sinemanin icadindan ¢ok kisa bir siire sonra kendi filmlerini ¢eken yonetmen
Georges Meliés, kamera hareketlenmedigi icin tiyatro diizeninde degisen sahnelerini arka
arkaya birbirine eklemis ve bir hikaye anlatmistir. Bunu yaparken etkilendigi yonetmenlerden
biri olan Stanley Kubrick’in kullanimlarint bir adim ileriye tasimistir. “Bu 6nden merkezli
cerceveleme tarzi hicbir sekilde Anderson’a 6zgli degildir, ancak stili 6zel vurgu icin
kullanilacak bir teknik olmaktan ziyade sinematik yaklagimlarinin temel gorsel yapi tas1 olarak
tutarl1 bir sekilde kullanan az sayida yonetmen vardir” (Kornhaber, 2017: 30). Wes Anderson,
Meliés’in uydugu bu diizene simetri ve perspektif ekseninde eklemeler yapmis ve ayni diizende
kamera hareketlendirmesini de getirmistir. “Simetriyi Wes Anderson kadar kimse bir marka
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haline getirememistir, tipki Thompson ve Bordwell’in dedigi gibi Anderson, simetriyi
‘geometrik tablo yoluyla mizah yaratmak’ i¢in filmlerinde kullanmaktadir” (Ozsefil, 2018).

Arastirmanin amag-soru climlesi olan sinematografik ¢ercevelemede kullanilan simetri
ve perspektif kullanimi Wes Anderson filmlerinin stilini nasil doniistiirmistiir? sorusu bu
eksende ve filmografisinin kronolojik sirasinda cevaplandirilmalidir. Arastirmanin sonucunda,
1996 yilinda gektigi ilk film olan Bottle Rocket ile uzun metraj kariyerine baslayan yonetmenin
simetri takintisi, ikinci filmi Rushmore (1998) ile baglamistir. The Royal Tenenbaums (2001),
The Life Aquatic (2004) ve The Darjeeling Limited (2007) adli filmlerinde de bu stil yiiksek
Ol¢iide kullanilmaya devam etmistir. Bu baglamda Anderson, oransal ve simetrik formlarin
ekseninde hayal giiciinii estetize etmek i¢in uygun dili kesfetmistir.

Bir animasyon olan The Fantastic Mr Fox’ta (2009) bu sistemi perspektif icerikli
kadrajlar ile birlestirerek daha 6zglirlesen bir uygulama alani1 bulan Anderson —bu film dabhil
olmak iizere- sonrasinda ¢ektigi Moonrise Kingdom (2012), The Grand Budapest Hotel (2014)
ve Isle Of Dogs (2018) isimli yapimlarla bunu bir imza haline getirmistir. 2009 yilindan itibaren
Wes Anderson i¢in, simetri ve perspektif kullanimi salt estetik ¢erceveler kurmak igin degil,
kisisel bir sinematografi olusturmanin bir hareket noktasi halini almistir. Bu iki temel 6genin
disinda renk paleti kullanimi, mekan ve minyatiir tasarimlari ve kamera hareketleri gibi 6geler
de bu sinematografinin yan destekgileri halindedir. Anderson’a ait filmlerin benzerlerine yine
ayn1 yonetmenin filmlerinde karsilik bulmak miimkiin hale gelmistir.

“Bordwell’e gore, (Akt. Kornhaber, 2017: 32) Anderson’un ¢ergevesi sayesinde olusan
sinematik diinyanin karakteristik 6zellikleri haline gelen oyuncak insanlara evrilme ve ara sira
rahatsiz edici bir duygusal mesafe seviyesi veren bir ‘tdren’e ddniisme eylemleri, “Iste
koleksiyonum, size biitiin parcalar1 gostereyim!” sozleri ile yankilanmaktadir”. Bu baglamda
bakildiginda Wes Anderson, film yapma isini kabul goérmiis kurallar ve estetik degerler
cergevesinde ele alip yeniden yorumlamakta ve kendi bigimini yaratmaktadir. “Anderson’un
filmlerinin ¢ergeveleme cihazlari, isin bir sekilde alindig1 —bir oyun gibi katildigs, bir kitap gibi
alinan, bir hikaye gibi dinledigi veya yinelenip izlendigi, genellikle ortiik arzuyu acik¢a ortaya
koymaktadir” (Kornhaber, 2017: 147). Yonetmenin olusturdugu bu form, kendisi i¢in bir
amagtir.
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Ozet

Sinema, hem yerellik hem de evrensellik 6zelligine sahiptir. Yerel sinemanin sinirlar1 daha dar bir
gergevede gerceklesirken evrensel sinemanin siirlari kiiresel diizeydedir. Yani evrensel sinemanin etkisi tiim
diinya toplumlarina yonelik olarak gergeklesmektedir. Evrenselligi igerisinde barindiran sinema, ¢ogu zaman
mesaj araci olarak kullanilmaktadir. Kimi zaman egemen diigiinceyi yayan sinema, kimi zamansa egemen sisteme
bir tepki, bir elestiri seklinde hayat bulmaktadir. Amaci ne olursa olsun sinemanin bir arag olarak kullanildigi kabul
edilen bir gercektir. Ideolojik sdylemleri yayan sinemamin bu noktada kitleleri ydnlendirici gorevi asikar
goziikmektedir. S6z konusu yonlendirme kimi zaman sistemin devami niteliginde olabilirken kimi zamansa
sistemin elestirisi seklinde gerceklesmektedir. Sinemanin bu roliinden dolay1 birgok arastirmaci sinema iizerine
aragtirma yapmaktadir.

Benjamin Franklin tarafindan 18. yiizyilda ilk kez sdylenen “vakit nakittir” s6zii zamanin aslinda para
oldugunu anlatmaktadir. Andrew Niccol, Zamana Karst adli filminde bu yargiyi izleyicisine basarilt bir sekilde
anlatmay1 bagarmuistir. Kapitalist sistemde oldugu gibi birilerinin kazanmast igin birilerinin ¢aligmasi
gerekmektedir. Filmde kapitalizmin ve tiiketim toplumunun tiim kaynaklarina deginilmistir. Paranin zaman oldugu
bu filmde smifsal farkliliklar net bir sekilde anlatilmigtir. Bu ¢alismadaki amag, Zamana Kars1 filmindeki sosyal
ve smifsal adaletsizlikler, smiflar arasinda ortaya g¢ikan ideoloji, giic ve iktidar iliskileri elestirel sdylem
¢Oziimlemesi teknigiyle ortaya c¢ikarmaktadir. Bu ¢aligmanin metodolojisinde nitel arastirma yontemlerinden
elestirel soylem ¢oziimlemesi kullanilmustir.

Anahtar Kelimeler: Zamana Karsi, Ideoloji, Kapitalist Sistem, Sinema, Elestirel Soylem Analizi.

CRITICAL DISCOURSE ANALYSIS OF “IN TIME” IN THE CONTEXT OF
CAPITALIST SYSTEM

Abstract

Cinema has the feature both locality and universality. The borders of universal cinema are at a global
level, while the boundaries of local cinema take place in a narrower frame. In other words, the effect of universal
cinema is realized for all world societies. Cinema, which embodies the universality, is often used as a message
tool. Cinema sometimes spreads dominant thought and sometimes lives as a reaction to criticism. Whatever its
purpose, it is accepted that cinema is used as a tool. The cinema that spreads ideological discourses, is clear the
task of directing the masses. The redirection is sometimes a continuation of the system, sometimes criticizes the
system. Because of this role of the cinema, many researchers conduct research on cinema.

The phrase “time is cash" which stated for the first time by Benjamin Franklin in the 18th century, tells
us that time is actually money. Andrew Niccol was able to successfully tell the audience about this judgment in
his film In Time. As in the capitalist system, someone has to work for someone to win. All the sources of capitalism
and consumer society are mentioned in the film. In this film where time is money, class differences clearly
explained. The aim of this study is to find out the social and class injustices in the film In Time, the ideology,
power and power relations between the classes by using critical discourse analysis technique. Critical discourse
analysis, one of the qualitative research methods, was used in the methodology of this study.

Keywords: In Time, Ideology, Capitalist System, Cinema, Critical Discourse Analysis.
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Giris

Cagimizin kapitalist diinyasinda, zaman para demektir veya Benjamin Franklin’in
soyledigi gibi “vakit nakittir.” Kapitalizmin egemen oldugu diinyada yonetimde s6z sahibi
olanlar, vakitlerini para ile 6lgerek, zamanlarini verimli gegirmek isterler. Zira ideolojik yapinin
onlardan istedigi de tam olarak budur. Bu agidan bakarak yapay bir zaman sahasinda, insanlarin
yaris atlar1 gibi birbiriyle rekabet ettigine tanik olunmaktadir. Dogru zamanda “dogru yerde”
olmak sistemin bireylerden bekledigi en &nemli sartlarin basinda gelmektedir. Ise ge¢ gelen
bireyden her gegen dakikanin hesab1 sorulmasinin nedeni vakitin nakit olarak kabul edilmesidir.
Ciinkli var olan ideolojik yapi, bireye, zamanin para demek oldugunu kosullandirmaktadir.

Kisiler de zamanin1 her zaman daha fazla nakit elde etmeye yonelik olarak harcamaktadir
(Anar, 2015).

Teknolojinin gelismesi ile birlikte insan hayatina giren sinema tarih boyunca bir¢ok
duygu ve diisiinceyi beyaz perdeye yansitmak i¢in kullanilmistir. Sinema ilk biiyiik gelismesini
Avrupa’da yasamis, ancak bir slire sonra bu alandaki liderligini Amerika Birlesik Devletleri’ne
(ABD) kaptirmis ve daha sonra Hollywood’un 6nlenemez yiikselisi baslamistir. “bilim kurgu
ve aksiyon” tiirlerinde 6ne ¢ikan Hollywood sinemasi ABD’nin giiciinii diinyaya sergilemek
gibi bir rol listlenmistir. Bu durum, sinemanin sdylemsel dogasini ortaya koymaktadir. Ortaya
koydugu iiriinlerin i¢inde ideolojileri barindiran sinema, bu yoniiyle sdylemin yeniden iiretim
aract oldugunu gostermektedir.

Charles Darwin’in kapitalist tarafin1 ortaya koyan “En gii¢lii olan hayatta kalir”
anlayisini iceriginde barindirarak beyaz perdeye yansiyan “Zamana Kars1” filmi bu anlamda
onemli bir Ornektir. Calismada “Zamana Kars1” filminin seg¢ilmesinde tliketim toplumu
arasindaki ugurumun asirt olmasi, zenginin kazandigi yoksulun ise siirekli dibe vurdugu
evrensel sorun olan sinifsal esitsizlikler konusunda sdylem bakimindan sahnelerde verilmek
istenen mesajlar belirleyici olmustur. Kapitalizm, Darwin, Dogal Seleksiyon ve Evrim
Teorisi’ne farkli bir bakis agis1 kazandiran Zamana Karsi filminin mesajini sdylemsel analizle
ortaya koymak bu calismanin amacini olusturmustur. Calismada incelenen filmde gecen
konusmalar, gorsellik, verilmek istenen mesaj ve sozciik segimlerine dikkat edilerek filmdeki
toplumsal ve sinifsal esitsizlikler, toplum ve iktidar iliskileri ortaya ¢ikarilmaya ¢alisilmistir.
Filmdeki ideolojik sOylemin incelenmis olmasi ¢alismada elestirel sdylem ¢oziimlemesi
yontemini kullanmay1 gerekli kilmistir. “Séylem ¢oziimlemesi, s6z veya metinler vasitasiyla
olusan, anlam iirtinleri ile ilgilenen kapsamli, toplumsal ve kiiltiir ¢aligmalar1 i¢inde kullanilan
bir arastirma metodudur” (Celik ve Eksi, 2008: 1).

1. Darwin’in Kapitalizmi ve Dogal Seleksiyon

Charles Darwin, 1859 yilinda yayinlamis oldugu “Dogal Ayiklanma Yoluyla Tiirlerin
Kokeni” isimli eserinde ilk kez Evrim Kurami’ndan s6z etmistir. Daha sonra 1871 yilinda
yaymladig1 “Insanin Ortaya Cikis1” adli eserinde bu sefer insanin atasini aciklamis ve bu
teorisini desteklemistir (Oktem, 2011: 2). Cok sayida ¢agdasi aym teori iizerinde durmasina
ragmen Darwin’in Dogal Seleksiyon Teorisi Evrim Teorisi’ne damgasini vurmus ve teoriyi
kendisine mal etmistir. Boylelikle Evrim Teorisi ile Darwin’in 6zdeslestigi sdylenebilmektedir
(Gokkar, 2005: 32). Darwin’in bu teorisi hem milyarlarca y1l 6nceki organizmanin giiniimiize
kadar devam eden hayat cabasina cevap vermis hem de toplum iginde o giine kadar var olan ve
dini kaynaklarla ifade edilen insanin yeryiiziindeki varligina yonelik alternatif bir yaklasimi da
ortaya koymustur (Kiigtikali, 2019: 46).

Darwin, Evrim Teorisi’ni tek basina sunmus olmasa da evrimci anlayisi Dogal
Seleksiyon Teorisi ile basariya ulagtirma basarisina tek basina sahip olmustur (Gokkir, 2005:
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32). Evrem Teorisi’nin yan1 sira Darwin’in en ¢ok giindemde kalmasini saglayan temel teori,
“Dogal Seleksiyon” ile ilgili olmustur. Bu yiizden, Dogal Seleksiyon Teorisi’nin yani sira
evrende varligimin olduguna inanilan gaye diisiincesinin degerini kaybettigi seklindeki
goriislerin de bu durumu destekledigi sdylenebilmektedir (Gulick, 1968: 1109). Darwin, Dogal
Seleksiyon Teorisi ile evrimei diisiinceye biiylik bir katkida bulunmustur. Bunun sonucunda

evrimci diisiincenin daha sonraki donemlerde Ozellikle sosyal bilimler alanini etkilemistir
(Gokkar, 2005: 32).

Darwin Dogal Seleksiyon Teorisi’ni su sekilde aciklamaktadir: Dogal secilim organik
ve inorganik hayatta faydali olan degisiklikleri biriktirip koruyacak bigimde hareket etmektedir.
Boylelikle her bir canli i¢inde yasadigi doga kosullarina ¢ok daha fazla uyum saglamaya
yonelik bir egilim gostermektedir. Bu durumda eger canlilar kendileri adina faydali olabilecek
bir degisikligi kazanmissa hayat miicadelesinde varligin1 devam ettirebilmek ve ayni nitelikte
yavrular diinyaya getirmek i¢in en iyi sansi elde etmis olmaktadir (Torun, 2014: 176-177).

Darwin, canlilarin belirli bir asamaya kadar evrim gecirmelerinin ardindan, Dogal
Seleksiyon Teorisi’ne gore, daha da gelismeleri i¢in, ardisik ¢aglarda, yasadiklar1 kosullardaki
hafif degismelerin etkisiyle yerlerinden olmamak amaciyla biraz degisiklik gegirmek
durumunda kaldiklarini iddia etmistir (Darwin, 1976: 209). Dogal Seleksiyon Teorisi’nde bir
canlinin kendi adina faydali olacak bir degisiklige ugradigi durumda, yasamin degisen ve
karmagik sartlarinda hayatin1 devam ettirmek amaciyla daha biiyiik bir sansa sahip olacagi
vurgulanmistir. Teoriye gore, bdylelikle s6z konusu canli dogal olarak secilmis oldugu fikri
ileri stirlilmiistiir (Foster, 2001: 249).

Darwin, “Farkli irklardan iki insan karsilasinca tipki iki farkli tiirden hayvan gibi
davranirlar. Dovisiirler, birbirlerini yerler, birbirlerine zarar verirler. Ama ardindan en giiclii
blinyenin (yani insandaki aklin) kazanacagi daha oliimciil bir miicadele baglar... Dogal
seleksiyon o kadar etkilidir ki, tiim diinyada alt irklar iist medeniyetlerin irklar1 tarafindan
zamanla bertaraf edileceklerdir.” (Rifkin, 2001: 52°den akt. Taslaman, 2009: 124) seklindeki
durumu dogal ayiklanma diislincesiyle yansitmaktadir.

Charles Darwin, “hayat kavgasi dolayistyla dogal ayiklanma” olarak ifade ettigi 6zel bir
faktorli, Evrim Teorisi’ni 6ne siirerken, evrimin sebebi olarak gostermistir. S6z konusu dogal
ayitklanma ve kalittm, Darwin’e gore, yeni nesillerin olusmasinda etkisi olan iki onemli
faktordiir. Darwin (1952: 324), bu konuyla ilgili ilgili sunlar1 s6ylemektedir: “Bu degismelerin
ne dereceye kadar dogal ayiklanmanin, ne dereceye kadar belirli kisimlarin artan
kullaniliglarinin kalitsal etkisinin sonucu olduguna karar vermek, son derece giigtiir. Kuskusuz,
bu degismeler genellikle birbirleriyle iligkilidir. Baz1 hareketler aligkanlik {izere yapilir ve
yararli olur. Bu hareketleri sik sik ve en iyi sekilde yapan bireyler biiyiik 6l¢lide yasama sansina
sahip olurlar.”

“Yasam i¢in miicadele” kavramini ilk kullanan Malthus’un niifusun gida karsisindaki
geometrik artisgimi Ongdren teorisi, bir anlamda, Darwin’in Dogal Ayiklanma Teorisi’nin
habercisi niteligindedir. Dogal yasamda bu kavramin Darwinci yorumu, gii¢lii olanin ayakta
kalip zayif olanin yok olacagi bi¢ciminde yansitilmaktadir (Kovanci, 2003: 67). Darwin,
Avrupa’nin, kélelik ve feodal diizenin oldugu diizende, gii¢lii olanin baskin ve hakim oldugu
toplum yapisindan, endiistri toplumuna yoneldigi siirecte, sehirlerde issiz, sefalet ve aclik i¢inde
hayatta kalmaya calisanlar ile sermayenin sahibi olan burjuvanin emri altinda yar1 kole
statiisiinde ¢alismak zorunda olan is¢i sinifinin hayatta kalabilme miicadelesine sahit olmasini
(Mahirogullar1, 2013: 5) Dogal Seleksiyon’un acimasiz anlayisina somut bir 6rnek olarak
gostermistir.

Bu diisiince yapisinda, dogada giiclii olanin varligini siirdiirmesi ve doganin onlarin
yagamasina izin vermesi gibi, bireylerin siyasi ve ekonomik varligini devam ettirmeleri,
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giiclerini siirekli kilmalar1 i¢in gerekenin yapilmasi da doganin kanunu kabul edilmektedir. Bu
yiizden, bireyin varligini ve giiclinii devam ettirebilmesi i¢in diger bireylere zarar vermesi ve
onlar1 ezmesi, ahlaksiz bir eylem degil tam tersi ahlaki bir vazife olarak goriilmektedir (Wright,
2002: 183). Bu durum, Darwin’in kapitalizminin bakis acisin1 ortaya koymaktadir.
“Kapitalizm, ¢abanin, topragin, paranin ve birikmis olan nakdin metalasmasini savunan bir
iiretim diizenidir” (Avci, 2017: 2). Bu calismada inceleme kapsamina alinan “Zamana Kars1”
filminin konusu olan “vakit nakittir” seklindeki mesaji, kapitalist sistemin bireyler arasi
esitsizligine ne denli etkisi oldugunu agik¢a anlatmistir. Zenginin daha ¢ok kazandigi, yoksul
bireylerin ise elindeki sermayeyi daha da kaybettigi bu sistemde toplumsal siniflagma meydana
gelmektedir.

2. Ideoloji ve Soylem Ekseninde Beyaz Perde

Ik kez 1797 yilinda Antoine Destutt de Tracy tarafindan kullanilan (Mclellan, 2009: 6)
ideoloji kelimesi Latince idea (diisiince) ve logy (bilim) sozciiklerinin birlesiminden ortaya
cikmistir (Kaya, 2004: 68). ilk ortaya ¢iktiginda olumlu bir anlamda kullanilan ideoloji zaman
icerisinde anlam degisimine ugramistir. Dolayisiyla ideoloji, “bir kisiye, gruba, topluma ait 6zel
cikarlar1 haklilastirmaya yarayan fikirler sistemi” seklinde tanimlanmis ve boylelikle kavram
olumsuz bir anlama sahip olmustur (Cakmak Kiligaslan, 2008: 95).

Marksist bakis acisinda ideoloji, “simif ¢ikarlarina hizmet eden gizemlestirmedir”
(Barrett, 2004: 217). Eagleton’a gore ideoloji, “Hakim bir siyasal iktidar1 mesrulastirmaya
yardimeci1 olan fikir ya da yanlis fikirlerdir” (Mutlu, 2008: 133). Yanlis biling, toplumun varligini
stirdiirmesine yardimei olmasi, esitsiz ve adaletsiz rejimlerin stirekliliginin dayanagi olmasi
anlamindadir ve ideoloji kuramlar1 i¢in vazgecilmez bir dneme sahiptir (Celik, 2005: 162).
Yanlis biling “Carpitma”, “dogallastirma” ve “tersine ¢evirme” (Celik, 2005: 166) seklinde ii¢
sekilde kurulmaktadir. Bunun neticesinde her defasinda “Ideolojik yeniden iiretim, oydasmanin
olusumunun dogasina biiriinmekte ve bundan tiireyen iktidar hegemonik bir bi¢cim almaktadir”
(van Dijk, 1999: 339).

Ideoloji, bireyin kendine ait iliskilerini ve yasamlar1 hakkindaki fikirlerini olusturan
ogrenme, kavrama, duygu ve hissetme yapisidir. Bu yapinin iyi bi¢imde arastirilmasi toplumsal
yasamin hareketlerinin daha net anlasilmasini saglar. Ideolojinin daha kullanish islendigi esas
ortam dil ve bilingtir. Ciinkii anlam sozciikler yoluyla aktarilir. Toplumsal etkilesime ve yasama
yon veren bu manalar, sadece bireylerin kuramsal ve ideolojik olarak gostergeleri degildir. Bu
bicimde mana vermek esasinda kendimizi, deneyimlerimizi ve i¢inde bulundugumuz sartlari,
hali hazirda goriinen ideolojik sdylemlere, ideolojik dilin iiriinleri ve evvelden olusturulmus
deneyimlere yerlestirme seklidir (Hall, 2005: 200). Tarihin ilk ¢aglarindan giinlimiize kadar,
topluluk halinde yasayan bireylerin oldugu mekénlarda iktidarlar ve yonetilenler olmustur.
Diinya tarihinin her ¢aginda, yonetenler zorbalik altindaki bireylere kendi diinya ideolojisini
raz1 ettirmeye caligmiglardir. Yonetenlerin ideolojisi gliniimiizde kitle iletisim araclar ile
aktarilmaktadir. Kitle iletisim araglarindan faydalanan medya ve medya kullanicilar belli bir
ideolojiden uzak yayinlar yapsa da ekseriyetle iktidarin propaganda araci olmustur.

Sinema, iletisim araglar icerisinde farkl bir yere sahiptir ve bu farkliligi ile glinlimiize
kadar gelmistir. Bu siire¢ icerisinde bir¢ok konu farkli agilardan incelenmis, olumlu veya
olumsuz taraflariyla iglenmistir. Bu yonden bakinca sinemanin etkili bir giicii oldugunu fark
etmek mimkiindiir. Zaten anlatilmak istenen mesaj ne olursa olsun maksat; hadisenin
belgelenmesi ve bireylere ulastirilmasidir. Sinema olay igerisinde yeni fikirlerin
olusturulmasina ve yeni ¢0ziim yollarinin iiretilmesine yardimci olmaktadir (Cevirir ve
Yakisan, 1994: 131). Amag beyaz perde igerisinde anlatilmak istenen konuyu analiz edip filmin
temasini ortaya c¢ikarmaktir. Sinemanin izleyicisiyle bulustugu 1895 yilindan bu giine sinema
sanatinin hem ekonomik hem de sanatsal yaraticilik imkénlar1 iizerine miinakagalar
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stirdiiriilmiistiir. Sinema, alicinin, kaynagin ve gosterim siireci i¢inde kullanilan teknolojinin
ilerlemesi sonucunda siradan bir eglence aracinin ilerisine ge¢mistir. Bu nedenle sinemanin
bulunusundan yaklasik on yil sonra bir sanat olarak kabul edilmesine yonelik miinakasalar
ortaya ¢cikmistir. Sinemanin sessiz ¢agini i¢ine alan bu ilk miinakasalar ayn1 zamanda beyaz
perdeye yonelik ilk teorik metinleri de olusturmaktadir. Bu dénem ekonomik olarak sonraki

yillarda biitlin diinyay1 etkileyecek gelisimlere de sahitlik etmistir (Glirbiiz Erbalaban, 2015:
268).

Soylem, ideoloji, bilgi, konusma, ifade, sdyleme iislubu, miitalaa, giic ve giiciin
miibadelesiyle harekete dontisen dil pratikleriyle ilgili siireglerdir. S6ylem toplumsal, siyasal,
kiiltiirel ve iktisadi alanlar gibi, toplumsal hayatin tiim yonleri ile iliskilidir. S6ylem belirli
kaideler ve sdylemlerden olusan sistemli, dilsel diizenleri betimlemek icin faydalanilan bir
kavram olarak segeneklendirilir. SOylem bir mesajin tiim hatlarini, sadece iletilen mesaj1 degil,
onu dile getireni yani mesajin kaynagini kimin sdyledigini, otoritesini hangi yargiya dayanarak
ifade ettigini, alici, yani mesaj kime iletiliyor ve amacini sOyleyenler sOyledikleri ile neyi
basarmak istiyor sorularinin cevaplarint kapsamaktadir. Soylem belli insan topluluklar
arasinda olan ve diger insan topluluklariyla iligkili olarak gelistirilen diisiinceleri, ifadeleri ve
bilgileri igerir. S6ylem, konusma ve metin dahil olmak iizere tiim iletisim bigimlerini kapsar.
Bununla birlikte sohbet ve konugmaya mahsus sdze dokiilen 6nermelerle sinirli degildir, giinliik
hayat i¢inde toplumsal evreni gorme, siniflandirma ve ona tepki verme yollarini da igerir (Celik
ve Eksi, 2008: 100). Soylem, kisaca bir mesajda iletilen anlami, sdyleyen kisinin mesajdaki
amacini, mesaji neden o kisiye gonderdigi gibi konusmada gecen sozlerin tiim boyutlarini
inceleyen bir metotdur.

3. Zamana Kars1 Filminin Séylem Analizi

Bu calismada Andrew Niccol’un yonetmenligini yaptifi ve basrolinde Amanda
Seyfried, Cillian Murphy, Justin Timberlake, Olivia Wilde’nin oynadigi 2011 yapimli Zamana
Karst filminin séylem coziimlemesi yapilmistir. Calismada, filmde toplumsal ve smifsal
esitsizliklerin filmin konusuna ve olay orgiisiine nasil yansitildig1 ve siniflar arasindaki gii¢ ve
iktidar iliskilerinin sdylem diizeyinde nasil ortaya konuldugu analiz edilmistir. Bu bakimdan
caligmada nitel arastirma yontemlerinden elestirel soylem ¢éziimlemesi kullanilmistir. Elestirel
sOylem ¢ozlimlemesi toplumsal esitsizlikleri ve sinifsal farklari daha net bir sekilde ortaya
cikardigi icin bu ¢alismada yontem olarak secilmis ve bu yontemle filmde tiretilen sdylemlerin
arka planinda yatan ideolojik ger¢eklik incelenmistir.

3.1. Metodoloji

Soylem analizi metin ile baglam arasindaki iligskilerden hareketle, metni s6ylem olarak
gormektedir (Tirkdogan ve Gokge, 2015: 359) ve bu analiz metinler iizerine odaklandigi i¢in
soylem igerisindeki diizenleri incelemektedir. Dolayisiyla eldeki veriler arastirmacinin
aciklamalarindan meydana gelmektedir (Tiirkdogan ve Gokge, 2015: 360). Metin ve sOylem
pratikleri toplumda iktidar olan kesimler tarafindan ideolojik olarak sekillenmektedir (van Dijk,
2016: 44). Dolayisiyla konu bakimindan iktidar, gii¢, egemenlik, ideoloji iligkilerini baz alarak
Zamana Kars1 filminin elestirel sOylem c¢oziimlemesi yapilmistir. Elestirel sdylem
coziimlemesi, giic, siyasi ve ideolojik iliskilere yonelip, bu iliskilerin belli bir sdylem
cergevesinde nasil degistigini ve doniistiigiinii gostermektedir (Oguz, 2008: 54). Elestirel
sOylem ¢oziimlemesi dilin ve dil kullaniminin toplumsal bir olgu olarak, iktidar ve ideoloji gibi
diger toplumsal olgularla ¢ok yakin bir iliski i¢inde oldugu gerceginden hareket eden, bir dil
kullanimi1 ¢6ziimleme seklidir (van Dijk, 2016: 36).

Sinema, sadece filmi olusturmak icin ¢alisanlarin ortaya koydugu bir iirlin degil, bu
eserleri Uiretenlerle beraber i¢inden ¢iktig1 toplumun da eseridir (Yaylagiil, 2004: 232). Kitle
iletisimi, kapitalist sistemin, modernlesmenin ve kentlesmenin bir {irlinii olarak olugmaya
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baslamis ve gelismistir. Kitlesel iletisim, verilmek istenen mesajlarin kitle iletisim araglari ile
iletilen tiirtidiir. Kisaltilmis ad1 ile medya olarak bilinen iletisim araglari, yliz yiize ya da diger
iletisim araglart ile iletisim ve etkilesim haline gegmek igin geleneksel yontemlerin yetersiz
kaldig1 topluluklara ve bireylere iletinin aktarilmasi icin kitlesel iletisim kanallarinin
kullanilmasi ile yapilan bir iletisim seklidir (Kinay, 2014: 93). Sinema sektdriinlin biiyiik
kitleler ile iletisim halinde olmas1 nedeniyle ideolojik gii¢c gosterisine giren devletler bu sektorii
kullanarak bireylere anlatmak istedikleri mesaj1 empoze etmektedir. Zamana Karsi filminde bu
konuya elestirel yaklasilmistir. Filmde yonetici otorite tarafindan uygulanan adaletsizlikler ile
miicadele eden alt tabaka bireyler, ayn1 zamanda kapitalist sistem ve tiiketim toplumunun da
esiri olmaktadir.

3.2. Zamana Karsi (In Time) Filmi Uzerine

Andrew Niccol’un 2011 yapimlhi “Zamana Kars1” filmi bilim — kurgu tiirtinde yer
almaktadir. 109 dakika siiren filmin basrol oyuncular1 Justin Timberlake (Will Salas), Olivia
Wilde (Rachel Salas), Armanda Sefried (Sylivia Weis), Cillian Murphy (Raymond Leon)’dur.

Filmin konusu ise su sekildedir: Yakin bir gelecekte, genetik alanindaki gelismeler
sayesinde insanlarin yaslanmasi 25 yasinda sabitlenir ve insanlar eger yeterli zamanlari elde
edebilirse teorik olarak sonsuza kadar yasayabilmektedir. Insanlarin yasamlarini devam
ettirmesi i¢in yeterli miktarda para degil, yeterli miktarda zaman gerekmektedir. Cilinkii bu
gelecekte paranin yerini zaman almaktadir. Filmin basrol oyuncusu Will Salas, annesi Rachel
Salas ile birlikte alt tabaka zaman dilimine sahip bir sehrin dis mahallesinde yasamaktadir ve
zaman kazanmak i¢in herkes gibi ¢aligmaktadir. Bir glin Will Salas, Henry Hamilton adinda
yillarca zamana sahip biriyle tanigir ve bu diizeni bozmak icin savagsmaya baslar.

Will Salas, bir fabrikada ¢alisarak zaman kazanan bir is¢idir. 28 yasinda olan Will
Salas’in kalan zaman ise giin gectik¢e azalmaktadir. Bu nedenle Will Salas hayatta kalmak i¢in
fabrikada mesailere kalarak ge¢imini ve yasamini devam ettirmeye ¢alismaktadir. Will Salas’in
yasadig1 12. zaman diliminde hayat ¢ok pahali ve her giin barinma, gida, ulasim gibi temel
ihtiyaglara zam gelmektedir, fakat maaslarina zam yerine kazanclari diisiiriilmektedir. Bu
nedenle ‘zaman kazanmak’ neredeyse imkansiz hale gelmektedir.

Paranin yerini zamanin almis olmasi insanlarin tiim hayatim1 belirleyen bir etkendir.
Filmde bebeklerin dogdugu giinden 25 yasina kadar yaslanmas: devam etmektedir. Lakin 25
yasina girince yaslanma durmakta ve yesil rengine doniisen kolundaki zaman sayacina bir (1)
yil eklenip yaslanmasi durmaktadir. Bireyler 25 yasina girdiginde zaman sayaci ¢aligmaya
baslamakta ve kolundaki zaman sayaci ile ne kadar zamam oldugunu gorebilmektedir.
Bireylerin zamani bittiginde ise kolundaki zaman sayaci sifirlanmakta, gri rengine doniismekte
ve aninda yagamlar1 son bulmaktadir.

Zenginler bu sistem igerisinde zamani kolayca satin alarak sonsuza kadar
yasayabilmekte, ancak fakir ve gii¢sliz olanlar bir ay, bir hafta, hatta bir giin daha hayatta
kalabilmek i¢in var giicliyle ¢alismasi gerekmekte veya zaman dilenmektedir. Toplumsal
hayatta maddi degere sahip her seyin iicreti zamanla 6denmektedir. Ornegin; bugiin bir bardak
kahve icmek i¢in 3 dakika verilmesi gerekmektedir. Ama yarin ayni kahve i¢in 4 dakika vermek
zorunda kalinabilmektedir. Ciinkii kapitalist sistemde yoksul kentteki bireyleri harcamaya
yoneltirken tiikettikleri lirlinlere de siirekli zam gelmektedir.

Uriinlere yapilan zamlar zengin kitlelere fayda saglamaktadir. Filmde elektronik
ortamda hangi sehrin ortalama ne kadar zaman miktarina sahip oldugunu gosteren bir ekran
bulunmaktadir ve bu ekranda sistemi yoneten bireyler yoksul kentlerde zaman arttiginda
enflasyon oranlarini arttirmaktadir. Zamanin bu kadar degerli oldugu filmde, zaman diskleri
bankalarda aynmi para gibi muhafaza edilmektedir. Bireyler eger zamanlari kalmazsa
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bankalardan faizle zaman alabilmektedir. Yardim kuruluslarindaki goniilliiler, zaman1 ¢ok az
olanlara zaman verebilmektedir. Zenginler sehrin merkezinde, bariyerlerle smirlandirilmis
sekilde giiven i¢inde yasarken, bu bariyerlerin disinda kalanlar ise giinlilk zaman miicadelesi
ile hayatta kalmak i¢in cabalamaktadir. Sistem bu sekliyle bugiinkii kapitalist diizenin bir bagka
seklini yansitmaktadir. Gliglii olanlar sonsuza dek hayatta kalirken, gii¢siiz olanlar yasamini
yitirmektedir. Bu sistemde, sahip olunan her seyin kolda tasinmasinin getirdigi riskler vardir.
Ornegin birileri para galar gibi koldaki zaman1 zorla ¢alabilir. Bu da zaman hirsizligmni popiiler
bir sug¢ haline getirmektedir.

Yaglanmanin 25 yasinda durmasindan dolay1 kimin geng¢ kimin yash oldugunu goz ile
ayirt edememek bazi sosyal sorunlara sebep olmaktadir. Bu sorun filmde ¢ok fazla islenmese
de Will Salash’in Slyvia Weis’in babasi ile tanistigi sahnede, yanda duran 3 kadindan
hangisinin annesi, hangisinin esi, hangisinin ise kiz1 diye ayirt edememesinden kaynakli sorun
yasamasi bu konuya ufak bir gondermede bulunuldugunu gostermektedir. Filmde bireylerin
kendi anne, babalar1 ile ayni yasta gOriinmenin getirebilece8i sikintilara dair bir mesaj da
verilmistir. Zamanlar1 24 saatte bir seklinde verilen zaman tutucular ise sistemin korunmasini
saglamaktadir. Filmde zaman tutucularin acimasizlia varan uygulamalar1 da bugiiniin
sistemine bir gonderme niteliginde kabul edilmektedir.

3.3. Bulgular

Benjamin Franklin tarafindan 18. yiizyilda ilk kez sdylenen “vakit nakittir” sozii
Zamana Kars1 filminde ger¢ek olmaktadir. Belirsiz bir otoriter ve baskici gelecek vizyonu
sunan Zamana Karsi filmi, para ile zaman kavramlarinin yerini degistirmektedir. Bagka bir
ifadeyle paranin yerini zaman almaktadir. Bdylece zenginlik parayla degil, zamanla
Ol¢iilmektedir. Bu otoriter diinya vizyonundaki tek para birimi zamandir. Her sey zaman
birimleriyle alinmaktadir. Ornegin; bir bardak ¢aya 3 dakika 45 saniye, biiyiik bardak kahve
icin 8 dakika veya bir otobiis bileti i¢in 5 dakika 6denmektedir.

Filmde insanlar belirli biyolojik 6zelliklerle dogmaktadir. Tiim bireyler herhangi bir
oldiiriicti fiziksel miidahale olmadig: silirece yasamlarin1 25 yasina kadar sistem tarafindan
sorunsuz bir sekilde devam ettirmektedir. Fiziksel olarak tiim bireyler 25 yasindaki dis
goriintige sahiptir. Ancak sistem tarafindan tiim bireylere 25 yasindan sonra 1 yil zaman
verilmektedir. Sistem tarafindan 8.766 saat sonrasinda kisiler hayatta kalabilmek icin bir
sekilde zaman edinmek zorunda kalmaktadir. Her vatandasin kolunda yer alan ve dmriiniin geri
kalanin1 gosteren dijital zaman sayaci bulunmaktadir. Zaman sayaci siirekli geri saymakta ve
sayac sifir1 gosterdiginde o bireyin yasami sona ermektedir. Bireyler birbirlerinin kolunu
(zaman sayaglar1 birbirine bakacak sekilde) tutarak kendi aralarinda zaman transferi
yapabilmektedir. Filmde bu durumu koétii amaglar (hirsizlik gibi) i¢in kullananlar da
bulunmaktadir. Filmde belirgin sinif farkliliklar1 goze ¢arpmaktadir. Bir tarafta yeterli zamamn
olmadigr i¢in kaldirim kenarlarinda hayatini kaybeden bireyler varken, diger tarafta ise
zamanlarimi depolayarak 6liimsiizliigii elde etmeye ¢alisan bireyler yer almaktadir.

Inceleme kapsaminda olan “Zamana Kars1” filmi, uzayin sonsuzlugunu gosteren yesil
goriintiiler ve saatin ilerleyisini animsatan bir dip ses esliginde su sozlerle baslamaktadir:
“Zamanim yok. Bunlar nasil oldu diye diisiinecek zamanim yok. Ne olduysa oldu. 25 yasinda
yaglanmamiz duracak sekilde genetik miidahaleye ugradik. Sorun su ki: Eger daha fazla zaman
bulamazsak en fazla bir sene daha yasayabiliyoruz. Zaman artik para birimimiz. Onu kazanip
onu harciyoruz. Zenginler sonsuza kadar yasiyor. Digerleri... Elimde bir giiniin saatlerinden
daha fazla zamanla uyanmak istiyorum.”

Filmde “zaman” kavrami bir metafor olarak kurgulanmis ve normal hayatta yasamin
devamui i¢in sahip olunmasi gereken “para” metaforuyla es deger yansitilmistir. Filmde gecen
diyaloglarda hicbir sekilde “para” ifadesi kullanilmamais (filmin basindaki ifadelerde harig) ve
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film tam anlamiyla “zaman” iizerine kurgulanmigtir. Zamana Kars1 filminin basinda yer alan
yukaridaki sozler filmin gidisatiyla ilgili bir ipucu niteligindedir. Film, zaman kavraminin ¢ok
onemli oldugunu siirekli yansitarak bir yandan normal hayat i¢erisinde de zamanin hizli akigina
Ve hayat1 devam ettirebilmek i¢in para yerine zamana ihtiya¢ olduguna deginirken diger yandan
da degerli olan ve akan zamani verimli kullanmaya gondermede bulunmaktadir. Tiim filmde
oldugu gibi filmin basindaki bu ifadelerin sdylemsel incelemesine bakildiginda {izerinde
durulmas1 gereken en Onemli noktalardan bir tanesinin zengin ile fakir arasindaki ayrima
smifsal farklilik agisindan da vurgu yapilmis olmasidir. Filmde siirekli olarak zenginlerin
sonsuz bir zamana sahip olduklarinin alti ¢izilirken fakirler ise “digerleri” olarak nitelendirilmis
ve hayatlarini giinliik olarak devam ettirmek zorunda kaldiklar1 vurgulanmistir. Tiim bunlara
ragmen filmdeki ana karakter iizerinden fakirlerin birbirlerine yardim etmeleri noktasinda daha
duyarl olduklar1 ima edilmistir. Bu noktada sonsuz zamana sahip olan zenginlerin “kotii”,
giinliik yasayabilecek kadar zamanlar1 olan fakirlerin ise, “iyi” insan olduklar1 yansitilmaya
calisilmistir. Ancak filmde fakirlerin varos olarak nitelendirilen yerlerde yasadiklari ve bu
yerlerin tehlikeli olduklari sdylemi her defasinda yeniden iiretilmistir.

Filmin ana mesaji niteliginde olan bu ifadelerden sonra film, geng¢ bir adam olan Will
Salas’in yatagindan kalkip yar1 ¢iplak bir halde camdan disar1 bakarken ki sahnesiyle
baglamaktadir. Daha sonra Will Salas mutfaga geger ve mutfakta onunla ayni yaslarda oldugu
goziiken bir kadin durmaktadir. Her ikisinin kollarinda akan zamani gosteren yesil zaman
sayaglart bulunmaktadir. Ikilinin arasndaki diyalogdan geng¢ kadmin Will Salas’m annesi
Rachel Salas oldugu goriiliir. Diyalogda annesinin dogum giiniinii “Nice 50 yaslara! ” diyerek
kutlayan Will Salas’in annesi Rachel Salas giilerek “50°’mi? Dogru ya...” diye yanit
vermektedir. Will Salas “25 yildir 25!” diyerek annesiyle kutlama dansi yapar. Gecelikle
mutfakta olan gercekte 50 yasindaki kadinin fiziksel goriintiisiiniin ise, 25 yas oldugu dikkat
cekmektedir. Bu durum, filmin ana temasin1 ortaya koyarak anne ve ogulun gergekte farkli
ancak duran zamandan dolay1 ayn1 yaglarda oldugunu gostermektedir. Anne ile ogul arasinda
devam eden diyalogda, annesinin torun istemesi ve bir gen¢ kizin siirekli onu sordugunu
sOylemesi tizerine Will Salas’in “Bir sevgili i¢in kimin zamani var ki?” seklindeki sozleri
“zaman” kavraminin “agk ve sevgiden” daha degerli, daha 6ncelikli oldugunu yansitmaktadir.
Bu durum giinliik yasamak i¢in zamani siirekli kazanmak durumunda olan insanlarin aska
ayiracak zamanlarinin olmadigini géstermektedir.

Bu konugsmanin hemen ardindan Will Salas’in annesine “Sende ne var?” diye sormast
iizerine ilk bakista “aski” sordugu sanilsa da annesinin “3 giin. O kadar bile degil. Yarisiyla
kiray1 6deyecegiz.” seklindeki cevabi1 anne ve ogulun kalan zaman kavramindan bahsettikleri
anlagilmaktadir. Diyalog giinliikk hayattaki “Ne kadar paran kaldi?” seklindeki soruyu
animsatmaktadir. Bu yolla izleyenlerin zaman kavramini para kavrami yerine koymalarini
saglamaktadir. Anne ile ogul arasinda devam eden diyaloglarda anne Rachel Salas “Dur 30
dakika vereyim de 6glen yemek alirsin” seklindeki ifadeleri her ne kadar ogluna harglik veren
anne ya da babanin sézlerini animsatsa da burada kast edilen para degil zamanin kendisidir. Bu
sOylem, anne ve ogulun birbirlerinin kolunu tuttuktan sonra elektronik bir cihaz1 sarj eder gibi
birbirlerini sarj etmelerinden ¢ikarilmaktadir.

Para ile zamanin yerini degistiren Andrew Niccol, sinifsal farkliliklar ile hayatta kalmak
icin verilen cabay1 etkili bir sekilde beyaz perdeye aktarmistir. Sol kolunda yasamak i¢in ne
kadar zaman1 kaldigin1 gosteren 13 haneli zaman sayaci ile hayatta kalma miicadelesi siirekli
canli tutulmaktadir. 25 yasin1 dolduran yetiskinler, dmiirlerini uzatmak i¢in miicadele etmek
zorunda olduklar1 gercegini kollarindaki zaman sayaci ile hi¢ unutmamaktadir. Filmde, soyut
ve insana 6zgili olan zaman kavrami basarili bir sekilde somutlastirilmstir.

Aksam annesinin dogum giinii i¢in bir kutlama yapacaklarini sdyleyerek evden ¢ikip
sokakta ilerleyen Will Salas, sokak saticis1 olan kiiciik bir kiz ¢ocugunun “Will! 1 dakikan var
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m1?” seklindeki seslenisi “seslenen kisiye zaman ayirma” gibi anlasilsa da durum daha farklidir.
Kiictik kizin seslenisine donen Will Salas “Neyden bahsediyorsun koca 1 yilin var.” diye cevap
verir. Bunun {izerine kiigiik satic1 kolundaki zaman sayacini gostererek “Hadi ama Will, ama o
yil1 kullanamiyorum. Faturalar1 6demem gerekiyor.” demesiyle Will Salas kolunu uzatarak “Al
bakalim 5 dakika” der ve kizdan aldig1 bir cihazla 5 dakikay kiza aktarir. Bu diyalog normal
hayatta her sokak basinda karsilagilabilen sokak saticilarinin bir seyi satmaya caligirken
kullanmig olduklar1 “1 tane alir misiniz?” seklindeki sdylemlerini animsatmakta ve filmde bir
kez daha paranin yerini zamanin aldig1 soylemi yeniden tretilmektedir.

Filmin incelemeye deger goriilen bir diger sahnesi ise, bir eglence mekaninda
gecmektedir. Eglence mekanina gelen Will Salas’in Borel adindaki bir arkadasi eglenen bir
adamu isaret ederek “Suradaki adam herkese tiim gece igki 1smarladi. Tam 100 yili var”
seklindeki diyalogu tizerine Will Salas bu adamin yanina gider ve onu “Buradan gitseniz iyi
olur. Yoksa sizi soyacaklar. O kadar zamani galip yasamaniza miisaade etmezler.” seklinde ikaz
eder. Bu diyalogda para yerine kullanilan zamanin degerli oldugu ve tipki fazla paranin insanin
tizerinde taginmasinin yarattigi tehlike ya da risk durumu gibi zamanin da insan tizerinde
taginmasinin soyulma riskinden dolay1 tehlikeli oldugu sdylemi iiretilmektedir.

Eglenen adam uyariy1 dikkate almaz ve goriintiisii geng olan ancak gergekte 75 yasinda
oldugunu sdyleyen silahli bir adam tarafindan soyulmaya ¢alisilir, ancak Will Salas, adamin
kagmasina yardimei olur. Silahli adamlardan kagan Will Salas ve yabanci adam uzun bir
kovalamacadan sonra terk edilmis bir binaya sigmirlar. Will Salas adama donerek “Senin
burada ne isin var? O kadar zamanla hava atilir m1? Aklin1 m1 kacirdin?” diyerek kizar. Adam
soruya cevap vermeden kendini “Henry Hamilton” diye tanitir. Aralarindaki diyalogdan Will
Salas’in gercekte 28, Henry Hamilton un ise 105 yasinda oldugu ortaya ¢ikar. Ancak her ikisi
de ayn1 yastaymis gibi durmaktadir.

Will Salas Hamilton’a “Boyle giderse 106’y1 géremeyeceksin” demesi iizerine Henry
Hamilton, “Evet haklisin. Ama ‘yeter’ dedigin bir giin geliyor iste. Bedenin tiikkenmese de aklin
tiikkeniyor ve 6lmek istiyoruz. Olmemiz gerekiyor.” der. Bunun iizerine Will Salas “Tek derdin
bu mu? Cok uzun siire yasamak... Hi¢ dlen birini taniyor musun?” der. Henry Hamilton bu
soruya yonelik, “Birkag kisinin 6liimstizliigli i¢in digerleri 6lmeli.” seklindeki sézleri karsisinda
sagiran Will Salas, “Bu da ne demek simdi?” diye sorar. Henry Hamilton su yaniti verir:
“Gergekten bilmiyorsun degil mi? Herkes sonsuza dek yasayamaz, o kadar yer yok. Zaman
dilimleri neden var? Peki, varoslarda vergiler ve fiyatlar neden bir giin de artiyor saniyorsun?
Insanlarin 6lmesini saglamak i¢in yasamsal harcamalarin degeri artiyor. Yoksa nasil birilerinin
milyonlarca yil1 olurken digerlerinin yok? Ama gergek su ki: Herkese yetecek zaman var.
Kimsenin vaktinden 6nce 6lmesi gerekmiyor. Eger o saatte benim saatimdeki kadar zaman
olsaydi o vakitle ne yapardin?” Hamilton’un bu sorusuna karsilik Will Salas kolundaki zaman
sayacini gostererek “Bunu izlemeyi birakirdim. Sana tek bir sey sdyleyeyim. Eger o kadar
zamanim olsa kesinlikle bosuna gecirmezdim.” cevabini verir. Sonra birbirlerinin zamanlarini
calmayacaklarini sdyleyerek uyurlar.

Hamilton ve Salas arasindaki s6z konusu bu diyalogda Hamilton’un sonsuz yasama
hakkia sahip olan zenginlere imada bulanarak satin alinan zaman sayesinde bedenin
yaglanmamasina ragmen aklin yaslandigini, tilkendigini ifade etmekte ve 6liimiin yasamdaki
gerekliligi vurgulanmaktadir. Bu ifadelerdeki temel sdylem insanlarin yasama isteklerine
ragmen Oliimiin gerekliligini ve hakliligini hatirlatmaya yonelik olmustur. Filmdeki gercek dist
durumun karsisinda Sliimsiizliigiin diinya diizeni agisindan dogru bir tercih olmayacag ve
normal dengenin saglanabilmesi i¢in Oliimiin sart oldugu sdylemi dikkat c¢ekmektedir.
Hamilton’un bu sdylemleri karsisinda Salas’in “Hi¢ 6len birini taniyor musun?” seklindeki
sOylemi yine zengin ile fakir arasindaki sinif esitsizligine isaret etmektedir. Filmde sonsuz
yasama hakkini ya da zamanini ellerinde bulunduran zenginlerin Oliime bile tamiklik
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etmedikleri, bu yiizden de Oliimiin nasil bir sey oldugunu bilmedikleri vurgulanmaya
calisilirken digerleri olarak ifade edilen fakirlerin ise, her giin sokaklarda uzanan 6liileri gorerek
zamanin ya da yasamin veya sonsuz yasamin kiymetini daha iyi bildikleri yansitilmaya
calisilmistir. Burada ayn1 zamanda esitsizlik iizerine kurulu olan kapitalizmin gergekligine de
gondermede bulunulmustur. Hamilton un bu soruya karsilik “Birkag kisinin 6liimsiizliigii i¢in
digerleri 6lmeli.” seklindeki cevabi1 bu durumu desteklemektedir. Bu agiklamay1 tam olarak
anlamayan Salas’a Hamilton un durumu agiklamak icin kullandig1 ifadelerde, kapitalist sistem
kavrami kullanilmadan kapitalist sistemdeki esitsizlige, azinligin ¢ogunlugun {izerindeki
hiikiimranligina, ancak buna ragmen olmasi gerekenin bu olmadigina vurgu yapilmaktadir.
Hamilton’un Salas’a yonelttigi “Eger o saatte benim saatimdeki kadar zaman olsayd1 o vakitle
ne yapardin?” seklindeki soruya Salas’in zaman sayacini gostererek “Bunu izlemeyi birakirdim.
Sana tek bir sey sdyleyeyim. Eger o kadar zamanim olsa kesinlikle bosuna gegirmezdim.”
seklinde vermis oldugu cevapta, fakirlerin yasama miicadelesine vurgu yapilmaktadir. Salas’in
cevabi bireysel gibi goziikse de aslinda kitlesel bir cevap niteligi tasimaktadir. Glinliik yasamak
durumunda olan kisilerin yarinini kazanma derdiyle ugrasirken sonsuz yasamak durumunda
olanlarin ise, boyle bir telasinin olmadigi belirtilmeye ¢alisiimistir. Ancak zenginlerin buna
ragmen yagamin kiymetini fakirler kadar bilmedikleri ve zamanlarini degerli kullanmadiklari
imasi filmin bir¢ok yerinde ¢izilmistir.

Sabah oldugunda Hamilton, 100 yillik zamaninin tamamimi Will Salas’a aktarir ve
oradan ayrilir. Will Salas sabah uyandiginda ona aktarilan zamani ve cama yazilmis olan
“Zamanimi bosa harcama (Don’t waste my time)” yazisini goriir. Salas, camdan disar
baktiginda kopriiniin {istiinde oturan Henry Hamilton’u goriir. Hamilton’un zaman sayacinda
sadece 17 saniyenin kaldig1 goziikmektedir. Will Salas, ona zamanini geri vermek i¢in kosar
ama yetisemez. Siresi bittiginde Hamilton 6liir ve kopriiden diiser. Zaman tutucular cinayet
sliphesiyle bu isin pesine diiserler. Ancak aradiklari cinayeti isleyenden ¢ok zamanin kime
aktarildig1r yani kimde oldugudur. Buradaki temel endise kaybolan zamanin varostaki fakir
birisi tarafindan ele gecirilmis olup sistemin dengesini bozacak olma ihtimalidir.

Filmde gegen zaman muhafizlar dikkate alinmasi gereken birimdir. ilk bakista polis
araglarma ve yetkilerine sahip bu birimin esasinda polisle bir ilgisi bulunmamaktadir.
Esitsizlige ve adaletsizlige dayanan mevcut sistemin siirekliligini korumakla gorevli olan
zaman tutucularinin kovaladigi tek sey zamandir. Boylece smifsal farkliliklar arasindaki
mevcut olan sistemin devam etmesini saglamaktir. Sistem yoneticilerinin biiytik yetkiler verdigi
zaman tutucular1 gerekmedik¢e kimseye zarar vermemekte sadece zamami kontrol altinda
tutmaya calismaktadir.

Her durumda oldugu gibi ulagim araglarina da para yerine zaman 6denmektedir. Filmin
bir bagka sahnesinde, Will Salas’in annesi ogluyla bulusup dogum giiniinii kutlamak amaciyla
otobiise binmek ister ancak ulasim tlicretine zam gelmis ve bu yiizden 1 saat degil de 2 saat
O0demesi gerekmektedir. Ancak onun sadece 1 buguk saati kalmistir. Soforiin eksik zaman kabul
etmemesi lizerine otobiise binemez ve gidece8i yere zamani bitmeden yetisebilmek icin
kosmaya baglar. Annesini otobiiste gormeyen Will Salas, durumu anlar ve yetigsmek i¢in o da
annesine dogru kosar ancak tam kavusacaklari sirada annesinin zamani biter ve Oliir.
Oldiigiiniin gostergesi olarak annesinin kolundaki yesil zaman sayaci griye dénmiistiir. Bu
durum zamanin 6nemini bir kez daha ortaya koymaktadir. Bu sahnede enflasyon oranlar1 nedeni
ile kaybedilen hayatlara duygusal bir izlenim verilmek istenmistir.

Tiim bunlardan sonra amacini var olan sistemi yok etmek seklinde degistiren Will Salas,
kendi bulundugu 12. zaman (alt tabaka) diliminden zenginlerin yasadigi 4. zaman (iist tabaka)
dilimine gecer ve onlarin arasina karigir. Zamana Kars1 filminde, zaman kavramlarina
bakildiginda sunulan zaman dilimlerini analiz etmek gerekmektedir. Filmde farkli siniflara ait
zaman dilimleri bulunmaktadir. Verilmek istenen mesaj agik bir sekilde sinif farkliklarina isaret
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etmektedir. Zaman dilimi gecislerinde o zaman dilimi i¢in belirlenen {icreti, tim zaman
dilimlerinden gecerken aninda 6denmektedir. Zaman dilimlerini kast sistemine veyahut ¢ok
daha basit ifadeyle sehirlerdeki semtlere benzetilebilmektedir. Kentlerde bulunan semtlerin
yansittigl smif farkliligi Zamana Karsi filmindeki zaman dilimleri ile benzerdir. Aradaki fark
filmdeki zaman dilimleri gegislerinin denetim altinda olmasi ve rast gele zaman dilimi degisimi
yapilamamasidir.

Salas, gittigi kumarhanede, gercekte 85 yasinda olan Philip Weis isminde biriyle kumar
masasinda tanisir. Philip Weis, Salas’a yonelik olarak su ifadeleri kullanir: “85 yasinda olunca
insanin tesadiifi bir siddet olayiyla dlebilecegini gorlip zamaninin degerini daha iyi anliyor
insan. Elbette bazilar1 i¢in bu durum adaletsizdir. Zaman dilimleri arasindaki varlik farki. Ama
mantiken evrimin bir sonraki agsamasi bu degil mi? Ve evrim ne zaman adil olmustur ki? En
basindan beri giicliiniin kazanmasidir. Bu alenen Darwin kapitalizmi. Dogal seleksiyon.” Bu
aciklamay1 Will Salas, “Kesinlikle giiclii olan kazanir.” diyerek destekler.

Philip Weis’in yukaridaki ifadelerinden hayatin i¢indeki normal bir olay sonucunda
hayatin1 kaybedenler i¢in zaman kavraminin daha 6nemli oldugu, bu tarz oliimlere varos
yerlerde daha fazla karsilagiliyorken zenginlerin yasadigi yerlerde goriilmemesi noktasinda
adaletsizliklerin oldugu, evrimin kendisinin bile adil olmadigi, her zaman gii¢lii olanin
kazandig1 seklinde bir sdylem gelistirilmistir. S6z konusu bu durum diyalogda Darwin’in
kapitalizmle ilgili teorisine dayandirilmakta ve dogal seleksiyon olarak nitelendirilmektedir.

Thomas Robert Malthus, niifusun artmasi1 durumunda, yiyecege olan arzinda artacagini
ve dolayisiyla bu durumun kitlesel agliga neden olacagini kabul etmek etmektedir. Malthus un
niifus teorisi, Darwin’in Evrim Teorisi’yle karsiligin1 bulmustur. Ciinkii var olan gida
kaynaklarinin yetersiz olmasi nedeniyle fakir, gii¢siiz ve beceriksiz olan kisilerin, s6z konusu
kaynaklara zenginler kadar basarili olarak ulasamamasi ve bunun sonucunda 6lerek saf dis1
birakilmalari, gii¢lii olan kisilerin hayatlarina devam etmeleri, gligsiiz olan kisilerin ise, Dogal
Seleksiyon’a ugramasi Malthus’un teorisinde bulunmaktadir (Kiigiikali, 2019: 43). Bu durum,
filmin vermek istedigi temel mesajlar arasinda yer almaktadir.

Hamilton’dan caldigini diisiindiigii zamanin hesabin1 sormak i¢in Will Salas’in pesine
diisen zaman tutucu Raymond Leon en sonunda Salas’a ulasir ve tim zamanina el koyar. Bunun
iizerine Will Salas, Raymond Leon’a “Neden bir intihar1 aragtirtyorsunuz? Varosta her giin
toplu katliam var.” diye sorarak asil arastirilmasi gerekenin bu katliamlarin olduguna dikkat
ceker. Ancak Raymond Leon, bu soruya yanit vermek yerine Will Salas’in babas1 gibi oldugu
imasinda bulunur. Smif esitsizliginden yola ¢ikarak burada vurgulanan temel mesaj adaletin
bile zenginlerin huzurunu korumak i¢in uygulandigi yoniindedir.

Gozetim altindayken Will Salas, Philip Weis’in kiz1 Sylvia Weis’1 rehine olarak kacirir.
Daha sonra birbirlerine asik olan Will Salas ile Sylvia Weis hem hayatta kalmak hem de
varostakilere yardim edebilmek i¢in Philip Weis’in zaman bankalarin1 soyarlar. Uzun bir
kagistan sonra babasimin zaman kasasini soymaya gelen Sylvia Weis ve Will Salas, Philip
Weis’e sifreyi sorarlar. Ancak cevabi yine Sylvia Weis su sekilde verir: “12.02.1809 dene.
Charles Darwin dogum giinii.” Bunun iizerine Will Salas, “En giiclii olan hayatta kalir.”
yorumunu yapar. Ardindan kasa agilir ve 1 milyonluk zaman alinir. Celik kasanin sifresinin bile
Darwin’in dogum giinii tarihinin konulmus olmasi var olan sistemin Darwin’in teorisine
dayandigin1 gostermektedir. Will Salas’in sdylemis oldugu “En gii¢lii olan hayatta kalir.”
seklindeki Darwin’in sdylemi de bu durumu destekler durumdadir. Ciinkii Darwin’in Evrim
Teorisi, “giicliiniin ayakta kalmasi zayifin ise ortadan kalkmasmin dogallig1” inancina
(Kigtikali, 2019: 46-47) dayanmaktadir. Filmin temel mesaji da bu teorinin ¢iiriitiilmesinin
iizerine kurulmustur.
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Sylvia Weis ve Will Salas, Philip Weis’in zaman kasasinda yer alan 1 milyonluk zamani
alip gitmek isterlerken Philip Weis, onlara donerek, “1 milyonluk zaman ¢ok zarar verecek.
Insanlara 1 milyon y1l versen bile tek yapacagin onlarin 1stirabini uzatmak olacak. Yanlis yere
bu kadar zaman pompalamak sisteme zarar verir.” demistir. Bu ifadeler var olan sistemin bir
denge iizerine kurulu oldugu ve bu dengenin zenginin ¢ok zamana sahip olmasi fakirinse az
zamana sahip olmasi gerektigini yansitmaktadir. Dolayisiyla sistemin ¢ogunluk olan fakirlerin
zenginlesmesini bir tehdit olarak gordiigii anlami ¢ikartilabilmektedir. Bu durum segkinci bir
bakis agisina sahip olan Nietzsche’nin bakis agisin1 animsatmaktadir. Nietzsche giderek
zenginlesen is¢ilerin insanligin basina bela olacaklarini kabul ederken “Eger insanlar daha
dogrusu efendiler kendilerine hizmet edecek koleler istiyorlarsa, kole konumundakilerin
zenginlesmesine, giic kazanmalarina firsat vermemeleri gerekir.” demektedir. Esitlik anlayisini
savunmayan Nietzsche, kitleleri siradan ve yeteneksiz insanlar olduklarini, ilerleme ve
gelismenin  sadece st insanlar olarak nitelendirdigi seckin insanlar tarafindan
gergeklestirilebilecegine inanmaktadir (Giingér, 2013: 23). Philip Weis’in fikirleriyle
anlatmaya calistigi durumda tam olarak buna isaret etmektedir.

Ancak Sylvia Weis, babasinin bu goriisiine karst cikarak “Yasamlarmi uzatmis
olacaksin. Boyle yasamamaliyiz. Sonsuz yasam i¢in dogmadik. Ote yandan merak ediyorum.
Bir giin olsun gercekten yasadin m1?” ifadelerini kullanmistir. Zengin bir yasamdan gelmis olan
Sylvia Weis’in bu sozleri sdylemis olmasi durumu ortaya koymasi agisindan oldukg¢a anlamli
gozlikmektedir. Kast edilen anlam, zenginlerin ¢ok sayida zamana sahiplerken bile doyasiya
yasamadiklar1 noktasinda ortaya ¢ikmaktadir.

Philip Weis “Oyle mi? Dengeyi 1 nesil igin bozabilirsin ya da 2. Ama kendinizi
kandirmayin higbir sey degismeyecek. Clinkii herkes sonsuz yasamayi ister. Her sey aksini
gosterse bile insanlar 6liimstizliik i¢in bir sanslar1 oldugunu diisiiniirler. Hepsi kendisinin istisna
oldugunu diisiiniir. Ama gercek su ki; birileri i¢in geri kalanlarin 6lmesi gerek.” seklindeki
goriisleriyle azinlik i¢cin ¢ogunlugun 6lmesi gerektigini savunmustur. Bu sézler, Darwin ve
Nietzsche’nin sdylemlerini animsatabilecek niteliktedir. Philip Weis’in bu sozlerine sinirlenen
Will Salas, silahin1 Philip Weis’e dogrultur ve soyle der: “O zaman bir kisi bile 6lecekse hig
kimse 6liimsiiz olmamali.” diyerek sisteme olan isyanini yansitmaktadir.

Filmde verilen diger bir mesajda, zenginlerin sistemini fakirlere kars1 koruyan kisilerin
de fakirlerin arasindan ¢iktiklar1 seklindedir. En sonda zamani bitip 6len zaman tutucunun da
varostan ¢ikmis olmasi ve varostaki insanlar1 soyan bir gurup silahli adamin basindaki kiginin
“Yine her seyi yoluna koydugum ig¢in 6diilimii de alacagim.” seklindeki sozleri bu durumu
destekler bir sylem niteligindedir.

Filmin bagka bir sahnesinde, varos olarak nitelendirilen bolgeye ulasan Will Salas, 1
milyonluk zamani kii¢lik satic1 kiza verir ve kiz da oradaki fakir insanlara dagitir. Bu durum
var olan sistemin bozulmas1 demektir. Sistemin bozuldugunu bir televizyon haberinin goriintii
destekli satirlarina su sekilde yansitilarak film sona ermistir: “Varostan canli yaymdayiz.
Vatandagslar caddelere ¢iktilar. Cok biiyiik miktarda ¢alint1 zaman piyasaya siiriilmiis durumda.
Varostaki fabrikalar terk edilmis durumda. Vatandaglar birim siirlarin1 geciyorlar. Yetkililer
durumun kontrol altinda oldugunu soyliiyorlar. Ancak uzmanlar sistemin ¢dkebileceginden
endise ediyor.” Haberdeki bu anons daha ¢ogunlukla fazla sayida ¢alinti banknotlarin piyasaya
striilmesi durumunda olusabilecek durumu anlatmaktadir. Ancak burada kast edilen para
banknotu degil zamanin kendisidir. Bu durumda filmden ¢ikarilabilecek temel mesajin var olan
diizenin herkese esit davranmadigi durumlarda birileri tarafindan yikilabilecegi seklindedir.

Filmde verilmis olan diger mesaj ise net sekilde toplumsal simif farkliligindaki
adaletsizlige yapilan gondermedir. Zengin bir azinligin liiks i¢inde sonsuz yagama sahip olmasi
icin alt tabaka olan ¢ogunlugun kdle edilmesi dolayli yoldan elestirilmektedir. Azinlik olan
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yoneticilerin tek istedigi sey, zengin yasamlarini ve mevcut sistemi korumaktir. Onlar1 ayakta
tutan sey enflasyon oranlarini siirekli olarak arttirip ¢ogunlugun normal olarak kabul ettigi,
kollarindaki zaman sayacinin sifirlanarak 6lmesidir. Zaman dilimleri arast yolculuk serbest
olmasina ragmen asir1 miktarda zaman gerektirmektedir. Bireyler bu zamani elde edemedikleri
icin diger zaman dilimlerine gecememekte ve mevcut sistemin kdlesi olmaya mahkim
birakilmaktadir.

Son olarak filmde en ¢ok vurgulanan mesaj, para ile zaman kavramlarini degistirerek
toplumdaki smifsal adaletsizligin ulasabilecegi son raddeyi yansitmasidir. Filmde anlatilmak
istenen en ¢ok vurgulanan diger mesaj ise, bireylerin sahip oldugu en 6nemli zenginligin
“zaman”’1n kendisi olmasidir.

Sonu¢

Bu c¢alismada, “Zamana Kars1” filmi incelenmis olup, kapitalist sistemin temsiline
yonelik bir elestirel sdylem ¢oziimlemesi yapilmistir. Yapilan analiz sonucunda filmde zengin
simifinin tiikketime ve zevke dayali bir yasam siirdiigii, zenginlerin yoksul insanlara tepeden
baktig1, somiirdiigii sOylemi gelistirilmistir. Kapitalist sistemin giicliiniin elindeki siirekli
kilmas1 noktasina bagli oldugu vurgusu siirekli yapilmistir. Enflasyon oranlarinin artmasiyla
yoksul kesimin daha ¢ok ¢alismak zorunda kalmas1 veya erken 6lmek zorunda kalmas1 aradaki
adaletsizlige Ornektir. Bu bakimdan filmde {iretilen sdylemler hem sozlii hem de gorsel
boyutlarda bir sinifsal esitsizlige gonderme yapmaktadir.

Filmde s6ylem diizeyinde verilen anlamlara bakildiginda siniflar arasindaki miicadelede
zamanin sOmiirildigii mesaji yatmaktadir. Zamanin maruz kaldigi somiirti, her iki sinif
arasindaki toplumsal esitsizlikler ve siniflar arasindaki gii¢ iliskileri filmdeki her sahnede farkl
soylemlerle hayat bulmustur (Filmde zengin sehirlerindeki bireylerin liiks hayat yasarken
yoksul kentlerde zamani tiikenmis bir ceset gormenin oldukca normal olmasi gibi).

Filmde Slywia Weis ve Philippe Weis karakterinin yasadigi toplumsal alan elestirilerek
ist zaman dilimindeki zenginlerin liks yasami gosterilmis, ayni zamanda Will Salas
karakteriyle de bir toplumsal diizenin nasil daha adaletli olabileceginin mesajlar1 verilmistir.
Bu mesajlar, Will Salas ile Slwia Weis’in zaman bankalarini soyup yoksul hayat siiren insanlara
dagittig1 sahnelerde yansitilmistir. Filmde zengin ya da burjuva sinifin1 elestirel bir tavirla
gozlemleyen Henry Hamilton karakteri iizerinden iiretilen sdylemlere bakildiginda zengin ve
sonsuz yasamin kaynaginin alt tabaka bireylerin yasamlarinda ve emeklerinde sakli oldugunu
ifade etmektedir.

Sonug olarak, filmde {iretilen sOylemlerde verilmek istenen mesaj; zit yasam
olanaklarina sahip olan bu iki smif arasindaki esitsizligin ve sOmiirliniin sonsuza kadar
stirmeyecegi seklindedir. Filmde kapitalist tiretim iliskilerinin sonsuza kadar devam etmeyecegi
adaletin er ya da ge¢ mutlaka gerceklesecegi filmdeki ana mesajlardan bir tanesidir. Bu durum
Darwinci yaklasimda su sekilde yansitilmaktadir: “Zorluklar, zayifliklar ve kotiilikler
insanligin asacagi gecici kademeler olarak sunulmaktadir” (Himmelfarb, 1996: 163). Kapitalist
sistemin bakis agisina yonelik elestirel bir soylem gerceklestirilen filmde, zaman, kapitalist
sistem, toplumsal hayattaki esitliksizler, simifsal farkliliklar otoriter ve baskic1 temelde
boliimlere ayrilarak ifade edilmeye caligilmistir.
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HABERIN DONUSU)MU: SOSYAL MEDYA GAZETECILiGi PRATIKLERI
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Ozet

Yeni iletisim teknolojilerinin kullanicilara sagladii etkilesim, hipermetinsellik ve multimedya
bicimselligi farkli alanlarda dijital doniisiim siirecini baglatmistir. Bu dzellikler geleneksel gazeteciligin internet
gazeteciligine doniisiimiine de alan olusturmustur. Haber kuruluslart ve gazeteciler bir zorunluluk olarak
gordiikleri internette var olma siirecini ilk zamanlar gelenekseli ayni1 formatta dijitale tasiyarak gerceklestirmistir.
Siire¢ icinde ise internet gazeteciligi yeniliklere paralel olarak kendisini siirekli olarak giincellemistir. Habere
internet araciligiyla ulasmak s6z konusu oldugunda 6nceleri ilk akla gelen mecra internet siteleriydi. Sosyal medya
platformlarinin gelisimi ve kullanim oranlarinin artmasi ile birlikte internet araciligiyla habere ulasim da
¢esitlenmistir Sosyal medya platformlar: gelistirilirken kendine 6zgii 6zelliklerden yola ¢iksa da zaman igerisinde
benzer teknik olanaklar eklenmis ve platformlar arasi baglantida saglanmistir. Bu etkilesim ortaminda haber ve
gazetecilik pratiklerinde bi¢imsel olarak bir degisim doniisiim siireci yasanmistir. Haber icerik olarak toplama,
yazma ve yayinlama agisindan, gazetecilik de pratik, teknik ve destek agisindan yeniden sekillenmis 6ziinde ise
haber verme amact sabit kalmigtir. Bu baglamda, calismada oncelikle internet gazeteciligi ile baslayan siireg
yurttas gazeteciligini ve blog gazeteciligini de kapsayarak sosyal medya gazeteciligine temel olusturan ortam
incelenmistir. Sosyal medya gazeteciligi ise genel bir degerlendirme yerine sosyal medya platformlarinin kendine
0zgii ozellikleri cercevesinde haber ve habercilik agisindan degerlendirilmistir. Sosyal medya gazeteciligi
Facebook, YouTube, Twitter, WhatsApp, Instagram ve TikT ok olmak iizere alt1 kategoride gazetecilik pratikleri
acisindan literatiir taramasi yapilarak incelenmistir. Arastirmanin sonucunda literatiir taramasi 1s1ginda; sosyal
medya gazeteciliginin gergeklestirildigi giinlimiizde gazetecilerden beklentilerin neler oldugu saptanmis, sosyal
medya gazeteciliginin avantajlar1 ve dezavantajlar1 siralanmistir. Internet ve sosyal medya gazeteciligine dair genis
bir ¢ergeve sunan ¢aligma biitiinsel bir bakis agis1 sergilenmesi ve alanda yeni bir platform olan TikTok’u ilk kez
habercilik baglaminda degerlendirmesi agisindan alana katki saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya Gazeteciligi, Facebook, YouTube, Twitter, Instagram, TikTok

RETURN OF NEWS: SOCIAL MEDIA JOURNALISTIC PRACTICES
Abstract

New communication technologies have initiated different usage digital conversion processes of users'
user interaction, hypertextuality and multimedia formality. These features also create space for the transformation
of traditional journalism into internet journalism. It was initially carried out by setting the existence of the Internet
by moving the traditional to digital in the same format. Internet journalism has been continuously updated in line
with innovations. The first medium that came to mind was internet sites. Provided in connection. With the
development of social media platforms and the increase in usage rates, access to the news is also diverse when
developing social media platforms. In this interaction environment, there was a formal transformation process in
news and journalism practices. It has been reshaped for practical, technical and support purposes, and remained
constant for reporting purposes. The internet connection process will also include citizen journalism and blog
journalism. Instead of a general assessment for social media journalism, the specific features of social media
platforms are evaluated in news and journalism. Social media journalism, on the other hand, was evaluated in
terms of news and journalism within the framework of the peculiar characteristics of social media platforms rather
than a general assessment. Social media journalism has been examined in six categories: Facebook, YouTube,
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Twitter, WhatsApp, Instagram and TikTok in terms of journalistic practices. In the light of the literature review as
a result of the research; today, social media journalism is realized, what are the expectations of journalists, the
advantages and disadvantages of social media journalism are listed. The study, which provides a broad framework
for internet and social media journalism, contributes to the field in terms of displaying a holistic perspective and
evaluating TikTok, a new platform for the first time, in the context of journalism.

Keywords: Social Media Journalism, Facebook, YouTube, Twitter, Instagram, TikTok

Giris

Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte sosyal aglara dahil olan bireyler farkli
niteliklere sahip enformasyonlara ulagsma ve kiiresel olgekte paylasma olanagi elde etmistir.
Web 2.0 teknolojisi sayesinde etkilesim olanagina sahip olan aglar dncelikli olarak kisilerin

0zel yasam alanlarinda kullanilmig daha sonra ise meslek pratiklerinin arasimna eklenerek
caligma hayatina entegre olmustur.

Dijital gazetecilik bir zamanlar 6zel bir konuyken artik herkesin giindemindedir. Bugiin
dijital gazetecilik sosyal bilimler, beseri bilimler, teknoloji bilimlerinden, veri bilimine ve
makine 6grenimine kadar uzanan genis bir ilgi alanin1 kapsamaktadir (Burgess ve Hurcombe,
2019: 359). Giindelik hayat igerisinde pek ¢ok sosyal davranis degisikligine neden olan sosyal
medya platformlari, gazetecilerin haber liretim siireclerinde, bireylerin haber alma pratiklerinde
ve ayni zamanda haberin dolasiminda bir takim degisiklikler olusturmustur. Internet
gazeteciligiyle baslayan ve yurttas gazeteciligiyle devam eden doniisiim siireci sosyal medyanin
habercilik pratiklerinde kullanilmasiyla yeni bir sekil almistir.

Bireyler haber alma ihtiyaglarim1 daha oOnceleri geleneksel medya formlarindan
kargilarken gilinlimiizde ise hem geleneksel medyadan hem de sosyal medyadan
yararlanmaktadir. Sosyal medya bir yandan geleneksel medyanin sosyal aglar ile uyumlasma
stirecini baslatirken bir yandan da geleneksel medyanin imkanlarina ek olarak alternatif bir alan
sunmustur. Haber kuruluslarinin resmi sosyal medya hesaplarindan yayma giren haberlerini
paylasabilecegi gibi haber kuruluslarindan bagimsiz olarak bireyler gazeteci kimligi ile sosyal
medya platformlar1 araciligiyla kisilere enformasyon ulastirabilmektedir. Sosyal medya
platformlar1 araciliiyla gergeklestirilen bu tiir pratikler “sosyal medya gazeteciligi” anlayisini
dogurmustur.

Sosyal medya gazeteciligi, haber iiretim silirecinin zaman ve mekan kavramlarindan
bagimsiz olarak yazi isleri birimine bagli kalmadan bulunulan herhangi bir yerde ve dijital
ortamda gerceklesen bir gazetecilik pratigidir. Sosyal medya gazetecilerinin etkilesimi saglayan
hipermetin 6gelerini kullanmasini ve haber iceriginin farkli medya ortamlari ile biitiinlesmesini
zorunlu kilan bu anlayis bilgisayar destekli ger¢eklesmesinden dolay: internet teknolojisine
hékim olmay1 da zorunlu kilmaktadir.

Bilgisayar ve internet teknolojisine dayanan bu gazetecilik bi¢ciminde siradan
okuyucuya/izleyiciye haber iiretim siireclerine dahil olma ya da iiretim siirecini belirli bir
oranda da olsa etkileme olanag1 veren sosyal medyanin 6nemli bir yer iggal ettigi goriiliir (Kurt,
2014: 822). Adornato’ya (2017) gore, gazeteciler sosyal medyayi1 temel olarak haber toplama,
icerik dagitma ve izleyicilerle etkilesim kurma olmak iizere {ic amag i¢in kullanmaktadir. Pavlik
(2013) ise, sosyal medyanin gazeteciligi dort sekilde degistirdigini one siirmektedir. Ilk olarak
haber iceriginin dogasindaki degisimlere isaret eder. ikincisi gazetecilerin islerini yapma
seklinin dijital doénemde farklilagmasidir. Ugiinciisii medya endiistrisinin yapisindaki
degisimlerken dordiinciisii ise sosyal medyanin haber Orgiitleri, gazeteciler ve kaynaklar
arasindaki iliskileri yeniden diizenlemeyi beraberinde getirdigine dair vurgusudur.

Bu diistinsel izlekte arastirmada, internet gazeteciligi ile baslayan dijitallesme slirecine
sosyal medya platformlarinin da dahil olmasiyla bu ortamin haberi ve gazeteciligi nasil
dontistiirdiigiine dair biitiinctil bir bakis acis1 sunmak amaglanmaistir.
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1. 1990’lardan 2000’lere Haberin Doniisiimii ve Gazetecilik Pratikleri

1900’1 yillar diinyada ve Tirkiye’de bilgisayar teknolojisinin hizla yayildigi zaman
dilimidir. Bu siirecte yeni bir iletisim mecrasi olan internet varligini s6z ettirmeye baslamistir.
Yeni iletisim arac1 olan internetin yayilimi ve kullanimi diger tiim kitle iletisim araglarina gore
daha hizli olmustur.

Bu basglik altinda, geleneksel gazetecilikten internet gazeteciligine gegis ve bu siiregte
ortaya ¢ikan kavramlardan yurttag gazeteciligi ve blog gazeteciliginden kisaca bahsedilmistir.
Internetin ticari hale gelmesiyle ortaya ¢ikan internet gazeteciligi, elektronik gazetecilik, dijital
gazetecilik, ¢evrim i¢i (online) gazetecilik ya da sanal gazetecilik gibi kavramlarla ifade
edilmektedir.

Gazetelerin internet {iizerinden yayinlanmaya baslamasiyla birlikte, “gazeteler,
topladiklar1 ve isledikleri haber, yaz1 ve fotograflar1 geleneksel gazetelerde yayimlamanin
yaninda, internetteki web sayfalarina da aktarmaya baslamistir” (Glircan, 1998: 148). 1990’11
yillarin ortasindan sonra diinyada gazetecilik agisindan online journalism, internet gazeteciligi
ve web blogs (web giinliikleri) kavramlari ortaya ¢ikmaya baglamistir. Tokgoz’e (2010: 68)
gore, internet gazeteciligi, geleneksel gazetecilik kuruluslarinin yayinlarini sanal ortamda
olusturduklart sitelere tasimasiyla baglamistir. Zamanla sitelerde yer alan kuruluglar yayinlarini
glincellemeyi tercih etmistir. Ayrica ¢ok az masrafla kurulan haber sitelerinde gazeteciler haber
vermeye baslamistir. Internet haberciliginin en biiyiik islevi ise Yiiksel ve Giircan’a (2005: 202)
gore, bilgileri aninda aktarabilmesidir. Bir bilginin kars1 tarafa aktarilmasi bilgisayar ekranina
yazilmasi kadar kolaydir. Habere yeni bir bicim getiren internet haberciliginde hipermetin
ozelligiyle haberle ilgili tiim dokiimanlara baglantilar verilmekte, geleneksel araglardaki zaman
ve mekan simirliliklart ortadan kaldirilmaktadir. Yazi, fotograf, grafik, ses, goriintii ve
animasyon olarak multimedya 6zellikleri haberin iginde birlikte sunulabilmektedir.

Haberi ¢esitli agilardan degistiren internet, haberin yayilmasina olanak saglamasinin
yani sira haberin yeniden iiretildigi ve yeni bigimlerle sunuldugu bir alan haline gelmistir.
Okuyucu habere daha hizli bir sekilde ve istedigi her an ulasabilmektedir. Geleneksel
gazetecilikte haber, yazis1 ve fotograflarla yer alirken internet gazeteciliginde haber daha fazla
fotograf, video, ses, grafik ve goriintii ile yaymlanmaktadir. Internet gazeteciliginde haberler
arsivlenebilmekte ve arsivlere kolayca erisilebilmektedir. Geleneksel gazetecilikte yayimlanan
bir haber aninda diizeltilemezken, internet gazeteciliginde olusturulan bir icerik diizeltilebilir
ve yeni icerikler de dahil edilebilmektedir. Geleneksel gazetecilige gore internet gazeteciliginin
maliyeti daha az oldugu icin internet gazeteciligi okuyucu/kullanici etkilesimine daha fazla
olanak sunmaktadir. Kullanicilarin haberlere yorum yapmasi etkilesimi arttirirken sosyal
medya platformlarinin gelismesiyle internet gazeteciligi de bu aglara baglantilar eklemistir.
Boylelikle etkilesim paylasim olarak da desteklenmistir.

Gelisen iletisim teknolojileri ile birlikte haberin {iretimi ve dagitimi1 da degismektedir.
Gilinlimiizde, haber ve bilgi belirli asamalardan ge¢meden okura ya da izleyiciye
ulagsabilmektedir. ABD’de 1990’11 yillardaki siyasal, ekonomik ortam ve teknolojik gelismeler
yurttag gazeteciligi i¢in zemin hazirlamig, kavram demokrasi ve kamusal alan agisindan
tartisiimaya baslanmistir. Yurttas gazeteciligi i¢in tek ve statik bir tanim yapilmasi zordur.
Yurttas gazeteciligini Rosen (2008) “eskiden seyirci olarak bilinen insanlarin, gazetecilik
araglarin1 kullanarak birbirlerini haberdar etmeleri” seklinde ifade ederken, Ross ve Cormier
(2010: 66) “halkin, halk tarafindan, halk ic¢in haberleri” olarak tanimlayarak, yurttas
gazetecilerinin bagimsiz, serbest calisan vatandas gazetecileri oldugunu ve geleneksel
gazetecilik siireglerinden farkli olarak genellikle editoryal bir gozetim olmadan haber
iirettiklerini vurgulamistir. Teknolojiyi kullanarak haberi/bilgileri toplayan, isleyen, arastiran,
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analiz eden ve raporlayan yurttag gazeteciler, bu igerikleri internetin sundugu olanaklar
sayesinde yayinlayabilmektedir.

Bu tanimlardan hareketle, profesyonel gazeteci olmayan ve yurttas olma bilincine sahip
bireyleri harekete gegirerek haber iiretim siirecine katilmalarina olanak sunan bir gazetecilik
tiirii olan yurttas gazeteciligi, haberin nesnesi olan bireyi 6znesi konumuna doniistiirmiistiir.
Etkilesimi ve katilimi arttiran iletisim teknolojileri ve dijital araglar yurttag gazeteciliginin
etkisini de her gecen giin artirmaktadir. Yurttas gazeteciligi pratiklerinde haberlerde
karsilasilmasi olasi sorun alanlar1 ise sunlardir:

Internetin 6zgiirliik ortami kisileri ya da kurumlari zaman zaman hedef gdstermek
amaciyla kullanilabilmektedir. Ilgi gekmek adina baz1 haberler dezenformasyona (kasitl1 olarak
yanlig bilgilendirme) neden olabilmektedir. Haberin herhangi bir editoryal siirecten gegmemesi
de haberin kurgusunda yanlis anlagilmalara yol agcabilmektedir. Bu durum da misenformasyona
(kasit olmaksizin yanlis bilgilendirmeye) neden olabilmektedir. Haber kaynaginin belirsiz
olmasi ve tireten kisinin uzmanligina dair siipheler habere giiveni azaltabilmektedir. Haberde
kullanilan fotograf, goriintii ve ses kaydinin kisilerin rizas1 disinda alinmast etik ihlallere de yol
acabilmektedir. Ayrica baska bir yerden alinan igerikler ya da gorseller kaynak gosterilmeden
verilebilmektedir. Bu durum gizlilik ihlalleri dahilinde habere konu olan kisi ve kurumlarin
maddi ve manevi zarar gérmesine sebep olabilmektedir.

Yurttas gazeteciliginin hiz kazanmasiyla birlikte gazeteciler igeriklerini Ozgiirce
sunabilecekleri ortamlara yonelmislerdir. 1991 yilinda ilk ¢iktiginda ilgi gérmeyen bloglar,
1997 yilinda yurttas gazetecilerinin de yogun olarak kullanmaya baslamasiyla yayginlagsmustir.
Kolay kullanim, ucuz maliyet ve denetimin olmamasi bloglarin kisa siirede ¢esitli alanlarda
cogalmasini saglamistir. Bloglar, bireylerin hem amator hem de profesyonel “ilk elden haber
vermelerine, yorum yapmalarina ve baskalarinin da katkida bulunabilecegi veya cevap
verebilecegi” alanlar olarak tanimlanmaktadir (Allan, 2002: 127). Bloglar, “tiiketici” ve
“okuyucu” konumunda olan kullanicilar1 “iretici” konuma doéndstiiriir ve habere yorum
yapmalarina da olanak saglar. Blog gazeteciliginde bloggerlar tarafindan iiretilen bir haber veya
yorumun sermaye iliskilerinden bagimsiz daha elestirel ve daha 6zgiir bir sekilde yazilmasi
onemli bir noktadir. Bu 6zgiirliik alan1 bloglarda temel habercilik kurallarinin ihlaline neden
olabilecegi gibi haber ve yorum arasindaki ¢izgiyi bulaniklagtirmaktadir. Reklam verenler ile
bloggerlar aralarindaki iligki, kimi zaman etik kurallardan bagimsiz hareket edebilmelerine de
neden olmaktadir. Bu ihlaller telif haklari, 6zel hayatin gizliligi, veri glivenligi gibi konularda
yasanmaktadir. Geleneksel medya kuruluslarinin internet siteleri, internet haber siteleri ve
haber bloglar1 sosyal medya platformlarinda haberciligin yapilabilmesi i¢in uygun bir zemin
hazirlamistir.

2. Sosyal Medya Gazeteciligi
2000’11 yillarda sosyal medya platformlart bireylerin kullanimina sunulmaya
baslanmistir. Kullanici sayilarin1 her gegen giin arttiran Facebook, YouTube, Twitter,
WhatsApp, Instagram, TikTok gibi sosyal aglar yeni gazetecilik tiirlerinin de ortaya ¢ikmasina
neden olmustur. Calismada sosyal medya gazeteciligi olarak ifade edilen bu kavramin haberin
tiretiminden dagitimina kadar gegen siirede nasil bir degisime yol a¢ti1 degerlendirilmistir. Bu
baslik altinda yer alan sosyal medya platformlar1 gelistirilme yillar1 temel alinarak siralanmastir.

2.1. Facebook’ta Haber ve Gazetecilik Pratikleri

“Seni Facebook’ta gordiim...” konugsmalarda sik¢a duyulan bir terimdir (Stassen, 2010:
122). 2004 yilinda Harvard Universitesi dgrencisi Mark Zuckerberg tarafindan kurulan
Facebook’un kurulus amaci1 Harvard 6grencileri arasinda bir iletisim ag1 olusturmasiydi fakat
cizilen smir1 asarak diinya ¢apinda kullanilan sosyal bir ag haline doniismiistiir. Sosyal medya
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kullanim oranlar1 arttik¢a kisilerin kullanim alanlar1 da genislemistir. Kisisel profiller
araciligiyla arkadaslarindan haber almak amaciyla kullanilan platform zamanla diinyadan haber
almaya kadar evrilmistir.

Haber alma ve haber verme pratikleri kullanicilarin ag1 kullanma davraniglarina gore
sekillenmistir. Once 6zel yasamlarinda Facebook kullanicist olan gazeteciler daha sonra bu ag
mesleki pratiklerinin bir pargasi olarak kullanmaya baslamislardir. Kisisel profillerin haricinde
Facebook’un grup agmaya olanak tanimasiyla birlikte kurumsal haber sayfalar
olusturulmustur. Uye olunan gruplardan aktarilan haberler, takipte olan kullanicilar tarafindan
begeni ve paylagimlarla yayginlagmigtir. Kullanicilarina yorumlar ve kisisel mesajlar ile
tartisma ortami sunan platform, giincel olaylara katilimi arttiran haberleri ve gelismeleri
aktarmak i¢in de yeni yollar sunmustur. Haber akisi, duvar paylasimlari ve dogrudan yazismalar
ise anlik bilgilenme istegini pekistirmistir. Bu araglara ek olarak 2019 yilinda sadece ABD’yi
kapsamak {izere Facebook “haberler” (journo.com.tr, 2019) sekmesini olusturmustur. Haberler
kismindan Facebook kullanicilart medya kuruluglarimi takip etmeye baslamistir. Ancak bazi
medya kuruluglarinin ve ajanslarin yiiksek meblaglar 6deyerek sekmede yer almasi bazilariin
O6deme yapmadan aga dahil olmalar1 digerlerine ise hi¢ yer verilmemesi konunun tartisilmaya
acilmasina neden olmustur.

Facebook’un gazetecilige uyumlastirilmasi siirecinde teknolojiyle sonradan tanisan
nesille, teknolojinin igerisine dogan nesil arasinda bir dijital ugurum s6z konusu olmustur.
Facebook hesaplarinin etkili bir sekilde yonetiminde teknoloji kullanim becerisi yliksek
gazeteciler i¢in avantaj saglamigtir. Mesleki deneyim siiresi daha uzun olan gazetecilerin ise
uygulamalarin giindelik yasam igerisinde yayginlagmaya baslamasiyla aga dahil olduklari
goriilmektedir. Sosyal medya platformlar1 gazetecilik i¢in farkli deneyimler sunsa da temel
diizeyde kullanmak genis bir kesim i¢in miimkiindiir. Kili¢ (2015: 102), Facebook’un habere
konu alan kisi ve kisiler hakkinda bilgi edinme siirecinde genis kapsamli bilgi vermeyi sagladigi
icin Oncelikli basvurulan kaynaklardan biri haline geldigini belirtmistir. Bu uygulama
gazetecilikte Facebook’un temel diizeyde kullanimina bir 6rnektir.

Zuckerberg 2019 yilinda yaptig1 bir agiklamada, Facebook’un kurulumundaki diisiinsel
temelin ABD’nin Irak’1 isgali sirasinda olustugunu belirtmistir. Var olan belirsiz durumda
kigilerin farkli bakis agilarin1 dinlemeye ihtiya¢ duydugunu fark ettigini ve Facebook’un ilk
versiyonlarini hazirlarken insanlara ses verme ve onlari bir araya getirme olmak tizere iki odak
noktasi oldugunu ifade etmistir. Insanlarin gériisiinii 6zgiirce paylasabilmesinin daha kapsayici
bir toplum olusturmanin temeli oldugunu, boylelikle birlikte bir ilerleme kaydedebilecegini
diistindiigiinii de dile getirmistir (www.washingtonpost.com, 2019). Bu agiklama, toplumsal
olaylar ve sosyal medya iliskisi acisindan 6nem arz etmektedir. Sosyal medya araciligiyla
toplumsal hareketler, savas, protesto ve doga olaylart gibi toplumun bilyiik bir kesimini
yakindan ilgilendiren haberler dijital mecralarda giindem olusturmakta ve kimi zamanda
geleneksel medyanin giindemini de etkilemektedir (Ozyal ve Tosun, 2017: 71).

Sicak gelismelerin aktarilmasinda sosyal medya araglarinin canli yayin 6zelligi duruma
farkli bir boyut getirmistir. Canli yayin 6zelligiyle istenilen zamanda istenilen yerden goriintii
paylasilabilmektedir. Aniden gelisen olaylarda kullanilabilecegi gibi anlik bilgi paylagimi i¢in
onceden belirlenmis toplantilardan da canli yayin yapilarak topluma gelismeler
aktarilabilmektedir. Canli yaymlarin kayit 6zelligi sayesinde aninda baglanti saglayamayan
kisiler, daha sonraki 24 saat i¢inde yaymi takip edebilmektedir. Kullanicilarin giincel bilgi
edinmelerini saglayan ancak denetimin miimkiin olmadig1 canli yayin 6zelligi, bazen zararh
iceriklerin yaymlanmasina neden olmaktadir. Bir kullanici, 2019 yilinda Yeni Zelanda’da
camide diizenledigi 50 kisinin hayatin1 kaybettigi teror saldirisini, 17 dakika boyunca
Facebook’ta canli olarak yaymlamistir. Video sikayet edilip kaldirilsa da diger sosyal medya
platformlarinda yayilmaya devam etmistir (www.bbc.com, 2019). Ornekte goriildiigii iizere
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editoryal siirecin olmamas1 yayin cesitliligi agisindan avantaj saglasa da ahlaki ve etik
sorunlarin olusmasina zemin hazirlamaktadir.

Sosyal medya uygulamalar1 giin gectikge cesitlenirken “We Are Social 2020 (Biz
Sosyaliz) raporuna gore bugiin hala Facebook diinyada en ¢ok kullanilan sosyal medya
platformudur (wearesocial.com, 2020). Facebook ve haber okuma davranisini inceleyen
Chartbeat dijital arastirma sirketinin 2018 yilinda gergeklestirdigi arastirmaya gore ise;
Facebook’a erisimin olmadig1 dakikalarda haber sitelerinin ve mobil uygulamalariin
kullanilma oraninda bir artig gozlenmistir. Diger bir ifadeyle, bireylerin Facebook kullaniminin
miimkiin olmadig1 zamanlarda, haberi dogrudan kaynaga ulagarak okumayi tercih ettikleri
sonucuna ulasilmistir (blog.chartbeat.com, 2018).

Arastirmalarin verilerinin de gosterdigi lizere, Facebook ve haber alma davranisi
arasinda anlamli bir iligki vardir. Ag icindeki etkilesimin ve yayilimin hizi dikkate alindiginda,
yanlis bilgi veya haberin hizli bir sekilde yayilimi miimkiindiir. Ancak kasith veya kasitsiz
olarak gerceklestirilen yanlis igeriklerin diizeltmesi ayn1 hizda yayilim gostermeyebiliyor. Bu
acidan kullanicilarda ve platformu gazetecilik pratigi olarak kullanan gazetecilerde yanlis bilgi,
yalan haber ve dogrulama araglar1 bilincinin de olusmas bir tiir gerekliliktir. Bu tiir icerikleri
engellemek adina Facebook belirli bir blitge aywrarak diinya capinda dijital gazeteciligi
gelistirmek (www.cnnturk.com, 2019) ve yerel gazeteciligi desteklemek (www.haberler.com,
2019) adina egitim ve seminerler diizenlenmesine katki saglamakta, dogrulama platformlariyla
da is birligi yapmakta (teyit.org, 2019) ve algoritmalar gelistirerek tik haberciligini
(sosyalmedya.co, 2016) 6nlemeye ¢alismaktadir.

2.2. YouTube’da Haber ve Gazetecilik Pratikleri

Video habercilik televizyon gazeteciliginin temelini olusturmaktadir. Giiniimiizde ise
video formatinda haberler dijital mecralarda sik¢a kullanilmaktadir. Bunlarin sunuldugu en
yaygin mecra ise YouTube’tur. YouTube gazetecilerin kullandigi ilk {i¢ sosyal mecra
arasindadir (Kurt, 2014: 827). Platform, 2005 yilinda {i¢ eski PayPal ¢alisan1 olan Jawed Karim,
Chad Hurley ve Steve Chen tarafindan televizyonda kagirdiklar programlari, yeniden izlemek
amactyla Amerika Birlesik Devletleri’'nde kurulmustur (Lister vd., 2009: 225-226). Yayin
hayatina “Dijital Video Deponuz” slogani ile baslayan YouTube sloganini, “Kendin Yayinla
(Broadcast Yourself)” olarak degistirmistir. 2006 yilinda ise YouTube Google tarafindan satin
alimmistir (Coban, 2019: 48).

2017 yilinda YouTube canli yayin 6zelligini aktif hale getirerek kullanicilarina canli
yayin yapabilme olanagi tanimistir (www.cnnturk.com, 2017). Yine ayni yil igerisinde
gazetecilik pratiklerine katki saglayacak bir diger 6zellik olan YouTube TV’yi geleneksel
medyada var olan televizyon kanallarinin yayimn yapabilmesi i¢in sunmustur. YouTube’ nin
sundugu olanaklar ile geleneksel medyanin yayincilik agisindan tekel olusturmasinda bir
kirilma yasanmistir. Hedef kitlenin sosyal medya dolayimli yayincilik modellerine erisiminin
kolaylagmasi, bu agin hem iireticisi hem de tiiketicisi olmalarina imkan tanimistir.

Gazetecilik meslegine dair haberin pesinden kosuldugu ve disar1 ile 6zdeslesen bir algi
s0z konusudur. Bu durum geleneksel gazetecilik pratikleri ve olaylarin kamusal alanda
gerceklesmesinden kaynaklidir. Ancak teknolojisinin gelismesi, kaynaklarin cesitlenmesi ve
haberin formunun degismesiyle birlikte gazetecilik sadece disariyla 6zdeslesen bir yapidan
uzaklagsmistir. YouTube bir kuruma bagli olmay1 gerektirmeden gazetecilerin mesleklerini
yerine getirebilmeleri i¢in uygun bir alan sunmaktadir. Bu alan sadece profesyonel gazetecileri
kapsayan bir secenek degildir. YouTube diisiik maliyetli biitge ve ekipmanlarca siradan
bireyler tarafindan biiylik prodiiksiyonlara gerek duyulmadan temel diizeyde gerceklesen bir
etkinlik alan1 sunmaktadir. Bu alan zamanla kullanicilar tarafindan samimi ve gercekei geldigi
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icin takip edilmeye baglanmis bdylelikle YouTube yayincilart YouTube iinliilerine
doniismiistir.

Nashmi vd.’nin  (2017: 178) uluslararas1 haber kuruluslarinin YouTube kanallarini
inceledikleri caligmalarinda, dort kanaldan {igiinlin kanallarini temel diizeyde geleneksel
platformlarinin bir uzantis1 olarak kullandiklart ve mevcut haberlerin gilincellemelerine
odaklandiklar1 sonucuna ulasmistir. YouTube’da gazetecilik yapan yayincilar incelendiginde
ise video igerikleri, video ¢ekme tarzlar1 ve video ekleme sikliklari agisindan farklilik
gosterdikleri gbzlenmektedir. Baz1 gazeteciler giindeme dair yorumlar1 giinliik saat araliklar
ile paylasirken baz1 gazeteciler aragtirmaci gazetecilik formatinda uzun detayli igerik paylagimi
yapmakta, bazilar1 da karsilikli diyalog seklinde soru-cevap ya da konuk alarak igeriklerini
hazirlamaktadir. Geleneksel gazeteciligi YouTube’a tagimak yerine, mecranin sunmus oldugu
olanaklar paralelinde, yeni igerikler ve yeni tarzlar denemekten kacinmayan YouTube
gazetecileri, imkanlar1 yaratict bir sekilde degerlendirdigi siirece platformda 6n plana
cikmaktadir.

YouTube kullanicilari, videolarin altina biraktiklar1 yorumlarla ya da canli yaymin
gerceklestigi sirada yaptiklar: yorumlar ile takip ettikleri kanalla etkilesime girerek aninda geri
bildirim saglamaktadir. Begeni, elestiri ve Oneriler, YouTube kanal1 sahibi tarafindan dikkate
alindiginda kanalin gelismesi agisindan katki saglamasi ise olasidir. Bu noktada Pierre vd., nin
(2019: 245) izleyicilerin ¢evrimici gazetecilige nasil tepki verdiklerini 6grenmenin yolunun
kullanict yorumlarindan gegctigini ileri siirmektedir. YouTube 6zellikle haber videolarinin altina
yapilan yorumlar bakimindan ciddi siyasal tansiyonlarin goézlenmesi i¢in Onemli veriler
saglamaktadir (Uzunoglu, 2015: 24). Balc1 vd.,’nin (2016: 111) siyasal bilgilenme ve medya
iligkisi ¢ercevesinde yiirlittiikleri arastirmanin sonucuna gore ise, internet ve sosyal medya
katilimcilarin siyasal bilgilenme siirecinde en etkili gordiikleri iletisim aracidir. Bu acidan
bakildiginda YouTube haber videolarina yapilan yorumlarin igerigi, sadece YouTube kanali
acisindan 6nemli veriler sunmakla kisith degildir.

Canli dinamik bir ortam olusturan platformda yeni igerik liretmek ve farklilagmak
elbette ki dnemlidir. Yayin yapilan alanda yer ve zaman satin alinmamas1 mecranin sundugu
bir avantajdir. YouTube’ un izlenme orani, abone sayisi ve izlenme saatine odakli olarak kanal
sahiplerine 6deme yapmasi kanal sahiplerine bir destek sunsa da tek basina yeterli
olmamaktadir. Dijital gazeteciligin basvurdugu reklam, abonelik, 6deme duvari, kamu
slibvansiyonlar1 ve vakif fonlar1 gibi gelir kaynaklarinin da bagimsiz gazetecileri desteklemede
yetersiz oldugunu tespit eden Demir (2019: 44), Tiirkiye’de kitlesel fonlama yontemini
kullanan dijital gazetecilik platformlari ve serbest ¢alisan gazeteciler ile gergeklestirdigi
arastirmasinda, kitlesel fonlamanin umut vaat eden bir finansman modeli oldugunu tespit
etmistir. Kitlesel fonlamaya dayali gelir modelinden faydalanmak isteyen ve YouTube’da
bagimsiz gazetecilik yapan kanal sahiplerinin bir¢ogu, kisisel kanallarinin hakkimda kisminda
kitlesel fonlama i¢in baglantilar ekleyerek takipg¢ilerinden destek talep etmektedir.

2.3. Twitter’da Haber ve Gazetecilik Pratikleri

Sosyal ag ve mikroblog uygulamasi olan Twitter, Jack Dorsey tarafindan 2006 yilinda
kurulmus, “tweet” adi verilen belirli sayida karakterde metin yazimi, fotograf ya da video
paylasimina olanak veren bir platformdur. Sadece 140 karakter kullanimina izin veren
uygulama, 2017 yilindan itibaren bu sayiy1 280°ne ¢ikarmistir. Twitter kullanicilar tweet ad1
verilen paylasimlar1 gergeklestirebilecekleri gibi diger kullanicilarin tweetlerini re-tweet
yaparak sayfalaria tagiyabilmektedir ya da giindeme dair agilan ‘“hashtag”lerle, fikir beyan
edebilmekte veya toplumsal olarak Onem arz eden belirli bir konuyu da giindeme
tagiyabilmektedir. Bu sekilde etkilesimli bir alan sunan Twitter, bireysel kullanimin yani1 sira
kurumsal hesaplarin da kendini var edebilmesine imkan tanimaktadir.
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Paylagim panelinde yer alan “Ne Yapiyorsun? (What are you doing?) sorusunun daha
sonra “Neler oluyor? (What’s happening?)” sorusuna doniismesi, platformun zaman ig¢inde
degisen anlayisini ve kullanici davranigini da yansitmaktadir. Baslangicta kisisel paylagimlarin
yer alacagi diisiiniilerek olusturulan uygulama, zamanla “Neler oluyor?” sorusunun da tesvik
ettigi iizere kisisel durum gilincellemelerinin ¢ok Gtesinde, herkese agik enformasyonun
paylasildig1r bir alan haline dontismistiir. Kamusal bir alanda fikir paylasma, miizakere
edebilme ve diisiince yayilimi saglayan platform, gazetecilik icin de farkli deneyimler
sunmaktadir. Farkli bilgi/haber kaynagina zamandan ve mekandan bagimsiz olarak ulasilabilen
bu alanda, hem uzman hem de uzman olmayan siradan vatandaslar haber paylasimi
yapabilmektedir. Bu durum yurttas gazetecilik uygulamalarinin yayginlasmasina olanak
sagladig1 gibi, bagimsiz gazeteciler i¢in de alternatif bir alan olusturmaktadir. Geleneksel
medyanin kurumsal hesaplarinin, bagimsiz gazetecilerin ve vatandaslarin gergeklestirdikleri
paylagimlar habercilik alaninda “Twitter Gazeteciligi” anlayisin1 kavramsallagtirmistir.

Twitter gazeteciligine dair farkli adlandirmalarda mevcuttur. Twitter gazeteciligi “sanal
ortam gazeteciligi (ambient journalism)” ve “son kullanic1 gazeteciligi (end-user journalism)”
olarak da kavramsallastirilmistir. Hermida’nin (2010: 304) sanal ortam gazeteciligi olarak
tanimladigi ortam, aga dayali olarak gerceklestirilen 6nemli bilgilerin ve verilerin tartigilmasina
imkan taniyan asenkron her zaman acik olan iletisim sistemidir. Sanal ortam gazeteciligine
katki sunan Jose Noguera Vivo ise (2013: 104-105) son kullanic1 gazeteciligini 6nermekte, son
kullanic1 gazeteciliginin vatandaglarin ve gazetecilerin geleneksel gazetecilik deneyimini
degistirdigini haberlerin statik bir {irlin olarak tiretildigi siirecten ziyade dinamik ve kolektif bir
stirece doniistiirdiigiinii ifade etmektedir.

Gazetecilerin ve diger kullanicilarinin haber verme ve haber alma pratiklerinde Twitter’1
nasil bir ara¢ olarak kullandiklarina dair pek c¢ok arastirma yiiriitilmiistiir. Arastirmalar
sonucunda habercilik alaninda Twitter kullanimina dair ¢esitli bulgular elde edilmistir.
Incelenen calismalar dogrultusunda bu galismada, besli bir siniflandirma ydnteminin yapilmasi
uygun gorilmistir. Twitter ve haberi odak noktasi alan arastirmalar; haber kaynag: olarak
kullanim, haber verme olarak kullanim, hedef kitle ulasiminda kullanim, kurumsal/kisisel
tamtimda kullanim ve haber kaynagi ile etkilesim saglayan kullanim olmak iizere bes temel
kategoride degerlendirilmistir:

Haber kaynagi olarak kullanim: Toplumsal biiyiimenin ve kiiresellesmenin bilginin
yayillma hizinin bir sonucu olarak sosyal medya bir haber kaynagina doniismiistiir. Gergek
zamanlik bilgi paylasimi i¢in temel bir ara¢ olan sosyal medya gazetecilerin genis ¢apli bir
katilim sagladig1 platformdur. Sosyal medya platformlarindan o6zellikle Twitter haber
merkezlerinde gazetecilerin 6nemli bir haber toplama aracina doniismiistiir (Heravi ve
Harrower, 2016: 1194). Haberciler Twitter’1 haber alma, haber verme ve giindelik kullanim
olmak tizere ili¢ sekilde kullanmaktadir. Haber almada ise kaynaklara ulasma konusunda
kullanilmaktadir (Kiyan ve Torenli, 2018: 38). Haber kuruluslari, zamanla Twitter’a dahil
olarak kurumsal profillerini olusturmustur. Bu profillerden haber giincellemelerini paylasirken
ayn1 zamanda habere iliskin detaylar1 paylasan etkili kullanici hesaplarinin da takipgisi haline
gelmislerdir. Cesitli kisiler arasinda bireysel olarak etkilesimlerin bile haberleri etkilemesinin
yan1 sira popiiler tweetler de kendi baslarina habere konu olmaya baslamistir (Stassen, 2010:
122; Broersma ve Graham, 2013: 446). Kullanici sayisinin artmasi, her alandan (politika, sanat,
spor vb.) taninmis kisilerin kullanic1 profili olusturmasina ve gerekli durumlarda anlik
aciklamalar yapmalarina olanak saglamistir. Geleneksel mecralarda agiklama yapmak i¢in yer
ve zaman beklemeyen kisilerin tweetleri de habere konu olmaya baslamistir. Gazeteciler
iceriklere ve hikayelere ulagsmak i¢in Twitter’1 islevsel olarak kullanmaktadirlar fakat Heravi
ve Harrower’a (2016: 1209) gore, haber dogrulama noktasinda ise g¢ekimser bir tavir
takinmaktadir .
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Haber verme olarak kullanim: Giincel, kisa ve anlik paylasimlara imkan veren Twitter
haber toplama ve haber hakkinda bilgi saglamanin yaninda haber iletme tercihlerinde de 6n
plana ¢ikmaktadir (Aral, 2019: 172). Haberin dolagimi ve yayiliminda etkili olan bu mecra, ek
olarak takipci sayisi yiiksek kisilerin bilinirligi diisiik olan bir haber sitesine ait haberi
paylasmasiyla o haber sitesinin taninirligini arttirmasina da katki saglayabilmektedir. Bu sayede
Twitter fazla tanmirhiga sahip olmayan sitelerin ve bagimsiz gazetecilerin goriiniirliigiini
arttirmakta ve ayn1 zamanda geleneksel medyada yer almayan haberlerin dolagima girmesine
katki saglamaktadir. Boylelikle, reklam, tanitim ve sponsorluk imkanlarina sahip olmayan
haber sitelerine ve bagimsiz kisilere geleneksel medyanin internet versiyonlar: ile rekabet
edebilme alan1 ve giicli sunulmaktadir (Kilig, 2015: 101).

Hedef kitle ulasiminda kullanmim: Gazeteciler, Twitter’a kaynak ve gorgii taniklarina
ulagmak icin ya da haber degeri tasiyan olaylarla ilgili ¢esitli bakis agilarina ulagsmak i¢in
kullanabilecekleri gibi daha genel bir sekilde igerikleri tanitmak, hedef kitleyi kisisel veya
profesyonel web sitelerine yonlendirebilmek i¢in basvurabilmektedir (Heravi ve Harrower,
2016: 1194-1195). Cevrimi¢i gazeteler igeriklerini genis kitleye ulastirmalarinin yaninda
sadece spesifik bir kitleye de yayin yapabilmektedir. Kullanicilarin verilerinin depolanmasi
sayesinde psikografik ve demografik 6zelliklerine gore igeriklerin hedef kitlesi de 6zel olarak
secilebilmektedir (Cetinkaya, 2016: 202).

Kurumsal/kisisel tamitimda kullamim: Gazeteciler kurumsal hesaplari yonetmekle
kalmayip kendi kisisel profillerini olusturarak Twitter’da yer almaktadir. Kisisel profillerini
kullanan gazetecilerin biyografi kisminda ise genellikle “kurumsal degil, kendi sahsi
goriisiimdiir” ibaresine rastlanilir (Arik, 2013: 281). Bu durum hem kurumun marka kimligi
acisindan hem de bireysel kimlik itibar1 agisindan 6nem tagimaktadir. Paylagimlarin kalitesi de
itibar1 belirlemede 6nemli bir rol oynar. Caba ve Alemdar’in (2018: 676) kisisel markalama
baglaminda gazetecilerin Twitter kullanimint inceledikleri ¢alismalarinda; geleneksel medya
calisanlarinin kisisel markalariyla birlikte kurumlarinin imajini giiclendirmek i¢in ¢aba sarf
ettiklerini, alternatif medyadaki gazetecilerin de geleneksel medyadaki gibi goriiniirliiklerinin
olmamasindan dolay1 Twitter araciligiyla diisiincelerini ifade etme ¢abalarinda, kisisel tanitimi
on plana ¢ikardiklar1 sonucuna ulasilmstir.

Haber kaynag ile etkilesim saglayan kullanim: Gazetecilerin Twitter’da islerini nasil
yiiriittiikklerine dair seffaf davranmalar1 ve kullanicilar tarafindan {retilen igerikleri de
takipgileriyle paylasabilmeleri haber elit kaynakli olmaktan uzaklastirmistir (Lasorsa vd., 2012:
19). Cok aktorlii, etkilesimsel ve baglantisal haber ve bilgi agina doniisen Twitter kullanicilarin
ozelliklerini de degistirmistir. Sadece okuyan, dinleyen ve izleyen olarak konumlanan pasif
kullanicilari; ileti paylasan, yorum yapan, haber iiretimine ve yayilimina katki saglayan aktif
Oznelere doniistiirmiistiir. Bu doniisiim medya kuruluslarina, gazetecilere, alternatif kaynaklara
ulasma ve onlarla etkilesime gecme olanagini sunmustur (Caba, 2019: 97). Boylece
kullanicilar, haberin kalitesini kontrol edebilmekte, yanlis sunulan verilerin ya da gézden kagcan
noktalarin altin1 ¢izebilmektedir. Ayni zamanda haberi gilincel fotograf ve videolarla
zenginlestirip Dbirincil kaynaktan yayilimmi saglayabilmektedir (Uzunyol, 2013: 80).
Kullanicilarin aktif rol oynamasinda mecrada sikca rastlanan belirli konularda aktif olan kanaat
onderlerinin de katkisina odaklanilmalidir. Twitter’da var olan kanaat Onderleri, 6zgiirce
diisiincelerini ifade ettikleri ve konuyu tartismaya actiklar1 i¢in bireylerin i¢inde bulunmus
olduklar1 konularda suskunluk sarmalindan ¢ikarak aktiflesmelerine katki saglayabilmektedir
(Kuyucu, 2014: 184).

Twitter’in gazetecilik pratiklerinde yogunluklu olarak kullanilmasi, teknolojik ve
toplumsal gelismeler odaginda bu alanda birtakim degisim ve doniisiimlere de neden olmustur.
Twitter’in gazetecilik uygulamalarinda olusturdugu farklilagmalar ise kisaca su sekilde
Ozetlenebilir:
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e Twitter gazetecilerin sadece haber veren kisi olarak goriilmesinden ziyade kisisel
paylasimlart sayesinde kim olduklarina dair fikir olusmasinda etkili olmustur. Bu durum ise
haber veren ve haber alan arasinda bir bag olusturmaktadir.

e Twitter’da sunulan anlik giincel gelismeler, dinamik bir silire¢ olusturmus hem
gazetecilerce hem de diger kullanicilarin katkilariyla haber statik bir yapidan uzaklasarak
genisletilebilir bir hal almistir.

e Haber bigimsel diiz yazi, ses ve goriintii olmaktan ¢ikip ses, goriintii, metin, video,
infografik gibi farkli bilesenlerle olusan kullanici yorumlariyla da zenginlesen bir yapiya
donlismistr.

e Haber bicimsel olarak degismekle kalmayip dil ve anlatim noktasinda da degisiklige
ugramistir. Twitter’da sunulan haberler, diiz yazi niteliginden ziyade hikayelestirme pratikleri
kullanilarak paylagilmaya baglanmistir. Metin igerisinde farkli baglantilar verilerek
kullanicilarin metinlerarast gezinmelerine olanak saglanmis olaya da farkli agilardan
bakabilmelerine imkan taninmistir.

e Ana haber biiltenleri de zamanla ¢aga uyum saglayarak, yayin sirasinda bir hashtag
belirleyerek, giindeme dair tartismalarin Twitter araciliiyla genisletilmesini saglamaktadirlar.
Yayin zamaninin el verdigi 6l¢iide hashtag altinda atilan tweetleri okumalar1 da kullanicilarin
hem Twitter hem de geleneksel medya araciligiyla seslerini duyurabilmelerine katki
saglamaktadir.

2.4. WhatsApp’ta Haber ve Gazetecilik Pratikleri

WhatsApp, kullanicilarina ugtan uca sifreli mesajlasma, grup sohbeti, goriintiili
konusma, sesli ve goriintiilii arama, belge, fotograf, video, konum paylasma, sesli mesaj
gonderme olanagi sunan tiicretsiz bir uygulamadir. WhatsApp Web 6zelligi ile bilgisayar ve
telefondan ayni1 anda tiim bu hizmetlerden yararlanilabilmektedir. Yahoo’da ¢alisan Jan Koum
ve Brian Acton isimli iki arkadas 2007 yilinda islerinden ayrilarak WhatsApp projesini dnce
Facebook’a daha sonra Twitter’a sunmus fakat olumsuz cevap almiglardir. Bunun iizerine Jan
Koum ve Brian Acton, 2010 yilinda projeyi kendileri gelistirmistir. Platform, 19 Subat 2014°te
Facebook tarafindan satin alinmistir (ceotudent.com, 2016). “We Are Social 2020” raporuna
gore, diinyada en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlar1 arasinda WhatsApp tiglincii sirada
yer almakta ve 1,6 milyar kullanici sayist bulunmaktadir. Tiirkiye’de en ¢ok indirilen
uygulamalar listesinde ise ilk sirada yer almaktadir.

Kisa mesaja alternatif olarak gelistirilen uygulama giiniimiizde haberin ve bilginin
yayillmasinda 6nemli bir ara¢ haline gelmistir. Internet kullanimmin yayginlasmasi ve cep
telefonlarinin kameralarinin kalitesinin artmasi, bir olaya taniklik eden kisi ya da kisilerin kayit
altina almasi daha da kolaylastirmaktadir. Televizyon haber kanallar1 tarafindan WhatsApp
ihbar hatlar1 olusturulmus ve izleyicilerden tanik olduklari olaylarin gériintiilerini gondermeleri
istenilmigtir. Akilli telefonlarin kullanimin yaygin oldugu giinlimiizde bu uygulamalar,
bireylere haberciye doniisme olanag: tanimistir. Telefonun kayit tusuna basilmasi, olayin kisaca
anlatilmas1 ve goOriintiinin  WhatsApp ihbar hattina gonderilmesi, biiltende haberin
yayinlanmasimi saglamaktadir. Haberin bu kadar kisa siirede toplanmasi ve iletilmesi de
beraberinde pek ¢ok sorunu getirmektedir.

WhatsApp haber iletiminde bireylerin istekleri ve sorunlarini daha fazla goriiniir
kilmalarma yerel ve ulusal medyada yer alarak seslerini duyurmalarina aracilik etmektedir.
Bireylerin gonderdikleri igerikler haber kanallarinin igeriklerinin zenginlesmesine,
farklilasmasina ve haberin farkli agilardan ¢ercevelenmesine olanak saglamistir. WhatsApp’ta
sadece izleyicilerin haber kuruluslarina ulasmalarin1 saglayan tek yonlii bir iletim s6z konusu
degildir. Haber siteleri de zamanla okuyucularina elektronik posta ile ilettikleri biilten ve
haberleri anlik olarak WhatsApp’tan iletmeye baslamislardir.
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WhatsApp ve habercilik konusunun bir boyutunu da WhatsApp gruplari
olusturmaktadir. Gerek gazetecilerin kendi aralarinda haber almak amaciyla grup kurmalari
gerek bireylerin kendi c¢evresiyle grup kurmalar1 o alanlarda da bilgi ve haberin yayilimina
imkan tanimistir. Bireylerin kendi diisiincelerine benzer diisiinceye sahip kisiler ile kurduklar
baglantilar ise yanki odasi etkisi yaratmaktadir. “Yanki odasi etkisi, kisinin bir yandan kendi
mevcut diinya goriisiinii giiclendirirken 6te yandan bu goriisii daha dogru ve evrensel olarak
kabul etmesi yanilsamasina neden olmaktadir” (Narin, 2018: 240).

2.5. Instagram’da Haber ve Gazetecilik Pratikleri

Gazeteciler ve haber kuruluslar1 hedef kitlelerine ulagabilmek icin sosyal medyay1 aktif
olarak kullanmaktadir. Her sosyal medya platformunun kendisine gére 6n plana ¢iktigi bir
ozelligi vardir. Gorselligin 6n plana ¢iktig1 mecra ise Instagram’dir. Instagram 2010 yilinda
Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan fotograf paylasilmasi amaciyla kurulmus, 2012
yilinda ise Facebook tarafindan satin alinmistir. Kullanima agildigr ilk yillarda sadece 10OS
isletim sistemi tarafindan kullanilabilirken daha sonra Android isletim sistemli cihazlarda da
kullanilmaya baglanmistir. Instagram’in 6zelligi ilk yillarinda sadece fotograf ¢ekmek ve
paylagmak ile sinirliyken daha sonra videolar, 24 saat sonra silinen hikayeler, canli yayin ve
uzun siireli video paylasilmasini saglayan IGTV o6zelliklerini eklenerek uygulama
giincellenmistir.

Instagram, ayni zamanda bugiin “haber kuruluslarinin da ozellikle geng kitlelere
ulagmak, haber igeriklerini paylagsmak, kurumsal web sitelerine trafik olusturmak gibi
nedenlerle yer aldig1 bir fotograf ve video paylasim uygulamasidir” (Unal, 2018: 403).
Cetinkaya’nin (2019) Tiirkiye’ de en ¢ok Instagram takipgi sayisina sahip ¢evrimigi gazetelerin
Instagram hesaplari 6zelinde yiiriittiigii arastirmasinda, hesaplarin farkli hedefkitlelere ulagmak
icin etkin olarak kullanildigi ve hem ciddi hem de renkli haber paylasimlar1 yaptiklar1 sonucuna
ulagilmistir.

Gazeteciler ve haber kuruluslari i¢in Instagram 6ncelikle bir gorsel icerige ulagmanin
aract olmus ve giincel gelismelerde, fotografa ulasamadiklari zamanda kullanicilarin iiretmis
olduklart igeriklere etiketler ve hashtaglar aracilifiyla kolayca ulasmislardir. Daha sonra ise
Instagram’in kullanim oranlar arttik¢a aga toplumun her kesiminden bireyler dahil olmustur.
Taninmis kisilerin, kurumlarin ve siyasetcilerin onaylanmis hesaplarindan yaptiklar1 anlik
paylasimlar ise habere konu olmaya baslamistir. Bu kisiler kendilerini ve ¢evresini ilgilendiren
durumlarda kimi zaman post paylasimi ile kimi zaman hikayelerle kimi zaman da agtiklar1 canli
yayinlar ile gazetecilerin takip ettigi alanlar1 olusturmustur. Bu baglamda Instagram, gazeteciler
icin hem haberin iiretimini hem de dolagimini etkileyen bir mecra haline dontismiistiir.

Instagram ayrica sosyal sorumluluk anlayisi ile yapilan paylasimlara etkilesim agisindan
uygun bir mecradir. Sorumlu gazetecilik anlayisi ile mecranin olumlu 6zelliklerinden
yararlanan David Guttenfelder bu konuda bir 6rnek olusturmaktadir. Associated Press’de haber
fotografciligi yapan ve National Geographic i¢in fotograflar ceken Guttenfelder, meslegi geregi
bulundugu tilkelerde savas ve benzeri dramatik anlar1 fotograflamaktadir. Kameranin yasak
oldugu bolgelerde cep telefonu araciligiyla elde ettigi goriintiileri kisisel Instagram hesabindan
paylasan Guttenfelder, giindelik yasami yansitan kareleri de hesabina eklemeye baglamistir.
Belgesel niteliginde insanlarin bilmedikleri bir yerden bilgileri sunan hesabini, Haiyan Tayfunu
sirasinda Filipinler’den fotograf paylasmasiyla milyonlar takibe almistir. Higbir imkanin
bulunmadig: bir yerden ihtiya¢ sahibi hasta bir bebegin fotografini paylastiginda ise, diinyanin
dort bir yanindan yardim destegi gelmistir. Bu organizasyon sadece Instagram iizerinden
gerceklesmistir. Ornegin  gosterdigi iizere, Guttenfelder’n yapmak istedigi haber
fotografcisinin giremedigi ya da yeterince hizli olamadigi veya yasananlarin tam olarak
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yansitilamadigi yerlerden Instagram aracilifiyla, fotograf ve video paylasimi yaparak sosyal bir
fark yaratmak ve farkindalik olusturabilmektir (bigumigu.com, 2014).

Glinlimiizde ise sosyal medya uygulamalarindan etkili bir sekilde yararlanmak adina
haber kuruluslar kendi igerisinde bir yapilanmaya basvurmuslardir. Bazi1 kuruluglar var olan
gazetecilere ek bir gorev olarak sosyal medya yonetimini de eklerken bazi kuruluslar sosyal
medyada icerik liretiminden sorumlu yeni birimler olusturmustur. Bu konudaki ilk 6rneklerden
birisi Guardian’dir. Guardian sosyal medya igerikleri i¢in 6zel bir ekibi gérevlendirmis ve aga
ozel ilgi ¢ekici igerikler ile takip¢i sayisini arttirmis ayni zamanda da gazetenin kurumsal
sitesine yonelen trafigi de artmistir. Guardian bol gorselli postlari, hikaye 6zellikleri ve veri
sunumu gibi 6zellikleri hem teknik hem de igerik olarak kullanarak estetik standart ile kendi
kimligini olusturmustur (journo.com.tr, 2018). Bazi kurumlar ise paylasimlarini insan
miidahalesi olmadan, otomatik olarak yeni yayinlanan haberlere  baglantili
gerceklestirmektedir. Daha biiyiik haber kuruluslarinda ise; merkezi kurumsal hesap
(@BBCNews,@CNN) belirli alanlar1 (@BBCSport, @CNNbusiness) veya haber tiirlerini
(@BBCBreaking, @CNNbrk) kapsayan daha spesifik hesaplarla da tamamlanabilmektedir
(Bruns, 2018: 186).

Instagram’da habere dair her tiirlii igerik yer almaktadir. Platformun gorsel icerikli
olmas1 magazin haberciliginin dogasinda var olan goriintiilere dair gazetecilere 6nemli veriler
sunmaktadir. Unliilerin ve hatta sosyal medya iinliileri olan fenomenlerin 6zel hayatlarma dair
gerceklestirdikleri paylasimlar magazin haberciligi agisindan yeni bir alan olusturmustur.
Habere konu olan olaylarin haberin 6zneleri tarafindan paylagilmasi magazin haberciligine
katk1 sagladig1 gibi magazin habercilerinin de kendi kisisel hesaplarindan gergeklestirdikleri
anlik paylagimlar ve canli yayinlar da kullanicilar tarafindan ilgiyle takip edilmeye baglanmistir.

Gazetecilerin haber liretme ve yaymlama siireglerinde sosyal medya kullanimy, ilk basta
bir zorunluluk gibi goriinse de platformun Ozelliklerini saptayip igeriklerini ona gore
diizenleyen kuruluslar geleneksel medyada yayinlanan igerikleri yeniden diizenlemeden
paylasim yapan kuruluslara gére fark yaratmayr basarmustir. Ilgi ¢eken haber kuruluslarinimn
hesaplarina gelen etkilesimler hem kurulusun bilinirligini arttirmakta hem de kurumsal imaji
giiclendirmektedir.

2.6. TikTok’ta Haber ve Gazetecilik Pratikleri

Kullanicilarin miizik esliginde videolar iirettigi ABD merkezli Musical.ly uygulamasi,
9 Kasim 2017’de Cin merkezli sirket ByteDance tarafindan 1 milyar dolara satin alinmistir. 200
milyondan fazla kullanicis1 olan uygulama 2 Agustos 2018’de ABD pazarina girmeden once
TikTok admi almis ve biiylimeye baslamistir (mediatrend.mediamarkt.com.tr, 2019). Sirket
uygulamay, “Insanlarin hayatlarina ilham vermeyi ve zenginlestirmeyi misyon edinen TikTok,
diinya tizerindeki herkesin videolar araciligiyla tutkularimi paylasabilmesi ve yaraticiligin
ortaya cikarabilmesine uygun pozitif bir uygulama deneyimi sunar” seklinde tanimlamigtir
(www.tiktok.com).

TikTok ya da Cin’de Douyin adiyla yayinlanan sosyal medya uygulamasi
kullanicilarina, 15 saniyelik kisa igerikler dublaj ya da taklit, dans videolar1 olusturma ve
paylagsma Ozelliginin yan1 sira canli yaym yapma 6zelligi de sunmaktadir. Uygulama ayrica
kullanicilarina iicretsiz bir sekilde mesajlasma ve goriintiilii gériisme olanagi saglamaktadir.
“We Are Social 2020” raporunda diinyada en c¢ok kullanilan sosyal medya uygulamalari
listesinde Douyin/TikTok yedinci sirada almakta ve 800 milyon aktif kullanict sayisi
bulunmaktadir. Tiirkiye’de en ¢ok indirilen mobil uygulamalar listesinde dordiincii siradayken,
uygulamay1 indiren iilkeler arasinda ise tiglincii siradadir (www.ntv.com.tr, 2019).
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TikTok’un o6zellikle ¢ocuk ve geng yastaki kullanici sayisim1 her gegen giin hizla
arttirmasi pek ¢ok kurum ve sektoriin de dikkatini ¢ekmistir. Medya sektoriinde 2019 yilinda
TikTok’ta denemeler yapan ilk yayinct Washington Post olmustur (www.twipemobile.com,
2020). Washington Post’un TikTok hesabinin kullanici sayis1 438 bin, begeni sayis1 21 milyonu
gecmistir. TikTok’ta aktif olan yayincilar arasinda Guardian Australia, The Telegraph, USA
Today, Florida Times-Union, The Dallas Morning News, La Nacion, MSNBC, NBC News
siralanabilir. TikTok un ana sayfasinda kisisellestirilmis bir algoritma kullanmasi ve yayinlarin
kronolojik olmamasi son dakika haberleri i¢in uygun olmadigi yoniinde gériisler mevcuttur
(www.twipemobile.com, 2020).  Ozellikle viral igeriklerin hizla yayildigi platformu
deneyimleyerek aktif bir sekilde kullanmaya baslayan yayincilar yeni bir alanda geng bireylerle
etkilesimlerini arttirmakta, farkli tarzlarda igerik iiretmekte ve ilgi ¢ekmektedir. Platformda
sayis1 yiizii gecen yayincilar bu alanda gazeteciligin yayginlastigini gostermekte ve etkili
olacagina da isaret etmektedir. Hiz kavraminin giin gectik¢e 6nem kazanmasi, haberin siiresinin
buna bagli olarak kisalmasimma neden olmustur. TikTok’un kisa siireli videolar iiretme
ozelliginin gazetecilik alaninda kullanilmasi, igeriklerin 6zet haline donlismesine uygundur.
Ozet igerikler ise, takipgilerin ilgisini kaybetmeden haberi tiiketmesini saglayabilmektedir. Bu
ozelligin degerlendirilmesi alanda 6n plana ¢ikmay1 destekleyebilir. Sosyal medyay: kullanan
iilkeler arasinda yiiksek bir orana sahip olan Tiirkiye’de, uygulamanin kisa siire sonra
gazetecilik agisindan da aktif bir sekilde kullanilacagi ongoriilmektedir. Bu noktada, haber
kuruluslarmin platformda isimleriyle hesap agmalari, deneme amacl igerik iiretmeleri siirece
entegre olmalar1 agisindan 6nemlidir. Amerika’nin {inlii gazetelerinden biri olan New York
Times’1n diger sosyal medya hesaplarinda kullandig1 “nytimes” kullanic1 adinin TikTok’ta bir
kullanicr tarafindan alindigr gortilmektedir. Haberin TikTok haberciliginde doniisiimiine ise
ornek olarak Washington Post’un bir kdpegin ise alindigini gosteren videoyu yayinlamasi
gosterilebilir (www.tiktok.com, 2019). Haberin dogrulugunun ve gerc¢ekliginin daha fazla 6nem
kazandig1 hakikat otesi ¢agda, paylasilan video mizah yapmak amaciyla iiretilmis olsa dahi
haberin dogrulugu ve gercekligi deger etmenlerini goz ardi etmektedir.

Haberin bilgi verme islevine ek olarak hikayelerle desteklenmesi kullanicilarin farkli
hikayelere ulagma istegini uyandirmaktadir. Bu mecrada, gazetecilerin hikaye anlatim
araglarimi kullanarak performans odakli igerik iiretmeleri kullanicilarin ilgisini ¢ekmesi
acisindan onemli bir noktadir. Hizla kullanic1 sayisini artiran platformda yer alan yayincilarin
amagclar1 kisaca, gazete almayan ya da okumayan gen¢ yastaki bireylerin habere ilgisini
cekmek, farkli hikaye anlatimlarimi denemek, eglenceli iceriklerle egitici ve istek uyandiran
icerikler liretmek ve geng bir kitle olusturmaktir.

Sonug¢

Sosyal medya platformlar1 giindelik hayatin pek c¢ok alaninda oldugu gibi haberlere
ulasma ve paylasmada birtakim kolayliklar sunmaktadir. Sosyal medya, gazeteciler ve
kullanicilar igin ¢esitli olanaklar saglamaktadir. Bunlarin en basinda bilgiye erisimi
kolaylastirmas1 ve paylasimin hizinmi arttirmasi gelirken ayn1 zamanda gazetecilerin giinliik bir
rutini olan haber toplantilarin giindemini olusturan haber bulma noktasinda da kolaylik
olusturmaktadir. Sosyal medya platformlari, okurlarin da zamandan ve mekandan bagimsiz
olarak haber takibi gerceklestirmelerine, haberin kaynagina ve bilgisine hizli ulagmalarina,
farkli haber kaynaklarindan bilgi edinmelerine imkéan tanimistir. Okurlar, sosyal aglarda
paylasilan haberleri bir hipermetin olarak kullandiklarinda konu ile ilgili derinlemesine
arastirma gergeklestirebilmekte ve ayni zamanda etiketler, hashtaglar, yer imleri araciligiyla
konu hakkinda farkl bilgilere ve goriislere kolaylikla ulasabilmektedir.

Gazetecilerin bu platformlar araciligiyla okuyucu yorumlarina ulasabilmeleri ise,
kamuoyunun nabzini tutmalarinda 6nemli bir islev gormektedir. Yorumlar, kullanicilarin anlik
tepki gostermelerine imkan tanirken geri bildirimler, gazetecilerin {iretmis olduklar1 haberin
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iceriginin  gerekli durumlarda giincellemesine yardimci olmaktadir. Sosyal medya
gazeteciliginde en 6nemli kavramlardan biri olan “hiz” bu alanda paylasim yapan gazetecilere
konuyla ilgili anlik gelisen giincel bilgileri de, haberlere kolaylikla eklemelerine olanak
saglamaktadir.

Sosyal medya gazeteciliginde, dogru bilgi ve habere olan giiven ile ilgili gazetecilik
mesleginden bagimsiz olarak degerlendirilemeyecek bir¢ok konuda, platformun olumsuz
yonleri ile kullanimindan kaynakli bir takim dezavantajlarin varligina da dikkat ¢ekmek
gerekmektedir. Sosyal medyanin kullanicilarina hem iiretici hem de tiiketici olarak agda
dolasim imkan1 vermesi denetimsiz igeriklerin {iretilip paylasilmasina neden olmus, bu durum
ise yalan/yanlis bilginin yayilimmi hizlandirmistir. Giincel bir tartisma konusu olan yalan
haberler, hem kullanicilar hem de “gazeteci kimligi”ni kullanan kisiler a¢isindan meslege ve
habere olan giiveni zedelemektedir. Sosyal aglara uyum saglamak adina hiz ve haber atlatma
kaygistyla teyit edilmeden yapilan haberler, haberin konusuna gore toplumun bir kesimini veya
tamamini infiale siiriikleyebilmektedir. Bu noktada gazetecilerin haber kaynaklarinca
dogrulama yapmasi, okurlarin da dogrulugundan emin olmadig1 igeriklerde paylagim
gerceklestirmeden Once teyit platformlarina bagvurmalar1 6nem tasimaktadir.

Geleneksel medyada var olan esik bekgileri, haberin yayiliminda kilit bir roldeyken
sosyal medyada gazetecilik anlayisinda bu durum daha esnek bir hal almistir. Denetimin
azalmas1 haber cesitliligi agisindan umut vaat edici olsa da agda dolasimin algoritmalarca
kontrol edilmesi, okurlarin bir yanki odas1 igerisinde kendi fikirlerine benzer igerikler arasinda
dolagsmalarina neden olmaktadir. Bu durum onyargilarin pekismesine kimi zamanda sosyal
medya platformlarinda miicadele etmekte giin gectikce zorlanilan siber zorbalik davraniglarina
ve nefret sOyleminin olugsmasina neden olabilmektedir.

Sosyal medya gazeteciligi anlayisinin siirdiiriilebilir olmas1 i¢in bir gelir modeline
ihtiyaci vardir. Sosyal aglarda reklam ve sponsorluk faaliyetlerince desteklenmek igin tiklanma
ve izlenme oranlarinin yiiksek olmasi gerekmektedir. Bu durum baslik ve haberin igeriginin
uygun olmadig1 haberlerin iiretimine yoneltmekte ve “tik haberciligi” olarak adlandirilan
olumsuz pratiklerin olugmasina neden olmaktadir. Yaniltilan okuyucunun haber sitesine olan
giiveni zamanla azaltmakta, kisa stireli gelir artis1 saglasa da uzun vadede takipg¢i kaybina neden
olmaktadir. Sosyal medya platformlar1 bireylerin enformasyona ve habere ulagiminda
kolayliklar saglasa da teknolojiye ulagsma ve kullanim becerisine sahip olma agisindan
dezavantajli kesimler arasinda dijital bir esitsizlige neden olmaktadir. Gazetecilerin istihdami
noktasinda ise sosyal medyay1 etkin bir sekilde kullanma becerisine sahip olmayanlarin is
bulma ve islerini siirdiirme konusunda zorluklarla karsilasmalar1 muhtemeldir.

Sosyal medyanin sundugu olanaklar, geleneksel medya adina ayn1 zamanda bir canlilik,
degisim ve gelisim gostermek i¢in katalizor olarak goriildiigiinde gazetecilere 6zgii yerlesik
uygulamalarin ve degerlerin de revize edilmesi gerekmektedir. Geleneksel gazetecilige
uzmanlagma anlayis1 hakimken teknolojik yondesme ile sosyal medyanin ¢oklu ortamlardan
olusmasi, gazetecilerin de ¢ok boyutlu olmasini gerekli kilmistir. Alanda yasanilan doniisiime
paralel olarak gazetecilerden beklentiler ise su sekildedir: Teknoloji, sosyal medya platformlar:
ve gerekli tim programlarin kullanim becerilerine sahip olmak. Analitik ve ¢oklu diisiinme
becerisine sahip olmak, farkli ve karmasik problemleri ¢ozebilmek. Zaman yonetimini
saglamak, iyi bir dil bilgisinin yam1 sira yabanci dil bilgisine sahip olmak. Olaylar
derinlemesine aragtirmak ve arka planda yer alan bilgileri 6ne ¢ikarabilmek icin arastirma
yontem ve tekniklerine hakimiyet, verilere ulasmay1 ve organize etmeyi saglayabilecek veri
analizi bilgisi ve yetenegine sahip olmak. Farkli platformlardan elde edilen enformasyonu
isleme, hizli diistinme ve karar verme becerisine sahip olmak. Nitelikli haber yapabilmek ve
elestirel diisiinebilmek i¢in siyaset, ekonomi ve hukuk gibi alanlarda bilgili ve donanimli olmak.
Haber deger etmenlerine, (gerceklik, dogruluk, kesinlik, tutarlilik ve giivenilirlik vb.) kamusal
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sorumluluk bilincine uygun hareket etmek, 6zel yasamin gizliligi ve benzeri konularda etik
anlayisa sahip olmaktir. Ozetle, giiniimiizde gazetecilik igin ¢ok yonlii beceriler gerekmektedir.

Son olarak, internet gazeteciligiyle baslayan sosyal medya gazeteciligiyle gelisen siireg
gazetecilik ve haber pratiklerini degistirmis, haberin ¢ok ortamli bir sekil almasina neden
olmustur. Haber, iiretiminden yaymlandiktan sonra ki siirece kadar statik bir yapidan
uzaklasmis, kullanicilarin geri bildirimleriyle her an giincellenebilir bir forma doniismiistiir.
Sosyal medya platformlarinin benzer ya da farkli 6zellikleri olsa da gazetecilik pratiklerinde
platformlardan haber kaynagi ve haber dolasimi noktasinda biitiinlesik bir sekilde
yararlanilmaktadir.
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Futbolun 6nemli unsurlarindan birisi olan taraftar gruplarinin siyasal amagli mobilizasyonunu odagina
alan bu caligma, taraftar gruplarinin Tirkiye’de meydana gelen toplumsal hareketlere -taraftar kimliginden
siyrilmaksizin- katilim saglayip saglamadigi, eger katilim sagliyorsa bu katilimi neden ve nasil gerceklestirdigi
probleminden hareketle yapilmistir. Yeni toplumsal hareketler ve yeni medya iligkisi ekseninde ele alinan
¢aligmanin evrenini, Tiirkiye Futbol Federasyonu Siiper Ligi’nde 2012-2013 sezonunda miicadele eden futbol
kuliiplerinin taraftarlari, orneklemini ise, Siiper Lig’de sampiyonluk yasayan kuliiplerin taraftar gruplar
olusturmustur. Caligmada arastirma yontemi olarak 6rnek olay incelemesi/durum galigsmasi tercih edilmis ve Gezi
Parki eylemleri calismaya Ornek olay olarak secilmistir. Calismanin arastirma kismi iki asamada
gerceklestirilmistir. Oncelikle, taraftar gruplarimin Gezi Parki eylemlerine dogrudan katilimi ele alinmuis, bu
cercevede video, goriintii, agiklama, goriisme gibi ¢oklu veriler toplanarak analiz edilmistir. Arastirmanin ikinci
asamasinda ise, 6rneklem olarak secilen taraftar gruplarinin Gezi Parki eylemlerine dijital katilimi ele alinmis, bu
cergevede secili taraftar gruplarinin belirlenen tarihlerde resmi Twitter hesaplarindaki paylasimlart hem nicel hem
de nitel igerik analizi teknigiyle incelenmistir. Gezi Parki eylemleri 6rneginde gergeklestirilen aragtirmada, taraftar
gruplarinin toplumsal hareketlere siyasal bir amag giiderek hem dogrudan hem de djjital katilim sagladigi sonucuna
ulagilmustir.

Anahtar Kelimeler: Futbol, Taraftar Gruplari, Yeni Toplumsal Hareketler, Yeni Medya, Gezi Parki

POLITICAL MOBILIZATION OF FOOTBALL FAN GROUPS ON THE AXIS OF
THE RELATIONSHIP BETWEEN NEW SOCIAL MOVEMENTS AND NEW MEDIA

Abstract

This study focuses on the mobilization of fan groups, which are regarded as important elements of
football, for political purposes. The study has been done based on the problem of whether football fan groups were
involved or not and why and how this involvement is occurred if they were involved in political events or
movements in Turkey in a point of view of having a self-identification as a football supporter. The research is
contextualized with fans of football clubs’ competitions in season of 2012-2013 in Turkish Football Federation
Super League as population of the study and football clubs that had a championship at Super League as sample of
the study, in the concept of the new social movements and new media. In the study, a one-sample case study was
preferred as the research method and the Gezi Park protest were chosen as the case. The research was carried out
in two stages. Priority was given to the direct involvement of fan groups in the Gezi Park protest, where varied
media contents such as video, image, description, interview taken from multiple data sources were analyzed. In
the second phase of the research, the digital involvement of the selected supporter groups into the Gezi Park protest
was described and the content of the official Twitter accounts of the fan groups was examined by means of both
quantitative and qualitative content analysis techniques. The research has reached the conclusion that the fan
groups have both political participation and direct participation in social movements. In addition, within the
framework of football-politics relationship, the mobilization of fan groups for political purposes in Turkey, the
impact of Turkey's modernization has also concluded that experience is a factor that cannot be ignored.

Keywords: Football, Fan Groups, New Social Movement, New Media, Gezi Park
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Giris

Futbol, diinyada hemen her kesimin ilgi duydugu, toplumsal yasami ¢esitli boyutlarda
etkileyen bir olgu olmasinin yani sira kiiresel 6lgekte biiyiik bir pazar payina ve izleyici kitlesine
sahiptir. Bugiin futbol diinyasina bakildigi zaman gerek FIFA’nin (Uluslararasi Futbol
Federasyonlar Birligi) gerekse UEFA’nin (Avrupa Futbol Federasyonlar1 Birligi) diizenlemis
oldugu turnuvalarin yani sira Avrupa’nin dnde gelen Almanya, Ingiltere, ispanya gibi iilkelerin
ulusal futbol liglerinin de diinyada milyonlarca insan tarafindan izlendigi goriilmektedir.
Futbolun giintimiizde bu kadar ¢ok ilgi gormesi, biliyiik bir pazara doniiserek ticari faaliyetlere,
endiistriyel liretimlere imkan saglayan bir kurum haline doniismesi ve toplumsal yasami gesitli
boyutlarda etkilemesi akillara, Simon Kuper’in (2014) Futbol Asla Sadece Futbol Degildir
isimli klasiklesen galigmasini getirmektedir. Futbolun bugiin sadece oyun, eglence araci veya
bir spor dali olarak kalmadig goriilmektedir. Oyle ki futbol giiniimiizde kiiltiirden sanata,
edebiyattan sinemaya, ekonomiden siyasete kadar bir¢cok alanda etkisini hissettirmektedir.
Buradan hareketle bu ¢alisma, futbol-siyaset ve futbol-toplumsal hareketler iliskisi baglaminda
Tiirkiye’de futbol taraftar gruplarinin siyasal amacli mobilizasyonuna odaklanmaktadir.

Cagimizin 6nemli olgularindan birisi olan futbol, bir spor faaliyeti ve eglence aract
oldugu kadar grup aidiyetliklerinin tanimlandigi, kimligin edinildigi, davranis bigimlerinin
sekillendirildigi, siyasi ve sosyal temsilin gergeklestirildigi bir toplumsal alan olarak da
degerlendirilmektedir (Alver, 2008: 224). Bu 6zellikleriyle, toplumsal yasamin vazgeg¢ilmez bir
parcasi haline gelen futbol; rekabet, hirs, miicadele, kazanma arzusu gibi temel insani diirtiilerin
tatminini saglamasinin yani sira bireylerin kendilerini ait hissedebilecekleri farkli bir sosyal ve
siyasal alan imkan1 da saglamaktadir. 19. yilizyilin ortalarindan itibaren modern anlamda ilk
defa Ingiliz topraklarinda oynanmaya baslanan futbolun, bugiin diinya genelinde birgok iilkede
milli bir spor dali olarak diger spor dallarinin 6niine gectigi goriilmektedir. Futbol, girdigi
toplumlarin kiiltiirel yapisi igerisinde kendisine yer edinmis ve hizli bir sekilde o kiiltiirel
yapinin bir gostergesi olarak dikkatleri izerine ¢gekmistir. Dolayisiyla futbolun bu hizli gelisimi
g0z Oniine alindiginda onu, siyasal, kiiltiirel, ekonomik ve toplumsal alanlardan bagimsiz
degerlendirmek miimkiin géziikkmemektedir. Ozellikle futbolun siyasetle olan iliskisinin, diger
toplumsal yap1 ve kurumlardan daha farkli ve daha yogun gelistigi sdylenebilir. Tiirkiye’de
futbolun modern anlamda ortaya ¢ikisindan giiniimiize kadar gecirdigi siiregler incelendiginde,
siyasetin ve siyasilerin futbola olan ilgilerinin ve ihtiya¢ duyuldugunda futboldan yararlanma
isteklerinin hemen her donem var oldugu gortilecektir. Siyaset, farkli amaglar ve hedefler i¢in,
farkli yontemlerle futboldan c¢ikarlar1 dogrultusunda faydalanmistir. Futbol diinyasinin da
siyasal vesayetle kurmus oldugu bu ¢ikar iliskisinden sikayet¢i oldugu soylemek giictiir. Bunun
aksine futbol, hemen her donem siyasetin sagladig1 imkanlar1 sonuna kadar kullanmay: tercih
etmigtir. Bu iliskinin baslangicindan giiniimiize kadar her iki tarafi da mutlu ettigi
goriilmektedir. Dolayistyla geride birakilan yiiz yili askin zaman dilimi igerisinde, futbol-
siyaset iligkisinin isleyis sekli ve niteligiyle beraber hangi tarafin daha agir bastig1 konusunda
yasanilan ¢aga gore degisiklikler hasil olsa da, Tiirkiye’de siyaset ve futbolun kadim iligkisinin
stirmeye devam edecegi 6ngoriilmektedir (Gokgati, 2008: 16).

Sosyal bilim literatiiriiniin 6nemli kavramlarindan birisi olan ve dogas1 geregi siyasi bir
yonii de bulunan toplumsal hareketlerin tarihsel agidan gelisim seriivenine bakildiginda ise
“klasik” ve “yeni” olmak iizere iki temel paradigma etrafinda sekillendigi goriilecektir. “Devlet
iktidarimin fethi icin seferberlik ve sonra bu iktidari, toplumu gercekten ozgiirliik, esitlik ve
kardeslige dayali bir toplum haline doniistiirmek tizere kullanma” (Wallerstein, 1993: 41)
stratejisine dayanan klasik toplumsal hareketler, bu amacini gerceklestirmek i¢in de hiyerarsik
bir orgiitlenmeyle biitiinciil bir ideolojik yap1 ve toptan bir sistem degisikligini hedeflemektedir.
Sistem i¢i bir arayis olarak yeni toplumsal hareketlerdeki durum ise “tiim ana temalar: hayatin
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kendisinin —ve modern degerlerce tammlanan ve kabul goren ‘iyi hayatin’ minimum
standartlarimin— ekonomik, askeri, teknolojik ve politik rasyonalizasyonun kér dinamiklerinin
tehdidi altinda oldugu™ ve “hdkim politik ve ekonomik kurumlar i¢inde bu siirecin bir felakete
yol agmasint engelleyecek yeterli derecede giivenilir bariyerler” (Offe, 1999: 77-79) kurma
miicadelesi On plana ¢ikmaktadir. Yeni toplumsal hareketlerin ortak 6zelliklerini Offe, aktorler,
temalar, hareket bigimleri ve degerler agisindan kategorize ederek degerlendirmektedir. Offe
(1999: 67) bu degerlendirmesinde, yeni toplumsal hareketleri, grup gibi davranmayan fakat
belli temalar etrafinda bir araya gelmis sosyo-ekonomik gruplarin, barisin, ¢evrenin ve insan
haklarinin korunmasini isteyen; merkezi kontroliin karsisinda kisisel 6zerklik ve kimligi 6n
plana ¢ikartan, diisiik diizeyde dikey ve yatay farklilagsmaya sahip, negatif terimlerle formiile
edilmis taleplere dayanan topluluklar olarak nitelemektedir.

1960’11 yillardan baslayan ve 1970-1980’1i yillarin sosyo-kiiltiirel ortamini belirleyen
en Onemli unsurlardan birisinin, yeni toplumsal hareketler oldugunu séylemek miimkiindiir.
Nitekim Marksizm’le 6zdeslesen toplumsal miicadeleler, farkli kaynaklardan farkli sekilde
beslenen yeni toplumsal aktorlerle yeni bir boyut kazanmistir. Bu yeni toplumsal aktorlerden
Yesiller Hareketi, bircok Avrupa iilkesinde yetmisli yillarin ortalarindan itibaren partileserek
siyasal miicadele alaninin bir pargasi haline gelmistir (bkz. Schmidt, 1988: 1546-1551). Soz
konusu bu hareket, yeni toplumsal hareketlerin ortaya ¢ikis bigimini gostermesi acisindan da
dikkate deger bir drnektir.

Gilinlimiiz toplumlarinda gelisen teknolojilere paralel olarak artan iletisim imkanlar
toplumsal hareketlerin gesitlenerek biiyiimesine katki saglamaktadir. Ozellikle 20. yiizy1lin son
ceyreginde gelisim gosteren internetin, medyanin yapisinda meydana getirdigi yapisal
dontigiimii ifade eden ve yeni bir medya tiirii olarak degerlendirilen yeni medya ortamlari
sayesinde, giiniimiiz toplumsal hareketlerinin farkli bir boyut kazandig1 sdylenebilir. Buradan
hareketle c¢aligmanin konusunu, genelde toplumsal hareketler 6zelde ise yeni toplumsal
hareketler ve yeni medya baglaminda; Tiirkiye Futbol Federasyonu (TFF) Siiper Lig’inde
miicadele eden kuliiplerin taraftar gruplarinin siyasal amagli hareketliligi olusturmaktadir.
Futbol taraftar gruplarinin Tiirkiye’de meydana gelen siyasal olay ve geligsmelere, taraftar
kimliginden siyrilmaksizin katilim saglayip saglamadigi, eger katilim sagliyorsa bu katilimin
neden ve nasil gerceklestigi konusu ise calismanin temel problemini olusturmaktadir. Bu
cercevede caligmada yanit1 aranacak temel sorular sunlardir:

e Tiirkiye’de futbol taraftarlarini, siyasi katilima iten, toplumsal hareketlere yoneltip
mobilize olmalarini saglayan motivasyonlar nelerdir?

e Tiirkiye’deki Gezi Parki eylemleri 6rneginde, futbol taraftar gruplari bir toplumsal
hareketin organize edilmesinde ve yonlendirilmesinde nasil bir rol oynamiglardir?

Calismanin amaci, Tiirkiye’de futbol taraftar gruplarinin toplumsal olay, gelisme veya
hareketlere, taraftar kimliklerinden siyrilmaksizin, siyasal bir gaye giiderek hem dogrudan hem
de dijital katilim sagladiklar1 gercegini ortaya ¢ikarmak, taraftar gruplarinin bu katilimi nasil
sagladigi ve onlart bu katilima yonelten motivasyonlarin neler oldugunu saptamaktir.
Calismanin evrenini TFF Siiper Ligi’nde 2012-2013 sezonunda miicadele eden futbol
takimlarinin taraftarlari, 6rneklemini ise TFF Siiper Lig’inde sampiyonluk yasayan Besiktas,
Bursaspor, Galatasaray, Fenerbah¢ce ve Trabzonspor kuliiplerinin taraftar gruplar
olusturmaktadir. Bu c¢ercevede Besiktas’in Carsi, Bursaspor’un Teksas, Galatasaray’in
ultrAslan, Fenerbahce’nin 12numara ve Trabzonspor’un Vira taraftar gruplarinin Gezi Parki
eylemlerindeki siyasal hareketliligi incelenmistir.

Yeni toplumsal hareket tiirii olarak degerlendirilen Gezi Parki eylemleri, 2013 yili
Mayis ayinda Istanbul’da baslamus ve sonraki giinlerde tiim Tiirkiye’ye yayilarak, yaklasik bir
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ay boyunca hem ulusal hem de uluslararasi1 giindemi mesgul etmistir. Gezi Parki eylemleri,
akademik camianin glindemini de mesgul etmis, eylemler hem ulusal hem de uluslararasi
literatiirde siklikla konu edinilmistir. Tirkiye’deki Gezi Parki eylemlerini konu edinen
caligmalarin genelinde, eylemlerin neden ve nasil ortaya ¢iktigi, eylemcilerin neden ve nasil
harekete gectigiyle eylemcilerin neler istedigi gibi konular ele alinmistir (Isik, 2013; Giirakar,
2014; Bayhan, 2014). Lisansiistii tez calismalarina bakildiginda ise Gezi Parki eylemleri, dijital
aktivizm (Furuncu, 2014), ¢evresel faktorler (Bayansar, 2014), sivil orgiitlenmeler (Yiice,
2016) ve ag toplumu (Sucu, 2016) gibi farkli konularla iliskilendirilerek incelenmistir. Bu
caligma ise, Gezi Parki eylemlerine katilan eylemciler arasinda en dikkat ¢ekici kesim olan
taraftar gruplarina odaklanilarak gerceklestirilmistir. Bu agidan ¢alisma, Gezi Parki eylemlerini
konu edinen literatiirdeki benzer calismalardan ayrilmaktadir.

1. Literatiir

19. ylizyilin ortalarindan itibaren 6zellikle Avrupa toplumlarinda ortaya ¢ikan toplumsal
hareketler! temelde ekonomi ve sinif temelli hareket muhtevasini tasir vaziyette dogmustur. Bu
hareketlere katilan aktorler, genellikle tek bir siniftan (is¢i sinifi gibi) olusmus ve asil hedefleri
siyasal giicii ele gegirmek olmustur. Bu tarz hareketler klasik sanayi toplumlarinda meydana
geldikleri icin sosyal teoride klasik toplumsal hareketler olarak adlandirilmistir (Johnston vd.,
1999: 151). Klasik toplumsal hareketler, temelde is¢i sinifi tabanli ve ekonomik olanin yeniden
dagitimryla ilgili konular1 giindeme alan, kapitalizmin ortadan kaldirilip yerine sosyalizmin
getirilmesini amaclayan sistem karsit1 hareketler olarak tanimlanmaktadir. Klasik toplumsal
hareketler, mevcut siyasi yonetimi ele gegirmeyi yani devletin yapisina sahip olmay1 diinyay1
degistirebilmenin tek bicimi olarak gormektedir. Kitlesel bir hareketin mahiyetinin olusumu
icin uygun ve gerekli kosullarin saglanabilmesi, bu hareketler i¢in esasen 6nemli olan konudur.
Bu itibarla, toplumun tamamini kapsayici nitelikte ve kitlesel olmak bu hareketlerin asil
amacin teskil eder (Yanmk ve Oztiirk, 2014: 49). Klasik toplumsal hareketler merkezi bir
yapilanmayla, bir lidere bagli olarak, simif temelli gruplarin, siyasal, kitlesel ve biitiinciil
hareketlerinden olusmaktadir.

1960’11 yillarin sonlarina dogru klasik seyrinden -ekonomik ve smif temelli, sistem
karsiti, sosyalist devrimi amaglayan hareketler- siyrilmaya bagslayan toplumsal hareketler
amagclari, temalar1, orgilitlenme yapilari, bigim, bicem ve meydana gelis kosullar1 bakimindan
farklilasmistir. Bu durum, ortaya ¢ikan hareketleri anlama ve anlamlandirma amaci giiden
mevcut toplumsal hareket paradigmasinin ve bu paradigma etrafinda gelistirilen teorilerin
degismesine neden olmus ve yeni acilimlarin gliindeme gelmesine olanak saglamistir. Avrupa
kitasinin sosyal ve siyasal geleneklerine bagli bir sekilde ortaya ¢ikan yeni toplumsal hareketler,
kolektif davranis bicimlerini analiz edebilmek i¢in klasik Marksizm’in eksikliklerine genis
diizlemde yanit verebilmek amaciyla gelistirilmistir.

Yeni toplumsal hareket teorisyenleri klasik Marksizm’in indirgemeci iki yaklagimina
cagdas kolektif davranis formlarini yeteri diizeyde ve kapsamli bir sekilde agiklayabilmek icin
kars1 bir aciklama getirmislerdir. Oncelikle Marksizm’in ekonomik indirgemeciliine gore
siyasal acidan hemen her toplumsal hareketin kapitalist tiretimin temel ekonomik mantigindan
kaynaklandigini ve diger sosyal mantiklarin bu tiir hareketleri sekillendirmede en iy1 ihtimalle

! Toplumsal hareketler (social movements), dikkate deger sayidaki insanm, toplumun baglica 6zelliklerinden birini ya da
birkagini degistirmek (ya da degistirilmesine karsi direnmek) igin girigtigi orgiitlii ¢abalar biitiinii olarak tanimlanmaktadir.
Toplumsal hareket kavramu ilk kez 18. yiizyilin baslarinda Fransiz sosyalizminin kurucusu olarak tanimlanan Saint Simon
tarafindan kullanilmistir. Simon bu terimi 6nce Fransa ardindan da bagka {ilkelerde goriilen kolektif protesto hareketlerini
adlandirmak igin kullanmugtir. Onceleri meveut diizene karsi gikan yeni siyasal otoritelerin bir 6zelligi olarak kullanilan terim,
zaman i¢inde anlamsal bir genisleme yasayarak simdilerde en yaygin bi¢imde, siyasal sisteminin ana gévdesinin disinda kalan
gruplari, orgiitleri ve olusumlari da igerisinde barindirmaktadir. 20. yiizyilin sonlarina dogru yeni sifatiyla anilmaya baglayan
toplumsal hareketler (new social movement) ise siyasal degisimin giderek dnemli kaynaklari arasinda yer almaya baglamigtir
(Marshall, 1999: 746).
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ikinci olacagini varsaymislardir. ikinci olarak Marksizm’in smif indirgemeciligine gore
toplumsal harekette rol alan en 6nemli sosyal aktorlerin, iiretim siireclerinde ortaya ¢ikan siif
iliskileri ile tanimlanabilecegini ve diger biitiin sosyal kimliklerin kolektif aktdrleri olusturmada
daha pasif bir etkisi olacagini 6ne stirmiislerdir (Canel’dan akt. Buechler, 1995: 441-442).

Klasik Marksizm’in toplumsal hareketlerin mantigina iligskin gelistirmis oldugu bu
indirgemeci yaklasimlarin aksine yeni toplumsal hareket teorisyenleri, kiiltiirel, ideolojik ve
siyasal temelli diger hareketlerin eylem mantigim1 da incelemis ve kolektif kimligin
tanimlayicisi olarak goriilen etnik koken, cinsiyet, cinsellik gibi kimligin diger kaynaklarini da
incelemeye deger gormiislerdir. Bu noktadan hareketle yeni toplumsal hareketler, klasik
Marksizm’le ilintili is¢i hareketleri gibi klasik toplumsal hareketlerin yerini aldig1 varsayilan
cok cesitli kolektif hareketler olarak tanimlanmistir (Buechler, 1995: 442). Klasik toplumsal
hareketlerin sinif merkezli yapilanmasina karsin yeni toplumsal hareketlerin 6zgiirliikgii, liberal
politikalar etrafinda Orgiitlenmesi toplumsal hareket teorilerinin de yeniden gozden
gecirilmesine sebep olmustur.

Yirminci yiizyilin ikinci yarisindan itibaren diinya genelinde ticaret, sermaye ve bilgi
akis1 hiz kazanmig, bunun sonucunda bireysel ve toplumsal iligkiler esneklesmeye baslamistir.
Toplumsal yasamda bas gosteren hiz eksenli bu degismeler, yeni toplumsal hareketlerin gerek
konu, gerek amag, gerekse oOrgiitlenme bicimleri ve faaliyet sekillerinde bir degisim ve
doniisimiin yaganmasini zorunlu kilmistir. Klasik seyrinden siyrilan toplumsal hareketler,
1960’11 yillarin sonundan itibaren tipki medyada oldugu gibi biiyiik bir donilistim yasamis ve
20. yiizyilin sonlarina dogru medya gibi toplumsal hareketler de yeni sifatiyla anilmaya
baslanmistir. Gegmiste meydana gelen sinif ve ¢ikar eksenli hareketler atmish yillarin sonundan
itibaren yerini daha ¢ok kiiresellesme karsiti, kimlik ve kiiltiirel eksenli yeni toplumsal
hareketlere birakmistir. Yeni toplumsal hareketler, toplumsal ortamda farkli ve yeni bir siyasi
ve sosyal iligki bigimi olustururken yeni medyanin saglamis oldugu yeni iletisim pratiklerinin
farklilig1 ve bollugu sayesinde de siirekli olarak kendini yenilemistir (Sayimer, 2014: 98).

Gliniimiiz teknolojisinin gelisen yapisinin iletisim ortamlarina sunmus oldugu firsatlar
hayal giiclinlin sinirlarim1 zorlarken, bu firsatlar bireylerin diislince sekilleri, davranis
bicimlerini ve geleneklerini de bir 6l¢iide sekillendirmektedir. Iginde yasadigimiz mevcut
zaman diliminde 6zellikle internetin sunmus oldugu kitlesel ve ozel iletisim imkanlariyla
donatilmis yeni medya sayesinde toplumsal hareketler de dahil olmak iizere pek ¢cok sosyal olay
ve olgu bigimsel anlamda degisiklige ugrayip gelismistir (Isik, 2013: 26). Internetin ve kablosuz
iletisimin rolii aglarla ¢evrilmis toplumsal hareketler icin oldukca Onemlidir. Toplumsal
hareketler toplumlarda birtakim ¢eliski ve catismalardan kaynaklanir ve insanlarin diislerinin
ve ayaklanmalarinin ¢ok boyutlu deneyimlerden kaynaklandigini ifade eder. Bununla birlikte
giiniimiizde ve gegmiste meydana gelen toplumsal hareketlerin olusumunda iletisimin oldukca
kritik bir rol oynadi81 bilinmektedir. Insanlar yalnizca birbirleriyle baglant: kurarak, 6fkelerini
paylasarak, birlikte olma hissi ile ve 6zelde kendileri genelde ise toplum i¢in alternatif projeler
olusturarak héakimiyete meydan okuyabilirler. Bu nedenle birbirleriyle olan baglantilari
etkilesimli iletisim aglarma baghdir ve glinlimiiz toplumlarinda genis olcekli yatay iletisim
bi¢imi ise internet ve kablosuz aglara dayanmaktadir. Dahas1 bu dijital iletisim aglar1 sayesinde
hareketler, son kertede yliz yiize iletisim ve kent meydanlarmin isgali ile etkilesim iginde
hareket etmekte ve yasamaktadir (Castells, 2015: 257).

Yirmi birinci ylizyilin ilk on yilinda gelisimini hizla arttiran internet tabanli yeni medya
ortamlar1 6zellikle sosyal paylasim siteleriyle toplumsal hareketlerin siklikla yaganmasina
uygun bir zemin olusturmus ve bireylerin ge¢mise nazaran daha kolay ve daha hizli mobilize
olmasima imkan tanimistir. Ozellikle bir mikroblog sitesi olan Twitter toplumsal hareketlerin
dallanip budaklanmasinda ¢ok énemli bir rol oynamustir. Ornegin; 2009 yilinda, Twitter ve
YouTube basta olmak iizere diger sosyal medya ortamlarindan gonderilen iletiler sayesinde Iran
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baskanlik segimlerinde galip gelen Mahmud Ahmedinejad, iranli protestocularin drgiitlenip,
secime kars1 harekete gegmelerini ve ayaklanmalarini saglamistir. Yine ayni y1l Iran’da yasanan
olaylarin bir benzeri Moldova’da yasanmis, Komiinist Moldova Hiikiimeti’ni protesto etmek
amaciyla yaklasik on bin insan mobilize olabilmek adina sosyal medyay1 aktif bir sekilde
kullanmistir. Cok degil, bu olaylardan yaklasik iki yildan az bir siire sonra Ocak 2011°de
Kahire, Siiveys basta olmak {lizere Misir’in diger biiylik sehirlerinde de yiiz binlerce protestocu
otokratik lider Hiisnii Miibarek yonetiminin sona ermesi i¢in sosyal medya sayesinde
orgiitlenerek meydanlara akin etmistir (Butler, 2011: 20). Ulkemizde yasanan, calismanin 6rnek
olayini olusturan ve yeni toplumsal hareket tiirii olarak degerlendirilen Gezi Parki eylemlerinde
de yine Twitter basta olmak iizere diger sosyal paylasim siteleri, harekete katilan aktorlerin
mobilize olmasina ve iletisim akisini saglamasina yardimci olmustur.

Yeni medya gliniimiizde toplumsal hareketlerin daha 6rgiitlii bir yapiya biirlinmesine ve
hareketlerin daha iyi organize edilmesine kolaylik saglayan 6nemli bir iletisim arac1 olarak islev
goérmektedir. Bunun yani sira yeni medya ortamlarinin yapisal 6zellikleri, geleneksel medya
ortamlarindan farkli olarak etkilesime daha agik olmasi sebebiyle kolaylikla yonlendirilebilir,
provoke edilebilir ve hareketlerin asil amacindan saptirilabilir bir yapiya biiriinmesine de imkan
tanimaktadir. Bu sebeple baslangigta hakli ve mesru bir amagla ortaya ¢ikan bir toplumsal
hareketin, yeni medya ortamlarinin pratik kullanimi ve yonlendirilebilir olmasi nedeniyle ¢cok
kolay bir sekilde asil amacindan saptirilabilir bir yapiya biiriindiiriilmesi de miimkiindiir
(Babacan, 2015: 299). Dolayisiyla yeni medyanin sunmus oldugu imkéanlar toplumsal
hareketler icin ¢esitli avantajlar saglamakla birlikte hareketlerin dinamizmini sekteye ugratan
ve yasal haklarinin zayiflamasina neden olan dezavantajlarin olugsmasina da yol acabilir.

2. Yontem

Calismanin arastirma yontemi olarak, durum ¢alismasi veya 6rnek olay/vaka incelemesi
olarak adlandirilan case study tercih edilmis, bu ¢ercevede Tiirkiye’de son yillarda meydana
gelen en genis katilimli toplumsal hareket olarak tasvir edilen ve kiiresel dlgekte dikkatleri
iizerine ¢ceken Gezi Parki eylemleri vaka olarak belirlenmistir. Bir konu, olgu veya problemi
anlamak i¢in bir veya birden fazla kisi ya da olaylar kullanilarak yapilan arastirmalara 6rnek
olay incelemesi adi verilir (Giiler, Halicioglu ve Tagin, 2013: 301). Yin’e (1984) gore 6rnek
olay incelemesi ise giincel bir olguyu kendi gergekligi i¢inde ¢alisan, olgu ve i¢inde bulunulan
icerik arasindaki smirlarin kesin hatlariyla belirgin olmadig1 ve birden fazla veri kaynaginin
oldugu durumlarda kullanilan bir arastirma yontemidir (akt. Biiylikoztirk vd., 2014: 249).
Buradan hareketle ¢alismanin arastirma kismi iki asamada gerceklestirilmistir. Ilk asamada,
orneklemi olusturan taraftar gruplarinin Gezi Parki eylemlerine dogrudan katilimi ele alinmas,
bu cercevede video, goriintii, agiklama, gériisme gibi birden fazla veri kaynagi analiz edilmistir.
Arastirmanin ikinci asamasinda ise, drneklem olarak secilen taraftar gruplarinin Gezi Parki
eylemlerine dijital katilimi ele alinmig, bu ¢ergevede segili taraftar gruplarmin belirlenen
tarihlerde resmi Twitter hesaplarindaki paylasimlari, hem nicel hem de nitel igerik analizi
teknigiyle incelenmistir.

Sosyal bilimler alaninda siklikla kullanilan bir teknik olarak dikkat ¢eken igerik analizi,
belirli kurallara dayali kodlamalarla bir metnin bazi sozciiklerinin daha kii¢iik igerik
kategorileri ile 6zetlendigi sistematik, yinelenebilir bir teknik olarak tanimlanir. Bir mesajin
belli 6zelliklerinin objektif ve sistematik bir sekilde taninmasina yonelik ¢ikarimlarin yapildigi
bir tekniktir (Biiyiikdztiirk vd., 2014: 240). Icerik analizinde birden ¢ok analiz ayni1 anda
kullanilabilmektedir. Bu arastirmada, arastirma amaci goz Oniinde bulundurularak frekans
analizi ve kategorisel analiz teknikleri birlikte kullanilmistir (Bilgin, 2014: 18-19). Bu
cergevede Oncelikli olarak secili taraftar gruplarinin Gezi Parki eylemleri sirasinda 27 Mayis-
27 Haziran 2013 tarihleri arasinda resmi Twitter hesaplarindan yapmis olduklari tiim
paylasimlar, yani atilan tiim orijinal twitler frekans analizine tabi tutulmustur. S6z konusu
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twitler, secili taraftar gruplarinin resmi Twitter hesaplarindan, Twitter’in imkan tanidig1 detayli
arama teknigiyle dogrudan ulasilarak alinmistir. Daha sonra ise kategori analizine gegilmistir.
Arastirmada, literatiir taramasi sirasinda daha Once benzer amaglh bir kategorisel analize
rastlanmadigi i¢in yeni bir kategori sistemi gelistirilmistir. Kategorilerin yer aldig1 kodlama
cetvelinin olusturulmasinda ise temelde, literatlir taramasi sirasinda karsilasilan akademik
caligmalarda daha once kullanilan kodlama cetvellerinden yararlanilmis (Tarhan, 2014;
Tanriverdi ve Apak, 2013; Ozel ve Deniz, 2015) ve bu ¢alismalar gercevesinde mevcut
literatiirdeki kodlama cetvelinde yar alan bazi kisimlarin ¢ikartilmasi ve bu aragtirmaya uygun
olanlarmin da eklenmesiyle yapilan bir diizenleme ile yeni bir kodlama cetveli olugturulmustur.
Arastirma, belirlenen zaman dilimi igerisinde taraftar gruplarmmin Twitter’da Gezi Parki
eylemleriyle ilgili paylasmis olduklar: twitlerin yapisini ve igerigini ¢éziimleyebilmek adina,
temelde alt1 kategoriden olusmaktadir. Bu kategoriler ve kapsamlar1 su sekildedir:

e Davet ve Tegvik (A); taraftar gruplarinin resmi Twitter adresinden diger taraftarlar1 ve
taraftar gruplarin1 Gezi Parki eylemlerine davet etme amacli paylagsmis oldugu twitler
bu kategoride kodlanmastir.

e Mobilizasyon (B); bu kategoride taraftar gruplarinin Gezi Parki eylemlerinin
mobilizasyonunu ve devamliligin1 saglamak i¢in eylemlerin nerede ve ne zaman
baslayacagini gosteren twitler kodlanmastir.

e Enformasyon (C); eylemlerin igerigine ve diger konulara iliskin bilgilendirme twitleri
bu kategoride kodlanmaistir.

e Organizasyon (D); bu kategoride eylemler devam ederken taraftar gruplarinin
eylemlere katilan eylemcilerin nasil davranmasi gerektigiyle ilgili yonlendirme amach
atmis oldugu twitler kodlanmustir.

o Dayanigma (E); bu kategoride eylemlerle ilgili atilmis olan birlik ve beraberlik temali,
dayanigma igerikli twitler kodlanmustir.

e Siyasal I¢erik (F); bu kategoride ise taraftar gruplarinin iktidara yonelik siyasal icerikli
uyar1, kinama, sitem, talep ve beklenti twitleri kodlanmistir.

Kategoriler belirlenirken ayni twitin birden fazla kategoriyi kapsama durumu goz
onlinde bulundurulmus, atilan twitlerin hangi kategoriye dahil edilmesi gerektigi konusu,
paylasilan twitlerin ilk anlami dikkate alinarak saptanmis ve twitler bu ilk anlama gore
kodlanmustir. Igerik analizi yapabilmek icin nicel dzelliklerin olmas1 gerektigi genel kabul
gormiis bir yaklasimdir. Buna karsin igerik analizi, sadece betimleyici sayisal verilere dayali
genel kabul gérmiis hali ile metin igerisine dair yapilacak analiz boyutuyla bir analiz teknigi
olarak goriilmesi iizerine yapilan tartigmalar ise devam etmektedir. Yapilan tanimlamalarin pek
cogu icerik analizini siklik ve sayisal kavramlariyla esdeger tutmaktadir. Icerik analizinin nicel
uygulamalart siklikla kullanilmakla birlikte nitel kullammna da rastlamak mimkindir.
Ornegln Boyatzis (1998) igerik analizini nitel bilgilerle kullanilan bir siire¢ olarak gérmiistiir.
Igerik analizinin nicel ya da nitel olarak uygulanma 6rneklerinden dolayr Luborsky (1994),
temalar1 “nitel ve nicel analiz iiniteleri” olarak goérmektedir. Bu nedenlerle icerik analizleri
birbirlerine yardimci olacak nicel ve nitel metotlari igermelidir (akt. Altunigik vd., 2010: 270).
Buradan hareketle aragtirmada, ne oldu sorusunun 6tesine geg¢ip nasil ve nigin oldugu sorularina
da cevap teskil edecek seklide, bir yontem olarak durum calismasi/vaka incelemesinin
gereklerini yerine getirmek icin taraftar gruplariin siyasal icerik kategorisinde paylasmis
oldugu twitlerden bazilarinin nitel olarak icerik analizine de yer verilmistir.
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3. Bulgular
a. Futbol Taraftar Gruplarinin Gezi Parki Eylemlerine Dogrudan Katilima

Caligmanin bu kisminda oncelikli olarak segili futbol taraftar gruplarinin Gezi Parki
eylemlerine dogrudan katilimini ortaya ¢ikaran verilerin nitel icerik analizine tabi tutularak
degerlendirilmesi yapilacaktir.

Istanbul takimlarinin taraftar gruplarmm, ozellikle Besiktas’tan Carst grubunun,
eylemlerin bagsladig1 ilk glinden itibaren hemen her giin eylem alanina gittigi ve eylemlerin
organizasyonu saglamada Onemli bir rol lstlendigi goriilmektedir. Bu deneyimi Anadolu
kuliiplerinin taraftarlarinin da yasadig: fakat {i¢ biiytikler olarak anilan Besiktas, Fenerbahge ve
Galatasaray gibi Istanbul takimlarinimn taraftarlarinin, eylemlerin merkezinde yer aldig1 igin
daha fazla 6n plana c¢iktig1 saptanmistir. Carsi’nin Gezi Parki eylemlerinde diger taraftar
gruplarina gore daha baskin oldugu gozlenmektedir. Carsi’nin diger taraftar gruplarina gore
baskin olmasini ve eylemlerin organize edilmesinde daha fazla sorumluluk iistlenmesini,
Ozgetin ve Turan (2015: 130-131), Gezi Parki eylemlerinden onceki siirecte Taksim ve
civarinda yasanan su ii¢ gelismeye baglamaktadir: 7 Nisan Emek Sinemasi eylemi, 1 Mayis
eylemi ve 11 Mayis inénii Stadyumu’na veda mag1. Bu ii¢ olayda da Cars1, gelisen eylemlerin
merkezinde yer almis ve polisin miidahalesine maruz kalmistir Bu olaylar Cars1 grubunun
kolektif eylem repertuarin1 genisletmesine katki saglamis ve Gezi Parki eylemlerinde bu
repertuar fazlasiyla kullanilmistir (Sekil 12).

Sekil 1. Cars1 Taraftar Grubunun Gezi Parki Eylemi

Cars’nin liderlerinden Ankarali Ayhan (Ayhan Giliner), Carsi Geliyooor!: Sovalye
Ruhlu Semt Cocuklari (Helvaci vd., 2013: 57) isimli Kitapta, Carsi’nin Gezi Parki eylemlerine
katilma siirecini ve kolektif eylem repertuarini nasil gelistirdiklerini su sekilde agiklamaktadir:

“Soyle soyleyeyim sana, bu bizim antrenmanimiz, biz antrenmanlyyiz. Halk bilmiyor,
polisle karsi karsiya gelince ne yapacagint bilmiyor. Biz yine antrenmanliyiz, maglarda olsun,
1 Mayis olaylarinda olsun bunlar sayesinde biz antrenmanliyiz. Gezi eylemlerinde de bizde
satirla saldiranlar, doner bicagiyla saldiranlar olmadi. Biz sadece polisin, gazin neyin ne kadar
etki ettigini bildigimizden insanlarin biber gazindan nasil korunacagini normal vatandagstan
daha fazla biliyoruz”. Giliner’in bu agiklamalar1 Cars1 grubunun daha oOnceki toplumsal
olaylarda kazanmis oldugu eylem deneyimini gosterir niteliktedir. Bu deneyime sahip olan
Carsi, Gezi Parki eylemleri sirasinda, polisle yasanan catigmalarda da hep on siralarda yer
almistir. Bununla birlikte Carsi, mevcut bestelerini Gezi Parki’ndaki eylem repertuarina
ekleyerek, kolektif hissiyatin gelismesine ve eylemcilerin heyecanmin artmasina katki
saglamustir (Ozgetin ve Turan, 2015: 130). Bu bestelerden Biber gazi oleey! (Sekil 2) ve Sik
bakalim! (Sekil 3) Gezi Parki eylemleri esnasinda en ¢ok kullanilan ve eylemlerin sembol
sarkilar1 haline doniisen besteler olmustur.

2 Sekillerde yer alan QR kodlar1 agabilmek igin herhangi bir akilli mobil cihaza QR kod okuyucu uygulama yiiklemek yeterli
olacaktir.
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Sekil 2. Cars1 Taraftar Grubunun Biber gazi oleey! Bestesi

Sekil 2’de yer alan videoda goriilebilecegi lizere Carsi, polisin yogun biber gazi
kullanimin1 “Qooo biber gazi oleey! Biber gazi oleey! Biber gazi oleey! Biber gazi oleey!”
bestesiyle elestirmis ve polise meydan okumustur.
F.‘l

Sekil 3. Cars1 Taraftar Grubunun Stk Bakalim Bestesi

Sekil 3’te yer alan videoda, Carsi taraftar grubunun Gezi Parki eylemleri icin
olusturdugu bestelere bir yenisini ekledigi goriilmektedir. Yine biber gazi kullanimini elestiren
bu bestede, “Sik bakalim! Sik bakalim! Biber gazi sik bakalim! Kaskini ¢ikar! Copunu birak!
Delikanli kim bakalim!” sozleriyle polise meydan okundugu, dolayli yoldan hiikiimetin
elestirildigi ve siyasal bir durus sergilendigi goriilmektedir. Carsi’nin bu bestesi daha sonra
amator bir miizik grubu tarafindan gelistirilerek mars haline donistiiriilmiis ve bu mars
eylemlerin sembol sarkilar1 arasinda yer almistir (Sekil 4). Marsin sézlerinin o donem Bagbakan
olan Recep Tayyip Erdogan’1 hedef alarak hazirlandig1 goriilmektedir. Ozellikle marsta gecen
“Yikilacak Tayyip diktasi! Sen gitmeden bitmez bu kavga!” gibi sozler Recep Tayyip Erdogan
0zelinde donemin hiikiimetine bir kars1 durusu da sergilemektedir. Dolayisiyla Cars1 taraftar
grubunun gelistirdigi “Stk bakalim!” bestesinin, Gezi Parki eylemleri sirasinda sosyal
mobilizasyonu arttirmak ve diri tutmak noktasinda bir ara¢ olarak kullanildigi ve dogrudan
siyasal bir amaca hizmet ettigi de goriilmektedir.

Sekil 4. Gezi Parki Eylemleri Sirasinda Gelistirilen Stk Bakalim! Marsi

Cars’nin Gezi Parki eylemlerine neden ve nasil katildigini grubun liderlerinden “Cem
Abi1” lakapli Cem Yakiskan soyle aktarmaktadir (Kasapoglu, 2013):

"Televizyonda goriintiileri gordiigiimiiz zaman her insanin yapacagi refleksi gosterdik.
Sosyal medyada Facebook'ta 'Hadi gidelim' dedik. 300-400 kisi toplandik burada. Sonra
yiiriiyemeye bagladik. Bir baktim Harbiye've geldigimizde 5 bin olmustuk zaten. Orada
haksizliga ugrayan insanlar gordiik o yiizden gittik. Cadirlar yakildi yikildi acimasizcaydi."
Yakiskan’in bu aciklamalar1 Cars1 grubunun Gezi Parki eylemlerine katilmak i¢in organizasyon
sagladiklar1 yerin sosyal medya platformlar1 oldugunu gostermektedir. Cars1 disindaki diger
Istanbul takimui taraftar gruplarinin neden Gezi Parki eylemlerine katildigini ise yine Carsi
grubu kurucularindan Tolga Goksu sdyle anlatmaktadir (Kasapoglu, 2013):
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“Hiikiimetin bu memlekette yasayan insanin yasam big¢imine karismasi, nasil ¢ocuk
vapacagina, nasil doguracagina, nasil yiyecegimiz, nasil icecegimize miidahalesi,
Cumhuriyetin kurucularina abuk sabuk yakistirmalar yapmast biitiin insanlari, tizerlerinde
Galatasaray, Fenerbahge formasi olan herkesi bir araya getiren etkendir. Biz yine tribiinde
Besiktas'iz sokakta halkiz. Miisliiman, Hristiyan, Siinni, Alevi, Ateist de birlesti. Bu yiizden
Basbakan Erdogan'a tesekkiir ediyoruz.” Goksu’nun bu agiklamasi, Carsi’nin ve diger taraftar
gruplarinin Gezi Parki’na sadece agaglarin kesilmesini Onlemek veya aligveris merkezi
yapilmasina engel olmak i¢in degil birikmis bir siyasi rahatsizligin dile getirilmesini saglamak
amaciyla gittigini de gostermektedir. Oyle ki Cars1 grubu liderlerinden Biilent Ergeng’in
aciklamalari, bu 6nermeyi destekler niteliktedir (Par, 2014): “Bu surf AKP ye karst bir tepki
degildi, 12 Eyliil'den beri gelen zincirleme baskiya karsiydi. Insanlar ‘Ben bilmem devlet bilir’
anlayisimin degistirilebilecegini ve bireylerin de bunu yapabilecegini gordii. Baska bir hayatin
miimkiin olabilecegini gordiiler.” Carsi’nin Gezi Parki eylemlerindeki etkinligi Istanbul’daki
diger taraftar gruplarin1 da etkilemistir. Bir diger Istanbul kuliibii olan Galatasaray’mn en canli
taraftar gruplarindan biri olarak degerlendirilen ultrAslan’in da Gezi Parki eylemlerine katildig:
goriilmektedir (Sekil 5).

Sekil 5. ultrAslan Taraftar Grubunun Gezi Parki Eylemi

Sekil 5’te ultrAslan taraftar grubunun “Fagsizme karsi omuz omuza!” sloganlariyla
yuriidiigii goriilmektedir. Bu sloganin yani sira ultrAslan, Cars1 grubunun besteledigi “Sik
bakalim!” sloganim1 da atmaktadir. Bu sloganlardan anlasilmaktadir ki ultrAslan da Cars1 gibi,
birikmis bir siyasi rahatsizlig1 dile getirmek amaciyla Gezi Parki eylemlerine destek vermistir.
ultrAslan, Gezi Parki eylemlerine sadece ger¢ek zamanli degil dijital katilim da saglamis ancak
grubun Gezi Parki eylemlerine destegi ¢ok uzun siirmemistir. Gezi Parki eylemleri devam
ederken, 9 Haziran 2013 giinii ultrAslan, resmi web sayfasindan yaptig1 su aciklamayla
eylemlere verdigi fiili destegi geri ¢ektigini ifade etmistir (ultrAslan, 2013):

"...Sonraki giinlerde Gezi Parki’nda doga adina eylemini siirdiirenlerin yani sira
maalesef "parkin sinirlari disina ¢iktiginizda" siyasi eylemlerin de olusturulmaya baslandigini
herkes gibi bizler de iiziintiiyle izledik. Olaylarin siyasi bir noktaya tasinmak istenmesini ve
bazi kesimlerin sahiplenmeye ¢alismasini kabul etmemiz miimkiin degildir. ...Herkesin siyasi
diistince ve goriigiine saygi duymakla beraber, ultrAslan olarak hi¢bir siyasi goriisle ilgili bir
durug sergilemedigimiz gibi hi¢bir siyasi hareketle bir baglantimiz, bir yakinligimiz olmamistir
ve hi¢bir zamanda olmayacaktir... "

ultrAslan’in bu agiklamasinda, Gezi Parki eylemlerinin, baglangicta ¢evresel bir hareket
oldugu, daha sonra ise siyasi bir harekete dontistiigii, bu nedenle eylemlere verilen destegin geri
cekildigi vurgulanmaktadir. Ozellikle ... Herkesin siyasi diisiince ve gériisiine saygi duymakla
beraber, ultrAslan olarak hi¢bir siyasi goriisle ilgili bir durus sergilemedigimiz gibi hi¢bir
siyasi hareketle bir baglantimiz, bir yakinligimiz olmamistir ve hi¢cbir zamanda
olmayacaknir...” ifadesi Gezi Parki eylemlerinin siyasi bir hareket oldugunu ultrAslan
grubunun kabul ettigini gostermektedir. Ancak Sekil 5’te yer alan videoda goriildiigii lizere,

ultrAslan’in Gezi Parki eylemlerinde siyasi sloganlar esliginde hareket etmesi grubun ifade
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ettigi “hichir siyasi goriisle ilgili bir durus sergilemedigimiz gibi hi¢bir siyasi hareketle bir
baglantimiz, bir yakinligimiz olmamistir” aciklamasiyla ters diismektedir. Bu nedenle,
ultrAslan’nin da baslangicta siyasal bir gaye giiderek Gezi Parki eylemlerine destek verdigi
goriilmektedir. Gezi Parki eylemlerine Cars1 ve ultrAslan’in yamsira Istanbul’un bir diger
biiyiik takim1 olan Fenerbahge’nin triblin gruplarinin birlesiminden olusan cat1 taraftar grubu
12numara’nin da hem dijital ortamda hem de eylemlere direkt katilim saglayarak destek verdigi
goriilmektedir (bkz. Sekil 6).

Sekil 6. 12numara Taraftar Grubunun Gezi Parki Eylemi

Sekil 6’da yer alan videoda goriilebilecegi gibi, 12numara’nin moda sloganlar esliginde
Gezi Parki eylemlerine destek verdigi goriilmektedir. 12numara’nin “Her yer taksim her yer
direnis!”, “Diren taksim Fenerbahge geliyor!” ve Carst’nin “Sik bakalim!” sloganinin yani sira
dogrudan hiikiimeti hedef alarak “Hiikiimet istifa!” sloganini da att1g1 gortilmektedir. Bu durum,
Fenerbahge taraftar grubu 12numara’nin da Gezi Parki eylemlerine siyasal bir gaye giliderek
destek verdigini gdstermektedir. Fenerbahge’nin bir diger biiyiik taraftar grubu olan Gen¢FB
ise, Gezi Parki eylemlerine neredeyse hi¢ destek vermemistir. Gen¢FB’nin Gezi Parki
eylemlerine neden destek vermedigini grubun tribiin liderlerinden Yiicel Aslan soyle
aciklamaktadir (Fotomag, 2013):

“...Gezi Parki'ndaki olaylar haddi agsmis ve siyasi bir kulvara girmistir. Biz hi¢chir
sekilde siyasetin i¢ine girmedik, girmeyiz. GFB bu durusuyla, diger takim tribiinlerine ornek
olmustur. ...Gezi Parki eylemlerine Fenerbahge adina katildigini séyleyenlerin bir¢ogu hayati
boyunca maga gelmemis insanlar. Sadece siyasi goriisii dolayisiyla eylemlere katildilar. Spor
ve siyaseti birbirinden ayirmak gerek.”

Aslan’n bu a¢iklamalari, Gezi Parki eylemlerinin tamamaiyla siyasi bir nitelik tagidigina,
bu nedenle GengFB’nin bu harekete destek vermedigini ortaya koymaktadir. Ug biiyiikler
olarak anilan Besiktas, Galatasaray ve Fenerbahge kuliiplerinin taraftar gruplarinin, Gezi Parki
eylemlerine katilim saglayarak aktif bir bigimde eylemlere destek verdigi goriilmektedir. Bu ii¢
biiytik kuliibiin taraftarlarinin ortak bir amag ve hedef dogrultusunda ayni eyleme katilmasz, bir
taraftar st kimliginin ortaya ¢ikmasini da geciktirmemistir. Eylemler devam ederken
Twitter’da @puntaone kullanic1 isimli bir eylemci tarafindan olusturularak paylasilan gorsel
sosyal medya platformlarinda hizli bir sekilde yayilmistir (Sekil 7).
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- TAYYIP .

DO YOU KNOW

ISTANBUL UNITED

SINCE
31 MAY 2013

Sekil 7. Istanbul United Gorseli

S6z konusu bu gorsel, ti¢ biiyiik kuliibiin amblemini tek bir ambleme doniistiirmiis ve
taraftarlari1 da yan yana sigdirmistir. Gezi Parki eylemlerine direng katmak ve taraftar
gruplarinin birlesimini saglamak i¢in hazirlandigi anlasilan bu gorselde “Tayyip Do You Know
Istanbul United” (Recep Tayyip Erdogan’t muhatap alan “Tayyip Istanbul Birligi ni Biliyor
Musun?”) ifadeleri yer almaktadir. Bu yoOniiyle, gorselin taraftar gruplarinin birlesimini
saglamasinin yani sira siyasal bir amaca hizmet ettigi de gortilmektedir. Gezi Parki eylemlerinin
kitlesel bir dzellik kazanarak tiim Tiirkiye’ye yayilmasu, istanbul kuliiplerinin yan1 sira Anadolu
kuliiplerinin de eylemlere destek vermesinin oniinii agmistir. Basta Trabzonspor olmak lizere,
Bursaspor, Eskisehirspor, Goztepe, Karsiyaka gibi bircok Anadolu kuliibii de gezi parki
eylemlerine hem gergek zamanli hem de dijital katilim saglayarak desteklerini gostermislerdir.
Trabzonspor’un en bilinen taraftar grubu Vira, eylemlerin basladigi ilk hafta hem dijital
ortamda hem de kent meydaninda (Sekil 8) destegini gostermis, ancak bu destek Trabzonspor
kuliiblinlin yapmis oldugu agiklama sonrasinda son bulmustur.

Sekil 8. Vira Taraftar Grubunun Gezi Parki Eylemi

Trabzonspor kuliiblinden Gezi Parki’yla ilgili yapilan aciklamada su ifadelere yer
verilmistir (Goal.com, 2013):

"...Trabzonspor Yonetim Kurulu olarak demokratik hukuk kurallar: icerisinde, siddet
icermeyen hak arama miicadelelerine saygi duymaktayiz. ...Bilinmelidir ki hak arama
miicadelesi ancak, spor ahlak ve ilkelerine sahip gruplarla yapilabilecektir. Bunun yaninda,
tilkemizin istikrar ve itibarini, birlik ve beraberligini, baris ve kardesligini olumsuz etkileyecek
her tirlii tepkilere karsi irade ortaya koymak, futbolun ve sporun bu tarz olaylardan uzak
tutulmasint  saglamak, ortak sorumlulugumuzdur. Trabzonspor Kuliibii olarak tertemiz
formamizin, sportmenlik disi, provokator ve siddet iireten gruplarin organizasyonlarinin
icerisinde gosterilmesinden rahatsizlik duymaktayiz...".

99



INIF E-DERGI ™) May1s 2020, 5(1), 88-109

Trabzonspor’un bu agiklamast Gezi Parki eylemlerine karsi olumsuz bir tavri
icermektedir. Eylemlerin provakafit oldugu ve siyasal bir amag tasidig1 vurgulanmis, eylemlere
destek veren Trabzonspor taraftarlari dolayli yoldan uyarilmistir. Bu agiklama {izerine Vira
taraftar grubu, Gezi Parki eylemlerine verdigi destegi Twitter {izerinden yapmis oldugu
aciklamayla geri ¢ekmistir. Gezi Parki eylemlerine Anadolu’daki kent kuliiplerinden
Trabzonspor’un taraftar grubu Vira’nin yanisira Bursaspor’un taraftar grubu Teksas, kisa stireli
de olsa hem dijital hem de gercek zamanli katilim saglayarak destek vermistir.

Buraya kadar aktarilanlarda Gezi Parki eylemlerine gerek Istanbul gerekse Anadolu
kuliiplerinin taraftar gruplarinin dogrudan katilim saglayarak destek verdigi goriilmektedir.
Taraftar gruplarinin bu desteginin yeni medya ortamlarinda, 6zellikle Twitter basta olmak lizere
diger sosyal medya platformlarinda da gerceklestigi saptanmistir. Basta Istanbul kuliiplerinin
taraftar gruplar1 olmak iizere Anadolu kuliiplerinin taraftar gruplarinin da bu destegi sagladigi
tespit edilmistir. Twitter, Gezi Parki eylemleri sirasinda en yogun kullanilan sosyal medya
platformlarindan birisi olarak 6n plana ¢ikmus, taraftar gruplar1 da bu platformu eylemler devam
ederken etkin bir sekilde kullanmuistir.

b. Futbol Taraftar Gruplarimin Gezi Parki Eylemlerine Dijital Katilinm

Gezi Parki eylemlerinin duyulmasinda ve eylemlerin orgiitlenmesinde sosyal medyanin
biiylik bir etkisi oldugu gergegi bilinmektedir. Eylemlerin tiim Tiirkiye’ye yayildigi 31 Mayis
giinii Twitter diinya giindemindeki on basliktan dokuzunun Gezi Parki eylemleriyle ilgili
olmasi, Twitter’in eylemler esnasinda ne denli yogun kullanildiginin gostergesidir. 29 Mayis-
10 Haziran 2013 tarihleri arasinda eylemlerle ilgili Twitter’da paylasilan twitleri analiz eden
bir arastirmaya gore (Cetin, 2013), ilk on giinde 143 milyonu askin twit atilmis ve 29 Mayis
2013 giinii yaklasik 1,8 milyon olan Twitter kullanici sayisi ise 10 Haziran 2013 tarihinde
yaklagik 10 milyona ulagsmistir (Sekil 9).

Tarih Mesaj Adedi Giin Farkii Kullanic
29 Mayis 7.328.937 29 Mayis 1.819.403
30 Mayis 7.383.464 30 Mayis 2875435
JIMayis 15.077.500 31Mayis 3.874.144
OlHazian  18.835.909 1Haziran 4775473

02Hazian  16.720.801 2Haziran 5.512.087
03Haziran  11.727.317 3 Haziran 6.122.647
04Hazian  10.080.541 4 Haziran 6.709.327

05Hazian  8.823.148 5 Haziran 7240546
06 Haziran 10.112.126 6 Haziran 1.769.427

O7Hazran  9.753.916 7Haziran 8233243
08Haziran 8591716 8Hazian  8.690.022

09Hazian  10.620.826 OHazian 9.156.847
10 Haziran 8.739.231 10Hazian  9.548.503

Kaynak: Cetin, 2013.
Sekil 9. Gezi Parki Eylemleriyle Ilgili Giin Bazh Paylasilan Twit ve Toplam Kullanici
Sayisi

Sekil 9°da gorildiigii tizere Twitter’in kullanici sayisinda neredeyse on katlik bir artig
yasanmustir. Bdyle bir durumun yasanmasinda kuskusuz eylemlerin katkis1 biiyiiktiir. Ozellikle
geleneksel medyanin Gezi Parki eylemleriyle ilgili haberlere, eylemlerin ilk giinlerinde gorece
az yer vermesi, Twitter 6zelinde sosyal medya kullanici sayisinin artmasina neden oldugu
sOylenebilir. Eylemlerin tiim Tirkiye’ye yayildigi 31 Mayis ile 6 Haziran 2013 tarihleri
arasinda gecen bir haftalik siirede, eylemlerle ilgili Twitter’da paylasilan twitleri inceleyen
Etiya ve Somemto arastirma sirketlerinin birlikte yapmis oldugu bir baska arastirmadan one
c¢ikan bazi sonuglar ise su sekildedir (Ilkin, 2013):

e 31 Mayis — 6 Haziran 2013 tarihleri arasinda Gezi Parki eylemleriyle ilgili Twitter’da
toplam 91 milyon 377 bin 342 twit paylagilmistir.

100



INIF E-DERGI ™) May1s 2020, 5(1), 88-109

e En fazla twit 18 milyon 835 bin 909 sayisiyla 1 Haziran’da en az twit ise 8 milyon 823
bin 148 sayistyla 5 Haziran’da atilmistir.

e Twitler en ¢ok 18.00 ile 23.00 saatleri arasinda paylasilmistir. 31 Mayis — 6 Haziran
2013 tarihleri arasinda Gezi Parki eylemleriyle ilgili Twitter’da 2 milyon 43 bin 158
sayistyla en ¢ok #direngeziparki konu etiketi kullanilmistir. Bu konu etiketini sirasiyla
#direngeziparki, #direnankara, #occupygezi, #sesvertiirkiyebuiilkesahipsizdegil,
#direnizmir, #tayyipistifa, #direnbesiktas, #eylemvakti, #bubirsivildirenis ve #direngezi
isimli konu etiketleri takip etmistir.

Bu veriler, Gezi Parki eylemleri devam ederken Twitter’in ne kadar yogun bir sekilde
kullanildigin1 ortaya c¢ikarmaktadir. Calismanin odak noktasini olusturan taraftar gruplari
0zelinde bakildiginda ise, Gezi Parki eylemleri esnasinda yine Twitter’in ¢ok yogun bir sekilde
kullanildig: tespit edilmistir. Ozellikle Besiktas’in Cars1 ve Fenerbahge’nin 12numara taraftar
gruplar1 basta olmak iizere Orneklem olarak secilen tiim taraftar gruplarinin Gezi Parki
eylemlerine, Twitter tizerinden de katilim sagladigi saptanmistir. Secili taraftar gruplariin
hemen hepsinin resmi Twitter hesaplari iizerinden, Gezi Parki eylemlerini organize etmek,
eylemcilerin mobilizasyonunu saglamak, eylemleri yonlendirmek, birlik ve beraberligi
arttirmak, talep, sikdyet ve beklentileri dile getirmek amaciyla siyasal igerikli paylasim
yaptiklar1 tespit edilmistir. Buradan hareketle arastirmanin ikinci kisminda, segili taraftar
gruplarinin resmi Twitter hesaplar1 icerik analizi teknigiyle incelenmis, Carsi, 12numara,
ultrAslan, Vira ve Teksas gruplarindan hangisinin ne oranda, ne siireyle ve nasil katilim
sagladigi bu analiz neticesinde ortaya ¢ikarilmaya ¢alisiimistir.

Tablo 1. Secili Taraftar Gruplarimin Resmi Twitter Hesaplarina iliskin Genel Gériiniim

(27 Mayis 2017)
éi;i‘)fl?r: Resrsnz:y-lf—::tter Twitler Takipgiler Takip Edilen Begeniler
Cars1 @forzabesiktas 23,4 bin 1,78 milyon 26 556
12numara @12numaraorg 161 bin 1,18 milyon 677 2317
ultrAslan @ultrAslan 25,7 bin 1,33 milyon 18 13
Vira @haydevira 15 bin 59,3 bin 38 684
Teksas @teksasorg 13,5 bin 40 bin 8 0

Tablo 1’de yer alan, Cars1, 12numara, ultrAslan, Vira ve Teksas taraftar gruplarinin
resmi Twitter hesaplarina iliskin genel goriiniim incelendiginde, en fazla takipg¢i sayisina sahip
olan taraftar grubunun Carsi, en az takipgi sayisina sahip taraftar grubunun ise Teksas oldugu
goriilmektedir. Carsi’dan sonra en fazla takip¢i sayisina sahip taraftar gruplari sirasiyla
ultrAslan, 12numara ve Vira’dir. Atilan twit sayilari karsilastirildiginda; 12numara en fazla twit
atan taraftar grubu, Teksas ise en az twit atan taraftar grubu olarak dikkat ¢cekmektedir.
12numara’dan sonra en fazla twit atan taraftar gruplar sirasiyla ultrAslan, Cars1 ve Vira’dir.
12numara diger taraftar gruplari igcerisinde Twitter’i en yogun kullanan taraftar grubu olarak
dikkat ¢gekmektedir. ultrAslan ve Cars1 gruplari arasinda atilan twitler agisindan ¢ok biiyiik bir
fark bulunmamaktadir. Her iki taraftar grubunun da Twitter’i benzer yogunlukta kullandig
goriilmektedir. Bu benzerligin Vira ve Teksas taraftar gruplar i¢in de gecgerli oldugu
sOylenebilir.
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Tablo 2. 27 Mayis-27 Haziran 2013 Tarihleri Arasinda Secili Taraftar Gruplarimin

Atmis Oldugu Twitlerin Genel Goriiniimii

Atilan Atlan Gezi Pal:kl Gezi Pal:kl Diger Diger
Taraftar Toplam Toplam Eylemleriyle | Eylemleriyle | Konularla | Konularla
Gruplar Twit Sayist | Twit Orami Ilgili Atilan | Ilgili Atilan | Ilgili Atillan | Ilgili Atilan
Twit Sayis1 | Twit Oran1 | Twit Sayis1 | Twit Oram
Cars1 196 14,2% 131 66,8% 65 33,2%
12numara 932 67,6% 295 31,7% 637 68,3%
ultrAslan 116 8,4% 22 19,0% 94 81,0%
Vira 48 3,5% 15 31,3% 33 68,8%
Teksas 86 6,2% 9 10,5% 77 89,5%
Toplam 1378 100,0% 472 34,3% 906 65,7%

Tablo 2’de goriildiigii lizere belirlenen tarihler arasinda secili taraftar gruplarinin resmi
Twitter hesaplarindan toplam 1378 paylasim yapilmis olup, bu twitlerden 472 tanesi Gezi Parki
eylemleri, 906’s1 ise diger konularla ilintilidir. Yiizdesel olarak bakildiginda atilan twitlerin
iceriginin %?34,3’linii Gezi Parki eylemleri, %65,7’s1 ise diger konular olusturmaktadir.
Belirlenen zaman diliminde en fazla twit, 12numara taraftar grubu tarafindan paylasilmis olup
en az twit, Vira taraftar grubu tarafindan paylagilmistir. 12numarayi sirasiyla Carsi, ultrAslan
ve Teksas gruplar1 izlemistir. Gezi Parki eylemleriyle ilgili en fazla twit paylasimina 12numara
grubu ulagsmis olup, en az twit paylasimini Teksas taraftar grubu yapmistir. 12numaray1
sirastyla Carsi, ultrAslan ve Vira gruplarnt takip etmistir. Carsi, twitlerin dagilim orani
degerlendirildiginde Gezi Parki eylemleriyle ilgili igerik yogunlugu agisindan birinci sirada yer
alan taraftar grubu olarak dikkat cekmektedir. Atilan toplam twitler arasindan %66,8 oran ile
Gezi Parki eylemleriyle ilgili en yogun paylasimi yapan Carst’y1 %31,7 ile 12numara, %31,3
ile Vira ve %19 ile ultrAslan takip etmistir. Gezi Parki eylemleriyle ilgili en diisiik yogunluklu
paylasimi ise %10,5 ile Teksas taraftar grubu yapmustir.

Tablo 3. 31 Mayis-27 Haziran 2013 Tarihleri Arasinda Gezi Parki Eylemleriyle ilgili
Atilan Twitlerin Haftalara Gore Dagilim

taratiar | giﬂa 1. | 2.Hafta | 2. | 3.Hafta | 3. | 4 Hafta | 4.
Gruplar1 | Mays-6 Hgfta (7-.13 Hgfta (14_-20 H?fta (21_-27 Hgfta Toplam
Haziran) (%) | Haziran) | (%) | Haziran) | (%) | Haziran) | (%)

Carsi 49 37,4% 37 28,2% 40 30,5% 5 3,8% 131
12numara 198 67,1% 87 29,5% 8 2,7% 2 0,7% 295
ultrAslan 22 100,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 22

Vira 14 93,3% 1 6,7% 0 0,0% 0 0,0% 15

Teksas 9 100,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 9
Toplam 292 61,9% 125 26,5% 48 10,2% 7 15% | 472

Tablo 3’te goriildiigii tizere, taraftar gruplarimin Gezi Paki eylemleriyle ilgili paylagsmis
oldugu twitler, 27 Mayis-27 Haziran tarihleri arasinda gecen 1 aylik siire igerisinde haftalara
gore kategorize edilerek dagitilmistir. Gezi Parki eylemleriyle ilgili taraftar gruplari, eylemlerin
baslangi¢ tarihi olarak kabul edilen 27 Mayis ile 30 Mayis arasinda gegen dort giinliik siire
boyunca herhangi bir paylasimda bulunmamas, secili tiim taraftar gruplari eylemlerle ilgili ilk
twitlerini 31 Mayis giinii paylagmistir. Bu tarihten itibaren belirlenen zaman dilimi dort haftaya
ayrilmis (1. Hafta: 31 Mayis-6 Haziran, 2. Hafta: 7-13 Haziran, 3. Hafta: 14-20 Haziran, 4.
Hafta: 21-27 Haziran), paylasilan twitlerin sayist ve yogunlugu bu haftalara dagitilarak ortaya
cikarilmistir. Genel olarak bakildiginda Gezi Parki eylemleriyle ilgili twitler en ¢ok ilk hafta
paylasilmistir. Bu verilerden hareketle, taraftar gruplarinin Gezi Parki eylemlerine olan ilgisi
ve desteginin en yogun oldugu dénemin ilk haftayla sinirli kaldig1 s6ylenebilir. Bunula birlikte,
secili gruplar arasinda en dengeli paylasimi yapan taraftar grubunun Cars1 oldugu
goriilmektedir.
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Tablo 4. Taraftar Gruplarimin Gezi Parki Eylemleriyle ilgili Paylasmis Oldugu Twitlerin
Etkilesim Diizeyi

Gezi Parki

Eylemleriyle | Almnan Alnan Alinan Alman Alman Ah,nal.l
Taraftar P Yanit Retweet . . | Begeni

Ilgili Atilan Yanit Retweet Begeni Toplam
Gruplan Toplam Twit Sayis1 Sayist Sayisi Sayisi Sayis1 Sayist

Sayis S Y (%) Y )

Cars1 131 3.011 3,0% 84.746 83,2% 14.124 | 13,9% |101.881
12numara 295 3.199 4,4% 61.431 83,7% 8.748 11,9% | 73.378
ultrAslan 22 520 3,6% 11.915 82,3% 2.036 141% | 14.471

Vira 15 12 2,3% 468 88,8% 47 8,9% 527

Teksas 9 30 7,7% 347 89,2% 12 3,1% 389
Toplam 472 6.772 3,6% 158.907 83,4% 24.967 | 13,1% |190.646

Tablo 4’te secili taraftar gruplarinin Gezi Parki eylemleriyle ilgili paylasmis oldugu
twitlerin etkilesim diizeyine bakildiginda, s6z konusu twitlerin en ¢ok retweet sonra begeni en
az ise yanit aldig1r goriilmektedir. Paylasilan twitlerin toplam etkilesim sayis1 190 bin 646
olurken bu twitler 158 bin 907 (%83.4) retweet, 24 bin 967 begeni (%13,1) ve 6 bin 772 (%3,6)
yanit almistir. Taraftar gruplar1 6zelinde bakildiginda en ¢ok etkilesim sayisina Carsi taraftar
grubu ulasirken en az etkilesim sayisi ise Teksas grubundadir. Carsi’dan sonra en fazla
etkilesim alan taraftar gruplar sirasiyla 12numara, ultrAslan ve Vira gruplaridir. Taraftar
gruplarinin paylasmis olduklari twitlerin etkilesim sayisi ve orant goz Oniine alindiginda, s6z
konusu gruplarin Gezi Parki eylemlerinin dijital kisminda oldukga etkili oldugunu gdosterir
niteliktedir.

Tablo 5: Gezi Parki Eylemleriyle ilgili Atilan Twitlerin Kategorilere Gore Dagilimi

Taraftar Davet ve Mobilizasyon | Enformasyon | Organizasyon | Dayamisma Silya§il Toplam
Gruplar1 | Tesvik (A) (B) (©) (D) (E) *’(eFr)‘ Twit
35 23 17 21 23 12 131
Gars! 26,7% %17,6 13,0% 16,0% 17,6% 92% | 27,75%
Lonumara 48 63 50 37 45 52 295
16,3% 21,4% 16,9% 12,5% 15,3% 17,6% | 62,50%
ultrAslan 8 6 5 2 8 8 2z
13,6% 27,3% 22,7% 9,1% 13,6% 13,6% | 4,66%
Vira 3 3 3 1 2 3 15
20,0% 20,0% 20,0% 6,7% 13,3% 20,0% | 3,18%
Teksas 1 1 3 1 2 1 9
11,1% 11,1% 33,3% 11,1% 22,2% 11,1% | 1,91%
Toplam 90 9% 78 62 75 71 472
19,1% 20,3% 16,5% 13,1% 15,9% 150% | 100%

Tablo 5’te taraftar gruplarmin Gezi Paki eylemleriyle ilgili paylasmis olduklari twitlerin
tamami incelenip kategorilere ayrilmis, atilan her bir twit ilgili kategoriye kodlanmis ve her bir
kategoriye gore twitlerin dagilim orani ylizdesel olarak hesaplanmistir. Gezi Parki eylemlerini
konu alan 472 twitin 96’s1 (%20,3) mobilizasyonu saglama, 90’1 (%19,1) eylemlere davet ve
tesvik, 78’1 (%16,5) bilgilendirme, 75’1 (%15,9) eylemlerle ilgili dayanigma, 71’1 (%15) siyasal
icerikli uyari, kinama ve sitem, 62°si (%13,1) ise organizasyonu saglamak ve eylemcileri
yonlendirmek amaciyla atilmistir. Icerik olarak en fazla twitin mobilizasyon kategorisinde, en
az twitin ise organizasyon kategorisinde atildig1 goriilmektedir. Buna gore taraftar gruplarinin
eylemlerle ilgili Twitter hesaplarindan en fazla eylemlere davet ve tesvik amacgh twitler
paylasmis oldugu, en az eylemcileri yonlendirme amacgli organizasyon twitleri paylastigi
goriilmektedir.

Buraya kadar aktarilan arastirma verileriyle, secili taraftar gruplarinin Gezi Parki
eylemleriyle ilgili paylagsmis oldugu tiim twitlerin igerigi niceliksel olarak ortaya ¢ikarilmistir.
Taraftar gruplarinin Gezi Parki eylemleriyle ilgili paylasmis oldugu 472 twitin tamamini nitelik
olarak analiz etmek ise ¢aligma amaci ve hacmi goz oniinde alindiginda gerekli goriilmemistir.
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Bu nedenle ¢aligmanin odagina alinan siyasalligin, hangi boyutta ve ne sekilde sdylemlere
yansidigi, taraftar gruplarmin siyasal icerik kategorisinde paylasmis oldugu twitlerden
bazilarini incelemek suretiyle ortaya ¢ikarilacaktir. Gezi Parki eylemleriyle ilgili segili taraftar
gruplarinin paylagsmis oldugu 472 twitin 71’inin yani %15,9’unun siyasal icerik kategorisinde
yer aldigi goriilmektedir. Taraftar gruplari 6zelinde bakildiginda bu kategoride en fazla
paylasimi sirasiyla 12numara (52), Carsi (12), ultrAslan (3), Vira (3) ve Teksas (1) yapmustir.
12numara’nin siyasal igerik kategorisinde paylasmis oldugu twitlere bakildiginda genel olarak
sitem agirlikl1 bir séylem hakimdir.

12 Numara .org- @12numaraorg - 31 May 2013 v
22 saat oldu. Bu zulmd durdurun! Vatandasa gezi parkini birakin!

A4

) 7 Tl 136 O 16 ™

Sekil 10. 12numara Taraftar Grubunun Siyasal icerik Kategorisinde Paylasmis Oldugu
Twit Ornegi-1
Sekil 10°da Gezi Parki eylemlerinde yasananlar bir “zuliim” olarak degerlendirildigi ve
dolayli olarak hiikiimete ¢agrida bulunularak Gezi Park’inin park olarak kalmasina g¢agri
yapildig1 gortilmektedir.

12 Numara .org- @12numaraorg - 03 Haz 2013 v
Ulke'yi yoneten sorumlu kisiler, sagduyu cadnisi ile Polis'i gekecegine,
=" yatandaglarin dilini anlayacagina claylari kériklemektedir.

V) 4 Tl 62 O 9 |
Sekil 11. 12numara Taraftar Grubunun Siyasal icerik Kategorisinde Paylasmis Oldugu
Twit Ornegi-2
Sekil 11°de goriildiigii tizere, 12numara dogrudan iilkeyi yonetenlere seslenerek duymus
oldugu rahatsizligi dile getirmistir. Bu twitte polis siddeti elestirilmis ve “iilkeyi yoneten
sorumlu kisilerin” yani iktidarin eylemcileri anlamadig1 ve eylemlerin yatistirilmasi yerine daha
da artmasina neden olan agiklamalar yaptig1 dile getirilmistir.

12 Numara .org- @12numaraorg - 03 Haz 2013 v
Devlet, vatandaglarina kulak asmali ve onlari dinlemelidir. Polis geri ¢ekilmeli,
¥  yatandaglar demokratik tepkilerini vermelidir.

Q 15 T 70 Q s &
Sekil 12. 12numara Taraftar Grubunun Siyasal Icerik Kategorisinde Paylasmis Oldugu

Twit Ornegi-3
Sekil 12°de dogrudan devlete bir tavsiyede bulunulmus, polisin geri ¢ekilmesi ve
eylemcilerin isteklerine karsilik verilmesi talep edilmistir. Yine bir bagka twitte 12numara,
donemin Cumhurbagkani olan Abdullah Giil’e resmi Twitter hesab1 {izerinden seslenmistir.
12numara’nin siyasal igerik kategorisinde paylagsmis oldugu twitler genel itibariyle hiikiimetin
Gezi Parki eylemleriyle ilgili tutumunu elestirir mahiyettedir. Bu twitlerde 12numara, hem
devleti temsilen Cumhurbagkanina hem iktidara hem de ana muhalefete hitap ederek
elestirilerini dile getirmis, sitemli ifadelerle bazi taleplerde bulunmustur. 12numara’dan sonra
siyasal igerik kategorisinde en fazla twit paylasan Cars1 grubu ise paylagsmis oldugu ilk twitle

eylemlerde hiikiimetin takinmis oldugu tutumu sert bir dille elestirmistir.

¢Ars1 @ @forzabesiktas - 31 May 2013 v
Insanlar Hikumetlerden degil, Hikiimetler Insanlardan KORKMALIDIR!

) 9 11 351 ) 38 =

Sekil 13. Cars1 Taraftar Grubunun Siyasal icerik Kategorisinde Paylasmis Oldugu Twit
Ornegi-1

Sekil 13’te Carsi’nin, hiikiimetin Gezi Parki eylemleriyle ilgili tutumunu sert bir
ifadeyle kinadig1 goriilmektedir. Bu ifadelerle Carsi’nin hiikiimeti uyardigim1 da sdylemek

104



SIS

INIF E-DERGI e May1s 2020, 5(1), 88-109

miimkiindiir. Buna gore Carsi, Gezi Parki eylemlerinde hiikiimetin takindig1 tavri paylagmis
oldugu ilk twitle elestirdigi ve hiikiimetin bu tavrinin yanlis oldugunu diistinerek kars1 bir durus
sergiledigi goriilmektedir.

GArs1 @ @forzabesiktas - 06 Haz 2013 v
D-DAY! Hitler Fagizminden dinyay: kurtarmak igin canlarini feda eden milyonlar

sayglyla aniyoruz. Yagasin Ozgurlik!

Q6 s QO 2 =
Sekil 14. Cars1 Taraftar Grubunun Siyasal I¢erik Kategorisinde Paylasmms Oldugu Twit
Ornegi-2

Sekil 14’te Carsi’nin bir baska siyasal icerikli twitiyle dolayli olarak hiikiimeti
elestirdigi goriilmektedir. Ikinci diinya savasi sirasinda miittefik giiclerin (ABD, Ingiltere vs.)
Hitler Fagizmini yikmak i¢in 6 Haziran 1944 yilinda Normandiya Cikarmasi adiyla anilan ve
D-Day (Deliverance-Day: Kurtulus Giinii) olarak da bilinen askeri harekatini hatirlatan Cars,
harekatta yasamini yitirenleri anarak Fagizmin karsisinda yer aldigini ve 06zgiirliikleri
savundugunu vurgulamistir. Carst’nin bu paylasimi Gezi Parki eylemlerinin devam ettigi sirada
yapmis olmasi, dogrudan olmasa da dolayli olarak mevcut yonetimin fasist bir anlayisa sahip
oldugunu ve ozgiirliiklerin kisitlandigini vurgular niteliktedir. Buna gore Carsi, Sekil 47°de her
ne kadar bir siyasi goriislin yaninda veya karsisinda yer almadigin1 sdylese de dolayli olarak
elestirdigi mevcut hiikiimetin karsisinda oldugunu gostermektedir. Bu a¢idan Carsi’nin Gezi
Park1 eylemleriyle ilgili paylagsmis oldugu twitlerde dogrudan olmasa da dolayli olarak siyasal
bir sdylemi benimsedigi goriilmektedir.

¢Ars1 @ @forzabesiktas - 14 Haz 2013 v
Higbir siyasi gorugtin tarafinda veya kargisinda degiliz, olmayacagiz! 1982'den beri
her zaman Halkin yaninda ve haksizhigin kArgisindayiz!

O 2 Tere O w1 B

Sekil 15. Cars1 Taraftar Grubunun Siyasal Icerik Kategorisinde Paylasmis Oldugu Twit

Ornegi-3

Sekil 15°te Carsi, higbir siyasi gorilisii benimsemedigini vurgulayarak, kuruldugu ilk
yildan itibaren haksizliklara karsi oldugunu dile getirmektedir. Bu twitle Cars1, orgiitlii bir yap1
olarak kendini siyaset iistii bir yere konumlandirmaktadir. Buna karsin Gezi Parki eylemlerinin
basladig ilk gilinlerde paylagsmis oldugu bir baska twitle Carsi, her ne kadar siyasi bir goriisiin
karsisinda veya yaninda yer almadigini vurgulasa da ideolojik bir durus sergileyerek Gezi Parki
eylemlerine destek verdigini gostermektedir.

" ultrAslan @ @ultrAslan - 31 May 2013 v
Gevreye sahip gikarken sportif rekabetten, siyasi cekismelerden uzak bir
dayanigma igin herkesi Taksim Gezi Parki'na bekliyoruz !
Q 3 1 246 O 2 &
Sekil 16. ultrAslan Taraftar Grubunun Siyasal Icerik Kategorisinde Paylasmis Oldugu
Twit Ornegi

Sekil 16’da goriildiigi iizere ultrAslan, “siyasi ¢ekismelerden uzak bir dayanigma” ile
hareket edilmesi gerektigini vurgulamaktadir. ultrAslan, paylagsmis oldugu bu twitle Gezi Parki
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eylemlerinin siyasi bir yoniiniin oldugunu kabul etmekte ancak bu siyasi yonde taraf olmamay1
tercih ettigi goriilmektedir. ultrAslan’in bu tutumunun, Vira ve Teksas gruplari i¢in de gegerli
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Secili taraftar gruplari igerisinde 12numara ve Carsi’nin,
diger taraftar gruplarma gore siyasal icerik kategorisinde daha fazla twit paylastigi
goriilmektedir. ultrAslan, Vira ve Teksas taraftar gruplarimin Gezi Parki eylemlerine hem
dogrudan hem de dijital olarak vermis oldugu destegin, eylemlerin ilk haftasiyla sinirli kalmasi,
bu taraftar gruplarinin siyasal mobilizasyonunun gerek eylemde gerekse sdylemde daha sinirlt
bir kapsamda ger¢eklesmesine neden oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bununla birlikte se¢ili
tlim taraftar gruplarinin, Gezi Parki eylemleriyle ilgili paylagmis oldugu twitlerde, gerek dolaylt
gerekse dogrudan siyasal bir soylemin hakim oldugu goriilmektedir.

Sonu¢

Futbol taraftar gruplarinin, Tiirkiye’de meydana gelen siyasal olay ve gelismelere,
taraftar kimliginden siyrilmaksizin katilim saglayip saglamadigi, eger katilim sagliyorsa bu
katilimin neden ve nasil gergeklestigi konusunu temel sorunsal olarak belirleyen bu ¢alismada,
yeni bir toplumsal hareket tiirii olarak degerlendirdigimiz Gezi Parki eylemleri 6rneginde,
orneklem olarak segilen Carsi (Besiktas), 12numara (Fenerbahge), ultrAslan (Galatasaray),
Vira (Trabzonspor) ve Teksas (Bursaspor) taraftar gruplarinin s6z konusu eylemlere siyasal bir
amacla dogrudan katilim sagladig: tespit edilmistir. S6z konusu bu katilimin taraftar gruplari
arasinda farklilik gosterdigi saptanmustir. Istanbul takimlarinin taraftar gruplarmm, dzellikle
Cars1 (Besiktas) ve 12numara’nin (Fenerbahge), eylemlerin bagladig: ilk giinlerden itibaren
hemen her giin eylem alanina gittigi ve eylemlerin organizasyonu saglamada 6nemli bir rol
iistlendigi goriilmektedir. Bu deneyimi, Anadolu kuliiplerinin taraftarlarinin da yasadig: fakat
iic biiyiikler olarak anilan Besiktas, Fenerbahce ve Galatasaray gibi Istanbul takimlarinm
taraftarlarinin, eylemlerin merkezinde yer aldigi i¢in daha fazla 6n plana ¢iktig1 saptanmistir.

Gezi Parki eylemlerinin duyurulmasinda, eylemlerin organize edilmesinde ve
eylemcilerin mobilizasyonunun saglanmasinda, yeni medya ortamlarinin, 6zellikle sosyal
paylasim sitelerinden Twitter’in énemli bir rol oynadig: tespit edilmistir. Buradan hareketle
calismada, Gezi Parki eylemlerine dijital katilim da sagladigi tespit edilen secili taraftar
gruplarinin resmi Twitter hesaplar1 27 Mayis-27 Haziran 2013 tarihleri arasinda igerik analizine
tabi tutularak incelenmistir. Arastirmadan elde edilen bulgulara bakildiginda, secili taraftar
gruplariin tamaminin Gezi Parki eylemleriyle ilgili resmi Twitter hesaplarindan paylasimda
bulundugu saptanmistir. Buna gore Tiirkiye’de futbol taraftar gruplarinin Gezi Parki eylemleri
orneginde toplumsal hareketlere taraftar kimliklerinden siyrilmaksizin dijital katihm da
sagladig1 goriilmektedir. Arastirma bulgularina gore secili taraftar gruplarimin belirlenen
tarihler arasinda Gezi Parki eylemleriyle ilgili paylasmis oldugu 472 twitin toplam 190 bin 646
etkilesim almasi, taraftar gruplarmmin goriislerinin dikkate alindiginin ve begenildiginin
gostergesi olarak degerlendirilebilir. Etkilesim sayisinda 158 bin 907 sayisiyla en fazla
retweetlerin yer almasi ise, bu goriisii desteklemektedir. Bununla birlikte taraftar gruplarinimn
bir toplumsal hareketin organizasyonunu saglamada yeni medya ortamlarini aktif olarak
kullanmasi, 6zellikle Twitter’dan etkin bir sekilde istifade etmesi, yeni toplumsal hareketler
acisindan yeni bir doneme girildiginin gostergesidir.

Gezi Parki eylemleriyle ilgili taraftar gruplarinin paylagsmis oldugu twitlerin olusturulan
kategorilere gore dagilimina bakildiginda en fazla twitin sirasiyla Mobilizasyon, Davet ve
Tesvik, Enformasyon, Dayanisma, Siyasal Icerik ve Organizasyon kategorisinde paylasildig
goriilmektedir. Buna gore taraftar gruplarinin en fazla Gezi Parki eylemlerini tertip
etme/diizenleme ve eylemcileri harekete gecirme amagli mobilizasyon kategorisinde twit
paylastigt gorilmektedir. Bu durum taraftar gruplarmin bir toplumsal hareketin
yonlendirilmesine etki ettigini gostermektedir. Kategori bulgularina gére mobilizasyondan
sonra en fazla davet ve tesvik kategorisinde twit paylasildig1 goriilmektedir. Bu bulguya gore
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taraftar gruplarinin, hem kendi kuliiplerinin hem de diger kuliiplerin taraftarlarini ve taraftar
gruplarin1 eylemlere cagirarak, bir toplumsal hareketin duyurulmasini ve bu toplumsal harekete
katilimin saglanmasi igin sorumluluk aldigr goriilmektedir. Davet ve tesvik kategorisinden
sonra en fazla twitin enformasyon kategorisinde paylasilmistir. Buna gore taraftar gruplarinin
bir toplumsal hareketin tertip edilmesinde gerekli olan yer, zaman, mekan gibi konularda bilgi
akisinin saglanmasinda sorumluluk tstlendigi anlasilmaktadir. Enformasyon kategorisinden
sonra taraftar gruplar1 en ¢ok dayanisma kategorisinde twit paylasmistir. Bu bulguya gore
taraftar gruplarinin harekete katilan diger eylemcilerle ortak bir bicimde hareket ettigi
goriilmektedir. Taraftar gruplari enformasyon kategorisinden sonra en fazla twiti siyasal i¢erik
kategorisinde paylasmistir. Bu kategoride paylasilan twitlerin dogrudan veya dolayli olarak
devleti ve hiikkiimeti muhatap aldig tespit edilmistir. Secili taraftar gruplari igerisinde 12numara
ve Carst’nin diger taraftar gruplarina gore siyasal icerik kategorisinde daha fazla twit paylastigi
goriilmektedir. ultrAslan, Vira ve Teksas taraftar gruplarimin Gezi Parki eylemlerine hem
dogrudan hem de dijital olarak vermis oldugu destegin eylemlerin ilk haftasiyla sinirli kalmasi,
bu taraftar gruplarinin siyasal mobilizasyonunun gerek eylemde gerekse sdylemde daha sinirli
bir kapsamda gerceklesmesine neden olmustur. Bununla birlikte se¢ili tiim taraftar gruplarinin
Gezi Parki eylemleriyle ilgili paylasmis oldugu twitlerde, gerek dolayli gerekse dogrudan
siyasal bir soylemin hakim oldugu goriilmektedir. Bu bulgulardan hareketle taraftar gruplarinin
Gezi Parki eylemlerine siyasal bir amag¢ da giliderek dijital katilim sagladigi ve taraftar
gruplarinin eylemlerinde goriilen siyasalligin sdylemlere de yansidigi gercegi ortaya
cikmaktadir. Kategori bulgularina gore en az twit ise organizasyon kategorisinde atilmistir.
Buna gore taraftar gruplarinin eylemlerin seyri ve eylemcilerin nasil davranmasi gerektigiyle
ilgili konularda sorumluluk aldigi ancak bu konulara daha az 6nem gosterdigi goriilmektedir.

Sonug olarak bu calismada, Futbol taraftar gruplarmin Tiirkiye’de meydana gelen
siyasal olay ve gelismelere, taraftar kimliginden siyrilmaksizin siyasal bir gaye gliderek hem
dogrudan hem de dijital katilim sagladigi, calismaya vaka olarak segilen Gezi Parki eylemleri
orneginde tespit edilmistir. Segili taraftar gruplarimin hem dogrudan katilim sagladigi
eylemlerde siyasi sloganlar atarak hiikiimeti elestirmesi ve istifaya davet etmesi hem de dijital
katilim sagladigi Twitter’da siyasi icerikli twitler paylasmasi taraftar gruplarinin siyasi bir
amacinin oldugunu da gostermektedir. Bunun yani sira taraftarlarin, eylemlerin ortaya ¢ikis
nedenlerini siyasi gerekcelere dayandirmasi ve hiikiimetten sadece c¢evresel degil siyasi
taleplerde de bulunmasi, Gezi Parki eylemlerinin ortaya ¢ikisinda olmasa bile eylemlerin
gelismesinde ve bliylimesinde bizatihi siyasi bir yoniin bulunduguna isaret etmektedir. Bu
yoniiyle eyleme katilan taraftar gruplarinin dogrudan siyasal bir amaca hizmet ettigi
anlagilmaktadir. Taraftar gruplarinin eylemlere yonelmesindeki temel motivasyonun ise,
birikmis bir siyasi rahatsizlig1 disa vurmak oldugunu sdylemek miimkiindiir.
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Ozet

Yazili anlatilarda kadinlarin sunumuna dair elestiriler uzun yillar 6nce baglasa da gorsel yapimlarda
kadinin sunumu, feminist dalganin da etkisiyle 1970’li yillardan itibaren tartismaya acilmistir. Gorsel anlatilarda
yer alan kadimn erkek figiirleri ayn1 zamanda toplumsal yapidaki cinsiyet algisin1 da temsil etmektedir. Gorsel
yapimlarin birgogunda yer alan cinsiyet merkezli temsillerin, toplumsal hiyerarsiyi yansitmakla birlikte ayni
zamanda hegemonik giiciin imajlar {izerindeki etkisini de gosterdigi diisiiniilmektedir.

Gorsel yapimlarda kadin temsilinin sorunlu olmasinin ¢esitli nedenleri bulunmaktadir. Feminist kuramin
temel iddiasi, kadmimn ikincil konumuna dayali bir uzanti olarak yer alan sorunlu temsillerin, var olan
smiflastirilmig diizeni mesrulastirmakta ve devamliligini saglamakta oldugudur.

Toplumsal cinsiyete dayali ayrimciligin kékenine inen arastirmacilar, psikanalitik kuramlardan yola ¢ikip
ideoloji ve hegemonya kavramlarina uzanmis, zaman zaman bilingdisini konu almis, zaman zaman da egemen
diisiince sisteminin kendi gibi olmayanlari nasil alt statillerde konumlandirdigint ve azinliklastirdigim
vurgulamislardir. Kadina siddet ve cinsel istismarin temsili de bahsedilen azinliklagtirma konusu iginde
degerlendirilebilmektedir. Calismada, gorsel yapimlarda kadinin, kadina siddetin ve cinsel istismarin nasil ele
alindigina dair 6rnekler sunulurken, bu 6rnekler Sahsiyet dramasi i¢in sinanmaktadir.

Geligen teknolojinin bir getirisi olarak hayatimiza giren internet televizyonu, izleyici odakli bir deneyim
vaat etmektedir. Su ana kadar ana akim yayinciliga kiyasla denetim sistemlerinden ve reklam verenlerden bagimsiz
hareket edebilme imkanina daha fazla sahip oldugu diisiiniilen internet televizyonculugu, yenilik¢i bir medya
olarak kendini konumlandirmaktadir. Arasgtirma konusu olan Sahsiyet de yaym mecrasiyla uyum igerisinde
yenilik¢i bir olay drgiisiine sahip, cinsiyet temsilleri iizerine alisilmisin diginda sdylemleri olan bir yapim olarak
dikkat ¢cekmektedir. Bu ¢alismada gorsel yapimlarda stereotiplestirilen cinsiyet temsillerinin yani sira, Sakhsiyet’in
alternatif soylemin hangi noktalarda tasiyicisi oldugu, hangi noktalarda da ana akim yapimlarla kesistigi, sdylem
analizi yontemiyle irdelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal Cinsiyet, Medya Temsilleri, Drama, Sahsiyet
SAHSIYET AS AN ALTERNATIVE NARRATIVE IN THE CONTEXT OF GENDER
Abstract

Although the early criticism of the presentation of women in print publications began many years ago,
the presentation of women in visual productions has been debated since the 1970s with the effect of the feminist
wave. Female and male representations in visual narratives contain clues to gender perception. In many visual
productions, gender representations reflect social hierarchy and test hegemonic power over images.

There are several reasons why female representation is problematic in visual productions. The main claim
of feminist theory is that problematic representations, which are based on the secondary position of the woman,
legitimize the existing classified order and ensure its continuity.

The researchers trying to find the roots of gender-based discrimination have reached out to the concepts
of ideology and hegemony based on psychoanalytic theories, occasionally addressed the unconscious, and
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sometimes emphasized how the dominant thought system has positioned and minorised those who are not like
them. The representation of violence against women and sexual abuse is also functional for the aforementioned
minorisation. While presenting opinions about how woman, violence against woman, and sexual abuse are
reflected in visual productions in this research, these views are tested for Sahsiyet TV drama.

Internet television, which comes into our lives as an outcome of the emerging technologies, promises an
audience-oriented experience. Internet television, which until now has been considered to be more capable of
acting independently of control systems and advertisers than mainstream broadcasting, introduces itself as an
innovative media. As the main subject of the research, Sahsiyet TV drama also draws attention as a production
with an innovative plot of events in harmony with the media and with unusual discourses on gender
representations. In this article, In addition to the gender representations stereotyped in visual productions, at what
points Sahsiyet is the bearer of alternative discourse and at what points it intersects with mainstream productions
is examined by discourse analysis method.

Keywords: Gender, Media Representations, TV Series, Sahsiyet (Persona)

Giris

Medya temsillerinde kadin imajlarinin problemli bir sekilde sunuldugu, kadinlarin
bedenen ve ruhen eksik hissettirilebilecek sekilde konumlandirildigi pek cok tartismada
vurgulanmaktadir. Ana akim medyada yer alan kadin imaji incelendiginde bedenine ve
kusurlarina takintili olan, pek de parlak zekali olmayan ve genellikle zayif bir karakter ile
kargilagilmaktadir. 2011 yapimi Jennifer Siebel Newsom tarafindan yonetilen Miss
Representation belgeselinde, yansitilan bu imajin arkasinda aslinda kadini aptallagtirilmak ve
giicsiizlestirmek isteyen ve daha ¢ok bedeniyle ugrasan, dolayisiyla ruhen ve zihnen kendini
besleyemeyen bir varlik haline getirme anlayiginin yer aldig1 tartigilmaktadir. Bundan hareketle
cesitli medya iceriklerinde bu sdylemi besleyen ve karsi ¢ikan Orneklere rastlanabilecegi
distiniilmektedir.

Toplumsal yapida her zaman var olan ataerkil anlayis, medya igeriklerinde siklikla
karsilasilmakta ve 6zellikle dramalar araciligiyla daha da pekistirilmektedir. “Kahramanlar Hep
Erkek™tir. Kahramanlara bakildiginda cesareti ve giicii sayesinde hiyerarsik anlamda {ist
konumlara yiikselen, yeri geldiginde siddet uygulamaktan kaginmayan, savas¢i ve oldukca
giiclii imajlarla karsilasilmaktadir. Bu erkek tipi Antik Yunan mitlerinden bu yana her tiirlii
anlatida kendisini gostermektedir. S6z konusu 6zelliklerin bir erkek kahramanda yer almasi
meziyet olarak goriilmekte ve bu kisiler onurlandirilmaktadir. Benzer niteliklere sahip kadin
kahramanlara bakildiginda onurlandirilmaktan ziyade cezalandirildiklar1 goriilmektedir.
Toplumsal cinsiyet algisina sinmis kadin, edilgen, sessiz, yumusak ve sabirhidir diisiincesi,
anlat1 tiirlerinde de siirekli tekrarlanan bir Oriintii olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Gorsel
yapimlarda, erkeklerin aktif ve ¢ok daha giiclii oldugu, kadinlarin siddete maruz kaldiklar
sayisiz ornek bulunmaktadir (Gerbner, 2014: 382-384).

Sahsiyet dramasinin® gorsel anlatilara dair kliseleri yikan bir yapim olarak 6n plana
ciktigr diisiiniilmektedir. Ozellikle toplumsal cinsiyet kavramina ve cinsiyet temsillerine dair
dikkat cekici Orneklere sahip oldugundan, toplumsal cinsiyet agisindan alternatif bir anlati
ortaya koyup koymadig1 sinanmak istenmistir. Makalenin sinirliliklar1 geregi sdylem analizi,
temsillere dair arastirma sorularini igeren bir tablo ile 6zetlenmistir.

! {fade Duygu Asena’nin Kahramanlar Hep Erkek kitabina atiftir.

2 Mutlu (2008: 155-156) dizi ve seriyal formatlarmin keskin c¢izgilerle ayrilamamakla beraber, aralarinda cesitli farklar
oldugunu vurgulamaktadir. Mutlu, dizilerin anlat1 yapisinin her boliimiinde ayr1 bir olay anlatmak iizerine kurulu oldugunu, bir
bélimde yasanan olaylarin ayni boliim sonunda sonuca baglandigini, fakat seriyallerde her bolimde kapanmayan, sonraki
boéliimlere kadar devam eden olay 6rgiisiiniin hakim oldugundan bahsetmektedir. Dizi, her yeni boliimiine yepyeni bir baslangig
yapabilen bir tiirken, seriyal tek tek boliimlerde kesintisiz bir hikayeyi konu almakta, boliim sonunda bir sonraki boliime kanca
atmaktadir. Caligmada bu nedenle boliim boliim devam eden gorsel yapimlari tanimlarken dizi ve seriyal tiirlerini kapsayici bir
st ¢at1 olan drama s6zcitigii tercih edilmistir. Sahsiyet de her boliimiin kendi i¢inde bir temasi olmasi dahilinde dizi 6zellikleri
tagimakla beraber olay Orgiisii ve karakterlerin gelisimi geregi seriyale daha yakin bir tiir olarak konumlandirilabildiginden
drama sozciigii ile anilacaktir.
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1. Toplumsal Cinsiyet ve Gorsel Anlatilarda Cinsiyet Temsilleri

Toplumsal cinsiyet, kadin ve erkek olmanin biyolojik simirlarinin 6tesinde, kiiltiirel
olarak yeniden kodlanmasidir. Bhasin (2015: 11) kadinlarin ikincil konumunun doga ile
ilgisinin hayli az oldugundan, cinsiyetler arasi statiilerin kiiltiirel ve toplumsal bir siire¢ sonucu
ortaya c¢iktigindan bahsetmektedir. Ona goére bu hiyerarsik diizen, diinyanin her yerinde
cinsiyetten ote, toplumsal cinsiyet (gender) tarafindan belirlenmektir.

Toplumsal cinsiyet calismalari uzun siire boyunca feminizmin yonlendirmeleriyle sekil
almistir. Kadin hareketi, ataerkil diizeni ve kadinin bu diizendeki konumunu tartismis, elestirel
bir pencereden kadinin ezilmisligini vurgulamistir. Millett’a (1987: 46-47) gore kadinlar
iizerindeki yaygin erkek egemenligi, erkeklere dogustan verilen bir hak olarak goriilmektedir.
Bu anlayis zamanla kurumsal bir yapiya biirlinmiis ve kadinlar {izerinde bir i¢ sémiirii diizeni
yaratmustir. Millett’in ele aldig: cinsel politika kavrami {izerine Bhasin (2015: 26) de politika
kavraminin siyasi bir anlamdan ziyade, tiim toplumsal iliskilerde mevcut olan giic oyunlarini
vurguladigindan bahseder. Bireylere diger bireyler, karar mekanizmalar1 ve kaynaklara dair
farkli denetim, gili¢ ve otorite saglanmasinin sonucu olarak, aile i¢inde, ¢calisma alanlarinda ve
toplumsal hayatta, cinsiyetler arasinda agik ya da lstli oOrtiilii glic gosterileri ve politika
yapildigina deginmektedir.

Bhasin (2015: 21-22) tiim bu alginin temsillere isledigine de dikkat ¢ekmektedir:
“Gilinlimiizde medya ve hatta egitim kurumlar bile, erkegi karar mekanizmalarinda ve daha
giiclli, kadin1 ise doymak bilmez bir tiiketici, bagimli ve kiskang gostererek ataerkil ideolojiyi
yayginlastirmaktadir”. Bunun yani1 sira medyada kadinlarin nesnelestirilmelerinin siddeti tesvik
ettigini de belirtmektedir.

Connell (2005: 77-120) feminist kuramin, ataerkil diizenin ve erkek egemen sistemin,
hiyerarside kadinlar alt konumlara ittigini belirtmekle beraber, elestirel erkeklik calismalarinin
da ataerkil sistemde zarar gorenlerin ve hiyerarsik olarak konumlandirilanlarin sadece kadinlar
olmadigini vurgulamak istedigini ifade etmektedir. Bu noktadan hareketle Gramsci tarafindan
ileri siiriilen hegemonya kavrami ile hiyerarsiye dair diger teorileri harmanlayarak hegemonik
erkeklik kavramini ve toplumsal cinsiyet teorilerini ortaya atmistir. Oztiirk’e (2018: 138) gore
hegemonik erkeklik kavrami, erkek egemen yapida iliskisel, kiiltiirel ve sinifsal bir yapilanma
izerine kurulmustur. Bu kavram kendisini batili toplumlarda siddet, saldirganlik, bagimsizlik,
denetim ve iktidar seklinde gostermektedir. Bu yoniiyle kadinlar iizerinde oldugu kadar,
erkekler {izerinde de kurumsallasan bir iktidar s6z konusudur.

Connell (2005: 77-81) hegemonik erkekligin, hiyerarsik diizende altinda yer alan
erkeklikleri de kategorize etmistir. Bu erkeklikler, escinsel veya farkli yonelimlere sahip madun
erkeklikler, hegemonik ol(a)mayip, hegemonik erkeklik imajinin siirdiiriilmesine yardim eden
ve ataerkil diizenden yararlanan isbirlik¢i erkeklikler, siifsal ve irka dayali sebeplerden otiirii
toplumun alt kesiminde yer alan marjinal erkekliklerdir. Connell (2012: 270) hegemonik
erkekligin bir erkeklik insas1 oldugunu Sylvester Stallone, Humprey Bogart, John Wayne vb.
hayal tirtinii film karakterlerinin erkeklik modellerinin yaratilmasi konusunda medyaya ve kitle
yayinciligina 6nem atfetmektedir.

Tim bu goriislerin 15181nda, toplumsal cinsiyet algisina dair gorsel anlatilarda yer alan
kadin ve erkek temsillerinin ¢esitli ipuglari icerdiginden bahsetmek miimkiin olmaktadir.
Gorsel yapimlarin bir¢ogunda cinsiyet temsillerinin, toplumdaki hiyerarsik yapiy1 yansitmakta
ve hegemonik giiclin imajlar {izerinde sinamakta oldugu goriilmektedir. Kadinin medya
ogelerinde temsiline dair problemler ¢aligmada psikanalitik ve ideolojik olmak iizere iki farkli
bakis agisiyla ele alinmaktadir.
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1.1. Psikanalitik Bakis Ac¢is1

Ozellikle feminist kuramca, ataerkilligin toplumun her alanmna hakim oldugu gibi,
sanatsal yaratimlara da yansidigi vurgulanmaktadir. Laura Mulvey, Julia Kristeva, Anneke
Smelik gibi diistiniirler de ataerkil Oriintiiyle uyum saglayan gorsel yapimlarda bilingli
tasarimlarin varligini kabul etmekle beraber, bilingdis1 yansimalar da oldugunu belirtmektedir.
Psikanalitik kuram da cinsiyet temsillerinin bilingdis1 kokenlerine dair pek ¢ok ipucu
vermektedir. Sinemada psikanalitik kuram caligmalarinin baslangi¢ noktast Freud’un ve
Lacan’1n Onciilii oldugu psikanalitik gelenege ait “ayna evresi”, “katharsis” ve “fallik donem”
kavramlaridir.

Ayna Evresi: Ayna Evresi kavrami Lacan tarafindan ortaya atilmistir. Bu evre bebegin
gelisiminde altinc1 aydan on sekizinci aya kadarki siireci kapsamaktadir (Lacan, 2005: 1-2).
Dogdugu andan itibaren “kendisini annesinin bir pargasi olarak goren bebek, aynadaki
yansimasini gérmesi sonrasinda, kendini bu aynadaki yansima ile 6zdesim kurarak olusturur.”
(Sahin’den Akt.: Tuzgdl, 2018: 44-45). Bu donemde “bebek, oteki ile birlikte var olmak, onda
kaybolmak ister. Bebek i¢in en asli ve bu baglamda en 6nemli 6teki annesidir ve ¢ocuk
annesiyle birlesmek, onun varliginda kaybolmak ister.” (Coban, 2005: 292). Lacan’in ayna
evresi kuramindan etkilenen Metz ise sinemay1 bir ayna olarak farz eder ve ¢ocugun ayna
karsisinda kendi bireyligini kesfetmesi slireciyle, izleyicinin aynada (sinema perdesinde)
kendini gormesi ve algilamasi arasinda paralellik kurmaktadir (Metz, 1983: 45).

Katharsis: Ilk olarak Aristo’nun Poetika’sinda gegen bu kavram, izleyici iizerinde
Yunan trajedilerinin 6zdesleme etkisini anlatmak i¢in kullanilmistir. Aristo (1987: 22) katharsis
kavramina deginirken “Tragedyanin 6devi, uyandirdigi acima ve korku duygulariyla ruhu
tutkulardan temizlemektir" demektedir. Freud, psikiyatrik arastirmalarinda hipnoz yardimiyla
hastalarinin bilin¢disina ittikleri duygularini bosaltmalarin1 saglamakta, boylelikle hastalarinin
olumsuz duygulardan kurtuldugunu ifade etmektedir. Breuer ile gelistirdikleri bu tedavi
bicimine katartik yontem adin1 vermislerdir (Freud, 1993: 44). Katharsise sinema kuramlarinda,
ana karakter ile saglanan 6zdeslesme araciligiyla ulasildig: varsayilmaktadir.

Fallik Donem: Belirli bir siire sonra anne bedeninden uzaklagsmaya baslayan ¢ocuk,
anne yerine koydugu nesnelerle yetinmeye baslamaktadir. Fallus kavrami ¢ocugun
nesnelestirmeye basladigi bu donemde anne boslugunu dolduran kavram olarak ifade
edilmektedir. Freud’a gore fallus yani penis, babaya dair bir imgedir. Cocugun anneye sahip
olan baba ile kendisini 6zdeslestirdigi bu donemi de fallik donemle bagdastirmaktadir. Lacan’a
gore ise fallus, anneden kopmanin yarattigi boslugu dolduran, erkek cinsel organinin ¢ok daha
otesinde bir kavramlar biitliniidiir (Kristeva, 2003: 264-279). Cocuk, ayna evresine girmesiyle
birlikte babanin ona kastrasyon tehdidinde bulundugunu ve annesine duydugu cinsel arzudan
vazge¢mesini, bunu yapmamasi durumunda penisini kaybedecegini, bu baglamda eksik
kalabilecegini duyumsar. Laura Mulvey, psikanalitik kuramdan hareket alan Gorsel Haz ve
Anlati Sinemas: isimli makalesinde erkek tarafindan derinlerde yasanan hadim edilme
duygusunun ancak iki yontemle bastirilabilecegini ifade etmektedir. Hadim edilme korkusunu
ortadan kaldirabilecek olan bu yontemler; kadinin fiziki giizelli§inin 6n plana ¢ikartilip
fetislestirerek yok sayilmasi ya da su¢lu nesne olarak kabul edilen kadin imajinin
cezalandirilmasi ve degersizlestirilmesidir (Mulvey, 1997: 38-46).

Laura Mulvey, Gorsel Haz ve Anlat1 Sinemas1 makalesinde, cinsiyete dayali temsillerin
erkek bakis agisina uygun hale getirildiginden ve bu sekilde sunuldugundan bahsetmektedir.
Ayricaizleyici deneyiminin de basroldeki erkek kahramanla 6zdeslesecek sekilde planlandigini
belirtmektedir. Mulvey, bu durumu eril bakis (eril nazar) olarak kavramsallastirir. Smelik
(2008: 96) eril nazar kavramin1 yorumlarken hem gorsel hem de isitsel 6gelere deginir. Erkek
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karakterin bakis agis1 olarak yorumlanmaya acik, eril gozlestirmenin “disil bedenin
giizelliginden keyif alacagi ve eril kudretle 6zdeslesecegi bir toplumsal cinsiyet temelinin
iizerine inga edilmis, eril seyirci i¢in haz alabilecegi bir konum yarattigini” belirtir. Bunun yani
sira hikaye anlaticisinin erkek olmasi da eril nazarin bir pargasidir. Smelik, Mulvey’nin ve diger
feminist teorisyenlerin, eril nazarin igerdigi siddete isaret ettigini, eril bakisin genellikle tecaviiz
ve cinayetle sonu¢landigini da vurgular.

Gillian Rose (2007: 115-116) bu makaleye yonelik elestirilerinde, Mulvey’nin kuramini
sinemanin ataerkil bir yap1 oldugu 6n kabuliiyle olusturdugunu, erkek karakterlerin yani sira
kadin karakterlerin de bas kahraman ve aktif bir rolde olabilecegini gozden kagirdigini
sOylemektedir. Rose, Mulvey’yi, erkek izleyicinin sadece kadin karakteri izlemekten zevk
alacagi yoniinde bir varsayimda bulunmasi ve hemcinslerin de bu sekilde bir gorsel haz
yasayabileceginin hesaba katilmamis olmasi1 bakimindan heterosekstiel bir bakis benimsedigi
konusunda da elestirmektedir.

1.2. ideolojik Bakis Acisi

Feminist disiiniirler, medyanin cinsiyetleri sunma tarzi ile erkek egemen toplum
anlayisinin desteklendigini ve bu durumun kalict hale geldigini iddia etmektedir. Topluma
dayatilan bu kaliplagmis anlayista erkekler etkin ve gii¢lii, kadinlar ise ve cazibeli edilgen olarak
sunulmaktadir. Egemen medya, izleyicilere kendilerini “gerc¢ekligin yansimasi” ve “diinyaya
agilan pencere” olarak tanitmakta ve enformasyonu yeniden sunmaktadir. Ancak bu siire¢
sanilanin aksine oldukca segici ve karmasiktir (Nelmes, 2012).

“Temsil, kiiltiirdeki hakim ideolojiyi mesrulastirir, dolayisiyla mutlaka politik saiklerle
olusturulur. Temsil, dnceden belirlenmis toplumsal cinsiyet kavramlarini yeniden sunarak
farklilig1 insa eder; bu kavramlar, tiim kurumlarimizi sekillendirir ve ideolojimizin ve inang
sistemimizin temelinde yer alir” (Gouma-Peterson ve Mathews (2008: 37).

Burton’a (2008: 160-168) gore ise medyanin énemli bir boliimii, topluma egemen olan
bakis acisina dayali hakim ideolojiyi yansitmaktadir. Kadinlara 6zgii dergilerde geng erkeklerle
ilgilenme, hosca vakit gecirme ve 1yl giyinmenin 6n plana c¢ikartildigir bir hayat bigimine
yonelik iletiler yer almaktadir. Burton, Amerikan yapimi Dallas (1978-1991) ile Britanya
yapimi Howard’s Way (1985-1990) dramalar {izerine ¢alisirken, beyaz erkeklerin hiyerarside
iist konumlara tirmanma ve hiikmetme kavgas1 verdigini, ayrica erkeklerin, maddi giiclerini,
hediyeler alarak kadinlara sahip olmaktan yana kullandiklarini bulgular. Bunun yani sira
dramalardaki kadm figiirlerin ise giiclerini, sevgilerini kullanarak ya da esirgeyerek
sinadiklarini belirtmektedir. Cinsiyetlere dair bu temsillerin ayn1 zamanda gii¢ hiyerarsilerini
gdz Oniline serdigini, olusturulan stereotiplerin izleyicilerin diinyaya bakis agisini
sekillendirebilecek kadar giiclii oldugunun da altin1 ¢izmektedir.

Williams (1991: 3-4) ise, 6zellikle melodram tiiriinde kadinlarin geleneksel ataerkil
roller beklentisi iginde es, anne, terkedilmis sevgili, histerik ya da 6limciil hastaliga sahip
bireyler olarak sunuldugundan bahseder. Pornografi tiirtinde zevkin, korku tiiriinde ise vahsetin
ve acinin kadin bedeni araciligiyla somutlastirildigina deginmektedir.

Gerbner ve arkadaslari tarafindan yapilan uzun soluklu arastirmalarda televizyon
yapimlar1 iizerinden, medya anlatilarindaki cinsiyet temsillerinin ideolojik boyutu
incelenmistir. ABD Ulusal Komisyon tarafindan siddetin sebepleri ve dnlenmesi konusunda
arastirmalar yapilmasi istenen Gerbner, Gross, Signorielli ve Morgan “Cultivation Theory”
adinda bir kuram gelistirmislerdir. Bu kuram ile ortaya atilan en temel tez; izleyicinin
televizyona asir1t maruz kalmasi durumunda gergek diinya ile ilgili kavrayist da o Olgiide
farklilagsmakta oldugudur. Dilimize ekme kuramu, yetistirme kuramu, kiiltiirleme kurami olarak
uyarlanan Cultivation Theory, izleyiciyi kiiltlirleyebilme, yani uzun vadede televizyon
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yayinlarinin seyirciye, standart rollerle ilgili inang sistemi, ideoloji ve belirli kabulleri empoze
etme potansiyeli goz oniinde bulundurularak isimlendirilmistir. Gerbner’a gore (2014:336)
televizyon tarafindan amaglanan, spesifik bir tutum ya da yargi yaratmayi hedeflemekten Gte,
hayata dair gercgeklikler ile ilgili bir takim temel varsayimlar1 ve sonuglara ulagsmayi
saglayabilecek yargilama kistaslarini izleyicinin zihnine ekmektir.

George Gerbner ve arkadaslar tarafindan ele alinan Tiirkgeye ana akimlastirma olarak
cevrilebilecek mainstreaming kavrami Ozer tarafindan “Yaygin Goriis Haline Getirme”
seklinde adlandirilmistir (Ozer, 2005: 79). Gerbner (2014: 294-295) ana akimlastirma hakkinda
izleyicilerin kendilerini ilimli/orta yolu segen olarak konumlandirmasinin televizyon izleme
siireleri ile dogru orantili oldugunu sdylemektedir. Homojen goriisleri benimsemeye
yatkinlasan izleyiciler, cinsiyet temsilleri ile cinsiyetlerin stereotiplestirilmesi konusunda da
yaygin gorilise ayak uydurur.

Gerbner ve Gross tarafindan Siddet Profili lizerine yapilan aragtirmalardan elde edilen
bulgular; televizyonun kendisine 6zgii diinyasinda erkeklerin her tiirlii rolii canlandirdigini, ana
karakterlerin dortte tigliniin erkek oldugunu, buna karsin kadin karakterlerin daha ¢ok ailevi
sorunlar ve romantik iliskiler ekseninde dondiigiinii isaret etmektedir (Gerbner, 2014: 350).
Geng ve yagli olmak iizere ¢esitli yas gruplarindan erkekler, ¢esitli yas gruplarindan kadinlara
kiyasla mesleki olarak daha biiyiik basar1 oranina sahiptir. Kadin karakterlerin es olarak temsili
erkek karakterlerin es olarak temsilinden iki kat fazladir. Kadin karakterler erkeklere kiyasla
daha gen¢ yas gruplar1 halinde temsil edilirler. Yasl insanlar %3 gibi hayli diisiik oranda
temsille ekranlarda goriilmektedirler. (C1g, 2006: 42). Bu anlatilarda erkekler iktidarin sahibi
olarak sunulmakta ve kahraman, basarili, olgun erkek imaj1 sik¢a vurgulanmaktadir.

Gerbner ve Signorielli’nin (1979: 25-33) televizyondaki kadin ve azinlik temsillerini
inceledikleri arastirmalar1 neticesinde, kadin karakterlerin otuz yasin altinda geng bireyler
seklinde temsil edildiklerini ve erkek karakterlerle kiyaslandiginda hayli hizli bigimde
yaslandiklarint belirlemislerdir. Kadinlar daha ¢ok romantik rollerde yer alirken, kisith
ayricaliklara sahip kimseler olarak ve aile hayati i¢erisinde resmedilerek temsil edilmektedirler.
Boylelikle ataerkil toplumsal yapilardaki “kadinin yeri evi”dir diisiincesi tekrar tiretilmektedir.

Gerbner ve Signorielli (1979: 19) altin saatler (Prime Time) i¢inde yaptiklar
arastirmalarinda mesleki temsilleri de incelenmistir. Buna gore erkeklerin daha ¢ok profesyonel
kisileri temsil ettikleri, kadinlarin ve azinliklarin ise genellikle erkeklerin yardimcisi roliinde
goziiktiikleri belirlenmistir. Ornegin Amerika’da arastirmanin gerceklestirildigi dénemde
cinsiyetlere gore 6gretmen mesleginin dagilimi aslinda %36 erkek, %64 kadin seklindeyken,
altin saatlerdeki yayinlarda 6gretmen mesleginde cinsiyetlerin dagilimi %41 kadin, %59 erkek
seklinde gozlemlenmistir.

2. Dramalarda Siddet ve Kadina Yonelik Siddet

Televizyon yapimlarinda siddet temsillerinin izleyicinin beklenti ve begenisinin hayli
otesinde oldugu diisiiniilmektedir. Bu baglamda kadina yonelik siddet gorsel yapimlarda daha
cok ataerkil anlayisla uyum igerisinde degerlendirilmekte ve carpict sonuglarla
karsilagilmaktadir. Siddetin varligr ile ilgili agiklamalar gorsel yapimlarda daha ¢ok katharsis
kavrami baglaminda yapilmaktadir. Katharsis goriis, psikanalitik bakis acis1 ile ele
alindigindan, izleyicinin siddet icerikli goriintiiyli algilayip, bir 6fke sagaltim yolu olarak fayda
saglamasi etrafinda sekillenmektedir.

Medya iceriklerinde siddet arastirmalarinin temeli, bireyin hangi sebeple siddete ihtiyag
duyabilecegi ve siddetin temsilinin bireyler iizerinde ne Olgiide etkili oldugu sorularina
dayanmaktadir. Trend’e (2007: 52) gore insanlar karsilanmamais ihtiyaclar, travma veya korku
gibi sebeplerle siddete basvurmak istemektedir.
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Televizyon programlarinda gosterilen siddet unsurlarindan izleyicilerin ne olgiide
etkilendigine yonelik yapilan arastirmalar tartismali sonuglar barindirmaktadir. Bu alana
yonelik ilk zamanlarda yapilan arastirmalar, siddet icerikli temsillerin izleyicinin igerisinde
bulunan 6fke unsurlarmi ortaya g¢ikardigi sonucunu yansitirken, yakin dénemlerde yapilan
arastirmalar ise bu etkinin kiiltiirel gegmise, cinsiyete ve yasa gore farklilik gosterebilecegini
ortaya koymaktadir. Trend’e (2007: 52) gore televizyondaki siddete yonelik arastirmalardaki
en bliylk hata toplumdaki her kesiminin ayni sekilde siddete tepki gostereceginin
diistiniilmesidir.

Kiiltiirleme kuraminda Gerbner, televizyondaki siddetin salt bir siddet eylemi olmasinin
yan1 sira ‘“‘gliciin sembolii ve kurban edilmenin karmasik bir senaryosu” olarak da
yorumlanabilecegi listlinde durmaktadir. Gerbner’a gore siddet bir gii¢ gosterimidir ve dramatik
bir sekilde kimin hangi yontemle ve kimden kurtulabilecegini, hizlandirilmis haliyle seyirciye
sunmaktadir. Siddet, bireyin toplumsal hiyerarsideki yerini gostermekle birlikte, ayn1 zamanda
azinli@in riskini ve ¢ogunlugun da giiciinii tanimlamaktadir (C1g, 2006: 49-50). Gerbner ve
arkadaglarinin yapmis olduklari siddete yonelik arastirmalarda, bu hiyerarsik yapiya kurban
olma ve kurban etme dinamikleri 6rnek olarak verilmektedir. Egemen beyaz erkekler boylesi
bir durumda giivenlik agisindan en iyi durumda olanlardir. Bu erkekler temsillerde kurban degil,
kurban eden konumundadirlar. Bu durumun aksi olarak vahsi ¢atismalarda kurban olanlar, geng
erkekler ile azinlik rkin geng¢ ve yash kadmlaridir. C1g (2006: 43) dramada yash bir kadin
temsili bulunuyorsa, dramanin herhangi bir asamasinda bir siddet eylemine kurban gitme
olasiliginin yiiksek oldugunu sdylemektedir.

Unlii ve digerlerine (2009: 96) gore kurmacalarda yer alan siddetin nesnesi dogrudan
kadimnlardir. Televizyon dramalarindaki gorsel ve sozlil iletiler, hem erkek ve kadina yonelik
toplumsal degerleri pekistirmekte hem de bu dramalarin biiylik bir ¢ogunlugu toplumdaki
yaygin kadin ve erkek rolleri hakkinda tarifler olusturmaktadir.

Smelik, De Lauretis’in “sadece hikaye i¢in sadizm gerekmez, sadizmin de hikayeye
ihtiyact vardir” climlesine atif yaparak siddetin sadizm iizerinden yorumlanabilecegini
belirtmektedir. Smelik (2008: 13) anlatinin igerdigi arzu ile kadina yonelik siddetin birbiriyle
i¢ ice oldugunu ve sinemadaki anlati yontemlerinin kadina uygulanan siddetin toplumsal
boyutlarint hem gbz 6niine serdigini hem de onlar gii¢lendirip destekledigini sdylemekte, ayni
zamanda da temsilin gii¢ olarak okunabileceginin altin1 ¢izmektedir.

Cam (2009: 82) ise dikkatleri kadina dair siddet igerikli temsillerde kurmacadaki
tepkilere ¢ekmistir. Kadina saldir1 acimasiz, zalim ve genel anlamda kotii birinden geliyor ise
bu saldir1 kadinin yakin ¢evresi ve siddet magduru diger kadinlar tarafindan belirgin bir bicimde
tepki ile karsilanmaktadir. Sayet tehdit ya da saldir1 anlayisli ve genel anlamda 1yi birinden
geliyor ise ilgili kisilerce bu kisa siirede unutulup anlayis gosterilmekte ya da bir saldir1 olarak
degerlendirmemektedir.

Unlii ve arkadaslari (2009: 99-102) tarafindan yapilan arastirmada 2007-2008 yillarinda
ekranlarda yer bulan ¢ok izleyicili dramalarda kadina yonelik siddet konu alinmistir. Ele alinan
dramalarda 9%3,1 cinsel siddet, %5,2 sosyal siddet, %12,5 fiziksel siddet, %36,5 psikolojik
siddet ve %40,6 oraninda da sozel siddet Oriintiisii tespit edilmistir. Aragtirma neticesinde
kadmnlara siddete en fazla bagvuranlarin kocalari oldugu, bunlari kardeslerinin ve
kayinvalidelerinin takip ettigi belirtilmektedir. Bu ¢alisma 2007-2008 yillarint igermekle
birlikte, bu tarihlerden sonraki donemlerde Tiirk televizyonlarindaki dramalarda cinsel
siddet/tecaviiz olaylarinin bir senaryo unsuru olarak daha sik kullanilmaya basladigi
goriilmektedir. Bu tiir igeriklerdeki artig televizyon yazarlari tarafindan “trend” olarak
yorumlanmustir (Kaya Giiler, 2012; Tezkan, 2011; Aytug, 2010).

116



INIF E-DERGI o) May1s 2020, 5(1), 110-128

2.1. Dramalarda Kadina Yonelik Cinsel Siddet

Gerbner ve arkadaslar1 1979 tarihli ‘Siddet Profili, No:10 isimli ¢aligmalarinda siddet
magdurlarinin daha ¢ok kadinlar ile azinliklar oldugunu ortaya ¢ikarmislar ve dramalarda
kullanilan siddetin daha ¢ok bir gii¢ gosterisi oldugunu vurgulamislardir. Gerbner’e (2014: 361)
gore siddet gosteren her erkek fail i¢in oranlar, 1.32 kadin, 1.19 erkek seklindedir. Ayrica
siiflandirilmamis olmakla birlikte bu siddet gosterimlerine cinsel siddet de dahil edilmistir.

Godenzi (1992: 24) tecaviiz konusunda medya ve politikacilar araciligiyla kamuoyuna
genellikle tecaviize ugrayan kisinin sosyo ekonomik olarak alt siniftan, hafifmesrep veya sarhos
olmasit gibi hususlarin 6zellikle yansitildigini, bdylelikle kadma yonelik siddetin
marjinallestirilerek sadece sapkinlar tarafindan benimsenen bir davranig olarak kabul
gordiiglinii vurgular. Cinsel siddet haberlerinde 6zellikle kullanilan bu sablonun magdura
yonelik bu saldirtyr hakli ¢ikarmayir amagladigini belirtmektedir. Scully (2004: 46-47) ise
tecaviiz sugunun 6zellikle 1970’lerden itibaren medyada goriiniir olmaya bagladigini ve konuya
ilginin arttigin1 belirtmektedir. Bu sayede tecaviize yonelik aragtirmalarin arttigini ancak sira
dis1 6rneklerin de hikayelestirilmeye basladigini, bu nedenle de tecaviizle ilgili ¢esitli mitlerinin
ve yanlis inanglarin pekistirildigini de iddia etmektedir.

Farkli disiplinlerde tecaviize yonelik arastirmalarinin konu alinmas: ile birlikte, medya
organlarindaki cinsel siddet goriintiileri ve bu goriintiilerin olas1 etkilerine yonelik aragtirmalar
da ¢esitlenmistir. Briere vd. (1985: 400-402) tarafindan yapilan arastirmada erkek deneklere
pornografik materyale sahip igerikler ya da cinsel siddet goriintiileri izletilmistir. Aragtirma
neticesinde bu tiir yayimnlar izleyen erkeklerin “bir kadin ac¢ik giyinmisse bela ariyordur”,
“kadinlar aslinda bilingaltinda tecaviize ugramayi ister” “bir kadin ilk bulugsmada erkegin evine
gidiyorsa niyeti cinsel birlikteliktir” gibi tecaviize dair mitlerin kabuliine olan yatkinliklarinin
arttig1 belirlenmistir. Malamuth ve Briere’in (1986: 81) iistlendigi bir baska aragtirmada ise bu
goriintlilere maruz kalan deneklerin magdurun olas1 duygularina hissizlesip empati
kuramamalarinin yani sira, tecaviiz kavramini da normal bir durum olarak algilamaya yatkin
olduklar1 gézlemlenmistir.

Cinsel siddet/tecaviiz anlatisinin kokeni mitolojik hikayelere dayanmaktadir. Modern
medya organlarindaki baglangicinin ise 1970’lerde haber medyasinda yapilan tecaviize yonelik
yayinlarin oldugu varsayilmaktadir (Scully, 2004: 46). Cinsel siddete yonelik ilk temsiller,
teknoloji ile dogru orantili olarak Once sinemada daha sonra ise dramalarda goriilmiistiir.
“Cinsel Zorbalik” isimli kitabinda Brownmiller (1984: 391-396), tecaviiz konusunun sinemada
ve edebi metinlerde nasil islendigini ele almaktadir. Yazar bu eserinde tecaviiz failinin nasil
kahramanlastirildiginin yani sira bu kahramanlastirmanin erkek seyircileri cinsel anlamda ne
kadar heyecanlandirdigindan s6z etmektedir. Bu diislincesini ise Akira Kurosawa’nin
Rashomon (1950), Stanley Kubrick’in A Clockwork Orange (1971) ve Alfred Hitchcock’un
Frenzy (1972) adli filmlerinden yola ¢ikarak drneklemektedir.

The Man Who Loved Cat Dancing isimli filmin senaryo yazari Eleanor Perry bir
demecinde, s6z konusu filmin senaryosundaki tecaviiz sahnesinin basarisiz bir girisim olmasi
yoniinde kaleme alindigini, fakat filmin yapimci ve yonetmenin ‘filmlerde yer alan tecaviiz
sahneleri erkekleri heyecanlandiriyor ve ilgilerini ¢ekiyor’ gerekcesiyle bu sahneyi tecaviiz
sahnesi olarak tamamladiklarina deginir. Brownmiller, yapimci ve yonetmenin bu yaklasimina
dayanarak cinsel yonden ¢ekicilik saglamasi adina, bir donemki Hollywood filmlerine tecaviiz
sahnelerinin 6zellikle yerlestirildigini iddia etmektedir (1984: 396-397).

Brownmiller’in Hollywood’da tecaviiz olgusunu degerlendirdigi gibi Agah Ozgiic
(2006: 102-113) de Yesilgam da karsilasilan tecaviiz vakalarini derlemistir. Ozgii¢’e gore
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Yesilcam filmlerindeki ilk tecaviiz 6rnekleri ger¢cek hayattaki vakalardan uyarlanmistir. Bu
tarzdaki 6rneklerin ilkleri Omer Liitfi Akad’in 1953 tarihli Alt: Olii Var ile Bilge Olga¢’mn 1965
yapimu Tehlikeli Adam filmleridir. Ozellikle konusu kirsal kesimlerde gecen filmlerde tecaviiz
temas1 On plana ¢ikmaktadir. Buna 6rnek olarak da Metin Erksan’in Aci Hayat ve Susuz Yaz
isimli filmlerini vermektedir. Ozgiig, yakin ddénemden oOrnekler arasinda ise Mustafa
Altioklar’in Agir Roman, Yavuz Ozkan’m ki Kadin ve Omer Kavur’un G6/ isimli filmlerini
vermektedir. Yakin dénem filmleri arasinda yer alan ve bir Kartal Tibet filmi olan /ffet filmi
barindirdif1 tecaviiz sahnesi ile kiilt filmler arasina girmistir. Ozgii¢ de Brownmiller gibi
filmlerdeki cinsel siddet sahnelerinin daha fazla izleyicinin ilgisini toplamak adina eklendigini
vurgulamaktadir. Ozgii¢ aym c¢alismada “iyi kizlarin tecaviize ugramayacagl” yoniinde
sekillenen Yesilgam algisindan da bahsetmektedir (Ozgiic, 2006: 112).

Tecaviiz Orneklerine diinya sinemasinda rastlanmakla birlikte yerli televizyon
dramalarinda benzer sahneler sanstir sistemi ve kamusal yayin yapan TRT nin yayin politikalar
nedeniyle uzun silire yayinlanmamistir. Dramalarin sayis1 6zellikle 6zel televizyon kanallariin
kurulmast ile birlikte artmistir. Bu kanallar (1994 yilinda RTUK kurulana kadar) daha az
denetime tabi olduklarindan farkli konulara yonelebilmislerdir. Tecaviiz hadisesi yerli drama
senaryolarinda 2008-2013 yillar1 arasinda dikkat gekici bir trend yakalamistir. RTUK ’iin
caydiric1 diizenlemeleri sayesinde gittikce azalan bu trend 2018-2019 yapimlarinda tekrar
ortaya ¢ikmaya baslamistir. Sahsiyet dramasiin toplumsal cinsiyete dair sdylemlerinin bir
alternatif sunup sunmadigini stnamak adina ana akim dramalar1 kisaca degerlendirilecektir.

Boralioglu’na gore televizyonda yayinlanan dramalarin bazi boliimlerinin fazla reyting
almasinin sebebi bu bdliimlerde yer alan tecaviiz sahneleridir (Boralioglu’ndan Akt.: Tamer,
2007). Bu goriislerle tutarl olarak en az bir ya da birden fazla tecaviiz vakasi iceren Ask-1
Memnu (2008), Bir Bulut Olsam (2009), Ezel (2009), Oyle Bir Gecer Zaman Ki (2010),
Fatmagiil’iin Su¢u Ne? (2010), Iffet (2011), Ay Tutulmas: (2011), Suskunlar (2012) gibi
yapimlar donemine gore fazla reyting alan dramalar olmuslardir.

Ask-1 Memnu dramasinda aldatan es Bihter kocasinin tecaviiziine ugrar. Oyle Bir Geger
Zaman Ki dramasinda Cemile karakteri bosandigi esi tarafindan cinsel siddet goriir.
Fatmagiiliin Su¢cu Ne? dramasinda savunmasiz bir koylii kiz1 olan Fatmagiil, dort kisinin
tecaviiziine ugrar, fakat drama boyunca gece vakti sokakta olmasi on plana cikarilir.
Dramalarda yer alan bu motifler hem televizyon yazarlarinin makalelerine konu olmustur hem
de cesitli platformlarda izleyiciler tarafindan yorumlanmustir.

Televizyon yazarlan tarafindan tecaviiziin trend oldugu donem seklinde yorumlanan
2008-2013 yillarinin ardindan, Radyo Televizyon Ust Kurulu’ nun televizyon kanallarma
uyguladigi cezalar, dramalarda tecaviiz sahnelerinin yogunlugunu ve miktarini azaltsa da bu tiir
sahneler halen ekranlarda yer almaktadir. 2018 yilinda ekranlara gelen Sen Anlat Karadeniz ve
Giilperi dramalari da igerikleriyle gerek kadina yonelik siddet gerekse cinsel siddete dair 6geler
icermektedir.

Osman Sinav ve Emre Karabusak tarafindan yonetilen Sen Anlat Karadeniz dramasi,
izleyiciler ve televizyon yazarlarinca siddet dozunun yiiksek olmasi sebebiyle elestirilmistir.
Olay orgiisiinde kadin karakter Nefes Vedat karakteri ile istemeyerek evlenmis, yillarca siddete
ve tacize maruz kalmistir. Drama icerisinde Nefes karakterinin parmaklari kirilmis, bir diger
kadin karakter zincire vurulmus, kemerle doviilmiis, cinsel siddet magduru oldugu ima
edilmistir. Ayn1 zamanda ¢ocuga siddet goriintiileri de dramay1 glindeme tagimistir. Dramanin
yonetmeni Osman Sinav “Siddet sert bir seydir. Onu hafifletmek, mazur gostermektir.
Yapanlar, 6nce kendilerine iki tokat atsinlar. Olenler (kadin cinayetleri) varken, neyi
hafifletebiliriz?” seklinde bir demeg¢ vermistir (Sinav’dan Akt.: Arslan, 2018). Yo6netmenin
aciklamasinin izleyicilere tatmin edici gelmemesi sonucunda yogun izleyici tepkisinin
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ardindan, séz konusu yapim, siddeti mesrulastirmasi gerekgesiyle RTUK’ii harekete
gecirmistir. Dramay1 yayinlayan Atv’ye siddet goriintiileri sebebiyle para cezasi verilmistir. Sen
Anlat Karadeniz‘in ikinci sezonun ardindan, 4 Eyliil 2019 tarihinde ii¢iincii sezonuna baslayan
dramada siddet faili ana karakterin hayatina son verilmis, siddet yogunlugunun azaltildig
gdzlemlenmistir. Uglincii sezonunda 6nceki sezonlara kiyasla daha diisiik reyting alan drama,
13 Kasim 2019 tarihinde final boliimiiniin yayinlanmasiyla ekranlara veda etmistir (Kamuajans,
2019). Siddet dozunun izlenirlikte payr oldugu fikrini destekleyebilecek bu oOrnek ilgi
cekmektedir.

Bahsedilen dramalar incelendiginde Cam’in (2009) siddet failinin izleyicilerce iyi biri
olarak konumlandirildig1 oOrneklerde, siddetin neredeyse Onemsenmedigi ve ilerleyen
zamanlarda unutuldugu, fakat fail kotii ve zalim olarak konumlandirilirsa tepki verildigi
yoniindeki on goriisiiyle uyum igerisinde goziikmektedir. Bihter’e karsilik Adnan’in isledigi
sugun yok sayilmas1 ama magdur Cemile’ye kars1 eski kocasi Ali Kaptan’in yogun tepki almasi,
Nefes’e yaptiklar yiiziinden Vedat’in izleyicilerin nefret ettigi bir karakter haline gelmesi bu
duruma isaret etmektedir.

Bir diger yandan Godenzi’nin (1992: 27-29) ele aldig1 tecaviiz mitlerinden, kurbanin
giyim kusami, insanlara yaklasimi, hayat goriisii 6ne siiriilerek cinsel siddeti tahrik ediyor/ hak
ediyor goriisiiniin izleyici inanglarmi pekistirdigi diisiiniilmektedir. Izleyici yorumlarinda
“Bihter’in kocasini aldattigi i¢in bunu hak ettigi”, “Fatmagiil’iin ge¢ saatlerde sokakta oldugu
icin tecaviize ugrayabilecegini 6n gorebilmesi gerektigi” seklinde geri bildirimler buna dikkat
¢cekmektedir.

S6z konusu dramalardaki érnekler, Unlii ve arkadaglarmin yaptig1 arastirma (Unlii vd.,
2009) ile benzerlik gostermektedir. Dramalarda tecaviiz failleri agirlikli olarak esler/eski esler
olarak goziikmektedir. Kadinin namusu ve aidiyeti tizerine kurgulanan televizyon dramalari
Sancar’in yorumlarini akla getirmektedir: “Eril egemenligi iireten cinsellik, kadin bedeninin
satin alinabilir/el konabilir olmasinin yani sira, geri kalan kadinlarin cinsel yasamlarina yonelen
cinsel denetimle de sekilleniyor. Bekaret beklentisi ve namus adina erkeklerin kadinlara karsi
baski, tehdit ve siddet uygulamasi yaygindir (Sancar, 2009: 198).

3. Internet Televizyonu ve Alternatif Temsiller

Elektrik ve elektronik buluslarla gelisen teknoloji sayesinde medya da donligmektedir.
Kullanimi 1960’lara dayanmakta olan yeni medya terimi uygulamali iletisim teknolojilerinin
genisleyen ve gesitlenen kiimesini karsilamaktadir. Yeni medya teknolojileri ile birlikte kitle
medyasi, kitle iletisim i¢in tek sart degildir; yeni medya kitle iletisimine olanak saglamaktadir.
(Mc Quail, 2010: 39). Teknolojideki hizli gelisimle birlikte bu yeni iletisim bi¢imleri siirekli
degisen, gelisen ve toplumsal dinamikleri etkileyen bir yapiya biirlinmiistiir. Televizyon
acisindan degerlendirildiginde yliksek biitceli dramalar, kendi yayin saatine bagli olmaksizin
televizyon yerine internet iizerinden izlenebilmektedir. Ana akim kanallar icin iiretilen
yapimlarin televizyonlarin internet sitelerinde ya da alternatif sitelerde izlenmesinin yani sira,
internet tabanli yeni medya iistiinden yayin yapan internet televizyonlarindan da bahsetmek
miimk{indiir.

Internet televizyonu olarak da adlandirilan, izleyicinin istedigi an istedigi icerigi
secebildigi, diinya genelinde aktif olarak kullanilan Netflix, Mubi, Hulu gibi online dijital
platformlar, yerellesmelerinin yan1 sira diger dijital platformlara da yer agmaktadir. Netflix’in
Tiirkiye’de ciddi anlamda bir ticari basar1 saglamasi iizerine yerli internet televizyonlar1 da
izleyicilerle bulusmaya baslamistir. Bu ¢ercevede internet {izerinden yayin hayatina baglayan
Blu Tv ve Puhu Tv, televizyon ve sinemalardaki gorsel icerikleri izleyicilerine sunmanin yant
sira zamanla kendi igeriklerini de {iretmeye baglamiglardir. Dijital platform olan internet
televizyonlar1 Netflix 6rneginde oldugu gibi kiiresel, Puhu Tv ve Blu Tv drneklerinde oldugu
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gibi yerel olarak siniflandirilabilir. Ote yandan abonelik sistemi ile yaymn yapan Blu Tv’nin
aksine Puhu Tv Tiirkiye’deki kitle medyas1 gibi sponsorluk ve reklam geliri sayesinde yayin
yapmasi ve bdylece licretsiz olmasi ile kendi tiretimi olan igeriklerinin internet erigimi olan her
izleyiciye ulagsmasini saglamaktadir (Yiinciioglu, 2019: 35-37).

Ana akim medya tarafindan yeniden iiretilen basmakalip bakis ac¢ilarina karsilik, yeni
medyanin olanaklarinin, alternatif bir sdyleme firsat taniyip tanimayacagi iletisim ¢alismalari
acisindan giincel bir aragtirma alani diisiiniilebilir. Bu ¢aligmanin da ana konusu olan Saksiyet
isimli drama Puhu TV ye 0zel iiretilmis bir yerli yapimdir.

4. Sahsiyet

Arastirmanin konusu, bir online yayin platformu olan Puhu Tv’de 17 Mart 2018 de
yayina girmis Sahsiyet isimli dramadir. Son boliimii 8 Haziran 2018 de izleyicilerle bulusmus
yapimin YOnetmeni Onur Saylak, senaristi ise roman yazari Hakan Gilinday’dir. Yapimciligi
Ay Yapim tarafindan tistlenilen dramada basroller Haluk Bilginer, Cansu Dere’dir. Miijde Ar,
Sebnem Bozoklu, Metin Akdiilger, Necip Memili, Hiiseyin Avni Danyal, Firat Topkurur ve
[brahim Selim gibi oyuncularin da rol aldig1 dramanin gekimleri istanbul ile beraber Bursa,
Golyazr’ da yapilmistir (dramada Kambura olarak anilmaktadir).

Sahsiyet, drama ve sug tiirlerinin birlesimi olan yapimdir. Bag kahraman Agah Beyoglu
adliyeden emekli bir memurdur. Drama, ona konulan Alzheimer teshisi ile baglamaktadir. Agah
Bey zamanla hastaliginin etkisi ile her seyi unutacaginin kaygisiyla yiizlesir ve bu durumu bir
firsata dontistlirmenin yolunu aramaktadir. “Nasil olsa unutacagim” diisiincesi ile yillar 6nce
acilmis ama adil bir sonug¢ alinamamis bir davayi adalete kavusturmak i¢in bir planlama yapar,
Agah Bey zamaninda ¢Oziime kavusmayan bu su¢ Orglisiinii bir kisisel mesele haline
getirmektedir.

Dramanin belli bagli karakterleri ve temel nitelikleri su sekilde 6zetlenebilir:

o Agah: Filmin ana karakteri, seri katildir.

o Nevra: Cinayetleri ¢c6zmekle yiikiimli bir kadin polistir.
o Firuz: Nevra ile ayn1 vakaya bakan polis memurudur.

o Sefa: Nevra ile ayn1 vakaya bakan polis memurudur.

o Tolga: Nevra, Firuz ve Sefa’dan olugan ekibin amirdir.
. Mebrure: Agah’in vefat etmis esidir.

o Zuhal: Agah’1n kizidir.

o Deva: Agah’in torunu, Zuhal’in ogludur.

. Stiveyda: Deva’nin kiz arkadagidir.

o Nesrin: Nevra’nin annesidir.

o Selim: Nesrin’in esi, Nevra’nin livey babasidir

. Cemil: Erk sahibi bir is adamidir.

. Naz: Agah’in trans kadin olan eski dostudur.
. Niikhet: Agah’n flortiidiir.

° Ates: Nevra’nin flortiidiir.

o Feza: Agah’in 6ldiirdiigii Mehmet Yurtgil’in Alzheimer hastasi esidir.
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Agah Bey’e gore insanoglu unuttugu seylerden sorumlu degildir ancak unutamadig: seyler
varsa bunlarin agir yiikii onu ciddi derecede yipratabilir. Ama unutmadiklarinin agir yiikii onu
hizla yipratabilir. Agah Bey’e doktoru hastaligi nedeniyle hayatina sosyallesmek, 6rgii 6rmek,
farkli bir dil 6grenmek gibi yeni bir seyler katmasini siddetle tavsiye eder. Agah Bey bu
tavsiyeleri dikkate alir, doktorun verdigi motivasyonla kendisine yeni bir kimlik olusturur.
Artik kendini bir seri katil olarak konumlandiracaktir.

Yasaminin neredeyse tamamini adalet kurumu calisan1 olarak gegiren Agah Bey,
gengliginde aile iliskilerinde dominant, gii¢ sahibi ve mesleginde goézde biri iken kafasindaki
adalet planin1 birkac kez gergeklestirmeye ¢alismis ancak basarili olamamaistir. O bu yoniiyle
hegemonik erkekligin bir temsili olarak varsayilabilir, fakat hayalindeki kahraman olmay1
basaramamistir. Bu noktada dikkatleri ¢eken husus, emekli olan Agah Beyoglu’nun kayiplar
yasamis, maddi manevi giic kaybetmis ve Alzheimer’in pengesine diismiis iken gengliginde
hayal ettigi kendi adaletini saglamay1 goze alabilmesidir.

Agah Beyoglu’nun kendi adaletini saglama noktasindaki temel misyonu, daha once
yasanmig ancak ¢oziilememis gizemli bir olayin faillerini dldiirerek cezalandirmak, bdylelikle
kadin polis memuru Nevra’ya konuyla ilgili unutulan ve rafa kaldirilan her seyi yeniden
hatirlatmaktir. Nevra ise sevdigi isi yapmakla birlikte, daha ¢ok erkeklerle 6zdeslesen ve
kadinlara yakistirilmayan bu goérevin bedelini ataerkil 6n yargilarla miicadele etmek zorunda
kalarak 6demistir. Erkeklerin egemenligindeki bir meslekte cinsiyetinden bagimsiz hak ettigi
sayginliga kavusmak ve onay almak i¢in ¢ok ¢aba sarf etmektedir.

4.1. Yontem

Arastirma i¢in yontem olarak sosyal bilimler arastirmalarinda siklikla tercih edilen
soylem analizi yontemi tercih edilmistir. Van Dijk (1993: 110-111) sdylem analizinin sadece
metinlerle sinirli olmadigini, konusmanin ve metnin yapilarinin yani sira, onlarin bilissel,
sosyal, kiiltiirel ve tarihsel baglamlarini da i¢erdigini belirtir. Bu sebeple Toplumsal Cinsiyet ve
Gorsel Anlatilarda Cinsiyet Temsilleri boliimiinde sosyo-Kkiiltiirel yap1 ve toplumsal yap1 da ele
almarak degerlendirmeler yapilmistir. Teorik altyapinin vurguladigi noktalar iizerinde
durularak arastirma sorulari olusturulmustur. Buna gore drama olay orgiisiinde toplumsal
cinsiyetle iligkilendirilebilecek veriler siniflandirilmistir ve arastirma sorulari ile uyumlu veya
uyumsuz oldugu noktalar sitnanmaktadir. S6zen (1999: 102) sdylemin bir meta eylem oldugunu,
sOylem analizinin de analizin analizi olarak varsayilabilecegi i¢in, meta-analiz olarak kabul
edilebilecegini belirtir. Bu bilgiler 1s181inda arastirma yontemi meta analiz olarak yorumlanmaya
da aciktir.

Toplumsal cinsiyete dair dikkat ¢ekici deginilerde bulunan dramanin yaklasimi ¢esitli
sorular 1s18inda aydinlatilmak istenmistir, bulgular makalenin smirliliklart  geregi
tablolastirilarak aktarilmaktadir.®

% Tablo olusturulurken “The Cinema of Onur Unlii or: How I Learned to Stop Worrying and Love the Violence”
(Parlayandemir, 2016) bildirisinde kullanilan yontemden yararlanilmigtir.
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) Arastirma Sorulari Evet Hayir
(* Isaretliler igin, agiklamalara yer verilmistir)
Dramada ana karakter erkek mi? X
Dramada ana karakter kadin mi1? X
Ana kadin karakter yaygin kadin stereotipini karsilryor mu? X
Ana erkek karakter yaygin erkek stereotipini karsiliryor mu? X
Yan kadin karakterler yaygin kadin stereotipini karsiliyor mu? X*
(1)
Yan erkek karakterler yaygin kadin stereotipini karsiliyor mu? X*
(1)
Dramada kadina yonelik siddet var mi? X
Dramada erkege yonelik siddet var mi? X
Dramada LGBTI bireye yonelik siddet var mi1? X*
(1
Dramada ¢ocuga yonelik siddet var mi1? X
Dramada kadin siddet faili var m? X*
(v)
Dramada erkek siddet faili var nu1? X
Dramada LGBTI siddet faili var mi? X*
V)
Dramada kadin kurban var m1? X*
(V1)
Dramada erkek kurban var mi1? X
Dramada LGBTI kurban var mi1? X*
(VI
Dramada eril bakis var mi? X
Drama ataerkilligi yeniden {iretiyor mu? X*
(V1)
Dramada kadin karakterler cinsel obje haline getiriliyor mu? X
Dramada kadina yonelik olumsuz séylem var mi1? X*
(1X)
Dramada tecaviiz mitleri yeniden iretiliyor mu? X

Tablo 1. Sahsiyet Soylem Analizine Dair Arastirma Sorulari

M Ana kadm karakter ve erkek karakterin de yaygin cinsiyet stereotiplerini
karsilamamasina ragmen, kadin ve erkek bazi yan karakterlerin yaygin stereotipleri karsiladig:
goriilmektedir. Drama genelinde Feza ve Mebrure karakterleri, Gerbner’in bulgulariyla paralel
nitelikte, sadece bir erkegin esi olarak ve ailevi konularla iliskilendirilmis sekilde yer almistir.
Zuhal karakteri drama orgiisii boyunca kendi kararlarini verebilen 6zgiir bir kadin goriiniimi
cizmekle beraber, ayrilmay1 planladig1 esinin ¢agrisina kulak tikamamis, ona geri donmeye
karar vererek, bir anne ve es olarak stereotip bir goriiniim ¢izmistir. Nesrin karakteri de dramada
anne roliinde olmasina ragmen fedakar anne klisesini tekrar etmez. Bunun yani sira, ¢ok kez
evlenmesini ve erkeklere siginma egilimini dul bir kadin olmanin zorluklarindan bahsederek
aciklar. Stiveyda, Niikhet karakterleri ise cinsiyet stereotipleri ile uyumlu gériilmemektedir.

(1) Erkeklere dair temsillerde de Tolga, Firuz, Cemil, yaygin stereotiplere
uygunken, Ates ve Deva karakterleri istisnalar olusturmaktadir. Tolga, Cemil, Firuz hegemonik
erkekligin ekseninde dolasan karakterler olarak goze carpmaktadir. Bu karakterler zaman
zaman diger karakterlere zaman zaman da birbirlerine kars1 iistiinliik saglamaya calisma
egilimindedirler. Cemil, sermaye ve gii¢ sahibi bir karakter olarak, Tolga sistemin ona atadig1

122



INIF E-DERGI o) May1s 2020, 5(1), 110-128

giicii astlar1 lizerinde (bazen orantisiz sekilde) denemesi ile Firuz karakteri ise kadin diismani
yalniz adam klisesini karsilamasiyla streotiplerle uyum igerisindedir. Ates ve Deva karakterleri
ana akim drama temsillerinde sik karsilasilmayan pro feminist olarak tanimlanabilecek
karakterlerdir. Ates, Nevra’nin uzmanlik alanina saygi duymakta ve onun liderligini kabul
etmektedir. Deva ise kadinlara ve trans bireylere Ozenli davranislariyla stereotipleri
karsilamamaktadir.

(111)  Dramada LGBTI bireye cinsel kimliginden bagimsiz olarak intikam listesinde
yer aldig1 i¢in siddet uygulanmistir.

(IV) Dramada sunulan ¢ok sayida siddet vakasindan ¢ok azinin faili kadindir. Olay
orgiistince en sik siddet uygulayan kadin karakter Nevra’dir. Nevra polis olmasi sebebiyle suclu
olarak nitelendirdiklerine zaman zaman silah ¢ekmekte ve fiziksel siddet uygulamaktadir. Bir
boliimde ise Nevra riiyasinda bogaya ates etmektedir. Bu sahne Nevra’nin is arkadas1 Firuz’a
kars1 icinde sikisip kalmis Ofkesinin rilya vasitasiyla disa vurumu olarak konumlandirilir.
Dramanin sonlarina yaklasildiginda ise Nevra karakteri seri katile ve temel siddet failine
doniisiir. Bir diger siddet uygulayici kadin karakter Nevra’nin annesi Nesrin’dir. Nesrin esine
psikolojik siddet uygular. Esini tehdit eden adama silah ¢eker ve gdzdag1 vermek i¢in fiziksel
siddet uygular. Ote yandan Nesrin'in uyguladig1 siddet sahnelerinden biri Nesrin karakterini
canlandiran Miijde Ar'mn basroliinde oldugu 1982 tarihli [ffet filmine gonderme olarak
okunabilir. Bdylece bu sahne alternatifin ana akimdan aldig1 bir révans olarak da
nitelendirilebilir. Bir diger karakter Siiveyda ise intikam almak istedigi kisiyi silahla
yaralamistir.

(V)  Dramadaki LGBTI birey mesru miidafaa gerekliligi sonucunda siddet faili
olmustur.

(V1) Dramada erkek kurban vakasina sik¢a rastlanilirken, kadin kurban sayisi gorece
azdir. Dramanin temasi, sistemli tecaviize ugrayan bir kiz ¢cocugunun intikamini almak iizere
tasarlanan bir intikam planidir. Olay orgiisiince en énemli siddet magduru tecaviize ugrayan
Reyhan’dir. Reyhan’in sistemli tecaviiz dongiisinde yer alan 27 fail (dramada hepsi
sunulmamakla beraber, bir boliimiinde fail sayisina dair ipucu verilmistir) de kurban edilecek
erkeklerdir. Reyhan’in yami sira dramada gosterilmese de Niikhet’in siddet magduru
oldugundan bahsedilmektedir. Ayrica Nevra’nin yalan sdyledigine inandig1 Yeliz karakterinin
mahremiyet sinirlarina girerek yaptigi konusma bir psikolojik siddet vakasi olarak
yorumlanmaya agiktir.

(VII) Dramada LGBTI birey cinsel kimliginden bagimsiz olarak intikam listesinde yer
aldig1 i¢in kurban edilmistir.

(V1) Dramanin genelinde ataerkil diizen ve eril tahakkiim sorgulansa da zaman zaman
eril siddetin kadin failler tarafindan uygulanmasi ve adaletin siddetle saglanmas: ataerkilligin
yeniden liretimi konusunda soru isaretleri uyandirmaktadir.

(IX) Drama igeriginde kadma yonelik olumsuz sdylemler bulunmasiyla beraber, bu
sOylemler onaylanmaz, yer yer parodilestirilir yer yer soylemde bulunanlar, fiziksel ya da sozli
siddet uygulanarak bastirilir.

Sahsiyet’te iki ana karakter vardir ve biri kadin digeri erkektir. Her ne kadar hikaye
Agah’in iizerine kurulu da olsa diger ana karakter Nevra’nin da olay orgiisiindeki agirlig
fazladir. Gerbner ve arkadaglarinin ana akim dramalarda bulguladig1 kadin karakterlerin
neredeyse sadece romantik ve ailevi konularda var olageldigi klisesinin aksi bir portre ortaya
cikmaktadir. Zira, siddet arastirmalarinda ortaya ¢ikan siddet faillerinin gii¢lii-geng-erkek
oldugu, kurbanin (geng¢ veya yasli) kadin oldugu verisi de Sahsiyet’te karsilik bulmamistir.
Drama boyunca siddet magdurlarinin ¢ogunlugunun erkek, azinliginin kadin oldugu
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gozlemlenmistir. Bunun yani swa kadin karakterler Nevra, Nesrin, Siiveyda siddet
uygulayicilart konumunda goziikmektedir.

Istisnai &rneklere dair detay vermek gerektiginde, klasik drama yapisinda cinayet masasi
polisligi genellikle bir erkek meslegi olarak kabul gérmekle birlikte bu dramada bir kadin
cinayet masasindan sorumludur. Nevra toplumsal yapida, kadin olmanin verdigi biitiin
olumsuzluklar1 yasamasina karsin, diger karakterler icerisinde parlayip on plana ¢ikmistir.
Toplumdaki yaygin problemlerden biri olan alkolizm sorunu medya temsillerinde daha ¢ok
erkekler i¢in gegerli bir problem olarak gériilmekle birlikte, bu dramada bir kadinin da alkolizm
sorunu ile miicadele edebiliyor olabilecegi yansitilmaktadir.

Alzheimer hastaliginin kendisine tanidigi 6zgiirliik alani ile ana karakter olan Agah,
kaliplarinin disina ¢ikma cesareti bulmus ve bir seri katil olabilecegine kanaat getirmistir.
Bunun yani sira daha ileri sathada Alzheimer’l1 bir hastanin koruyuculugunu iistlenmek, dikis
dikmek, yiin 6rmek, giimiis parlatmak, bitki bakimi yapmak, gibi dramatik agidan kadinsi
olarak varsayilabilecek eylemlerde bulunmaktadir.

Kadin erkek iliskilerinde ilk adim genellikle erkek tarafindan gelmekle birlikte
Sahsiyet’te ilk adim Niikhet’ten gelmis ve Agah’1 birlikte tatile gitmeye davet etmistir. Yalnizca
metaforik anlamda degil, fiziki anlamda da cinsiyet degistiren Nazif, kadin bedenine sahip bir
Naz’a doniigmiistiir. Yabanci veya yerli dramalarda pek karsilasilmayan bir figiir haline gelen
Nevra, zamanla bir kadin seri katile doniismektedir.

Yazili ve gorsel metinler farkli okumalara acik olmasi sebebiyle, farkli bireylerce tam
zit yonde de yorumlanabilmeye agiktir. S6z konusu bulgular nasil bir cinsiyet roli degis
tokusuna isaret olarak gdsterilebilirse, kadin ve erkek rollerini parodilestiren 6geler olarak da
goriilebilir. Sahsiyet’in tiim alternatif yaklasiminin yani sira toplumsal cinsiyet sunumlarina
dair olumsuz Ornekler icerdigi de gozlemlenmektedir. Nesrin’in eril bakis acisi, Nevra’nin
iistesinden gelemedigi durumlarda siddete basvurmasi, Yeliz’in kendiyle ilgili hassas bir
konudan bahsederken Nevra’nin Yeliz’in yalan sdyledigini iddia ederek ona psikolojik siddet
uygulamasi, Stiveyda’nin Afsin’i kendisine hakaret ettigi gerekgesiyle tabancayla vurmasi, eril
siddetin kadinlar iizerinden yeniden {iretildigi yoniinde yorumlanabilmektedir. Diger yandan
Sefa ve Firuz’un ikili diyaloglarinda kadin diismanlig izleri tagiyan sdylemler, dramanin ¢esitli
yerlerinde sik olmamakla birlikte tekrarlanmakta ve kadin imajini olumsuzlamaktadir. Cinsiyet
temsilleriyle ilgili deginilmesi gereken bir diger konu LGBTI birey Naz’in varlig1 ve temsilidir.
Naz once Agah’a dost¢a yaklasmis, sonra onunla flort etmeye ¢alismis, hayati tehdit hissettigi
anda da bir siddet faili konumuna ge¢mistir. Problemli olarak tespit edilebilecek bir nokta,
Naz’1n siddet failligi/magduriyeti esnasinda erkek kimligini benimsemesidir. Bu sunum LGBTI
bireyi parodilestirmektedir. Ataerkilligin yeniden iiretilmesi hususunda bu Ornekler goze
carpmaktadir.

Cinsel siddetin sunumu konusunda ise Sahsiyet, diger yerli dramalardan belirgin
bigimde ayrilmaktadir. Metin icerisinde deginilen Ask-1 Memnu, Oyle Bir Geger Zaman Ki, Sen
Anlat Karadeniz gibi dramalarda cinsel siddet estetize edilmekte, hatta failler zaman zaman
sempatik denebilecek bir sekilde sunulmaktadir. Bunun yani sira Unlii ve arkadaslarmin yaptig:
aragtirmada ana akim dramalarda siddet/cinsel siddet faillerinin cogunlukla cezalandirilmadigi
ya da bagka bir olumsuzlukla karsilasmadigi ortaya ¢ikarilmistir. Oysa Sahsiyet’te hem siddet
uygulayicilart hem de olanlar1 bilmesine ragmen sessiz kalmay1 tercih edenler cezalandirilmais,
drama Gerbner’in bahsettigi “yanima kar kalma” durumu ile sonu¢glanmamistir. “Dramalarda
Kadma Yonelik Cinsel Siddet” boliimiinde deginildigi {izere, ana akim dramalarda
vurgulanmakta olan “kurban tecaviizii hak etmistir”, “iyi kizlar tecaviize ugramaz”, “kadinlar
icten i¢e tecaviizli arzular”, “kadin giyinisi ve davranisi sebebiyle tecaviize ugramistir” gibi
tecaviiz mitlerini yeniden {lreten ilkel anlayis, Sahsiyet’te kendine yer bulamamuis, hatta
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kurbanin caresizligi ve faillerin acimasizligi lizerinden elestirilmistir. Cinsel siddetin
sunumunda hem tecaviiz mitlerini yeniden iireten hem de olaganlastiran ana akim medya
orneklerine kiyasla Sahsiyet cinsel siddetin sunumu esnasinda gorsel olarak kliselerden ve
ajitasyondan uzak durmustur. Bu durum Sahsiyet’in Tiirk drama geleneginde farkli bir yerinin
oldugunu diistindiirtmektedir.

Sahsiyet’in alternatif bir sdylem getirdigi alanlara bakilacak olursa, temelde Sahsiyet,
toplumsal cinsiyete dayali stereotiplerden kaginmaktadir. Cinsel siddetin sunumu konusunda
getirdigi duyarl bakis acisi, cinsel siddet magduru ve faillerinin konumlandirilmasi da bu
anlatinin alternatif yonleri olarak goze carpmaktadir. Sahsiyet, ana akim yapimlardan
giinlimiizde kadinin konumu ve kadin olmaya dair magduriyetleri toplumsal ¢arpikliklar ve
adaletsizlikler gercevesinde ele almaktadir. Tiim bunlarin 6tesinde, neredeyse tiim dramatik
anlatilara isleyen, kadinin cinsel olarak objelestirilmesine tim drama boyunca bir kez bile
rastlanmamistir. Feminist film teorilerinin hedefledigi gorsellik gerek ana kadin karakterin
sunumunda, gerekse tecaviiz vakasinda saglanmistir. Bunun yani sira, Sahsiyet’in eril siddeti
kadimnlar tizerinden tekrar liretmesiyle ve siddetle adaleti yiiceltmesi ile geleneksel drama
dinamikleriyle ortiistiigiinii belirtmek gerekmektedir.

Sonu¢

Bu caligsmada, Sahsiyet dramasinin toplumsal cinsiyete dair alternatif bir sdylem iiretip
iiretmedigi smanmak hedeflenmistir. Dramadaki cinsiyet temsilleri konusunda bakis agisi
olusturabilmek adia, gorsel anlatilarda cinsiyet temsilleri irdelenmistir. Izleyicinin kadina dair
bakis agisint irdeleyen feminist film kuramlari, agirlikli olarak psikanalitik kuramdan
yararlanmaktadir. Gorsel anlatilarda kadin1 olumsuzlayan alt metnin gerekgesini hadim edilme
kompleksine bagli kadinin su¢lu nesne olarak addedilmesi ve onu cezalandirmasina baglayan
teorilerin yani sira, erkegin etken, kadinin edilgen olduguna dair yargilarin, gérsel metinlerde
bilingdis1 olarak yer aldigina da deginilmektedir. Ana akim yapimlarda tespit edilen bu problem
de Sahsiyet Ozelinde simanmakta ve ‘“kadmin cezalandirilmasi™na yoénelik bir bulguya
rastlanmamaktadir.

Caligmada toplumsal cinsiyet konusunda dikkat cekilmek istenen bir diger nokta
Ideolojik Bakis A¢isi olmustur. Temsillerin kiiltiirdeki hakim ideolojiyi pekistirdigi goriisiinii
isleyen bu boliimde, kadinlarin edilgen ve magdur olarak sunumunun, ataerkillige hizmet ettigi
ve ataerkilligi tekrar tirettigi iddias1 ortaya konmaktadir. Bu asamada agirlikli olarak Gerbner
ve arkadaglarinin yaptig1 temsil ve siddet arastirmalarindan yola ¢ikilmaktadir. Gerbner’in ana
akim medya tlizerinde yaptig1 aragtirmalar Sahsiyet’in drama 6rgiisii ve cinsiyet stereotipleri
konusunda ana akim medya ornekleriyle kiyaslanmasina yardimci olmustur. Ilintili olarak
islenen bir diger konu Dramalarda Siddet ve Kadina Yonelik Siddettir. Kadina yonelik siddetin
ideolojisi, ataerkillik, feminizm ve medya temsilleri agilarindan derlenmistir. Bunu takiben
konu alinan Dramalarda Kadina Yonelik Cinsel Siddet olgusu, tecaviiz mitlerinin gorsel
anlatilara koklenmesini ve toplumsal algiy1 nasil etkiledigine dair bulgular sunulmaktadir.
Ozellikle Hollywood ve Yesilgam anlatilarindan bahsedilerek ana akim televizyon dramalari
iizerinden Ornekler verilmistir. Ornekler Sahsiyet dramasmi dier ana akim anlatilarla
kiyaslama imkani saglamasi acisindan fayda saglamistir.

Sahsiyet’in formiillestirilmis bir anlatim yapisini takip etmedigi gézlemlenmis, cinsiyet
rollerini ise istisnai birka¢ Ornek haricinde stereotiplestirmedigi bulgulanmistir. Sahsiyet
diinyanin en biiylik sinema veri tabani olarak kabul edilen International Movie Database
(IMDB) web sitesinde kullanicilarin oylamasiyla en iyi 250 yapim listesine 32. Siradan
girmistir ve 15 Mart 2020 tarihi itibariyle 25. Sirada yer almaktadir. Sahsiyet anlatisi, temsil
konusunda tartismali olarak okunabilecek hususlar barindirmakla beraber, tiim izleyicilerin
beklendik olay orgiisiinden, standart sunumlardan ve dolayli olarak egemen sdylemi yeniden
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tireten yapimlardan hoslandig1 yoniindeki varsayimi degistirebilme ihtimali bakimindan umut
verici bir 6rnek olarak 6n plana ¢ikmaktadir.

Alternatif sdylemlere yer verme potansiyeli bakimindan, ana akim medyadan farkli bir
cizgide ilerleyen internet televizyonunun gelecegi merak uyandirmaktadir. Ilerleyen
zamanlarda internet televizyonu yapimlarinda toplumsal cinsiyete dayali temsillerin nasil insa
edilebilecegi dikkate deger bir arastirma konusu olacaktir.
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INIiF E- DERGI YAYIM VE YAZIM KURALLARI

Inonii Universitesi iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, iletisim bilimleri ile ilgili derleme, arastirma
makaleleri, teorik ve kuramsal makaleler, kitap tanitimi vb. yazilarin yer aldig1 akademik ve hakemli bir
dergidir. Kisa ad1 “INIF E- Dergi”dir.

INIF E-Dergi May1s ve Kasim aylarinda olmak iizere yilda iki kez yaymlanir.
Yazinin INIF E-Dergi’ye gonderilmesi, yayim i¢in bagvuru olarak kabul edilir.

Yayinlanmak {izere INIF E-Dergi’ye génderilen yazilar daha 6nce higbir yerde yaymlanmamis ya da
yaymlanmak iizere baska bir yere gonderilmemis olmalidir. Yazinin, kongre, sempozyum veya bir
toplantida bildiri seklinde sunulmus olmasi yayinlanmasi i¢in engel degildir.

Derginin her bir sayisinda, tezden iiretilmis ¢aligmalardan sadece 2 ¢alismaya yer verilir. Daha fazla
calisma gonderilmesi halinde ¢aligmalar derginin ilerleyen sayilarinda yaymlanmak {izere
degerlendirilir. Tezden {iretilmis calismalar da hakem degerlendirme siirecine alinir ve bu ¢alismalarin
yayinlanip yayinlanmayacagi en az 2 hakem raporunun olumlu olmasi kosuluna baglidir.

Makaleler en az iki hakemin olumlu raporuyla yayinlanir.

Derginin yaz dili Tiirkce ve Ingilizcedir. Bunun yam sira, diger dillerinden herhangi biri ile yazilmis
yazilarin yayinlanmasi yayin kurulunun kararina baglidir.

Dergiye, yayinlanmasi igin gonderilen yazilarin, dergi kurallarina goére uygun bir sekilde
diizenlenerek https://dergipark.org.tr/tr/pub/inifedergi adresinden sisteme yiiklenmesi
gerekmektedir.

INIF E- Dergi’ye gonderilen yazilarm tiim hukuki sorumluluklar yazarlara aittir. Dergi sorumluluk
kabul etmez. Dergiye gonderilen yazilarla birlikte, "Formlar" linkinde bulunan "Yazar telif hakki devri”
formunun da doldurularak gonderilmesi gerekir. Ayrica, yazarlarin ¢aligma alanlarini da igeren ve en
fazla 75 kelimeden olusan 6zgegmislerini, iletisim bilgileri (e-mail ve telefon numarasit zorunludur) ekli
sekilde gondermeleri gerekmektedir.

Yayinlanan yazilarin her tiirlii telif hakki, INIF E-Dergi’ye aittir. Ayrica yazarlara telif iicreti 6denmez.

Yayimlanmasi i¢in gonderilen c¢alismalarin, akademik yazim kurallarina uyularak hazirlanmig olmasi
sarttir.

Makale siirecindeki tiim gelisme ve sonuglari online olarak birinci yazara bildirilir. Bilimsel Aragtirma
Yontemleri esaslarina gore hazirlanmig ¢ok basarili ¢alismalar editor karariyla da yayinlanabilir.

Yayinlanmak iizere INIF E-Dergi’ye gonderilen calisma once editor tarafindan incelenir, daha sonra
yaym kurulunun goériisiine sunulur ve yaym kurulunun olumlu goriisiinden sonra incelemesi igin
hakemlere gonderilir. Hakem incelemelerinden gegmis, yazar tarafindan gerekli eksikleri giderilmis
caligmalar yayin sirasina alinir ve ardindan yayinlanir.

Makalelerin inceleme siireci kor hakem teknigine gore yiiriitiilmesi nedeniyle yiikleme yapilacak
makalelerde yazarlara ait ya da ¢alismanin yazarini agiga ¢ikaracak nitelikte calisma bagligina ait her
hangi bir bilgiye yer verilmemesi gerekmektedir. Bu ylizden yazarlar makalelerini ilk
yiiklediklerinde yazar ismine, unvanina ya da cahstigi kurumla ilgili herhangi bir bilgiye
caliymalarinda yer vermemelidir.

Ilgili galigmanin hakem siireci tamamlandiktan sonra yazar ya da calisma ile ilgili bilgiler
eklenecektir. Calismanin tez &zeti, sunulmus bir bildiri vs. olmasi durumunda editér mesajla
bilgilendirilmelidir.

Metin bir plan dahilinde; asagidaki gibi hazirlanmalidir ve ana metinde yer alan bagliklar
numaralandirilmalidir.
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Tiirkce Makale Bagligt

OZ€t.. oo (En en az 250 kelime 10 punto)

Anahtar Kelimeler..................... (En az 3 kelime, en ¢ok 6 kelime)

Ikinci Dildeki Makale Baslig

Abstract

Keywords

Giris

Ana metin

2.1.
Sonug ve Tartigsma
Kaynakca
Ekler

Makalenin bashigi ilk sayfanin basina biiyiik harflerle bold (koyu) ve ortali olarak 12 punto, alt
basliklar1 ise her kelimenin yalnizca ilk harfleri biiyiik olmak tizere kiigiik harflerle sola yasli 12 punto
ile yazilmalidir. Yazarin adi ve unvani basligin hemen altina saga yasli olarak 9 punto bold olarak dipnot
seklinde (Ornegin; Dog. Dr. Fatma NISAN) yazilmali; yazar birden fazla ise adlari alt alta gelecek
sekilde ve sira numarasi birbirini takip edecek sekilde yazilmalidir. Ayrici yazarin veya yazarlarin gérev
yeri ve e-posta adresi ile ORCID numaralari sayfanin altinda dipnot seklinde 9 punto ile gosterilmelidir.
(Ornegin; Indnii Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii, E-mail: fatma.nisan@inonu.edu.tr,

Biitiin yazilarda metnin basinda Tiirk¢e 6zet ve altinda Ingilizce bashk ve Ingilizce 6zet verilmelidir.

Ozetler 10 punto ile yazilmis ve en az 250 kelimeden olusmalidir. “Ozet” ve “Abstract” bashg sola
dayali, bold (koyu) ve 10 punto ile yazilmalidir. Yazi baska bir dilde yazilmigsa bagligin ve 6zetin
Tiirkge terciimeleri yer almalidir. Ozetler, calismanin amaci, yontemi, bulgulari, sonucu ve orijinalligi
gibi konularda kisaca bilgileri icermelidir.

Dergide yaymlanmak iizere gonderilen yazilar A4 kagidi boyutunda, “Times New Roman” yazi stiliyle
iki yana yasl, tek (1) satir aralig1 vel2 punto ile Word programinda yazilmalidir. Paragraf araligi 6nce
6nk, sonra Onk olmalidur.

Yazida paragraflar, girintili (1,25 cm) olmalidir.
Yazilarda sayfa numarasi eklenmemelidir.

Yazi, ¢izim veya grafiklerin yazim alani i¢inde olmalarina dikkat edilmelidir. Resim, sekil ve grafikler
“Sekil” adi altinda gosterilmelidir. Ayrica sekil ve grafikler bilgisayarda cizilmeli, sirayla
numaralandirilmig olmali, sekil ve tablolara ait kaynaklar, alt tarafta 9 punto ile verilmeli. Bunun
yaninda, sekil ve tabloya ait basliklar (isim) ise 12 punto ve Times New Roman yazi stili ile ortali olarak
yazilmalidir. Tablo igi metinler 12 punto ile (gerektiginde 9 puntoya kadar diisiiriilebilir) ve “Times
New Roman” yazi stili olarak yazilmalidir. Tablo i¢i metinlerde paragraf araligi 6nce Onk, sonra Onk ve
1 satir araliginda olmalidir.

Yazilar; sekil, resim, grafik ve tablolar dahil 25 sayfay1 gegmemelidir.
Sayfa diizeni, iist 2,5 cm, sol 3 cm, alt 2,5 cm, sag 2,5 cm bosluk birakarak olusturulmalidir.
Sayfa Diizeni

Yazilar, Microsoft Word programinda yazilmali ve sayfa yapilar asagidaki gibi diizenlenmelidir:
Kagit Boyutu: A4 Dikey

Ust Kenar Bosluk: 2,5 cm

Alt Kenar Bosluk: 2,5 cm

Sol Kenar Bosluk: 3 em

Sag Kenar Bosluk: 2,5 cm
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Yazi Tipi: Times New Roman

Yaz Tipi Stili: Normal

Boyutu (normal metin): 12 Punto
Boyutu (dipnot metni): 9 Punto
Paragraf Arahg: Once 6 nk, sonra 0 nk
Satir Arahig:: Tek (1)

Kaynaklari Gosterilmesi

Dergiye gonderilen ¢alismalarin metin i¢i referanslart ve kaynakgalari APA sistemine uygun olarak
hazirlanmalidir. Yazarlarin American Psychological Association’in altinci baskisini dikkate almalari
gerekmektedir. Rehbere Erisim i¢in: www.tk.org.tr/APA/apa_2.pdf

Kaynaklar metin igerisinde parantez arasinda sirasiyla yazar soyadlari, tarih, sayfa numarasi yazilarak
verilmelidir.

Yazar ad1 ve tarih bilgileri anlatimda geciyorsa parantez i¢cinde yinelenmemelidir.
3 veya daha ¢ok yazar isimli yazilarda “vd.” kisaltmasi kullanilmalidir.

Metin icerisinde ayni1 konuya ait gonderme yapilan kaynaklar birden fazla ise, noktali virgiille
ayrilmalidir.

Eger, yazarmn aym yil i¢inde yaymlanmig birden fazla eserine atif yapiliyorsa, yayimn tarihine gore
eskiden yeniye dogru bir siralama yapilarak, aynm1 yilda yapilan ¢alismalar i¢in “a,b,c,...” Ibareleri
kullanilmalidir.

Kisa alintilar tirnak isareti i¢inde gdsterilmelidir. 4 satirdan uzun alintilar ise ayr1 bir paragraf olarak sag
ve sol 1 cm igeriden olmak tizere blok halinde, 10 punto ile yazilmalidir. Bu durumda tirnak isareti
kullanilmamalidir.

Tiizel kisiler tarafindan yazilmis eserlerde tiizel kisi adi ¢cok uzun ise veya kisaltilmis bigimi gok
biliniyorsa ilk atiftan sonra kisaltma yoluna gidilebilir. Kisaltma kullanilmasi diistiniilityorsa ilk atifta
kurum adinin agik hali yazilmali ve yaninda tirnak i¢inde kisaltmas1 verilmelidir. Daha sonraki atiflarda
sadece kisaltma kullanilmalidir.

Ayni anda birden fazla esere gonderme yapilmak istenirse, hepsi tek bir parantez i¢inde, birbirlerinden
noktali virgiil ile ayrilarak verilmelidir. Parantez i¢cinde yazar soyadina gore alfabetik sira izlenmelidir.

Ayn1 yazarin birden fazla eserine ayn1 anda atif yapilacaksa yazar yinelenmeksizin tarih sirasi kiigiikten
biiylige dogru siralanmalidir.

Eserin yayin tarihi belli degilse, gondermede tarih yok anlamina gelen “t.y” kisaltilmas1 kullanilmalidir.
Kaynakgalar, asili olarak 1,25 degeri 6l¢iisiinde olmalidir.

Metin icerisinde kaynak gosterimi ile ilgili baz1 6rnekler asagida sunulmustur;

.......... (Kalafat, 2007: 195). : tek yazarli kaynak gosterimi.

........ (Kocabas ve Elden, 2001: 18). : iki yazarli yayinlarin kaynak gosterimi.

........ (Geray, 2006a: 30, 2006: 120). : ayn1 yazarm ayn1 y1ldaki birden fazla yayininin kaynak gosterimi.
........ (Seker, 2007: 38; Seker, 2008: 205).: ayn1 yazarin ayr1 yayinlarinin kaynak gosterimi

........ (Inceoglu vd., 2004: 47). : ikiden fazla yazarlara ait yayinlarin kaynak gosterimi

........ (Inal, 2006: 43; Atabek, 2008: 151). : Ayn1 konuya ait gonderme yapilan birden fazla kaynagin
gosterimi

........ (Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti, 2009). : yazari bilinmeyen ve internet sitesinden ulasilan
yayinlarin kaynak gosterimi

........ (http://www.bik.gov.tr). : internet kaynaginin gosterilmesi

........ (Basin Etigi ve Teorileri, 1981).: yazar1 belli olmayan kaynagin gosterimi
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........ (Bagbakanlik Basin Yayin ve Enformasyon Genel Mudiirliigii, 2012: 147). : tiizel kisi tarafindan
yazilmig eserin gosterilmesi.

........ (Sozen’den Akt.: Balct, 2004: 55). : Dolayli gonderme kaynagin gosterimi
........ (Mete Camdereli ile kigisel iletisim, 22 Eyliil 2014). : Gorlisme kaynaginin gosterilmesi.

Yukarida metin icerisindeki kaynak gosterimleri, yazim dili Tiirk¢e olan makaleler i¢indir. Yabanci dile
yazilan makalelerdeki kaynak gosterimlerinde kullanilan baglaglar, yazim dili ile uyumlu olmalidir.
Kaynak gosterimi disinda yapilacak agiklamalar, “Notlar” bashigi altinda yazinin sonunda ayri bir
sayfada verilmelidir.
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