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ABSTRACT

Theoretical models and empirical studies focus on, in general, local characteristics such as centripetal
or centrifugal forces to explain regional differences in economic activities. However, how the
technological characteristics of the economic activities affect the location choice are critical issues. The
paper defines four types of industries based on the relation between regional distribution and selected
technology indicators to explore the changes in industrial structure of the regions over the periods before
and after 2008. The findings reveal that, in spite of the short period covered, it is possible to observe
some changes using the industry types we defined.

Keywords: wage differentials, labor productivity, location decision, Turkey, technological indicators
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Ekonomik faaliyetlerin bolgesel farkliliklarini agiklamak igin teorik modeller ve ampirik ¢alismalar
genellikle “centripetal” ya da “centrifugal” gucler gibi yerel karakteristiklere odaklanirlar. Ancak
ekonomik faaliyetlerin teknolojik 6zelliklerinin mekan secimini nasil etkiledigi 6nemli bir konudur.
Caligma 2008 Oncesi ve sonrasi iki donem boyunca bolgelerin sanayi yapilarindaki degisimi bolgesel
farklilagma ile secilmis teknoloji gostergeleri arasindaki iliskiye dayali dort sanayi tipi ile tanimliyor.
Sonuclar kapsanan ¢ok kisa zaman araligma ragmen tanimlanan sanayi tipleri ile baz1 gézlemler
yapilabilecegini gosteriyor.

Anahtar kelimeler: lcret farkliliklari, isgiicti verimliligi, mekan karar1, Trkiye, teknolojik gostergeler
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1. Introduction

The main idea of the paper was striving to identify the fuzzy link between the technological
characteristics of an economic activity and location choice. Theoretical models and empirical
studies focus on, in general, local characteristics such as centripetal or centrifugal forces to
explain regional differences in economic activities. However, how the characteristics of the
economic activities affect the location choice are ignored. The paper focuses on the
technological properties of the manufacturing activities and investigates the links between
regional distribution of manufacturing and using some basic technological indicators such as
labor productivity and wages. Therefore, the paper intends to explore the relationships between
the technological characteristics of an economic activity and location choice. The relation is
employed to defined four types industries in the paper.

Technology indicators are sectoral wage and labor productivity at regional level. TurkStat
aggregated annual manufacturing data are employed for the analysis. The analysis covers the
periods of 2003-2008 and 2010-2014. We consider sectoral classifications based on two - digit
industry and NUTS2 level regions. Some basic descriptive statistics are used due to limited and
discontinuous time dimension of the data. Therefore, regional variations in economic activities
and regional variations in wages and productivities of sectors are measured by dispersion ratio
(DR).

Following section covers a brief discussion on spatial economics and location choice. Section
3 presents the data and indicators used in the analyses. Industry types that we define based on
the relation between regional distribution variations in technology indicators explained in
Section 4. Section 5 displays the results of descriptive analyses. The last section concludes the

paper.

2. Spatial Economics and Location Choice

The paper mainly asks whether the technological characteristics of an economic activity have
an effect on its location choice. However, the location theory has a perplexing characteristic
and has many facets. The interdisciplinary characteristics of the theory complicate to discover
which approach could be suitable to examine location choice. Economics and geography are
the leading fields related to this issue. Each field has own model and tools. Therefore, the new
question is which model could comprehensively elaborate location choice. The section takes a
brief tour from the roots of spatial economics to the Krugman’s New Economic Geography
Model. Thus, we aim to provide a brief theoretical background for spatial economics and
regional concentration of manufacturing. Special attention paid on spatial externalities which
are crucial in manufacturing concentration through affecting the location choice of the firms.

Spatial characteristics of economic activities and location choice have been important concerns
during the last two centuries. There is a rich literature starting from Johann Heinrich von
Thiinen’s book. The Isolated State of von Thiinen (1826/1966) is the first considerable work on
spatial economics. Novelty on special characteristics of location choice has clarified “where,
when, why and how” an economic activity is in a specific place. Clark (1967, p. 370)
emphasizes that “Von Thunen's work has been unduly neglected by economists, it has on the
other hand suffered from rather excessive attention by geographer”. Von Thiinen was a farmer
and his model was created with the examination of rural production. Clark (1967) tells that ““/it
was] interesting study of a rural economy in the days of horse transport, but seek evidence to
prove that the location patterns described by him are still applicable in the present-day world”.
Von Thiinen’s main contribution to the literature is to reveal transport cost and rent concepts
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by observing the facts, i.e., distance from the market for different products.® Therefore, he has
achieved to convert “the facts” related to the spatial characteristics to “concepts”.

In the neoclassical economics, the location choice has been marginalized and remained on the
boundary of mainstream approach a long time. The problem is that spatial economy contains
some incompatibilities with neoclassical economic models. Beckman draws our attention to
this issue and says that:
integrating location theory into neoclassical economics is not as straightforward as it may seem. For space
brings with it two phenomena that raise difficulties and are therefore often ignored in neoclassical

economic theory: economies of scale as the prime cause of "localization” and externalities or
"neighborhood effects”, the cause of so-called agglomeration. (Beckman, 1999, p. vii)

Sometimes spatial economists make clear an uncertain issue related location decision of firms
and this incorporated to the theory. Yet especially the models of neoclassical approach have
been far from capturing all issues which are nested in the location decision. Therefore, an
economic activity “where, when, why and how” locates in a specific place has remained
unanswered question without a holistic approach over the decades. Typically, neoclassical
economic theory does not consider space, and tends to ignore externalities and increasing
returns due to the modeling difficulties. Krugman (1991b) is the first attempt to construct an
economic model which can capture externalities.

Alfred Marshall (1890/1920) is the first economist who mentions about spatial externalities.
Marshall identifies three external economies with the concentration of many firms in the same
place in an industry (Krugman, 1991a, pp. 36-37): First, an industrial center lets existence of
“a pooled market for workers with specialized skills” and workers and firms both gain from
this type market; second, an industrial center lets facility to access for inputs which the industry
needs; and third, an industrial center generates technological spillovers and the movement of
information at local level is easier considering great distance. These are the forces that promote
spatial concentration, and they are called as centripetal forces; on the other hand, the forces that
resist such concentration represent centrifugal forces (Fujita, Krugman and Venables, 1999, p.
9). The centripetal forces, which are Marshallian sources of external economies, are listed as
market size effects, thick labor markets and pure external economies while the centrifugal
forces are immobile factors, land rents and pure external economies (Krugman, 1999, p. 143).
In the paper, we emphasize the externalities (Marshallian sources of external economies) as
spatial characteristics of regions. However, we also focus on the technological characteristics
of an economic activity beyond these externalities which stem from the characteristics of the
region.

3. Data and Indicators

The analysis covers two periods: First period is 2003-2008, and second period is 2010-2014. It
is known that economic crises have significant temporary effects on the regional distribution of
the economic activities.? Therefore, the data for the year 2009 is excluded. Since the data for
the year 2005 is missing, for the first period only the data for the years 2003-2004 and 2006-
2008 are used. TurkStat aggregated annual manufacturing data are employed for the analysis.

We consider manufacturing sectors at two-digit sectoral classifications of NACE Rev. 1.1 for
the first period and of NACE REV. 2 for the second period. The paper covers 26 NUTS2 level
regions in Turkey.® Some basic descriptive statistics are used due to limited and discontinuous
time dimension of the data.

1 “Von Thiinen's great achievement was to point out that transport costs were the cause, and rents the consequence, of important differentiations
of agricultural, dairy, and forest production, according to distance from the market” (Clark, 1967, p. 371).

2 See for example Dogruel and Dogruel (2003, p. 313).

3 List of the NUTS 2 level regions in Turkey is given in Appendix 4.
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Regional distribution of manufacturing sector is defined as the labor share of region in total
employment of each sector. We use two technological indicators to define the characteristics
of the sectors: Average sectoral wage in each region and average labor productivity of sectors
in the region. “Average wage” is defined as the ratio of “wage and salaries” t0 “number of
workers.” “Average productivity” is calculated dividing “turnover” by “number of workers”.

Variations in sectoral average wage and sectoral labor productivity across region can be
measured by standard deviation. If a sector is absent in a region number of labors is taken as
zero for the calculation of variance of sectoral distribution. These sectors are excluded in the
calculation of the standard deviations for wage and productivity Average wage and productivity
may significantly differ between sectors. Additionally, levels of these indicators change due to
price variations in time and between regions. In order to eliminate price effects standard
deviation is normalized through dividing by mean. As a result, dispersion ratio is obtained:

Dispersion ratio (DR) = standard deviation / mean

Although each period covered in the paper corresponds relatively stable years of the Turkish
economy, dispersion ratio is still subject to variation over time due to short-run macro-
economic fluctuations. To eliminate short-run fluctuations, the average of dispersion ratios for
each period employed as the variation indicator. These calculations produce three variation
indicators of the manufacturing sectors for each period: Variation of sector share across regions,
variations wage differences between regions and variations of labor productivity between
regions for each manufacturing sector at two-digit classifications. Higher (average) dispersion
ratio indicates uneven distribution of manufacturing sector between regions and higher
variations in wage and productivity of the sectors across regions.

4. Characterization of Industry Types

Spatial externalities are the important determinants of the location choice of the firms.
Externalities as the outcome of the characteristics of the region have significant implications
on the technological properties of the firm. Advantages and disadvantages provided by the
region have effects on the productivities and efficiencies of the firm. On the other hand, the
technological characteristics of an economic activity may have an effect on its location choice.
Therefore, regional variations in location choice technological variations across region are
interrelated. Whatever the main source of the variations in wage and productivity of the sectors
across regions, it is plausible to expect that if the wages and productivity vary across the regions
firms prefer the regions where wages are low, and productivity is high. In this case it is possible
to assume that the variations in productivity may be also an outcome of the location choice of
the firms. If there is no variation in productivity and wages between regions space is not
important for the location choice. Therefore, regional characteristics dominate the location
choice (centrifugal and centripetal forces). However, multi-dimensional dynamics behind the
location choice of the firms, we observe differentiated relation between variations in these
technology indicators and regional distribution.

Considering the relation between technological variations across regions and variation in
regional distribution, it is possible to define four types of industries. Table-1 presents the how
we construct the structure framework to classify the sectors based on the relation between these
variation indictors. Degree of variations, level of period’s average of dispersion ratios, ranked
from low to high, and the sectors which have value below the median labeled as low and those
above the median as high. Four-cell chart displays types of industries in terms of variations in
technological indicators and regional variations. Type-3 industries do not display high
variations in terms of technological variations across regions and they are distributed between
regions relatively evenly. In other words, these industries are indifferent in location choice due
to variations in the opportunities provided in the region. As the opposite case, Type-2 industries
concentrated in smaller number of the regions and the variations in technology indicators are

4
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relatively high. It is possible to expect that the firms prefer the regions where productivity is
higher, and/or wages are lower. At this point it is necessary to emphasize one property of the
labor market in Turkey. Minimum wage rule is implemented in Turkey without differentiation
at the regional base. Therefore, we can assume that the wage level for the unskilled labor is
roughly same for all regions. Determinants of variations in wage level are either variations in
wages of skilled labor or average skill level in the region, or both. High correlation between
variations in wages and variations in productivity imply that variation in wages across regions
largely related with the skill level in the region employed by the industry. Considering these
discussions on wage and productivity Type-2 industries also significantly differ in terms of
technology across the regions where agglomerated.

Table 1. Industry Types

Regional variations
Low High

High Type-1 Type- 2

Technological variations
Productivity differences
Wage differences

tow | Type-3 Type- 4

For the Type-1 and Type-4 industries, dynamics of location choice is much more complicated
and regional and sectoral characteristics may be relatively dominant. Although Type-4
industries have low variations in wage level and productivity, they are concentrated in some
regions. Partly this may be outcome of the intra industry linkages which create externalities
other than the factors directly related with the production costs. Despite the high variations in
wage and productivity Type-1 industries distributed relatively evenly across regions. For this
type of industries, it is possible to conclude that the location choice of the firms deeply affected
by the environment provided by the region. Among others, we may emphasize transportation
costs and access to markets.*

Employing the approach to define industry types manufacturing sectors are classified based on
the technology indicators separately. Although we have found high correlations between
variations in wage and variations in productivity during the period of 2003-2008 and 2010-
2014, the results slightly differ between classification based on wage variations and
productivity variation. Lists of the sectors under four types of industries are given in Appendix-
1 and Appendix-2. Industry types are used for assessing the industrial characteristics of the
regions and observing the changes in these structures over two periods covered in the paper.

Creating a conceptual typology for sector groups naturally subjects to distortions in the
empirical results found. One reason is the explanatory power of the data. More important reason
may be the lack of the determinants that we considered in the paper other than the technology
indicators on location choice: Particularly time dependency on location choice may be crucial
one, and to evaluate it require an analysis over longer time span.

4 Transportation cost is one of the prominent factors to explain location choice in the literature. Karahasan, Dogruel and Dogruel (2016) found
that the access to market has significant role to explain regional differences.

5
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5. Changes in the Manufacturing Structure in the Regions

This section discusses the changes in the manufacturing structure of the regions in terms of the
industry types defined in the previous section. In order to present the result more clearly, we
focus on only sector which high regional share. We also grouped the regions for simplicity. To
this end we employed regional distribution of total manufacturing sector. Table-2 displays the
shares of regions in total manufacturing and cumulative shares of the regions ranked from high
to low share. During two periods share of Istanbul is higher than 30 percent. Second 30 percent
of total manufacturing employment is concentrated in four major industrial regions of Turkey:
TR41, TR31, TR42 and TR51. Five regions hold more than 60 percent of the Turkish
manufacturing employment. The lowest share in top five regions is about 5.5 percent.
Considering the regional distribution characteristics of the total manufacturing sector, we
choose 5 percent share as the threshold to determine the sectors to define as important sectors
of the region. Share of the sector is calculated considering the ratio of employment in the region
to total employment of the sector. Referring to the regional distribution of total manufacturing
sector, it is possible to conclude that the region’s share is above 5 percent it is in the top region
group which have at least 50 percent of total employment of the sector.

Table 2. Regional Distribution of Manufacturing Sector

(Number of Workers)
2003-2008 average 2010-2014 average
Share Cumulative Share Cumulative

Regions (%) share (%) Regions (%) share (%)
TR10 33.92 33.92 TR10 30.41 30.41
TR41 10.03 43.96 TR41 9.85 40.26
TR31 760 5156 TR42 781  48.07
TR42 6.61 58.17 TR31 7.01 55.08
TR51 5,53 63.70 TR51 5.64  60.72
TR32 3.97 67.67 TR21 435 65.07
TR21 3.97 7164 TR33 4.09 69.16
TR33 358 75.21 TR32 3.72 7288
TR62 2.87 78.08 TRC1 3.20 76.08
TR72 256 80.64 TR62 2.88 78.96
TRC1 253 83.17 TR72 281 81.77
TR52 247 85.64 TR52 272  84.49
TR63 217 8781 TR63 271 87.20
TR83 1.87 89.68 TR61 198 89.18
TR61 1.80 9149 TR83 1.85 91.03
TR90 159 93.07 TR90 1.65 92.68
TR22 154 9461 TR22 149 9417
TR81 1.29 9591 TR81 1.16 95.33
TR71 1.02  96.93 TR71 1.11 9644
TRB1 0.87 97.79 TRB1 1.00 9744
TRC2 0.70  98.49 TRC2 0.73  98.17
TR82 0.52 99.02 TR82 0.69  98.86
TRA1 0.30 99.31 TRC3 0.39 99.25
TRB2 0.29  99.60 TRAL 0.30 99.56
TRC3 0.22 99.82 TRB2 0.30 99.85
TRA2 0.18  100.00 TRA2 0.15 100.00

Source: Calculated using TurkStat data

In this section we focus on the change in industrial characteristics of the regions from first
period to the second period. The year 2008 is a benchmark in terms of some important
transitions in the world economy due to the Financial Crisis at global level. In the aftermath of
the crisis, we observe increasing trend in protectionism and slowdown in the globalization. The
new international environment may have some impacts on total production structure at national
level as well as regional level. Additionally, in the years 2009 the Turkish government
introduced a new program to reduce regional differences and to encourage the manufacturing

6
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investments in the lagged regions. Although time dimension of the second period covered in
the paper is short, the new program may generate some deviations in the regional allocation of
the manufacturing activities. The changes over periods are the combined outcome of these two
events.

One difficulty related with the data employed in the paper is that sector classifications are not
same for the first and second periods. Therefore, it is not possible to trace the changes at the
sectoral level. To overcome this problem, we label each manufacturing sector by the sector
types defined in the previous section using the result presented in Appendices -1 and 2. Table-
3 and Table-4 display the number of sectors for four types of industries in the regions for two
period covered in the paper. In Table-3 sector types are defined using productivity variations
and in Table-4 using wage variations. The regions in the first- and second-30 percent group are
shown separately, the result for the remaining regions (rest of the regions) are combined.

Table 3. Manufacturing Structure in the Regions (Productivity Base)

2003-2008
TYPE 1 TYPE 2
Share of Number of Share of Number of
region Region sectors region Region sectors
30% TR10 6 30% TR10 5
TR31 5 TR31 5
TR41 6 TR41 1
0 TR42 5 S0 TR42 2
TR51 3 TR51 4
40% Rest of Reg. 6 40% Rest of Reg. 1
TYPE 3 TYPE 4
Share of Number of Share of Number of
region Region sectors region Region sectors
30% TR10 5 30% TR10 5
TR31 3 TR31 4
TR41 4 TR41 2
S TR42 3 S TR42 3
TR51 2 TR51 1
40% Rest of Reg. 11 40% Rest of Reg. 3
2010-2014
TYPE 1 TYPE 2
Share of Number of Share of Number of
region Region sectors region Region sectors
30% TR10 5 30% TR10 7
TR31 4 TR31 5
TR41 4 TR41 3
S0 TR42 4 i TR42 5
TR51 2 TR51 4
40% Rest of Reg. 9 40% Rest of Reg. 3
TYPE 3 TYPE 4
Share of Number of Share of Number of
region Region sectors region Region sectors
30% TR10 6 30% TR10 5
TR31 6 TR31 4
TR41 6 TR41 1
S TR42 5 S TR42 2
TR51 4 TR51 1
40% Rest of Reg. 7 40% Rest of Reg. 5
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Wage base data shows that the localization of Type-1 industries in the major industrial regions
do not display similar pattern from one period to another (Table-4). The number of Type-1
industries increased in TR31 and TR42 and decreased in TR10 and TR41 while did not change
in TR51. The Type-1 industry number increased in the group of “rest of the regions”. Type-3
industries increased in the major industrialized regions, except the TR42 region, which has
displayed no change. TR42 region has the same pattern for Type-4 industries: The number of
Type-4 industries did not change in both periods. Type-2 industries increased in all type
regions.

Table 4. Manufacturing Structure in the Regions (Wage Base)

2003-2008
TYPE 1 TYPE 2
Share of Number of Share of Number
region Region sectors region Region of sectors
30% TR10 6 30% TR10 5
TR31 5 TR31 4
TR41 6 TR41 2
C0 TR42 5 LRt TR42 3
TR51 3 TR51 3
40% Rest of Reg. 4 40% Rest of Reg. 1
TYPE 3 TYPE 4
Share of Number of Share of Number
region Region sectors region Region of sectors
30% TR10 4 30% TR10 6
TR31 3 TR31 6
TR41 4 TR41 2
S TR42 3 Sk TR42 2
TR51 2 TR51 2
40% Rest of Reg. 11 40% Rest of Reg. 4
2010-2014
TYPE 1 TYPE 2
Share of Number of Share of Number
region Region sectors region Region of sectors
30% TR10 5 30% TR10 7
TR31 6 TR31 5
TR41 5 TR41 3
e TR42 6 0 TR42 5
TR51 3 TR51 4
40% Rest of Reg. 5 40% Rest of Reg. 3
TYPE 3 TYPE 4
Share of Number of Share of Number
region Region sectors region Region of sectors
30% TR10 5 30% TR10 5
TR31 4 TR31 4
TR41 5 TR41 1
g TR42 3 30% TR42 2
TR51 3 TR51 1
40% Rest of Reg. 11 40% Rest of Reg. 5

6. Conclusion

Regional economics and particularly location choice of the firms are blurred field in economics.
Time length of two periods covered in the paper are very shorts and can provide limited access
to capture the change in the regions. 2008 Financial Crisis in between two periods and
introduction of policy package to reduce regional differences at the beginning of the second
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period shifted the discussion into a much more complicated atmosphere. However, using
industry types defined in the paper can permit us to obtain some fairly clear results. Despite the
loose relations between regional variations and technological variations employed for the
definition of the industry types, the concept can capture externalities and transportation costs
as well as the technological characteristics of the sector related with the location choice.
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Appendices

Appendix 1. Productivity Base Classification of Turkish Manufacturing Sectors®

2003-2008
Regional variations
Low High
Type-1 industries: Type-2 industries:
20 Wood products except furniture 22 Publishing and printing
27 Basic metals 23 Coke and refined petroleum
o | & | High 28 Metal products 31 Electrical machinery and apparatus
S| g 29 Machinery and equipment 32 Radio, television and communication
|6 34 Motor vehicles 33 Medical, precision and optical instruments
§ ﬁ 36 Furniture and other manufacturing
= ©
o ) . - . "
S| g Type-3 industries: Type-4 industries:
% = 15 Food and beverages 16Tobacco
£ -§ 17 Textiles 18 Wearing apparels
A o Low 19 Leather 21 Paper and paper products
25 Rubber and plastic 24 Chemicals
26 Other mineral products 30 Office machinery and computers
35 Other transport equipment
2010-2014
Regional variations
Low High
Type-1 industries: Type-2 industries:
11 Beverages 18 Printing
13 Textiles 19 Coke and petroleum
High 16 Wood products, except furniture | 27 Electrical equipment
2 20 Chemicals 29 Motor vehicles
2] 8 24 Metals 30 Other transport equipment
-g g 32 Other manufacturing
B = 33 Repair and installation
S| > Type-3 industries: Type-4 industries:
Sl 2 10 Food products 14 Wearing apparel
el s 22 Rubber and plastic 17 Paper
§ c‘é 23 Other mineral products 21 Pharmaceutical products
F | & | Low | 25 Fabricated metal products 26 Computer, electronic and optical products
25 Fabricated metal products
28 Machinery and equipment
31 Furniture

Source: Calculated using TurkStat data

® To enhance the visibility of tables in Appendix 1 and 2, the names of the sectors are abridged. Complete definitions of the sectors are given

in Appendix 3.
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Appendix 2. Wage Base Classification of Turkish Manufacturing Sectors

2003-2008

Regional variations

Low

High

Type-1 industries:

20 Wood products except furniture
25 Rubber and plastic

28 Metal products

Type-2 industries:

23 Coke and refined petroleum

31 Electrical machinery and apparatus
32 Radio, television and communication

@ High 29 Machinery and equipment 33 Medical, precision and optical instruments
2 @ 34 Motor vehicles 35 Other transport equipment
% % 36 Furniture and other manufacturing
> =
— [<5]
S8 E Type-3 industries: Type-4 industries:
g o 15 Food and beverages 16Tobacco
2 g 17 Textiles 18 Wearing apparels
§ 26 Other mineral products 19 Leather
= Low | 27 Basic metals 21 Paper and paper products
22 Publishing and printing
24 Chemicals
30 Office machinery and computers
2010-2014
Regional variations
Low High
Type-1 industries: Type-2 industries:
11 Beverages 19 Coke and petroleum
16 Wood products, except furniture | 26 Computer, electronic and optical products
@ High 20 Chemicals 27 Electrical equipment
2 2 22 Rubber and plastic 29 Motor vehicles
g e 24 Metals 30 Other transport equipment
> g 25 Fabricated metal products 32 Other manufacturing
8| E 33 Repair and installation
8 o Type-3 industries: Type-4 industries:
2 g 10 Food products 14 Wearing apparel
5 13 Textiles 15 Leather
= Low | 23 Other mineral products 17 Paper
28 Machinery and equipment 18 Printing
31 Furniture 21 Pharmaceutical products

Source: Calculated using TurkStat data
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Appendix 3. NACE Rev.1.1 and NACE Rev.2 Sector Names

NACE Rev.1.1

Section D: Manufacturing (23 sub- sectors)

15

Manufacture of food products and beverages

16

Manufacture of tobacco products

17

Manufacture of textiles

18

Manufacture of wearing apparel; dressing and dyeing of fur

19

Tanning and dressing of leather; manufacture of luggage, handbags, saddlery, harness and
footwear

20

Manufacture of wood and of products of wood and cork, except furniture; manufacture of
articles of straw and plaiting materials

21

Manufacture of pulp, paper and paper products

22

Publishing, printing and reproduction of recorded media

23

Manufacture of coke, refined petroleum products and nuclear fuel

24

Manufacture of chemicals and chemical products

25

Manufacture of rubber and plastic products

26

Manufacture of other non-metallic mineral products

27

Manufacture of basic metals

28

Manufacture of fabricated metal products, except machinery and equipment

29

Manufacture of machinery and equipment n.e.c.

30

Manufacture of office machinery and computers

31

Manufacture of electrical machinery and apparatus n.e.c.

32

Manufacture of radio, television and communication equipment and apparatus

33

Manufacture of medical, precision and optical instruments, watches and clocks

34

Manufacture of motor vehicles, trailers and semi-trailers

35

Manufacture of other transport equipment

36

Manufacture of furniture; manufacturing n.e.c.

37

Recycling

13
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NACE Rev.2

Section C: Manufacturing (24 sub- sectors)

10 | Manufacture of food products

11 | Manufacture of beverages

12 | Manufacture of tobacco products

13 | Manufacture of textiles

14 | Manufacture of wearing apparel

15 | Manufacture of leather and related products

16 Ma}nufacture of wood aqq of produ_cts of wood and cork, except furniture; manufacture of
articles of straw and plaiting materials

17 | Manufacture of paper and paper products

18 | Printing and reproduction of recorded media

19 | Manufacture of coke and refined petroleum products

20 | Manufacture of chemicals and chemical products

21 | Manufacture of basic pharmaceutical products and pharmaceutical preparations

22 | Manufacture of rubber and plastic products

23 | Manufacture of other non-metallic mineral products

24 | Manufacture of basic metals

25 | Manufacture of fabricated metal products, except machinery and equipment

26 | Manufacture of computer, electronic and optical products

27 | Manufacture of electrical equipment

28 | Manufacture of machinery and equipment n.e.c.

29 | Manufacture of motor vehicles, trailers and semi-trailers

30 | Manufacture of other transport equipment

31 | Manufacture of furniture

32 | Other manufacturing

33 | Repair and installation of machinery and equipment

Source: TurkStat
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Appendix 4. NUTS2 Level Regions in Turkey

TR10 (istanbul)

TR21 (Tekirdag, Edirne, Kirklareli)

TR22 (Balikesir, Canakkale)

TR31 [zmir

TR32 (Aydin, Denizli, Mugla)

TR33 (Manisa, Afyonkarahisar, Kiitahya, Usak)

TR41 (Bursa, Eskisehir, Bileik)

TR42 (Koaeli, Sakarya, Dize, Bolu, Yalova)

TR51 Ankara

TR52 (Konya, Karaman)

TR61 (Antalya, Isparta, Burdur)

TR62 (Adana, Mersin)

TR63 (Hatay, Kahramanmaras, Osmaniye)

TR71 (Kirikkale, Aksaray, Nigde, Nevsehir, Kirsehir)

TR72 (Kayseri, Sivas, Yozgat)

TR81 (Zonguldak, Karabiik, Bartin)

TR82 (Kastamonu, Cankiri, Sinop)

TR83 (Samsun, Tokat, Corum, Amasya)

TR90 (Trabzon, Ordu, Giresun, Rize, Artvin, Giimiishane)

TRAL (Erzurum, Erzinan, Bayburt)

TRA2 (Agn, Kars, Igdir, Ardahan)

TRB1 (Malatya, Elaz1g, Bingol, Tuneli)

TRB2 (Van, Mus, Bitlis, Hakkari)

TRC1 (Gaziantep, Adiyaman, Kilis)

TRC2 (Sanlurfa, Diyarbakir)

TRC3 (Mardin, Batman, Sirnak, Siirt)

Source: TurkStat
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0z

Bu makalede Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun yaymladig1 veriler kullanilarak Tiirkiye’de 2006 yilindan
bu yana hanehalki yapisinda yaganan degisim gozlemlenmekte ve bu degisimin konut talebinde ve
isgiicline katilimda artig ve gelir dagiliminda bozulma gibi olasi ekonomik etkilerine dair bir yazin
taramasina yer verilmektedir. Farkli yapilara sahip hanehalklar1 yayginlik ve gelir diizeyi bakimindan
karsilastirildiginda, ortalama hanehalki biiytlikliigiindeki azalmayla tutarli olarak, tek kisilik
hanehalklarinin sayisinin zaman i¢ginde hizla arttig1, ancak bu artisa bu tip hanelerin gelir durumlarindaki
—en az iki yetiskinin oldugu, bagimli ¢ocuksuz hanelere nazaran — gerilemenin eslik ettigi
goriilmektedir. Bu trendin nedenini daha iyi anlayabilmek i¢in tek kisilik hanelere odaklanan ve Gelir
ve Yasam Kosullar1 Aragtirmasi’na ait mikro verileri kullanan bir ampirik ¢aligma yapilmaktadir. Tek
bagma yasayanlarin yas dagilimi, bu tip hanelerde yogunlagsmanin erkeklerde 30 yas civarinda,
kadinlarda ise 70 yas civarinda oldugunu gostermektedir. Coklu regresyon sonuglarina gore, cinsiyet,
yas, egitim diizeyi ve medeni durum gibi degiskenler tek kisilik hanehalklarinin toplam gelirlerinin
belirleyicileri arasinda bulunmaktadir.

Anahtar kelimeler: hanehalki yapisi, tek kisilik hanehalklar1, ekonomik refah

ABSTRACT

This paper includes an examination of the recent changes in household structure in Turkey as well as a
literature review on the potential economic consequences of such changes, including those on the
demand for housing, labor force participation, and the income distribution. When different types of
households are examined - using figures published by annually by TurkStat - in terms of their prevalence
and their average income levels, we obtain results that are consistent with the considerable decline in
the average household size in Turkey. While there has been a rapid increase in the share of single-person
households since 2006, their well-being — in comparison to multiple-adult households with no dependent
children — has worsened. In order to better understand the reasons for this trend, we conduct an empirical
analysis using micro data from TurkStat’s Survey of Income and Living Conditions. The age distribution
of those in single-person households turns out to differ substantially with gender. Males are concentrated
around the age of 30, while the average age of females is near 70. According to multiple regression
results, gender, age, level of education, and marital status are among the significant determinants of the
annual incomes of single-person households. The change in the composition of single-person
households with respect to these variables seems to have been responsible for the decline in their relative
economic well-being.

Keywords: household structure, single-person households, economic well-being

2 Bilgi Universitesi, Ekonomi Boliimii, cem.baslevent@bilgi.edu.tr, ORCID:0000-0003-2837-0671
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1. Hanehalki Yapisindaki Degisim ve Potansiyel Etkileri

Gelir dagilimi, yoksulluk ve tliketim harcamalar1 gibi ekonomik kavramlar iizerine yapilan
arastirmalarda en sik kullanilan analiz birimi olan hanehalki, bir arada yasayan bireylerin
olusturdugu sosyo-ekonomik bir birim olarak tanimlanmaktadir. Aralarinda kan bagi bulunan
bireylerin olusturdugu grup olarak tanimlanan ‘aile’den farkli olarak, hanehalki iiyelerinin
aralarinda kan bagi olmasi zorunlu degildir. Diinya genelinde oldugu gibi, iilkemizde de
ekonomik ve sosyo-kiiltiirel gelismelere bagli olarak hanehalki yapisi (diger bir deyisle,
hanehalki kompozisyonu) zaman i¢inde ciddi bir degisim gostermistir. Ortalama hanehalki
biiytikliigii giderek diismekte, genis ailelerin orani azalirken, c¢ekirdek ailelerin ve tek basina
yasayan kisilerin oran1 ¢ogalmaktadir (TUIK, 2019a). Uluslararas1 karsilastirmalarm yapildig
raporlara bakildiginda, Tiirkiye’deki ortalama hanehalki biiytikliigliniin kiiresel ortalamanin
altinda olmakla birlikte, hanelerin neredeyse iicte ikisinin bir ya da iki kisiden olustugu Avrupa
Birligi ortalamasinin epeyce tizerinde oldugu goriilmektedir (Eurostat, 2019; Pew Research
Center, 2019).

I bazinda ortalama hanehalk biiyiikliikleri, Tiirkiye’nin farkli bolgeleri arasindaki ekonomik
gelismislik diizeyi farkliliklarinin ve kiiltiire]l heterojenitenin bir gostergesi olarak, buyuk bir
degiskenlik gostermektedir. Ortalama biiyiikliigiin 3’iin altinda oldugu iller (en diisiikten
baslayarak: Canakkale, Eskisehir, Balikesir, Tunceli, Burdur) genelde iilkenin batisinda yer
alirken, Gilineydogu Anadolu’da ortalama hanehalk: biiyiikliiglinlin 5’in {lizerinde oldugu iller
(en yiiksekten baslayarak: Sirnak, Sanlrfa, Hakkari, Batman, Siirt) mevcuttur (TUIK, 2019a).
Tek kisilik hanehalklarinin en yiiksek orana ulastig1 (~ytlizde 25) iller Tunceli, Giimiishane,
Giresun, Eskisehir ve Artvin, en diisiik oranda goriildiigii (~ylizde 9,5) iller ise Sanlrfa,
Adiyaman, Batman, Van ve Diyarbakir’dir.

Yavuz ve Yiicesahin (2012)’ye gore, evlenme ve dogurganlik oranlarinda gergeklesen belirgin
azalmalar, bosanma hizlarindaki artiglar, tek ebeveynli ailelerin ve evlilik dis1 dogumlarin
cogalmasi, kadmlarmn isgiiciine daha fazla katilarak ekonomik bagimsizligini elde etmesi ve
kentlesme stiregleri, geleneksel hanehalki ve aile bigimlerini doniistiiren 6nemli demografik ve
sosyolojik faktorler arasinda yer almaktadir. Ayni1 makalede belirtildigi lizere, bir toplumdaki
konut talebi, ig giicline katilim, ulagim, saglik ve egitim hizmetlerine olan talep, yoksulluk ve
gelir dagilimi gibi ekonomiyi ilgilendiren pek ¢ok konu, hanehalklar1 ve ailelerin
kompozisyonlariyla yakindan ilintilidir. Hanehalki yapisindaki degisimin akademik olarak
incelenmesini anlamli kilan da, bu degisimin potansiyel etkilerinin ¢ok yonlii ve onemli
olmasidir.

1.1. Konut Talebi

Ozdemir Sar1 (2011) Tiirkiye’de ortalama hanehalki biiyiikliigiindeki azalisa dikkat ¢ekerek, bu
degisimin konut kullanim tercihlerine yansimasindan dolayi, mevcut konut stokunun giincel
ihtiyaglara uyumunun saglanmasi i¢in yeniden yatirimlarin kaginilmaz oldugunu belirtmistir.
Daha eski tarihli bir ¢alisma olmakla birlikte, Oguz (2003)’iin kentsel alanlarda yasayan
hanehalklarinin ytizde 31’inin ihtiyaclarina gére daha biiytik, yiizde 25’inin ise daha kiiciik
konutlarda yasadigi bulgusu 1s181nda yaptigi, konut politikalarinin giincel ihtiyaglarla uyumlu
hale getirilmesi gerektigi yorumu da gegerliligini korumaktadir. Yildirim (2013)’e gore, artan
egitim diizeyi ve bireysellesme sebebiyle 0zellikle sehirlerde yasayan genclerin ailelerinin
yanindan ayrilmasi da ek bir konut talebi yaratmaktadir.

Giiney (2019) Adalet ve Kalkinma Partisi’nin iktidarda oldugu donemde uygulanan ekonomik
biiylime modelinin odaginda insaat ve emlak sektorlerinin oldugunu belirterek, Toplu Konut
Idaresi ve yan kurulusu olan Emlak Konut eliyle gergeklestirilen kentsel doniisiim projelerinin
yoksullara konut edindirmeden ziyade, kayitdis1 konut sektoriinii kayit altina alma, buradan
servet yaratma ve konutu finans piyasasina entegre etme amacina hizmet ettigini iddia etmistir.
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Gliney’e gore, konut kredi faizlerinin orta smiflar i¢in ulasilabilir seviyelere inmesi ve
gayrimenkuliin finansal bir yatirim araci haline gelmesi, yani finansallasmasi, 2010-2017 yillar1
arasinda Tiirkiye’de konut fiyatlarinin {i¢ kat artmasina yol acmig, bu da iilkedeki servet
esitsizligini arttirict bir etki yaratmistir. Farkli gelir gruplarinin konut sahipligi oranlari, bu
iddiay1 destekleyici niteliktedir. TUIK verilerine gore, 2006-2018 ddéneminde Tiirkiye’deki
genel konut sahipligi oran1 ylizde 60 seviyesinde seyrederken, ayn1 donemde ortanca gelirin
ylizde 60’indan az geliri olan (yani, goreli yoksul) hanelerin ev sahipligi oran1 yiizde 59°dan
ylizde 52’ye kadar gerilemistir. Diigiik gelirli ailelerin ev sahipligi oranindaki bu belirgin diisiis
trendi, toplu konut ve kentsel doniisiim politikalarinin olusturulmasinda, hanehalki yapisindaki
degisimlerin, konut ihtiya¢ olan kesimlerin diisiik gelir gruplarma dahil oldugu gergegiyle
birlikte ele alinmasi geregini ortaya koymaktadir.

Hanehalki yapisinin yani sira, niifusun yas yapisi da konut talebinin olasi bir belirleyicisidir.
Zira, kisisel gelirler yasam dongiisii boyunca degiskenlik gosterir. Arslan, Kanik ve Ceritoglu
(2014) Tiirkiye’de konut talebindeki artisin, niifus artisinin yan1 sira niifusun daha biiyiik bir
kisminin konut talebinin yiiksek oldugu yas araliklarina dahil olmasiyla iliskili oldugunu
bulmuslardir. 2003-2010 dénemine ait Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) Hanehalk: Biitge
Anketleri’ni kullanarak yaptiklari ¢alismada, 2009-2050 donemindeki konut talebinin yaklagik
iicte birinin niifus yapisindaki degisimden kaynaklanacagini kestirmislerdir. Elbette, bir
ulkedeki konut talebinin belirleyicileri demografik faktorlerden ibaret degildir. Tiirkiye’de
konut talebini etkileyen, gelir diizeyi, istihdam, banka kredisi se¢enekleri ve faiz oranlar1 gibi
ekonomik faktorleri ortaya koyan ampirik caligmalara dair kapsamli bir yazin taramasina
Coskun (2016)’da yer verilmistir.

1.2. Gelir Dagilim

Hanehalki yapisindaki degisimlerin bir tilkedeki gelir dagilimi lizerinde de etkili olabilecegi
tezi, uluslararasi yazinda bir¢cok baglamda ele alinmistir. OECD’de (2008) yer verilen ampirik
calismada, 1985-2005 déneminde OECD iilkelerinde Gini katsayisindaki degisimin kismen
ortalama hanehalki biiyiikliigi ve hanehalki reisi yasimmin degerindeki degisimden
kaynaklandigi bulunmustur. Benzer sekilde, Peichl vd. (2012) 1991-2007 doéneminde
Almanya’da yasanan gelir esitsizligi ve yoksulluk oranindaki degisimlerin hanehalki yapisiyla
iligkili oldugunu bulmus ve gelir dagilimindaki bozulmanin yiizde 15’inin buradaki degisimden
kaynaklandig1 kestirmislerdir. Lerman (1996) ve Martin (2006) ABD baglaminda hanehalki
yapisimin gelir dagilimi etkisinin kaydadeger oldugu bulgusuna ulasirken, Brandolini ve
D’Alessio (2003) ve Albertini (2008) Italya iizerine yaptiklari ¢alismalarda, hanehalk: yapisini
ikincil 6neme sahip olarak nitelendirmislerdir. Lim vd. (2015)’nin Giiney Kore’de 1990-2014
donemi i¢in yaptig1 ¢alismada ise, iki kisiden olusan hanelerin gelir esitsizligine katkisinin
artmakta oldugu, tek kisilik hanelerin katkisinin ise iki kisilik hanelerden daha da fazla oldugu
bulunmustur.

Hanehalki yapisinin Tirkiye’deki gelir dagilimi {izerindeki olas1 etkilerine dair ¢ikarimlar
yapilabilecek bir ampirik ¢alisma, 2003 Hanehalki Biitge Anketi verilerinin kullanildigi Cilasun
ve Kirdar (2013) makalesinde sunulmaktadir. Hanehalki gelirinin yasam dongiisii profilinin —
hanehalk: reisinin yast baz alinarak — incelendigi bu arastirmada, gelirin yasam dongiisii
icindeki degisimi hanehalk1 yapisi ile iligkilendirilmistir. Yazarlara gore, calismanin en dikkat
cekici bulgusu, Tiirkiye’de hanehalk: gelir profillerinin yasam dongiisii boyunca, baska Ulkelere
nazaran, yatay seyretmesidir. Bu da, emekli maaslarinin gelirin diger bilesenlerine gore yiiksek
olmasiin yani sira, 6zellikle yasli ve geng reislerin oldugu hanehalklarinda birden fazla
cekirdek ailenin beraber yasamasi ve bir ¢cok calisan ¢ocugun gec yaslarda dahi aileleri ile
yasamaya devam etmesinden kaynaklanmaktadir. Hanehalklarinin benzer gelir diizeylerine
sahip olmasini saglayan bu tiir yapilarin zamanla daha nadir hale gelmesinin, esdeger hanehalki
gelirlerine dayal1 gelir esitsizligi Olgiitlerinin daha yiiksek degerlere ¢ikmasina yol agmasi
muhtemel goériinmektedir.
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Hanehalki yapisindaki degisimlerin gelir dagilimina genellikle esitsizligi arttiric1 yonde bir etki
yaptiginin bulunmus olmasi, gelir esitsizliginin hesaplanma yOontemiyle, daha somut olarak,
esitsizlik hesaplamalarinda kullanilan analiz biriminin hanehalki olmasiyla ilgilidir. Ornegin,
birlikte yasamalar1 durumunda iilke ortalamasina yakin bir hanehalki gelirine ulagabilecek iki
kisinin ayr1 ayr1 ikamet etmeleri s6z konusu oldugunda, hesaplamalara iki adet diisiik degerli
hanehalki geliri girmekte, bu da hesaplanan gelir esitsizliginin artmasina yol a¢maktadir.
Hanehalklarinin toplam gelirleri genelde fert sayisiyla birlikte artmakla birlikte, esitsizlik
hesaplamalarinda siklikla hanelerin maddi durumlarini ve yasam standartlarin1 daha dogru bir
sekilde yansitan ‘esdeger hanehalki kullanilabilir fert geliri’ kullanilmaktadir. Kisaca ‘esdeger
hanehalki geliri’ olarak da adlandirilan bu biiytiklik, hanehalkinin toplam kullanilabilir
gelirinin hanedeki ‘esdeger fert sayisi’na boliinmesiyle elde edilir ve boylece gelir esitsizliginin
hesaplanmasinda niifusu olusturan hanehalklarinin biiyiikliigii ve kompozisyonu dikkate
alinmus olur.!

Yiikseler’in (2018) farkli yillara ait TUIK Gelir ve Yasam Kosullar1 Arastirmasi (GYKA)
verilerini kullanarak yaptig1 karsilastirmalara gore, esdeger hanehalki geliri kullanilarak
bulunan Gini katsayis1 degerleri 0,4 civarinda olup, hanehalk: toplam kullanilabilir gelirinden
elde edilen katsay1r degerlerine gore biraz daha yiiksektir. Hanehalklarimin tiikketim
harcamalarindaki 6l¢ek ekonomilerini hesaba katmayi amaclayan ve esdeger fert sayisinin
hesaplanmasinda kullanilan esdegerlik 6l¢eklerinin tanitildig1 ve kullanildigi diger calismalar
arasinda Buhmann vd. (1988), Giirsel vd. (2000), Baslevent ve Dayioglu (2005b), OECD
(2005), Filiztekin ve Celik (2010), Cetin ve Gun (2013) ve Selim vd. (2014) yer almaktadir. Bu
bilgilerin 1s1¢inda, hanehalki yapisindaki degisimin, iilkelerin ekonomik gelisimlerinin ve
demografik doniisiimlerinin farkli asamalarinda farkli gelir dagilimi etkileri yaratmasini
beklemek makul gériinmektedir.

1.3. Isgiiciine Katihm

Ekonomik, kiiltiirel ve diger sosyo-demografik etmenler i¢in gecerli oldugu gibi, isgiicline
katilimin hanehalki1 yapisiyla olan ilintisine dair ¢alismalarin da ¢ogu kadinlarin katilim
kararlarina odaklanmaktadir. Zira, gerek Tiirkiye’de gerekse diinyanin geri kalaninda, yetiskin
erkeklerin biiyiik cogunlugu isgiiciine dahil iken, kadinlarin isgiiciine katilim statiisii daha
karmagik karar verme siiregleri sonucunda belirlenmektedir. Tiirk kadinlarinin isgiiciine
katilimin1 inceleyen Tunal1 (1997), Ozar ve Giinliik-Senesen (1998), Dayioglu (2000), Tansel
(2002), Tunali ve Baslevent (2006), ilkkaracan (2012) ve Tunali vd. (2019) gibi ¢alismalar,
katilim oranmin diisiikliigliniin baglica nedenleri arasinda egitim diizeyinin diisiikliigiinii,
muhafazakar diisince yapilarint ve heniiz tamamlanmamis olan kentlesme ve ekonomik
gelisme siireglerini saymislardir. Medeni durum, g¢ocuk sahipligi, hanehalki yapis1 gibi
faktorlerin etkisinin ekonometrik modellerle ortaya konmasi ise, bireylerin bu faktorler
nezdindeki statiileriyle iggiicline katilim kararlar1 arasindaki muhtemel i¢sellik nedeniyle, ilk
anda disiintildiigii kadar kolay degildir.

Ekonomik agidan gelismis 36 iilke i¢in yapilan kapsamli bir ¢calismada, Grigoli vd. (2018)
hanehalki yapismin isgiiciine katilima olan etkisinde biiyiik bir cinsiyet farki bulmuslardir. ki
yetiskin ve ¢ocuklarin mevcut oldugu hanelerde yasayan erkeklerin katilimi diger hane tiplerine
gore yiiksek, kadinlarin katilimi ise diisiiktiir. Cocuk sayis1 arttik¢a, katilim olasiligindaki
cinsiyet farki da biiyiimektedir. Tiirkiye baglaminda, 2004-2016 dénemi igin TUIK Hanehalk:
Biitce Anketi verileri kullanilarak yapilan ¢alismada, Aldan ve Oztiirk (2019) hanehalk: tipine
isgilicline katilimin olas1 belirleyicileri arasinda yer vermis, kadinlarin isgiiciine katiliminin evli
olmayla negatif, birden fazla neslin bir arada yasadig: bir genis ailede yasamayla ise pozitif
iligkili oldugunu bulmuslardir. Yazarlar genis aile yapisinin kadinin ¢aligmasina karsi olan
geleneksel goriislere sahip ailelerde daha yaygin olabilecegini de not ederek, elde etmis

! Eurostat ve TUIK’in kullanmakta oldugu esdegerlik 6lgegine gore, bir hanehalkindaki esdeger fert sayist 1 + 0.5%(14 yas ve iizeri fert sayist
—1) + 0.3%(14 yasin altindaki fert sayis1) formiiliiyle hesaplanmaktadir.
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olduklar1 bulguyu, c¢ocuk bakimi ve ev islerinin paylasiminin, genis ailelerde yasayan
kadinlarin isgiiciine katilimiin gorece yliksek olmasini saglayan baskin bir etmen oldugu
seklinde yorumlamuslardir. Ote yandan, Kizilgdl (2012) genis ailede yasayan kadimlarm
isglicline katilim oraninin kirsal kesimde daha yiiksek, kentlerde ise daha diisiik oldugu
sonucuna ulasmis ve bunu genis ailelerde yasayan kadinlarin hane igindeki yiikiiniin, hanede
yasayan yaslilarin bakimi nedeniyle daha agir olmasina baglamistir. Benzer sekilde, Kili¢ ve
Oztiirk (2014) hanede yasayan yasl bir bireyin mevcut olmas1 durumunda, gen¢ kadinlarm
isgiiciine katiliminin diistiigli bulgusunu elde etmislerdir.

Ilgili yazindaki teorik ve metodolojik tartismalar ve ampirik bulgular, hanehalk1 yapisindan
isglicline katilim yoniine olan nedenselligin baglam ve cinsiyet farklar1 i¢erdigini ve basitce
Ozetlenemeyecegini gostermektedir. Ancak, tek yetiskinli ve ¢ocuklu hanelerde, ekonomik
zorunluluktan dolayi, s6z konusu yetigkinin ¢alismak zorunda olacagi, ¢ocuk sayisinin az
oldugu cekirdek hanelerdeki kadinlarin da isgiiciine katilimmin daha olast oldugu gibi
varsayimlar makul goriinmektedir. Tek kisilik haneler 6zelinde ise, bu durumun ilgili bireyin
ekonomik bagimsizliga sahip olmasindan mi, yoksa bir mecburiyetten mi kaynaklandigi, sosyal
politikalar acisindan 6nemli bir noktadir. Zira, her iki durumda da, birey kendi hayatin1 idame
edebilmek i¢cin emek piyasasindan elde edecegi ya da emekli maasi, sosyal yardim, kira gibi
faaliyet-dis1 gelirlere ihtiyag duymaktadir.

Makalenin bundan sonraki bdliimiinde, TUIK’in yayinladig1 resmi verilerden yararlanilarak
Tirkiye’de 2006 yilindan bu yana hanehalki yapisinda yasanan degisim gozlemlenecek ve
hanehalki tipi ayriminda karsilastirmalar yapilacaktir. 3. Boliimde sunulacak ekonometrik
egzersizin odaginda ise tek kisilik hanehalklar1 olacak ve GYKA’ya ait mikro verilerin
kullanimiyla, bu hanelerin gelir diizeyinin belirleyicileri ortaya konmaya calisilacaktir. 4.
Boliim ise makaleyi tamamlayici notlara ayrilmistir.

2. Betimleyici Analiz

Calismanm bu boliimiinde, Gelir ve Yasam Kosullar1 Arastirmasi’nm TUIK tarafindan
yayinlanan istatistiksel tablolarindan yararlanarak, 2006-2018 déneminde farkli hanehalki
tiplerinin yaygmhgm ve gelir durumunu inceleyen bir betimleyici analize yer veriyoruz.?
Analizin bu dénemi kapsiyor olmasmin nedeni, TUIK’in hanehalki tipi ayriminda yaptig:
hesaplamalarda kullandigt GYKA’nin 2006 yilinda uygulanmaya baslamis olmasidir.
Istatistiksel tablolardaki ii¢lii smiflandirma, Tiirkiye’deki hanehalklarmni, tek kisilik, bagimli
cocuk igermeyen ve bagiml cocuk iceren hanehalklar1 seklinde ayristirmaktadir (TUIK,
2019b). Burada kullanilan ‘bagimli ¢ocuk’ kavrami, belli bir yas sinirindan ziyade, ekonomik
bagimlilik anlamini icermektedir. Ornegin, ekonomik olarak faal olmayan iiniversite dgrencisi
gengler de bu kategoriye girmektedir. Ekonometrik calismamizin odaginda tek kisilik haneler
yer alacagindan, bu hanehalki tipinin cinsiyet ve yas grubu ayrimindaki degerleri de rapor
edilecektir.

Ulke niifusunun 67,6 milyondan 79,8 milyona ulastig1 2006-2018 doneminde Turkiye'deki
toplam hanehalki1 sayis1 17,3 milyondan 23,6 milyona ¢ikarken, ortalama hanehalki biiytikligt
3,9°dan 3,4’e inmistir (Sekil 1). Ayn1 donemde, yalniz yasayan kisilerin sayisinin 1 milyon
civarindan 3,8 milyona ¢ikmasmin bir sonucu olarak, tek basina yasayan kisilerin iilke
niifusundaki pay1 yiizde 1,6’dan yiizde 4,8°e, tek kisilik hanelerin 2006 yilinda toplam haneler
icinde yiizde 6,1 olan pay1 da, 2018'de yilizde 16’ya ¢cikmustir (Sekil 2). 2018 yili itibariyla,
bagimli cocugu olmayan hanelerin oran1 yiizde 31,8’¢e ulasirken, bagimli ¢ocugu olan ailelerin
orani yiizde 15 puan gerilemeyle yiizde 52,2 ye kadar inmistir.

2 Gelir ve Yasam Kosullar1 Arastirmasi ile ilgili tiim soru ve veri taleplerime son derece olumlu yaklasarak bu g¢alismanin ortaya ¢ikmasini
miimkiin kilan TUIK ten Sn. Duygu Ozbakis ve Gelir ve Yasam Kosullar1 Istatistikleri ekibine tesekkiirlerimi iletirim.
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Sekil 1. Tlrkiye Nifusu, Hanehalki Sayis1 (Milyon) ve Ortalama Hanehalki Biiyiikligii
(Sag Eksen)
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Tek kisilik hanelerin yayginlig1 cinsiyet ve yas grubu ayriminda incelendiginde, erkeklerin
barindig1 tek kisilik hanelerin bu tip haneler i¢indeki paymin yiizde 31’den yiizde 43’¢
yukseldigi, 65 yas alt1 kisilerin yasadigi tek kisilik hanelerin oraninin da ylizde 47°den ylizde
58’e ¢iktigr goriilmektedir. Bu artisin zaman iginde artan ortalama yasam siiresine ragmen
gerceklesmis olmasi, tek basina yasama isteginin geng nesiller arasinda gittikge yayginlagtigimni
diisiindirmektedir.

Sekil 2. Tlrkiye'de Hanelerin Hanehalki Tipine Gore Dagilim1 (%)
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Farkli hanehalk: tipleri gelir durumlarina gore karsilagtirildiginda, incelenen donemin
baslangicinda tek kisilik hanelerin en yiiksek medyan esdeger gelire sahip oldugu, ancak 2018
yilina gelindiginde bagimli cocugu olmayan hanelerin gerisinde kaldiklar1 goriilmektedir (Sekil
3). Tek kisilik hanelerin medyan esdeger gelirlerine cinsiyet ve yas grubu ayriminda
bakildiginda ise, erkeklerin kadinlara, 65 yas alt1 kisilerin de 65 yas ve iistii grubuna gore
epeyce yliksek bir gelir diizeyinde olduklar1 goriilmektedir. Gruplar arasindaki fark zamanla
acilmig, 2006 yilinda yiizde 24 olan erkek-kadin farki 2018’de ytlizde 41’e, ylizde 34 olan geng-
yasl farki da yiizde 50’ye ¢ikmustir.
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Sekil 3. Hanehalk: Tipi Ayriminda Medyan Esdeger Hanehalki Geliri (TL)
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Farkl1 hanehalki tiplerini gelir durumlarma gore karsilastirmak i¢in, her bir tipin yiizde kaginin
niifusun en yliksek esdeger hanehalki gelirine sahip olan yiizde 25'lik dilime girebildigine de
bakilabilir. Bu olgiite gore de, tek kisilik hanehalklar1 zaman i¢inde bagimli ¢ocuk igermeyen
hanelerin gerisinde kalmistir (Sekil 4). Dordiincii yiizde 25°lik dilime (“top quartile”) giren tek
kisilik hanehalklarinin oran1 2006'da yiizde 51,7 iken, 2018'de yiizde 37 ye inmistir. Dordiincii
ylzde 25’°1ik dilime girme 06lgiitii, tek kisilik haneler arasinda cinsiyet ve yas grubuna gore gelir
farkliliklarini net bir sekilde ortaya koymaktadir. 2018 yilinda bu kriteri saglayan erkeklerin
orani kadinlarin iki katina yakin, ‘65 yas alti’nin orani ise ‘65 yas ve iistii’niin iki katindan
fazladir (Sekil 5a, 5b).

Sekil 4. Hanehalk: Tipi Ayriminda Esdeger Gelirin Dordiinctl Yiizde 25°lik Dilimine
Girme Orani (%)
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Tek kisilik hanehalklarmin gelir diizeyi bakimindan bagimli ¢cocuk olmayan hanelerin gerisinde
olmasiin bir bagka gostergesi de goreli yoksulluk oranlaridir. Yillik esdeger hanehalki
gelirinin tilke ortancasinin yiizde 50’sinden az olmasi kriterine gore, 2018 yilinda goreli
yoksulluk oranlart tek kisilik, bagimli cocuk icermeyen ve igeren hanelerde, sirasiyla, yiizde
9,5, ylizde 4,5 ve ylizde 17,4 tiir (Sekil 6). Tek kisilik hanelerin gelir durumundaki tedrici
bozulma, bu hanehalki tipinin hizla yayginlasmas1 siirecinde, sosyo-ekonomik
kompozisyonunun da degismis olmasiyla ilgili gibi goriinmektedir. Eski yillarda yalniz
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yasamak agirlikli olarak belli bir gelir diizeyindeki kisilerin tercihi iken, gliniimiizde diisiik gelir
gruplarindaki kisiler de ¢esitli zorunluluklar sonucunda veya tercih ederek bu kategoriye dahil
olmuslardir.

Sekil Sa. Tek Kisilik Hanelerde Cinsiyet Ayriminda Esdeger Gelirin Dordiincii Yiizde 25°1ik
Dilimine Girme Orani (%)
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Sekil 5b. Tek Kisilik Hanelerde Yas Grubu Ayriminda Esdeger Gelirin Dordiinct Yuzde
25’lik Dilimine Girme Orani (%)
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3. Ekonometrik Egzersiz

Bu boliimde tek kisilik hanelerin gelir diizeyinin belirleyicilerini ortaya koymay1 amaglayan bir
ekonometrik egzersizin bulgularin1 6zetleyecegiz. 2016 GYKA’dan mikro verilerin
kullanilacagi ekonometrik ¢alismamiz Tiirkiye’nin 12 ‘Diizey 1’ istatistiki bolgesinden 2.291
gbzleme dayanmaktadir. Veri setini tanitmay: amaglayan 6zet tablolarimizda ve regresyon
analizinde TUIK veri setinde yer alan agirliklar kullanilarak, bu gozlemlere dayali
ortalamalarin ve paramete Kkestirimlerinin iilke niifusunun genelini temsil etmesi
saglanmaktadir. Tablo 1°‘de goriilecegi iizere, tek kisilik hanehalklarinin yillik gelirleri
istatistiki bolgeler arasinda biiyiik farkliliklar gostermektedir. En yiiksek yillik gelire sahip olan
hanehalklar1 Istanbul’dadir. Onceki béliimde sunulan sayilarla tutarli olarak, mikro veriden elde
edilen drneklemin yiizde 60’11 kadinlar olusturmaktadir (Tablo 2). Kadinlarin ortalama yas1
erkeklere gore epeyce yliksek olup, tek kisilik hanelerde yasayan niifustaki kadin oran1 35 yas
alt1 grupta yiizde 35, 35-54 yas grubunda ylizde 44, 55 yas ve istli grupta ise ylizde 74 tiir.

Tablo 1. istatistiki Bolgelere Gore Tek Kisilik Hanelerde Ortalama Yillik Gelir

. Ortalama y1llik GYI"(A’daki Ulke n'L'IfU§EJ n da
Bolge gelir (TL) gozlem karsilik geldigi hane
say1st say1st

TR1 [stanbul 42.281 212 566.647
TR2 Bati Marmara 18.534 202 245.707
TR3 Ege 21.922 463 711.579
TR4 Dogu Marmara 24.552 175 276.874
TR5 Bat1 Anadolu 37.715 198 337.047
TR6 Akdeniz 24.039 290 454.409
TR7 Orta Anadolu 17.931 162 151.099
TR8 Bat1 Karadeniz 19.501 267 219.618
TR9 Dogu Karadeniz 25.758 78 108.360
TRA Kuzeydogu A. 19.208 67 39.460
TRB Ortadogu A. 19.735 75 71.232
TRC Giineydogu A. 17.376 102 122.872

TURKIYE 26.817 2.291 3.304.904

Tablo 2. Tek Kisilik Hanelerin Cinsiyete Gore Dagilimi (% Paylar) ve Cinsiyete Gore

Ortalamalar
Ortalama yas Ev sahipligi orani (%)
Erkek 39,8 48,7 39,4
Kadm 60,2 62,7 60,0
Genel 100,0 57,1 51,8

Sekil 7°de yer alan, ¢ekirdek yogunluk kestirimi yontemiyle elde edilen dagilimlar, erkeklerin
en ¢ok 30 yas civarinda, kadinlarin ise en ¢ok 70 yas civarinda — muhtemelen esleri vefat
ettikten sonra — yalniz yasadigimi gostermektedir. Nitekim, 6rneklemde yer alan kadinlarin
yiizde 69’u dul iken, bu oran erkeklerde sadece yiizde 23’tiir (Tablo 3a). Cinsiyet farki egitim
diizeyinde de mevcut olup, tek kisilik hanelerdeki erkeklerin yiizde 40’1, kadinlarin ise yilizde
72’si ilkokul ve alt1 egitim almus kisilerdir (Tablo 3b). Ev sahipligi oran1 ise — yas dagilimi ile
tutarli olarak — kadinlarda yiizde 60, erkeklerde yiizde 39’dur (Tablo 2).
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Sekil 7. Tek Kisilik Hanelerde Yasayanlarin Yas Dagilimi
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Tablo 3a. Tek Kisilik Hanelerde Yasayanlarin Medeni Duruma Dore Dagilimi (% Paylar)

Erkek Kadin Genel
Evli 6,7 2,8 4.4
Bekar 39,9 14,7 24,8
Dul 23,4 69,1 50,9
Bosanmis / ayri 30,0 134 20,0

Tablo 3b. Tek Kisilik Hanelerde Yasayanlari Egitim Dlizeyine Gore Dagilimi (% Paylar)

Erkek Kadm Genel
Ilkokul ve alt1 40,3 71,9 59,3
Ortaokul (8 yil) 8,1 3,9 5,6
Lise (11-12 y1l) 17,7 79 11,8
Yuksekokul ve ustl 33,9 16,4 23,3

Bagimli degiskenin ‘toplam yillik gelir’ oldugu, en kiiciik kareler yontemiyle kestirilen ¢oklu
regresyon modelimizin agiklayici degiskenleri yas (ve karesi), cinsiyet, konut sahipligi statiisi,
egitim diizeyi ve medeni durumdur. Analiz edilen hanelerde sadece bir kisi yasadigi igin,
toplam gelir — esdeger gelir ayrim1 ortadan kalkmakta ve iki biiyiikliikk arasinda yapilmasi s6z
konusu olabilecek tercih 6nemini yitirmektedir. Modelin ‘istatistiki bolge’nin bir agiklayici
degisken olarak yer aldig1 ve almadig: iki versiyonu kestirilmis ve Tablo 4’te sunulmustur.

Bolge kukla degiskenlerinin eklenmesi modelin agiklayici giiclinii kismen arttirmakla birlikte,
her iki versiyonda da benzer kestirimler ve ayni oriintiiler elde edilmistir.

Modelimize gore, diger faktorler kontrol edildiginde, erkeklerin yillik geliri kadinlardan
yaklagik 4.900 TL fazladir. Yillik gelir genelde yasla birlikte artmakta ve modelimizin
varsaydigi ikinci dereceden iliskinin parametre kestirimlerine gore, maksimum degerine 61 yas
civarinda ulagsmaktadir. Konut sahipliginin yillik gelire katkist yaklagik 5.750 TL’lik olarak
hesaplanmistir. Ancak bu etkinin yarisindan fazlasi hanehalk: yillik gelirlerinin tanim geregi
‘izafi kira’ degerlerini de igeriyor olmasindan kaynaklanmaktadir. Zira, 6rneklemdeki ev sahibi
hanelerin ortalama yillik izafi kira geliri 3.200 TL civarindadir.®

8 [zafi kiranin taminm ve Tiirkiye’deki gelir dagilimi etkisi iizerine tartigmalara Baslevent ve Dayioglu’nda (2005a) yer verilmistir.
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Tablo 4. Coklu Regresyon Sonuglar1 (Bagimli Degisken: Yillik Gelir, TL)

Versiyon 1 Versiyon 2
4,860 4,698
Kadin (0.000) (0.001)
. 1,602 1,595
as (0.000) (0.000)
e -1,309 -1,298
as-kare (0.000) (0.000)
— 5,748 5,650
Ev sahibi (0.000) (0.000)
Egitim
(Baz: Ilkokul ve alt1)
12,689 14,526
Ortaokul (8 yil) (0.000) (0.000)
: 17,233 19,607
Lise (11-12 yil) (0.000) (0.000)
: — 38.785 41,679
Yiksekokul ve (st (0.000) (0.000)
Medeni durum
(Baz: Evli)
Bl -8,724 -7,439
ekar (0.008) (0.025)
— 7,095 5,936
u (0.029) (0.0712)
N / -4,024 -1,934
osanmis / ayri (0.206) (0.547)
Bolge
(Baz: Istanbul)
-15,873
Bat1 Marmara (0.000)
- -14,532
ge (0.000)
Dogu Marmara 295
u
g (0.000)
Bat1 Anadolu o0
at1 (0.004)
Akdeniz oo
(0.000)
-15,378
Orta Anadolu (0.000)
‘ -13,475
Bat1 Karadeniz (0.000)

) ] -8,616

Dogu Karadeniz (0.018)

- -18,392
Kuzeydogu Anadolu (0.001)
V -17,007
Ortadogu Anadolu (0.000)
- - -18,168
Giineydogu Anadolu (0.000)

— -10,911 -24,443
Sabit terim (0.125) (0.001)
Orneklem biiyiikligii 2291 2291
R2 0.267 0.238

Not: Parantez i¢inde katsayilarin p-degerleri verilmistir.
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Baz kategorisi ‘ilkokul ve alti’ olan egitim diizeyi degiskeni, beklendigi iizere yillik gelirin
egitim ile artt1g1 ve farkli egitim diizeylerindeki bireylerin yillik gelirleri arasinda biiytik farklar
oldugu sonucunu vermistir. Tek bagina yasayan ‘yiiksekokul ve iistii’ mezunlarinin yillik geliri,
baz kategoridekilere gore yaklasik 39 bin TL daha fazladir. Medeni duruma goére en yiiksek
hanehalki gelirine sahip grup olan evlilerin yillik geliri, bekarlarin gelirinden yaklasik 8.700
TL fazladur. Istatistiki bolgeleri temsil eden kukla degiskenlerin de katkistyla, coklu regresyon
modeli yillik gelirdeki varyasyonun yiizde 27’sini agiklayabilmistir.

4. Sonug

Resmi rakamlara gore Tiirkiye’de 2010 yilinda her bosanmaya karsilik 4,9 evlilik yapilirken,
2019 yilinda bu say1 3,5’e inmistir. 2001 yilinda 2,38 olan toplam dogurganlik hizi 2018°de
1,99°a kadar inerken, dogusta beklenen yasam siiresi kadinlarda 81’e, erkeklerde 75,6’ya
yiikselmistir. Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun yaymladigi Gelir ve Yasam Kosullar:
Arastirmasi’ndan tiiretilen istatistiksel tablolar1 ve mikro veri setini kullanarak yaptigimiz
gbzlem ve betimleyici analizler, bu demografik doniisiimiin {ilkemizde hanehalki yapisinda yol
actig1 belirgin degisimi ortaya koymustur. Ortalama hanehalk: biiytikligi azalirken, hem
cekirdek ailelerin, hem de tek basina yasayanlarin sayis1 hizla artmaktadir.

Hanehalki yapisindaki degisim ile ortaya ¢ikan ekstra konut talebi Tiirkiye'de konut fiyatlarinin
fazlasiyla yiikseldigi bir doneme denk geldigi icin, ozellikle diisiik gelir gruplarinda konut
sahipligi oram1 azalmustir. Istisnai durumlar ve ekonomik kriz dénemleri disinda hanehalki
yapisinda eskiye doniis pek olasi gériinmediginden, toplu konut ve kentsel doniisiim projeleri
gelistirilirken, farkli hanehalk: tiplerinin yayginligiyla birlikte, tek basina yasayan kisilerin
cinsiyet ve yas dagilimmin ve gelir durumlarmin dikkate alinmasi geregi agiktir. Bu makalede
sunmus oldugumuz analizlerin bu bakimdan yararli bir kaynak olacagin1 ve daha kapsamli
caligmalara ilham verecegini umuyoruz. Ogrenci statiisiindeki gengler ve bakima muhtag
olmanin esigindeki yaslilar i¢in saglanacak alternatif barinma ortamlari, konut talebinin kismen
de olsa azalmasina ve konut fiyatlarinin tek basina yasayan orta yaslilar i¢in daha erisilebilir
bir dlizeye gelmesine yarayabilir. Konut talebinin yani sira, bu makalede tartigilan gelir dagilimi
ve iggiiciine katilim gibi diger olas1 ekonomik etkilerin mevcudiyeti de hanehalk: yapisindaki
dontistimiin daha ¢ok irdelenmesi i¢in yeterli bir sebep olarak goriinmektedir.
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0z

Tiirkiye, Brezilya ve Meksika orta gelir tuzaginda gosterilen baslica iilkeler arasinda yer almaktadir.
Calismada, orta gelir tuzag1 kavrami {izerine yapilan yaklasimlar temel alinarak Tiirkiye, Brezilya ve
Meksika i¢in iktisadi biylime ve egitim iliskisi incelenmektedir. Orta gelir tuzagindan kurtulan iilkelerin
ortak ozellikleri ele alindiginda AR-GE ve inovasyona dayali bir bitylime modelinin belirleyici oldugu
goriisii one gikmaktadir. Bu goriis gercevesinde, Tiirkiye, Brezilya ve Meksika’da kisi bagina diigen milli
geliri ile okullagsma orani, GSYH i¢inde imalat ve tasarruf oran1 verileri arasindaki iligki tanimlanmaya
calisiimustir. Ug iilkenin 1990-2015 dénemini kapsayan ilgili verileri, VAR modeli kullanilarak tahmin
edilmeye calisilmistir. S6z konusu model kapsaminda tanimlanan etki tepki iligkisi ¢ergevesinde,
okullasma oraninin tasarruf diizeyini artirdigi, tasarruflarin ise kisi basina diisen milli geliri arttirdigi
sonucuna ulagilmustir.

Anahtar kelimeler: orta gelir tuzagi, biiylime ve egitim, Tiirkiye’de orta gelir tuzagi, Brezilya’da orta
gelir tuzagl, Meksika’da orta gelir tuzagi, VAR modelleri

ABSTRACT

Turkey, Brazil and Mexico are classified among the major countries that caught in the middle-income
trap. Given that, the relationship between economic growth and education for Turkey, Brazil and Mexico
is analyzed on the basis of the middle-income trap concept. The countries that get escaped from the
middle-income trap have common characteristics; a growth model based on R&D and innovation. In
this context, the paper aims to set up the relationship between GDP per capita income, education,
manufacturing and savings data for Turkey, Brazil and Mexico. For this purpose, relevant data from
1990 to 2015 is estimated by using VAR model. As a part of the VAR model, impulse response relation
is evaluated, and it is concluded that education led to increase the level of savings and savings led to
increase GDP per capita.

Keywords: middle income trap, economic growth and education, middle income trap in Turkey, middle
income trap in Brazil, middle income trap in Mexico, VAR models
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1. Giris

Orta gelir tuzagi, ozellikle iktisadi biiylime siirecinin belli bir asamasindan sonra gelismekte
olan iilkelerin maruz kalacag1 sorunlardan biri olarak ifade edilen ve iktisat yazininda goreceli
olarak yeni tanimlanan bir kavramdir.

Orta gelir tuzagr kavrami, Diinya Bankasi tarafindan ilk defa 2007 tarihinde yayimlanan
“Ekonomik Biiylime i¢in Dogu Asya Ronesans’1 Fikirleri” adli raporda Indermit Gill ve Homi
Kharas (2007, ss. 17-18) tarafindan kaleme alinan makalede kullanilarak literatiire
kazandirilmstir.

En genel haliyle, orta gelir tuzagi kavrami bir iilke ¢ergevesinde degerlendirildiginde, ekonomik
bliyiimenin belirli bir biiyiikliige ulastiktan sonra yapisal nedenlerden dolayi ilgili iilkede kisi
basina diisen milli gelirin diizeyinin yerinde saymasi olarak tanimlanmaktadir (Eichengreen
vd., 2011).

Ulkeler arasindaki gelir ve biiyiime farkliliklari incelediginde; iilkelerin sahip olduklari
teknolojik gelismislik seviyeleri, nitelikli isgiicti, ulusal tasarruf diizeyi, dogal kaynak yapis1 ve
ekonomik-siyasi istikrar diizeyleri; gelir ve bityiime farkliliklarinin en 6nemli faktorleri oldugu
kabul edilmektedir (Yildiz, 2015). Orta gelir tuzagindan kurtulan iilkelerin baslica 6zelliklerine
bakildiginda ise; imalat sanayisinin katma degeri yiiksek tirtinler tirettigi, tasarruf fazlasi veren
ve egitim diizeyi yliksek toplumlar olduklar1 saptamasinda bulunulmaktadir (Glawe & Wagner,
2017, s. 13).

Orta gelir tuzagindan cikis i¢in farkli yaklasimlar ortaya atilmaktadir. Bu yiizden iilkeden
iilkeye orta gelir tuzagindan kaginmak i¢in yapilan dnermeler de farklilagmaktadir. Ekonomik
yapilar1 ele alindiginda; Tiirkiye, Brezilya ve Meksika, sanayilesme siirecinin belli bir evresini
tamamlamis, toplumun biiylik kismi temel egitimini tamamlamis ve bu egitimin ekonomiye
katkis1 belli bir asamaya gelmis, tasarruf diizeyinin diisiik diizeylerde kaldig: iilkeler olarak da
tanimlanabilmektedir.

Bu saptamalardan yola ¢ikarak ¢alismada 6ncelikle Tiirkiye, Brezilya ve Meksika’nin orta gelir
tuzaginda olup olmadiklar1 ortaya konulmus, ilgili {ilkeler i¢in orta gelir tuzagi, egitim ve
biliylime iligkisi lizerine yapilan caligmalar temel alinarak bu iilkelere ait beseri sermayenin
egitim ile olan iligkisi incelenmistir. Her {i¢ lilkenin de orta gelir tuzagi ile olan iliskisi, egitim,
tasarruf ve imalat sanayi verileri degerlendirilerek ele alinmistir.

Bir degiskende meydana gelen bir standart hatalik sokun diger degiskenler lizerindeki etkisini
ve bunlarin verecegi tepkiyi analiz etmek i¢in Vektor Otoregresif Modeller (VAR) modeli
kullanilarak Tiirkiye, Brezilya ve Meksika icin etki tepki analizi yapilmistir. Yapilan analiz
sonucunda, kisi basina diisen milli gelir (KBDGM), okullasma orani, imalat ve tasarrufun
GSYH igindeki pay1 verileri arasindaki etki-tepki iliskisi test edilmistir. Okullagsma ve imalat
sanayi verilerinde meydana gelebilecek bir sokun tasarruflart arttirdigi, tasarruf oraninda
yasanacak bu sokun ise kisi basina diisen milli geliri arttirdig1 sonucuna varilmaistir.

Buna gore ¢aligma ii¢ temel boliimden olusmaktadir. Calismanin ilk boliimiinde orta gelir tuzagi
kavramini ele alan yaklasimlar 6zetlenirken, Tiirkiye, Brezilya ve Meksika’nin orta gelir
tuzaginda oldugunu gdsteren calismalara yer verilmistir. Calismanin ikinci boliimiinde beseri
sermayenin egitim ile olan iliskisi tantmlanmistir. Caligmanin son boliimiinde ise ii¢ tilke i¢in,
1990-2015 verileri kullanilarak, KBDMG, okullasma orani tasarruf ve imalat sanayi verileri
arasindaki etki-tepki iliskisi, (VAR) modeli kullanilarak sinanmistir.

34



Yildiz Social Science Review vol. 6 no. 1, pp. 33-59

2. Orta Gelir Tuzagim1 Tanmimlamada Kullanilan Faktorler: Tiirkiye, Brezilya ve Meksika
Deneyimi

2.1. Orta Gelir Tuzagi Tamimina Getirilen Temel Yaklasimlar

Bir iilkenin orta gelir tuzag1 smirlari igerisinde oldugunu saptamak, kavramin igeriginin nasil
tanimlandigia bagli olarak degisebilmektedir. Orta gelir tuzagi kavramu, farkli analiz teknikleri
ve faktorleri kullanilarak gerek nicel gerekse nitel analizlere bagli olarak ele alinmaktadir. Orta
gelir tuzag ile ilgili yapilan temel calismalar incelendiginde kavramin 3 temel yaklasim
cercevesinde ele alindigi goriilmektedir. Orta gelir tuzagi kavramma yonelik gelistirilen
yaklagimlar; goreceli yaklagim, mutlak yaklasim ve teorik yaklasim olarak tanimlanmaktadir.
Asagidaki boliimlerde s6z konusu yaklasimlarin temel ¢ercevesi 6zetlenmektedir.

2.1.1. Goreceli Yaklasim

Goreceli yaklagim, temelde referans alinan geligmis bir iilkenin kisi basina diisen milli gelirinin,
incelemeye konu olan tilkenin kisi bagina diisen milli gelirine oranlayarak zaman icerisinde bu
oranin artis ya da azalisin1 temel alan bir yaklasim olarak 6zetlenebilmektedir. Yapilacak
caligmaya gore temel alian tlilke degisebilmektedir. Literatiirde yaygin olarak temel alinan iilke
ABD’dir.

Woo vd. (2012) yaptig1 ¢caligsmada ilgili iilkelerin kisi basia diisen gelirini, 1920’den bu yana
diinyanin en biiyiik ekonomisi olarak kabul ettikleri ABD kisi basina diisen gelirine oranlayarak
“yakalama endeksi” adin1 verdigi bir indirgeme orani iizerinden gelir gruplamasini
yapmuslardir. Bu kapsamdaki diger yaklasimlar Glawe ve Wagner’de (2016, Tablo 3)
Ozetlenirken, orta gelir tuzagi aralifi icin farkli esikler ve veri setlerinin temel alindigi
gortlmektedir.

2.1.2. Mutlak Yaklasim

Mutlak yaklasim temelde gelir gruplart simiflandirmasina dayanmaktadir. Orta gelir tuzagini
tanimlamada mutlak yaklasim modelini kullanan arastirmacilar belli gelir gruplar1 arasinda
belli bir stirede kalan iilkeleri orta gelir tuzagina diismiis saymaktadir.

Eichengreen vd. (2011) yaptiklar1 ¢alismada Penn World Table 6.3 ten elde ettikleri 1950-2007
donemi arasi kisi basina diisen milli geliri veri olarak kullanmiglardir. Buna gore orta gelir
tuzagin1 ekonomik biliylime yavaglamasi olarak tanimlanmaktadir. Orta gelir tuzagim
modelleme ¢aligmasinda, orta gelir tuzag: riskini hesaplamada ii¢ temel kistas olusturulmustur.
Bu kistaslar; 1) Milli gelir igerisinde imalat sanayinin paymin %23’e ulasmis olmasi, 2) Kisi
basina diisen milli gelir diizeyinin ABD’nin kisi basina diisen milli gelir seviyesinin %58’ ine
ulasmis olmasi, 3) Kisi bagima milli gelirin (2005 y1l1 uluslararasi sabit fiyatlartyla (satin alma
glicl paritesi)) 16.740$ duzeyine ulasmasidir. Caligmada elde edilen sonuglara gére ekonomik
biliyiimedeki yavaslama kisi basina diisen milli gelir 16.7408 seviyesine ulastiginda meydana
gelmektedir.

Glawe ve Wagner’de (2016, Tablo 2) 6zetlenen diger yaklagimlar ise ABD dolar1 cinsinden
hesaplanan kisi basina diisen milli gelir seviyelerini parametre olarak veri almaktadir.

2.1.3. Teorik Yaklasim

Teorik yaklagim, orta gelir tuzagi caligmasini nitel gelir diizeylerine gore siniflandirmadan
ziyade tanimlayic1 bir yaklasim cercevesinde ele almaktadir. Bu yaklasim cercevesinde
yayimlanan ¢alismalarin baginda Ohno (2009) ve Tho’nun (2013) ¢alismalar1 gelmektedir.

Ohno (2009), yaptigi calismada Dogu Asya iilkelerinin endiistriyel gelisim siireclerini
incelemistir. Bu inceleme 151¢inda, orta gelir tuzagma yakalanan iilkelerin hangi gelisim
asamasinda gelir diizeylerinin sabit kaldigini1 gosteren, gelisme evreleri olarak tanimladigi dort
asamadan olusan, bir sablon olusturmustur. Sekil 1’de gosterilen, sablonda orta gelir tuzagi
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seviyesini 2.asamadan 3.asamaya geg¢iste bir cam tavan (glass ceiling) olarak belirlemistir. Orta
gelir tuzagi olarak tanimlanan ikinci asamadan tiglincli asamaya gegis evresinde ekonomiler,
basit imalat faaliyetlerinden, bilgi diizeyi yiiksek beseri sermayenin yogun kullanildig:
ekonomik faaliyetlere geciste kirilganlik tehdidi altinda olmaktadir. Firmalar bu siiregte, katma
degeri yiiksek ve nitelikli insan kaynagi gerektiren iiretim alanlarinda yabanci firmalarin
yerlerine ge¢meye calismaktadir. Ulkelerin yabanci firmalara olan ihtiyac1 azaldik¢a ic
piyasanin degerinin artmasi ve orta gelir tuzagi kirilganligindan kurtulmasi beklenmektedir.

Sekil 1. Endiistrilesmeyi Yakalama Asamalari

Yaratiealike
DORDONCT ASAMA
Eliirzzs] Lider Olarak

Teknolojinin

Icsellestirilmesi
Endiistriyel UCUNCT ASAMA i
Yigilmalar Y Sqatim va {TI:IE:{!-: Tz
e FRINCT ASAMA Teknolojids Uzmenlik i
DYS¥'mn Dizstetilevici (Wiikzak Ealitali
Gelmesi BIRINCE ASAMA Ej-_fi]:i;_t-f-i@i,iﬁ-gi}iﬂ Uriinlerin Unstimi)
Yabanorlznn [Halz Yzbenoilznn

BASLANGIC Dienstiminds Basit Pentiminds)

Tt Uhriinl i Tasum, Tmmalat Fazlivatler

Gragimlik Tanm v .
Dng Yardimmlzrz CAM TAVAN ETEISI
Bafumlitric (ORTA GELIR TUZACT)

Kaynak: Ohno (2009, s. 28)

Tho (2013) orta gelir tuzag1 kavramini yapisal degisimler ve kalkinma siirecleri icerisinde
aciklamaktadir. Geleneksel ekonominin hiikiim siirdiigii ve yoksulluk tuzaginin ekonomide var
oldugu iilkeler, Sekil 2°de gorildiigii gibi ilk asamada A noktasi ile B noktasi arasinda yer
almaktadir. Ekonomik biiyiime ve ekonomik gelismelerin yardimiyla yoksulluk tuzagindan
kurtulan ulkeler B noktasinda C noktasina dogru ilerleyerek bir sonraki ekonomik gelismislik
seviyesi olan orta gelir seviyesine gecis yapmaktadir. C noktasi, orta gelir diizeyini
gostermektedir. Bu noktadan sonra ekonomilerin 6niinde iki segenek vardir; 1) Siirdiirtilebilir
bir biiyiime yardimiyla bir iist ekonomik sinif olan D noktasina gegmek ii) orta gelir tuzagi
gostergelerinin ekonomide belirginlestigi ve bu ylizden durma noktasina gelmis olan ekonomik
biiyiimenin etkisiyle C noktasi ile E noktas1 arasinda kalmak. Ulkelerin orta gelir tuzagindan
cikip bir iist gelir grubuna ge¢mesinin yolu, emek yogun iiretimden beseri sermaye yogun
iiretim sektorlerine gecgis yapmaktir. Bu gecis ancak devlet tarafindan ekonomideki nitelikli
isgiicii sayisini arttirmay1 hedefleyen bir egitim sistemi insa ederek gerceklestirilebilir.

Sekil 2. Bir Ekonominin Kalkinma Asamalari

Kisi Basina Gelir

Zaman

Kaynak: Tho (2013)
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2.2. Orta Gelir Tuzagim1 Tanimlamada Kullanilan Faktorler

Yukaridaki bolimde de belirtildigi iizere orta gelir tuzagindan kagmmak ya da orta gelir
tuzagindan ¢ikis i¢in farkli yaklagimlar ortaya atilmaktadir. Bu yiizden iilkeden iilkeye orta gelir
tuzagindan kacginilmasi i¢in yapilan 6nermeler de farklilasmaktadir. Ekonomik doniisiimleri
destekleyen gerekli alt yap1 ve nitelikli isgiiciiniin ekonomide bulunmamasi tilkelerin bu kokli
doniistimii yapamamasindaki en biiyiik engel olarak belirlenmektedir (Glawe & Wagner, 2017).
Buna gore ekonomik yapida doniisiimler gerceklesmedigi durumda ekonomiler bir iist asama
olan yiiksek gelir grubuna gec¢is yapamayacak ve iilkeler bir tuzagin i¢inde kalacaktir.

Glawe ve Wagner (2017, Tablo 2) yaptiklar1 ¢alismada orta gelir tuzagini tanimlamada
kullanilan 18 tetikleyici faktor oldugunu ortaya koymaktadir. Yazarlar, orta gelir tuzagi
alanindaki ¢alismalar1 karsilastirarak bu tetikleyici faktorler igerisinden hangisi tzerinde en
fazla duruldugunu tespit etmeye ¢aligmaktadir. Glawe ve Wagner’e (2017) gore orta gelir
tuzagindan kurtulmasi i¢in yapilan temel caligmalarda en fazla iizerinde durulan basliklar;
beseri sermaye, toplam faktor verimliligi ve ithracat yapisidir.

Eichengreen ve digerlerine gore (2011) tilkelerin orta gelirli iilke sifatindan kurtulup gelismis
iilke sifati kazanmasi, iilkede iiretilen katma degeri yliksek tirtinlere ve ekonomideki beseri
sermayenin kalitesine baghdir.

Tho (2013) ise beseri sermayeyi temele alarak biiyimeyi ger¢eklestiremeyen ekonomilerin,
uzun donemde mevcut iiretim siireglerini devam ettirseler dahi bir iist gelir grubuna gecis
yapmalarinin zamanla zorlasacagini ve orta gelir seviyesinde sikisacagini ileri siirmektedir.

2.3. Ulkelerin Orta Gelir Tuzag Deneyimleri

Tiirkiye, Brezilya ve Meksika ekonomilerini incelendiginde, temel sanayi siire¢lerini gegirmis,
toplumun egitim diizeyi belli bir asamaya ulasmis ve toplumun tasarruf aliskanliginin diisiik
oldugu bir yapiya sahip olduklar1 goriilmektedir. Orta gelir tuzagi deneyimleri gercevesinde,
Tiirkiye, Brezilya ve Meksika’nin orta gelir tuzaginda gosterimi; ilgili tilkelerin orta gelir
tuzagi, egitim ve biiytime iligkisi tizerine yapilan ¢alismalar ve bu iilkelere ait beseri sermayenin
egitim ile olan iligkisi incelenmistir. Ayrica, Woo vd. (2012) yapmis oldugu caligmadan yola
cikarak, yakalama endeksi degeri kullanilarak ilgili iilkelerin orta gelir tuzaginda gosterimi
saglanmustir.

Giirsel ve Soybilgen (2014) yaptiklar1 ¢alismada, Tiirkiye’de kisi basma diisen milli gelir
bilesenlerini 2005(1)-2014(1) donemleri i¢gin analiz ederken, 2008 krizi dncesi yuksek buyume
performansi gosteren Tiirkiye ekonomisinin 2008 kriziyle beraber ekonomik biiyilimesinin
yavagladigin1 saptamakta ve bu durumun orta gelir tuzagi sonucun dogurdugunu ileri
stirmektedirler. Calismada biiylimenin kaynaklari olarak verimlilik artisi, istthdam ve sermaye
birikimi gosterilmistir. Tiirkiye’nin orta gelir tuzagindan kurtulmasinda temel teskil edecek
faktorin emek verimliligi oldugunu ve verimlilik artisinin da basta egitim sistemi olmak {izere,
is glicli piyasasinda, vergi sisteminde vd. alanlarda yapisal reformlarla saglanabilecegini ileri
strmektedirler.

Yilmaz (2014) Tiirkiye ekonomisi i¢in 2014 yilinda yaptig1 orta gelir tuzagi analizinde, Tiirkiye
ekonomisini orta gelir tuzaginda bulunan ve bulunmayan ekonomilerle kiyaslayarak bir
karsilastirma yapmustir. Calismada, orta gelir tuzagindan kurtulabilmek icin iilkelerin iyi
teskilatlandirilmig yiiksek kaliteli bir egitim sistemine sahip olmalar1 gerektigi saptamasinda
bulunulmaktadir. Orta gelir tuzagindan kurtulan {ilkelerin beseri sermaye yapilar ile
Tiirkiye’nin beseri sermaye yapisini karsilastirmakta ve Tiirkiye’nin egitim sisteminin orta gelir
tuzagindan kurtulmasi adina kritik 6neme sahip oldugu iizerinde durulmaktadir.

Jankowska vd. (2012) Latin Amerika {ilkeleri ile Dogu Asya iilkeleri tarihsel siiregte benzer
kalkinma politikalar1 izledigine deginmis ve ilgili iilkelerin kalkinma tecriibelerini orta gelir
tuzagi baglaminda karsilastirmistir. Latin Amerika tilkeleri igerisinde 1950’11 yillarin en zengin
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iilkeleri olarak gosterilen Arjantin ve Venezuela’nin 2009 yilina gelindiginde kisi basina diisen
milli gelir bakimindan ABD’nin %12 ve %17 seviyelerinde oldugunu ve Brezilya’nin bu iki
iilkeye nazaran %24 gibi bir oranla daha iyi bir durumda oldugu saptamasinda bulunulmaktadir.
Latin Amerika Ulkelerinin aksine, 1950-2009 doneminde Asya iilkeleri ABD ile aralarindaki
gelir farkini ortalama olarak %42 oraninda diisiirebilmistir. Ayrica ¢alismada, beseri sermaye
acisindan Latin Amerika iilkeleri ile Giiney Kore’nin 1980°li yillarda benzer egitim seviyelerine
sahip olduklar1 ancak ilerleyen zamanlarda, yapilan yanlis yatirnmlar sonucunda, uluslararasi
PISA testleri sonuglar1 basta olmak tlizere okumada ve matematikte Latin Amerika Ulkeleri
ogrencilerinin Koreli 6grencilerin ¢ok gerisinde puanlar aldiklar1 vurgulanmistir.

Loser ve Sood (2011) ise Latin Amerika’daki 6grencilere yonelik yaptiklar1 calismada, maddi
imkanlar1 sinirli olan okuma ¢agindaki ¢ocuklarin okula ge¢ basladigina, bu durumun diisiik
test sonuglarin1 beraberinde getirdigine ve maddi sikintilar yiiziinden okula tutunamayan
cocuklarin okulu biraktiklarina vurgu yapmuslardir. Calisma, Latin Amerika bolgesindeki
egitim bakanliklarinin kapasitelerinin zayif ve diisiik profile sahip olduklarini bu yiizden de
genis egitim sistemlerini iyi yonetemediklerini tezini 6ne ¢ikarmaktadir. Ayrica, 6gretmenlik
mesleginin bir meslek olmaktan ¢iktig1, prestijini yitirdigi, mevcut egitim sisteminin ve alt
yapmin yetersizliginin bu meslegin koérelmesine ve Onemini yitirmesine neden olduguna
deginilmektedir. Gelir seviyesi yiiksek ailelerin ¢ocuklar1 genellikle 6zel okullara gittiginden,
devlet iizerinde egitimin iyilestirilmesi lizerinde bir baski unsuru olusamadigir goriisii
dillendirilmektedir.

Tok ve Uzun6z (2019) orta gelir tuzagi kapsaminda gelismekte olan iilkeler hakkinda ele alinan
calismalar1 incelemislerdir. OGT kapsaminda yapilan ¢aligmalar, orta gelir grubundan yiiksek
gelir grubuna gecis yapamayan iilkelerin ortak sorunlarmi, diisiik beseri sermaye, diisiik
teknoloji seviyesi, AR-GE’ye yapilan yatirimlarin disiikliigli, yetersiz altyapi, yiliksek
yoksulluk diizeyi ve yiiksek bagimlilik orani olarak saptamaktadir. Bu sorunlarin iilkelerin
blylme dlzeyini belirlemede dénemli etkilere sahip oldugu, bu sorunlari asan tilkelerin bir tist
gelir grubuna yiikselebildigi goriilmektedir.

2.3.1. Tiirkiye, Brezilya ve Meksika’min Orta Gelir Tuzag1 Deneyimleri

Eichengreen vd. (2013), Felipe vd. (2012), Yeldan vd. (2012), Woo vd. (2012) tarafindan orta
gelir tuzag1 alaninda yapilan calismalar, kisi basina diisen milli geliri kullanarak temel
modellerini olusturmaktadir. Tablo 1’de 6zetlenen, mutlak ve goreceli yaklagimlar iizerinden,
3 iilkenin orta gelir tuzaginda olup olmadigina bakildiginda, yontem ve yaklasimlarda
farkliliklar olsa bile Tiirkiye, Brezilya ve Meksika orta gelir tuzaginda oldugu sonucu
degismemektedir.

Tablo 1. Tirkiye, Brezilya ve Meksika’nin Orta Gelir Tuzaginda Gosterildigi Calismalar

Yazarlar Turkiye  Brezilya Meksika  Yaklagim Aciklama

Zhuang vd. (2012) - OGT OGT Mutlak  En az 50 yil orta gelir statiisiinde

Felipe vd. (2012) - Alt orta gelir - Mutlak  En az 42 yil orta gelir statiisiinde
tuzagi

Woo vd. (2012) - OGT OGT Goreceli  En az 50 yil orta gelir stattisiinde

Bulman vd. (2014) OGT OGT OGT Goreceli  En az 50 yil orta gelir statiisiinde

Diinya Bankasi (2012) - OGT OGT Goreceli Karsilastirmasi 1960 — 2008

Agenor vd. (2012) - OGT OGT Goreceli Karsilastirmasi 1950 — 2009

Jankowska vd. (2012) - Onemli gelisme  Marjinal Goreceli Karsilagtirmas1 1960 - 2006

iyilesme
Robertson ile Ye (2015) OGT - OGT Goreceli Yakinsama eksikligi

Kaynak: Karag6z ve Tahsin’in (2018, s. 15) ¢alismalarina yazarlar tarafindan “Tiirkiye” eklenerek
olusturulmustur.

Orta gelir tuzaginin goreceli tanimini ortaya atan Woo vd.’nin (2012) olusturdugu, yakalama
endeksi, orta gelir tuzaginda olup olmadig1 arastirilan bir iilkenin kisi bagina diisen gelirinin,
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ABD’nin kisi basina diisen gelirine oranlanmasi yoluyla elde edilmektedir. Woo vd. (2012),
Maddison veri setini temel alarak iilkeleri agagidaki gibi siniflandirmastir;

e Yakalama Endeksi> %55 ise yuksek gelirli
¢ %20 <Yakalama Endeksi <%55 ise orta gelirli
e Yakalama Endeksi <%20 ise diisiik gelirli

Woo vd. (2012) caligsmasinda, yakalama endeksi degeri %20-%355 araliginda olan iilkelerin bu
aralik disima ¢ikamamasini orta gelir tuzagi olarak ifade edilmektedir.

Woo vd. (2012) kriterleri temel alindiginda, 1967-2016 yillar1 arast donemi kapsayan 50 yillik
siirede Tiirkiye, Brezilya ve Meksika ABD’nin kisi bagina diisen milli gelirinin %55 nin iistiine
cikamadig1 ve sonug olarak orta gelir tuzagina yakalandiklar1 goriilmektedir (Bkz. Grafik 1).

Grafik 1. Ulkelerin Kisi Basma Diisen Milli Gelirlerinin ABD'nin Kisi Basina Diisen Milli
Gelirine Orani1 (%) (Kisi Basina Diisen Gelir (2011 ABD Dolart))
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Kaynak: Maddison Veri Seti (2017)

Ayrica, Kharas ve Kohli (2011), Carnovale (2012), Paus (2012), Woo vd. (2012); beseri
sermaye, AR-GE yatirimlar1 ve harcamalari, adalet ve basin 6zgiirliigii ve iilkede uygulanan
siyasi politikalar ile diinyadaki gelismelere ayak uydurabilme kapasitesi, gibi olgular1 orta gelir
tuzaginin nedenleri arasinda tanimlamaktadir.

3. Tiirkiye, Brezilya ve Meksika Verileri Kapsaminda Beseri Sermayenin Egitim ile Olan
Tiskisi

Diinya Bankasi verilerine gore (2019) Tiirkiye, Brezilya ve Meksika {ist orta gelire sahip iilkeler
olarak smiflandirilmaktadirlar. Calismada, bu {i¢ lilkenin, bir iist gelir grubuna gecebilmesi i¢in
beseri sermayenin verimlilik diizeylerinin arttirilmas: ve bunun yaratacag: etki ile iktisadi
biiylimenin hizlanacagi dnermesini veri alinmaktadir. Bilindigi iizere beseri sermaye; bilgi,
beceri, yaraticilik, tecriibe ve yenilik¢ilik degerlerine sahip ve bunlar1 isleyerek ekonomide
pozitif ¢ikti {ireten is gilicli olarak tanimlanmaktadir. 1960’11 yillarda Theodore W. Schultz
(1961), E. F. Denison (1962) ve G. S. Becker (1962) gelir artislartyla dogrudan iligkili olarak
bireyin artan yapabilirlik ve artan niteliksel 6zelliklerini iceren bir kavram olarak beseri
sermaye kavramini ele alan baglica caligmalar ortaya koymustur.
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Schultz (1961), yaptig1 ¢alismada sermaye kavramim fiziki ve beseri sermaye olarak ikiye
ayirmis ve egitimi, beseri sermayenin siniflandirmasinda temel faktdr olarak kullanmugtir.
Becker (1992) ise yaptig1 ¢alismada saglik, egitim ve bireye beceri kazandiracak faaliyetler igin
yapilan harcamalarin/yatirimlarin, fiziki sermayeden ¢ok beseri sermayeyi arttirdigini ifade
etmistir. Bunun nedeni olarak kisinin bilgisini, becerisini ve niteliklerini kendisinden ayirmanin
miimkiin olmamastyla agiklamistir. Lucas (1998) ise beseri sermayeyi bir tiretim faktorii olarak
veri almustir.

Beseri sermaye, mevcut ekonomilerde yeni teknolojilerin bulunmasina, s6z konusu teknolojini
daha verimli bir sekilde kullanilmasina sebep olmakta, beseri sermayenin niteliklerinin
gelistirilmesine yonelik yapilan harcamalar {iretim stirecine pozitif katki saglayan bir yatirim
olarak degerlendirilmektedir.

Bununla birlikte milli gelirle egitim harcamalar1 arasinda c¢ift yonlii bir iliski vardir. Bu
dogrultuda, egitimin kalitesi ve egitimli iggiicii artarsa milli gelirin de artmas1 beklenmekledir.
Artan milli gelirin ise egitim harcamalarini artirmasi ve artan egitim harcamalar1 sayesinde ise
egitimin kalitesi ve beseri sermayenin artmasi 6ngoriilmektedir (Karakurt & Okutan, 2018).

Orta gelir tuzag1r kapsaminda yapilan calismalarda, beseri sermaye ve beseri sermayenin
egitilmesi konusu, orta gelir tuzaginin istesinden gelmede onemli bir faktoér olarak ele
alinmaktadir (Eser & GOkmen, 2009; Yeldan, 2012).

Calismada, Tiirkiye, Brezilya ve Meksika verileri kapsaminda beseri sermayenin egitim ile olan
iligkisi asagidaki basliklar altinda incelenmistir.

3.1. Okullasma Orani

Okullagma orani, okul ¢agina erigsmis ¢ocuklarin ne kadarmin okula kayit yaptirip ve okula
devam ettigi gdsteren bir oran olarak ifade edilmektedir (Barro, 1991). Ilgili iilkelerin ilkokul
okullagsma orani yiiksek gelir grubu icerisinde bulunan iilkeler seviyesindeyken; orta okul
okullagsma orani yiiksek gelir grubu icerisinde bulunan iilkelere gére daha diisiiktiir.

3.2. Uluslararasi Ogrenci Degerlendirme Program Skorlar1 (PISA)

Kisa adi “PISA” olan Uluslararas1 Ogrenci Degerlendirme Programi, Ekonomik Isbirligi ve
Kalkinma Orgiitii tarafindan {iger yillik dénemler halinde, hedef kitlesi 7. sinif ve {izeri smif
diizeylerinde orgiin egitime kayitli olan 15 yas grubundaki 6grencilerin kazanmis olduklari bilgi
ve beceri diizeylerinin degerlendiren bir arastirmadir. Sinav her iilkenin kendi ana dilinde
yapilir (Ozgiirliik vd., 2015). Yiiksek gelir grubu icerisinde bulunan iilkelerin PISA Skorlari
500 civarinda iken Tiirkiye, Brezilya ve Meksika’nin PISA skorlar1 430 civarindadir.

3.3. Egitim Endeksi

Birlesmis Milletler Kalkinma Programi kapsaminda hesaplanan bir endekstir (UNDP, 2018).
Egitim endeksi, yetiskin okuryazarlik orani (ligte iki agirlikli) ve briit ilk okul, orta okul ve
yliksek okul kayitlarinin birlesimiyle (ligte bir agirlikll) dlciilmekle birlikte 2010 yilindan bu
yana ise ortalama okullagsma orani ile beklenen okullasma oranin geometrik ortalamasi olarak
Olctlmektedir (UNDP, 2010).
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Grafik 2. Egitim Endeksi
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Kaynak: UNDP (2018)

Birlesmis Milletler tarafindan hesaplanan egitim endeksinde Turkiye, Brezilya ve Meksika
gelismis lilkelerin gerisinde goriilmektedir. Egitim bir iilkedeki refahin ana kaynag: olarak
gosterilebilmekte, okullasma orani, egitim endeksinin yoniinii belirmektedir. Bir tilkenin egitim
endeksinin diisiik olmasinin nedenleri okullasma orant ve okur-yazar oranlarinin diisiik
olmasina bagli olarak agilanabilmektedir. Grafik 2’de de goriildiigii tizere Tlrkiye, Brezilya ve
Meksika gorece daha diisiik egitim endeksi verilerine sahiptir.

3.4. AR-GE ve Inovasyon

Orta gelir tuzaginda bulunan iilkelerin en temel agmazlarindan biri bilgi ve teknoloji ¢ikti
diizeylerinin diigiik olmasi ve kiiresel rekabet diizeylerinin goreceli olarak diisiik kalmasi olarak
gosterilebilmektedir. Kiiresel Inovasyon Endeksine bakarak bir iilkenin inovasyon kapasitesi
degerlendirilebilmektedir. ABD Cornell Universitesi ve Diinya Fikri Miilkiyet Orgiitii ortakli1
ile ¢gikarilan 2018 Kiiresel Inovasyon Endeksleri Raporu (Dutta vd., 2018) sonuglarma gore
Tiirkiye, Brezilya ve Meksika’nin bulunduklar1 gelir gruplarindan bir iist diizeye ¢ikabilmesi
icin bilgi ve teknoloji ¢ikt1 diizeyini arttirmasi gerekliligi izerinde durulmaktadir. 2018 yili
itibartyla tablo 2°de yer alan veriler diger gelismis lilke diizeylerinin gerisinde kaldigin1 agik
bir sekilde ortaya koymaktadir.

Tablo 2. Kiiresel Inovasyon Endeksi

2018 Yil Kiiresel inovasyon Kiiresel Inovasyon ~ Beseri Sermaye ve Bilgi ve Teknoloji
Endeksi 2018 (126 Glke Endeksi 2017 (126 ulke Arastirma Ciktilar:
arasindan) arasindan)
Sira Puan Sira Puan Sira Puan Sira Puan
(0-100) (0-100) (0-100) (0-100)

Turkiye 50 37,4 43 38,9 49 35,8 52 25,7
Brezilya 64 33,5 69 33,1 52 34,9 64 22,8
Meksika 56 354 58 358 54 33,8 60 23,5
Hollanda 2 63,3 3 63,4 12 56,5 2 63,7
Almanya 9 58,0 9 58,4 10 58,7 10 52,2
ABD 6 59.8 4 61,4 21 51,3 6 55,6

Kaynak: Kiiresel inovasyon Endeksi (2018)
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3.5. Toplam Faktor Verimliligi, Toplam Hasilla, Emek Verimliligi ve Istihdam
Diizeyindeki Degisim

Toplam Faktor Verimliligi (TFV), bir iiretim faaliyeti sonucu iiretilen ¢iktinin bu siiregte
iiretime dahil edilen tiim girdilere boliinmesiyle hesaplanan verimlilik tiriidiir (Isik, 2006).
Toplam Faktor Verimliligi, ekonomik biiyiimenin saglandig: li¢ temel kanaldan biridir; diger
iki kanal ise istihdam artislar1 ve sermaye yatirimlaridir (Caglar & Koyuncu, 2018, s. 15).

Ekonomik biiyiime performansinda toplam faktér verimliliginin katkisi kisitl kalirsa ve/veya
inisli c¢ikish bir seyir izlerse, bu durum biiylimenin siirdiiriilebilirligi agisindan dezavantaj
olusturabilmektedir (Caglar & Koyuncu, 2018, s. 15).

29 < 29 <

Her ti¢ lilke i¢in de “toplam faktor verimliligindeki degisim”, “toplam hasila”, “toplam istihdam
diizeyi” ile “emek verimliliginde yillara gére degisim” dikkate alinarak analiz edilmistir. Buna
gore her ii¢ lilke i¢in de toplam faktor verimliligindeki degisim ile emek verimliligi arasindaki
baglant1 zayif oldugu saptamasinda bulunulmaktadir. Toplam faktér verimliligindeki degisim,
emek verimliligi ile baglantili olarak sekillenmemekte; bununla birlikte toplam faktor
verimliligindeki degisim sermaye artigina bagl olarak ortaya ¢iktig1 goriisii 6ne ¢ikmaktadir.
Bu durum orta gelir tuzagindan kurtulmaya ¢alisan {i¢ iilke i¢in sorunlu bir alan olarak ortaya
cikmaktadir.

3.6. Beseri Sermaye Endeksi ve Toplam Faktor Verimliligi

Bir ekonomide GSYH’de meydana gelen artig, sermaye artis1 ile olabilecegi gibi toplam faktor
verimliligindeki artisla da olabilmektedir. Gelismekte olan iilkeler igerisine gdsterilen Tiirkiye,
Brezilya ve Meksika gibi iilkelerde iiretim faaliyetlerinde kullanilan girdilerin kitlig1 ve faktor
bilesenlerinin dengesiz olusu faktor verimliligini etkileyen baslica sorunlar arasinda
gosterilebilir.

Grafik 3, 4 ve 5’te i¢ iilke icin ii¢ yillik ortalamasi alinarak hesaplanmis toplam faktor
verimliligi ile beseri sermaye endeksi karsilastirmast yapilmistir. Her {i¢ iilke i¢in; okullasma
yili ve egitimin getirisini temel alarak hesaplanan beseri sermaye endeksi verilerine
bakildiginda bu verinin zaman iginde arttig1 goriilmektedir.

Grafik 3. Beseri Sermaye Endeksi ve Toplam Faktor Verimliligi
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Kaynak: Penn World Table 9.0

Penn World Tables 9.0 verilerine gore Tiirkiye’de beseri sermaye endeksi 1950 yilinda 1,14
iken 2014 yilinda 2,32 olarak hesaplanmustir.
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Grafik 4. Beseri Sermaye Endeksi ve Toplam Faktor Verimliligi
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Kaynak: Penn World Table 9.0

Penn World Tables 9.0 verilerine gore Brezilya’da beseri sermaye endeksi 1950 yilinda 1,34
iken 2014 yilinda ise 2,74 olarak hesaplanmistir.

Grafik 5. Beseri Sermaye Endeksi ve Toplam Faktor Verimliligi
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Kaynak: Penn World Table 9.0

Penn World Tables 9.0 verilerine gore Meksika’da beseri sermaye endeksi 1950 yilinda 1,5
iken 2014 yilinda 2,67 olarak hesaplanmustir.

Bununla birlikte her ii¢ lilkede de beseri sermaye endeksi artis1 ile toplam faktor verimliligi
arasinda 1980’11 yillarin sonunda ters yonlii bir iliski mevcut olmaya baglamistir. Artan beseri
sermaye endeksine ragmen toplam faktor verimliligindeki diisiisiin ve buna bagl olarak da
biliylimenin yavaglamasinin nedeni olarak; iiretim faktorleri icerisinde emek yogun iiretimin
azalmasi, emegin verimlili§inin azalmasi, emegin yanlis yonlendirilmesi, beyin gogiiniin
artmasi, teknolojik gelismeler ve sermaye yogun iretimin artmast gibi faktorler
tanimlanabilmektedir (Caglar & Koyuncu, 2018, s. 15).
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4. Ekonometrik Modelleme
4.1. Modelin Amaci

VAR modeli Sims (1980) tarafindan gelistirilmistir. VAR modeli, degiskenlerin ge¢misteki
degerlerini analiz ederek gelecekteki olas1 degerlerini tahmin etmeye yarayan bir ekonometrik
modeldir. Gelismekte olan iilkeler i¢erisinde bulunan Tiirkiye, Meksika ve Brezilya’nin orta
gelir tuzagindan kurtulma siirecinde kisi basina diisen milli gelir ile imalat, tasarruf ve egitimin
arasindaki iligkiyi tahmin edilmesi amaglanmaktadir. Bu ¢alismada ii¢ iilke i¢in ayr1 ayr1 olarak
1990-2015 yillar1 arasindaki veriler kullanilarak VAR modeli sonuglar1 tahmin edilmistir.

Calismadaki amag kisi basina diisen milli gelir ile imalat, tasarruf ve egitimin arasinda etki-
tepki analizi yardimiyla bir iligkisinin kurulmasidir. Bundan dolay1 VAR modelinin
kullanilmas1 6ngoriilmiistiir. Calismada kullanilan “kisi basina diisen milli gelir” Maddison
verilerinden ve “briit tasarruf hacminin milli gelir i¢indeki pay1”, “imalat sektoruntn milli gelir
icindeki pay1” Diinya Bankasi veri setinden alinmistir. Ortalama okullasma yil1 verileri ise
(mean years of schooling (years)) Birlesmis Milletler Kalkinma Programi (UNDP) verilerinden
alinmigtir. Calismada VAR modeli kapsaminda verilerin sinanmasi amaci ile E-views (versiyon
10) programi1 kullanilmistir.

4.2. Arastirmada Kullanilan Veriler

Kisi Bagina Diisen Milli Gelir (KBDMG), Maddison veri setinden elde edilen 2011 yili sabit
fiyatlara gore ABD Dolar cinsinden reel kisi bagina diisen GSYH’yi ifade etmektedir.

Okullasma (OKULLASMA), UNDP veri setinden elde edilmistir. Bir iilkedeki bir bireyin
ortalama okula gitme yilin1 géstermektedir (Mean years of schooling (years)).

Imalat (IMALAT), Diinya Bankasi veri setinden temin edilmistir. Veri, imalat sanayinin
GSYH’ye ne kadar deger kattigin1 géstermektedir (Manufacturing, value added (% of GDP)).
Calismada imalat verisinin modele dahil edilmesi nedeni, orta gelir tuzagindan ¢ikis noktasinda
AR-GE, inovasyon yaratilmasi ya da daha genel olarak toplam faktor verimliliginin artiginda
belirleyici bir sektor olarak tanimlanmasi ile ilgilidir. Her ti¢ {ilke de bu sektordeki TFV nin
artirilamamasi sorun ile yiizlesmektedir.

Tasarruf (TASARRUF), Diinya Bankasi veri setinden temin edilmistir. Veri, briit tasarruflarin
GSYH igerisindeki payini (kapsamaktadir (gross savings (% of GDP)).

Calisma yapildig: tarih itibari ile 3 iilke arasindaki verilerin 6zdeslestirilmesini de dikkate
alarak, 1990-2015 yillarmi temel almistir. Makalede kullanilan verilere iligkin betimleyici
istatistikler Tablo 3, 4 ve 5’te gosterilmistir.

Tablo 3. Tiirkiye Betimsel Istatistikler

1990-2015 Maksimum Minimum Ortalama  Gézlem Sayis1
Tasarruf 25,63 18,19 21,69 26
Imalat 22,57 15,10 18,59 26
KBDMG 20.808,00 9.606,00 13.332,85 26
Okullasma 7,90 450 5,94 26
Tablo 4. Brezilya Betimsel Istatistikler
1990-2015 Maksimum Minimum Ortalama Goézlem Sayisi
Tasarruf 20,19 10,60 16,03 26
Imalat 25,67 10,34 14,77 26
KBDMG 15.377,00 5.647,00 9.810,12 26
Okullasma 7,80 3,80 5,83 26
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Tablo 5. Meksika Betimsel Istatistikler

1990-2015 Maksimum Minimum Ortalama Gozlem Sayisi
Tasarruf 25,23 15,69 20,48 26
Imalat 20,20 15,10 17,45 26
KBDMG 15.766,00 9.100,00 12.171,96 26
Okullasma 8,60 5,50 7,18 26

4.3. Yontem (Vektdr Otoregresif Modeller (VAR))

Sims’in (1980) gelistirdigi VAR modeli Granger nedensellik testini temel almaktadir. Buna
gore modelde birden fazla i¢sel degisken varsa, bunlarin her biri hem kendisiyle hem de diger
icsel degiskenlerin belli bir doneme kadarki gecikmeli degerleriyle iliskilendirilir.

Iki degiskenli (Y, ve X;) bir VAR modeli asagidaki sekilde gosterilebilmektedir (Akyiiz, 2018);

m m
Y= «a +Z Bth_j+Z §;Xe—jter
J=1 J=1

m m
Xt = a + ert_J+ ert—j+€2t
Z]=1 Z}=1

Modelde; 1t ve 2t hata terimini, m gecikme degerini a ise sabit terimi gostermektedir. Model
sonuclarina gore Y degiskenine ait gecikmeli degerler X degiskeninin; X’e ait gecikmeli
degerler ise Y degiskenini etkilemektedir. VAR modeli olusturulurken belli bir test siireci
izlenmesi gerekir.

Mucuk ve Alptekin’e (2008) gére VAR Modelinin saglikli bir sekilde tanimlanabilmesi i¢in
izlenmesi gereken siire¢ asagidaki gibidir;

e Modelde kullanilacak biitiin degiskelere iliskin duraganligin, birim kok testleri ile sinanmasi,

o Bilgi kriterleri kullanilarak optimal gecikme uzunlugunun saptanmasi,

e VAR modeli kurularak yapisal testlerin sitnanmasi,

e Son olarak tanimlanan modelin etki-tepki analizinin yapilmasi ve degiskenlerin soklar
karsisinda verdigi tepkilerin Ol¢iilmesi.

4.3.1. Duraganhk Sinama Sonuclari

VAR denklemi kurulmadan 6nce, serilerin diizey seviyesinde duragan olmadigi kabul edilerek
birim kokler ADF (Augmented Dickey—Fuller) ve PP (Phillips Perron) testleri kullanilarak
sinanmistir. Yapilan sinamada gecikme uzunlugunu saptarken, ADF testi i¢in Schwartz bilgi
kriteri kullanilmigtir. Ayrica PP testlerindeki hata terimlerini saptamada Barlett Kernell
yontemine bagvurulmus. Newey West tahmin yontemi kullanilarak da bant genisligi tahmin
edilmistir.

Modelde kullanilan degiskenler i¢in yapilan ADF ve PP birim kok testleri sonucunda,
Brezilya’'nin tasarruf serisi hari¢ olmak tizere (diizey seviyesinde duragan) ii¢ iilke icin modelde
kullanilacak serilerin birinci diizeyleri duragan ¢ikmamistir. Tiirkiye nin okullagsma serisi harig
olmak {iizere (Ikinci farklar1 duragan) ii¢ iilke i¢cin modelde kullanilacak serilerin birinci
farklarinin duragan hale geldigi birim kok testleri sonucu tespit edilmistir. Birim kok sinamast
yapilan serilerin birim kok testi sonuglar iilkelere ait tablolarda gosterilmistir (Bkz. Tablo 6).

Tablo 6’da yer alan sonug baglikli siitunda serilerin modelde kullanilirken kaginin duraganlik
seviyesinde kullanildiklar1 gosterilmistir. Modelde ADF birim kok testleri sonuglar1 dikkate
alinmis, ayrica Brezilya’nin tasarruf verisinin diger iilkelerle uyumlu olmasi amaci ile veri,
birinci farklar1 tizerinden modele dahil edilmistir.
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Tablo 6. Birim K6k Test Sonuglar
Tirkiye - ADF Birim Kok Test Sonuglari

Degiskenler Dizey Olasilik Birinci Olasihk  ikinci Farklari Olasilik ~ Sonug
Farklari
Log(Kbdmg) -1,210281  0.6626  -5,868544 0.0000 -10,508730 0.0000  I(1)
Okullasma 1,250828  0.9976  -2,149138 0.2288 -10,849600 0.0000 1(2)
Imalat -1,787371  0.3823  -7,716380 0.0000 -9,851087 0.0000  I(1)
Tasarruf -2,280557  0.1826  -8,850507 0.0000 -8,328918 0.0000 I(1)
Turkiye - Phillips Perron (PP) Birim K&k Test Sonuglari
Degiskenler Dizey Olasilik Birinci Olasilik  Ikinci Farklart  Olasihk  Sonug
Farklari
Log(Kbdmg) -1,20291 0.6658  -5,86786 0.0000 -20,90385 0.0001  I(1)
Okullasma 1,20250 0.9972  -4,64434 0.0012 -11,37516 0.0000 I(1)
Imalat -1,74727 0.4017  -7,76005 0.0000 -23,96387 0.0001 I(D)
Tasarruf -2,04145 0.2687  -8,97593 0.0000 -35,46504 0.0001  I(1)
Brezilya - ADF Birim Kok Test Sonuglar
Degiskenler Dizey Olasilik Birinci Olasilik  ikinci Farklar1 Olasihk ~ Sonug
Farklar

Log(Kbdmg) -1,665399 0.4419  -3,672128 0.0078 -8,357421 0.0000  1(2)
Okullasma -0,407005 0.8935  -4,971831 0.0006 -7,599927 0.0000  I(1)
Imalat 0,345074 0.9783  -6,694847 0.0000  -11,453090  0.0000  I(1)
Tasarruf -3,255362 0.0236  -8,347751 0.0000 -7,290379 0.0000  I(1)

Brezilya - Phillips Perron (PP) Birim Kok Test Sonuglari

Degiskenler Dizey Olasilik Birinci Olasilik  ikinci Farklar1 Olasihk ~ Sonug
Farklarn
Log(Kbdmg) -1,23142 0.6533 -3,67213 0.0078 -9,09817 0.0000  I(1)
Okullasma -0,40599 0.8937 -4,97161 0.0006 -12,21373 0.0000  I(1)
Imalat 0,38214 0.9801 -6,69481 0.0000 -34,70050 0.0001  I(1)
Tasarruf -3,25536 0.0236 -9,43016 0.0000 -36,89329 0.0001  I(1)
Meksika - ADF Birim K6k Test Sonuglari
Degiskenler Dizey Olasilik Birinci Olasihk  Ikinci Farklart  Olasilik  Sonug
Farklari

Log(Kbdmg) -1,753090  0.3987  -4,526520 0.0007 -8,953415 0.0000  1(1)
Okullasma -1,155541  0.6768  -4,372617 0.0023 -4,587830 0.0017  1(2)
Imalat -1,076622  0.7178  -5,418379 0.0000 -10,802150 0.0000 1(2)
Tasarruf -2,326812  0.1691 -7,241760 0.0000 -7,842226 0.0000 (1)

Meksika - Phillips Perron (PP) Birim Kok Test Sonuglart

Degiskenler Dizey Olasilik Birinci Olasilik  Ikinci Farklar1  Olasilik  Sonug
Farklar
Log(Kbdmg) -1,95303 0.3061  -4,52766 0.0007 -18,17930 0.0000 (1)
Okullasma -1,15554 0.6768  -4,37262 0.0023 -12,71637 0.0000 (1)
Imalat -1,07662 0.7178  -5,38392 0.0000 -15,88575 0.0000  1(1)
Tasarruf -2,26588 0.1878  -7,32181 0.0000 -43,67162 0.0001  1(2)

4.3.2. Gecikme Uzunlugunun Belirlenmesi

VAR modelini olustururken dogru gecikme uzunlugunu se¢mek, modelin diger testlerinin
anlamli ¢ikmasinda ve test sonuglarinin dogru yorumlanmasinda biiyiikk 6nem tagimaktadir.
Model tanimlanirken eger gecikme uzunlugu yanlis belirlenmisse ve model bu uzunluga gore
kurulmussa bu durum ¢oklu dogrusallik sorununa ve serbestlik derecesinin de diismesine neden
olmaktadir (Gujarati, 2009, s. 849).
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Modeli kurarken gecikme uzunlugunun belirlenmesi i¢in ekonometrik ¢alismalarda birden fazla
yontem kullanilmaktadir. Bunlarin baslicalart; LR test istatistigi, FPE test istatistigi, Akaike
bilgi kriteri (AIC), Schwartz kriteri (SC), Hannan-Qyinn bilgi kriteri (HQ) bu yontemlerden
bazilaridir. Bu siralama E-views programinda bilgi kriteri se¢erken kullanacagimiz siralamadir.

VAR modeli denklemini kurarken, modelimizde kullanacagimiz uygun gecikme sayisini tespit
etmek icin E-views programindaki farkli kriterlerden olusan Tablo 7°deki sonuglar
kullanilmistir.

Tablo 7. Gecikme Uzunlugunun Belirlenmesi

Turkiye’nin gecikme uzunlugu belirleme sonuglari

Lag LogL LR FPE AlIC SC HQ

0 -24,51584 NA 0,00018 2,71579 2,914751*  2,75897

1 -5,18922 29,45009*  0,000134*  2,39897 3,39376 2,614867*
2 6,85417 13,76387 0,00024 2,77579 4,56640 3,16440

3 28,31636 16,35215 0,00026 2,255585*  4,84202 2,81691

Brezilya’nin gecikme uzunlugu belirleme sonuglari

Lag LogL LR FPE AlIC SC HQ

0 -31,64432 NA* 0,00035 3,39470 3,5693654*  3,43788

1 -20,85293 16,44402 0,00060 3,89076 4,88554 4,10665

2 -2,64708 20,80669 0,00059 3,68068 5,47129 4,06928

3 27,69496 23,11775 0,000274*  2,314766*  4,90120 2,876089*

Meksika’nin gecikme uzunlugu belirleme sonuglari

Lag LogL LR FPE AIC sc HQ
0 5269712  NA* 0,0000273*  0,842701 1,041072*  0,889431*
1 7618046 1091745  0,0000374  1,125632  2,117489  1,359284
2 1756415 1175448  0,0000770  1,675987  3,461329  2,096559
3 47,2184 2418357  0,0000371  0,443469* 3,022297  1,050963

VAR modelinin gecikme uzunlugunun belirlenmesinde LR, FPE, AIC, SC ve HQ kriterlerinden
faydalanilmistir. Her bir gecikme uzunlugu i¢in bu kriterlerin en diisiik degeri bizlere uygun
gecikme uzunlugunu vermektedir. Veriler yillik oldugu i¢in gecikme uzunlugu 3 doénem igin
tablo 7’te listelenmistir. Gecikme uygunluklart {izerinden yapilan testlerde, VAR modelinde
otokorelasyon sorunu ¢ikmasi halinde daha sonraki gecikme uzunluklarindan biri segilerek
testlere devam edilebilmektedir. (Gujarati & Porter, 2009)

Ug iilke icin kriter sonuglarmi inceledigimizde, yildizlarm Tiirkiye’de (Lag 1), Meksika’da
(Lag O ve Lag 3) ve Brezilya’da (Lag 0 ve Lag 3) farkli gecikmede goriilmektedir. Tiirkiye igin
gecikme uzunlugu, (Lag 1) gecikme sec¢ilmistir, Brezilya icin (Lag 3) gecikmede degisen
varyans hatasi olustugundan ve gecikmenin olmadigi (Lag 0) model kurulamadigindan gecikme
uzunlugu (Lag 1) gecikme olarak secilmistir. Meksika i¢in ise gecikmenin olmadigi (Lag 0)
model kurulamamis ve (Lag 3) gecikmede ise degisen varyans hatasi olustugundan gecikme
uzunlugunu (Lag 1) gecikme olarak se¢ilmistir.

Ug iilkeyi ayni1 yontem ile aldigimizdan uygun gecikmeyi belirlemek icin, otokolerasyonun
olmamasi, degisken varyansi bulunmamasi durumu ile normal dagilimin smandigr uygun
gecikme uzunlugu belirlenmistir. Yapilan testler sonucunda, otokorelasyonun meydana
gelmedigi (LM olasilik degerleri 0,05°ten biiytik), degisen varyansin bulunmadigi (White testi
joint probability degeri 0,05’ten biiyiik) ve normal dagilimin oldugu (normality probability
degerleri 0,05’ten biiylik) en iyi gecikme uzunlugu (Lag 1) gecikme olarak belirlenmistir.
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4.3.2.1. Hata Teriminin Varsayimlari

Otokelarasyon bir seride hata terimlerinin birbiriyle baglantili olma durumunu ifade etmektedir.
Bir seride otokolerasyonun olup olmadigini LM testi sonuglarina gére yorumlanabilmektedir.
LM olasilik degerleri 0,05’ten buyuk ise otokorelasyonun meydana gelmedigi kabul
edilmektedir.

Ug iilke i¢in yaptigimiz LM testinin hipotez ve sonuglari su sekildedir;
Ho: Otokorelasyon yoktur.

Hi: Otokorelasyon vardir.

Tablo 8. LM Test Sonuglar1
Tiirkiye’nin LM Test Sonuglar1

Lag LRE*stat df Prob. Rao F-stat  df Prob.
1 13,59183 16 0,6291 0,835421 (16, 34,2) 0,6401
2 11,24375 16 0,7942 0,670743 (16, 34,2) 0,8014
3 11,08326 16 0,8043 0,659826 (16, 34,2) 0,8112
Brezilya’nin LM Test Sonuglari
Lag LRE*stat df Prob. Rao F-stat  df Prob.
1 20,21550 16 0,2107 1353819 (16, 34,2) 0,2225
2 14,00966 16 0,5980 0,865719 (16, 34,2) 0,6095
3 13,34252 16 0,6476 0,817487 (16, 34,2) 0,6582
Meksika’nin LM Test Sonuglari
Lag LRE*stat df Prob. Rao F-stat  df Prob.
1 16,02215 16 0,4514 1015797 (16, 37,3) 0,4628
2 12,72297 16 0,6929 0,775585 (16, 37,3) 0,7013
3 18,40769 16 0,3006 1200977 (16, 37,3) 0,3119

Yaptigimiz ¢aligmada kullanilan verilerin yillik olmasindan 6tiirii uzunluk kriteri 3 olarak
secilmistir. LM test sonuglarina gore olasilik (Prob.) degerleri 0,05’ten biiyiik ¢ikmistir. Ho
hipotezi reddedilememektedir.

Bununla birlikte olusturulan VAR modelinde hata terimlerinin sabit varyansli olup olmadigina
bakilmas1 gerekmektedir. Bu kosul VAR modelinin olusturulmasi igin gerekli kosullardan
biridir. Hata terimlerinin sabit varyansli olup olmadigina White testi kullanarak
bakilabilmektedir.

Ho: Degisen varyans yoktur.

Hi: Degisen varyans vardir.

Tablo 9. White Degisen Varyans Testi

Tiirkiye’nin White Degigsen Varyans Testi Sonuglari

Chi-sq df Prob.
89,62912 80 0,2163

Brezilya’nin White Degisen Varyans Testi Sonuglari

Chi-sq df Prob.
97,80049 80 0,0859

Meksika’nin White Degisen Varyans Testi Sonuglari

Chi-sq df Prob.
57,65520 80 0,9720
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White degisen varyans testi sonuglarina gore olasilik (Prob.) degerleri 0,05 ten biiyiik cikmustir.
Tablo 9’daki yer alan, ii¢ iilke i¢cinde yapilan White degisen varyans testi sonuglari, 0,05’ten
biiylik ¢ikmig ve hata terimlerinin sabit varyansli oldugu sonucuna ulasilmistir.

Kurdugumuz VAR modelinde test edilmesi gereken bir diger varsayim karakteristik polinom
koklerinin 1°den kiigiik olmasidir. Akdemir ve Ozgelik’e (2018) gére VAR modelinin duragan
ve istikrarli oldugu anlamlandirmak igin test sonucunun 1°den kiigiik olmasi; birim ¢ember
icerisindeki noktalarin ¢ember disina tagsmamasi gerekmektedir. Test sonuglarinin birim
cember igerisinde kalmasi gerekmektedir.

Grafik 6’da {i¢ iilke i¢in yapilan karakteristik polinom kokleri test sonuglarin tiimiiniin 1’den
kiigiik oldugu ve sonuglar birim ¢emberin i¢inde yer aldigi gozlemlenmistir. Polinom
dagilimlar1 ¢cember icerisinde kiimelendiginden VAR modelinde AR-Root test sonuclarinda
duraganlik elde edilmistir. Bu da polinom kdokleri testi sonuglarinin anlamli oldugunu
gostermektedir. Bu aym1 zamanda gecikme uzunlugunun se¢iminde hata olmadigim
gostermektedir.

Grafik 6. Polinom Kokleri

Tiirkiye’nin Polinom Kokleri Testi Sonuglari
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Meksika’nin Polinom Kokleri Testi Sonuglari
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4.3.2.2. Etki-Tepki Analizi

VAR modellerinde bir degiskende meydana gelen “bir standart hatalik” sokun diger degiskenler
iizerinde yaratacagi etkiyi ve tepkiyi analiz etmenin miimkiin oldugu yukarida da belirtilmisti.
Calismamizda etki tepki fonksiyonlar1 E-views programi kullanilarak olusturulmustur. Test
sonuclarindan elde edilen grafiklerde kisi basina diisen milli gelirin; tasarruf, imalat ve
okullagsma verilerinde meydana gelen soklara nasil tepki verdigi gozlemlenmektedir. Calismada
“D” kriteri degiskenleri 1. farklarini, “D2” kriteri 2. farklarini ifade etmektedir.

Asagida Grafik 7°de ii¢ ililkeye ait etki-tepki analizi sonuglar1 verilmistir. Buna gore;

Turkiye’ye ait etki-tepki grafiklerinde yer alan sonuglara gore; KBDMG’nin hata teriminde 1
birimlik rassal (tesadiifi) sok ortaya ¢iktiginda kendisi bu sok karsisinda ilk 3 donem sert diisiis
yasamakta ve 3.donemden sonra sokun etkisi azalarak ortadan kalkmaktadir. imalat verisinde
ortaya ¢ikan bir sok karsisinda KBDMG ilk 2 dénem artma egilimine girmis, 2. dénemden 4.
doneme kadar azalma egilimi gostermis ve 4. doénemden sonra ise etki azalarak ortadan
kalkmistir. Okullagma verisinde ortaya ¢ikan bir sok karsisinda KBDMG ilk 2 donem azalma
egilimine girerken, sonraki 2 dénem artma egilimine ve ondan sonraki 2 dénemde ise tekrardan
artma egilimine girmekte ve belli bir artma-azalma trendi izlenirken etkinin azalarak ortadan
kalkmadig1 goriilmektedir. Tasarruf verisinde ortaya ¢ikan bir sok karsisinda KBDMG ilk 2
donem azalma egilimine girerken, 2. donemden sonra artig egilimi gostermekte ve 4. ddnemden
sonra ise etki azalarak ortadan kalkmaktadir.

Brezilya’ya ait etki-tepki grafiklerinde yer alan sonuglara gore; KBDMG’ nin hata teriminde 1
birimlik rassal sok ortaya ¢iktiginda kendisi bu sok karsisinda ilk 7 donem diisiis yasanmakta
ve 8.donemden sonra sokun etkisi azalarak ortadan kalkmaktadir. Imalat verisinde ortaya ¢ikan
bir sok karsisinda KBDMG ilk 2 dénem azalma egilimine girmis, 2. ddnemden 3. ddneme kadar
artma egilimi gostermis ve 3. donemden sonra ise etki azalarak ortadan kalkmistir. Okullagma
verisinde ortaya ¢ikan bir sok karsisinda KBDMG ilk 2 donem ¢ok az azalma egilimi géstermis,
3. donem artma egilimi gosterdigi ve 3. donemden sonra ise etki azalarak ortadan kalkmaistir.
Tasarruf verisinde ortaya ¢ikan bir sok karsisinda KBDMG ilk 2 donem azalma egilimine
girmis, 2. donemden sonra artig egilimi gostermis ve 6. dénemden sonra ise etki azalarak
ortadan kalkmustir.

Meksika’ya ait etki-tepki grafikleri sonuglarina gére; KBDMG’nin hata teriminde 1 birimlik
rassal sok ortaya ¢iktiginda kendisi bu sok karsisinda ilk 3 donem sert diislis yasamakta ve 4.
donemden sonra sokun etkisi azalarak ortadan kalkmaktadir. imalat verisinde ortaya ¢ikan bir
sok karsisinda KBDMG ilk 2 donem artma egilimine girmis, 2. donemden 4. doneme kadar
azalma egilimi gostermis ve 5.donemden sonra ise etki ortadan kalkmigtir. Okullagsma verisinde
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ortaya ¢ikan bir sok karsisinda KBDMG ilk 4 dénem artma egilimine girmis, 4. donemden
sonra bu sokun etkisi ortadan kalkmustir. Tasarruf verisinde ortaya ¢ikan bir sok karsisinda
KBDMG ilk 2 donem artma egilimine girmis, 2. donemden 3. doneme kadar azalan egilimi
gostermis ve 4. donemden sonra ise etki azalarak ortadan kalkmustir.

Grafik 7. Etki Tepki Fonksiyonlari
Tiirkiye’nin Etki-Tepki Analizi Sonuglari
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4.3.2.3.Varyans Ayristirmasi

Varyans ayristirmalari, modelde kullandigimiz degiskenlerden birinde meydana gelecek olan
degisimin yilizde kagmin ilgili verinin kendi gecikmesinden ylizde kag¢inin ise diger
degiskenlerdeki gecikmeden kaynaklandigini gostermektedir. Ayni zamanda varyans
ayristirma analizi, degisenler arasindaki nedensellik iliskilerinin derecesi konusunda (igsel ve
digsal olup olmadiklar1 hakkinda) da bizi bilgilendirmektedir. Eger varyansdaki degisme biiytik
Olgiide kendinden kaynaklaniyorsa degisken dissal, varyanstaki degisme digerlerinden
kaynaklaniyorsa degisken icsel olarak tanimlanmaktadir (Enders, 1995).

Kurdugumuz modelde kullandigimiz degiskenlerin varyans ayristirma sonuglarini igeren
tablolar ve degerlendirme asagida yer almaktadir.
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4.3.2.3.1. TUrkiye i¢in Varyans Ayristirmasi

Tablo 10°da Tiirkiye i¢in verilen sonuglar degerlendirilmektedir. Buna gore T1 tablosundan
hareketle Tiirkiye i¢cin, KBDMG’de yasanan degisimlerde; tasarruflar ve okullagma verisinin,
imalata gore daha belirleyici oldugu sonucuna ulasilabilmektedir. T2 tablosundan hareketle
Tiirkiye i¢in, imalatta yasanan degisimlerde; tasarruflarin ve KBDMG’ nin, okullagmaya gore
daha baskin oldugu sonucuna ulasilabilmektedir. T3 tablosundan hareketle Tiirkiye igin,
okullasmada yasanan degisimlerde; tasarruflarin ve imalatin, KBDMG’ye gore daha baskin
oldugu sonucuna varabilmektedir. Son olarak, T4 tablosundan hareketle Tiirkiye igin,
tasarruflarda yasanan degisimlerde; okullasmanin ve imalatin, KBDMG’ye gore daha baskin
oldugu sonucuna varabilmektedir.

4.3.2.3.2. Brezilya i¢in Varyans Ayristirmasi

Tablo 11° de Brezilya i¢in verilen sonuglar yer almaktadir. Buna gore; B1 tablosundan hareketle
Brezilya i¢in, KBDMG’de yasanan degisimlerde; tasarruflarin, imalata ve okullasmaya gore
daha baskin oldugu sonucuna ulasilmaktadir. B2 tablosundan hareketle Brezilya igin, imalatta
yasanan degisimlerde; tasarruflarin ve KBDMG’nin, okullagsmaya gore daha baskin oldugu
sonucuna varilabilmektedir. B3 tablosundan hareketle Brezilya i¢in, okullasmada yasanan
degisimlerde; KBDMG’nin ve imalat verisinin, tasarruflara gore daha baskin oldugu sonucuna
ulasilabilmektedir. B4 tablosundan ise tasarruflarda yasanan degisimlerde; KBDMG’nin ve
imalatin, okullagmaya goére daha baskin oldugu sonucuna varabilmektedir.

4.3.2.3.3. Meksika i¢in Varyans Ayristirmasi

Tablo 12°de Meksika i¢in verilen sonuglar degerlendirilmektedir. Buna goére; M1 tablosundan
hareketle Meksika i¢in, KBDMG’de yasanan degigsimlerde; tasarruflarin, imalata ve
okullasmaya gore daha baskin oldugu sonucuna varabilmektedir. M2 tablosuna gore, imalatta
yasanan degisimlerde; KBDMG’nin, tasarruflar ve okullagsmaya gore daha baskin oldugu
sonucuna ulasilabilmektedir. M3 tablosuna gore, Meksika’da okullasmada yasanan
degisimlerde; imalat verisinin, KBDMG ve tasarruflara gore daha baskin oldugu sonucuna
varilabilmektedir. M4 tablosu verilerinden hareketle, tasarruflarda yasanan degisimlerde;
KBDMG’nin ve okullasmanin, imalata gére daha baskin oldugu sonucuna ulasilabilmektedir.

4.3.3. Etki Tepki Analizi Sonucunun Degerlendirilmesi

Orta gelir grubundan yiiksek gelir grubuna gegebilen iilkelere bakildiginda, tarihsel siireg
boyunca egitim, verimlilik ve tasarruf diizeylerini arttirmalar1 sonucu, KBDMG’lerini
arttirabildikleri saptamasinda bulunulmaktadir. Uyguladigimiz VAR modeli sonuglarina gore
KBDMG’e en fazla etki eden verinin tasarruf verisi oldugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir. (Bkz.
T1, B1 ve M1 tablolari). Tasarruf oranimi etkileyen en onemli degiskenler ise imalat ve
okullagsma verileri olarak saptanmaktadir (Bkz. T4, B4 ve M4 tablolar).

Turkiye deneyiminde tasarruflar ile okullagsma ve tasarruflar ile imalat arasinda dogrudan bir
iliski oldugu saptanmaktadir. Orta gelir tuzagindan kurtulma stratejileri veri alindiginda; egitim
ve tasarrufun diizeyinin artirilmasinin, beseri sermayenin gelistirilmesiyle gerceklestiine
deginilmektedir. T4 tablosunda okullasma ve imalat verilerinin tasarruf verisini dogrudan
etkiledigini ve T1 tablosunda ise KBDMG’yi en fazla etkileyenin verinin tasarruf oldugu
gorlilmektedir. Artan okullagsma ve nitelikli is giicii ile canlanan imalat sanayit KBDMG’ye
dolayli, tasarruflar ise dogrudan katki saglayarak uzun dénemde biiyiimede artis saglamaktadir.

Brezilya ile ilgili sonuglara bakildiginda tasarruflar ile okullasma ve imalat arasinda dogrudan
bir iliski oldugu goriilmektedir. Brezilya’nin Tiirkiye’ye benzer sonuglar sergiledigini ileri
stirmek mimkdndir.
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Tablo 10. Tlrkiye i¢in Varyans Ayristirmast

Turkiye i¢cin D_LOG_KPDMG'nin Varyans Ayristirmasi Sonuglari (T1)

Doénem Standart D_LOG_ D_ D2_ D_
Hata KPDMG IMALAT OKULLASMA TASARRUF
1 0.061466 100.0000 0.000000 0.000000 0.000000
2 0.066622 85.36577 2.085460 0.301633 12.24714
3 0.067737 82.59963 2.944103 1.402000 13.05427
4 0.068252 81.49878 2.916290 2.698141 12.88679
5 0.068577 80.73753 2.983992 3.445404 12.83308
6 0.068752 80.32728 2.994057 3.815045 12.86361
7 0.068846 80.10809 2.992669 4.018109 12.88113
8 0.068899 79.98524 2.992709 4.136400 12.88565
9 0.068929 79.91482 2.993386 4.204162 12.88764
10 0.068947 79.87476 2.993766 4.242343 12.88913

Turkiye i¢cin D_ IMALAT in Varyans Ayristirmasi Sonuglari (T2)

Standart D LOG_ D_ D2_ D_
Dénem Hata KPDMG IMALAT OKULLASMA TASARRUF
1 0.785613 0.984081 99.01592 0.000000 0.000000
2 0.954912 10.89127 70.07679 4.465652 14.56629
3 0.974423 10.46735 70.20449 5.288421 14.03974
4 0.978606 10.60181 69.61883 5.344638 14.43472
5 0.979459 10.58947 69.52040 5.398323 14.49181
6 0.979802 10.58586 69.47207 5.457657 14.48442
7 0.980029 10.58153 69.44439 5.493461 14.48062
8 0.980152 10.57887 69.42832 5.511470 14.48133
9 0.980219 10.57744 69.41928 5.521289 14.48199
10 0.980256 10.57664 69.41423 5.527003 14.48212
Tiirkiye i¢in D2 OKULLASMA'nin Varyans Ayristirmasi Sonuglari (T3)
D _LOG_ D_ D2_ D_
Dénem Standart Hata KPDMG IMALAT OKULLASMA TASARRUF
1 0.123952 2.078354 0.833537 97.08811 0.000000
2 0.161587 2.114011 8.385729 89.27794 0.222320
3 0.176355 1.838852 8.566878 86.61053 2.983741
4 0.183279 1.725804 8.083160 85.68410 4.506935
5 0.186929 1.661002 7.856986 85.50259 4.979423
6 0.189014 1.627557 7.767094 85.42134 5.184012
7 0.190199 1.607854 7.720236 85.36013 5.311775
8 0.190865 1.596782 7.691509 85.32326 5.388453
9 0.191241 1.590629 7.674944 85.30369 5.430738
10 0.191454 1.587176 7.665767 85.29301 5.454044
Tarkiye i¢cin D_TASARRUF'un Varyans Ayristirmasi Sonuglari (T4)
Standart D_LOG_ D_ D2_ D_
Dénem Hata KPDMG IMALAT OKULLASMA TASARRUF
1 1.370690 1.055089 10.25703 2.911376 85.77651
2 1.851019 3.955117 16.53709 2.665143 76.84265
3 1.908436 4.219988 16.58581 6.300866 72.89334
4 1.947405 4.367189 16.24386 9.366056 70.02290
5 1.968350 4.275962 16.12487 10.81257 68.78660
6 1.979204 4.231651 15.98430 11.51010 68.27395
7 1.985024 4.206890 15.90361 11.90836 67.98114
8 1.988349 4.193202 15.86169 12.14125 67.80386
9 1.990258 4.185273 15.83879 12.27292 67.70302
10 1.991340 4.180754 15.82559 12.34668 67.64698

53



Harun Kalmag, Emine Tahsin

Tablo 11. Brezilya i¢in Varyans Ayristirmasi
Brezilya i¢in D_LOG_KPDMG'nin Varyans Ayristirmast Sonuglart (B1)

D_LOG_ D_ D_ D_
Dénem Standart Hata KBDMG IMALAT OKULLASMA TASARRUF
1 0.057782 100.0000 0.000000 0.000000 0.000000
2 0.065274 93.16502 1.103303 0.217300 5.514373
3 0.067717 92.30883 1.045732 0.230795 6.414643
4 0.068530 92.05130 1.151763 0.227433 6.569501
5 0.068841 91.92669 1.154890 0.225475 6.692945
6 0.068950 91.89451 1.160393 0.225243 6.719853
7 0.068991 91.88039 1.162050 0.225020 6.732536
8 0.069005 91.87560 1.162574 0.224959 6.736866
9 0.069011 91.87384 1.162805 0.224934 6.738422
10 0.069013 91.87319 1.162880 0.224925 6.739010
Brezilya icin D IMALAT in Varyans Ayristirmasi Sonuglari (B2)
D_LOG_ D_ D_ D_
Donem Standart Hata KBDMG IMALAT OKULLASMA TASARRUF
1 1.847319 4.003933 95.99607 0.000000 0.000000
2 2.109073 11.58741 77.54666 0.025995 10.83993
3 2.147939 13.68750 75.65979 0.170186 10.48252
4 2.163075 14.36029 74.60956 0.185124 10.84502
5 2.167449 14.64935 74.31571 0.188955 10.84599
6 2.169065 14.74464 74.21196 0.188675 10.85472
7 2.169671 14.78092 74.17121 0.188608 10.85927
8 2.169885 14.79403 74.15727 0.188593 10.86011
9 2.169964 14.79880 74.15199 0.188582 10.86063
10 2.169993 14.80055 74.15009 0.188579 10.86078
Brezilya i¢in D_OKULLASMA'nin Varyans Ayristirmast Sonuglar1 (B3)
Doénem D_LOG_ D_ D_ D_
Standart Hata KBDMG IMALAT OKULLASMA TASARRUF
1 0.107931 9.088931 0.313437 90.59763 0.000000
2 0.113154 8.312477 7.468047 82.45818 1.761291
3 0.114274 8.298699 7.927750 80.90321 2.870342
4 0.114376 8.331928 7.960929 80.78537 2.921768
5 0.114397 8.341331 7.958353 80.76014 2.940171
6 0.114401 8.347187 7.957768 80.75444 2.940607
7 0.114402 8.348878 7.957892 80.75243 2.940802
8 0.114403 8.349557 7.957812 80.75160 2.941027
9 0.114403 8.349803 7.957801 80.75134 2.941055
10 0.114403 8.349892 7.957794 80.75124 2.941077
Brezilya i¢in D TASARRUF'un Varyans Ayristirmast Sonuglar1 (B4)
D_LOG_ D_ D_ D_
Dénem Standart Hata KBDMG IMALAT OKULLASMA TASARRUF
1 1.986336 2.585454 36.45387 5.866525 55.09415
2 2.099344 11.05822 32.85852 6.381685 49.70157
3 2.132705 12.84714 32.57648 6.191812 48.38456
4 2.146823 13.59272 32.15211 6.110672 48.14450
5 2.150896 13.86154 32.05508 6.089986 47.99339
6 2.152514 13.95545 32.00977 6.080859 47.95393
7 2.153079 13.99116 31.99413 6.077776 47.93693
8 2.153286 14.00387 31.98857 6.076616 47.93094
9 2.153363 14.00855 31.98646 6.076190 47.92879
10 2.153390 14.01026 31.98571 6.076037 47.92799
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Tablo 12. Meksika i¢in Varyans Ayristirmasi

Meksika i¢in D LOG_KBDMG'nin Varyans Ayristirmasi Sonuglar: (M1)

D_LOG_ D_ D_ D_
Doénem Standart Hata KBDMG IMALAT OKULLASMA TASARRUF
1 0.045413 100.0000 0.000000 0.000000 0.000000
2 0.048032 90.05071 0.896763 0.073566 8.978967
3 0.048203 89.87921 1.041807 0.158020 8.920965
4 0.048256 89.68702 1.185424 0.160008 8.967550
5 0.048264 89.68356 1.191088 0.160750 8.964601
6 0.048266 89.68107 1.191040 0.161250 8.966635
7 0.048266 89.68083 1.191072 0.161447 8.966649
8 0.048266 89.68068 1.191194 0.161487 8.966635
9 0.048266 89.68065 1.191218 0.161498 8.966630
10 0.048266 89.68065 1.191221 0.161502 8.966631
Meksika i¢in D_ IMALAT 1n Varyans Ayristirmasi Sonuglar: (M2)
D_LOG_ D_ D_ D_
Dénem Standart Hata KBDMG IMALAT OKULLASMA TASARRUF
1 0.795270 4.530181 95.46982 0.000000 0.000000
2 0.838052 11.66141 86.74870 0.772756 0.817132
3 0.841259 11.57670 86.25649 0.929761 1.237049
4 0.841751 11.57478 86.19552 0.987987 1.241705
5 0.842086 11.58721 86.17356 0.998243 1.240986
6 0.842167 11.59474 86.16092 1.002141 1.242199
7 0.842186 11.59556 86.15847 1.003357 1.242612
8 0.842191 11.59578 86.15786 1.003720 1.242635
9 0.842193 11.59587 86.15766 1.003820 1.242643
10 0.842194 11.59591 86.15760 1.003851 1.242648
Meksika i¢in D OKULLASMA'nin Varyans Ayristirmasi Sonuglari (M3)
D_LOG_ D_ D_ D_
Doénem Standart Hata KBDMG IMALAT OKULLASMA TASARRUF
1 0.090600 1.683490 33.31462 65.00189 0.000000
2 0.117267 1.335514 55.67614 42.64116 0.347186
3 0.122555 6.365949 52.87007 40.42249 0.341491
4 0.123810 6.987946 52.32089 40.00765 0.683518
5 0.124047 7.075032 52.22356 39.99434 0.707068
6 0.124134 7.101595 52.21468 39.97468 0.709045
7 0.124162 7.115201 52.20722 39.96735 0.710235
8 0.124170 7.118905 52.20474 39.96542 0.710938
9 0.124172 7.119842 52.20409 39.96496 0.711100
10 0.124173 7.120121 52.20393 39.96482 0.711138
Meksika i¢in D TASARRUF'un Varyans Ayristirmasi Sonuglar: (M4)
D_LOG_ D_ D_ D_
Doénem Standart Hata KBDMG IMALAT OKULLASMA TASARRUF
1 1.793945 4.703575 0.238852 7.964255 87.09332
2 1.836683 5.322095 0.435568 10.88825 83.35408
3 1.877079 5.500112 3.668332 10.82678 80.00477
4 1.887283 6.101433 3.860515 10.85074 79.18731
5 1.889151 6.160796 3.887128 10.87934 79.07274
6 1.889550 6.167744 3.900708 10.89031 79.04123
7 1.889708 6.171494 3.907689 10.89258 79.02823
8 1.889758 6.173208 3.909300 10.89322 79.02427
9 1.889772 6.173629 3.909701 10.89344 79.02323
10 1.889776 6.173734 3.909829 10.89351 79.02293
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Meksika ile ilgili sonuclar ise tasarruflar ile okullagsma arasindaki iliskinin, tasarruf ve imalat
arasindaki iligkiye gore daha kuvvetli oldugunu gostermektedir (Bkz. M4 tablosu). Ancak
okullagsmadaki degigimlerin uzun vadede imalat sanayisinden fazlaca etkilendigini
saptanmaktadir (Bkz. M3 tablosu). Yani imalattan okullasmaya, okullasmadan da tasarruflara
dogru dolayl olarak bir iliski mevcuttur (Bkz. M3 ve M4 tablolar1). Meksika, yiiksek egitimli
isgiiciine sahiptir ve issizlik oranmi igerisinde bu yiiksek egitimli isgiiciiniin pay1 yiiksektir.
Meksika, ABD’ye komsu olmasi ve NAFTA iiyesi olmasi nedeni ile yabanci yatirim diizeyi
yliksek olan bir {ilkedir. Meksika’da 2 farkli imalat sanayi yapis1t mevcuttur. Biri geleneksel
digeri modern olan iki imalat sanayi yapist vardir. M3 tablosunda gordiiglimiiz okullasma ve
imalat sanayi iligkinin buna bagl olarak yiiksek oldugunu ileri siirmek miimkiindiir.
Meksika’nin orta gelir tuzaginda bulunmasimin nedenleri arasinda beyin gogii ve egitimli
insanlarin geleneksel imalat sanayisinde yogunlagsmasi olarak gosterebiliriz (Bolio vd., 2014).

Calismada orta gelir tuzagim1 kavramina yonelik ele alinan yaklagimlarda imalat sanayinin
yapist Onemsenmektedir. Calismalarda oOzellikle imalat sanayi ve beseri sermaye faktorii
arasindaki iligkinin nemine vurgu yapildigi veri alindiginda, elde edilen sonuglarin bu durumu
dogrular nitelikte oldugu saptamasinda bulunulabilmektedir. Tiirkiye 6zelinde, On Birinci
Kalkinma Plani’nda beseri sermayenin verimliligi ve imalat sanayindeki toplam AR-GE
harcamalarinin, toplam c¢ikt1 lizerindeki etkileri dikkate alinmis ve benzer sonuglar elde
edilmigtir (Kalkinma Bakanligi, 2018, s. 53).

Diger yandan, Tiirkiye, Brezilya ve Meksika’nin iginde bulunduklar1 orta gelir tuzagindan
cikmalar1 icin izlemeleri gereken ekonomik politikalar1 birbirlerinden farklilagmaktadir.
Tiirkiye ve Brezilya i¢in okullasma oraninin arttirilmasi ve imalat sanayinin KBDMG igindeki
payinin artmasi orta gelir tuzagindan kurtulmada oncelikli baglik olarak ortaya cikarken,
Meksika’da imalat sanayinin KBDMG i¢indeki paymnimn artmasi, okullasma oranindan daha
onemli bir baslik olarak tanimlanabilmektedir.

5. Sonug

Orta gelir seviyesini asip yiiksek gelir grubu igerisinde siniflandirilmis iilkelere baktigimizda
bu iilkelerin; bilgiye dayali tiretimle yiiksek katma degerli {iriin iretme agina sahip olmus, disa
baghligin1 azaltmis, ihracatin1 arttirmis ve tasarruflarin1 i¢ yatirimlarina ydnlendirerek
siirdiiriilebilir bir biiylime oran1 yakalamais tilkeler olduklar1 saptamasina bulunulabilmektedir.

Tiirkiye, Brezilya ve Meksika’da, artan beseri sermaye endeksine ragmen toplam faktor
verimliligi diisiik diizeylerde gerceklesmistir. Ulkelerin toplam faktdr verimliliklerinin diisiik
diizeylerde kalmasi biiylimenin yavaslamasina neden olabilmektedir. Bu olgu, iiretim
faktorlerinin etkin kullanilmadigi, beseri sermaye ile imalat sanayi arasindaki baglantilarin
zay1fliginin bir gostergesi olarak da degerlendirilebilmektedir.

Bu ii¢ iilkenin i¢inde bulunduklar1 gelir diizeyinden kurtulup gelismis iilkeler seviyesine
ulasabilmeleri i¢in yapilmasi gerekenler; i) Ulusal tasarruf oranlarinin artirilmasi, ii) AR-GE
harcamalar1 ve yatirimlar: arttirarak imalat sanayinin katma degerinin artirilmasi, ii1) Nitelikli
isgliciiniin beseri sermaye icerisindeki paymin arttirilmasi, iv) Patent ve fikri miilkiyet hakk1
gibi inovasyonu destekleyen faaliyetlerin korunmasi ve v) toplam faktér verimliliginin
artirllmasi, seklinde siralanabilir. VAR modeli sonuglari, deginilen bes faktoriin Oziini
destekler niteliktedir. Temelde orta gelir tuzagina yakalanan iilkeler bu faktorlere yonelik
politikalarda bagarili olamayan iilkeler olarak da tanimlanmaktadir.

Sonug olarak, orta gelir tuzagi kavramina katki saglayan ¢aligmalart inceledigimizde her {ilke
icin ayn1 biliyiime yontemini ve ekonomi politikalarin1 uygulamanin yanlis oldugunu ve her
iilkenin kendine 6zgii bir yapis1 oldugu i¢in benzer politikalarin farkli sonuglar dogurabilecegini
gozlemlenmektedir. Nitekim c¢aligmada ortaya konan sonuglar da bunu desteklemektedir.
Tirkiye, Brezilya ve Meksika’nin i¢inde bulunduklar1 orta gelir tuzagindan ¢ikmalar1 igin
izlemeleri gereken ekonomik politikalar birbirlerinden farklilasmaktadir. Tiirkiye ve Brezilya
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icin okullasma oraninin arttirilmasi ve imalat sanayinin KBDMG i¢indeki paymin artmasi orta
gelir tuzagindan kurtulmada oOncelikli konu iken Meksika’da imalat sanayinin KBDMG
icindeki payinin artmasi, okullagma oranindan daha 6nemli bir olgu olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Her ii¢ iilke i¢in de elde edilen sonuglar giintimiizde benzer kosullara sahip iilkelerin karsilagtig
sorunlar arasinda yer almaktadir. Her ti¢ iilke de kisi basina diisen milli gelirin diizeyinden
bagimsiz olarak, egitim ile ilgili nitel sorunlarin agilmasi gerekliligi ile yiizlesmektedir. Her {i¢
iilkede de beseri sermaye ve daha yiiksek katma deger iiretimine sahip sektorler arasindaki
baglantilarin zayif kaldigi sonucuna ulasilabilmektedir. Bu baglamda tasarruf diizeyinin
artirtlmasi orta gelir tuzagina yakalanmamak i¢in 6nemsenen baslica politika basliklarindan biri
olarak degerlendirilmektedir. Tasarruflarin ne tiir yatirimlara doniistiiriilecegi 6nemsenmekte,
imalat sanayine yonlendirilecek olan yatirimlarin, AR-GE’ye dayali olarak gerceklesmesi ve
inovasyon politikalarini temel almas1 onerilmektedir. Sonug olarak bu hedefler dogrultusunda
imalat sanayisine yapilacak yatirnmlar ile gergeklesecek olan biliyiime, siirdiiriilebilirlik
acgisindan onem tasimaktadir.
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oz

Calismanin amaci, tiiketici kisiligi, magaza kisiligi ve marka kisiliginin hizli moda iriinlerine yonelik
satin alma niyeti iizerindeki etkilerinin tespit edilmesi ve marka kisiliginin magaza kisiligi iizerindeki
etkisinin tespit edilmesidir. Bu baglamda, hizli moda giyim magazalarindan iiriin satin almig 18 yas
iizerindeki 355 tiiketiciden yiiz yiize anket yoOntemiyle veri toplanmigtir. Aragtirma modeli
dogrultusunda gelistirilen hipotezlerin test edilmesi amaciyla elde edilen verilere regresyon analizi
uygulanmustir. Hizli moda giyim magazalarina yonelik uygulanan c¢alismanin analizleri sonucunda
tiketici kisiliginin hem marka kisiligini hem de magaza kisiligini pozitif yonde etkiledigi bulunmustur.
Marka kisiligi ile magaza kisiliginin satin alma niyeti tizerindeki etkilerine bakildiginda her ikisinin de
satin alma niyeti iizerinde pozitif etkileri oldugu saptanmistir. Ayrica, marka kisiliginin magaza kisiligi
Uzerinde de pozitif etkisi tespit edilmistir.

Anahtar kelimeler: tiiketici kisiligi, marka kisiligi, magaza kisiligi, satin alma niyeti

ABSTRACT

The aim of this study is to explain the effect of consumer, brand and store personality on purchase
intention of fast fashion products and also to determine the effect of brand personality on store
personality. In this context, data collected via face-to-face survey method from 355 consumers over 18
years old who purchased product from fast fashion stores. In order to test the hypotheses developed
based on the research model, the data were analyzed by using the regression analysis. As a result of the
analysis for the fast fashion clothing stores, consumer personality positively affects both brand
personality and store personality. When the effects of brand personality and store personality on
purchase intention are considered, it has been seen that they both have positive effects on purchase
intention. In addition, it has been found that also brand personality positively affects store personality.

Keywords: consumer personality, brand personality, store personality, purchase intention
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1. Giris

Kiiresellesmede yasanan gelismeler pek ¢ok alanda oldugu gibi hazir giyim sektoriinde de
etkisini gdstermistir. Isletmeler arasindaki rekabet ortam yerli iireticiler disinda bu isi cok daha
hizl1 ve profesyonel bir bigimde yapan uluslararasi perakende magazalarinin da dahil olmasiyla
daha yogun bir sekilde yasanmaktadir.

Tiirkiye Ihracatcilar Meclisi tarafindan agiklanan verilere gére, 2019 yilnin Ocak-Haziran ilk
alt1 aylik doneminde Tiirkiye’nin hazir giyim ve konfeksiyon ihracati 2018 yilmin ayni
dénemine gore kurdaki ve maliyetlerdeki degisimlere bagli olarak %1 azalis ile 8,7 milyar dolar
olmustur. Hazir giyim ve konfeksiyon sektorii, 2019 Ocak-Haziran déneminde otomotiv
endiistrisi ile kimyevi maddeler ve mamulleri sektoriiniin ardindan en fazla ihracat yapan
tigtincti sektdr konumundadir (Istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon Thracatgilar Birligi, 2019).

Hazir giyim sektorili, ozellikle kiiresel pazardaki etkinligi nedeni ile Tiirkiye ekonomisi
acisindan biiylik 6neme sahiptir ve Tiirk ekonomisini destekleyen giiclii ilk dort sektor arasinda
yer almaktadir. Tiirk hazir giyim sektori Turkiye ekonomisine tiretim, yatirim, istihdam ve dis
ticaret agisindan saglamis oldugu katkilar1 bakimindan 6nemli ve 6nde gelen sektorler arasinda
yer almaktadir. Ulusal ve uluslararasi faktorlerin de etkisiyle hazir giyim sektorii bir doniistim
siireci icinde bulunmaktadir. Ozellikle de 2008 ile 2015 yillar1 arasinda bu degisimin daha
belirgin hale geldigi ifade edilmektedir. Son yillarda ise giyim sektorii, endiistrinin moda ve
tasarim konusundaki farkindaliginin artmasi nedeniyle ¢ok hizli degismistir. Yigin ve hizli
iiretim disinda kisiye 6zel iiretimlerin de artis gdsterdigi gézlenmektedir (Ondogan, 2019, s. 2).

Uriin ya da iiretimin degil miisterinin ve isteklerinin én planda oldugu giincel yaklasimda
miisterinin magazaya olan ilgisini arttirmak biiyiilk 6nem tagimaktadir. Bu noktada magaza
ortami, magaza kisiligi ya da imaj1 gibi kavramlar karsimiza ¢ikmaktadir. Magazanin ortami ve
tiketici zihninde farkli bir algi yaratmasi magazanin rakiplerinden farklilagmasi1 admna
isletmeye bir istiinlilk saglamaktadir. Bu alg1 da tiiketicinin magazaya yonelik tutumunu
olumlu yonde etkilemektedir (Martineau, 1958, s. 47). Yine ayn1 sekilde magaza kisiligi de
miisterilerin aligveris deneyimini ve magazaya yonelik degerlendirmelerini olumlu yodnde
etkilemekte ve satin almaya yonelik davranislarini arttirmaktadir (Das, 2014a, s. 376).

Glintimiizde tiikketim kavrami, tiiketicilerin temel ihtiyag duydugu mal ve hizmetleri
karsilamanin otesinde farkli bir boyuta ulasmis ve tiiketicilerin istek ve beklentilerine
odaklanarak ve eglenceye dayanan bir boyuta doniiserek tiretim endiistrisinin de bu yonde bir
donlisim ve degisim gecirmesine neden olmustur. Alisveris ortamlarinda olusturulan
ambiyans, saglanan kalite, satis elemanlarinin olumlu davranislari, eve servis ve teslim imkani
gibi ekstra hizmetlerle miisteri bagliliginin daha fazla arttirilmaya calisildig1 bu suregte hazir
giyim perakendeciliginde moda magazaciligi kavrami ortaya ¢ikmistir (Arslan & Ersun, 2011).

Aligveris yapan bir kisinin bir magazay1 digerine tercih etmesinde magaza kisiligi veya magaza
imaj1 kavramlart Oonemli olabilmektedir. (Hansen & Deutsher, 1978; Martineau, 1958;
Schiffman vd., 1977). Magaza kisiligi ya da magaza imaji magazanin tiiketici zihninde
fonksiyonel 6zellikleri ve psikolojik sembollerle tanimlanmasidir (Martineau, 1958, s. 47).
Magazadan aligveris yapan tiiketiciler, magaza ortamindan birtakim isaretler secerek bu
isaretlerden magazadan aligveris yapan kisilerin belirgin birtakim kisisel 6zellikleri (6rn.;
sosyal smifi) hakkinda g¢ikarimda bulunabilirler (Sirgy vd., 2000, s. 128). Secilen isaretler
aligveris yapan kisilere kendi imajlar1 ile magaza arasinda bir uyum yakalamasina yardimeci
olur. Bu destek aligveris yapan kisinin magaza ile ilgili bir tutum gelistirmesi yoniinde katki
saglamakta ve degerli bir aligveris deneyimi yaratmaktadir (Chebat vd., 2006, s. 1289).

Calismanin amaci, tliketici kisiliginin marka kisiligine ve magaza kisiligine yonelik etkilerinin;
tiiketicilerin magaza kisiligi ve marka kisiligine yonelik algilarinin satin alma niyeti Uzerindeki

etkilerinin ve ayrica marka kisiliginin magaza kisiligi iizerindeki etkisinin tespit edilmesi olarak
belirlenmistir. Belirlenen ¢aligma amaci dogrultusunda caligma alani giyim magazaciliginin
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0zel bir alani1 olan hizli moda magazasi olarak belirlenmistir. Bu se¢cimde hizli moda
magazaciliginin tiikketiciye sundugu {iriin ve hizmetlerin farklilik olusturmasi ve biiyiimekte
olan bir pazar olmasi 6nemli bir etken olmustur. Moda giyim magazacilig1 alaninda son
donemde yapilan ¢alismalarda hizli moda pazarinda devam eden degisimin ve yeni iiriin
girislerinin artmasiyla birlikte bu pazardaki tiiketici grubunun biiyliimekte oldugu ifade
edilmektedir. Ayrica, hizli moda magazaciligi, moda pazarinin siipermarketi olarak da tarif
edilmektedir (Sheridan vd., 2006, s. 305).

Son dénemde yapilan moda arastirmalar tiiketicilerin moda bilinci ve davraniglar1 konusunda
cok genis bir yelpazede gesitlilik gosterdigini belirtmektedir. Bu gesitlilik i¢erisinde modayla
ilgilenme diizeyi yiiksek olan tiiketiciler moda arastirmacilart ve pazarlamacilar agisindan
onemli gorulmektedirler ¢lnkl bu kisilerin modanin benimsenmesi siirecinde yonlendirici
oldugu diisiiniilmektedir. Modanin farkli kisilere farkli anlamlar ifade etmesi sebebiyle
tiketiciler modayla farklilagsan birtakim baglar kurmakta ve bireylerin bu baglar
arkadaslarindan ya da ailelerinden farkli olabilmektedir (O'Cass, 2004, ss. 870-871).

Moda giyim magazaciligimin 6zel bir alani olarak hizli moda kavrami, Byun ve Sternquist
(2008) tarafindan yapilan tanimlamada hizli bir sekilde doniisen stok ve {irtinlerin kisa siireli
araliklarla devamli yenilenmesi sayesinde moda trendlerini karsilayan bir pazarlama yaklagimi
olarak degerlendirilmektedir. Hizli moda kavrami modanin ve taninmis markalarin liiks
olmadan da diisiik fiyatli ve sik tasarimlar sunabilme kabiliyetini ortaya koymaktadir. Hizl
moda iireticileri ve tasarimcilariyla is birligi yapan uzman perakendeciler bu diisiik fiyath ve
sik tasarimlarin siirdiiriilebilir olmasindan memnuniyet duymaktadirlar (Dal & Giirpinar, 2010,
S. 38). Hizli moda tasarimcilarinin olusturduklar1 tasarimlarla tiiketicilere kendilerini 6zel
hissettirebilmelerinin yan1 sira bu tasarimlarin tiiketicilerin ihtiyaclarma cevap verebilecek
Ozelliklerde olmas1 ve seri iiretime uygun olarak tasarlanmalar1 da Onem tasimaktadir
(Cileroglu & Kivilcimlar, 2014, s. 625).

Hizli moda perakendeciliginde tiretilen giyim drlnlerini pazarlama stratejilerinin de destegi ile
mumkdin olan en kisa siirede stoktan nakde ¢evirmek igin bir yarig halinde olmak hizli moda
kavraminin igleyigini ifade etmektedir. Hizli moda perakendeciligi i¢in 6nemli olan ii¢ unsur
vardir. Bu unsurlar iiriinlerin pazara dogru zamanlarda sunulmasi, maliyet planlamasi ve
satinalma dongiistidiir. Geleneksel moda firmalarina kiyasla hizli moda firmalarinin drinlerini
tasarim asamasindan magaza raflarina ulastirmasi daha kisa bir zaman almaktadir. Giyim
sektoriinde tretilen {irtinlerin magaza raflarina ulastirilmasinda gegen siire agisindan endiistri
ortalamasi alt1 ay olurken hizli moda iireticileri igin bu siire ortalama iki-ii¢ haftadir. Geleneksel
moda firmalar1 stoklarini yilda dort-bes kez ¢evirirken, hizli moda iireticileri stoklarini yilda
dokuz-on kez gevirmektedirler (Dogruel Anuslu, 2015, ss. 4-5).

Moda giyim magazalarinin yonetilebilirligini arttirmak adina misterilerin kendi kisilikleri ile
marka kisiligi ve magaza kisiligi arasinda kurdugu iliskilerin, magaza kisiliginin ve marka
kisiliginin satin alma niyeti tizerindeki etkisinin anlagilmasi, marka kisiliginin magaza kisiligi
iizerindeki etkisinin degerlendirilmesi agisindan 6nemlidir.

2. Kavramsal Cergeve

Bu boéliimde arastirma modeli kapsaminda yer alan tiiketici kisiligi, marka kisiligi, magaza
kisiligi ve satin alma niyeti kavramlariin literatiirde yer alan agiklamalarma ve ilgili
literatiirden hipotezlerin olusturulmasina kaynak saglayan caligmalara yer verilmistir.

2.1. Satin Alma Niyeti

Bir seyi yapmay1 onceden isteyerek tasarlama olarak ifade edilen niyet kavrami, tutum ve
davranis iligkisinde 6nemli bir yere sahiptir ve bireyin bir davranisi gerceklestirme iradesinin
onemli bir gostergesidir. Satin alma niyeti, tiikketicinin dis uyaricilara karsi belirleyici tepkisini
aci1ga ¢ikaran kritik karar siireci asamalarindan biridir. Genel olarak, tiketicinin bir Grind
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satinalma konusundaki ¢aba ve egilimi olarak tanimlanan satin alma niyeti, tiiketicinin bir

iriinii gelecek donemlerde satin almasina yonelik istekliligi izerinden O6l¢iilmektedir (Mutlu
vd., 2011).

Satin alma niyeti, belirli uyaranlar karsisinda tiiketicinin karar verici tepkisini ortaya ¢ikaran
kritik bir karar sdrecidir (Tek, 1999, s. 215). Kotler ve Armstrong'a gore tiketicilerin
secenekleri degerlendirmeleri ile satin almay1 gerceklestirme siiregleri arasinda satin alma
niyeti gelisir. Fishbein ve Ajzen (1975) tarafindan gelistirilen modelde tiiketicilerin
inaniglariin tutumlarini, tutumlarinin ise niyetlerini etkiledigi agiklanmaktadir. Model belli bir
markaya kars1 tutumun markanin 6zelliklerinin (paranin degeri, dayaniklilig1 gibi) bir inanglar
kiimesine dayandigini varsaymakta ve bir davranisa yonelik tutumun her zaman satin alma
niyetini belirledigini savunmaktadir. Baska bir deyisle, tiiketici bir davranis1 hangi oranda
gerceklestirmek istiyorsa satin alma niyeti de ayni oranda artmaktadir. Bir tiiketicinin satin alma
niyeti, Uriini satin almaya yonelik tutum ve davraniglarinin etkisine ve siibjektif satin alma
ihtimaline gore olusmaktadir. Satin alma niyeti satin alma davranisini belirlemede 6nemli bir
goOstergedir (Tek, 1999, s. 211). Satin alinan {iriin ile satin alma niyeti olan iiriin son durumda
baskalarinin etkisi veya beklenmedik durumlar yliziinden farklilasabilir. Sonug itibariyle
tilkketici, bir onceki asamada degerlendirme kisminda olumlu bir karara vardiysa iriiniin
Ozelliklerine ve satin alacag yere iliskin bir dizi karar alacaktir (Mucuk, 2006).

2.2. Magaza Kisiligi ve Satin Alma Niyeti

Martineau (1958), magaza kisiligi kavramim tiiketici zihninde magazanin fonksiyonel ve
psikolojik 6zelliklerinin yarattigi magaza ortamindan yola ¢ikarak tanimlamaktadir. Kisilik
faktorleri olarak da ifade ettigi magaza kisiliginin olusumundaki potansiyel kaynaklar1 diizen
ve mimari, semboller ve renkler, reklam ve satig personeli olarak belirtmektedir. Martineau
(1958), caligmalarinda magaza kisiligi tanimint kullanmakta ve magaza imajmi farkli bir
kavram olarak degerlendirmektedir. Magaza imaji1 magaza ile ilgili tiim boyutlar1 (harcanan
paranin karsiligi, liriin se¢imi, hizmet kalitesi vs.) kapsayan algisal bir temsil iken magaza
kisiligi insan Ozelliklerine karsilik gelen algisal boyutlardan olusmaktadir (D'astous &
Levesque, 2003, ss. 456-457). Magaza kisiligi ya da magaza imaji kavramlar tiiketicinin
zihninde kismen fonksiyonel kismen de psikolojik niteliklere sahip unsurlarin etkisiyle
sekillenmektedir (Martineau, 1958, s. 47).

Magazalara atfedilen sembolik, insana 6zgili niteliklerin miisteri memnuniyeti ve perakende
ortaminda algilanan degisimde oldugu kadar magaza kullanicis1 ve sadakat davranigina yonelik
olarak da stratejik Gneme sahip oldugu goriilmektedir. Magaza kisiligi alanindaki ¢alismalarda
sonuglarin genel olmasi nedeniyle perakende sektoriinde kategoriye 6zel magaza kisiligi
ozelliklerinin kullanilmas1 daha uygundur. Moda magazalar1 i¢in gelistirilen magaza kisiligi
Olcegi de bu anlamda kategoriye 6zel gelistirilen 6lceklerden biridir. Moda magaza kisiligi
Olgeginde insana Ozgili karakteristik Ozellikler ya da nitelikler moda magazasinin algilanan
kisiliginin Gl¢iimiinde kullanilmaktadir. Burada bahsedilen moda magazas1 giyimde
uzmanlasmis perakendeciyi ifade etmekte olup boliimlii magaza (department store) tarzindaki
perakendecileri kapsamamaktadir (Willems vd., 2011, ss. 56-57).

Insana 6zgii Ozelliklerin tiiketiciler tarafindan algilanmasiyla sekillenen magaza kisiligi
perakende magazasini rakiplerinden farklilastirmak ve konumlandirmak i¢in 6nemli bir aragtir.
Bu durumda tiiketiciler kendi kisilikleriyle uyumlu iirlinleri veya markalar1 tercih etme
egilimindedirler. Fiyat, kalite ve hizmetlerin benzer oldugu durumlarda tiiketicilerin
perakendeci tercihlerine karar vermelerinde magaza kisiligi 6nemli bir rol oynamaktadir (Das,
2014a, s. 376).

Grewal vd. (2003), tarafindan yapilan ¢alismada tiiketicilerin magaza igi atmosfere ve magaza
ortamina yonelik algilamalarinin tiiketicilerin magaza ziyareti segimlerini, magazada ne kadar
zaman gecireceklerini ve ne kadar para harcayacaklarini ya da satin alma miktarlarim
etkileyebilecegini gostermistir. Dolayisiyla, tiiketiciler tiim bu ipuglarint magazaya yonelik
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genel tutumlar siiresince degerlendirmektedirler. Benzer sekilde Das (2014b), calismasinda
perakende magaza kisiliginin satin alma niyeti {izerinde olumlu bir etkiye sahip oldugu
sonucuna ulagmistir. Buradan hareketle aragtirmanin amaci dogrultusunda kurulan hipotez
asagidaki gibidir.

Hi: Magaza kisiligi satin alma niyetini pozitif yonde etkilemektedir.

2.3. Marka Kisiligi ve Satin Alma Niyeti

Marka kisiligi, bir marka ile 06zdeslestirilen kisiye ait Ozelliklerin toplami olarak
tanimlanabilmektedir. Bu nedenle sosyo-demografik ozelliklerin yani sira sicakkanlilik,
ilgilenme ve duygusallik gibi klasik kisilik 6zelliklerini de icermektedir. Bir bireyin algilanan
kisiliginin o bireyle ilgili olan pek ¢ok seyden etkilenmesi gibi marka kisiliginde de benzer
olarak algiy1 etkileyebilecek 6zellikler s6z konusudur. Marka kisiligi algisini etkileyebilecek
drinle ilgili olan ya da olmayan Gzellikler bulunmaktadir. Uriinle ilgili 6zellikler drin
kategorisi, ambalaj, fiyat ya da iriin dzelliklerini ifade etmektedir. Uriinle ilgili olmayan
Ozellikler ise marka kullanici imgeleri, sponsorluklar, sembol, yas, reklam tarzi, Uretim yeri,
firma imayj, list diizey yoneticilerin tanimlanmasi ve firmanin sozciisii olan {inlii kisileri ifade
etmektedir (Aaker, 2013, ss. 163-164).

Tipk: insanlarin benliklerinin, kisiliklerinin ve kisilik 6zelliklerinin olmasi gibi bir marka
hakkinda da zamanla biitiinciil bir marka kisiligi algis1 olusur. Marka kisiligi, pazarlamacilarin
pazarlama bilesenleri araciligiyla hedef kitleye verdikleri bilgilerin hedef kitle tarafindan
degerlendirilmesi sonucunda ortaya ¢ikar. Marka adi ve kisiligi tiiketicilerin algilamalarini
onemli Olcude etkilemektedir (Kog, 2012, s. 292). Kisiye giic ve yakinlik hissettiren marka
kisiligi tiiketici ve marka arasinda duygusal biitiinliik olusturur ve marka imajinin da bu yonde
gelismesine katki saglar. Ayrica, sunulan markaya yonelik sadakati arttirmay1, yeni bir markay1
ya da o marka ile baglantili olan baska bir markayr denemeyi ve marka icin 6zel fiyatlar
odemeyi kabul etmeyi saglayabilir (Donahay & Rosenberger, 2007, s. 4).

Marka kisiligi insana 6zgl 6zelliklerin marka ile iligskilendirilmesi olarak ifade edilmektedir.
(Aaker, 1997, s. 347). Markaya ait ozellikler, fiyat ve malzeme gibi fiziksel semboller sik
degisebilirken marka kisiligi devamli niteliktedir ve degisime kars1 dayanmaktadir. Bu agidan
marka kisiligi firmalara stirdiiriilebilir bir rekabet avantaj1 saglamaktadir (Das, 2014a, s. 375).

Literatlirde marka kisiligi caligmalarinin temeli Gardner ve Levy (1955)'e dayanmaktadir. 1993
yilina kadar yapilan ¢aligmalarda arastirmacilar markay1 daha ¢ok islevsel 6zelliklerini dikkate
alarak aciklamaya calistilar. Sonraki siiregte yapilan ¢alismalarda kisilik kavrami markalari
birbirinden farklilagtiran O6zellikler biitiinii olarak degerlendirilmektedir ve markalarin da
farklilagabilmek adina insanlar gibi karakteristik Ozelliklere sahip olmalar1 gerektigi
vurgulanmaktadir. Bu siirecte marka kisiligi kavrami markayla 6zdeslestirilen insani birtakim
ozelliklerin biitiinii ve marka kimliginin bir parcasi olarak ifade edilmektedir (Schneider &
Bodur, 2009, s. 122). Rakiplerinden farklilasan markalar siirdiiriilebilir rekabet avantaji
saglama konusunda 6nemli bir yardimci unsur olarak goriilmektedirler. Marka kisiliginin dogru
ve etkin sekilde konumlandirilmasi iiriin ve marka algilarini olumlu etkilemektedir.

Akyol ve Uslu (2014) marka farkindaligi, marka imaji ve satin alma niyeti iligkisini
arastirdiklar1 ¢alismalarinda marka tutumu ve marka kisiligi ile satin alma niyeti arasinda
olumlu iligkilerinin oldugu sonucuna ulasmaktadirlar. Pradhan vd. (2016) ise ¢alismalarinda
uinlii kisi, marka ve marka kullanicis1 arasindaki uyumun markaya yonelik tutum ve satin alma
niyeti iizerindeki etkilerini arastirmaktadirlar. Ilgili ¢alisma kapsaminda marka kullanicist ile
marka arasindaki uyumun ve marka ile iinlii kisi arasindaki uyumun marka tutumu ve satin
alma niyeti tizerinde olumlu etkileri oldugu sonucuna ulasilmaktadir ancak diger taraftan tinlii
kisi ile kullanic1 arasindaki uyumun bu etkiyi saglamadig1 sonucuna varilmaktadir. Diger bir
calismada Lee vd. (2020) marka kisiligi ve tiiketici kisiligi arasindaki uyumun marka
iliskilendirme ve satin alma niyeti ilizerinde belirgin ve olumlu bir etkisi oldugunu
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saptamaktadirlar. Literatiirden hareketle arastirmanin amaci dogrultusunda kurulan hipotez
asagidaki gibidir.

Ha2: Marka kisiligi satin alma niyetini pozitif yonde etkilemektedir.

2.4. Marka Kisiligi ve Magaza Kisiligi

Magaza kisiliginin yogun olarak yakin donemde incelenen bir kavram olmasinin yani sira
literatiirde marka kisiligi ve magaza kisiligi arasindaki iligkileri inceleyen c¢alismalar
bulunmaktadir. Beldona ve Wysong (2007), magaza markalar1 ve marka kisiligi iizerine
yaptiklar1 ¢alismada tiiketicilerin magaza markalarina yonelik algilarinda marka kisiliginin
rolund ve tlketicilerin Urtnleri deneyimleme imkéani bulduklarinda kisilik algilarinin nasil
degisiklik gosterdigini incelemektedirler. Deneysel ¢alisma ile desteklenen aragtirma sonuglari
magaza markalarina oranla ulusal markalarin kisilik 6zelliklerinin daha gii¢lii oldugunu
gOstermektedir. Ayrica tiiketicilerin iki farkli {riin kategorisinde iiriinii tatmasi veya
deneyimlemesi ile kisilik 6zelliklerine yonelik algilarinda ve kalitesinin degerlendirilmesinde
aradaki farkin magaza markalar1 lehine azalabildigi goriilmektedir.

Das vd. (2013) tarafindan boliimlii magazanin kisiligi lizerinde magaza kisiligi onciillerinin
etkilerinin incelendigi caligmada kisilik 6zellikleri dogrultusunda bir 6l¢timleme yapilmaktadir.
Arastirma sonucunda departmanli magaza kisiligi boyutlarindan biri olan zariflik {izerinde
magaza atmosferi, iiriin tarz1 ve ¢esitliligi, perakendeciye yonelik genel tutum, magaza ad1 ve
sahip olunan marka adi gibi 6zelliklerin belirgin olumlu etkilerinin oldugu goriilmektedir.
Zentes vd. (2008), perakendecilerin marka kisiligi ve marka kisiligi boyutlarmin tiiketicilerin
magaza sadakati iizerindeki etkilerini arastirmaktadirlar. Marka kisiliginin bes boyutu i¢inde
sadece iki boyutunun olumlu yonlii etkisi oldugu gozlenmis diger {i¢ boyutta olumsuz yonde
bir etki goriilmektedir. Ozetle, perakende marka performansmin magaza sadakati iizerinde
giiclii ve yiiksek bir etkiye sahip oldugu sonucuna ulagilmaktadir. Méller ve Herm’e (2013)
gore perakende markalarinda marka kisiliginin stratejik olarak sekillendirilmesi magaza
kisiligini de kapsayan genel magaza imajina katkida bulunmaktadir. Marka kisiliginin
sekillenmesi hedeflere ulasmay1 saglarken ayni zamanda miisteri sadakatinin, satiglarin ve
karlihigm artmasina da katki saglamaktadir. Ilgili ¢calismalari da dikkate alarak arastirmanin
amaci1 dogrultusunda kurulan hipotez asagidaki gibidir.

H3: Marka kisiligi magaza kisiligini pozitif yonde etkilemektedir.

2.5. Tiiketici Kisiligi ve Marka Kisiligi

1970 ve 1980'lerde yapilan ¢alismalarda tiiketici kisiliginin daha ¢ok tiiketici sec¢imi, bilgi
isleme, deneyimsel tiikketim ve kesfedici tiiketici davranisi lizerindeki etkileri arastirilmaktadir.
Bununla birlikte, son 20 yillik siiregte kisilik ve psikoloji konularini kapsayan ilging gelismeler
yasanmaktadir. Bes Faktor kisilik modelinde insan kisiligini tanimlamak ve siniflandirmak igin
kullanilan 6zellik yaklasimi arastirmalarin tiiketici kisiligine ve psikolojisine yonelik bakis
acisini yenilemektedir. Kisilik ve psikoloji arastirmalarindaki son gelismeler tiiketici

aragtirmalar1 alanindaki bu ¢aligmalara katki saglamaktadir. Bu katki farkl: tiirde tirlinleri satin

alan karakteristik kisilik 6zelliklerine sahip tiiketicilere iliskin ¢alismalarin gelistirilmesine de
yardimc1 olmaktadir (Whelan & Davies, 2006, s. 395).

Kisiligin bes boyut altinda agiklanmasi ilk olarak 1960’11 yillarda baglamis, sonrasinda 1980 ve
1990’larda daha yogun olarak devam etmektedir. 1980’lerin sonunda, karmasik verilerin
diizenlenmesinde anlamli ve pratik bir siniflandirma olan Bes Faktor kisilik modelinin temel
olarak bes boyuttan olustugu genel bir anlagmaya varilmaktadir. Aragtirmalarin birgcogunda
kisilikle 1ilgili ortak 6zellik anlayisinin yiiksek oranda bes faktor tarafindan kapsanabilecegi
sonucuna ulasilmaktadir. Biiyiik Besli (Big Five) olarak da adlandirilan Bes faktor kisilik
modeli, kapsamli bir kisilik 6zellikleri modeli olarak gortlmektedir (Demirkan, 2006, ss. 58-
59). Bes faktor kisilik modeli, bireylerin kendilerini ve digerlerini tanimlamada kullandiklari
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sifatlarin incelenmesiyle gelistirilen, yalin ve gii¢lii bir modeldir. Bu modelde, kisilik 6zellikleri
bes boyuttan (digadoniikliik, uyumluluk, sorumluluk, duygusal denge ve yenilige agik olma)
olusmaktadir ve bu boyutlar bireysel farkliliklar1 incelerken anlamli bir siniflandirma imkan
saglamaktadir. Kisilik modelinin en 6nemli ve dikkat ¢ceken 6zelligi faktorlere ait yapilarin
arastirmanin yapildig1 toplumdaki kisilik sistemlerine uygun olmasi ve bes faktoriin davranis
tutumlarmi ve durumlarini ortaya ¢ikarma imkanini uzun siire korumasidir (Otken & Cenkci,
2013, s. 43).

Yao vd. (2015), arastirmalarinda tiiketici ve marka kisilikleri arasindaki uyumun duygusal
marka bagliligina etkisini incelemektedir. Arastirmanin uyaricisi olan {iriin kategorisi olarak
onde gelen mobil telefon markalar1 kullanilmaktadir. Arastirmanin sonuglarina gére samimi,
havali ve geng kisilik boyutlarindaki uyumun; sade, hassas, giivenilir ve yetkin boyutlartyla
karsilastirildiginda bu gruplardaki katilimeilarin marka bagliliginin daha belirgin oldugu
gorlilmektedir. Dolayisiyla, tiiketicilerin kendi kisilikleriyle uyumlu oldugunu diisiindiigii ya
da inandig1 markalara kendilerini daha yakin hissetme egiliminde olduklar1 sonucuna
varilmaktadir. Buradan hareketle aragtirmanin amaci dogrultusunda kurulan hipotez asagidaki
gibidir.

HA4: Tiiketici kisiligi marka kigiligini pozitif yonde etkilemektedir.

2.6. Tiiketici Kisiligi ve Magaza Kisiligi

Tiiketici kigiligi ve magaza kisiligi arasindaki iliskinin incelendigi, d’Astous ve Lévesque
(2003) tarafindan yapilan ¢alismada tiiketici ve magaza kisiligi iliskisi benlik imaj1 uyum teorisi
temelinde arastirilmaktadir. Calismanin sonuglari tiikketici ve magaza kisiligi arasinda ters yonlii
bir iligskinin oldugunu gostermektedir. Tiiketicilerin magaza kisiligi algis1 ile tiiketici kisiligi
arasindaki mesafe biiyiidiik¢e tliketicilerin magazaya yonelik degerlendirmeleri ayni oranda
diismektedir. Tiiketici kisiligi ve magaza kisiligi iliskisini konu alan bir diger calismada,
Willems ve Swinnen (2011) magaza kisiliginin ve tiiketicilerin deneyimlerine bagli olarak
benlik uyumunun perakende indirim magazalarindaki roliinii test etmektedirler. Perakende
indirim magazasi kategorisinde ii¢ farkli tiirde perakendeci olarak deger sunan perakendeciler
(value retailers), ylksek indirim perakendecileri (hard-discounters) ve smirli indirim
perakendecileri (soft-discounters) kullanilmaktadir. Yapilan ¢alisma sonucunda magaza kisiligi
boyutlarmin tiimiinde {i¢ ayr tiirdeki magazanin da anlamli farklilik gosterdigi goriilmektedir.
Burada tiiketicilerin yiiksek ve smirli indirim perakende magazalarina oranla deger sunan
perakende magazalari ile kendi benligi arasinda daha yiiksek oranda bir uyum goriilmektedir.

Magaza kisiligi konusunda yapilan bir diger ¢alismada, Willems vd. (2012) moda magazasi
kullanicilarinin kisiliklerini ve diger kullanicilar {izerindeki etkilerini iki ayri arastirma ile
incelemektedirler. Calismanin temel arastirma sorusu olarak tiiketicilerin magaza kisiligi
ozelliklerini magazay1 kullananlarin kisilik 6zelliklerine yonelik ¢ikarimda bulunmak igin
kullanmasi seklindeki varsayim olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda yapilan ilk ¢aligmada
tilketicilerin genel olarak magazaya ait belirli birtakim 6zellikleri magazay1 kullanan kisilerin
ozellikleriyle iliskilendirdigi goriilmektedir. Aragtirmanin devami niteliginde yapilan ikinci
calisma dogrultusunda aligveriste tiiketicilerin tasidiklari aligveris cantalarinin iizerindeki
markanin tliketicilerin marka kisiligi algilari izerinde etkisi oldugu goriilmektedir. Caligmada
ayni resmin ¢antal1 ve ¢antasiz olarak gdsterilen iki versiyonu arasindaki degerlendirmelerde
belirgin oranda farkliliklar oldugu goriilmektedir. Marka kisiliginin marka kullanicisinin kigilik
ozelliklerine aktarilmasinda aligveris ¢antasinin etkisi deneysel ¢alisma ile incelenmektedir.
Deney gruplarindan birine ilgili magazaya ait aligveris ¢antasi ile bankta oturan bir kisinin
fotografi gosterilirken diger gruba aymi kisinin bankta ¢antasiz oturdugu fotograf
gosterilmektedir. Yapilan deneysel ¢aligmanin sonucunda kismen hedefte olan bir kisiyi
degerlendirirken magaza kullanicisi olmasina dair ipuglarinin (magazanin ¢antasi) disaridan
algilayanlar1 bir 6l¢iide yonlendirdigi goriilmektedir. Sonug olarak, ilk ¢calismada ortaya ¢ikan
magaza kisiligi profilleri ikinci ¢alismanin sonuglarini yorumlamak acisindan énemlidir. Her
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iki calismanin ortak bir sonucu olarak, magaza kullanicilarinin kisiligine yonelik degerlendirme
veya algilar iizerinde magaza kisiligi rol oynamaktadir. Ilgili ¢alismalar1 da dikkate alarak
arastirmanin amaci dogrultusunda kurulan hipotez agagidaki gibidir.

H5: Tiiketici kisiligi magaza kisiligini pozitif yonde etkilemektedir.

3. Arastirmanin Yéntemi
3.1. Arastirma Modeli ve Kullanilan Olgekler

Olusturulan modelde arastirmanin degiskenleri tiiketici kisiligi, marka kisiligi, magaza kisiligi
ve satin alma niyeti olarak ifade edilmistir. Arastirmanin amaci dogrultusunda gelistirilen
model Sekil 1'de yer almaktadir.

Sekil 1. Arastirma Modeli

Marka Kisiligi

Tuketici Kisiligi Satinalma Niyeti

v

Magaza Kisiligi

Arastirma modelinde tiiketici kisiligi John vd. (1991) tarafindan gelistirilen Bes Faktor Kisilik
Envanteri 6lgegi ile bes boyutta kirk dort degisken ile olgiilmektedir. Marka kisiligi Aaker
(1997) tarafindan gelistirilen dlgek ile bes boyutta kirk iki degisken ile 6l¢iilmektedir. Magaza
kisiligi Willems vd. (2011) tarafindan gelistirilen 6lgek ile bes boyutta yirmi iki degisken ile
olglilmektedir. Satin alma niyeti Laroche vd. (2005) ve Dodds vd.’nin (1991) ¢alismalarindan
yararlanilarak bes degisken ile 6l¢iilmektedir. Analiz kapsaminda degiskenler besli likert tipi
olcek ile dlgiilmektedir. Olgiim igin ankette 5 kesinlikle katiliyorum, 1 kesinlikle katilmryorum
olarak ifade edilmektedir.

3.2. Orneklem ve Veri Toplama

Arastirmanin &rnek biiyiikliigii e = 0,05 ve a = 0,95 diizeyine gore; n =p * q/(e/z)* =
0,5 * 0,5/(0,05/1,96)* = 384 olarak hesaplanmistir. Anket uygulamas1 sonrasinda toplanan
390 anketten eksik cevaplanan anketler elendikten sonra gecerli olan 355 anket analiz stirecine
dahil edilmistir.

Calismanin kapsamina hizli moda giyim tiriinleri kategorisindeki magazalar ve bu kategorideki
magazalardan {irlin satin almig olan 18 yas {izerindeki kisiler dahil edilmistir. Calisma
kapsaminda hizli moda magazalar1 kategorisinde yer alacak magazalar 6n anket yontemiyle
belirlenmis olup toplamda on dort marka anket sorularinda belirtilmistir. Belirlenen
magazalarin on dort markanin sekizi yabanci giyim markasindan altis1 yerli giyim markasindan
olusmaktadir. Ayrica tiiketicilerin giyim tirlinleri satinalma sikliklarini, aylik giyim harcama
miktarlarin1 ve moda giyim ile ilgilenim diizeylerini belirlemek i¢in sorular da yoneltilmistir.
Katilimcilar anket sorularinda belirtilen on dort marka arasindan en ¢ok tercih ettigi markay1
se¢mislerdir ve bu markay1 dikkate alarak sorular1 cevaplamigslardir.
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Arastirmanin verileri Istanbul ve Tekirdag illerinde yasayan tiiketicilerden yiiz yiize anket
yontemi uygulanarak elde edilmistir.

3.3. Veri Analiz Sureci

Arastirmada yer alan 6lgeklerin giivenilirligine iliskin hesaplamada Cronbach alfa degerleri ve
Olgeklerin yapisal gecerligi i¢in de kesfedici faktdr analizi kullanilmistir. Bagimsiz
degiskenlerin bagimli degisken iizerindeki etkilerinin degerlendirilmesinde ve hipotezlerin
sinanmasinda ¢oklu regresyon analizinden faydalanilmistir. Ayrica farkl illerde toplanan veri
gruplart arasindaki farklilik durumu t testi ile analiz edilmistir. Aragtirma verilerinin frekans
dagilimlari, ortalamalari, standart sapmalari, Olgeklerin giivenilirlik analizi, kesfedici faktor
analizi ve ¢oklu regresyon analizinde SPSS 22.0 istatistik programi kullanilarak hesaplanmaistir.

4. Bulgular ve Tartisma

Arastirmaya katilanlarin demografik 6zelliklerine iligkin tanimlayici istatistikler Tablo 1'de yer
almaktadir.

Tablo 1. Arastirmaya Katilan Tiiketicilerin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet Frekans Yizde  Medeni Durum Frekans Yuzde
Kadin 194 54,6 Evli 48 13,5
Erkek 161 454 Bekar 307 86,5
Yas Frekans Yizde  Egitim Frekans Ylzde
18-23 172 48,5 [Ikogretim 1 0,3
24-29 102 28,7 Lise 136 38,3
30-35 39 11 Onlisans-Lisans 144 40,6
36-41 32 9 Lisansustu 74 20,8
42-47 9 2,5

48 ve Uzeri 1 0,3

Aylk Toplam Gelir Frekans Yuzde  Meslek Frekans Yuzde
1.000 TL den az 37 10,4 Ogrenci 229 64,5
1.001-2.000 TL 45 12,7 Kamu Calisan 19 54
2.001-3.000 TL 38 10,7 Tlccar/Sanayici 8 2,3
3.001-4.000 TL 56 15,8 Ozel Sektdr Calisan1 80 22,5
4.001-5.000 TL 48 13,5 Emekli 4 11
5.001-6.000 TL 38 10,7 Ev hanimi 2 0,6
6.001-7.000 TL 19 5,4 Serbest meslek/Esnaf 4 1,1
7.000 TL ve lzeri 74 20,8 Diger 9 2,5

Tablo 1 incelendiginde arastirmaya katilan tiiketicilerde kadin oraninin daha yiiksek oldugu
(%54,6), 18-23 yas grubu geng kitlenin ¢ogunlukta oldugu (%48,5) ve medeni durum
bakimindan ¢ogunlugun bekar (%86,5) oldugu anlasilmaktadir. Orneklemin egitim durumunda
bliyiik cogunlugunun 6n lisans-lisans mezunu (%40,6) oldugu ve meslek grubunda agirlikli
olarak 6grencilerin (%64,5) yer aldig1 bununla birlikte arastirmada diger meslek gruplarindan
da katilimcilarin yer aldig1 bununla birlikte arastirmaya tiim gelir seviyelerinden katilimcilarin
dahil edildigi goriilmektedir.

Calismada Istanbul ve Tekirdag illerinden toplanan veri gruplari arasinda anlamli bir farklilik
olup olmadigmi tespit etmek amaciyla uygulanan T testi sonuglarina Tablo 2’de yer
verilmektedir.

Tablo 2°de yer alan T testi sonuglarina gore anlamlilik 0,05 diizeyinde Istanbul ve Tekirdag
illerinden toplanan veri gruplar1 arasinda degiskenler itibariyle anlamli bir farklilik
bulunmadig tespit edilmistir.

Calismada tiiketici kisiligi, marka kisiligi ve magaza kisiligi ve satin alma niyeti olgekleri
gegcerliliginin tespiti amactyla kesfedici faktor analizi uygulanmistir. Faktor analizi, degiskenler
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arasindaki iliskiler baglaminda verileri anlamli ve 6zet bir siniflandirmaya sokmaktadir.
Analizin amaci, degiskenler arasindaki bagliligin kdkenini ortaya koymaktir (Nakip, 2006, s.
428). Faktor analizinin uygunlugunun kabul edilebilmesi i¢in KMO 6l¢iisiiniin 0,50 ve iizerinde
bir degerde olmas1 ve Bartlett’s test sonucunun anlamli ¢ikmasi gerekmektedir. Kaiser-Meyer-
Olkin (KMO) ve Bartlett's Kiresellik Testleri ile verilerin faktor analizine uygun olup olmadig:
aciklanmistir. Olcege ait faktorleri belirlemek igin temel bilesenler analizi ve varimax
dondiirme metodu uygulanmistir (Hair vd., 2010, ss. 102-103). Arastirma 06lgeklerinin
giivenilirlik 6l¢iimiinde Cronbach's Alpha katsayisindan yararlanilmistir. Giivenilirlik, 6lgegin
Ol¢timler tekrarlandiginda ne derece tutarli sonuglar vereceginin gostergesidir (Malhotra, 2006,
s.267). Cronbach's Alpha katsayisinin yaygin olarak kabul edilen alt sinir1 0,70°dir. Ancak bazi
kesfedici arastirmalarda sinir 0,60’a kadar inebilmektedir (Hair vd., 2010, s. 125). Kesfedici
faktor analizleri dogrultusunda elde edilen faktor yapilari, faktor yiikleri, agiklama oranlar1 ve
Cronbach's Alpha degerleri Tablo 3’te yer almaktadir.

Tablo 2. istanbul ve Tekirdag’da Toplanan Veri Gruplarmin Farkliliklarmin Testi

Degiskenler N X Serbestlik t Degeri Anlamlihk
Derecesi

Marka Kisiligi Istanbul 200 3,47 353 -1,506 0,133
Tekirdag 155 3,55

Tiiketici Kisiligi Istanbul 200 3,49 353 1,568 0,118
Tekirdag 155 3,43

Magaza Kisiligi Istanbul 200 3,60 353 -1,069 0,286
Tekirdag 155 3,66

Satinalma Niyeti Istanbul 200 4,12 353 0,681 0,497
Tekirdag 155 4,07

Arastirmaya dahil edilen ve yazar bilgileri belirtilen Slgekler literatiirde yer alan ve kullanilan
olgeklerdir. Olgeklerin kullanimi yazarlar tarafindan herhangi bir kisitlama getirilmemis
olmas1 ve Olcek ifadelerinin birgok ¢alismada agik erisimde yer almasi dikkate alinarak 6lgek
ifadelerine Tablo 3’te yer verilmistir.

Tablo 3’te goriildiigii lizere tiiketici kisiliginin (Bes faktor kisilik modeli), iki faktor altinda
toplanan ve faktor yiikleri diislik olan ifadeler elendiginde diger ifadelerin toplam yedi faktorle
aciklanabildigi goriilmektedir. Literatiir incelemesinde Otken ve Cenkg¢i’nin (2013)
calismalarinda benzer sonuglari bulduklar1 gozlenmistir. Tiketici kisiligi degiskenine ait
faktorlerin toplam yapinin %58,23 1linii acikladig1 gériilmektedir ve Cronbach's Alpha katsayisi
0,72 olarak hesaplanmistir. Marka kisiliginin faktdr analizi sonucunda ifadelerin bes faktor
altinda toplandig1 ve faktorlerin toplam yapmin %62,70’ini agikladigi goriilmektedir.
Giivenilirlik katsayis1 Cronbach's Alpha 0,87 olarak hesaplanmistir. Magaza kisiligine iligkin
faktor analizi sonrasinda ifadelerin dort faktor ile agiklandigi bulunmustur. S6z konusu faktor
yapisinin %72,05 ag¢iklama oranina sahip oldugu ve Cronbach's Alpha katsayisinin 0,80 oldugu
bulunmustur. Son olarak satin alma niyeti degiskeninin tek faktor altinda toplam yapiy1 %72,56
oraninda acikladig1 ve Cronbach's Alpha degerinin 0,90 oldugu saptanmigtir. S6z konusu faktor
yapilarmin agiklanan varyanslarmin ve Cronbach's Alpha degerlerinin uygunluk sinirlar
icerisinde yer aldig1 yoniinde degerlendirilmektedir.

Aragtirma modelinde yer alan etkilerin incelenmesi ve hipotezlerin testi i¢in ¢oklu regresyon
analizinden yararlanilmistir. Coklu regresyon analizi bagimli degiskende agiklanan toplam
varyansin yorumlanmasina, bagimsiz degiskenlerin istatistiksel olarak anlamliligina ve
bagimsiz degiskenler ile bagimli degisken arasindaki iliskinin yoniine iligkin yorum yapma
imkan1 vermektedir (Biiyilikoztiirk, 2019, s. 101).

Coklu regresyon analizine gecilmeden Once, kesfedici faktor analizi sonucunda olusan faktor
yapilarinin ortalamalar1 alinarak arastirma degiskenleri olusturulmakta ve ayrica korelasyon
matrisi ile coklu dogrusal baglant1 durumu degerlendirilmektedir. Asagidaki tablolarda yer alan
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korelasyon matrisleri incelendiginde ¢oklu dogrusal baglant1 sorununa yonelik iliski diizeyinin
(>0,85) bulunmadig1 goriilmektedir (Hair vd., 2010, s. 196). Degiskenlerin ¢oklu regresyon
analizinde kullanilmasinin uygun oldugu yoniinde degerlendirilmektedir.

Tablo 3. Kesfedici Faktor Analizi ve Giivenirlik Analizi Sonuglari

.. PP Faktor U Faktor
TUKETICI KISILIGI Yiikii MARKA KISILIGI Yiikii
Gelisime Ac¢ikhik Cosku
Yaratici bir kisiyim. 0,798 X Markasi gengtir. 0,793
Derin diisiinen bir kisiyim. 0,726 X Markasi yaraticidir. 0,746
Orjinalim, yeni fikirler tretirim. 0,665 X Markasi giinceldir. 0,732
Hayal glicim zengindir. 0,648 X Markasi modaya uygundur. 0,728
Farkl1 bir¢ok konuyu merak ederim. 0,596 X Markasi gagdastir. 0,636
Disa Doniikliik X Markasi canlidir. 0,536
Konusgkan bir kigiyim. 0,722 Yeterlilik
Sessiz kalmaya egilimli bir kisiyim. 0,676 X Markas1 uzmandir. 0,760
Mesafeliyim. 0,663 X Markasi zekidir. 0,696
Disadoniik, sosyal bir kigiyim. 0,662 X Markasi ¢aligkandir. 0,681
Enerji doluyum. 0,603 X Markas1 kurumsaldir. 0,653
Sorumluluk X Markasi giivenlidir. 0,631
Bir isi bitirmeden birakmam. 0,730 Samimiyet
Bir isi eksiksiz yaparim. 0,683 X Markasi sahicidir. 0,778
Plan yaparim ve onu uygularim. 0,571 X Markasi diiriisttiir. 0,768
Duzenlilik X Markas1 samimidir. 0,761
Ozensiz olabilen bir kigiyim.* 0,764 X Markasi yararlidir. 0,735
Diizensiz olmaya egilimliyim.* 0,723 X Markasi aile odaklidir. 0,542
Tembellige meyilliyim.* 0,676 Sertlik
Uyumluluk X Markasi erkeksidir. 0,815
Bagkalarina kusur bulma egilimliyim.* 0,727 X Markast serttir. 0,813
Bagkalariyla tartismaya meyilliyim.* 0,704 Seckinlik
Bazen kabalasabilirim.* 0,685 X Markasi kadinsidir. 0,866
Yardimsever bir kigiyim. 0,456 X Markasi biiytileyicidir. 0,582

(Agiklanan Varyans: %62,70; Cronbach's
Sanatsal Gelisim Alpha:0,87)
Sanatsal konularda bilgiliyim. 0,756 MAGAZA KiSILiGi I\:(?]I?(tgr
Sanatsal ilgilerim azdir.* 0,759 Zariflik
Estetik deneyime deger veririm. 0,716 X Magazasi sosyetiktir. 0,826
Duygusal Denge X Magazasi seckindir. 0,816
Duygu dengem var, kolay Gziillmem.* 0,741 X Magazasi zariftir. 0,785
Rahat bir kigiyim, stresi yonetirim.* 0,737 X Magazasi sik bir yerdir. 0,777
Duygusal inis ¢ikislar yasarim. 0,607 Uygunluk
(*Ters kodlu ifade) X Magazasi samimidir. 0,826
(Agiklanan Varyans: %58,23; Cronbach's Alpha:0,72) X Magazasi giivenlidir. 0,816
SATINALMA NiYETi \F(":‘Jkktg r X Magazast basarilidir. 0,739
X Markasini satinalma olasiligim yiiksektir. 0,917 Yenilikgilik
X Markasini satinalma niyetim yiiksektir. 0,890 X Magazasi genglere dzgidiir. 0,932
X Markasini satinalmay1 tercih ederim. 0,837 X Magazasi moderndir. 0,586
X Markasini satinalma niyetim var. 0,830 Karmasa
X Markasini satinalmayi diistiniiriim. 0,778 X Magazasi hareketlidir. 0,877
(Agiklanan Varyans: %72,56; Cronbach's Alpha:0,90) X Magazasi sakin bir yerdir. 0,732
(Agiklanan Varyans: %72,05; Cronbach's
Alpha:0,80)

Tablo 4’te yer alan magaza kisiligi boyutlar1 ve satinalma niyeti arasindaki oto korelasyon
incelendiginde tiim degiskenlerin 0,85’in altinda deger aldig1 goriilmektedir. Bu durum ilgili
degiskenler arasinda ¢oklu baglanti sorunu olmadig1 yoniinde degerlendirilmektedir.
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H1 hipotezi testinde magaza kisiliginin satinalma niyetine etkisi regresyon analizi ile test
edilmigtir. Tablo 5 incelendiginde magaza kisiligi boyutlarinin satinalma niyetindeki toplam
varyansin %22 ’sini agikladigi ifade edilmektedir. Standardize edilmis regresyon katsayisina (3)
gore, magaza kisiligi boyutlarinin satinalma niyeti tizerindeki etkisinde 6nem siras1 yenilikgilik,
zarafet, uygunluk ve karmasa olarak sekillenmektedir. T degerlerine bakildiginda magaza
kisiligi yenilik¢ilik boyutunun diger boyutlara nazaran satinalma niyetindeki degismeleri daha
iyl acikladigr goriilmektedir. Regresyon sonucglar1 ve anlamlilik degerlerine bakildiginda
magaza kisiliginin tiim boyutlarin anlamli bir etkiye sahip oldugu goriilmektedir (p< 0,05).

Tablo 4. Magaza Kisiligi Boyutlar1 ve Satinalma Niyeti Arasindaki Korelasyon

ﬁf;:/‘e‘;?‘ma Zarafet  Uygunluk  Yenilikgilik Karmasa
Satinalma Niyeti 1,000
MG_Zarafet 0,355 1,000
MG_Uygunluk 0,279 0,322 1,000
MG_Yenilikgilik 0,348 0,381 0,190 1,000
MG Karmasa 0,340 0,449 0,225 0,430 1,000

Tablo 5. Magaza Kisiligi Boyutlarinin Satinalma Niyetine Etkisi

Degisken B atgt”ada” ;ﬁgdafd'ze tDegeri  Anlamlihk g(legeri
Sabit 1,651 0,265 - 6,231 0,000 -
MG_Zarafet 0,142 0,048 0,165 2,959 0,003 1,403
MG_Uygunluk 0191 0,061 0,156 3,112 0,002 1,129
MG_Yenilikilik 0,180 0,050 0,192 3,560 0,000 1,300
MG _Karmasa 0,160 0,060 0,149 2,663 0,008 1,397

R=0,469 R2=0,220
F(4,350)= 24,648  p=0,000

Tablo 6’da yer alan marka kisiligi boyutlar1 ve satinalma niyeti arasindaki oto korelasyon
incelendiginde tiim degiskenlerin 0,85’in altinda deger aldig1 goriilmektedir. Bu durum ilgili
degiskenler arasinda ¢oklu baglant1 sorunu olmadig1 yoniinde degerlendirilmektedir.

Tablo 6. Marka Kisiligi Boyutlar1 ve Satinalma Niyeti Arasindaki Korelasyon

Satmalma oo iivet Yeterlilik Cosku  Seckinlik  Sertlik
Niyeti

Satinalma Niyeti 1,000

MR_Samimiyet 0,224 1,000

MR_Yeterlilik 0,437 0,458 1,000

MR_Cosku 0,517 0,243 0,566 1,000

MR_Seckinlik 0,266 0,291 0,449 0,395 1,000

MR_Sertlik 0,126 0,181 0,222 0,103 0,220 1,000

H2 hipotezi testinde marka kisiliginin satinalma niyetine etkisi regresyon analizi ile test
edilmistir. Tablo 7 incelendiginde marka kisiligi boyutlarinin satinalma niyetindeki toplam
varyansin %30’unu acikladig1 goriilmektedir. Standardize edilmis regresyon katsayisina (f3)
gore, marka kisiligi boyutlarinin satinalma niyeti iizerindeki etkisinde 6nem siras1 cosku,
yeterlilik, sertlik, samimiyet ve seckinlik olarak sekillenmektedir. T degerlerine bakildiginda
marka kisiligi cosku boyutunun diger boyutlara nazaran satinalma niyetindeki degismeleri daha
iyi agikladig: goriilmektedir. Regresyon sonuglari ve anlamlilik degerlerine bakildiginda marka
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kisiliginin yeterlilik ve cosku boyutlarinin anlamli bir etkiye sahip oldugu goriilmektedir (p<
0,05).

Tablo 7. Marka Kisiligi Boyutlarinin Satinalma Niyetine Etkisi

Degisken B |S_|t§1tr(1adart gteatl;dardlze tDegeri  Anlamhlik glgeri
Sabit 1,453 0,239 - 6,071 0,000 -
MR_Samimiyet 0,035 0,052 0,034 0,663 0,508 1,290
MR_Yeterlilik 0,190 0,063 0,184 3,002 0,003 1,879
MR _Cosku 0,428 0,060 0,398 7,179 0,000 1,534
MR_Seckinlik 0,007 0,041 0,008 0,161 0,873 1,342
MR_Sertlik 0,029 0,038 0,036 0,777 0,438 1,082

R=0,548 R2=0,301
F(5,349)= 30,022 p=0,000

Tablo 8. Marka Kisiligi Boyutlar1 ve Magaza Kisiligi Korelasyonu

%Zﬁfng Samimiyet Yeterlilik Cosku  Seckinlik  Sertlik
Magaza Kisiligi 1,000
MR_Samimiyet 0,273 1,000
MR_Yeterlilik 0,515 0,458 1,000
MR_Cosku 0,547 0,243 0,566 1,000
MR_Seckinlik 0,448 0,291 0,449 0,395 1,000
MR_Sertlik 0,250 0,181 0,222 0,103 0,220 1,000

Tablo 8’de yer alan marka kisiligi boyutlar1 ve magaza kisiligi arasindaki oto korelasyon
incelendiginde tiim degiskenlerin 0,85’in altinda deger aldig1 goriilmektedir. Bu durum ilgili
degiskenler arasinda ¢oklu baglanti sorunu olmadig1 yoniinde degerlendirilmektedir.

Tablo 9. Marka Kisiligi Boyutlarinin Magaza Kisiligine Etkisi

Degisken B Standart Standardize . VIF

Hata Beta t Degeri Anlamhhik Degeri
Sabit 1,427 0,156 - 9,150 0,000 -
MR_Samimiyet 0,015 0,034 0,020 0,437 0,662 1,290
MR_Yeterlilik 0,147 0,041 0,200 3,549 0,000 1,879
MR_Cosku 0,261 0,039 0,341 6,698 0,000 1,534
MR_Seckinlik 0,107 0,027 0,190 3,996 0,000 1,342
MR_Sertlik 0,072 0,025 0,125 2,924 0,004 1,082
R=0,641 R?=0,411

F(5,349)= 48,739  p=0,000

H3 hipotezi testinde marka kisiliginin magaza kisiligine etkisi regresyon analizi ile test
edilmistir. Tablo 9°da marka kisiligi boyutlar1 magaza kisiligindeki toplam varyansin %41’ ini
aciklamaktadir. Standardize edilmis regresyon katsayisina () gore, marka kisiligi boyutlarinin
magaza kisiligi lizerindeki etkisinde Onem siras1 cosku, yeterlilik, seckinlik, sertlik ve
samimiyet olarak sekillenmektedir. T degerlerine bakildiginda marka kisiligi cosku boyutunun
diger boyutlara nazaran magaza kisiligindeki degismeleri daha iyi agikladig1 goriilmektedir.
Regresyon sonuglar1 ve anlamlilik degerlerine bakildiginda marka kisiliginin yeterlilik, cosku,
seckinlik ve sertlik boyutlarmin anlamli bir etkiye sahip oldugu goriilmektedir (p< 0,05).

73



Zehra Bozbay, Elif Taskin

Tablo 10. Tiketici Kisiligi Boyutlar1 ve Marka Kisiligi Korelasyon

Marka Gelisi D.l.sé. Sorumlu  Dizenl  Uyumlul Duygu Sar.la_tsal
Kisitigi "¢ dondkl ik uk sal gelisim
agkhk Uk denge

Marka Kisiligi 1,000

TK Gelisime agiklik 0,237 1,000

TK Disadoniiklik 0,171 0,314 1,000

TK_Sorumluluk -0,111 0,082 0,075 1,000

TK_Duzenlilik 0,205 0,387 0,236 0,298 1,000

TK_Uyumluluk -0,031 0,048 0,012 0,270 0,022 1,000

TK_Duygusal denge  -0,094 -0,100 -0,208 0,029 -0,150 0,033 1,000

TK_Sanatsal gelisim 0,174 0,381 0,155 0,040 0,193 0,099 0,049 1,000

Tablo 10’da yer alan tiiketici kisiligi boyutlar1 ve marka kisiligi arasindaki oto korelasyon
incelendiginde tiim degiskenlerin 0,85’in altinda deger aldig1 goriilmektedir. Bu durum ilgili
degiskenler arasinda ¢oklu baglanti sorunu olmadig1 yoniinde degerlendirilmektedir.

Tablo 11. Tiiketici Kisiligi Boyutlarmin Marka Kisiligine Etkisi

Degisken B Standart Standardize L VIF
Hata Beta t Degeri Anlamhhk Degeri
Sabit 2,667 0,263 - 10,127 0,000 -
TK_ Gelisime agiklik 0,100 0,049 0,121 2,033 0,043 1,402
TK_Disadoniikliik 0,062 0,040 0,085 1,554 0,121 1,168
TK_Sorumluluk -0,100 0,031 -0,180 -3,254 0,001 1,200
TK_Diizenlilik 0,118 0,041 0,169 2,897 0,004 1,336
TK_Uyumluluk 0,000 0,037 0,000 -0,005 0,996 1,096
TK_Duygusal denge -0,024 0,034 -0,038 -0,723 0,470 1,077
TK_Sanatsal gelisim 0,054 0,033 0,090 1,639 0,102 1,199
R=0,342 R2=0,117
F(7,347)=6,576 p=0,000

H4 hipotezi testinde tiiketici kisiliginin marka kisiligine etkisi regresyon analizi ile test
edilmistir. Tablo 11°de tiiketici kisiligi boyutlar1 marka kisiligindeki toplam varyansin %12’sini
aciklamaktadir. Standardize edilmis regresyon katsayisina () gore, tiketici kisiligi
boyutlarinin marka kisiligi iizerindeki etkisinde énem siras1 sorumluluk, diizenlilik, gelisime
aciklik, sanatsal gelisim, disa doniikliik, duygusal denge ve uyumluluk olarak sekillenmektedir.
T degerlerine bakildiginda tiiketici kisiligi sorumluluk boyutunun diger boyutlara nazaran
marka kisiligindeki degismeleri daha iyi agikladigi goriilmektedir. Regresyon sonuglar1 ve
anlamlilik degerlerine bakildiginda tiiketici kisiliginin sorumluluk, diizenlilik ve gelisime

aciklik boyutlarinin anlamli bir etkiye sahip oldugu goriilmektedir (p< 0,05).

Tablo 12. Tiketici Kisiligi Boyutlar1 ve Magaza Kisiligi Korelasyonu

Magaza  Gelisime Disa . Duygusal Sanatsal
Kisiligi  aciklik donaklgk  Sorumluluk - Duzenlilik  Uyumluluk— 4o oo gelisim

Magaza Kisiligi 1,000

TK_Gelisime agiklik 0,182 1,000

TK_Disadoniikliik 0,165 0,314 1,000

TK_Sorumluluk -0,035 0,082 0,075 1,000

TK_Duzenlilik 0,129 0,387 0,236 0,298 1,000

TK_Uyumluluk 0,046 0,048 0,012 0,270 0,022 1,000

TK_Duygusal denge -0,080 -0,100 -0,208 0,029 -0,150 0,033 1,000

TK_Sanatsal gelisim 0,185 0,381 0,155 0,040 0,193 0,099 0,049 1,000
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Tablo 12’de yer alan tiiketici kisiligi boyutlar1 ve magaza kisiligi arasindaki oto korelasyon
incelendiginde tiim degiskenlerin 0,85’in altinda deger aldig1 goriilmektedir. Bu durum ilgili
degiskenler arasinda ¢oklu baglanti sorunu olmadig1 yoniinde degerlendirilmektedir

Tablo 13. Tiiketici Kisiligi Boyutlarinin Magaza Kisiligine Etkisi

Degisken B Standart  Standardize . VIF
Hata Beta t Degeri Anlamhhk Degeri
Sabit 2,808 0,268 - 10,482 0,000
TK Gelisime agiklik 0,061 0,050 0,075 1,218 0,224 1,402
TK Disa doniikliik 0,074 0,041 0,101 1,814 0,071 1,168
TK_Sorumluluk -0,048 0,031 -0,087 -1,536 0,125 1,200
TK_Duzenlilik 0,048 0,041 0,070 1,164 0,245 1,336
TK_Uyumluluk 0,036 0,038 0,052 0,960 0,338 1,096
TK_Duygusal denge -0,030 0,034 -0,046 -0,858 0,392 1,077
TK Sanatsal geligim 0,076 0,034 0,128 2,268 0,024 1,199
R=0,269 R2=0,072
F(7,347)=3,855 0=0,000

HS5 hipotezi testinde tiiketici kisiliginin magaza kisiligine etkisi regresyon analizi ile test
edilmistir. Tablo 13’te tiiketici kisiligi boyutlart magaza kisiligindeki toplam varyansin %7’sini
aciklamaktadir. Standardize edilmis regresyon katsayisina () gore, tiiketici kisiligi
boyutlarinin magaza kisiligi tizerindeki etkisinde 6nem sirasi sanatsal gelisim, digsa dontikliik,
sorumluluk, gelisime agiklik, diizenlilik, uyumluluk ve duygusal denge olarak
sekillenmektedir. T degerlerine bakildiginda tiiketici kisiligi sanatsal gelisim boyutunun diger
boyutlara nazaran magaza kisiligindeki degismeleri daha iyi agikladigi goriilmektedir.
Regresyon sonuglar1 ve anlamlilik degerlerine bakildiginda tiiketici kisiliginin sanatsal gelisim
boyutunun anlamli bir etkiye sahip oldugu goriilmektedir (p< 0,05).

Tablo 14. Hipotez Sonuglari

Hipotezler R? F P Hipotez sonucu
H1: Magaza kisiligi >Satinalma niyeti 0,220 24,648 0,000 HI desteklendi
H2: Marka kisiligi>Satinalma niyeti 0,301 30,022 0,000 H2 desteklendi
H3: Marka kisiligi>Magaza kisiligi 0,411 48,739 0,000 H3 desteklendi
H4: Tiiketici kisiligi>Marka kisiligi 0,117 6,576 0,000 H4 desteklendi
HS: Tiiketici kisiligi>Magaza kisiligi 0,072 3,855 0,000 HS5 desteklendi

Tablo 14°’te yer alan hipotez sonuglarina gére magaza kisiligi ile satin alma niyeti arasindaki
iliskide, magaza kisiliginin satin alma niyeti {izerinde pozitif yonde ve anlamli bir etkisi oldugu
goriilmektedir (R?=0,22; F=24,648; p=0,000<0,05). Bu sonuglar dogrultusunda H1 hipotezi
(Magaza kisiligi satin alma niyetini pozitif yonde etkilemektedir) desteklenmistir. Marka
kisiligi ile satin alma niyeti arasindaki iliskide, marka kisiliginin satin alma niyeti iizerinde
pozitif yonde ve anlamli bir etkisi bulunmustur (R>=0,30; F=30,022; p=0,000<0,05). Bu
sonuclar dogrultusunda H2 hipotezi (Marka kisiligi satin alma niyetini pozitif yonde
etkilemektedir) desteklenmistir. Marka kisiligi ile magaza kisiligi arasindaki iliskide, marka
kisiliginin magaza kisiligi tizerinde pozitif yonde ve anlaml bir etkisi bulunmustur (R*=0,41;
F=48,739; p=0,000<0,05). Bu sonuglar dogrultusunda H3 hipotezi (Marka kisiligi magaza
kisiligini pozitif yonde etkilemektedir) desteklenmistir. Tiiketici kisiligi ile marka kisiligi
arasindaki iligkide tiiketici kisiliginin marka kisiligi tizerinde pozitif yonde ve anlaml1 bir etkisi
bulunmustur (R?>=0,12; F=6,576;, p=0,000<0,05). Bu sonuglar dogrultusunda H4 hipotezi
(Tuketici kisiligi marka kisiligini pozitif yonde etkilemektedir) desteklenmistir. Tiiketici
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kisiligi ile magaza kisiligi arasindaki iliskide, tiiketici kisiliginin magaza kisiligi tizerinde
pozitif yonde ve anlamli bir etkisi bulunmustur (R?>=0,07; F=3,855; p=0,000<0,05). Bu sonuglar
dogrultusunda H5 hipotezi de (Tiiketici kisiligi magaza kisiligini pozitif yonde etkilemektedir)
desteklenmistir.

5. Sonug

Calismada tiiketicilerin hizli moda {iriinlerine yonelik marka kisiligi ve magaza kisiligi
algilarinin satin alma niyeti lizerindeki etkileri ile tiiketicilerin kisilik 6zelliklerinin marka
kisiligi ve magaza kisiligi lizerindeki etkileri arastirilmigtir. Ayrica, marka kisiligi algilarinin
magaza kisiligi algilar1 iizerindeki etkisi de g¢alisma kapsaminda incelenmistir. Bu amag
dogrultusunda ¢alisma kapsamima hizli moda giyim kategorisindeki magazalar ve bu
kategorideki magazalardan aligveris yapmis olan 18 yas ilizerindeki magaza miisterileri dahil
edilmistir. Calisma kapsaminda anket sorularini cevaplayan katilimcilardan elde edilen verilere
bagl olarak arastirmanin hipotezleri test edilmistir.

Arastirmada ilk olarak, tiiketici kisiliginin marka kisiligi ve magaza kisiligi iizerindeki etkisi
test edilmis ve tiiketici kisiliginin marka kisiligi tizerinde olumlu ydnde etkisi oldugu
gorliilmistir. Bu durum tiiketicilerin kendi kisilikleriyle uyusan ya da kendilerinin oyle
olduklarina inandiklarini yansitan markalara kendilerini daha yakin hissedebilecekleri seklinde
degerlendirilebilir. Tiiketici kisiligi ve marka kisiligi arasindaki iligki baglaminda elde edilen
sonuglar benzer ¢alismalarla da uyum goéstermektedir (Yao vd., 2015). Calisma kapsaminda
tiikketici kisiliginin magaza kisiligi iizerindeki etkisi test edildiginde tiiketici kisiliginin magaza
kisiligini etkiledigi bulunmustur. Willems ve Swinnen (2011) ve Willems vd.’nin (2012)
caligmalarinda tiiketici kisiliginin magaza kisiligi iizerinde olumlu ve anlamli bir etkiye sahip
oldugunu bulmuslardir. Tiiketici kisiligi ve magaza kisiligi arasindaki iliski baglaminda elde
edilen sonug literatiirde Willems ve Swinnen (2011) ve Willems vd. nin (2012) ¢alismalariyla
uyum gostermektedir.

Ayrica, marka kisiliginin magaza kisiligi iizerinde bir etkisi olup olmadigr da caligma
kapsaminda incelenmis ve marka kisiliginin magaza kisiligi lizerinde olumlu yonde etkisi
oldugu saptanmustir. Buna gore, tiiketicilerin magaza kisiligi algilar1 o markaya yonelik
olusturduklar1 algilarindan etkilenmekte ve bu dogrultuda magazaya yonelik degerlendirmeleri
sekillenmektedir. Marka kisiligi ve magaza kisiligi arasindaki iligki literatiir ile de uyum
gostermektedir (Zentes vd., 2008).

Calismada marka kisiligi ve magaza kisiliginin satin alma niyeti tizerindeki etkileri test edilmis
ve her iki degiskenin de satin alma niyeti ilizerinde olumlu yonlii etkiye sahip olduklari
bulunmustur. Buna gore, tliketicilerin marka kisiligi algilar1 ve magaza kisiligi algilari
acisindan kendilerini daha yakin hissettikleri markalara ve magazalara yonelik daha yakin bir
iliski icinde olduklar1 ve bu durumun aligverislerinde ve satin alma siire¢lerinde olumlu etki
gosterdigi yoniinde degerlendirmek miimkiindiir. Marka kisiligi algis1 ve satin alma niyeti
arasinda elde edilen sonuglar benzer ¢aligmalarla da uyum gostermektedir (Giirses & Uslu,
2014; Lee vd., 2018; Pradhan vd., 2016). Magaza kisiligi ve satin alma niyeti iligkisi de
literatiirdeki ¢aligmalarla uyum gostermektedir (Das 2014b; Grewal vd., 2003). Literatlrde
magaza kisiligi ile ilgili caligmalarin sinirli sayida olmasi ve bu ¢aligmada hem tiiketici kisiligi
hem de marka kisiligi ile iliskisinin birlikte ele alinmas1 ve tim bu degiskenlerin satin alma
niyeti ilizerindeki etkilerinin incelenmesi itibariyle caligmanin literatiire 6nemli bir katki
saglayacagi diigtiniilmektedir.

Calismanin sonucunda, tiiketicilerin kendi kisilikleri ile uyumlu olan markaya iligkin algilarinin
ve degerlendirmelerinin tiiketicilerin satin alma niyeti iizerinde etkisi oldugu bulunmustur.
Tiiketici kisiliginin magaza kisiligi algis1 iizerinde anlamli ve pozitif etkisi goriilmiistiir.
Bununla birlikte magaza kisiligi algilarinin da marka kisiligi algilartyla benzer olarak
tilketicilerin satin alma niyetini etkiledigi saptanmustir. Caligmanin odak noktasindaki
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kavramlar olan magaza kisiligi ve marka kisiligi arasindaki olumlu yonlii etki magaza yonetimi
acisindan tiiketicilerin magazaya yonelik degerlendirmelerinde satin alma Oncesinde
zihinlerinde olusan marka kisiligine ve magaza kisiligine yonelik algilarinin etkili oldugunu ve
magaza yoOnetiminde bu iliskinin stratejik olarak degerlendirilmesi gerekliligini ortaya
koymaktadir. Magaza yoneticilerinin tiiketicilerin satin alma siireclerini ve magazaya yonelik
algilarin1 magaza stratejileri ile biitlinlestirebilmeleri adina magaza kisiligi kavrami 6nem
tasimaktadir. Tiketicilerin marka kisiligi algilarinin magaza kisiligi algilar1 ve satin alma
niyetleri iizerindeki etkilerinin bilinmesi ve bu kavramlarin tiiketici kisilikleri ile olan
etkilesimlerinin saptanmasi firmalara 6nemli yarar saglamaktadir. Bu nedenle firmalarin sadece
marka ve magaza kisiligine odaklanmak yerine tiiketici kisiliklerine gore stratejilerini
gelistirmelerinin rekabet avantaji saglamalarinda yararli olacag: diisiiniilmektedir.

Aragtirmanin verilerinin Istanbul ve Tekirdag illerinde, biiyiik cogunlugu iiniversitede 6grenim
goren 0grencilerden alinarak elde edilmesi arastirmanin genellemesini engellemektedir. Diger
taraftan, arastirma bulgular1 c¢alismada belirlenen hizli moda markalar1 ve magazalan ile
smirhidir. Gelecekte yapilacak olan caligmalarda gelistirilen modelin farkli 6rneklemlerle ve
diger sektorler iizerinde de gergeklestirilmesi dnerilmektedir. Ayrica, gelecekte kullanilacak
degiskenlerin calismada kullanilan degiskenlerin yani1 sira bagka degiskenlerin ve farkli
modellerin ele alinmasimin literatiire 6nemli katki saglayacagi diigiiniilmektedir. Bunun yani1
sira, gelecekte giyim magazalari ile farkli bir magaza tiiriiniin karsilagtirilmasi oneriler arasinda
yer almaktadir.
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