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Prof. Dr. inal Cem AŞKUN

Günlük yaşemırmz Içtnde, "canlılar" dünyasının, herhalde en
karmaşık yapıda olarılan insan iardrr. Neden dersenlz, bunun altında

insanın tanıımsl~lı,ğl, daha doğrusu, çeşitli koşul ve durum iarda, de
ğişikin1san tanımlarınag'idHeibilmesidıir. Sözqellml: bug1ün insan ve
toplumsal yaşamını konu alan ne kadar bilim dalı varsa, bir o kadar
da lnsan tanım» vardır diyelbili'riz. Oysa "doğa", diğer canl,ı türlerine
bu denli geniş niceU1k ve nitelik boyutlannda yaşama hak ve özgür
lüğü terumamıştır.

Kendisine böylesi g'eniş kapsamlı bir yaşam bağımsızfığı yetklsl
tanınan veya eldeeden insan ne yapmaktadır? Sorunun yanıtı ilk
aşamada pek zor değildir, kolaydır ve te-ktir: insan bu yetkiyle ken
dlslrıe yaşam kurmaktadır. O vakithemen buradan, bir Insan tam
mına dahagıitme olanağımız çıkmaktadır, şöyle ıki: Insan doğaıl yet
kisiyle kendi yaşamını kurabilen canhdır.

Tanımda ,geçen "yaşam kurma" kevremr, 'insanı diğer caınılı ların ,
giderek "doğanın" karşısmaqeçtren bir kavram olmaktadır. Bu ne
reden çrkmaktadır? Doğa ve insanın çellşlk konumundan. insan canlı
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olarak doğaya bağlı kalırken, kurduğu yaşamla onun karşısında yer
almaktadır. Oysa öteki canlılar, doğanın kendllerlrıe tanıdığı yaşama

hakkı ve düzeni içinde, ona uyum sağlayarak, yaşamlarını sürdürmek
tedirler. Genelde, balrklann havada uçarak, kuşlatm da su içinde
yüzerek yaşamaları söz konusuolamaz. Örnek, diğ,er canlı türlerinin
yaşama koşulları açısından da çoğaltlllp, glenişl'etilebiHr. Her canlı

türünün kendisine qöre yaşayabileceği ortamı, doğa hazırlamıştır. O
ortamın dışına çıktjklannda veya çıkarıldıklarında canlılrklanru yiti
rlrvölürler. Eğer insanlar, birçok hayvan ve bitkinin yaşamlarını sür
dürdükleri doğalortamları, yapay (surrl) biçimde hazrrlamarruş olsa
lardı, bugıüın hayvanat, botaniık bahçelerınden. akvaryurnlarden, evler
de seksilarda yetiştirdiğimiz süs bltkllerlnden, yaz-kış sofralarımıza

'katılan sera ürünlerinden yolksıUn kahrdrk, Şu yalın örneklerden de gö
rülmektedir ki insan; doğanın yaşama yer ve koşullanru kendine ba
ğımlı kıldığı canlı türleriınıi, ona benzer ortamlan doğrudan doğruya

düzenleyerek ya da yaratarek, istediği biçimde yaşamına sokmakta
dır. Kısacası insan, canlı boyutoyla bağ,h 'bulunduğu doğaya, ,e'9,emen
olabtknekte, onu ve güçle,rini, kendl yararına göre kullanmayı bece
rebllrnektedlr,

insanın, canlı olarak bağlı bulunduğu doğaya üstün kılaıbilen ya
şam kurma yetkini kullandığı en önemli düzerıek (mekanizma) nedir
derseniz; bunun yanıtı tektir; karar vermek. Kuşkusuz, hemen bir
Insan tanımı daha, çıkmaktadır şöyle ıki;

Insan kendi yaşamı hakkında kendisinin ka,rar verebildiği bir, canlıdır.

BILIM NE YAPıYOR?

Buraya 'kadar insan ve yaşamı hakkında ortaya koymaya çalış

tığımız gerçekler ışığındagörüyoruz ki; belli bir tanımla evrensel
bir anlatrma sığdırılamayan 'insanın birçok özelllklerl onun tanımı bi
çiminde açıklaoabllmektedlr,Söz konusu açıklamalar çoğu kez "bilim"
kaynaklı olduğundan,bilimin tanımı da Insam uğraştırmış, ancak ken
dine derll toplu bir tanım bulmayan lnsan: ne yazık ki, çok yararlan
dığı, çok 'güç kazandığı bilime de, her zaman ve her yerde geçerli
bir tanım getir,ememiştir. Onu da 'kendisi ,gibi, değiş,ik ortam ve ko
şullarda gösterdiğiçeşitli özelllklerl, çok sayıda tanım kelıplan içine
almaya çalışrruştır. Durum böyle olunca, şıırndi burada farklı bilim
tanımlarıyla 'uğraşıp, "zihin" karıştırmak yerine, bilimin geın1elde ne
yaptığına bskmek, daha yararlı ve sonuç verlot olacak gibi görüntÜ-
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yol". O vektt yukarıya ara başlık yaptığımız soruyu ylnellyoruz: peki
öyleyse bilim ne yapıyor? Hemen ilk bakışta belirtrnek gerekirse
şunları yapıyor:

Gözlemliyor, Inceltyor, araştmyor, deniyor, kurarnlar (teoriler) çıka

rıyor, bulduklarmdan kuşkulerup. başka ortam ve koşullarda yeni
den g'özlemliyor, inceliyor, araşttrryor ve yeni sonuçlara, kurallara,
yasalara, yorumlara ulaşıyor. '

Insanın doğal yetkisiyle" kendi yaşamını kurmada, yine kendisi
nin aldığı kararlarda.Tşte biraz önce ne y,aptığını açıklamaya çalıştı

ğımız bilimden yararlanryor. ıBunu yapaeken de ya bilim alanında

daha önce yaşanmış, 'ilkeleşmliş, yasalaşmış bilgilerden; ya da doğ

rudan doğruya Ikendi'S'i bilim kavramı kapsamına giren, yukarıda sö
zünüettiğimiz eylemleri ıgerçeıkleşti,rerek yararlamyer. Başka deyişle

bilimle yaşamak, sadece "bilim adamı" denilen kişilerin değil, iste
yen her insanın doğal hakkı oluyor.

YAŞAMBILIM DÜŞÜNCESI

Insana özgıü güçl,erin başında düşünce gelmektedir. Öyle ki; bu
özellik felsefede "insan düşünen hayvandır" tanımının yapılmasına

bile yol açmıştır. Düşünceyi insanın yaşamından çektiğiniz zaman,
geriye duygular vegüdüler kalır ki, bunlar diğercanlı türlerinde de
şu veya bu biçimde bulunmaktadır. "Düşünüyorum, öyleyse varım"

diyen düşünür, düşünme gücünü insanın varlığı ile eşdeğer tutmuş

tur. Gerçekten insanlar yaşamlarını, ister iç ister dış dünyalarında

olsun, düşünceyle kurmekta, yine onunla koruyup, geliştirmekte, yok
luğunda lse bunların yıkıldığını veya bozulup, dağııdığını g'örmekte
dirier. Düşüneeye bağlıeylemlerinde, başarısızlığa uğrama olasılığı

çok düşük olmakta, bunda bile, uğranılan kayıpları 'g'idermede büyük
zorluklarla karşılaşılmaktadır. 'Bilimin özü düşüncedir. Bilim düşün

ceden beslenir, düşünceyi besler. Her insamn yaşamında, açıklasın

veya açıklamasm, ona yönı ve'rdiği bir düşüncesi vardır. Buna çoğu

kez yaşam felsefesi adı da verilmektedir. Bir şeyin felsefesi varsa,
gıenelltkle onun bilimi de vardır. Bu bilimin henüz insanlığın yararına

sunulmaması, huIıunmadıği anlamma 'gelmez. Değil mi ki insanız, be
ğ'enelim veya beğenmeyelim düşünce yükü (felsefeel) olan bir ya·
şarna sahibiz, o vak'it bunun 'bilimini de yapma ,güoümüz var dernek
tir. Böyle bir güçten şimdiye 'kadar yararlanmamışsak, bunun yoklu
ğunu ya da buından sonra ıkullanacak yeteneğimiz olmadığını ileri
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süremeyiz. Bu tür bir hiçe sayış (inkar), savaşımını verdiğimiz insan
lık onuruyla bağdaşmaz.

Insanın 'içi ve dışıyla yaşam, gerçekten bir savaşı andırmaktadır.

Bu savaşta yenik düşmernek. bilgıiyi, bilmeyi kısacası bilimle bağını

kurmayı gerektirir. Bunun lçlndir ki yaşambilimiını kurucusu olarak
gördüğ,üm YUNUSEMRIE;

iliMiliM BiLMEKTiR
IliM KENDiN BitMEKTiR
SEN ıKIEND iNi BiLMEZSEN
ıB:U NioE OKUMAKTIR.

diyerek, "bilim" denilen şeyin 'amacının "bilmek" olduğunu, bunun da
nedeninin insanın kendisini bllmek arılemmaqeldlğlnl, eğer sonunda
kendimizi bilmemize yarar: dokurımayaceksa, okumanın bile bir değer

taşımayacağını, üstün sanat diliyle ortaya koymuştur,

KENDiNi BiLME ÖZGÜRLÜOÜ

Her Insamrt kendiınıi bilmesi, ibir yandan onun insanlık 'g'örevi
olurken; diğer yandan da en doğal hakkı bulunmaktadır. Kendi dün
yasında yol alacak insana yardımcı olrnakqereklr. Ancaık bu yardımın

ona önderlikedecek biçimde "müdahalecl" bir tavırla düşünülmeme

zorunluluğu vardır. Kimiını nereden 'g'elip, nereye gittiğini yine kendisi
bilir veya bilmek durumundadır. Kaynağı,gerekç'esine olursa olsun,
insana kendi özyaşarruyla 'i,lgili olarek hiç ıkimsenin baskı yaprnama
Si bir insanlık borcudur. Tersi durumda, ıkişi kendi yolu ve denqeslnl
kaybedip, bir daha ıkolay kolay düzeltilmeyecek zararlara uğrayabilir.

Zamanı ve yeri söz konusu olmadan kişi, ne biçimde bir yaşayış içine
girerse girsin, evren Içlnde yalnızdır, güoün'Ü de bu y,a'lnızlığından al
maktadır. Aslı/nda başkalarıyla, 'çeşitli konumlarda sürdürdüğü birlik
teliği söz konusu yalnızlığınıanlaması, kendini daha .iyi bilip, tanı

masında tek çıkar yoldur.

lnsarun dış dünyasında bir toplum düzeni vardır. Devletlyle, ku
rumlarıyla, yasala:rıyla, yönetimiyle herkes Ibu düzene uyacsktır, Aın~

cak ne var ki birey, sözkonusu düzenin yaşayışını kendi iç dünyası

na, toplumunistediği biçimde, kendine özgü ıbu dünyada, toplumun
Istediği biçimde, kendf -özqür düşünce yolundan uzak yaşernek du
rumunda kalmamalıdır. Toplum düzenlerl, bireye toplumsal yaşayı

şırida önderlik ederler, görevleridk. Yalınız bu önderlik, rnasallardakl
"kırkıncı kapr" örneği, ibireyin kendi özklşlsel yaşam kapısının önün-
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de biter. Kişi' bu kapının açıldığı 'özgün yaşamında, tek başına yol
alacaktır. Bu onun insan olma, hakkıdrn "qece gündüzgideceği,uzun
'ince yoldur". işte böylesineözgün (orjinal) yolun, 'özgür yolcusunun,
kendini bHmesinde, yararlanacağı ibil,imalanının adı YıAŞAMBiLiM

olmsktadrr.

YAŞAMB,ILIM ALANf

Yaşamblllm düşüncesi konusunda buraya kadar yaptığımız ,açık

lamalan. "Y1aşambHim alanı" kavremryle özetleyip, sonuçlandırmak

mümkündür.

Her ne kadar Insan, bır ,aiJıe Ibirliğii,çindegözünü dünyaya açı

yor, yine bu !birliğin yardımıyla toplum yaşamına, kanşryorsa da, as
lında tüm bunlar; kendi özklşlsel yaşamının bilincine varıp "kişiliğini"

kimseye teslimetmeden, tüm katman ve türleriyle g'e!'iştirmesi

amacına dönüktür. Toplum yaşamına küsüp, insanlardan uzek, ıssız

yerlere çekllmerımceöz konusu yaşama sinirlenip, ona karşı seldmya
geçip, şiddet 'gıöstermen;in; çok lçlne Ikıa'Panıp, sonunda "intihar" de
diğimiz ıkendi canına kıymanın kişiye hiçbir yararı yoktur, tersine
zararıçoktur.

[nsanm toplumdaki yaşayışını en 'iyi biçimde düzenlemek üzere,
tüm blllmler görev yapmakta, onun söz konusu yaşayışryla ilgili so
runlarını çözmeye çalrşmaktadrrler. Ancak henüz billmlerden hiçbiri
insanın toplum yaşayışı dışında kalan, özklşisel yaşamına girip, bu
yaşamlarını, onun söz konusuiç dünyasının yaşamını düzemleylp, yö
netecek blçlrndeele almış değildir. Ele almaları da pek beklenemez.
çünkü yaşambiliminin alarunaqlren bu konunun, 'bilimiını bugüne ka
dar başvurduğu geleneksel araştırma, inceleme. sonuç çıkarma yol
larında gidilerek açıklığa kavuşarnayacağt. llerldekl açıklamalanmızda

çok daha iyi görül'ecektir.

YAŞAM KURMAK

Doğanın canlıler dünyası i1çiın ı 'ge,çerli yasalarından ıbirisıi de, on
ların doğup, büyüyerek, sonunda ölrneleriolrvlnsan cenlı yönüyle do
ğaya bağlı olduğu içindir ki, aynı yasa onu da kapsar, ancak söz ko
nusu yasa, insanı böyle ıg,enel bir "yazgı" çerçeveetne alırikeını; 'içeriği

bakımından, onu 'bu çerçevenin oldukça dışında tutmaktadır.
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· lnsarnn dışındaıklQıanlllar doğasında her canlının nerede, nasrl
doğac,ağı, ne kadar~aş.a'Y'acağl, nerede barırup, ne ile besleneceği,

ne zaman, nasıl ,üre~eoeği, hangi canlıları avlayıp, hangilerine yem
olacağı, yaşadığı ortamrn çeşltll tehllkelerme karş: ne şekilde koru
,"ıacağı gibi noktalar, henüz bizim 'bile 'çoğunu bellrleyernediğlmlz en
Ince aynnnlarınakadar saptanmıştır. Neleylekler gideoeklerigünü
ve yeri şaşırır; ne de sürünqenler krş uykusundan geç kalkar. Bu arada
kuşkusuz, ennestnın karnındaki bebek de dokuzayın dolmasıru beko
ler. Özellikle memeli türü canlıiarla. doğum olayında yaşadığımız

doğ'al benzerlik, sonraki büyüme ve ölüm çlzqtslne kadar geçen sü
rede, bizim yönümüzde onlarla hiç benzemeyen bir "yaşam serüve
nlnln" lçlnde kalrnerruzı zorunlu kılar. Başka deyişle, bazı yönleriyle
lnsana benzeyen canlılar, doğıanın 'kendilerine hazırl,adığl bir yaşama

gözlerini açarken. ,insan yaşaya,cağı örnrün kendisine ne geti rec'eğ'ini

bilmediği oldukça karanlık bir yaşarna g'öz kırpar.

Ayrrk (istisnai) koşullar dışında, iınısan biraile içinde dünyaya
gözlerini açar. En yalın canlı g'er'e1ksinimlerini başta anneel olmak
üzere, babası ve diğ'er aile bireyler:iniin yerdımlanyle ıgiderir. Çevre
slndekl yaşam kültürünü tanıması, ona uyartanması {'intibak etmesi)
dlğer canlılardaklnden çoık daha uzun bir süreyi kapsar, Bu arada en
büyük sorunu kuşkusuz dildir. ç'evres'inden birkaç sözcük öğreınene

kadar, çoğu kez en yakınındakHerln 'bHeanl:amakta güçlükçektiği,

birtakım ses ve hereketlerle istediğini anlatmaya çalışır. Duyuldu
ğunda 'insana tedlrqınllk verip, huzursuzluk yaratarak, bir 'an önce ke·
sllrnesl Içln çaba gıöstermeye yolaçan "ağl,ama" He lsteklertne ilgi
çekme yöntemine sıkça başvurur. 'Diğer deyişle, insanın yaşarn 'kur
mada ilk 'başvurduğu doğal eylemi ağlamaktır. Bu aynı zamanda doğ

maya karşı bir tepkiyi de dile g'etirir. Öyle ki bir 'görüşte bunun için,
"yaşam güzelolsaydı, doğarken ağlamazdıık" biçiminde 'karamsar bir
anlatım da ıkullaınılmıştır.

YAŞAMı Ö~RENMEK

Doğaraik yaşama gözlerini açan diğer canıtılar ağlamazken, neden
insan doğarken ,ağlamaktadır? Bunun biyolojik nedenleri dışında, her
halde simgesel Isemoollk) bir nedeni de olsa gerekir. Kanımızca bu
da lnsanm kendine bir yaşarn kurma zorunluluğu Içlrıde dünyayagel·
mesidir. Öteki canlılar g'ibi insanın yaşamdan öğreneceği şeyler o
kadar basit değildir, tersine çek karmaşrktrr. ,En doğal ,g'ereks'lniml
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olan beslenmede blle şu soruların yanıtlanması zorunluluğu vardır.

Ne ile beslenecektir? Nlçln beslenecektlr? Nasıl beslenecektir? Ne
zaman beslenecektlr? Nerede beslerıecektlr? Kim oesleyecektlr? Bu
ve benzeri sorular kuşkusuz Insarun daha bebeklik döneminde diğer

temel thtlyeçlanrurı giderHmesinde de sözkonusudur.

insanınail,e çevrestnden edlrıeceğl bilgiler, bir yönüyle onu
ileride kendisi de allekurarken yararlanacağı 'konuları kapsarken. di
ğer yönüyle de onu aile dışındaki toplum yaşamına hazırlamaktadır.

Başka deyişle birey, ,gÖınüZJü açtığı aile yaşamnun 'kültüründe edindiği

bilg'i beceri ve deneyimlerle, top lumsei 'çevrenin 'genel yaşam kültü
ründe kendine yeredinmeye 'çalışacaktır. Bu konudaeğeraile dışın

da bir okul yaşamı da olacaksa, burada kendisine toplumsal yaşem

kültürünün aile dışında kalan alanlannda bilgi, beceri ve deneyim ka
zandı rı lacaktır. Ancak ne var ki, kişi1n1in yaşarrum kurması lçln okul
daki -öğrendikleri de yetmernekte, okul sonrasıçalışma yaşarnma ka
tıldığında kendisine zaman zaman 'ömür 'boyu ımutarnayacağı "hayat
derslerl" verilmektedir. Denlleblllr ki Inserunın yaşarrum Ikurmasıındıa

bu "öğrenme rnacerasırnn" sonu :g:elmeyecek mi? Ne yazık ıki buna
bir çırpıda "evet" yanıtını verrnek pekkolay olmamaktadır. Bazı in
sanlar, çoğu kez uzun bir ömür yaşadıkları halde, yine de kendilerine
bir yaşam kurmayı başaramadan dünyadanayrılabilmektedir.O vaklt
hemen akla bir soru daha 'gelmekte,dir: Peki yaşam ;~urmaık ne anla
ma gelmekt,edir? Kısacası yaşam I~urmak şunlardan biri veya birkaçı

mıdır?

- iyi beslenlp, barmerak. dınlenrnek ve 'eğl,enmek midir?

- iyi para kazanmak mıdır?

- Yükseköğrenim görüp, yÜ'ksek nitelikli mesl'e'klerdeça!ışmak

mıdır?

- Iyi bir evllllk yapıp, mutlu bir aıif.e yaşamı 'edinmek midir?

- Yüksek orun ı(mevki) ve şöhreteeblbl olmak mıdır?

- Kims'eyleç,atışmadaını , herkesle iyi ıgeçinerek, kendine göre
mutlu bir yaşam sürmek midir?

- Yakın, uzak çevresinde. ülkesine, giderek tnsanlığa büyük hiz
metlerde bulunmak mıdır?

7



- Dinsel lnançlannm g'ereğ,ini de yerine ıg'etirerek, hem bu dünyayı,

hem de "öbür dünyayı" karanmek demek midir?

Yoksa bütün bunların hepsinin dışında, geçerli deylmlyle, "be
şıkten mezarakaoar", belki ondan da sonra hepöğrenmek, 'Öğrenmeık

midir?

KURULAN VIKILMAZ MI?

Kuruları yaşam da olsa, günüını birinde yıkıleblllr. 'En azmdan ölüm
denılen olayla bu yıkım ,gerçekleşir. Nasılsa yıkılacek dlye bir ş'eY'i

kurmamak, yaşarn mantığı He bağdaşmaz kuşkusuz. Nıasıl öleceğiz

diye yaşamalktan vazqeçrnlyorsak, buna bağlı yaşam kurma çabala
rmdan da doğal olarek, "son nefes" anına (kadar uzak durulmayacak
tır. Aslında yaşam kurmak bir lkllern! de içermektedir. Somut yönüy
le, insan dünyaya gıözünıü açar açmaz kendisine bir yaşarn kurmak
tadır ve kurduğu bu yaşarru. yaşı Ilerledikçe, srrasmda hergün de
ğiştirebilmektedir. Oysa diğ'er canlılarda böyle bir durum sözkonusu
olamaz. Doğaorn kendllerlne tanıdığı yaşayış süresini, yine onun kur
duğu yaşam içinde, herhangi bir değişikliğe uğratmadanı 'geç'irirl.er.
Onları böylesi yaılm bir yaşame bağlıayanen önemli özelltklerlnden
birisi de canlarının olmasına karşın (rağmen), canlarının sıkı Ima
mamasıdır. Daha önce bellrtmeye çalıştığımızinsantanımlarına şim

di bir yenisıini daha ekleyeblllrlz, şöyle ki; "insan canı sıkılabllen

bir canlıdır". Yaşam boyu nelere cammız sıkıımıyar kt.,; Burada
sıralamaya kalkarsak, herhalde bunun için dergide ayrı bk özel
ek yayınlamek gerekir. Sırasında aılede hazır bulduğumuz kurulu ya
şamdan sıkıldığımız giibi, doğrudan doğruya kendi Istencemtzle (ira
dernlzle) kurduğumuz yaşamlerdao da sıkılırız, öyle ki bu srkmn bazı-:

larımızın yaşamına yine kendi istekleriyle son verme olgusuna bile
yol açabilir. Biz sırasında bunu da 'i:ns'amn diğer canlılara bir üstün
lüğü olarak görür ve ıkendimi:zıe yeınıi bir tanım daha getiririz, o da;
"insan, Q'erektiğinde veya istediğinde kendi yaşamına, yine kendisi
nin son verebildiği bir canlıdır".

Bu yazılanların sonunda canınız sıkılıp, ömrümüz hep yaşam ku
rup, yıkmak, sonra tekrar kurmekla mı ge1çecek, dlyeblllrslnlz. Dağ

rudur,gerçekten can sıkıcıdır. Hatta blç yaşam kurma düşüncesine

ulaşmadan yıllarını geçirenlıer de vardır. Umutlar hep gelecek baha..
ra kalır. Arıcak ne var ki, baharlarm sonuqelrnez, yaşaınıacaıkylUıarın

gelir. Ne yapalım, lnsarnz, bizim yazgımız bu. Başıka türl'üoıs,a,ydı,

niye doğarken ,ağlayıp, 'ölürken yaşama ,gülümserdik?
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YA ş A M Bi çi M LER i

Sözlük anlamıyla "biçim"; diliminde ya'kışıık alan şekil (Bu odaya
bir biçim vermeli); benzer şekll (IKul'e biçiminde ev, Bu ne biçim iş)

gibi anlattrnlarle 'açıklanmay,aç,alışıfmıştır.iBiçim doğanın özünden
gel'en bir kavramdır. Doğanın kaosarnı lçtnde olup da. blçlm kevramr
nın dışında kalmış herhaıngi bir o!ıgu yoktur. ıBiçimsizHk doğ,al değildir.

Biçmek, biçim verrnek eylemleri ayru zamanda bir "yaratıcılığı"

içerir. Yaratılan ister bir "devlet" ya da "elbise" oleun, hepsi biçim
kavramının sıınıırları lçinde bir arılam ortaya koyarlar. .BiI.imin bir gö
revi de bUmediğimiz evrensel, doğal. toplumsel kültürel blçlmleri
günışığına çjkarmaktır. Öte yandan bilim, btrtakım olgulara biçim
bulmak, esklyenlerini yenlleriyle değıiştirmek g'öııeMini de yüklerı

miştir.

iDuyu konusu olan her olayın bir biçimi olduğuna 'göre. kendine
özgü hk beden y.apısı bulunaninsanıın, buna bağlı bir yaşarn blçlrnl
dıe kuskusuz vardır. Ancak burada da insan, doğanın diğer canlrlarm
dan ayrılan bir konumdadır. Şöyle iki; diğe'r canlıların yaşam biçimleri
kendi türlerfnde ıbinbklıe'rinin tıp:kısı ,ilken; (insanda bu yaş, yer, za
man, toplumsal ve 'kültür,el bağl,amda çokçeşltltgörünümler ortaya
koyer;

ıDoğanın bir canh olarak bizden beıkl'ediğ1i birtakım eylemleri
-beslenme, oannma, dinlenme, savunma. vb·· yerine 'getıj.rmede, fıizilk

sel bedenin de sırurlayıcı koşullar: altında, görü!ıen benzerllk ve tıp

kilıiıkiar; topumsal vekültürel davranışlar açısından her lrısarunken- ,
dlne öz'gü değiş'iık özellikl,e1ri taşır. Sözgelimi her ~insian uyur, ancak
hiçbir,iınin uyuma blçtml ve uyurkengördüğürüyal1ar birbirine benze
mez. Herkes yer, lçer arıcek hiçbirinin yedıiklerinden. içtiklerinden
aldıkları tat biııbkinin tıpıkısı değildir. Her insanın iyi, kötü sezgileri,
düşünceleri vardır,ancak hepsi kendine özqüdür ve bir öğrenme ko
nusudur. Hiç kimse lklzl lçlrı bile olsa, "ben onun şu anda ne düşün

düğünü, ne hiss'ettiğini blllyorum" diyemez. Eğ,er diyorsa. o veklt ya
pısını taşıdığı "insan" kavramı hakkmda henüz en yalın anlamıyla da
olsa. pek yeterli bHgisinin olmadığı ortaya çrker.

Tüm bu benzemez durumlar, özgünlükl,er l(orijiınıaJ/ikler),ç1eşitH

lıkler blreyln yaşam biçimininKonusu olmaktadır. Gerçi dış göııünüş

. bakımından, ,j1nsanla,r da diğer canlıtar karşısında" sıaınki orta/k blr ya
şamı paylaşryor g'iibi Ig:öııünebiHrl:e:r. Alnıcak böylesi bir ,görüntünün,
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arıların yaptığı :bal peteğln+nibi'çlmlnin altıqen olmasına karşın lçln
dekl bahnaym tadda olamay'aeağ i g'e'r'çeğlnden, pek ayrılan bir yaru
yoktur:aunuın Içindir ki, her Insanın 'ömrü boyunca, smtrlan hem ge
nel, hem ona bağlı özel çizilmiş, değişik yaşam biçimleri ,görülebil
mektedIr.

HAZıR VE ÖZGÜN BiçiMLER

Glysııerln telbıselertnl hazır ve terzlye y'aptırıl,anı olduğu gibi,
yaşam blçlrnlerlnln de bunlara benzer yönlert bulunmaktadır. Örrıe

ğ:ln toplumun kültürel, ekonomlk, meslek, vb.a,çılaırdan değ'işik "sjruf
lan" ıçınde yeralan blreylerln, sözkonusu sınıfın, genelde benimse
diğI yaşarn bi-çıiminiın koşultarina uyma zorunluluğu bulunmaktadır.

Öııneğ'iın hir çiftçi yaşamının, o yaşemın ;i'çlndıe' bulunanları ortak dav
ranışlera yöneiten özelllklerl vardır. Belll 'bir "sınıfa" malolmuş ya
şam biçimini, o sınıfın bkeyii değiştiremez. Öte yadan çalışma yaşa

mında da her 'kurumun, çahşaolanndan uyulmasınıistediği mesleki
yaşam blçlrnlerl bulunur. O kuııumun çalışma yaşamına girrenıkişi,onun

biçimsel koşullarına da uymak zorundadır. Öyle ki, asker, polis vb.
"üniformalı" mesleklerde. blreyln gôrevine giderk,en :istediği, renk ve
biçimde elbise giymesi bile söz konusu olmaz. Ayrıca belli yaş dö
nemlerinin de insanların yaşam biçimlerini kısıtlayıcı yönleri var
dır. SÖZJgelimi, orta ve il:eri yaştakller. gençlıerin, çocukların yaşam

blçlmlerirıe ortak olamazlar. !Ayrıca "moda" dediğimiz olqu, belli sı

nıftan Insenlarm, birçok davranışını, bir "zaman" boyutunda: 'kalıp

layabllrnektedlr. ,Bütün bunılıardıan görülmektedir ki,her ne kadar in
sanların yaşam blçlmlerl yer, zaman, yaş, kültürel, ekonomık, meslek
ve d'iğer toplumsal koşullar bakırrundan çok çeşitli gıörülmekte ise de,
sanki görülmeyen blr güç, bıirhazırgiy,imatölyes'inin belH !büyüklük,
renk kalıp ve türdekI giysi üretimine benzer olerak, her insan için
yukarıda belirttiğimiz toplumsal koşullara uygun hazır yaşam biçim
leri üretmektedır.

SIEÇME "ŞANSıMız" YOK MU?

"Hazır yaşam blçirnlert" olgusu karşısında, insanın doğ,al elerak
düşünebtltr, hiç mi seçme "şansımız" yok? Kuşkusuz ver, Daha 'önce
sÖZJüınü ıeıttılğimiz an, bel, petek bağ!ıantısı burada da geçerN.Evet,
her yaş Ye toplumsıaJ 'konumda, sırtırruza "ürılforma" gllıbl· geçİ'tıihljn .
yaşam bj'çlml1e'rl bulunmaktadır. Ancak bu "ünlforma"yaşa10iıbli(:1Iim-
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lerinin lçlrıde, herhalde ağızsız, dllslz, cansız "mankenler" değH,

iNSAN vardır. Sezen, düşünen, duyumsayan,ağl,ayan, gülen, ıkızan,

hoşqören insan. Kısacaeı üreten, yaratan ,iNSAN.

Birarı blle blnblr çiçekten topladığı özden bal yapıp, peteklere
doldurab'Hrken, neden ,ins,an da bu "üniforma" benzeri yaşam blçlm
lerinin lçlrıl kendi ÖZÜNIDEN ürettiğıi sezgi, düşünce ve duygul-arla
doldurmasm... Başka deyişle, sözkonusu hazı-r yaşarn blçlmlerl neden
özgün yaşamlara dönüşmesin. aslmda dönüşüyor da...

Kimsen!in yaşemın ibellıj dönemleri dışında uzun süre, kendi Iste
ğ1ine uy'gun olarak, çocuk, gıe'nç, yaşılı kalma olanağı yoktur. Kims-enin
toplumun beni sıruflarmda, 'eğ,er istemlyorsa, bior 'ömür boyu kalma
yaZigısl da yoktur. Ne duygu ve düşüncelerlrnlzde, ne 'inanç vaamaç
lanmızda "değişmez" diye !bir yasa glege,rlıi. Ters-ine ,iNSAN, geHşme
(tekamül) deınıilıenevr-ensel bir doğ1al yasaya uymakla yükümlü. O
valdt "seçme şenstmız yok" yeliinıe "seçme şansımız çok" dıiyıebiHriz.

YAŞAM KÜLTÜRÜ

Günlıük yaşarmmtzdaçok sık sözürıü ettlğimlz kevramlerdan bl
rısı de kültürdür. lı,gHi y,ayıınıl,arda I(Hteratürde), kültür 'için genelde
şu taınıml,a1r yapılrmşnr:

- ıKültür, bi,r toplumun tüm hayat biçimidir.

- Kültür, belıli !bk düşünceler slsternl ya da !bütünüdür.

- Kültür, büyütülerek bllımsel ekrana yansttılmrş bireysel
psikolojidir.

- Kültür, top lümda:kl ge'çmiş davranışıların birikti'rıilerek ektanlen
sonuçlertdır.

- Kültür, Inearı g-ereokslniml,erinin karşılanması ,iıçin doğ'rudıaın doğ

ruya ya da dolaylrolarak çalışanaraç ve g'e'reçl'er lle, gelenek,
görenekl,er ve bedensel veya düşünceyle i1i'şkiMalışkanlıkların

tümüdür.

- Kültür, bir toplumda 'ge'çerli oları ve gel'eneık balınde devam eden
her türlü dil, duygu, düşüncevlnenç, sanat ve yaşayrşöğelerlnln

tümüdür.
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Öte yandan, bu ve benzeri kültür tarumlen yanında, gunumuz
Türkçesmde kültür sözcüğü, ıaşağıdak,i değ-işik anlamlarda kullerul
maktadır:

-' Tarımda: IEkin, ürün.

- Tıpta: ,Uyguın koşullerde bir mlkrop türünü 'üretmek; sözgelimi
boğaz kültürü yaptırmak g'iibL

- Tarih öncest dönemler için: lnsarıeltyle yaprlmtş ve ortak nite
likleri bulunan eşyalar topluluğu Hehelirlan'en evreler. çağler:

örneğ-in bakır kültürü, neoHtik kültür vb.

- iBeHi bir konudaedlnllrntş geniş ve ststemll bHgi: Tarih kültürü,
müzik '~ültürü, vb.

- ıBeştirme, değerlerıdlrrne, zevk alma yetHeriın:in g'eliştirHmiş ol
ması du rıumu: I~ültürlü kişi.

- Bir topluma, ulusa ya da uluslar topluluğuna öz,gü düşünce, dav
ram Ş v-e sanat yaprtlanrun (eserle-r:iınıiın) tümü: Türk kültürü,
Fransız 'kültürü, lslem ,kültürü, vb,

- Tarihsel gelişme süreci lçinde yaratılan bütün maddes-el ve tln
sel {manevi) değerlerle, bunlan yaratma ve sonraki kuşaklara

aktarrnade kırllerulan araçlenn tümü: ıUygarlıık.

Toplumsel yaşern bağlamında, kültür kavrarmyla .ilg'irli olarak yu
karıda belirtiğimiz tüm tanım ve 'anlamların değeri vardır, hiçbiri
diğer,inden daha az önemde değildk. Toplumbilimle-ri dediğimiz bilim
dalları. kültür kavramı konusunda, şu veya (bu biçimde sözünü etti
ğimiz kültür tanım ve eçrkiamalardan yararleruriar.

Ancak ne var ,kii, henüz tanımını yapma gi1riş'iminde bulunmadığı

mız yaşambljlrn elanından kültüre bakmaya ça.lıştığımızda, konunun
bu kadar belirqlrı tanım ve eçıklamelarla lçlnder; kolaylıkla çıkılama

yacağı görülece1ktir. Daha 'önceki bir açjklamarmzda da belirttiğimiz

gibi; insanın toplumdaki yaşayışını en iyi ıbiçimde düzenlemek üze
re, tüm 'bilimler 'görev yapmakta, onun sözkonusu yaşayışletlqllt so
runlanru çözmeye çahşmektadırlerv Ancek henüz blllmlerden hiçbir-i
insanın toplum y.aşayışı dışında kalen özklşleel yaşemme ıgirip, bu
yaşamdaki 'görünümüyl-einsanın yaprsıru, güçlıerini, buolerdan çıkan

davramşlarmt. onun giz-emli iç dünyasının yaşamını düzerıleylp, yö
netecek biçimdeele almış değildir. Durum böyle olunca, toplum
sal yaşarn açısından geliştirilen kültür ıkavramın i , ,aynı biçimde ve
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,aynı anlam boyutlanyle yaşamibiHmal,anına yansrtmamızm olıanağı

yoktur. 'Bu elantçın daha değ'işilk tanım, yorum ve açıklamalara ge·
rekstnme vardır.

KOLTOREL VARlıK OLARAıK iNSAN

Insanın, sayrsı ibeHrl'enıemeyen çok çeşltf tanım ve açıklamalar

dan birisi de onun kültürel bir verhk olduğu blçlmindedlrv Buradakl
kültürel varlrksözü. :insıamn kültür yaratıcılığındanHe'l"igelmektedir.
insan doğmadan, daha anne kamındajken blle çevresinde bir kültü
'rün oluşmasına yol açar. Heraile kendl ,gücü oranında, doğacak ço
cuklan için btrtakırn hazırlıklara girişir. Çocuk Ilkse, 'g'enççift arme
baba 'olmaya, onların anne ve babaları lse de, anneanne, babaanne ol
maya hazırlarurlar. ıBu arada yakınakraba çevresinde amca, hala, teyze,
dayı olacaklar kendilerlnl yü'kse1k sesle duyurmaya başlarlar. Çocuk ilk
değil de, Iklnc! Ise bu kez ağalbey veya ebla olacak blrlnclslnln, ruh
sal dünyasında beklenen değişmele,re karşı kendisinin hazırlıklı ol·
maaına yardımcı çebalara ıgıirişilıir. Doğa, arme karnıındaçocuğu ya
şama canlı olarak hazırlarken, eıle çevresi de toplum lçlode sürdü
receği yaşam ortamının hanrlıklanyla uğraşmaktadır. Her ulusun,
bölge ve yörenin kültüründe, doğumönces,i hazırlıklıar,ayrı blr halk
bilim (folklor) alanını 'oluşturur.

Daha doğum öncesinde. dünyayagelişi ayn bir ıkül:tül"el olqu ni
teliği taşıyan lnaarun: doğum sonrasında çevresinde yarattığ: kültür
leşme hızında büyük bir yüksellş gözeça'rpa:r. Hızrartttranen önem
li etken lerlrı başmda, yeni doğanıını ilk günden başlamak üzere, çev
res'ini kendi 'istek ve 'eğjo(ıiml1erinegöre düzenietmeye başlamasıdır.

Bunda kullandığ: blrlncl "sHah"ağl.amasıdl'r. Henüz birkaç günlük
'Iken, aile büyüklert, davranışlannda çocuklannı yaşadıklan anne, baba
ya da yaıkınakraibal,annınkine benzer yönler bulmaya başlarlar. in
sandan başka hiçbir canlının doğumunda, böylesi g'eniş kapsamlı biıl"

kültürel yaşam ol'gusuyla Ikarşl'laşllma,z.

YAŞAMıMıZıN KOLTOREL 'BOYUTLARI

ı~ültürel bir varlsk olarak dünyayagelen ıinsan, diğ,er canlılar

gibi tek tip ve tekdüze bir yaşam sergi'lemediği . için, daha önce
belirtmeye 'çalıştığımız toplumsal yaşam 'kültürü yanında, özklşlsel

yaşarnkültürüyle de inceleme konusu olmaktadır, Buna kisaca Insa-
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nın dış ve Iç dünyasının '~ültıürel boyutlan da diy'ehlliriz.lşte yaşam"

bilimin bu bağlamda odaıklandığı asıl boyur.Inseruntç dünyasının kültü
rel ortamıdır. Çünkü her ne kadar, dioğduğumuzda çevremlzde oluşur

dururnda bulduğumuz Mr kültürel urtarnle karşriaştyorsek da, böyle
bır ortamla bizi şu veıe bu biçimde i1ıişkHendi,reın, Ibi:r de özktştsel

kültür ortamımız vardır. Örneğin sözkonusu ortamın çok sıık s-özü
edilerı kavliamla'rı arasmda benlik, ki,ilik, duyunç, (v:icdan), us, (akıl),

Inanç, duygu, düşünce, zihin,kahtım, soyaçe~im, algı, duyu, duyu dışı

algı, istenç (irade), ruh, bilinç, bilinçaltı, bilinçdışı, durugörü, duru
işiti, davranış, etki, tepki, iç çatışma, gönülgücü (moral), anlak (zeka),
sezgi, vb. yer almaktadrr.

Iş-In Hglnç yıanı, tnsenı doğumu ile ölümü ar·asındalkl yaşam çlz
gıls'i ve toplumsal ortamlermda. beş duyu, üç boyut düzeyinde tnce
leyen "pozitif" bilim anlayışıınıın kapıları, bireyi doğum 'önces-I ve <ölüm
sonrası yaşarn kültürü yönlertnde de zorlanmaktadrr, Parapslkclo]l
böylest bır zorlarnarurt :ilk ürünü olen bilim dalı 'özeniğıinl taşımekta

dır. Giln g,e'çtikçe hızı yükselen teknolojlrrln de desteğ,iyle y.akın ge·
lecekte jıeleneksel bilimanlayışının duvarlarında, daha çok gedik
açılacağa benzemektedir.

çağımızda bilimler ne kadar geliş'im g'öste'rmiş olsa da, ,Insan
yapısı, davranışları, 'kısacası yaşam 'kültürüyle g'izemini( esrartml ko
rumaktedır. Insanın dışındaıki tüm caniılar, doğada yaşamlarında ha
zır buldukla-rı kendl kü!türçevresindıe, onun yasalanna uygundav
renışlerla 'uyum sağl,arken; ıinsan bır yıandan kendi kültür çevresinin
yaratıcısı olrnakta: diğer yandan bu yarattığı :kültürel çevrenin karşı

sına, 'kendiözkişls·e'l yaşam çevrestyle baş da kaldıeabllmektedir.

Başka deyışle ,k'eındi ya,rattığını, yine kendlsı beğenmeyip, sürekl,i
değlştlrmeyeçahşmaktadtr kı, bunun dışkültür çevrestndekl adı kal
kınma olurken, Iç kültür çevreslndekl: gelişme ltekamüll olmaktadır.

INSAN YAŞAMıNDA ÖZGÜRLÜK

Canlıl,ar dünyıasındalnsan, ge're1k fızıksel y,apı özellıkleri. 'ger'ek
kişiliık ve davranışlannın kaynağı olan vuhsal yapısı bakımından,

ÖZGÜN (o'rljoinal) blr canhder. ılıklz olarek dünyaya gelen ıı-ns,anl,ar bile,
blriblrle:rlne çok yakın flzıl,kset 'benzerMkl,erl yanında; kişHlkl·erl1nii, be
Ilrg.\nl'eştl'rıen duy'gu, düşünce, davranrşlan açısından sanıki bu ben
zerHğl yadsırcasınıa (inkar ederceeme) ta'rklılıkl'ar orteya koyerler. ,In-
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sanlığın binlerce yıllıık ,geçmiş,i ıiçinde, bugünekadar birbirinin tıpkıaı

lkl fnsarun bulunduğuna 'ilişkin herhangi ta,r:ihsel- blr kanıta (delıle)

rastlanmarmştrr.

Birey olarek. doğumdan ölümüne kadar yaşamını 'özgünlük temeli
üz-e-rinde sürdüren !insan; top lurnsai yaşamm yönetiminde ve toplum
blllmlerln karşısında bu özgünl'üğü hlr bakıma hi-çe sayılıroasma ben
ze-rlik sını rıen i-çinde 'gıörülmeye çalışılmaktadır. B-aşta devlet olmak
üzere, toplumları yönetmekle 'g'örevli örgütl-er, koşullanru kendllerl
nin belirl-edii-kle·ri kalrplaşrmş yaşam blçtrniyle ıinsıaınılann kerşısma

çıkmaktadırlar. Öte yandan,ulusıal kültür düzeyinden, bölge, yö-re,
,sıile -kültüro:rtamlaırına kadar uzanan toplumsel yaşam çlzqllerlnde
geHştlrilmişinançl-a,r,değerler, gelıenek ve ,görenekl,er, bu ortamlarda
yaşama savaşı veren Inseolarm kişHiklerini, tüm duygu, düşünce ve
davramşlarryla belli kalıperm Içine almayı önqörmekte: direnerıleri
kültürel çevrele-rinin dışına çrkarmakta veya ölümle blle cezalandıra

'bi Imektedı rler.

Yönetim ve toplumsal yaşarn 'kültü-ründe tüm bunlar olurken:
lnsenm doğalözgünlük temeline dayalı yapısının karşısına toplum
bilimler de çıkmaktadır. Bu blltmlerln büyük uğraş alanlarından bi
risi de: ins-anların sımr/arı helklenmiş çeşltll yaşarn ortamla-rında,

birbirle'rine benzer olarsk ortaya koyduklan duygu, düşünce ve dav
r-anışları saptayıp. bunları biHmin yasalarıiçinealmaya çalışmak

oluşturmaktadır.

Yaşamı doğal- özgünılüğü He toplumsa-I benzerl1iğ-iarasına sıkış

mış ol-an Insan, acaba bu 'ikHemden kendisini nasıl kurtaracaktır? Çe
şitli yetki kayneklanru IkuHanarak, aileden ulusa kadar uzanan örgüt
sel yaşam türlerinde, insanları kendibencil 'kişiliklerlınıi tutsak etmeye
çabalayan sözörn ona yöneticile-rin, insaınlarıgütme yolundaki baskıla

rına nasıl son verilecektir? Değişiık şlyaset alanlarında oy toplama uğ

runa, bir yanda demokrasl. hak, hu~ulk, eşitlik söylevleri verlllrken: di
ğer yanda başta tel-evizyon ve benzeri 'kitle iletişim araçlarıyla, Insan
ları "sürüleştlrme" kültürünün önüne hangi tutumlarla karştçrkılacak

tır? -Bütün bunlar yetmlyomuş gibi, insanın kendi yarattığı, ancak şu

sıralarda omu yaşamdan 'SHip, sıradan bir canlı durumuna sokmaya ça
/ışırcasına hızını arttıran teknolojik gelişmenin yönü, Insanın kişiliğin

deki doğal 'özgünlüğe nasıl bağlanacaık? Bir yandan dınler, ins-aınıları

belli Inanış ıkalıpla-rı içine almaya; toplumbilimler belli yaşam ve düşü

nüş biçimlerine sokmaya çahşırken: diğer yanda fen bilimleri ve tek
noloji de onları basit canlılar düzeyine indirme savaşımı vermektedtr.
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Tüm bunlarla, kendi doğal özgünlüğümüzünkarşıama geçip, bir bakıma
kendi sonomuzu. yine kendimiz hazırladığına göre, acaba önümüzdeki
yılları hiçbir çıkış yolu bulamadan mı geçireceğiz? Kısacası, kendi ken
dimize bu "kara yazgıya" teslim mi olacağız? !Evreniını 'içinde ınsanın

yapısını, konumunu, geçmişini, şlrndikl bil,inç düzeytmlale bıle şöyle

bir gözden .g'e'Çli'rdiğ'imizde, bu "varlığın" akla sığmayan üstünlüğü kar
şısında ürkütücü blr hayraınlığ'a kapılmamak elde değiL. Yarıatıcısı

kendi de olsa, 'herhalde lnsaruru doğası, yapısındaki buözgünlıüğün

yokedilmesine seyirci kelmayecak, insan kesintikle içine düştüğü bu
çıkmazdan kurtulacaktır. Bunda da yara:rlanacağıen büyük gü'ç, kuş

kusuz DÜŞÜNOE olmaktadır.

TOPLU YAŞAMDAN BIREYSEL YAŞAMA

Doğanın birey olarak lneana tanıdığı yaşama özgünlüğünü, toplu
yaşama çevirme çabaları karşısında insanın kendine dönüp, ondan
alacağı yen1igüçle, toplumsal yaşamında yarattığı sözkonusu sorun
ların üzerlneqıtme zorunluluğu çıkmaktadır.

Daha önce sözünü ettiğimiz dış yaşam kültüründe, insanı yö
netme kolaylığı sağladığı için, yaşamı toplulaştırma yönünde din
den, bilimden, gelenek ve göreneklerden kaynaklanan kurumsal, kül
türe! çabalara 'karşı; iç yaşam kültürümüzde doğamızın bize tanıdı

ğıyaşam öz1günlıüğünün (orijinalliğiniınl)güoünıÜ sürdürücü önlemlere
Itedblrlere) başvurablllrlz ki; yaşamblllrn diye öne sürdüğümüz yeni
bilim dalı anlayışının üzerıine düşen en büyük 'glörev,lerden 'birisi de
buna yardırncı olmaktır.

Toplu yaşamdan, bireysel yaşama geçiş o'lgusunu düşünürken,

dıkkatedilmesi qereken bir nokta da, bunun toplum halinde yaşama

gerçeğ1i'Y'l'eçel'işen bir durum olmadığım kavremaktır. Burada "toplu
yaşam" sözü ile "toplumsal yaşam" sözü arasındaki ayrımı gözardı

etmemek gerekiyor. Bilindiği ,gibi insanaynı zamanda toplumsal bir
varhktır. Başka deyişle, toplum ol'gusu lçlnde yaşayan bir canlıdır.

Dış yaşam kültürümüzü toplum, iç yaşam ıkültürümüzü kişiliğimiz

oluşturur. Yaşam dengemiz, toplum yaşayışımn karşısına çıkarı kişi

liğimiz ile ki'şiliğıimizln karşısına çıkan toplum yaşayışımn arasmda
bir yerde sağlanır. Doğamızın istediği biçimde yaşama toplum; top
lurnun istediği biçimde yaşama koşuluna da doğamız karşı çıkar. Baş

ka deyişle toplumc Jnsan yaşamını toplulaştırma {anonirnieştlrme)

çabası güdenken; doğamız yaşamın özgünlüğü temelinde, onu birey-
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selleştlrme yonone götürmeye ç'aılışır. Biraz önce sözünüettiğimiz

yaşam denqesl, şu sorular çevresinde oluşma noktaları arayacaktır.

- Her zaman ve her komıda toplumun istediğıi blçlmde mi yaşa

y.acağız?

- Toplumsal çevremlz'i, kendi ,istediğıimıize uygun 'biır yaşam k'ültürü
lçlne mi sokmayaçekşacaqız?

- Yaşamımızı toplulaşnrma çebasr Jçınde ,görmen toplum kültürü
karşısında; bıze sürekl1iözgürlüğOmüzü ve :bireyolduğumuzu

anımsatan doğal i'ç yaşam kült'Ül"ümüzü de ortaya IkoyaıbHeceğıimiz

ortamlar yaratamaz veya bulamaz mıyız?

- Toplu yaşam ile bireysel yaşam arasıodakl geç'iş yerlerini ne
toplumun, ne de doğamızıını saldırısına uğramayacağı hangi 'ko
rıumlarda belirleyebileceğiz?

- Toplumsal yaşama 'girerken toplulaştırma baskısmdan: bireysel
yaşama 'geçerken, toplum dışı kalma, yabancrlaşma, kimsesizleş

me, yaşamda tek başına kalma, vb.kişili'k 'çıkmazlarından kendi
mizi nasıl kurtaracağız?

- Yakın, uzak yönetim çevrelerınde yöneten olarak, insanlara doğa

larıının özgün bireyolma hakkını nasıl tanıyacağız? Öte yandan,
ayrn çevrelerde yönetilen olarek, bireyUğimizden vazgeçmeden,
yönetimin öngördüğü toplumsal yaşama; bu yaşamın topluleştır

ma baskısana karşın (rağmen) nasıl katılacağız?

Kuşkusuz sorular daha uzayablllr. Herkesin yaşammda bu soru
ler, değişıik sayı, bi'çıim ve li1çerikte, biz üzerinde düşünsek de, düşün

mesek de yeralmaktadır. Bunlara kimler nasıl yaınıtlar bulmuşlar

veya hangHerine bulmuş, hangHerine bıılemamışlar, bilemeyiz. Hiç
yanıt bulamamışlarsa ne olmuştur? Kimse dünyada yaşamarz kalma
dığınag'Öre, ya toplu yaşamın IkişHi1klerini yok sayıcı tutumu içinde
kalrntşler, ya da blreyselleşeceğim diye toplumun uzağınıa düşmüş

lerdir.

lnsan yaşammsn 'özgünlüğünü 'koruyucu bi'r yaşam deng'e·s,j sağ

lamak samrız yıaş1ambil.imin uğ:raşacağı sorunalanlarının başında g,e
lecektir. DiNmıizdıen 'hi'ç dıüşürmediğ'imiz, "mutluluk' denilıeını; yaşamın

"bayram şekeri", ashndainsarun ıöz'güınlüğüne uygun blr yaşam den
9'8s'ln1i t,üm ömründe ger.çıekleşt1i'rme başanamden başkablrşey olmasa
gerek.
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öZKişISEl YAŞAM

Yaşam sözcüğü, önüne çeşltlt tarumlayıcıler ,getiri,lere'kaınllaml

g'eniş ietebilen, çok zengin bir kavramdır. Dilimizde böylesi sözcük
lerln başlıcaları arasmda toplumsal, örgütsel, sınıfsal, kültürel, kişisel

yeralmaktadır. Bunların herbiri sosyoloji, psikoloji, sosyal psikoloji,
kültürelentropolo]l denilen ve hepsl DAVRANıŞ BiLIMıliEBi 'Çatısı al
tında toplanan aınalbiHm dallarırun temel kavramlanndan olmaktadır.

Ayrıca hepsinin blrblrferlyle de sıkı anlam bağları bulunmaktadır.

Bunların herhangıi birtyle Hgili blr lincelemeyegi'rişHdiğ-inde,diğerleri

g'özardıedili'rse,vanlan sonuçlarda yamlgı payı büyürnektedlr,

Sözüedilen ÖZKişiSiEL YAŞAM, bireyin içinde doğum öncesi
ve ölüm sonrası da olmak üzere, tüm yaşamını kapsemaktadır. Bu
rada öncellkle, yaşamın ıkişiselliği ve öz,kişiselliği üzerinde durıma

gereğ'i çrkmaktadrr. Örneğin günlük yaşayışımızda,ibunun değişik ko
numlardaki klşiselllğlnderı sözederken, acaba enlatmak Istedlqlrnlz
nedir? Sık sık bu benim kişisel sonmum, kişisel tutumurn, kişisel

eşyam, klşlsel sorumluluğum veya :genelde kişlsel yaşamım derken:
çoğu kez başkalarına "bana kanşmayın" lletlsl (mesajı) verilmekte
dir. Başka deyişle birey, toplumun hangi tür yaşayışıiçindebulunursa
bulunsun, çevresindekilere karşı konumunda bir kişlselllk" vurgula
masma ,giriştiğinde, bununla yaşıamma bir bağımsızlık ve özgürlük
çerçevesi g,et,irmektedir. Acsba 'insanlar neden böyle blr vurgulamayı

çevreslndekllere yapmak zorunda 'kalmaktadır? Hanqi toplumsal bas
kılar buna yolaçmektadır? Herkes böyle bir klşlselilk vurgulaması

yapacak güçte midir? Blreyde kişiselliği öne çıkaran kişilik, gücünü
neredenalmaktadır? KişHi1k ve klşiselllk, hangi bağlamda blrblrlerlyle
neden-sonuç ilişkileri içinde bulunmaktadır? Bağımsızlık ve özgürlük
kavramlarının karşıtları olan, "!bağımlılık" ve "tutsaklık", nasılolu·

yol' da, sadece bireylerin değH, sırasında uluslarını bile değıiştkeme

dikleri yazqılanru oluşturuyor? insanlar birbirlerine "klşlselllk" hak
kını tanımazken, 'bunun ha'klıgerekçel'eri olarak neleri öne sürmek
tedir? Neden bağımsızırk ve özgürlük insanlara pahalıya malolmak
tadır? Şimdiye kadar iınısanlıık tarihinde, bu alarıda sağlanan Ilerleme
lertn nite!'iği ve düzey,j naeıl btr durumu ortaya koymaktadır? Kendi
yaşam tarihimize gözattığımızda,bu konuda aldığımtz yol ne kadardır?

Buraya 'kadar sıraladığırmz, genelde kişisel yaşam kavramına

bağlı böylesl sorulara yanıt arandiğmda. yapacağrmız a-çıklamalar,

kuşkusuz heplmlzln ı~işisel yaşam olarak tanımlamaya çalıştığımil 01
gununen azmdan kalın çü~gHe'r,ini beUrginl'eştir,ece'kti,r.
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'KlşISıELtiKTENÖZE 'GiDEN YOL

Yaşarnm kişıiselHğ;i1ne "öz" kavrammm katılması, ilk bakışta sanki
duruma biraz daha açııklık g,etil'\mek izlenimini veııiyor ise de, aslında

yaşam serüvenimiz, tersine hem ıil'g,inç, hem çapraşık bir yola girmek
tedir,

Başlangıçta !belirttiğimiz yaşamın kişiseUiğ'i, toplumda başkala

rına karşı bir bağımsızlık ve özgürlük vurqularnasına dönüşürkerı:

özklşlsel yaşam, bunun toplumsal çevreden soyutlanmasıanlamını

lçermektedlr, Arıcek. bunun, :kişinin kendisini çevreden uzakleştmp,

giderek topluma küsüp, başkalarıyle her türlü ilişkisini kesme anla
mına 'g'elmedıiğin;iöncelikl'e bellrtrnek Isteniz. Böyle bk durum,insan
için değllözklşlselltk, yaşamın kiş'iseniğinin bile sorgulanır konumda
bulunmasını doğurur. Bireyin yaşammm lk!işiseHik boyutu, onu toplum
karşısında "kişilik kerutlamasma" Igötürürken;öl'k1işiselli'k kendi iç
dünyasında duyumsadığı yaşamın "benlik blllnclne" götürür. YUNUS
EMRE, "bir ben vardır bende, 'benden lçerl" derken; kanımızca bireyin
dışaaçık üç boyutlu, beş duyuiu kişisel yaşamı karşısmda: kimsenin
kolay 'kolay ıiçindençıkamadığı, AŞıK VEYSEL'in ünlü "uzunince yol
daki" gizemH (esrarlı) özkişisel yaşam kapısım aralamaktadır.

Btreyln, kısaca ıkendine dönük yaşarm d1iyehilec'eğimiz özklşlsel

yaşamı, onu herşeyden önce evrendeki konumu üzerinde sorguya
çekmektedır. Ben klmlrn? Nereden g'eldim, nereye gıidiyorum? Bu dün
yada iş,im ne? Niç1in bu ortamda gözl,erimi açtım? Çevremdekilerden
ne istiyorum, onlar benden ne beklryor? Bugüne kadar neleri başar

dım, rıelerl başaramadım? Başaeısrzlrklarrmınbanadönük yönleri var
mıydı, yoksa hepsi benim dışımdaıki etkenlerin sonucu muydu?

Yine zaman zaman belıki farokında olmadan yaptığımız bütün bu iç
sorqulama ya da heaaplaşmalar, bireyin ene tutulur, giözle gıörülür

fiziksel yaşamı yanında, çoğu kez ona yön veren özklşlsel bir yaşa

mın da olduğunu en açık biçimde ortaya koymaıktadır.

Bizi sırasmda "kişlseHik" vurqulameer tle ibağımsızlık ve 'özgür
lük araytşianne liTen toplumsal yaşayışımızda, böyle bi:r üstünıÜğü

g,ereıktiğinde büyıüık "mücadeleler" sonucu elde etsek bile; 'bunu özkl
şıisrelHk yaşarmrmzda da ikendiliğiinden sağlıandığını ne yazık ki aynı

blçlrnde Heri süremeyebllirtz. Başka deyişle, toplumda her türlıÜ var
Iığı Hişklleri , orunu (mevkiiij) He yüksek bir yaşarn düzıeyıi sıağl'ayıp,

bunda kişis,eHiık vurqularnasmı, "bağımsızım ve özgürüm" dıiyebilecek
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üstürılükte ortayakoyabllen kişıi; "madalyonun arka yüzü" olanözki
şlsel yaşamında, bunun tam tersi "bağımlı ve tutsak" olabilmektedir.

Sözqelim! klşlsel yeşarmnda, "kin", "nefret" ve "kıskançlrk'' duy
gul,arının yüksek gıücüyle, kimsede "lntlkammt" bırakmayan, başka

deyişle herkesten "öcünü aları" .~iş.i, görpn'Üş1:e bu başansından do
yum sağlayıp, giderek yakın çevresinin beğenisini blle kazansa. acaba
sözkonusu birey, eğer biraz özkişisel yaşamblllncl varsa, görünüşteki

bu üstün başarısını, ne dereceye kadar benimseyebilir? Daha doğ

rusu, yukarıda beloiıitıiğimiz "ego" derıllerı altbenHğıin, bu yoğun yakıcı

güç!'erinin odaklandığı lnsemn k'işHiğinde, "taş taş üstünde bırakma

yan" savaş başansında. nasıl "baqırnsızltk ve özgürlük" yolunun Izle
rini bulabilir? Tersine, dışarıya çıktıklarında ortalığ: yangın yerine
çeviren bu 'kavurucu güç-Iıe.r, sahlbi1nıin kişil'iğin'i de tutuşturup, onun
özklşlsel yaşarnmmtnsancrl değerlerlnl yerle bir etmezler mi?

Buradan ıgörülmektedir 'ki, insan yaşamında klşlaellrkten öze gıi

den yol, 'çoğu ıkez "cennetin oırlenta taşları" ıll,e değil, "cehennernln
kor ateşiyle" kaplıdır. Dünyadaki tüm doğal. ve toplumsal bilimler,
insanın kişisel yaşamına girebilme'kte, onun bu yaşamda sorunların

dan kurtermaya çalışmaktadtrlar. Ancak ne var ki sadece yayınları

kütüphanelerde milyonları bulan sözkonusu bilim ler, insanın özklşlsel

yaşam kapısının önüne ge'l'ince durmakta, içeriye gıi reme mektedlrler.
Ünlü halk düşürıürü NASRıEOD,iIN HOGA'lnııın yüzüğoÜnoÜ karanlık yerde
düşürüp, kaybettiğıi halde, onugün ışığı oları yerde araması gibi,
sayısı her geç-eng'Ün artan blllm dalları da henüz insanın özklşlsel

yaşamın karanlıklarmda yitirdiğ'i değerl'eri, söyleşl bi·ç-iminde sizlere
kabaçlzqllerlyle nıitel1iğini açrklerna çebas ın i ıgöst,erdiğ'im YAŞAMBi
UM, kendielne konu olarak ibir,eyıin özkışısel yaşam iilişkiler.ini seçmiş

bulunmakta, kısacası şimdilik bir "kibrit" aydınlığında bile olsa, NAS
REDDiN HOGA'nın karanlık yerde yitirdiği yüzüğüne ışık tutmaktadır.

Umarım şlrndtltk yeni çakıl'an bu 'kibrit, yekrrıqelecekte rştğmdao çok
~işinin yararlenabıleceöl güçlü bir fenere dönüşür.

VAŞAMIN VÖNETIM,I

Yönetim ınıedir? Neden çıkmıştır? sorularına, yönetim bilimi açı

sından, giriş I1litel'iğoionde şöyle bir açıklama getirebHiriz:

Toplumsal bir yaratık olarak tanımlanan insan ıçın yönetim ey·
lernkrlrı, Insanlık tarihi He blrllkte başladığm: öne sürmek, kamtlan-
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ması ıge~eken blr savolmaktan çok, bil,inmesi zorunlu ıbir ,gıerç'ek nl
tel1iği taşımaktadır. Nitekim bugün, "toplum" denilen olgununı terne
linde yönetim yeralmaktadır. Yönetim öğesini toplumdan çıkardığı

mızda, ortaya çıkan durumuancak "kalabalık" s'özoüğüHe anlatebl
llrlz. Bu bakımdan yeryüzünde toplumsal yaşannyle birl'ikte, yöneti
minı de doğduğu açrk bir gerç,ektir. Öte yandan toplum dışında,'kadın

ve erkeğln, doğa kuralları 'gereği, bir arada bulunması zorunluluğuna

dayanan ,alHe düzeni de aslında, doğa koşullaemın ortaya çrkardığ},

insanlığın en Ilkel yönetim ibirJ.iğinde1nı başka birşey değildir. Buradan
çıkaracağımız sonuç ise, lnsanlann yaşama savaşımlenm (mücade
lelerlnl) erıcak belli bir yönetim süreci Içlrıde sürdüretılldlkleri, bu
sürecin dışmaçıktrklannda, doğanın koşullarına 'karşı fazla bir direnç
göstermey.ip, kısa blr süre sonra, kestnlıkle yaşernaqüçlerrnl yltlre
ceklerdır.

insanın değil sadece canlı olarak yaşaması, toplumsalortamlar
da da varlığını sürdürmesi açısından yönetim, onun temel yaşam ku
rumu olmaktadır.

Yönetim, en yalıilli aniamıyla. bir amaca ulaşma yolunda girişilen

iş ve eylemlerin toplarmdır. Yönetim süreci ıiki tür insanı yaratır.

Bunlar yöneticiler ile yönetilenlerdir. Bireyin yaşamında, çeşltll za
man ve ortamlarda, birlikte veyaayrı ayrı bulunduğu konumlardan
biri yönetmek Ise diğ,eri yönetilmektir. Buradan yola çıkarak, daha
önce çeşltll biçtmlerde yaptığımız lnaen tanırnma bir yenisln! daha
kateblllrlz, şöyle 'ki:

insan, yaşamı yönetmek ve yönetilmek eylemi içinde geçen bir
eanlıdır.

Kısacası, 'birey ağlaya,ra1k göz'Ünü açtığı dünya yaşamsnda, karşı

sında toplumsal 'eylem olarak önoe yönetimi görmekte ve tarumaktadır.

iNSANIN YÖNETIM KAVGASı

Insan doğar doğmaz, çevreslrtdekl 'kişilrel'li, başka deyişle atleslnt
doğıal Jhtlyaçlarmm karşılenrnası yönünde hizmete koşar. Bi'r bakıma

onları yönetir. Bôylesl ibir yönetme eylernlnln, toplumsal billmler ara
sında yeraları yönettm bilimi açısından blr anlamı yokturvancak ya
şambilim yönünden anlamı büyüktür. Eğer yönetim ibi'r başkaaçrdan,
'insanlara iş yaptırtma sanatı ise, yeni doğmuş bir bebek, doğanın o
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akıllara durgunluk veren zeka ve düzerılntnqücüyle, ağlayarak her ls
tediğini çevresindekilere yaptırtır. Sanatın kaynağının "doğa" olduğu,

buradan da çok iyi ,görülmektedir. Dolayısıyla yönetim, bilim yönüyle
insan akltna, sanat yönüyle de doğaya bağlı kalmaktadır. Doğa yara
tıcı ve yokedici güçl'eri yapısında birlikte bulundurduğundan,yönetim
aynı zamanda insanın, doğadaki yokedlcl güçlere karşı kendisini var
etme kavgasını verdiği çok önemli eylem olmaktadır.

Bireyin yöneten ve yönetilen konumlarmda. toplumsal yaşamda

verdiğ'i yönetim kavgası, aslında 'kendi henl:iğinde de bütün şiddetiyle

sürmektedir. Toplumsal klmllğlyle yönetim bnimi, diğer benzer bilim
dallarıgibi, lrısamn kendt içinde 'geçirdiği yönetim kavgasına

karışmamakta, bunun sonucu onun ıkişiliğinin topluma 'açılan ka
pısı önünde beklemektedır. Aslında bu kapının ,eşiğ'inden lçerlye gir
me g'i ııiş'i mini , parıapsikolojiden başka bilinen hlçblr hi·lıim dalı ger
çekleştlrrntş değildir. Ancak onu blle , hergeçen gün 'insanı biraz
daha buyruğu altına elen teknolojinin doyumsuz varnaçlan yönünde
yapılandırma çabalerı görülmektedir. Kısacası, ,gelec'ek yüzyılda, ln
sanıarın parapsıkolojl laöoratuvarlannda bir "deney hayvanı" kimli
ğiyle, "Fen" hll,iml'erıini1nı teknolojiye bağlı amaelen doğrultusunda

kullanılma blçtrnlne sokulacağ: ,günlıer pek uzakta görülmemekted'i'r.

Oysa bilinen gerÇiek, araçlenn sürülüp, hayvanların güdülüp, in
sanların yönetıildiğıidir. Yönetim kavqası özündelnsaran, Içlyle, dışıyla

"insan olma" kavqasıdır. Bu kavgadan yorulup, yaşamımızı "bllqlsa
yarların" buyruğuna verecek olursak, sonunda "Canlı doğamızı" değil

ama, insanlık doğamızı" karşırruzda buluruz. lnsenm özünde doğayla

savaşımı, O'nunla bir "uzlsşma'tçizqlstnegelmekt,en başka birşey de
ğHdir. Atasözlerimizde toolumsal yıaşamımıziçin söylenmiş "çekiş

meden peklşme olmaz" sözü, lnsamn doğ,ayla çatışmesmda da ge
çerlidir. Ancak, çatışma, yoketme demek değ'ildir. rHerçaıtıştığımızl

yoketmeye kalkarsak, ortada 'insanlık derıllen kavram kalmaz. Buna
da başta, !iç'inde yaşadığımız her türlü doğ1a olgusu karşı çıkacak,

bizim kendi kendimizi de yoketmemize lz'ln vermeyecektir. Arkeolojik
kazı ve incelemelerde toprağın .altıntrançıkan uygarll'kIoar, burnm en
canlı tanıklandır.

VÖNETMEK VE VÖNETiLMEK

insan olatek biz ınıeyi yönetlnz? Ne bizi yönetir? dikıkıat 'edilirse
burada "klm" sözcüğü kullerulmamıştır. çünkıü bu sorulan yönetim
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rhHimi, toplumsallığı nedentyle "kim" sözcüöüyle düzenler. Oysa ya
şamibiHmiçin kendi dtşrmızdekller değ'li. biz önemliyiz. Böyle olunca
da biz'i, daha doğrusu kerıdlmlzt, neyin yönettiği; blzlm ya dıa kendi
mlzlrı neyl yönetti ğ1i önem taşımaktadır.

Yönetmek. Jster kendimiz, 'ister başkaları ,için olsun, bir Iş ya
da eylemi yerine g·etı.rmede. "qüç kullanmak" anlamını içerir. Baş

kalan için kullarulryorsa, bu güoün adı yetk.i. kendsmlz için ıse lstenç
(irade) olur. Toplumsal yaşammuzda. ıkendimizi yönetmek başartsım

g'öste'remeyip, bu yetkiyi başkalanna verebillrlz ıki, bunun bizde yol
açacağı sonuç, "'kiş'nik kaybıdır", Birey, başarısız yaşam iNşkıileri so
nunda, daha doğrusu toplum içinde ikendisini iyi yönetememesl so
nunda, "toplırrnsal 'kişHiğini" yitli rlrse , o vakit artık diğe'r canlılardan

farksız, ,giderek onlardan daqerl blr yaşam düzeyine inmiş olur. Böyle
sorunlarla pstkolojı. psikiyatri gıiibi rbiHml·er uğraşmaktadır. Aıncaik ya
şarnlcltm açısından konu, bu kadar kolay anlaşılır bir g'e:rceği qöster
mez. iKendiözJkişis'el: yaşamımızda, doğal kişiliğimiZli oluşturan güç
leri iy'i yönetemeytp, doğanın içimizdeki yokedlcl güçl,erine yenik dö
şerek,insanlıik çlzqlslnfn dışına düşersek, ne olacak? Başka deyişle

kendi özsayqımm yit,irİ'rsek, bu sorunu nasıl çöze:l"iz veya bu duruma
nasıl düşmeyiz? ıBöyle blr sorunun yarutı. kuşkusuz hemen verlleme
ecektir. Yalnız. ayrmtılarıru sonraele almak koşuluyla, şöyle bir
septama yapı iabillr: insanın, özklşlsel yaşamındakendini yönetme
başarısı, alt ve 'Üst benltklerıne bağlı güçleri, doğal benNğ,inde, lsten
clnln denettmtaltmda, beni bir 'kişiliğıi g,eliştirmeamacıyl,a eşanlarn

Iıdır.

Yönetmek, yönetilrnek değ'i!, sadece :insanın,evl'enin (kosmos)
büyük "mücadelesi", oBunlar olmazsa ne olur? Tek yanıt, bir "hiç" blle

I .. i" "o amayız. Oyleyse, mücadeleye devam.

YAŞAM VE rı e r ı s t u

lletlştrn sözcüğü, ge'rek dünyada gerek toplumumuzda tıpikı yöne
tim 'g'ibi. yaşama Insanın doğuşuylag,irmiş ancak kavramiaştırılrnasi ,

içinde bulunduğumuz yüzyılın sonlerına kadarçeclkmle sözcüklerden
olmuştur.

20. yüzyılın sonıına doğru, biribirleriyle yarışırcasma hızlarını art
tıran teknolojik ve toplumsal gelişmeler, kuş:~us'uz onları dengeleme
y'e çalışan bilimi de yeni alanlara ve devingen (dinamik) boyutlara

23



sokrnaktadır, Önce mühend'isl'i1kte "kornünlkasyon" terimiyle Türklye'
ye giren, sonra basın-yayın alanının "haberleşme" 'kavramıyla birleşe

rek iLETişiM adını alan bilim alanı, günümüzde toplumsal ve kültürel
gelişmenin hem yaratıcısı, hem 'geliştiricisi olan çağdaş kavrarnlann
başında .gelmeıktedir.

"lletişim nedir?" sorusuna, çeşitli açıklama ve tanımlamalar ge·
tlrllmlştlr. Bunlardan baztlanru burada bellrtrneyl, bir fikir edjnllrnesl
bakımından yararh bulmaktayım:

- iletişim, 'iki veya daha çok Insan arasındaanlaşma için gerçek
leştlrllen değişimdir.

- Iletlştm düşüncelertn, kanılarm veya bHg.inin; söz, yazı veya lşa

retler yoluyla değ'işim ve paylaşırrudır.

- lletlşlm, orga1n1izmanın herhangıi bii'r bölümünde, ,istendi'k belll
davranışları ortaya çıkarabilmek ,j.çin, çevresel uyaranlarm dü
zenlenrnesldlr,

- İletlşlrn semboller yoluyla ge'rçekl'eşen bir etkileşim ve bağlı

olarek ,etki-Ieşimin bir aıevbaşlığıdır.

- İnsanler arasında duygu ve düşüncelerin 'a'kışıdır.

- Bir kiims'enin düşüncelerını ve duygul1aırııl1il diğ'erl'erıine a'çıık seçVk
olerak belırtmesteürecıdi'r.

- iletişim, organizmamn herhang'i ibir bölümünde, lstendlk belli
davranışlerı ortaya çıkarebilmek i'çin, çevresel uyaranlaırın düzen
lenrnesldlr,

- lletlşim, semboller yoluyla ,ge:rçekl'eş'en bİ'retkileş:im ve bağlı

olarak etkil'eşimi1nl bir ,altibaşlığıdır.

- İnsanler arasında duygu ve düşüncelerin akışıdır.

- Bir klmsenln düşüncelertnt ve duygul'arını diğ'erlıerıine açık seçik
olarak bel irtmest süreeldlr.

- Bireyler arasında anlamları ortak kılma sürecidir.

- Bıi'r kaynağın bir Hetıiy,j (mesajı), bir oluk ('kanal) üzerinden, blr
alıcıyailetmesi sürecldlr.

iLETişiM SÜRIEGiNiN ÖGIELERi

iletişim sürecinde yer alan. Jletlşlmlrı temel öğeleri şunlardır:
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- ,KAYNAK

En yalın anlarmyla KAYNlAIK, Hetlşlm sürecin! başlatan, lletlyl
gönderen ,öğ'ed,ir.

- iUEli (MESAJ)

Kaynaktan alıcıya gönderıilen bir uyarı, düşünce, duygu, kanı ya
da bilgıinin kaynak tarafından kodlanmış durumudur.

- KODLAMA

Bir bilginin, düşüncenin, duygunun veve kanını'nı iletime uygun
hazır bıi'r ileti biçimine döoüştürülrnesldtr.

- KODAÇMA

Alıcıya ulaşan veahnen ibir uyeranrn, başka deylşle Hetiın1i1n, yo
rumlanaeekanlemh bır blçlme sokulmesrdır.

- OLUiK (ıKANAL)

Hetıiy.1 ıkaynaktan ahcıya g'ötür'en araçtır.

- AL:ICI

Kaynağıng'önde'rildiği 'iletinin hedefidir.

- ,ilUETiNIN ETKiıliERı!

Kaynaktançıkan iletinıin, alıcıya yolaçtığı değıişme'l'e1rdlr.

- YANSIMA

Kaynağın alıcıdan aldığı tepkllerdlr, T'ek yönlü lletlşlmde, kaynak
bunu istemez. Temel öğel'e'r.J.ni çok 'kısa bellrttlğlmlz Hetlşlrn süreci
nin daha ıiyiaçı'klanabilmesi iç'in kuşkusuz SÜREÇ sözcüğü üzerinde
de durmak 'g'erekecektir. ıBu sözcük 'iıçin de şöyle tarumlernalar geti
rilmiştir:

-ıDurumdan duruma geç'e'r'ek ortaya çıkan ş'ey.

-Belli bir sonuca ulaşerı düşünce aıkışı.

-Olayların ya da Işlemlerin belli bir sonuca doğru ,gldişi.
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-IBk olayın düzenlı, olarek ve birbirini izleyen değ1inmelerle ge
lişmesi, başke ıb:j,r olaya dönüşmesi.

-Zaman lçlnde süreklı değıişen bir olgu.

-Süregelen herhangi ıbiır durum.

YAŞAMıN ILETIşIM :BOYUTLARI

İnsan yaşammda ıilıetişıiminıne derece önernlt bir yer tuttuğu. yu
karıdakıl kısa eçıklamalarırruzdan sanırız anlaşılmaktadır. Hatta öyle
kıi, yaşam Hetlşlmden başka b:i'r ş'ey değildir denilse, bunda o kadar
büyük bir tersMık olmayacaktır.

Yönetim ıgibi, lletlşlrn de 'bir biUm alaru olduğundan, onun da
'insan yaşamıyla Ibağıntısı1nıl kurmaya çaiışıoken, bireyin iç ve dış

y,aşamlanarasında:kiay.rımı çok iyi g'özetme1k gereği çıkmaktadır.

Başka deyışle, özıkıişisel yaşamın Hetiş1imi ile toplumsal yaşamınıkı

arasında, konu, sorun ve yorum bağlıamında oldukça değişik iletişim

boyutları ıbelirmektedir. Ayınıı durum 'kıuşıkusuz yönetim için de söz
konusudur.

Gerek y'önetimin,gere'kiletiş'imin insanın özklşlsel yaşamı

ile toplumsal yaşamı içinde tek başına ve karşılıklı korıumlannı

açıklığa kavuşturacak yorurnları: biraz sonra ana çizgHeriyle
tanım ve ıişlıevleırıinıi belirtmeye çahşacağımız YıAŞAMB1iLlMiNiz'inde

yolalırken çok daha ,iyıi boyutlaındıraıbileceğiz. Şimdil'iik Iletlşlrnln top
lumsal bHimalanl1 olarak temel, bazı ka~"ramlarındaaçıklığa kavuş

mayı, Heride 'kendli yaşarnlerırruzda blr düşünce beıralbeırl1iğıi s.ağlamaık

baknmnden yararlı Ibulduık.Uma:nm, yaşamlarımızın 'kavşak noktala
rında sözkonusu kavrarnıer hepirntze yol gösterici olur.

VAŞAMBILılMtN TANıiMI

Kısaca anımsamakgerekirse, buraya Ikada'flkiaçı1klamalarımızda

yaşam, bilim, yaşam'bilim düşüncesi, yaşem kurmak, yaşam blçlrnlerl,
yaşam kültürü, insan yaşamında ,özgünlük, özklşlsel yaşam, yaşamıını

yönetimi, yaşam ve iletişim konularını anaçizgileriyle ,göz,den g'e
çirmeye çalıştık Bunları yaparken de, bazı değişikinsan tanımları

üzerinde durduk, şöylekl:

-ıiNStAN, kendi yaşamı hakkında ~endisinıin karar vereblldlğl

cenlıdır.
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-'iNSAN, toplumsal canlıdır.

-iNSıAN, düşünenhayvandır.

-iNıSıAN, canı sl'kılabnen bir cenlıdrr.

-ıiNSAN, gerektiğ'iınde veya 'istendl·ğinde ,kendi yaşamına, yine
ıkendisıinin son verebildiğ.i bir carılıdrr.

-ıiNSAN, 'kültürel bir varbknr.

- iNSAN, gerek flzlksel yapı özellıklerı, 'gerek ıkişilik ve davra-
nışlarının kaynağı olan ruhsal yapısı bakımmdan ÖZGÜN (ORi·
J,iNıAl) bir canlıdı'r.

KuşkusuzInsenmtanımla-rı bu kadarla bitmiyor. Ç'eşıitli düşünce,

bilim ve sanat alenlannm kendine özgü değişikinsan tararnlan bulu
nabıHiyor. Tanımı bu denlıçok bir varlığın yaşamını blllm konusu ya
parken, kanımızca üzerinde durulması gereıken enörıemll nokta, insan
için yapılan veya yaptığımız tarurnlarm, haınıgıj boyutlarda kendimize
dönük, hangil'erinde kendimizin dışında 'el'ea!ıındığıdı'r. Başka deyişle,

insana nerelerde kendimizden, nerelerde ıkendi dışımızdan bakryoruz.:
buna biraz dikkat etmek g'erekeoektir. Sö~gel:imi yukarıdaki tanımlar

dan; "'iINSıAN, toplumsal bir canhdır" tarunu ıile "insan, 'canı sıkıl'ab>i

len bir canlıdır" tanımı arasıında önemli bi'I' bakış eçısı farkı vardır.

Birincisıinde lneana toplum içinde bakılırken; rklnclslnde taşıdığı can
açısından Ibaıkılmaktadır.

Gelenekse i blltrn anlayışı bekımmdan, insan çevresinde değıişıiık

yön ve yollarda dolaşarak, onurıla yaşam veya yaşamları arasındaiki

bağlılığı, iki çUlbuğu biribirl'e'r:ine bir lple sıkı sıkıya sararcasına, çok
sayıda tammla,rl'a kurabltlr ya daçöreblltrlz. Ancak böyle bir yakla
şımla, insana ne kadar ulaş,abilıiriz? 'Bilıim, 'burada insana, yaptığı ta
nımlerla "işte sen busun" derken, biraz acımasız olmamakta mıdır?

Biz hep kendimizi, kendi dışımızda yapılerı tammlarla anlayrp, kavra
maya zorunlu muyuz? Herkesin. 'kendine ıg'ör,e, yine kendisli lçln yapa
bıilıeoeğıi bir 'insan tanımı olamaz mı? Aslında bugÜinl, yaşamıyla ara
sında, üstesinden gel'emediği sorunları bulunan insanlarınasıl sıkış

tığı nokta, kendtslne uygun düşer» 'bir ınsan tanımı yapamayışlarından

değH midir? Günümüzdeki başka pslkoloj! olmak üzere, birçok bilim
dalınm önünde duran, çağın insanının en çetin soruolarmdan oları

"'kıimlıik bunalımı", başka deyişle blreyln yanıtını bir türlü bulamadığı

"ben klmlm" sorusu, yaşamında kendts: lçln :bir insan tanımı yapa-
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mamasından tlerl g·elmlyor mu? Eğer böyleyse, o vakit yapılacak olan
ılk iş, bireye tezelden kendi yaşamında kunanabHeceği ve yaşamı

değiş'ti'kçe, ona uy'guın olarak yenilerlnl yapaıbneceği bir "insan tanı

mı" düşünüş becer:is,ini kendtstrıe kazandırmektır. Başka deyişle, onu
bugüne kadar, çeşitli blllm dananndan yapılmış insan tanımı baskı

lannden ıkurtarımaktır. Denilebilir ıki, bu tenırnler 'gereksiz mi, giderek
zararlı mı? Asla, böyle bir sav ileri sürülemez, ıBu yapılırsa ATATÜRK'
ün de çok yerinde belirttiği gibi, yaşamda en gerçek yol gösterici
olan bilimin ışığından insan yoksun kalır Iki, bunun da insanın yıkımı

anlamına geleceği açıktır. Öyleyse sözkonusu zıtlık nereden ileri ge
liyor? Burade blr çelşkl yok mu? Özünde ne zrtlık, ne de çelişki var.
Sadece düşülen bir yanlışlık ya da yanılgı var. "Nedir?" denlrse, ya·
nıt ınsanm toplumiçindeki kişisel yaşamıyla kerıdt lçlndeklözklştsel

yaşamını özdeşleştlrrnest, kendi yaşamını toplumsal yaşamından

ayıramamasıdır. Kısacası, "ben toplumda ne Isem oyum", "bana çev
remde nasıl bir tanım ıgetiriyorlarsa,benöyle bir insanım" demesi
dir ıki, bir insanın 'kendisine bu kadar haksızlılk yapmaması gerekir.

Öncelikle şunu keslnkes benlrnsemek zorundayız; "biz baş

kalannın 'görıd:üğü ya da tanımladığı gibi değil, kendimizin gör
düğü ve tanımladığı bir insan olmak" durumundayız. Kişi için
yaşam başarısı, başkalarının tanımladığı insan olmaktan çok,
onlarm da benımsemek zorunda kalaceklan ıkendi 9,ördüğü ve
tanımladığı insan olmaktadır. Ancak burada hemen belirtmek
g'ereıkir ki; böyle bir saptama , 'insanlara zorla kendisini Ibe
rılrnsetmek, "işte ben böyleylm, ıister beğenksiniz, Ister be·
ğenmezsin1iz" diyerek, kestirip atmak da değildir. O biraz, kaba deyl
rnlyle "zorbalığa" gire'r. Kuşkusuz bizim kendlmlz! beğenip, beğen

meme haıkkımız olduğu 'g'iibi; başkalarının da bizıi beğ'en:ip, beğenmerne

hakları vardır. Hep başkalarının gördüğü veya görmek :istediği gibi
Mr 'insan olursak ikeındimlzıi; hep kendlmlzlr; g·ördüğü veya gö,rmeık

istediğigibi birinsan olursaık toplumu kaybederlz. Birey lçlnqenelde
yaşam başarısı, herhalde, .iınsan konusunda kerıdls! lçlrı yaptığı iç
tanım ne toplumda çok sayıda yapılen veçeşltlt bilim dalları tara
fından önüne konulan dış tanım arasındaki !Het'işimi iiyi kurmak; başka

deyişiyle yaşamını ne zaman, haınıgi konom ve koşullarda iç insan
tarurnryla, hangHer.inde dış !insan tarumryla sürdöreceğınl bilmektir.
Böyle bir .ge'rçeklik (l'\ea(:jte),kıişıide1nl yaşamında, sözkonusu ,iıld tanı

mın birbirini kesen noktalan He ıbilibirinıe qlren ortak Hg,i alanlennda,
ıikisi erasında uzlaşmayı 'Ile yaşam dengesini sağlayacak blr yaşarn

basansım göste:ıımes1in:i de Ister.

28



Öıetlemeikg,erekirs,e,aslıındainsaının taınıımı, yaşambilim açısın

dan ibi'reyin. yaşamının da tanımı anlarnmaqelmektedlr. Yukanda sö
zünü ettiğ'imiz iç ve dış Insan tanımları, ayru zamanda bireyiını !iç ve
dış yaşamının yönetimi boyutlanru daartaya koymektad«. Özklştsel

yaşam dediğ'imizi,ç yaşam boyutunda da, 'üzerine bir yönetimanlayışı
getirebneceğimiz ve l~endıimiıeg'Öre, kendimiz ıiçin yapaoağımız bir
'iınisan tarumına gereks,inimi vardır. sözkonusu tanımı .yapmeda.vblll
min önümüze koyduğu, dış yaşama ifiişkin insan temmlarmden yarar
Ianmaya kalkars ak, daha önce tehlikesini ibel.irttiğıimiz özdeşleştlrme

çıkmazrna kendimizi sokmuş olcruz, Kendi insan tanımımızı, kitap
Iıklardaki bilim yayıınlarında deği'l,özyaşamımızdan yapmamız kaçı

nılmaz bir zorunluluktur, Işte bu noktada blze yol ,göstereoek bilim
ya da bilim anlayışının adı YAŞAMiBıILlM'dir. Peki, başlangıçta yapa
mayıp, ancak tanımlama giriminde bulunduğumuz bu YAŞAMBILIM

nedir? Bence şudur:

YAŞAMBiLIM

Insanın özklşlsel yaşamınıı", yönetim ve iletişim süreç, konu, so
run ve yorumlarıyla uğraşan bir bilim alanrdır.

Bence bu ise, siizce nedir? Stizin yaptığınız veya yapacağınız ta
nımları da öğreneıbilıirs'ek, ıkuşkusuzıbkl:iıkte çokdeğişik yaşambilim

tanımları elde 'etmiş oluruz.

SONUÇ

Yönetim ve iletişim bilimleri bağlamında disiplinlerarası yeni
ibir bilim alanı olarak tanıtmaya çalıştığımız YAŞAMSilLiıM üzerlndekl
ıincelemelerimizi, bundan sonra da sürdüreoeğiz.

"Gıkiş nıi1:eliğinde'ki bu Hık çalışmanın sonucu olarak, şu gör'üşler

üzerinde odaklaınmamız olasıdır.

1 - Asimda YAŞAMBıltJ!iM; blreyden başlayıp, onıun en yakın çev
restnden. örneğin aıle, okul,işyıerl, yaşanan yöre «'köy, kasaba, kent)
bölge, ülke, yabancı ülkeler düzeyıine kadar çrkanlablllr, Blreyln özkl
şlsel yaşamının yönetim ve Jletlştm boyutları üzerine ışık tutan ya
şambilıim; onun ane, okul, Işyerl, yöre, bölge, ülke düzeyindeki yaşam
alanlarını da aydmlatabllşr. Kısacası bireysel yaşarnblllm alanı yanın

da; örneğin aile yaşambUim, örgüt yaşambilimi, kent yaşambilimiile

ülke yaşambiliminden de sözedilehilir.

29



2· Yaş.ambiMm1inde özgün noktac Jnseruo ve katlldığıç'evreleri1n

"lkültÜ'r yaratıcı" niteHğinin her zaman qözönürıde bulundcrulrnaaıdrr.

Bu nedenle de, bireyden mkeye kadar uz,a,na1nçi2!glide; ıinsanlaırın iıçin

de yeraldığı kültür oluşumlermm: ıgenel ya da evrensel özellikleri
yanında "ikişi'sıeınkl'erinin"ve buna bağlı öz,gürlüıklerin'in de bulunaca
ğınıınasla ururtulmamasıdır. Sözg'eNmi ,KURGU'yu yaymlayen Anadolu
Oniversltesl iletişim Bilimleri iFakültesinin ıkendi benzerleriyle birleş

tiği örqütsel yaşam ;kültüııü boyutlan olabildiği gibi; onlardan çok
farklı kültürel yaşam özelHıklerl de vardır ıki; örgütsel yaşambilime

konu olebllecek olan da, 'bu özelllklerdlr. Başka deyişle Iletişim

Bilimleri ıFakültesinin kendi özklşlsel yaşamının yönetim ve iletişim

konu, 'sorun, ıilıke ve yasalarıdır.

3 - Yeşambtltme, gel,eneks'el bilıim enlayışıyle yaklaşmak jnsaru
yanrlttcreonuçlara yol açar. Çünkü gel'e1nıeksıel anlayışta: blllm insa
nın da, toplumun da dışında bir yerde tutulur. Sanki bilim, ıkendi uğ

raştığı alanlara insanın ve toplumun "zarar vermemesi" için herkes
bilime yaklaşamazş arıcak onunla "bilim adamı" ıkimliğini edinmiş

kişiler uğraşır. ıDileyeınl biHmadamına danışrp, onun görüşlerinden

yararlarur.

Bilimin ıgünümüze kader uzanan bu geleneıksel anleyışı: kendi öl
çüleri Içinde doğrudur. Ancaık ne var ki, Yunus'un dediği, "biHm aynı

zamanda 'kişlinin kendisini ıbilmesidir." Kişi herhalde kendi özklşlsel

yaşamını başkasından öğ'reneceık değildl'r. ATAıiÜRKün özdeylşlyle

"yaşamda enqerçek yol göste'ııic1i biHm" Ise: kişinin, aılentn, örgütün,
Vlb. buou kendilerine 'göre düşünüp, uy'gul,amaya ıkoymalairı gerekecek
tir ki; burada bilıimin g'elen'eiksel "evrensel" enlayışmdan: "klşlselllk"

boyutuna (inmek ger·e'kecektir.Bunu da tnsarıa YAŞAMBıiUM en Iyi
biçimde sağlayacaktır karusmdayım.
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iKumu 10001'g:iıs'l

8;13. 3'1-36, 1995

ILETIŞIMDE ANADiL SORUNU

Söylem, düşüncenin hizmetçisı

de~, anasıdır.

KARL KRAUS

Öğr. Gör. Ahmet CEMAL

Önce düşü1nıdüğümüz, sonra da düşündüğümüzü dilıin kalıplarına

döktağ'ümüzgörıüşü geçeriıiğin! yltlrelıi epeyoldu. En geç yüzyılırruz

felsefesinin öncülerınden olan Ludwig Wittg1enstein'ln başyapıtı

"tractatus loqlco-phlloaophtous'tundan bu yana, dururnun bu gelenek
se'l görüşün tam-teral olduğunu, başrka deyişlıeancak dilimiz ölçü·
sünde dıüşünebild~iğimiz'l bllme'kt'ey,ız.

Erişilmesi yüzyllla'ral1aıngeJ'lçekler, rklmi zaman Insanı şaşırtacak

ve ertşllmest bunca/ zaman ,aldığı li,çin bi'r tür aşağılık kompleksine
itecek kadar yalmdır. Ancak dilimiz ölçüsünde düşün~bildlğ'lmlz g'er
çeği de böyle bi.r yalınlığı sıergner, bu bağlamda bir sınama yaprnek
Içlrı birkaç sa1nliye, hi,çbii1r sözcük ve ad kullanrnadan düşünmeye ça
lışmamız, yeterlıdlr. Böyle bill' sınama, örneğin: "ıBugün kendime bir
kltapaldsm" ,gibi çok sıreden blrcümley! bilre kafamızda, o oümleyt
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kuran sözcüklerdensoyutlarmuşolaraik kurarnayacaüırmz), dolayısıyla

bugün kitaıpaldığımızı düşünemeyeceğ'imizi 'bize kaortlayacektır.

ıBugerçeğıin bHinciiıne varılması, d:H bilme'n1jınl ne demek olduğuna

Hişkin 'öliç'ütle,riın de değlşmeslne yolaçrruştrr, Günlük yaşamımızda,

özelllide biıl" yabancı dilin bi·llinmesi söz 'konusu olduğunda, "az. orta,
iyıi, çokIy!" g,iibi değerl'endilimel'eııin yapılması :biır a,lışkanlığa, dahası

lyloe kökleşmiş bir uyqularnaya dönüşmüştür. Ge,lg'eleHm bir dilin
bilinme gösterg:es'i olarak, "o dilde düşünebilme yetisf' alındığında,

'gel'eneks'el değ'erl'end'irmenıin yerini, mantık gereğli, yalnızca bilme
ve bilmeme konumterielecaktır. Başka deyişle bir dilin ibil.indiğ'i, an
cek bu bllmenıeı düzeyi o dilde düşünebilmenin yoğunluğuna varabll
mişse söylenebllecektle.

ii

Elbet 'bu 'kural, çoğu k'ez biliındiği varsayılaraık, özelllkle ülkemlz
de, üzerinde :bu açıdan pek durutmayan anadil, yani Türkçe 'İçin de
g,eçerlidir. Aslında süreklt tşlerunedrkçe rayından çıkıp yozlaşmaya

yargılı bir olgu olan dilaçısından bilindiği ya da biliınımes·i gerektiği

versayımı. belki de tehltkelenrıen büyüğüdür. Çünkü böyle bir var
sayım sonucu söz konusu olan dil, ancak ortaöğretimin sonuna ka
dar deıvameden -çoğu kez de "blçlrnsel" olmaktan Ileri gitmeyen
bir eğitim sürecjrslrıardmdanartık "ıkendi hal'iıne'~'~:\bırakflır,ülkemizde
ortaöğretlrnln sonuna 'kadar uzanan süreçte öğrencHe:re ne yazık ki
blr dil bilinci de aşılanmadığından, başka deyışı,e dilin düşünceyle

bağlarrtıs: hemen hlç ıkurulmadığından, hele düşünce oluşturueu Işle

vinden -felsefeyl günlük yaşarn uygulamasının dOğ,ElI' btr perçası kıl

mamış bütün ortamlarda görüldüğü üzere ~lkesinUıkl'e söz 'edilmedi
ğtnden, öğrıencil:er lise öğ:rıenlıminianadHI'e,riınli blldiklerl varaayırmyia

bltlrrnekte ve sözüedilen IblHnç' .eks'i1kl<iğ,inıden ötürü, bu varsayımı

llerde denetleme gereks,lınimlnl dıuY'mamaktadl'r1,ar.

Günümüzde bu durumunsonucu, lünNersıi;tel'erimi~e her yl'l g,lde
rek artaını seyıdaarıadlllertclenTÜ'rkç'eyli b.ildiklerinıi senan, ama g'er
çekte bilmeyen ıg'sn-çl'e,rtin;'g'elmesi elmaktadır. Ülkemizde ortaöğretim

s.istemi ne yazık 'ki düşüıidürtmeyedeğil, fakat halıa ezberietmeye
yönel'iık olduğundan, bağımsız .dıü ş'ünce üretme .eylemine yabancı ka
falarda blr dil biHnc'İ'nin bulunma'sı birkat daha güçleşme:kt·ed1ir.

Anadıilini belH düzeyde bir dlH 'bil;iınıclnin~ehıbe'rl:iğinde kullanmayı

öğ'renmemiş ün1iıv,ersite öğ'rencHerinin; böyle zayıfb'ir temelm üstüne
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seçttklert dalların özel termınolojılertnt ve özel dHl1erıLni oturtma ça
baları, doğal olarak Qoğunl1uıkl·a trajik deneonecek sonuçlar vermekte
dir. Örneği1n bütünıüylıekendlne ·öZ!gü btr mantığı bulunan hukuk dalını

seçen biır .öğIJ'lencl,g'eIJ'le1k bu mantığın, gerekse hukuk dUInlln kuralla
rıyla karşılaştığında, kerşılaşılen sorunlara neden olarak hep hukuk
öğrenLminlin güçlüğü g.österilmektedir. Oysa burada sorunların gerçek
kayınıağmı, birincil olaırak aınadiHaracllığıyla dünyayla iletişim "kurma
sını başaramamış bır insanın, kökenterıra encak bu Hk Iletişim biçi
minde bulabll ecek, ancak böyle bir bemele dayanabllecek başka ile
tişim araçlarını öğrenme yükümlülüğü altına girmesi oluşturmakta

dır. Yetersiz anadiltyle yarataibildiğl düşünce ufku son derece dar
olan bir hukuk öğre1nıcisli, salt düşünce üretme temeline dayanan hu
kuk mantığını nasıl edinebilecektir? Aynı 'konumdaki bir felsefe bö
lümü öğrencis1i, iıçerLği yalnızca: düşünce olan bir dalda nasıl başarıya

ulaşabllecekttr? Sanatalanında yüksek öğrenime başlayan bir g'eın.ç,

anadilinin yeterslz olması durumunda, sanatm ancak düşünce ürete
rek ulaşabileoeği kavramlanndan nasıl yararlanabilecektir? Ve son
olarak, adı "İletlşlm Blllmleri" olan blr fakülreye girmiş olan "anadil
özürlü" bir öğrenci, daha kanuşma ve yazma düzeylrıde yetersiz bir
iletişim konumundayken, Hetişimin başkaca alanlarında nereye vara
bllecekttr?

iii

Güınıümüzde bu sorularm sorulduğuna. başka deyışle sorunların

kaynağının bu noktada arandığma pek rastlamryoruz. Bundan ötürü,
aslında anadil kayneklı sorunlarm çözüml'erinin başka düzlamlerde
aranması gibi boşımaçebalenm haroandığınıa tanık oluyoruz. Her so
runun ancak ıkendi kaynağı bağlamında kestn çözüme kavuşturulsbl

leoeğ:I geııçeğLnin yeterlnce di1kkate elmmaması. konumuz çerçeve
sinde lletlşlrn özürlü 'gençl,erin ya1nılış yönlendlrmelerl sonucunu do
ğurmaktadır. Bu yanlış yönl'endLrmel'e,riaçlğa ,kavuşturmaık ,için, dıil'in

lletlştrn süreclndek! 'rolü 'Üz·erinda kısaca durmaik ve bu arada, bazı

tarnrnlarnalara değinmek, senmz y1aıra1rlı olacektır.

DHbilıimc i Theodor Lewandowski, ünlü OilbHim Sözl'üğ'Ü'nde, dil
bilimin temel ıkarvraml,arıından olan Hetlşlme elt şu tanımlemalan ve
rir (1): "lnsenlar-arası enlaşma, düşünce temeMnde'kii dilsel eylem,

(1) Theeder L'ewandows1k:lı: Lln.gulstlches Wörterbuch 2, UT:B, He'ldelbe'rg-Wılesibaden.

4. bas'lm19815, S. 5311 ~
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'gösterg1elerlnihe'r şeydenönce dil aracılığıy'la uıuslerarast düzlernde
aktanrm, beı.ııı bjremeca ve hedefe yönelik olarakqerçekleştirllen,

taraflanrı bilincinI etkileyen. bu aradaeylernde bulunanıını bilincinde
de değişimlere yol açan eylem... " Bu tanımlardıa konumuz açısmdan

önem taşıyan nokta, dil aracılığıyla oluşan düşünme eylemine yaprlarn
g'Öi1de,rmel ıerdir. Vurıgulıanmasıgereken bir ikinci nokta da, tanımlarda
"bilincin etkllenmeslne'' değinilmiş olmasıdır. OH öğesii1ndeıki olası

aks,aıklııkların yanlış etkilerneye yol açacağr, Ibu durumda kendiliğ;inden

ortaya çıkmaktadır,

Daha yalın seyılebllecek blr başka tanımlama, iletişim süreci'ne
Hişkindir1(2) : "İletlşlm süreci (process of communication), blr düşün

cerıln. bir yönerirnin, dileğin ve duygunun blr-klştden bir başkasına

aktarımrdır." Dlkkatedlllrsaeğer,bu tanımda dil öğesine yer v'eril
memesinin nedeni, bu 'öğenıin önemsenmemesi değil, fakat lletlşlm

süreci kavramının daha ge'nıiş bk bağlernda ele alınmış olmasıdır. ıBu

tanım doğrultusunda lletielm süreci,örneğiın g'ö-rsel dil'i de kapsa
maktadır.

LV

Iletişim eğitimi bağlamında görsel dilden sözedtlmest, şöyle bir
soruyu çağrıştırabiHr: Aracıgörsel dilolan bi.r sınema-televızyon

bölümü öğrenoisinin anadil özürlü olması, uğ'raşı açısından bir engel
sayılaıbilir mi? Başarısı, dünyayı kafasında görsel lmqelerle cenian
dırabllrne yetisine bağlı bir sanatçıadayı için de anadrl, bu yazının

girişinde vurgulanan önemi taşır mı?

Işe görseHiğıin karışması nedeniyle, Ilkanda "hayır'ıa daha yakın

olerı yanıt, aslında "evet"tir. Çünı~ü ıkafada canlandırılan 'göırsel im
gıenin de, yine zihinde ve yine sözcükleraracı'lığıyla gerçekleştirne

cek ad1,8i1dırma eylemi olmeksızın görülebilmesi, söz konusu değil

dir (3). Slnemacı, bildiğiini giÖrsel 'irtı,gel-ere dönüştürür; bu eylem sıra

sında, lmqelerln blrblrlnl doğurması nedeniyle, yeni ,öğre1ndiklerini

de yine zihinde adlandı~maa.racılığıyl,a,öğrenmıiş olur. Leonardo da

(2) Gurevltch and Roberts: Issues In the Study of Mass Communicatlon and Soclety,
p.12. ,A.lıntılayan: Stuart Prlce: Medla Studles, Pitman PubHshing, Londra 1993,
s.a,

(3)1 Burada bir kcrşıeoru olaraık, örneOln görme ve lşttme özürlülerln "nasıl bile
ıbildIklenl" sorulabilir. Ancok bu klşj,fe~ln bllmelertntn de özel bir eOıltimle soO
Iandığı, unutulmamalıdır,
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Vinci'ınin: Evrende 'öz ya daeylem nıitelıiğ.iyJ.ene varsa, ya da lmqelern
düz·l'emiınıde bulunanların tümü, ressamın önce düşüncelertnden, sonra
da 'ellerinden y,aınsır... "(4) blçtrnındekieöylernlde. bu düşüneeye ya
bancıdeğHdlr. Inglillz portre resssrm Jonatkan Rh:hardson'ın (1665
1745) şu sözü ise, ıgiörs'el dil: !bağliamınd:a üzerinde durduğumuz nok
tayı neredeyseekaekstz özetlemektedtr : "Kimsenin, ınıasılolmaları

ger,ektiğini bilmediği takdlrde, nesnelert nasıl Iseler. öyle göremediğl

!~esindir." (5) Bilme'nindıüşüınmeyl, düşünme'nin ise di i 'ıl gıereksin

diğini yenideını ammsayacak olursak, görsel lmqelerle çalışmanın

ötekl dili dışlamadığını, teretne yine koşulıkıldığm: daha kolay 'kav
rarız. Optlk üzerine çalışmalanyla tanınan ünlü Arap 'bilgini lbnü'l
Heysem 1(965-1038) tarafından ortaya etilan vegün'Ü'müzde hala betlm
lemenıin pslkolojls! bağlamında bir temel ularak kalbuledilen ilke de,
bilme'nin gö'rselalanda~i önceliğin1i çok açık blçımde dHegıet.irir:

"Işığın ve rerrklerlrı dışında, görünenleırin htçblrl yalnızca görme du
yusu aracılığıyl'a algılanamaz." (6)

v

Şımdı yine başa dönüyorua, Bugün ülkemlzde, llse öğ reın1imini
tamamlayan ,gıençlerln önemll bır bölümünün ürılverstteye anadil
özürfü elerak gelmel,erinin nedenlerı. bu yazının ıkapsamıınıı aşan, ayrı

bir Inceleme konusudur. iB~iz bu son bölümde, üolverslteye ekslk dü
zeyde anadil bHglsiylıe gelenlıer !bağlamında yapılabtlecek Ibiır şeyler

olup olmadığını Irdelemek istlyoruz.ÇI(jnkü kanımızca bu konuda
belıki heınıüz yaygın biçimde uyqulemaya konmarmş, amaetkin olabl
lecek önlemler bulunmaktadır. Şunu da hemen baştan belirtelim 'ki,
buönlemler ya dıa çözümler, birincH olarak ünlversttelert Türkçe bi
lenlerln, dolayrsryla düşünebiımen'in en önemli areçlennden biır1iınıe

sahiıp olanlann bltlrmeslnl sağlamaamacına yöneHkt.ir; üniversite
lere ıgelen bütün öğ,re1nic.i'Jıeırıe yoğun ıbk .anadH ıeğ'itimi uygul:amak,
ünıvers it'elıerin göre~i olamaz,

Dıüş'ÜlnmelbHecekç'özüml1e1rl, ünivers.iteye Iglj'J1mezden önoe ve gir
dikten sonra olmak üzere, ,iıki bölümde elealacağız.

(4) 'Rober,t 'Goldwo,tet cnd Mareo Treves: Artls,ta on Art from the 14t h to the 20t h

Century. John Murrao/. Hong Kong 1990. s.49.
(5). lE. ,H. Gomibrleh: Sanat ve Yanılsama. Tü~koe'sl: Ahmet Cemal.Rem~1 K'iıtobevi.

,Istanbul 1992. 'S. 27.
(6), !Eo H, ,Gombrloh~ o.g.y .• s.29.
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1.) Oniverslteye girmezden önce: ,Bu aşamada,

a) Ünlversırteye gkiş sınavlannda,

bl [lettşlm bi Hml'eıril ve güz,el sanatlar faı~ültel'eri g,ibi, bir seç
me .smavı daha 'Uygulayan ikurumların bu sınavlarında,

adayların sıkı bir Türkçe sınavını başanyla tamamlamalarının

ya da genel sınav içersinde Türıkçe puenlanrnn yüksekliğinin

koşul sayılması. Böyle bir önlem, ünlversltenln eğ'itim düze
yiınıi • sorumluluğu üniversitede olmaksrzm- düşürebllecek bir
nedeni daha başlangıçta ortadan kaldıracaktır. Üsteliık böyle
bir önlemin uZUlnı vadede Türkçe eğitiminin ortaöğrenim dü
zeyinde daha ciddi 'gerçekleştirilmes!inekatkıda bulunması da
düşünülebilir.

2.) Onlverslteye girdikten sonra: Bu aşamada ise, karurmzca et
kin olabılecek tek bir önlem söz konusudur: Eğ'itim dalının

konusu ne olursa oleun. yazı 1,1 ve sözlü smavlarla, her türlü
tez ve proje çalışmasında lürkçekullanımındaki yanlışların

belli birpuan yitimine yolaçması ve öğrencHerineğitimin

her aşamasında kullandıkları dlle duyarlı olmalerı 'konusunda
uyarılmaları. Bu çözümün etkiın olabilmesininen temel ko
şulu ise, öğretim elemanlannın bu uygulamanın gereklil1iğ'i ko
nusunda bir consensus'a verrnalandır, çünkü bu çözümü« bazı

derslerde uygulanıp, bazı derslerde uygulanmama'sı, hiç uy
gulanmamasıyl,a hemen hemen eşanlamlıdır.

Görüldüğü gibi, yukardan beri ele ,almayaçalıştığımız sorunlar
bağlamında ünlversttede de yapılacak şeyl.e'r va,rdı'r.

'B'ütün dallar bakımından önem'taşıdlğınalhaınıdlğımızbu önlem
ler, adında "Iletlşlrn" sözcüğünün bulünduğufaıkülteler açısından

kanımızca doğal ya da onsuz olunarnu bir koşul sayılmalıdır.
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POSTMODERN EDEBIYAT VE KARA KITAP

Arş. Gör. Banu DAGTAŞ

i. GIRIş

Kara Kitap hiç kuşk:usuz Türk Bornam'nda yeni bir soluk ve hak
kında birçok yazı yazılmış bir kitap. Bu tartışmaların blr boyuturnı da,
Kara Kitabın postmodern bir edebiyat ürünü 'olması oluşturmaktadır.

Buçalışmada da. Kara Kltaoınbu boyutu incelenmeye çalışılacaktır.

Çalışmanın slstematlğl açısından 'Önce postmodernize kavramı,

daha sonra da postmodern edebiyat ele almacak ve Kara Kitap bu
bilgiler ışığıında değerlendirilecektir.

II. POSTMODERN,izM:KAVRAMI

Bilindiği gibi "postmodemlzm'tkavramr, son 10 yıldır gerek sos
yal teoride, gerekse sanatalenmda 'en çok konuşulan, tartıştlam bir
kavram 'haline g·eldi. Öncelikle mimaride başladığı öne sürülen post
rnodenlzrn bence önce ekademlde başladı ve kendlruçeşltll alanlarda
göste1rd\i. Buelanlerden biJ'li de edeblyat oldu.



Postmodernizm, "Mayıs 1968"de ünlverslte öğrencH,e-rinıin ve
bazı aydınların bngi-güç 'ilişkisini ve varolaneğitim sistemini sorqu
layarak beşlattrklan bir akım. Öğrenciler öneelfkle sosyal blllmleeln
lşlevlni soraulamrşlerdı. Çünkü sosyal ıbiHm, başta A.ıB.D. olmak 'Üze
re çeşitlıi batılı tcplumlarda ii. Dünya Savaşı sonras i kurumsanaşmaya

başiarmş ve kururnsallaştrkça da siyasal iktidara ve sermayeye yakın

olmuştu. Öğrencııer öncelikle böyle bir kurumdan çıkaını doğruların

tek doğru olamayacağının farkına vardılar. ikinci olarak, aklın yolu
bir miydi? Mademki "bilıg1i" üolversltede üretlllyor ve hayataqeçlrlll
yordu, o halde sevaşlar. çevre ıkkl,enmes.j, yabancılaşma rıedendl?

Neden blllrn ve modemleşme Jnsaoı mutlu edernermştl? O halde
doğruya ve g'erçeğe giden başka yollar da olmalıydı. Vani tüm bir
Aydınlanma Geleneğl ve modernlrk tasarımıameHyat rnaeasma ya
tırthyordu.

Peki aydınlanma ve modemlik tasarımı ne bekliyordu? Akıl bir yan
dan geleneksel yapıyı eleştlrlp-sorqulayacak: diğer yandan deneyim
leriniın sonuçlarını uyqulamaya koyaoakn. Böylece "eleştirel a:kılla",

"araçsal akıl" beraber çalışacsklerdı. Amaçinsanın kendine uyumunu
ernrarek jıeltşmest, ilerlemesiydi. Postmoderrrlzm işte bu projeye
ve vaadlerine karşı çrkmaktadır. Postmoderrılst düşünür Lyotard Her
lemeol vaadlere s,ahip olaını Marksıizm'j ve Moderni:zm.'i blrer üst-anlan
olarek g'örüp; bunlan kabaca tekil toplumların ve ektörterin niyetle
rinden bağımsız olarak onıları j'ç'inıeal.dığını söyler (Conrıor, 1989).
Yine Lyotard'a göre rnodemlzmln bilimi dlldaeqemenijk kurmuş ve
üst-anlan haline gelmiştl,r. IBilıim kendiınli dil oyun,ları ne meşruleştır

mıştır. Lyotard'agöre ıbilgolde ilerlemek için dH oyunlarında yeni atı

lımlar 'gereklidir. Aydınlara düşen gıörev de; artık yeni, küçüköyküler
erılatma ve dlrıleme gücüedinmek ve bllirnsel bHgıinin anlatıya da
ya'" ibHg-i kaırşısındakiayrıcalıklı,!.istün kOlnıumunıun sona erdiğoini ka
bul 'etmektir (Cormor, 1989).

Postmodern düş'i,inürlere ,gön~ sosyal bniml'er, Batı'da hükümete
ve Işçevrelertrıe projeler hazırlayrp, ,aynı zamanda bUginin evrensel
Iiğini savunarsk ikiyüzlülüketmektedir. Çünkü, batı hem etrıosentrlk

bk yapılenmeya ıg'idip, hem de ibilıiminevrens,el değerler] olduğunu

söylemekte ve lnandtrmaya çalışmaktadır. Postmodemizmde bilgi
ürettm süreci evrenselleşemez. Çünkü, bilgi, tarlhsel-çevresel faktör
lere bağlıdır. (context-dependentl (Sedman ve Wagner,1992).

Peıki postmodernizm, Lyotard'm dil oyunlannın dışındaneler

önermekte, ınıeI'er g'etir'mektedi 1""
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Daha önce dıeğinildiğig'iıbi liıktida'rlar, kendllerln], dil oyunlanyle
rneşrulaştırdıklan Iıçin, öncelikle mücadele dil'de başlatıldı. 'Evren
sellik llkeslne 'karşı yerelllk llocalltyl, yöntem olarak da yapıçözücülük

(deconıstructlon) getirildI. Modern Ue geleneksel bırarada kullanıl

dı (*). ironi, gerçekliğ,in yerini aldı. Birçok söylemin (discourse) ken
disini ifade edebildiği bir alan ve aynı zamanda bir işaretler siste
mini içeren metin (text) ve metinlerarası ilişki (intertextuality) ön
planaçıktı ve geçmişle bağların sürdürülmesi geI"ekl!ilii ğıi önem ka
zaınıdı. Köktencilik felsefesi dini veetnfk köktenoi hareketlera temel
sağladı.

Kısaca özetlerneye çalıştığımız postmodernizm kendini edebiyat
ta da ıgösterdi. Daha önce straladığırruz varsayımlara katılan bir ede
biyat doğdu. Şimdi bu edebiyatı kısaca tanımaya çalışalım.

m. POSTMODERN EDEBivAT

Bu bölümde Connor'un (1989) "Postmodernist Culture, An In
troduction to Theorlea of Contemporary" adlı 'ki talb ın ın, postmodern
edeblyatla HgiU bölümündees yararlanacağım. Cormor, lheb Hassan
gibi postmodem edeblyatçılarm ö:zg'ün düşünceleriyle 'birliikte, post
modern edebiyatın bazı önermelertnl vermiş.

Connor'a ıgö're postmodem edeblyat, modernizmin I~endi kendine
yeten formunuını ötesine 'geçmeyli 'başarmıştır. Hareketin Hk öncüleri
ingiliz yazınından Alan Sillite, Kingsley Amis ve Philip Larkin'dir. 'Bu
yazarlar modemıst bır miras olan elltlzme karşıydrler ve form'dan
çok deneyim'e önem veriyorlardı. Connor'a göre böyle bir edebi
yat, 'en ,azındiaını teorik elerak "yaşama" daha yeklaşan blr tutumdur.

Lesl'ie Fiedler "Cross That Border-Olose That Gap" adl'l meka
lesinde" yüksek kültür ile "populer kültür" ,arasındaki boşkığun dol
durulmasıru sevuraır. Cormor'a gÖl'e Fi'edler';i,n mekalesl pestmoder
ni:zmin -Hk tanımlanmasında oldukça 'etıkili olmuştur.

Buraya kadar yazdrklanrruzdan biır sonuç çıkarecak olursak; en
temelde postmodem edebiyat akımının modernizmin formal bütün
lüğünü reddettiğini söyleyebiliriz.

"\' Bunun en ccroıcı örneıkl'erl mimari alanında görüldü.



Ihab Hassan-Yokedicilik ve Ironi

Hassan'ın "The Dismembe'rme1nt of Orpheus; Towards a Post
modern Literature" adlı 'eseri; 1971yılırida yayınlandı. 'Bu öyküde
Hassan, Maneadlar tarafından parçalenan şair Orfe'nlrı kaderini an
latmektadır, Orfe'n:in parçalanan başı hala şiir okumaya devam et
mektedir.

Hessan'a göre bu yüzyılın en önemHözelUği; "sessizük edebi
yatı" yapıtmasıdır. Modemıst edebiyat karmaşık bii'r sesalzllk gibi
hareket etmektedlr: yokedicH'iğ'i reddederek birçok a-nlamı kuşatmak

tadır.

Hassan, yokedicilik isteğinin başlangıcını Sade'nin çalışmaların

da görür. Sadlst birey lçln doğ'ruruh, yakedioiUk ve sürekli reddet
medir.

Hessan'a göre Orfe sadece yokedicHiğ-i olumlamaz. aynı zaman
da bozulmamış olaınıı bozar.

Hassan'a göre "kahramanca yoked'iciJi;k" hem modemizm hem de
postmodernizm için g'eçerlidir. Beekett'e ıgelindiğinde kahramanca
"ebsürdlük" yakalıyoruz ve Hassan, Beckett'l Sade'ye yakın buluyor.
Ben Hassan'ın Beekett hakkmdakl yorumunu tartışmaya açık bulu
yorum.

Özetle Hassan postrnodemlzrrıl. modernizmin liçinde dionysiac
bk vi'rüs olaeek görüyor ve bu virüsü çılgmlığı ve çözülmeyi teşvik

eden blr virüs olerek tanımlıyor. Aınıca!k Hassan !bunun kısmen mo
dernizmin lçlrıde olen glzlıi bi:r iJıke olaralk g,örüyor. Son olarek Hassan'a
göre edebiyatta ıpostmode,rnizm: modern edebiyatın merkezi Ilkele
rinin radi,kal bir şekilde dağıtıldığı; yazarın,okurun, okuma sürecinin
kendisinin sorgulandığı b,ir dönemdir.

Hassen modernizm ve postmodernlzm üstüne 'bi-r de tablo sunmuş.
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MODERNIZM

Romantizm/Sembol izm
Form (birleş,ik/1kapalı)

Amaç
Dizayn
Hlyerarşl

Hakimiyet/logos

POSTMOD,ERNlzM

Dadelzm
Antiform (ayrıŞık-açıık)

Oyun
Şans

Anarş!

Tüketme/Sessizllk



Uzaklık

Sentez
Varlık

Merkez]
Tür/Sınır

Paradriıgma

Hypotaxls
Metafor
seçme
Kök/Dip
Gösterilen
Okunen
Anl,atı/Bıüyük Tarih
'8le Iıiırf.ll iık

BütünlükQü

Alan Wilde

Katılım

Aınıtitez

Yokluk
Dağınık

Metin/Metinleraras ı

Syntagm
Parataxis
Metanomi
Kombinasyon
Yüzey

Gösteren
Yazmsel
Anti-anl1atl/IKÜ'Qük ta,riıh

BeHrsıizHk

Yapıçözücülük

Wilde, yüksek modernizm ve Cormor'a 'gıöre onun 'en a,nistokratik,
en arıtl..dev,l'Iimcil u~gulayıclliarı olan EHot, Woolf ve Farste'r üzerinde
yoğunlaşlır. WiHde hem modemlzrne, hem de postmoderrılzrnl temsH
eden iıki tür ıironi formondan bahseden dlsjunctive ve suspenslve
ironi. Disjunctive* Ironi'de dünyanın paeçelaarmş bir şekilde algılanıl

masına karşı ,çıkılır v,etutaırsızlı'k ıkarşısında dürüst okınrnaeı lsterür
(Woolf ve Joyoe). Wilde'ıa 'göre, postmoderruzmde dıisjunC'ti'Vıe,i'l"Onıi

yerini suspenslve ironiye bıraıkır.Suspensive* ironi tutarsızlığın far
kında olma yoğunluğunruiç'eıııiır.

Zamanın Öteısinde

Modermst ve oostmodernlst edebiyen 'etkiileyenen önemifko
nu/,ardan ıbiırıisi Oonnor'a g'Ö're ZAMAN'dıl'r. Connor'a göre, postmodern
edebiyatta olduğu gıbı, destanısı zamanla çağdaş zamanı birleştirmek,

ya da tarıhı ve insan yaşamını sonsuz bır bütünlük halinde düşünmek,

bu dünyadakı ge9icilik duygusunu yok etme gayretidir.

Spanos, modemlst estetlöln metafiziık yönünü eleştı ri I'Iken, dü·
şüoceslnl M'artin Heldeçqer'e dayandırır. Heıidegg,er bil,indiğigirbi

(0) DIslunctlve kelimeısıinin Türkçe karşılığı ovrrcn, bölen; Suspenslvekelimesılnin

ıT'Ünkce karş,ılığı ,Ise Itereddütlü'düırJ
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"varlık" ve "kimlik" soruları üzerinde yoğunl,aşmış :bir varoluşçu dü
şünürdüe, Ona gö,re varlık ve 'kimlik tarihselolaylar üzerlne kurulmuş

olqulardtr.

Marjonie 'Perlofl'a göre de, modernıst şairlerden Ve'ats, Eliot ve
Stevens'daanlatı (narrative) vardır; ,ancak buanlan kapalı ve ben
merkezcl'dlr. V'e baslt imajlar etrafında döner. Postmodern şiirde ise
anlatı daha az benmerkezli, kaybedHeni davet eden, formsuz, dilde
ve pratikte tamamlanmıştır.

ıBu biçimde yazılan ştlr, dilin, şiirselolmayaınıformlanrukucaklar:
mektup, derql, röporta], öykü, haber gibi. Perloff'a göre bu tarz şiir

formunun babası Ezra Pound'dur. Ve Cantos şiir dili ile günliÜık dil
erasmdakl.farkı bulanrklaştmr, romantik yazarın merkezi ilkesi olan
kendini çözer, değişiık tarihsel zamanları çeşitlendirirve aralara sokar.
Tamamlanımamıştır,geçicidir ve tarihsel süreçte bazı göz,enekle'raçar.

VARlıKBiLiM VE METAÖY,KÜ

Postmodernist öykü, öyıkünü1nı dünyalar yaratma ve devam ettlr
me iş ielViine önem verir. Mcl-lale 20.yy'ın ilik yansırıdekl rnodernlst
romanm bilgi ve yorum sorunlarıyla iJ.g·Hendiğ:ini ve modernizmin bu
bHgi kuramı açısından soruınısalının postmodernizmde "varlıkbilimsel"

soruneela dönüştüğünıü Ileri sürer. Yine McHale"e göre, postmodern
romanın v,arlıkibillims,ei özeHiğionuın özerk dünyalar y.aratma,sıylailiş

kil'idi·r.

Modernıst edebiyatın DÜNYA NASIL BiLiNEB,ILIR? sorusunun
yeriınıe post-modern edeblyat: DÜNYA N'EDiR?, N,E TÜR DÜNYALAR
VARDıR?, 'DÜNYALAR NASI,L KURULUR?, NASil FARKLlLAŞIR?,

DÜNYALAR ARASıNDAKi SıNıRLAR NASIL YOK EDiLiR? sorularını

qetlrlr, Dünyalar 'edebi rnetinlere çağrılır. Metne anlam veren şey

ise öznellik'tir. Postmodern edeblyatta formlar ve diller çeşitlidir.

Bu yüzden postmodern bir romanda blrbirlerlyle yarışan söylemler
birarada !bulunaıbnir.

Linda Hutchean'aqöre postmodem metinler tarlhlrı öyküselıliğiınli

sergiler. Tarihle -öykü erasında bir ayrım yoktur. Biz tarihi aniatılar

aracıltğ: He bildiğimiz Ij'ç,jn, tüm blr taırih edeblyattır, diyebiliriz.

Hutchean METiN~DONYAiliş~isine de değiniyor. Hutchean'a g'Öre
rnettn-dünyaHlşklel, gerıçek dıünyadayoğ'unlaşmaadına metni bir ke-
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nara itereık değil, tersine, metinde yoğunlaşarak ı~urulur. Böylece
metin, gerçek tarafından kuşatılmış olur, Bu düşüncesiyle de Hut
cheon'un postmodernlzml Hassen ve McHale'den, radikal bi'r şekilde

faııklll'aışı1r.

LV. KARA KiTAP

Bu bölümde Kara Kitap postmodern edebiyatın önermeleri ve
postmoderrılzmkı fdeolojlsl açısrndan tartretlacaktır.

Kitaba postmodem edebiyatın önermalert açısından ba1ktığımızda

'kıitabın bu tür bir özellik ta:şıdığını kolayca yskelayeblltyoruz. Özel
likle metnin önem kazanması ve anlatm öznelllikte bulması, metin
lerarası ilişki ve anlaeımn öne çıkması kitabın temel özelliği olarak
karşımıza çıkıyor. Yine Hutchean'ın öne sürdüğü g:ihi postmodem
metlnlerln tarihin öyküselliğini serqllerneslnl Kara Kitapta da yaka
layaibil:iyoruz. Kitabın sürekli 'g,azet,ed Celal'in rnskalelert He bera
ber gitmesi bir metlnleraraeı H1işıki. Yine 'roman kehrarnanlenrun ha
yatıarına dair bazı ,ip uçlarmı, varlık nedenlerini bir işaretler sistemini
kapsayan metinde bulması, hem metnin artarı önemini hem de öz
nellik-metin ıilişkisini kanıtlar niteHkl:e. Yine kitapta anl,atınıın: yük
lendiği önemi ve tarihin öy:küselliğini eskl Doğu bilimlerine ait
epigraflarda ve CelaV'In makalelerinde baş'Vurduğu hikayele1rde
yaıkalayabillyoruz.

Metin-Öznellik ıHiş:kisin1i kitaptaın: Mr alıntıyla ömekleyeblllrlz:

" ... "ıBöylece", diye düşündü Galip. "birinci okuvuşumdc bir anlama.
i'k'lnci ,okuyuşumda bambaşka biranlama gelılıyordu 'hi'ka'y.e". Üçüncü
dördüncü oku1yuşlarda do 'Ce,lal"ln köşe yazı'sının daha başka anlam
ları olacağından kuşkusu yoktu hiç: .ı." (Kara Kitap, s.201) •

..... Celal'In yazısını y'enılıden verilden okumcvo başladı. Kelimeler. cüm
leler ve harfler hiç de yeni değiHerdi arhk, oma Gal:ip onları okurken
daha önceaklına hiç g'elmemiş bazı düşünceleriinin dOğrulandığını

hJ.ssedi%rdu: ıBu düşünceler Celal'in yazısından çıkmıyordu, kendl
düşüncel.e'rio/diler, ama Celal'in yazısı ıtuhafbir şe'kHde onları içe
riyordu ...... (Kara ıKHap, s.203),

Kitabı şrmdl de ideolojik boyutlarryla değe'rl·eındil"mey,eçalışaca

ğım. Kitap, az sonraalıntılarla dıa örnekleyeceütmtz gibi Doğu-Batı Kar
Şıtlığı, Batı ve Modernleşme ,Eleştirisi ve Doğu'nun üstünlüğünü vur
gulayan metirılerle dolu. Hatta Atatürk Devrimleri bHe eleştlrllrnlş,

yani "Tüııkiye'nıin modernleşme çabalan". ;Batı ıkültü'rü eleştlrilmekle
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yetinilmemiş,Doğu I'ehiınıe bir tercıhte bulunulmuş, Doğu'nun mis
tizmi deayrıca birçok yerde övülmüştür.

Özetle, postmodernizmin temel sorunsatlermden bir! oları Batı

Uyg,arllğl'mn 'evrens,ell.iğ'ine karşı yerelliğin savunulduğunu söyleye
biliriz. Şimdi kitabın ideolojisini yansıtan metinleri ve çözümlemelerini
ömekleyellm:

Metin 1

..... Türkler artık "Türk" değH, başka birşeyolmak istiyorlarmış cün
kü. Bu yüzden kılık kıyafet devrimini Icot etrnlşlervsokoltcnru tıraş

etmişler, dillerini ve harflerını değiştirmişl'er. ,oa,ha veoız konuşmayı

seven bir dükkon sahibi, müşterilerinin bır elbiseyi değil, aslında bir
hayali satın aldıklarını ccıklcmış. O elbiseyi glyen "ötekiler" g'ibi ola
bilme hayaiiymiş usıl satın almaık lstediklerl .. ." (Kara Kitap, s.61).

Açıklama 1

Görüldüğü gibi burada Atatürk Devrunlerl, daha doğrusu mo
dernleşme, Batılılaşma eleştlrtsl yapılıyor.

Metin 2

EndülÜıslü flzolof 'Iıbn Tufeyl"i'n ıssız odaya düşen bir cocuğun

doğayı, rıesneler,I ,k1endiıs'iıne emztren bir geıylği, denizi, ölümü, gökleri,
ve 'ıllahi geroeık(.eri' tanıyorak, orada tek başına yıllarca vcşcvışuu

ta on birinci yüzyılda kaleme olmasına bakıp, Hayy (ıbn Yakzan'ın

Robinson Oruzoe'dcn altı yüz yıl 'ileri oldUğuna korcr vermek: ya do
,i'klnaiıs'inılın eşyaları ve ereelen daha a'{rıntıyla cnlctmcsıno bakıp ıbn

Tufeıyl',!n Dani,el De Foe'dan altı yüzyıl g'eri oldUğunu söyl'emeık de
ikıinci cins saomalığa örnektir .. ." (Koro. Kitap, s. 142).

Açıklama 2

Burada da yine Doğu-Batı uygaır1ıtkl,arı, üstü örtük bir blçlmde
gündeme getiıril1ip; hangisinin daha i,leni, hangisinlin daha ge'ni olduğu

tartışmaya açıknektad«.

Metin 3

"ı.. Dük1<lan vitrinl'eriındesergllenen mortkenler bizim Inscnıcnrmz ör
nek alınarak yapılmalı, diye düşünmüştü dedem. Amalıki yüz yıldır'

tezgahlanan uluslararaısı ve tarihi bir kumposın rnutsuz kurbanları

onu engelledil'er ..... '(Kara Kii1tap, s. 173),
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Açıklama 3

Batı, sörnürqeclllk ve emperyallzrn eleştlrlel yapılmaktadır.

Metin 4
..... Babam harfler aracılığıyla vüzıerıne, ortık sokaklarımızda. evleri
mlzde, toplumumuzun hiçbir yeriınde görülemeyeceık aniamlar yer
leştirdiğ; mcnkenlenn: öyle bir hızla yaratıyordu ki. onlar leln verct
tında açtığımız odalarda vetertnce yer bulamryorduk, Bu yüzden. bizi
tarihin yeraltına bağl'ayan dehjlzlerl tam aynı sırulcrdo buimamız btr
rosncntrvıo açıklanamaz. Artık tarihimizin yeraltında hüküm sürece
ğini, yeraltındakl hayatın yer üstündeki çöküntünün sonuna bır Işaret

olduğunu, uçları birer blrer evimize açılan dehlızlerin. lskeletlerle
kaynaşan yeraltı yollarının. cncok bizim yarattığımız gerçe'k vatandaş

yüzleriyle hayat ve anlam bulacak 'tar'ihi tırsotlcr oldUğunu babam
çok ıyı görüyordu .ı." (Kara Kitap. s.176).

Açıklama 4

Modern hayattaki çöküntü ve yer altında bizi bekleyen tarihimiz
söz konusu edilmektedir.

Metin 5
"ı.. F.M. Üçüncü'ye göre. Doğu ve Batı. dünyanın iki yarısını payla şl

yorlardı: Iyi ile kötü. aık lle kara. şeytan ile melek gıiıbi bütünüyle bir
birinin tersi, reddl, korşrtrydıkır. Bu 'iki alemin. hay'a,lpereS'tlerin san
dığı gibi. birbirleriyle uzlaşıpbarış Içinde yaşamalarına ıimkan yoktu
hiç. ',"kı alemden biri, her zaman üstün gıelmiş, her zaman Iki dünya
dan biri efendi. ötekl köle oımck zcrundc kclmıştr.t'.i. Kara Kitap,
s. 283).

Açıklama 5

DoğuJBatl k,arşıtlığı; Batı'nm her zaman negatif değ'erl,eri, Doğu'

nun ise pozitif değe,rleri temsil etmesi ve Batı'nm her zaman efendi,
Doğu'nun ise köle olrnaeı vurgulanıyor.

Metin 6

"ı.. BlzJ;m dünyamız bir bütün dünyadır. parçalanmış bir dünya değil.

Bu alemin Jelnde başka bir alem daha vardır. ama Batılıların dünya
'sında olduğu gibi görüntülerın, dekorların arkasındaıki g'i(ZJ,i saklı bir
dünya değildir ki bu. örtülerı kcıdmnco ark'asındakigerçeğl zoterıe

görelim. Bizim alcakgönüilü alemlmiz her yerdediır. bır rnerkezı yoktur,
harıtalarda bulunmoz. Ama esmnrmz da budur ,işte bizim; çünkü
bunu kcvrcmo« çoık. oma çok zordur. One gerektlr,lr. 'Kendisinin esro
rını aradığı bütün elem ve bütün alern'ın deesrcn erevon k,end'is,i 0.1
dUğunıu bilen koc babayiğ,ldimiz var kıl. soruyorum? ıBu kemale erdiği

zaman ancak insan bır başkasının yerine ge'omey'i. tebd'i,I-,i kıyaıf'eN

;haıkeder,'· ... '(Kara ~lta'P. s. 307).
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Açıklama 6

Yine Doğu-ıBatl karşıtlığı ve Doğu'nun üstünlüğü vurçulanmak
tader.

V. SONUÇ

Görüldüğü gibi Kara Kita,p postmodem edeblyatm 6zel,lıiıklerini

ve postmodernizmin ideolojisini paylaşıyor. En hel'irgin özellikler ola
rak metnin ve metinlerarae ı i1ıişkinin, y'e'relliğıin ve geçmişle bağlann

sürdıürülme'sıj ,gereıktiği ,gö'rüşünün 'önem 'kazanmasını g,örüyoruz.

Yerellik karşımıza Batı'nıını 'evrenseHiğ'lne karşı konulan Doğu

olairak çıkıyor. Yine metinlerden yola çıkarak yaşatılması qerekerı

qeçmlşin genelolarak Doğug'elıeneğıi ve özel olarak Türkl,er-in kendl
tanihl'eri, gel,enekl1eri olduğunu qörüyoruz, Kitapta özelllkle modern
leşme, daha özel olerek Türklye Cumhuriyeti'nin rnodemleşmesl ,el'eş

tirilmektedir.
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KUlrgu Dergisi
Sı. 13, 47-53. 1995

DOCUMENTARY FiLM: ADEFINITION PROBLEM

Doç. Dr. Nazmi ULUTAK

lt is notalways easy to find or mske a deftnltlon of ,a term in
the flelda of social sclences andarts. But, one rnust use these terms
iın order to comrnunicate, criticize or add new aspects to that field.
By using these terıms one can express his thouqhts qutckly and
clearly, unless he can make a clear deflrıttlon or explalrı what s/he
meant by that term. Documentary Isone of the complex terms in
clnemaand televlslon.

G. Ray Levin,as the wrtter of Documentary Explorations, showed
the problem dlrectly: "A definition of documentary? Fifte'en interviews
wlth documentary film makers and stili it would be dlfficult to find
a satisfactory one.t'(t) Alsa, Glarmettl indicated that, "documentartsts
-both practltloners and theorists-are 'by no aqreed anı the' deflnitlon
of a documentary movie."i(2) The terrn documentary has been used
from newsreels to 'instructional films to traveloques and televlslon
speclals, and so it 'Is the most known but mostebused and most
rntsunderstood term in the Him tradltlon. (3) To uaderstand the prob
lems of defining the documentary film, we have tosee the dlfferences
between documentary film and ftctlorı film. These dlfferenees will
show us the sree and corıcept where the documenrarles are used.
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In 'addition to fhiis, we haMe to look over the definıitioınıs of documen
tary which were rnade by Him makers. ftlm hlstortans and crttlcs.

Dooumentery, as ,a term, was ~iırst used by John Oriıerson in the
New York Sun ,(8 Fıebruary 192'6) ebout Hotıert Flaherty's Mo'ana.
"Being a vlsualaccoımt of the daıiıly llfe of a Polynesları youth", he
wrote, the film "has documentary vallUe."(4) Grtersorı adapted this
term from the 'Prench word 'docurnentelre' which was used to
describe trave! ftlrns. '(5) This term had beg'un to be usedamong
the films whıich had some basic dtfferences from the flctlonal films.
These dlfferences between the fiction fHms and documentery films
are now rnore important to understand the prlnclples, conoepts and
forms of documentary fHms.

Gri,erson g:av,e the name of this speoial klnd of motioını plcture
In 1926 but the beginning of this genre started Wlith the history of
clnema, According to Lewis Jacops, "what has to be called documen
tary" developed from 1894 to 1922, "ernerqlrıq fina,My as an original
model district from all other types of motlon plctures" (6) Jacops
adds that after this thirty years of growing, "the documentary film
came to be ,i deınıtli Halbie as a speclal klnd of plcture" wlth "soclal
purpose" , "real people", "reel events" and "as opposed to staged
scenes of Lmaıgiınarycharactersand fictional etertes of studıo-made

plctures."

Gri'erson showed the dtfferences between documentary film end
fictlon film clearly when he set up the prlnclples of docurnentary
film. He belleved that there are three main prırıotples of documentary:

1- We believe that me clnemc's capoolty for geıtting oround, for
observi'ng ond s'electılıng from IHe itsıe,lf. ca'n be explolted 'iın o new
and ıııital art form. The studio filmslargely Ignore this possıl1biIHy of
opennlng up the screen on the raal world. They photoqroph acted
etertes oıgainst ortlficol backgrounds. Documentcry would photoqroph
the liv'lng soene and the liYing stcrv.

2- We be'i'iıeve that the ori.gıinal (or notlve) ector, and the o~i,gina,1

(or naNve) scerıe, 'are belter guides to a screen Interoretctlon of the
modern world. They g,jve cınemo o g~ecıter fund of metarlal. They
glve lt power of ,i'"'tıe'np~etation over mora oomıplex 'and astonishing
happenings iın the reoı world then the studio mind can oonjure up or
the studio meohranıl1oiıan recreote'.

3- We beHeve that the materials and stor,h:~sthuıs token from the
raw can be finer (mora reel iın the philosophic sense) than me octed
crtlcle. Spontaneousg:esture has o soecloı volue on the screen.
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Cinama has asensatlonal copaoiıty for enhonclnq the mavement
whıich trcdltton has formed or time worn smooth. ıts arbitrary rec
tangle spec'la.JI'ı' reveo,ls rnovements: i,t giv,as maximum pcttern in
space and time. Add to this tha't documentorv ocn ochıeve an
'intimacy of knowlıedg'eand efte'ct lrnpossjble to the sbımshcm mec
hanlos of the studlo, and the NlY-fingered lnterpretotlons of the met
rapoman octor. (7)

lın these prfnclples we can eeslly see the lrnportsnce of the real
people, real events, real places and real storles iııı dooumentary films.
These elernents make documentary filma unlque art form. First of
aH, real people are the main subjects of documentary films. Pro
feselenal or non-professıonal actors, who have to act, do not have
a part 'i-n documentery ftlms: becouse the maln goal of a documerıtary

film ls the life of a ınıormal person who Iives iln her or his own
condition. This conditlon has a meaning which comes from socıal,

economic, cultural, pe,rsonalandenvlıromental relatlons of that
person. "The documenterist", according to Giannetli, "tends to
withhold judg,eme1nrt un1ıilobservlng how the person reacts in fact ... ,
the docurnentarlst prefers the real thing to the lıiikely thlrıq." (8)

WhHe the documentertstetms to woek with real people, s/he
also works on the reel everita where the ,re'aıl people liye. A docu
rnentarlst does not create e newevent to present his or her subject;
[ust real j!jfe is observed. Through this epproache documentarlst
"arrsveset truth throughautheın1:i,cfacts, rıotartlat!c falsehoods."(9)
S/he ıis very serısitlve to linaccuracj,es, distortlons and fakertes so
that euthenttctty becomes the basic support. Gia'nnetti giv,es an
example of this; "a shaiky, iblurry shot of en actual murder is more
emotionally moving thaına carefully photoqraphed recreatlon of the
event."

AIsoa documerıtartst uses the '''eıal places or spaces 'in his or
her film when he or she presents the real people and real events.
He can not use tıhe sets liıke fictıion fllmmakers. The documentarist
must be in the llfe where the real people llve, Bersamexplalns that
a doeumentary "usuaily fllrned on the actuel scene, wttb -actual
people, without sets, costumes, written dıaloque, or created sound
effects." (10) For Barsam. a documentary film trtes to g'lve the feellnq
of 'beıing there', with falthfulness to the fact. Spectators become a
witness to the fact which the ~ilm or the dooumentarist shows.

Flctlon fHms always teli a story, but documentary fHms, first
of ali, are Interested in facts and they try to explatn or comment
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on these facts. In fiction films, we caını easlly understandthe cause
effect patternıefterthe conflict is set up, each scene has a functlon
to reach the cllmaxarıd therı the confhct ls solved. Giarınettl explalns
that "one could not ır,eaıırange such sequences without damaıg,jmıg the
logic of the rising actlon," (11) Documentary Hlms dramatlze tact
tnstead of fiction or a created story, A documentartst. for Barsam.
"focuses his personal vlslonand his camere on actual si,tua:uions and
attemps to rendera creative iinterpretatlon of them." i(12)

Fiction films are general'IY caüed 'story' or 'theatri cal, films,
and theyare rnade by ma1jor studlos, campantes and procuders for
showlrıq in puollc theaters, Ihelr ma~in 'goal 'is to rnekea profit while
entertaining the people who watch them. Barsam summarized this
subject very clearly: "Theatrtcal general,ly impl1i1es commerclal, and
the main purpose of most of these ftlrns ts to make money." (13)

These dlstlnctlons between documentary and ftctlon films might
give general informationaıbout docurnentary fllrns: their concepts,
forms, areas and aims.'But defining the documentary as a term,
becomes more complicated becouse of the use of docurnentary
techniquesin fiction films and some'timesit is difficult to say
whether a film is flnctlonal or documentary. (14) Whit a large view, as
Andrew Serrls defines: "all fHms are documentary films in the sense
that all films are documents of someone, something, sometime,
someplace." (15) Bastl Wright sees documentary films as a method
which Is an approach to public lnforrnatlon. (16) In the Encyclopedla
Brltanrılca documentary is deflrıed as a film which has aneducatlonal
or entertalnrnent purpose, while deal.ing with factual materials. (17)
The World Union of Documentary deflned the documentary film in 1948:

... all methods of recording on eellutold any ospect of reclltv Inter
preted eithl!lf by factual shootlnq or bysincere and justifloble
reconstructlon, so os to cppecl elther to reoson or emotion, for the
purposeof stıl:mulating the destre for, and the widening of human
knowledge and understondlnq, and of truthfully posing problems
and thelr solunone in the spheree of economics, culture, and human
relatlons. (18)

Arıother lnstltutloal definiition was made by the Academy of Motion
Plcture Arts and Sclences for the Special Rules for Documentary
Awaırdıs:

... these deoUng wı.th slqnlflccnt hlstortcql, social, scıentırtc. or
ecorıomlc sublects, elther photographed in netuel occurrenceor
re-enocted, and where emphosis Js more on factual content than on
entertainment. (19)
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WHlard Van Dyk>e looksat this deflnltlon susplclously: he says
that documentary has an epic quallty becouse it deals with social
or polltlcal forces instead of lndlvldual ones, For him, documentary
can not be re-enactrnent: "documentary deals with real people and
real sttuatlons -wlth realtty." (20)

One of the most important Arnerican doccmentarvftlmmeker
Pare Lorentz deflnes documentary as "a faotual film which is dra
matlc." (21) Peul Rotha, also wrltes that, "documentartes essence
Hes in the dremattzatton of actual material."(21) According to Rlichard
MacCann the ıimportant polnt Jrı documentary film "is not, auther»
ticity of the materials but theauthenticity of the result."(23) Jean
Lue Godard explalns this aoproach more clearly: "Docurnentades do
not seek the lnstentaneous for its own sake, but for 'what it secretes
of etemlty." (24)

The classlc de~inirtionı of documentary film, whieh was made by
John Gri'erson, is the most commonly used one: "the creative treat
ment of actuallty." (25) WhHe Grierson was making his deflnitlon,
he alsa added that the word documentary was "clumsy". (26)

To deflne the term in the fields of arts and socıal sctences can
often be a hazardous tesk. Especlally, in the flelds of arta, whena
theortst or eritıc tries to define the documentary, s/he has to
eneounter the clerlfylnqreallty ofeachartist's vlsion and techntque.
This point ıis themalindiHieultyinmaıkingasuccessfuldefin.ition

of documentary fi,lm. The defln1itiOlns, which are shown above, agıree

on the 'reality' and g'ive 'reality' as the main prlrıclple of dccumerrtary
film. But, thelr dlfferences becorne lrnportant when they try to solve
'how' the documentaries show real'ity. A deflrıltion of documentary
must arıswer the questlon 'how', but this deHni1:ıion becomes a '~iırııd

of limit to the docurneotaolst who will make his or heır film. Becouse
of this, the deflnltlon of docurnentary becomes a paradox.

As a result, the meanıinıgof documentary ~ilm wHI expandand
change from time to time through the works of documentary film·
makers and ,alsocritie'sand theorlsts. Jean-Ine Godard made en
lnterpretatlon about the 'cloema' which impHed both docurnerıtary

and fietion fHms:

B'earuty-the sptender of tru~h-haıs two poles. There ore directors who
seek the trutn, whllch i'f they find ,i,t, wiJl necessortlv be beautiful;
otners seekbeouw, which, if they find ıit, will o'~so be true. One finds
these two polea In documentcrv and f,iction. (27)
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Kurgu Dergis'l
Sı 13. 55-83. 1995

KAVRAM OLARAK SENARYO

Yrd. Doç. Dr. Feridun AKVÜREK

Seneryo, sinema fllmlerinde, çoğu televizyon Izlencelerinde ya
pımın özü, temelidir. Senaryo denilen yazılı blr metne dayanmayan,
bir film ya da televizyon ıizl'enoes'i düşünmek olası değiL.

"iYi bir senaryoden kötü bir film yapılabilir ama kötü bir senar
yodan iyi film yapılamaz" diyor ünlü usta Hene Glaiır. Bu sözün ışı

ğında, ıi,lık aşamada filmin/ konulu teievtzyon Izlencest yapım süre
clnde önkoşul, heriki medyada, yaoımlenn dayanacağı bir seneryo
nun yazılmasıdır.

Ned>iır senaryoj.,

Kırk, sayfadan başleyıp, yüz ya da daha çok sayfadan oluşacak

biçimde düşüoülere« yazıları, senaryo denilen metinde tçerrksel ola
rak, kişilerarasındaki i1lişkHeır, dolantılar ve bunlara bağlı düğümler,

çatışmalar verilip sonuçta lbirçözüme ulaştmlarak bİ'r dramatik yapı

kurulmakta, bundaını izleyic'i üzerinde arınma (katharSis) ya da bilinç
lenme amaçlenrnaktadır.Bu nedenle senaryo, Jçerlk açısından, Izle
yiciye hedeflenen lletlslrıl sunmeda bir anlaşılıdıık taşımalıdır.

Senaryo, biçimsel olarek. ıkağıdın blr yanına görüntüınıün (oyuncu
ve kamera devlntmlerl, ç,ekimölçeklari, özeletkiIıerin [special
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effects]) ve sahneleme yöntemlerini; kağıdın diğe'r tarafına da ses
Ikonuşma ö,rgüsü [diyalog], ses efektleri, doğal sesler. müzik) gibi
öğe'lerıin ayrıntılarını kapsayan fllm/televlzyon Izlenceslrıin yazılı me
tlrıdlr. Blçlmsel olarak iyi biıl' senaryo, çeklrn aşamasında yörıetmerıe

ve ',j,I'gili ekrbe, tüm sanatsal ve te1knik ve'ııHeri tam olarak kullanabil
me ve konuyu en iyi blçirndeanlatabllme ol,anağı verdiği ölçüde ya
rarlı olıarak ,g'örevini yapar,

Daha bütünsel hlr tammla senaryo, filmin ya da televizyon lzlen
cesloln işin gereğine göre düzenlenrnlş öyıı<ıüsüdür. Bu tanım şöyle

açımlanabiHr: Hlmrin ya da televizyon izl1ences'inıin heU1rlenen alt ve
g,enel amaçlarına.izleyiciy'e, yapım olansklanoe göre oluşturulmuş

senaryo, belli bir teknik ve yeteneğe dayanan, yedinci sanat kural
larını ve günün teknik kurallarını dikkate alan, ilk satırından son satı

rına dek filme / televizyana uygun olarak hazırlanan metindir (Şener,

1976) ya da diğer bi'r anlatrmla, senaryo, görüntü ve sese dönüşecek

bir düşüncenin, bir olayın yazıya dökülmüşüdür (iEIHot. 1972) derılle

blllr, Örnekleme yapıldığında, senaryo, tiyatro oyun metninin sinema
ve televlzyondeki ka'rşılığıdı'r. Ôzcesl, senaryo filmiını ya da televizyon
izlencesinin içer:iğinin biçıiminin, önemlt yapırn bilg'ilerinin kağıt üze
rinde düzenlenmesidir (Zettle, 1970).

Buraya dek yapıl:an açıklamaler topa-lanecek olursa, senaryo:

-'Içeriğıi somutlaştırmah,

-öykünün akışını ve biçimini oluşturmalı.

-,iş sonuçlarunoaya dek olan tümevrelerde sağlıklı iş tasarımı,

prova ve özelllkle yapım anında yararlı olacak bifıg:i'ler:i Içererek, ya
pırnm parasal maloluşunu azaltmalıdır (Wurtzel,19183).

Senaryo Yazmak

Okuyucu, okuma hızına göre kitabı okuyaıbiHr. Blr bölümü yeni
den okumak içlrı kitabın sayfalarını geri çevirmek lçln durabilıiır ya
da ilgıisini çekmeyen önemli !bulmadığı bir bölömüetleyıp g'e'çebilir.
Ama filmingörüntüsü akrp gider. işte roman /öyıkü yazarı -ile senaryo
yazannın ayrımı burada başlar. Bu nedenle sinema ya da televizyon
lzleylctslrıin, roman/öykü yazanna oranla senaryo yazarına daha bir
sorumluluk yükleyen işlevi burada yatar.

Bu durumda, işin başında, senaryo yazarının kerşısma bi-r .iıki/em

çrkar. Seneryo bi-r yönüyl'e,Hiş,kin olduğu araca ibağlı~ tekn* bir çalış-
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madır. !~eındine 'özg,ü Mr yazım te1k!niğinesahiptiır. Gelişti'rHen bir
konu/,öy~ü, filmin te'l'eMizyonullıı gerektirdiği kuraHarı ve koşulları dik
kataahnarek, doğaçtan (özgün) ya da başka sanat dalları'ından akta
rılarak (uyerlama) 'kağıt üzerlneqeçlrlll}. Bu senaryo yazım çalışma

sının yalnızca birI' yönü. Diğ,e,r yandan, senaryo yazım: gözlem, g'eınıel

kültür, yetenek ve yaratıcı hayal'gücünün varsıllığı ıHe de doğrudan

i1gHi ibir çal'ışmad'ır da. Yazarlarm anrlao nitel1iıklerinin 'ayrım göste'r
mesiniın doğal blr sonucuolarak bu 'konuda ıkesin bir formül/kural
vermek olası değildir. Bu 'konuda söylenebilecek terk söz, öğrenHebi

lenin öğretilebHeceği g'e'rçeğidk. Burada yanlış anlaştlmamak için şu

nu da -e'klemekte yarar v-ar: Senaryonun nasıl yazılacağı düşünsel/

blçlmsel olarak öğr,etilebileceğ'i /öğırenHebHeceğl ama yaratıcı, öz
gün çalışmaların zamaınıla oluşeblleceğl ... Yemek yemenin. yürüme
nin, soluk alıp vermenin 'kuraı,ları v-ar; 'resim yapmanın, müziğıin, dan
sın, uçmanm ve köprü yaomaoırı da. Yaşamın ve doğanın her belirti.
sıiınıin kendllerlne ,özgü IkuraHan var. Öyleyse senaryo yazmaeylemi
neden kurallann dışında kalsın?.

Kalamaz e,lbette.

Yazılı metni, çeklme uygun ,görselanlatım biçimine dönüştüre

bilmek yeteneği; blr senaryonun yapımda nasıl kullarulaoağıru anla
ma ve kimi uyqulamalarda bilg,i ve deneytml gereıktirir. Senaryonun
yazımında uyıgulanmas ı gereıken kimi IkuraIJer öncelikle senaryonun
içerüksel ve biçimsel yanıyııa HgHidk.

Senaryonun nasıl yazılması, içeriğinin nasıl düzenlenmesi gerek
tiği hakkında, sinema kurarncılan. ünlü senaryo yazarları değıişik öne
rller llert sürmüşlerdlr, Bu önerller temelde sırasıyle şöyle bütün
leştlrlleblltr: Tema, olaylar, olaylanrı örüntüsü, çattşrnaiar, karışıklık

lar, düğümle'r, zorunlu sahne, atmosfer, konuşma örgüsü (diyalog),
doruk nokta, çözüm. Buöğ,el1erden her biıııi üzerine açıklamalar ve
çözümler getiren bir çok kitap yazrlrruşttr -(Eg,ri, 1982). Senaryo yazım

çalışması yapaesk I~iş:i, ıilık adirnda bu -g-örüşl'eri inceleyerek yola Çı

kaibH,i'r.

Senaryo yazımına ilişkin bir ders kapsamıiçinde, dersı aları öğ

rencllerevönertiebilecek yöntem, klaslk yöntem'dk (Şener, 1976).

Nedi'r bu ıklıa.sik }/Iöntem?,

Yöntemi lzleyeoek ~iş.j, örıcellkle stnema ya da televizyonun tek
nıik 'gereıkı.er:in1i, olenaklanm. -estetiğini ıöğrenmelidk. Bunlar öğrenil~
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medert yola çıkl'!acaik olunursa, sonuçta ortaya çıkacek yapıt bir se·
naryo değıil, bi,r yazıını öyküsü olacaktır. Teknlk/estetlk IbHgHerıinedi

ntlmeslnden sonra senaryo yezanmoçalışrnasıqeneiden tlkele doğru

bir sıra aşama içinde qerçekleşlr, Bk fHmiın ya da televizyon lzlen
ceslnln oluşturulması temelde üçaşamaden ·geçer: «1.) Tema'nın se
çimi ve saptanması; (2.) temanın bir öykü lçlndeIşlerımesi. senaryo
çalışması (olgu: actlonl. Bu aşamada klşllerl bellrlenlr, kişller arası

çatışmalar ,g'el'iştiril1i'r; (3.) metnin çekim senaryosu durumuna getiril
mesi (olgunun sinemasal lşlerımesll. Bu yöntem kuşkusuz bir ustalık

edlndlnceye değin sağlıklı bir yol ama senaryo yazımının tek yolu
da değiL.

KI·asiık yöntemle çalışmanın önerilmesinin ge,r,ekçel'eni ise şu:

(1.) Senaryo yazmaya yenli başlayanlar ,içiıI) ıideaıl senaryo yazma yön
temidir. 1(2.) Yelın bir yöntem olduğundan, senaryo yazıarına hataların

hemeneeciık gö'rıüıüp düzeltllmeslnde kolaylıklar sağl:aya'r.a:k Hk adım

da aliabildiğince iyi blr senaryonun ortaya çjkrnasma olarrak sağlıar.

Senaryo Yazımında 'ÖzenGösterilmesiGereken Noktalar

Senaryo yazmaya yeni başlayacak kişıinin, heırhangıi bir yazarın

temel becerlierine, yeteneklerine sahip olduğu varsayılsa ibiıle, sine
maom/televızyoncn ibelıi'rligereklilıik!oer·ine ve özelllklerlne de uyumlu
olması önkoşuldur. S-enaryo yazacak kişıi, buınıugöz'Ö'nüne alarıaik -daha
sonre geniş olarak açıklenacak olan- senaryorum evrelerioln ilkinden
Iözet e synopsls) başlavarek, yazdığının sinema j televizyon içiını ha
zırlanan bir metin olduğu unutmayarak özenle çalışmasını sürdür
rneltdlr,

işin başından sonuna dek, bir senaryo yazar adayınıını gözden
uzak tutmaması ge~eıken noktalar şöyle :

- Senaryo yazmak, yazın dışı bir uğraştır.

Sinema ya da televizyon li'çin yazmak, basılıp kullamlıaca1k araçlar
lçln yazmaya benzemez. Gerçi, senaryo denllen metln, bir yönüyle
temelde bir yazıişi olmakla birlikte, doğrudan doğruya sinema ya
da televizyon için yazıldağından bir yazın türü değUdir, yazın dışı bir
uğraştır. Senaryo yazımındıa romarun, öY'~ünün, şiıirin, bir dereceye
değ'i1nl, tiyatro oyununun yazımındaki yazınsal kaygılar bulunmaz. Bu
nedenle, yazar, çalışmasının her evresinde, beylik bir deylmte açıkla

nacağı gibi,edebiyat yapmamah, tek ıkaygısı, her şeyden önce yaz
dığının sinemaya ya da televiıyonun gereklerine uygun olup olma-
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dığı üzerınde olmalıdır. Dahaönce değinileını özeniğ'i nedeniyie serıar

yo, yazarnı yetenek kadar, yetkin .blr stoema/televlzyon bllqls! olma
sını da zoruokı kılar.

- Senaryo izleyicisine bir ileti vermelidir.

Sinema ve televizyonun blr ,anl'atımj.i1etişim aracı olduğunıun bi
linolnde olan her yazar, her yapımcı, her yönetmen bir olayı, bir şeyı

anlatmak, bir iletti vererekizleyiciye ulaşmakereğlndedlr, Sonuçta,
lzleylclye ulaşacak Het,inin iılık kayna,ğı Ise senaryodur. Her senaryoda
amaçlanan, vertlmek Istenen bir tema j ileti olmalıdır. Diğer

bir söyleyişle.ne verilmek lsteniyorsa, bir plan ıiç,eır'isinde en anlaşılır

biçimde giriş, gelişme ve sonuç bölümler; lçlrıde verilrnelldlr. Bu
yapılırken, arıletım irıerıdırtcı olmalı, sözün görüntüyü,görün1:ünün
söalü i1etiyıi destekler ınıitelıiikte yerli yerinde kullanılmalıdır.

ıBiır filminjtelıevizyon Izlenceslrılo lletlst, kuHanı,lan dille lzleyl
oiye ulaşır. Senaryo yazımında kullanılan qörsel j Işltsel film dlH,
sözlü anlatırnda kullamlan sözoüklerle bidiıkte verilmek istenen ne
tiyl kltlelere ulaştmr: başarıh bir Hetişim bu hirliktelikl'e s,ağlanır.
Nasıl bir sunuş alem seçlltrse seçllslo, unuurlmaması ,gleıre1ken nokta,
senary() konuşma diliyle yazılmaısıdır, ses"endiği 'kitleye hi Iıgi verici
ve doğıal olrnahdır. Öz'eHi1kl'eeğ:itim lzlencelerl açısından yalın, akıcı

ve anlaşılır bir dilkullarulmaeı önemlidir. Delaylı ve klelsel anlatım

blçlmlerlnden, anlaşl,lmadıüzeyiıni aşmaktan kaçınılmalıdır. Blllrnsel
dil y,eriınıe doğal, konuşma dıili yeğlenmelıidıir (Zettle, 1970). Genelde
türnceler yalın, doğrudan ve tam yerinde oluşturulmalıdır. Karmaşık

bir türnce yaıpısı, bu türnce 'içtinde biıl" sürü oI,ay, düşünce, ad tıka

basa doldurulmarnahdır. ıBu durumda· yetenekli de olsa- bir oyuncu
nun ve izleyiciınıin bunlerı kavreması güç olmaktadır. Yazarken yurnu
şatılrmş, resmi, olmayan bir yaklaşjrnle konuşmaörgüsü (diyalog)
vazrlmahds. Ama bu her senaryodıa arqo ve günlük konuşma djfıi kul
lamlecek demek değıil. Kulağa yapay g'el'eceık, çok debdebell ve izle
y.ioin:in iletıiyi enlemasme ,etık i 'edecek sesteri içeren biçimsel yazma
biçimini de önlemek gereıkil". Eğıer bir kavramdan ya da bir olaydan
diğıerine geçme durumu ortaya çıkarsa,öyle bir bağlantı kurulmalı

dır ki',izleyic'inin diı~katıi yitirilmesin.

- Senaryo yazarı, senaryosunu yazarken görselliğe ağırlık ver
meli, görüntülerle düşünmelldlr,

Görsellik, tarihin her döneminde insanı erklleyen bir öğedir.

GörseHiğin ve yarancı hayal'gücünün !bir'ey ve toplum üzerlndek! et-
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kllerl bugün aynntıh olaırak incelenmi-ş;görsıeHiğin, yaratıcı hayal-g'Ü·
cürıün ve us'un uygıarlığı1nı temellerlnfattrğt, hele yaşanan dünyanın

artık slnema ve televlzyomm et~isiyl,e görsel bir dünya olduğu kesln
Jiık kazanmıştır.

"Sinema ve televizyon için yaz. Çok göster, az şey söyle ... " Bu
senaryo yazaırlığımn ana llkesldlr. Nedeınıi çok açık. Çünkü gerek si
nema gerek televizyon başlıca gÖırs'el iletişim araçlanndandır. Senar
yelann ortak özelllklerlnderı biri, sözlüanlatıma çok fazla yer ve-rme
mesldlr. Olanaklar ölçüsünde, olabildiğıinoe anlatım gıörüntülere yük
leınımeli, sözlü açıklamalardan olabildiğince kaçınılmalıdır. Örneğin,

g,örüntünün üzerfne "Köy kızları, Türk motiflerini halı üzerine uygu·
luyor. Şimdi onların dokudukları hahları görüyorsunuz" gibisinden bir
açıklama g'etirilmemelıi. Çünkü lzleylcl, hem de halı ören kızları hem
de motlflerl gıörüntüde nasıl ol,sagöreceıktlr. Burada yapılecek en
doğ'ru şey,görüntünün üzereıe verllecek güzel bır müzlktlr.

Öyleyse senaryo yazarı, ,işin 'başından sonuna değin söyleyeceği

sözü anlatmak ve duyurmak yerine öncelikle göstermeyi ön plana
almalıdır. Etkingörüntü 'kendıin.i a1nllatma,kiçin yeterlldlr. Özellikle
gösterHen nesneyi, ibir de sözle yıinel'emek gibi ıbir anlenmdan kaçm
rnakgereklr, ıBunun için konuyu iY'ice düşünüp, nelere ağlırlıık vere
ceğini araştırması, s-öyleyeceği sözün etklslnl bılmest, görselliğıin

öne çıktığı bu çağda ıkitl,e beğenisıini de gözden kaçırmaması gereı~ir.

Sözcükleri ve gÖırüntüleri biraraya ıg-etirmenin 'eniy'i yolunu ve serıar

yorum iletisinin hangisıiyle, ne zaman veırebileceği1n1i, bilmek, senaryo
yazarının sanatının özüdür. Görüntülerle düşünmek film ya dıa tele
vizyon y.apımının g'erç'ek arıahtandır. Bu nedenle, senaryo yazarı, söz
cüklerle olduğu denh, görüntüleırlıe de çalışmakta rahat olmalıdır.

Ama iletinin sunulmasında enönemit 'rol 'görüntüle'rlıe g·erçekleş·

tlrllemiyorsa, bu durumda senaryo yazan, 'görüntüı'e'rl'e desteklenrnlş

bir derseniatımı yapmaktan öte blr şey başaramaz.

Senaryo yazan, i1ık adımda, her çekim -iıçin düşündüğü gıörüntü·

leri blrblrlyle il1işkHendkmeıkgibi blrçalrşmatçtnegi'rmemeHdir. Gö
rüntüle'~in birbiriylıe ilişkisi daha sonra, senaryonon Ibitmesinden son
ra ardıllık ve hirbirini Izleyerı g'ö,r>Ürntüler olarek düşünmeel daha
doğ-rudur. Bu bütünlıüik içinde blrfnol süreç, düşüneeler ve sözcüklerin
blreyse19örüntül'e're dönüştürülmesi i[görs'elleştlrrnel: ikinci süreç
ıise tek tekqörürıtülerl bellkM blr anlam ortaya kovacak biçimde bir
sürekl'i i ik i-Çiinde dıüzenl'enmes,idir.
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G!ö'rüntUler, Hetlyı t'eık başlerma yıa da uygun ses efektlertyle ya
da rnüzrkle blrleşerekanlatablllr veetklll olabtltr. Ama görsel anlatı

mın ya da geçişl'erin geır:çeıkleştıirilmes,j söze gereiksıiınıim duyulmadan
yapılamıyorsa, arıcek bu durumdasöze başvurulmalıdır. Unutmamak
g'erıekl'r ki, kamera blr 'üretim Işleminin, bir kişinin duygularının önemli
ayrıntılarını yaıkından g'örün'tüleyebniır; çalışmekta olan bir makine
ınıin devi,nıimini ,izlıeyebiHr. Kamera önemlı yerlere ve vurgular:a dik
kati yoğunlaştırmada, önemsiz aynnnlerden kaçmeda önemli bir ye·
teneğa sahiptir.

- Senaryo yazarıizleyici için yazmalıdır.

Izleyicinin varlığı, senaryo yazarının gözönünde bulunduracağı

diğ'er önemli etmendır. Ola'bildıiği1n!oe hedef lzleylclyl bilmede yarar
var. Senaryo onlaıra ,gıöre yazılmalıdır. Elbetteki öy,kül,ü ibir ftlm/tele
vizyon senaryosu ile çocukler iiçin yazılmış bir senaryo ya da karma
şrk formüllerln verildiği bir matematik dersl senaryosu birbirinden
ayrımlı olacaktır. Dil ve biçemin ıkullanımı, yapımın durumu hedef
izleyicisine bağlıdır.

Bireyinönce bır olay/oı,guınıun bütününü algıl,amasılstendiğ1i Için
aktarılacak i1etHe,r/bilgHeır görsel ve sözel bir bütün olarak, birbiriyle
lllntllenerek sıraya sokulup sunulmalıdır. 'Bu yapılmadığı zaman, He
tiler / bilgiler özümsenrneyecektlr. Heti / bilgi dağınık, anlaşrlmaz bir
dllle sunulduğunda, izleyen ıkişi verllenin ne işe yarayacağını ve ne
aınılam taşıdığını kavrayamayacak, yapıtm hedefi konusunda çellşklye

düşecektir. IBöylıeHkl,e bireyde varolan kabul etmeme direnci ortaya
çıkacektır ve ektarrlmak tstenen ileti/bilgi almmeyaceknr. lletllerln/
bilgHerin bir bütünlök içinde düzenlenmesl lzleylcllerln konularm an
lamını ve algılanmasını kolaylaştırmekta: amaçlenm gıörmeslni sağ·

layarak algılamayı / öğ1renme'Yi güdül'emektedir. Bunun iç,in senaryo
yazarının yapacağı iş açık, mantıklı bir sunuş sırası kurmaya çalış

maktır. Bunun bireyin algılama'sında çok önemli y,er,i var. Çünkü bl
rey, çevresindeki olay/olçulara karşı seçlcl biralıcı durumundadır.

Diğe,r bir söyleylşle, klşl ı~imi olay/ol'Q'uları ,algllıamakta, kirnilerine
ise kapalı kalmaktadır. ~iş,i için ,algıl,ananl,ar varama alqtlenrnayanlar
yoktur. Bu nedenle blrey heranaçık ve arılaşıhr olanı algılayıp da
ğarcığına elecektır.

Bu açrklamalerla yakından ,ng.jlj 'bir {başka g'erçek daha var: y'a·
pılan araştırmalar, olağan koşullarda her fllmln ancak %60'lmn görüı·

düğıü üzerlnedlr. Öte yandan izl'eyic,j perdeve / 'ekrana yansıyan her
görüntüyü, ernndaanlamek ve ,alıgllıama'k durumundadır. Düşünme Için
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sürest y,aktur, çÜonlkü görüımtül1er peşpeşe :gelme'kt,edk. ıBu durumdıa

senaryo y,atları bir yandan ~i1mi'"'/t'eleVoizyon izlıencesininancaık %
60'1'010 g'Örülıeibioleoeğ'i 'ge'rçeğ'in1i, öte yandanizleyicinin yıapıtı Izler
ken düşöomeve zamanı olırrıad:ığını giÖtlönüne aimai-ı ve çok ıkarmaşI'k,

birbirinin içinıe qeçmiş, arıcek uzon süre düşün'Ü'lüp bulunahnecek
türde Hiş1kıi ve g,eHşmelerden ellrıderı geldiğinc'e kaçrnmalıdır.

Gerilime dayenan yeprtlarda kendinihelN eden, diğıer türlerde
de sık sık ortaya çıkaını blr g-erçek de Izleylcmln yoğunluğudur. Yapı

lan bilıimsei arıaştırmalar ,izleyicin.in [ilk dıa1kiikal,ardaıki Hgi, dj!J<Jkat ve
anlama arasında belıkgıin ayrımsamalar olduğunu ortaya koymuştur.

İzleylc! ötleHiıkl,e gerilim fllmlerlnde konuyu bel'irgin bir diıkikatle izle
meye başler. Dikkat fllm llerledlkçe ertmaya başar, heyecan çoğalır,

merak do,ruık noktasına ulaşmaya başlar. Ama filmin belli bölümle
nlride izley1ioi için soluklanma payı konrnaz, tempoartaırak sürerse,
izl-eyici !bi'r yerde yorulur ve filmden kopar. Bu durum her hangi bir
bölümde ollaıbileceğJ gibi, ıizleyicıinin Hglslnin 'en yoğun olması istenen
yerde de olabilir. Bu nedenle senaryo yazarı, bunu diıkıkate alarak, kimi
yerlerde izleyicinin rahatlaması, solok alıp filmi yeniden ilgi ile izle
mesıiıni sağlayıcı ıkimlisolıuklanma payları koymaya özen göstermelidir.

Gerlye - Her'iye qldlş, dönüş; koşut devinimgıibi benzer senaryo
yeklaşrmlen tzleyıc! üzerinde etkiltidior. Ama izleyicininanlağınıkanş

tırmemek için bu y,a1klaşımlar hem yazar hem de yönetmen tarafın

dan dH<ikatlioe ikuı.!,aınıılmalıdıır. Öz'el'l'ikleçocuklariç.in y1azılan senaryo
larda koşut devlntrnlere, ,geriy,e dönüşler ya da ileri gidişler olabildi
ğiıı,ce az yazılmalıdır. Çünkü bunlen çocuk izleyicinıin klrnl 'kez iyi
a,lgılay,amadığl saptenrmştır.

Sinema ve televizyonaynı zaman bir 'eğl,ence aracıdır, Dünyarım

her yerıinde slnernaya gidenlıe,rin, televtzyon izley,enl'el"'in çoğun,luğu

bu aygıtların, bu özel,lıiğ'ini ön plenda tutarler. ıBu dururnda senaryo
yazan, ,izl'eyicinin yapısından gel'en bu ıöz,elliği g'özden uzak tutmemalr,
bir yandan y-apıtı'mn Hetıis,inieın! anlaşılır bir bıçlrnde vermeye çalışır

ken, dlğer yarıden da ortaya ,eğı.endirioiözeı.!iğ'i olan, ilgiç.ekici bir
film çjkmasmt saqlameyaözen ,g,östermelıidir.

- Senaryo yazarı sinema / televizyon estetiğini ve teknik yapım

olaneklarrm gözönünde bulundurmahdır.

oBi'r senaryonen, kağıt üze'rinıdıeki 'g'örünümünıü, :izleyiCli ıi'çin tıpkı

hi,r tren tarlfeslne benzer. İzleytcl, bu karmaşrk yapı lçlrıde sonuçta
yalnızca kendtsmesunuleru izler.
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Senaryo ikesılnMıklıe deği'şti1rıilmes1i olanakarz tanrı sözügibi değil,

yapım çelışmaama esnekHk 'g'etirecek biıl" yönde yazılmahdır. Yapım

öncesi ve sırasmda öngörülen değlşlmler ya da düzeltmeler ibi'r se
naryo yazarı için kebutedllmesl zor şeylerdir, ama yapıtın 'es'enj.jği

içıin bunaqöz yumrnakqerekır.Araç ger,ecin yet'e,rslzl'iğıi, elverlşslz

ohnesu çektmlertn çeşltll nedenlerle uzeması: bütçenın azlığı; tek
nik ve estetik kaygılargibinedenler kimi kez değişikliğ,i zorunlu kılar.

Bu nedenle senaryo yazarı, yapımcımnjyönetmenin olanak ve sınır

lılıkları Jçlnde çalışmak zorımdadır. Bu hiç bir zaman ımutulrnamalıdır.

Şu da unutulmemahdıe ki, yine dıe elverişsiz tekniık koşulların, yeter
slzllklerln iyi bir senaryo yazımı He el altındalcl yapırn ölanaklannm
ustaca kullarnnuyle hakkından gıel'inebilir.

- Senaryo yaiZarl senaryosunu işitilmekiçin yazmalıdır.

Sinema 'Ve televizyongörsel ibi'r araç olmakla birnkte, bir senar
yodaıki tüm metinler ya da 'konuşmalar göz için değil ıkul,akiçin yazıl

malıdır.

İzleylcl senaryonun yazıldığı ıkağıtları kesinliıkl,e görmeyeoek, oku
mayacaktır. Yalnızca fi'lmi ya da görüntü barın üzeolndaqerçekleştl

rilmiş sunumunu lzleyecek, dlnleyecektlr. Ama genel bir kuralolarak
metni sürgit yüksek sesle okumek, nasıl ses verdiğini dinlemek g'e
rekir. Bu herşeyden öte, sonunda izlıeyioinin Hetıiyıi nasıl alacağmın

anlaşılması bakımmdan önemlidir.

- Zama,n kullanımı senaryo yazarını etkileyen bir sınırlılıktır.

Slrıemada ve dahaçok televlzyonda senaryo, zaman baskısı al
tında yazılır. Senaryo yazannın sıkışmadan çalışmak ıiçin çok kısıtlı

bir süresi vardır. Bu zaman 'baskısı altında çahşmsk etkili ve nitelıjıkl1i

bir senaryo yazrnek. gerçeık bir profesyonel in işidir. -

Zaman ıkuHamm ında, <senaryo yazanren dıkkat 'etmesi gereiken
ikinci sırurlıhk, yazacağı senaryonun süresiyle Hg1il1idir. Bir sinema
filmi ortalama 80 - 120 dakikıa arasmda sürer. Blr çok ül1keclıe sinema
gıÖsterim saatleri buna göre düzenlenmiştir. Televleyonda durum da
ha dıa ıkes,indir.Bu nedenle senaryo yazan, bellrlenen süreyl dikkate
almalı, öyküsünü tavıanı ve tabanı bellrlenrnlş süre içinde vermelidir.
Filmin alışılan ölçülere oranla uzun yıa da kısa oluşu iki sonuca yol
açar. Sinema 'le televlzyonde, senaryorum uzun olması durumunda
:kimi sahneler ya da ayrımler (sequence) budarnr, senaryonun bütün
lüğü ıbköı,çüdıe zarar g,örür. Uzun ya da kıs.alığın yarattığı 'iıkıinoi so
nuç, pazer bularnama ol,asllıığıdı!r. Yapıtın pazar bularnames. demek,
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i'zleyiciy.e ulaşamamasr, lletlsln! verememesi demektir. Bu da yine
senaryo yazarmm süre konusurıda diık!kaHI olması ıgerç'eğ,ini ortaya
koyar.

Buraya dokaçrklenantar özetlenirse, sinemamını ve televlzyonun
karmaşık yapıst, daha küçük blrölçüde seneryoda bulunur. Tıpıkı s'i
rıerna ya da televlzyonun blrblrlrıden ayrı birçok özelliğeaynı anda
sahip oluşu giibi, seneryolerda ayru tür öze!J;iıkler.j taşır. Buözelliıklerin

başlıcalan şunlar»

-Siınıema ve televlzyonon, diğer tüm senat dalları g,ibi bkşey
anlatmak, bir Hetl vermekemacıyla yola çı:ktığı sürgit us'ta tutulmıalı,

bunu en açrk, en kol,ay anlatan bir seneryo yazılmaya özen ,g'österil
melıidir.

-Senaryo Yiazln dışı blr uğraştır. Süslü tümceler, kitap dlllne
uygun konuşmaler. yazrnsel açıklamaler senaryo lçlnde yer almama
lıdır. Senaryo başmden sonuna değin glörseUiği ön planda tutmalıdır.

-Senaryo, ıHe'ride filme ya daı telıeVıizyonizlıenc,eslne dönüştü

ğ1ünde ıizley'enlerıin ilg1isrinl baştan sorıra çekecek blr blçlrnde yazıl

malıdır. Çeşitli çatışmalar, dolantılar 'bu amaca hizmetedecek blçlm
de senaryode yer almalıdır.

-ıizlıeyicinin yapımı Izlerken düşünmeye fırsatı olmadığı giözö
nürıe alınaraik zor enleşıhr ya daancak düşünme süreci sonunda an
laşılebllecek 'gel'işimler,e serıaryoda fazla yer almama'lı, kimi yapım
larda, beni bölümlerdıeizlıeyıicly,e sourklanma paylıarı verilmeHdk.

- Yapımlarmqösterlrn süresinin sımrtı olduğu uıniutulmamalı, Iletl
belirlenen süre içinde sözü uzatrnadan, ekonomık bır yolla sunulma
lıdır.

-Her senaryo, g'enlş ölçüde yaz,anmn hay.alıgücünün ve sehtp
olduğu estetiğ'inin bi'r ürünıüdür. Fakat senaryo yanhrken, sliınemanın/

televlzyoncn o :günıkü teık!nılk IkoşuHarl da gözönünden uzek turulma
malı, teknik açıdan gerçekleşmesıl olaneksız sebrıe ve çeklrnlere yer
vertlmemelıdır. Böyle bir sahne ya da çekim g,e,rçeıkleştirilemiyeceği

i'ç,in senaryo yazarının çabasr boşa ,giitmiş olur. Ama teılmıiik olanak ve
koşullar iy,i blllnlrse, hayıalgücünün yaraturn ylrıe smırsızdıı'r.

Senaryo terimi, glenelHkle, darenlamda çekim senaryosu yerlne
'kullaru lır. Faıkat tema'mn, sinema y.a da televlzyornın özelliklerine
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g'öl1e işlenmesini g,östel1enmetinde,sena.ryo ol,aırıaık 'adl,andınhr. Bu
metin, blr kaç sayfalrk özetten. bir f,ilm ıö~~üsüne,ayrıntllı çekim
senaryosuna dek değıiş'lı'. Bu nedenle tümevreleri kapsayan değişik

rnetlnlere de senaryo adı ver:iliior. Karışııklığı önlemeklçtn herevrenlrı

kendine özgü doğru ve piyas,adıaikıi adımı ve eçıklamesmm yapılmasın

da yarar var.

Senaryo çahşmasrmrı evrelerl şöyle blr sıra Izler:

a) Özet (synopsıisj sinematogrıafiik konu / suje)

b) Geliştirim «treatment / taslak / tskelet Işema)

c) Ayrımlama ı(siinem:atogra~ik 'öykü)

d) Çekim senaryosu ,(shoting script / çevtrtrn senaryosu)

a) Özet (synopsis)

Klasfk yöntemde sıenaryoçalışmasının ıilık evresl olen özet
Isynopsls) temanıını saptanması, temayıa uygun :konunıun seçilmesiyle
başlar. Bu evrede fHmin/televizyon Izlencestnlri ö~~üsü 'en kısayol

dan 5 - 6 sayfa içinde anlatıhr.

Özet, konıı üzerinde :NgilHıeri Iyapımcı / yönetmen) aydınlatma

amacı taşır. Teclmse] elrıernada bir flilmiını yapllı'P/yıa'Pılmamasınaçoğu

kez biır <Çeışit seneryo tasliağı olanözet okunduiktan sonra karar verilir.
FHme almmest düşünülmeyen ıöykü 'i'Qin senaryo yazarının boşa ernek
harcaması Hk adımda önlıenir ya da ~ilme/tıe'lıev;izyon lzlenoestne dö
ınıüştıü,rülmesine karar veliilen konunun ekaayan ıkimi noktalano orta
ya çı1kma durumundaı, liş fazla ,j,(ıerlremeden düzeltme, yönlendirme g'ö
revl özet üzerinde yapıhr. Işlenecek koou, kağıda geçi'ri'lirken, kimi
buı,gul.arlıa öykü geMştirHip varsrllaştmlrr,

Özet'te senaryonon temel öğıele rıi olıanözelliıkleri:

-ıişlrerneeek tema ıkes,in olarek belirlenlr:

-temaya uygun öykününaına çatışma çerçeveetndekt olaylar dıi·

zis·inin devinimi, belirlenen çevre ya da-çevrelerle genel çizgi·
leri ,Heçekilr/r;

-,öykünün başlıca I~işileır:i ayrıntıya kaçılmadan kimi özellsklertyle
ortaya konulur.

-Özet, hiç iblr yazmea! süsleme yapılmadan oldukça yalın, an
,ı,aşılır bir diHe, geniş zaman kipi He yazıhr.
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Ôzetçahşmasmda /bunlar ana hatlanyle beni olduktan sonra, öy
künün beğenıilmes'l ve çeıkilmeye karar verllmesl durumunda senaryo
yazarıöyküsünügelılşti rmeye başlar.

b) Geliştirim (Treatment)

Senaryonun geliştkim evresl, özet ve sonraki 'evre olen ayırım

lama arasında yer alır. Özet'e kısa öy1kü denlllrse, geliştirıim (treat
ment), 'bu kısa öyküde 'elıealına,rak Işlenen öy,künün daha ayrıntılı

olarak -kırk,eHi sayfa- genişl1etilmes'iyl·eelde edilir.

GelılşUrlmevre,s.inde, senaryo yazarından beklenen, sanat değeri

yükseık bır 'Uzun öykü ya da roman değil, yalnızcıa başarılı bır sinema
metnidır. Senaryo yazarı, öyk,üsünıüg·eliştlrirken sonuçta ortaya çıka

bilecek yapttm her gıörüntüsünü bu evrede tasarlamalıdır. Örneğin

özet'te "Çok iyi bir insan olan A ... " diye belirtilen bir açıklema, ge
Iiştirme'de daha ayrmtıh bir biçimde ele almır. Geliştirirnde A'nın

iyi bir insan oluşu, blrkaç türnce ya da qösterllerek açıklanır. Senaryo
yazarı, bu çalışmasını yaparken, sinerne ya da televtzyon ·özelliği ol
mayan noktalarda dlğ·er sanatlar ıl«ingeçerl·i elen ku ralılardan, t·eık!nıik

lerden yararlarnr. Geliştirim, aş.ağı yukarı kendtnaözqü tekntkle ya·
zılmış uzım bir öykü olduğun.a göre, uzun öylkü te;kniğ·j, ve genel ola
rek roman/öykü tü·rününı tekniğ·i bu evrede senaryo yaza.rıınınişine

yarayabiHr: (1.) kişHerin öz·eıuıkl'e:ııinin /be 1·1 rtllmesl ı(ıklşileştirme); (2.)
çevre özeHI,klerinin ortay.a konulması: :(3.) devlnlrnlerfn düzenlenmest,
hep öykü tekniğine 'g·öre yapıhr. Fakiat bir :geliştir:lm he,r şeyden 'önce
bır slnema/televlzyon yaprndir, bu nedenle de herşeyden önce sine
manm/televızyonun koşul ve ık!ur.alla:rıona uygun olarek hazırlanması

gereki'r. ,Diğer ıbirsöyl1eyişl'e·, film öyikü:S'üne bır çatı olarak görül'en
dramatik yapı, geliştirim'de tamamen :k!urulur. Geliştirıim'deki her an
latımın filmdeki görüntülete karşılık olarak düzenlenmesi gereıkir.

Ortaya çıkan metin, tamamlanmış bır fllmıde yer alacak görüntülerin
sözcüklerie anlatımı ve bu anlatımın sinemanın/televlzyonun gerek.
tirdiği koşullara uygun olmalıdır (Onaran).

Geliştirlm'.in daha sonra çoıkaz eklerle 'çekim aenaryosuna dö
nüştürülrnesl nederuyle, önce öykünün belll başlı devlolmlerfn faık

siyon) yerlerfnln saptanması, bunlarm yerl'i yerine yerleştlrtlmesl ge
reklr, ıBu devlnlmler, sonradan tamamlanmış filmin/televizyon Izlen
cesinin ana parçaları olan bölüm, ayrım (sequence) ve sahne'lertn
belkemiğ·inl okışturur. Ana devlnlmlerln yanı sıra ıiık,jnojl derecede
devlnlmler ya da olaylar yine geliştirimde yer alır. Bunlar (1.) yazarın
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öngördüğü mannkçerçevessnde belll başlı deviniml'erln hirblrine bağ

lenmasına: (2.) ,öykünün llerlye doğruakışına bir düzen vermeye;
(3.) ıkişnerin şu y.a da bu öz;eIHkle,r:inıin ve psiıkolojiık durumlarının açı

ğa vurulmasına yaradıklan giibi, {4.) az ya da çok dramatek etki yara
tabilecek devinimler şu ya da bu yolda kullaml,ara1k tzleylclslnln 'ilgi
sinin uyanık tutulması, f'ilmin/t,eleiVlzyon lzlenceslnln g,idişiınie y,aıkın

dan katılması, öyküde ge,rjfıim ve gevşeme noktalarnu (soluklanma
payı) oluşturarak izl.eyic,inin ister Istemez bu akışa kaıpı imasın i sağ

lar (Onaran).

Özcesl. geliştirim'de (treatment) dramattk yapı beürlentr. Olgu
lar sıralamr. Işlenen öykünün özetteki gibi yelruzca erıa hatları değil

ikinoil derecedeıki gıeliişmel,eri de bell:i olur. j1kiınoil olayların yardırruyla

olayların bağlantıları sağlarur, kooımunaettşme ve çatışma noktaları

belli olur.

Olayian oluşturaını 'kişHer özelllklerlyle tanıtılır, ık,işHe'r ve onla
rm ortaya ikoyduğu olaylar irdelenıir (*).

Konuşma örgüsünün ı(diyalog) en önemlileri yazılır.

Geni,ş zaman ıkip'iyle yazılır. Konuşma örgüsü dışında yazmsal
süslemeler yapılmaz.

c) Ayrımlama

Ayrımlama,gelıişti1rim ile çeklm senaryosu arasında yer aları,

senaryo ya,:21anmn, yıÖinıe1men 'ile 'çalışmaya başlemadan önceıki son
blreyselçahşmasnu yaptığı senaryo evresldlr. Ayrımlama He senaryo
yazım evresl sonuçlemr. Buevrede lçerlkaçısmden helM bir sonuca
Q,jden olaylar dizi's:inin 'en küçük ayrıntılıarı ortaya konulmuş, IkişHeriın

,l(işHik ,özell1jkleri en küçük ayrıntısına dek bellrtilmlştlr, Biçimsel ola
rek da, blçfmsel örnekler olmakla b'irlfkte, gıenel olarak görüntü ve
ses olmak 'Üzere kağıt ,iki sütuna ayrılır. 'Enönemli bi çimsei özellik
geliştirim'de (tre,atment) olguınılaştırılmış öykü çekim aşamasına ko
laylık sağlamak üzere ıbj'r mantık çerçevesinde parçalanarak ayrılır.

(*) "Kullandığım yöntem, diyaloglar hariç, en ince ayrınıtıyı ıkapsavan bir
'treo1tmenıt hıeızırlama:ktı·r. Bunu eplzotlor zinCoI'nlndan oluşan biır fHm olaırak

ıgörürüm. Her epizotun (sohnenşn) lıçe1riğ'inıin son derece sağlam olmasına

özen gö~ıni'r,iım. ,Böyle,ce her parça kendi başına küçük bir film olabHir."
(Truffaıut. 11987).
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Ayrımlama'da sena.ryonun ana parçaları:

Bir romanda. bir tlyatro oyununda olduğu gibi, blr filmin ya da
bir televlzyon Jzlenceskrln de kendine özgüiçeJ'1iğe uygun biçimsel
parçalerıması bulunur. ,Bir film parçalardan kuruludur 1(IBaz·in, 1966).
Büyükten ıküçüğe bu perçalanma şöyle sıralarnr:

Bölüm (part), Ayrım (sequence), Sahne (scene), Çekim (shot).

Bölüm (part), bk romanın bir bölümüne eşdeğer olan, filmin öy
küsünürı, dramat,i,kgelişimin beni başlı bir parçasuun birinin içinde
gel,işip sonuçlandığı görüntüler dizıisldıir. Olağan uzımluktskl bir film
de (90 dak) 7 - 8 bölüm bulunur. Bölürnlerin birleşmesiyle yapıtın

tümü oluşur.

Ayrım (sequence), bölümler Içlnde yer alan, her biri kendi içinde
bir bütünlüğe sahip, dramatik yapıyı oluştur'an her bir olgunun/olayın

içinde qellelp sonuçlandığı sahneler dlztsldlr. Ayrımlar 'kesinl.i,kle din
gin ve durgun olamazlar. Tıpkı teleferiklerin yükseğe tırmanınalarını

sağlayan dişli çarklar gibi, devinimleri ileri doğru taşırlar (Truffaut,
1987). Ayrımlar lçlrıdekl devinim, birbirini ·izleyen çekimler boyunca
uyumlu olmalıdır. Öyle ki,olay/ol'gugerçek yaşamdaki gibi düzgün
blr akış içinde anlanlmahdır. Ayrım tek ya da değişik yerlerde g'eçe
bilir. Bir dış sahne ile başlayıp, ,iç sahne ile blteblllr.

OIoağılıı uzunluktaki bir filmde, 25·30 ayrım bulunur. Ayrım, açıl

ma (fade in) ile başlayıp, kararına (fade out) He sona erebilir.

Sahne (scene), aynı kişiler ve aynı dekor (mekan) lçlrıde 'aynı

anda geç'en, blr ya da dahaçokçeklmden oluşan, bütüniçinde ta
mamlanous bir durumu serqlleyen görüntmer dlzlsldlr. Sahne, olay
ların qerçekleşeceğl yerl ya da dekoru da tanımlar.

Sahrıelerln biraraya gelmesinden ayrımlar oluşur.

Çekim (shot), temel malzemesi görüntü olan sinema ve televiz
yon, 'gözün ağ tabakaizlenimine dayanır. Belbl bir süre içinde göze
peşpeşe gelen çok sayıdagörüntüden oluşur. Görüntü denildiğinde

bir kare resim anlaşılacağı gibi, resimler dizisi de anlaşılmaltdrr. Çe
klm, çok devlnlrnll gö'rüntül'er dizisıinden oluşandramatik yapırum en
küçük birimidir.ıÇ1ek,im, jıki nokıalarna imi (kesme, zlnclrlerne, vb)
arasında kaları görüntü diztstdlr: kameremn ara vermeksızın. durdu
rulencaya değin, sürekli olarak blr görüntüyü filme ya da görüntü
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kayıt bentma ralmasıdır ("'). Çe'~imlerin, senaryodaönçörülen akışına

göre kurqu He blr areya g,etirilme's,iyle sahneler oluşur. Kural olarak,
bir f.ilmin bir çekimi, her birinin süresi 5 ile 15 saniye arasında de-o
ğ-işir. Bir ya da birbuçuk saat süren bir fllmde, yaklaşık 600 çekim
bulunur (U).

Sonuç olarak, bu btçlmsel bölünmenin zaman olarak ölçekleri
aynı değildir. Senaryo yazarınınişlediği konu blçemlne. 'içerıiğine göre,
bölüm, ayrım, sahne ve çekim gibi biçimsel parçalar uzun ya da kısa

olabilir. Bu biçimsel bölünmelerle olayın tartum. temposu oluşturu

lur. Ustalık bu bölünmelerı yerinde ve ölçüsünde yapmaya bağlıdır.

Serıaryo parçalama aşamasında 'genelolarak önce ayrım (sequence)
ele alınır, Sonra herayrım kendi içinde saltnelere bölünür.

Senaryo yazarının tek başına, blreyselçahşması ayrımlama aşa

masıyle bltmektedir, Burıden sonra çekim senaryosu aşamasıyla ya
zar/yönetmen çahşmasryla sshneler çektmlere ayrılır,çe'~im ölçek
leri, karnera devlntmlerl, blçeme ve mekana bağlı olarak-bir anlam
oluşturacek uy·gunlıukl,a belıidenk,

d) Çekim Senaryosu

Gelletlrlrn ve ayrımlamanın hazırlanmasındıan sonra, senaryo ya
zarı ile yönetmen ya da yalnızca yönetmen çekim senaryosunu oluş

turmaya 'başlar (**"). Çıeikim senaryosu, senaryo çalışmasının son ev
resi olup, ayrımlemada qenlşletllrntş öy~üınıün slnema/televlzyon tek
niğine göre ayrıayrı çeklmler fçlrıde belirtilen Ikes1imlıer,in tümünden
oluşan,çe'~imle g,erç1e'kleşecek bir metin durumuna sokuluşudur. Tüm
devinimler (oyuncu/kemera), sesler (konuşma örgüsü/doğal sesler/

(*) Filmin çekim.i sırasında teknik ya da dramaUk yun;lışlıkl'a'r nedeniyle aynı

çeklm, hiç bi'r değ'işiik,lıi'k yapılmadan cekltlrse, bu çekımin vınetenmesıdir,

Eğer herhangi bir nedenle (mercek değıişimi, kamera de'v'inimi ya da değ,iışlJlk

b;ır olcvın görünlü'l,enmes'i) tüm düzenleme değli'şHriliırıse, bu çekimin y.iınelen

mesı değil, yeni bir ıçekimdir.

(**) HHchcock, filmler.in'de 1000'e y'aıkın ceklm kullcnnuştır. Kuşlar fitimindeki
çe1k,im sevısı ise 1360'dır.

(*" "') Fiılmin görüntüler durumundaikI son biç!imi anoo,k yönetme'nce gercekle ş

tir"'ebileceğiıne göre, çeık!im senorvosunun hczırtonmcs: lamamen yönet
menin yapacağı bi,r iş otorck kabuledHir. Fckot vönetmenm, sencrvo ya
zarı, görüntü yöne'lmenl" sanat yöneıtmeninin de görüşlerin:jl / düşüncelerini

öörenerek çekim senorvosu hazırlcmos ı yararlı sonucler verır,
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müziık),g'örüntü efektlerl bu metin 'içinde kesimler (ayrım, sahne, çe·
kim) durumuında verlllr. Diğıe'r bk söyleytşle, çekim senaryosunun tü
mü ayrımlara, ayrımlar sahnelerde bölünür, Sonuçta bu sahneler de
çeşitli açılardan, çeşitlıi ölçeklerde ,ahnaca:k blr diz,i çektmlerden olu
şur. Çeklme hazır bir senaryo, fllrnlrı/televlzyönun temel özelli
ğ,ini hessba katmak zorundadır.

Çekim senaryosu şöyle tanımlanıaıbil.ir: Henüz çekilmemiş bir fll
min ya da televizyon izlencesinin bittiğ'i zaman alacağı kılığın, önce
den en küçük ayrıntılarına dek kağıt üzerinde belirtildiği metin. Diğer

bir tanımagöre: çekimlere bölünmüş, her çekimin sayısı belirtUmiş,

çevrim için gerekli tüm uygulayımsal açıklamaları taşıyan, konuşma

ları ve sesle ilgili tüm bilgileri veren senaryo; senaryonun çevirime
hazır durumdaki en son aşaması ve biçimi ('lt).

Çekıim senaryosu evreslodevartsk film y,a da televizyon lzlence
sine dönüşecek metnin çekilmesine temelolacak tüm bllqller çekim
senaryosunda yer alır {* "),

Senaryoda çekimle ilgili bilgiler saptanırken dikkat edilmesi ge
reken noktalar:
Çekim Ölçeği

Senaryo yazarı ya da yönetmeını rnalzemeslol kağıt üzerıne, tıpkı

perdeda/ekrandaqörüleceğl biçimde yazarak, her çeıkiimiçeıriğinıi ve
bunun aynrn içindeki' y'er,ini tam olarek vermelidir. Çerçevelema He
ortaya çlikan çekim öl'çeğ'i tçlnde, lçeıkiml,er/g1örÜn1JÜlıe·r, değıişiık boyut
larda ortaya çıkar, Çekim ölçeğ:i hem ikonıu, hem de görüntü alaruna
bağlı olarek, konunun görüıni'tü boyutu göz,önüneaI.ına'rıaik bellrlenlr,
Değ'işi1k boyuttakiç8i~im ölçeklerlrıt, te'l<ini,k deği'I biranlatım aracı

olarak oynadıkları rol. açısından çok uzak çekimler, orta çekimler,
ve yakın çekimler olerek grupl·andırılır.

(*). Çekim senaryosuna dekupc'l.ı sencrvo, 'telkn,lik senaryo, çevirme kıiıtabı gibi
odlordc ve,~H·lır. (Fr. Deooupa'9,e techn'ique, Ing. Shoot:lng script)

(**) Sesl:i fHm 1900 ylUmımnbaşında o'roo'y'aeı·kmıştır. 'iLık zomcnlor tek miık

roton kuHlanlldığınıdaın, bu yeıters·ı~ııı!k karşısında aynı yerde konuşuluo,

,şairkı sövlenrnektedır. Ilık başla'rda, görüntünün anlamını, değerini

düşürecek ko'{gı'sıylo ses karşı crkılmrşttr. Buna korşın ses, fHm:'n ger
oekHğini daha da be!'lr'g;'nleştlrmiışUr. Bu nedenles·enaryodaıkl anlatım de
ğişmiş bugünkü durumunu almıştır.
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• Çok Uzak Çekim

Dahaçok bettrnlemelerde, dramati'k y,apıyı oluşturan olguların

içinde geçtiği çevreyi betlrnlemede kullamlen çok uzsk çekim, filmin
başlangıcıında ,öyıküöııgüs'Ü kurulmadan, kişile'rin tanıtımı yapılmadan

önce olayınqeçeceğl alaru tümüyle lzleytclye göstermede giııiş çeki
mi olarak kullamhp, blr olay/ortemın uzakten g'eniş bir alıanın göste
rllerek Ibtr kentin glöııünüş'Ü, büy'Üik bir çiftlik, b'k petrol, 'alanıgibi)

lzleylclrıln etkllenrnesl amaçlanar. Destaner blr yapıtta, yine etki [çln,
pek çok uzak ,çeı~im IkuHanıhr. l~endHer,ini çevreleyen doğ1a ya da
toplumsel çevre içindeıki lrısanlen, bu çevre 'ile uyumlu bir blçlrnde
bütürılemek ısteyen bir yapıt iç'in de aynı şey gıeçe'rlidlk. Uzak çekim
le, daha yskmden alınan sonraiki çektmlertn 'hangi ıgeniş rnekanIçin
de yeıraldığını 'g'östermede de kullerulı r.

Uzak Çekim (Extreme Long Shot)

Bir yeııiını uzaktan görüntüsünü veren çelolrnlerdlr: bir sokağı, bir
evi, blr odayı ya da olayın ge'Ç'eoeği herhanql bir ortamı kaosar. Sah
ne içindeki kişiler ve nesnelert. yer içinde Izleyleiye tanıtmak içiı:ı

kullarulır. Böylece ,izl.eyioi, sahnede klrnlerln/nelerlo olduğunu, devi
nimlerlnl, durduklıarı yer,i bir sonraıki yakın çeklrnde bllecektlr, Bu
nedenle oyuncularıınıgiııiş/çııkışlan ve devlnlrnleri, o ortam içinde ki
şllerin bulunduklan yerler anlatrrnsal açıdan uzak çeklmle 9,österil.ir.
Kişilerin dev,inimlerinin yakın çekimde izlenmesi, bir süre sonra on
ların diğer klşllere göre nerede buhmduklan ve ortam 'içi1nıde nerede
durdukları konusunda ,izleyic'iy'i kerrnaştk düşüncelere itecektir. Bu
nedenle, kişi'nin devinimi olduğu sahneyı uzak çeıkiml,egösterHmes'i

daha yararlıdır.

üzekçektmler.jıenel olarsk hoşgörülü bir düzenleme ,içerk. Böy
lece kişilerin dış devlntrnler! için yeterlt yer sağl,amr ve ortamıını tü
münün lzleylclye tanıtılması ger,çe1klıeşir.

• Orta Çekim

Ortaçekim, uzak çekim He yakın çekim araemdekı Mr çekim öl
ç:eğidi.r. Grup içinde kiş,i1el1ineljıkol gibi devlnlrnlerlnl ya dıa yüz an
lattrnlanru yeterli açıklıkta görüntüleyecek biçimde grubun diz çe
kimidir. Orta 'Ç'e'~imle,r, smırl: bır ıalaını içinde büyük boyutlu figürleri'e
tüm olayı anı.attııkleri için televizyon lzlencelerlnda oldukça y'eğlenir.
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Orta çeklmler, 'izleYic,iyti olaya yaklaştırmada ve eahnenln uzek çekim
I,e tamtılmeeınden sonra, olayların sunumonda yetkln olduğuından ko
nulu Himlerde de bü'yük blr önemi v,ardır.

En ıHgıinç orta çekim, ikili çekimler'di,r. 'Buçelkimde oyuncular
karşıIııkl i olarak, yüzyüze durur ve :konıuşur. iBu çeklmde ana sorun,
ikikiiş,inin blr:iınıin üstünlüğünü vurgu"amad1a ortayaçıkar. Kiş,inin üs
tünlüğü konuşma örgüsü, de,vinim He vertllr, Ostünlüğü vurgul,anma1k
istenen ıkiş'iy'e doleşma yazıhr ya da duruşu değ'işNrHir. ıB:öyl1el,jıkle

dramatik .jIıgi bk,inden diğerine ekranlarak verlllr. ik'ilıi çekim çeşltlerl:

-IKişHerin kamerayakarşıhklıproft! durup, oturarak ya daayakta
konuşmalan. (V'U'rgul,anmaık istenen kiş.i yukandakoi açrklemava ,göre
devindıl rı ııır.)

-İkili çekim açı laınidırı larek, gôrüntüye drerin"-i1k kazandmhr. Ka
meraya yakın oyuncu hafifçe lçenl döner, sırtı kameraya ,g'elecek bi
çimde durur. Uzaktak, oyuncu kameraya 45"/tik açı yapacak biçimde
diğer kişinin karşısında durur.

Uzak ve Orta Çekim'lerin Diğer Ölçekleri

Toplu Çekim (TAÇ) (Distanee Shot, Vista Shot, Very Long Shot)

Bir yerin uzekten görüntüsünü veren çekim.

Genel Çekim (GEÇ) (Long Shot, Full Shot, Master Shotl

KişHe,rin ıbel,irl,i g'eın1iş b'ir mekan içinde g'örüleoeık büyüklÜ'kte yer
aldıkları çekim.

Boy Çekim (BOÇ) (Medium Shot, Mid Shot)

Kişinin çerçeve içinde tüm boyu ile yer aldığı ç'eikim. Belli bir
dekor/mekan Içinde çekıimi yapılacak ;kişi ya da kişiler! diğıerl,erinden

soyutlamak amacryla okuHanılır.

Diz Çekim (Diç) (Olose Medium Shot)

Kişinin çerçeve Içtnde di~inden yukarısının g,ö'rünüleoek büyük
lükte yer aldığı çekim. Bu ç'e1kiime 3/4 Çekim (3/4 Shot), Amerikan
Çekim (Amer,ieaını Shot) adı da veriloiır.Birg'l"u!bun özelliiğ'ine lzleylcly!
yaklaşnrmak amacıyla çoğuınlu1kl'a bu çeklm ölçeğ! kullerulıe,
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Yakın Çekimler

Blr ıkişinin yakın çekimi, senaryode görüntünün boyutuna göre
bellrlenl». Yskın çekimler daha çok psH~olojiık durumları anlatmakta
kul lanı hı'.

Eğ1er seneryoda özel 'bir yakınçekim açrklanmemışsa, bu geınel·'

Iıikle baş ya da omuz ,çeıkimi clarakqerçekleştlrlllr.

Bel Çekim (,BEÇ) '(Close Medium Shot)

~iş,inin çerçeve içinde belloden yırkans: görünecek büyüklükte
yer aldığı çekim.

Göğüs Çekim (GÖÇ) (close Shotl

IÇiş'inin çerçeve Içinde göğsünden yukarısı görünecek 'büyüklükte
yer ,aldığı çekim. Göğüs çeklrnl, ıkişinin bel He omezlen erasmdakl
bölümüın yaklaşık tam ortasından, başuno üstüne dek olan bölümü
kapsar.

Baş Çekim (BAÇ) (Big Close Up)

IÇişinin yalnızca başının yer aldığı çeklm,

Göğüs ve Baş Çekim, sessiz sınerna dönemindeçok tutulan bir
çekimdir. Bugün de blr yapıtın dramatfk yıa da şHrsel g'eHşmes,j güçlü
dU'yurulmak ·i stendlğinde :kuHam III'.

Ayrıntı Çekim (AÇ) (Detari! Shot)

Kişinin, nesnenin. konurum küçük parçalarının çerçeveyl tümüyle
doldurduğu çekimler. Öııneğıin bir el,in, bkgözün ya da blr tabancanın

görüldüğü çıe1kiml,e'r. Bu çeikiml'erin dramatiik vurıgulamalıarda özel bir
yeri bulonur. Diğer blr söyleylşle, filmin geliş'imi aynı zamanda öğ

retlcl, insancıl ve bütünleştlrlol aınıl1amlıaırı ayrıntı çekimlıeırlıe vurgu
larırr,

Bela Balasz, mekanmöteslnde yeralan baş ve ayrıntı çekirnle
rln ahskaoljklara aykın ntte iıi ğ,i üzerinde duraoak, "Yüzünanlatımı,

kendiliğinden tüm ve rahatça anlaşılır bir anlam teşır ve bunu içeren
bir baş çekimi elde varken zaman ve mekan içinde, artık onu gözönüne
getirmekten başka bir şeyıe gerebinlm yoktur" demektedir (Akt.
Onaranl.
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Çe:kimle,rin uyumlaştmlması YOllUyııa tema, ilikıin tüm 'gen1işliğ,iyl'e

beürtllmtşken, çektmlerlrı ibiırlbiri ardı sıra gelmesine karşı g!el'en biır

dizi değiş,im Içlnde g:ittıi1k!çegelişmekt'ediırve yertne oturmaktadır. Bu
değ,işim bir çekimden diğ,erineg'eçi'ş, öylesine geI.iştirilmeHdir ki,
uyarıdm lmak istenen duygu doğal 've rehatlık vermeli, göııüntüler,in

kopukluğu gıöze çarpmemalıdır. Bu da uyuşum te1kniğine bağlıdır (").

Güncel yaşamın blr sahnest, yönetmensn yorumuna, estetlkqö
rüşüne ve yapıama 'gör'e, çok çeşiHi ölçeklerde uyurnkı kı lınablllr. Bu
durumunda sinema, "anlamlı görüntülerin birbiri ardından gelmesidir"
görüşünü güçlendkir (Onaran). Bu yöntem, bir filme, vurgulanmak is
tenen durumların önemini s'ağlar. Çünkü ibeHrI.i ıbiır noktayı ortaya
koyma, bu noktanın yoğunluğunu ortayaçrkarır.

Serıaryoya çekim ölçeklerı yazılırken, bunlar rastçele değil, aşa

ğıda sıralanenemaçlargö~önünealınıar,a1kyapılır.

-Konuyu eçık- seçik göstermek

Uzak çekimler ya da 'genel çekimler olmadan, Izleyicl olayın geç
tiği yer ve yer içinde kişHerin ık!onumları, durumları konusunda bilgi
sahlb! olamaz. izleyici ne olup bittiğ'İ'ni, net bir biçimde görmek ister.
Uzak ya da genel çeklmlerle izleyici zaman zaman aydınla,tılmalıdır.

Glrtş/çıkrşlar, temel devlnlmler uzak ya da genel çektmlere geçmek
için ,iyi bir nedendir.

Her yeni k!işinin verilişinde 'izIey,ici lçqüdüsel olarak onu görmek,
tanımak Ister. Bu içgüdlÜyü ,g'ide'rme1k y1a da izl,eyiciniını bir süredir gör
mediği eski bir k!işiy'i yine 'g'Öl"üındıüğünde, o ıkişiyi emmeatmak için
ya dıa konuşana olablldiğlnce çabuk yakın çekim yazrlrnahdrr. Bu uzak
/genel çekimde tanıtamama ya da tanmmama tehlikesini ortadaını kal
dırmak için gerekl'idir.

Y'a!kıınç'eikiml'erin 'etki's,i, uzak ya da genel çıeik,imlıere oranla daha
fazladır, Ama yaıkın çekimlerin peşpeşeçok Ikullanılmasırıahatsız

edici ve yorucudur. izl'ey'İcinin gıözü zaman zaman değ,iş1iklik ve uzak
Jgenel bi'r çekkule dlrılenmek ister. Uzak/genel bk çekimin 'ardından

qelen yakın çeikim dahaetklleylcl olur.

(*) Uyuşum: {ıkıl oelçlm omsmdo devlın::lm. anlam, aydınl,atmo, mekan / delkor, do
notım, ovun belkımından oykırıhk olmama durumu. Ik,i c'ekimi1n, irzl'ey'liclde,
Ibi'rbiriniın tcmcmlcvıcrsı olduğu duygusunu uvcndırcn özellik. çeık'lınde eksolk
Ibırakılan ya da elçs'lıkUğ,j kurguda ortaya erkan ve uvuşumu sağlamaya gerekli
,oelçimler. Bu çekimler sonradan yapılır ve bağlayıcı çekım adını alır.
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Aynı kişi çok uzakçeklrnden, ço:k yıaklıJli çeıldmegeçHel"e1k qös
terıilmemeli, böyle bir geçiş.in yaratacağı etki çok çirıkin.dir ve yakın

çeklrnde kiş:iizleyic'inin üzerıne atlıyer imajı oluşıır. Eğeır çarpıcı

özel blr etkielde edilmek ıistenmiyorsıa, iıki çekim arasma orta bü
yüklükte ıblrçekim yazrltr ya da oyuncu kameraya doğru devlndlrtllr.
Aynı biçimde" özel bir etki elde etmek lsteomlyorsa, çok yakın çe
kimden çok uzak blr çeıl<ıime geçmek de yanlıştır. 'jiki 'çekim arasına

orta büyüklükte bir ç:eıkim y:azılmalıdır.

- Olumlu bir görüntü düzenlemesi elde ederek, dramatik etki
yaratmak

Konuyu açık - seçlk glöste,l"en açılar. çekim ölçekleri 'kullanılaırak,

görüntünün düzenlemestyle, drarnatiketkl sağlarur, beğıeni oranı daha
dıa çoğaaılahilir.

Yersiz kullanılan aolemsız film hlleleolvkarnera devlrılmlerl. ge
çlşler, yakın ya da uzak çekimler Izleylclnln kafasını bulandemektan
öteye bir .lşe yaramaz. Ama konu net ve açık - seçik daha önce veril
mişse, sayılao görüntü özelllklerl drematlk et!kiy'i güçlendirıir, bunu da
unutmarnek g'e're:kir.

Kamera merceğinin yapısı nedeniyle elrıernacınen görün:tü düzen
leme alanı tıpkı çerçevelernede olduğu gibi slmrlıdl'r.Kamera merce
ği de ıinsan gözü gibi ancak beHrli derıinIiık içindeki varlıkları aynı

seçiclllkte gıö'rebHir; bunun dışmdaktler bUlıamktır. Ancak varlıktan

uzeklaşıldrkça, varlığın önünde vıe ardında seçlk qörünme derinliği de
büyür. Filmin iki boyutlu olan yüzeyinde üç boyutluluk duygusunu en
iyi verebilen işlem deelnlernesloe g,örünibüdıür. Derinleme 'gıörüntünün

sıağladığ·ı özellıkler şöyle eıralarur:

-iDerinl,emesiıne görüntü, gıö'rüş alanını derlnlernesine genişl'etir.

Öndeıki oyuncuyle en dlpt'ek,i oyuncu ve mekan arasındaki ilişki ayınıı

seçlkükte rkes,iks,iz olarak verilk Bu kesiksizlıj1k, oyuncuya daha rahat
bir oyun verme ol,anağı ,sıağlaır; evren dahaekslkslz, daha tüm olacek
yansıtılır. Kamera devtnlmlertnderrçok ıkişilerin, varlrklann devlrilml
önem kaz8Iniır.

-Oerinlıemesine görüntüdıe, kamera 'evreni keslntlalz yanarttıörn

dan, zaman ve mekan, qerçek zaman ve gerçek mekan olarak kulla
rulır' (Onaran).
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Senaryoda kamera açılarının yazılmasında dikkat edilecek özel
likler:

• Üstten Görüş

~ame'ra az ya da çok yüks'ekten birgörüş noktasından merceqı

aşağıya doğrueğilmiş otarak çahştmldıqmde üstten görüş (aşağı

eğik açı) adı verıil·en açı oluşur. .sk kişinin önüne, blr pencereden,
yüksek bir yerdenaşağı'ya bakmesı durumunda bu açı kuii aını i ır. Bu
durumda kamera o işi yapan ıkişinin yerine g'eçmiştk. Üstten görüş'ün

psikoloJi,k bir özelliği bulunur: Herhangi bir şeye buaçıdan bakıldı

ğında, o herhangi şeyolduğundan küçük gö'rünıür. Ostten görüş böy
lece ezHmişl1iği, yıenilg:iyi, küçük düşmeyl anlatmakta kullanılır.

• Alttan Görüş

Üstten gö'rüşün tam tersi, kemerarım alçak blr noktadan rnerce
ğin yukanya doğru kaldırılrruş olaırak çalıştırılmasıyla alttan görüş

elde edilıir. Bir kişinin yüks.ekl'ere ba1kması,alt kattaki blr kişinin mer
dlvenlrı üst bölümüne bakması alttan görüş (yukarı eğik açı) örnekle
ridir. Alttangörüş açısından izlenen nesneler, olduğundan büyük,
uzun ve görkemli görülür. mr kameranrn merceğl yere yaklaştıkça,

diğer bir söyleytşle, alttan görüş rıoktasma Indikçe, ufukçizgisi de
alçalır. 'Buna bağlı olarak derinlik duygusuna yol açan 'gö'rünüş de
azalır. Karnera yükseldskçe, üstten görüş noktası oluştııkça. ufuk çiz
gisıi de yükselir, buna bağlı olarak derlnllk duygusuna yol eçan qörü
nıüş de artar.

• Yatık Çerçeveleme

Kamera, opttkeksent üzerindesağaya da sola eğ lllrse, gürüntü,
çerçevenjm dikey kenarınagöre sola ya dıa sağaeğik olarakqörülür
ve ortaya yatık çekim çıkar. Yatık çerçeveleme, en çok herhang,j bir
kişinin psjkolol]k bakımdan bık denıg,esizlıiık içinde bulundeğunu gös
termekte kullamlır. Yatık çerçeveleme bu nedenle yıa kişiningörünü

mü olarak ya da :kiş.inin gözünden karşısmdeklnl durumu verır.

o Başaşağı Çekim

Bk kamera başaşağı duruma getirilerek çekim yapıbrsa, görüntü
deki herşeylrı başaşağı 'görüldüğiÜ başaşağı çekim ortaya çıkar, Bu
çeklmde yine kışllerden birinin gözüyle görüntünün alışılmamış 'bir
açıdan verllrnesl amacı güdülıür.
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• Öznel ve Nesnel Görüş

Karnera herhangi bir g;örüntüyıü f.iIımdıekikiişHıerden bkiniın gö
züyle gö'rıüyorsa, bu öznelgörüşün oluşturduğu çeklme öznel çekim
denillr, Herhangi bir olayın belü bir kişinin görüşüyle anlanlmesmda
kullenıhr. Nesnel görüş'te karnera, olayı tarafsız bir tanık .gıiibi arıiatrlır.

Çekim Senaryosunun Biçimi

iB.içims.el özelliği oları çeklm eenaryosunda, en yerleşmiş biçim
olarak, !kağıdın sol yanına g-örünl<üle'r, sıağ yanınaise konuşmalar ve
sesler yazılır.

Sayfanın sol yanında yer alan görüntü bölümü aıkıcı bir. filmin
ya da televizyon ıizlencesi yapı I,ahi Imesi lçln yönetmenın bilmesi ge
raken tüm bllqllerl kapsar. Bu bilgiler çeklrnde görevl·i olan, kamera
man, sesçi, teknik yönetmen ve diğ'erlerinin çekim sırasında yapa
cakları her şeyltçerlr.

ister sinema, tster televizyon 'çek1im senaryosuna bakıldığında

önce klrn! yatay çlzqller dikkati çeker. Bu çizg.jJ·erin üstünde sırayla

bir rakam, kimi yer adları yerehr. Bunlar HgHi olduklan çekiimlerle
ilgHi derll toplu özet bilgileri verirler, Özellekle yapım aşamasında

hazırlanacak çalışma proqrarru için bu bilgiler büyük kolaybk sağlar.

Çekim Çekimin
No Yapılacağı yer

Çekimin
Ge,rçekleştirileceği yer

Çekim
Zamanı

ı. DıŞ/iç ıBıAHÇEIODA GÜN/GECE
_.~_...__ •._..._...__.•. . ....__ .'" _.~M " ... ._._.. ,..._. ...._._ .. _,. __ ."".. , .__... . ... ".... ... ...__

SAHNEDE BULUNAN OYUNCULARıN ADLARı

(GÖRÜNTO) (SES • SÖZ)
'Görüntü Ölçeğ'i

Çekim senaryosunun gÖ'rüntül'er.inin
yazıldığı sütundıa şu bllqller yer alır:

-Sahne ve Çekim numarası,

Burakemlar ftlmin kaçıncı sahnesi
ve o sahnenin kaçıncı çekimi
olduğunu gösterir. Hem
sinemadıa, hem de televlzyonda
çek.Im senaryosu en ~üçük birim
olan çektmlere ayrıldığından,

• ~ONUŞMALAR,

• DOGAL SESLER,

• MÜZiK/SES EFEKTlERi,
•;J<jONUŞPJN KişiNiN

iç DEViNiMI (AYRAÇ
,iıçiNDE YAZılıR)
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çekimler her jlkl senaryoda da
(1 l'den başiaryarak nurnaralarur.
Çekıim numarası yapıtın süresince
sürdürül'Ür.

- Çekimin yapılacağı mekan

(DIŞ ya da iç)
- Çekimin gerçe,kleştirileceği yer

(ODA, BAHÇE, KAHVıEHAiNlE, OKUL)

- Çekim Zamanı

WÜNDÜZ ya da GECE)
(Özel bir zaman isterı lyorsa,
örneğ'ln GÜN DOÖUŞU y,a da
GÜN ;SATıMI ... aynca yazihr.l

- Çekim Ölçekleri

(UZAK, YAKIN, <DiZ, BiEL, GÖGÜS ... )

- Kameranın Görüş Açısı

(ALT AÇı, ÜST AÇL. yazıbr.

GÖZDÜZEY,i'NDEN yapılacak

çeklrnler yazılmaz.)

-,Kamera Devinimleri

(SAÖA/SOLA, YUKARI/AŞAGI]

- Oyuncu ve Konu Devinimleri

Stüdyo çekim] yoğun, birden fazla elektronik kemeranın aynı anda
kullanıldığı televizyon Izlencesi çekim eeneryosu:

Çekim No Kamera No
ve Pozisyonları

KAM 2
tA.

Ç'EıKiM ÖLQEG1i
- Çekim Numarası

- Çekim Ölçekleri
-Çekimde kullanılacak kamera, bu
kameraların alacağı görüntüler ve
görüntülere ilişkin bilgiler, çekim
anında kamera devinimleri
(pozisyonlar)
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GÜNLOKANTA

- Çekim anındaki geçışler

(I<ESME dışındaki tüm geçişler

yazılır)

ıBunlıa,rdan başka sahne, ayrım, bölümlerln blrbir:ine nasıl geç,He
ceğ'i dege'r'e1k/,j yerlerde bellrtlllr. Yalnız KESME Ile geçışler belirtilmez.

liüm bunlar oldukça ıkarmaşık ,gıörıülmektedir ama birörnek se
naryada oldukça düzenli olduğunu ,göstermekte yarıa,r var. Aşağıdaki

örnek, LuigiBartolini'ninromanındanyolaçrktlarak Cesare Zavattlnl,
V.ittorio De Sloa, Oreste Blancolt, Suso Aoecchi D'amico, Adolf
Ufranci, Ghererardo Gherıa·rdi, Gererdo Guerrieri tarafından senaryo
laştırrlan Blslklet Hırsızları {Ladıri di 'Bic,i'Cfette)'den aktanlrmşnr.

Çekim
No
32. Le.

iDOGAL SEıSLER + MÜZIK

RlCcl, BRUNO, MüzISYENLER, GARSONLAR, MÜŞTERılLER.. ......_--_.-
ıGENEL e. ıDOGAL SESLER +
Salonun giriş kapısı. MOziıK KARIŞIK DUYULUR...
IKapının yanında :kücük bır set üstünde
üc calgıcı. (Keman. ıBıasGUar ve GHar)
BI'rkac rnüşterl.

Kapı acılır Rlccl ıile oğlu 'Bruno
görünür. Ricci lokcntcnm
"kibarlığından" şaşırmışgitbld1ir.

!(Eğer izleyen çekim, bir önceki çekimin devamı Ise ve aynı yer
de ıgıeçiyorsa, yer ve zaman açıklemalan yınelenrnez.)

33. GENEL e.

Rlccl'nln gözüyle lokantanın

KARŞI AÇıDAN ÇEKiMI.
Masalarda müşteriler..
,Gidip gel'en garsonlar...

{Eğ,er değ'lş,ık birgeç,iş lstenmlyorse, olağan olarak, bır çekim
diğerine KESME Ile bağlanır. Bu durum senaryoda belirtilmez. Eğer

blr ZiNOiHlEMlEisteniyorsa bu ıik,i çekim arasında bellrtlllr.)

34. BOY e.

Kapı. Rılccl duraksar ve kendine DOGAL SEıSlEıR + MOziK
bakan Bruno'ya bır göz atar.
Sonra karar verir ve Bruno'yu
salonun ortasına doğru sürükler.
eEVRINME: Kameranın önünden geclp
bır mcsovc ,karşı Iı'kl i oturmaya gılderler.

ZINCIRLEME.
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35. GEN,EL c,
Servi,s yapaın bir garson ...

ZINCIRLEME.

36. BOV e.
Riccl şapkasını, Bruno boyun
etkısım crkcrır.

'Gerek sinema ve gereık te}eIVlizyon lzlencesl seneryolannda sağ

sütuna. numaralanrmş çelJ<ıiml'erin her biırinin karşıama g'elecek blçlm
de konuşmaler. çeş.itli sesler, müzikl,e Hgilıi açrklamalar yazılır.

~imi senaryolarda, sözelenlatrmm bulunduğu sağ sütun dışında

bir başka sütun dahaaçılarsk doğal sesler, ses efektler] ve müzlkle
ilgi-\:j bilgiler yazılır.

Görsel anlatımı," yazıldığı sol sütun ne sözel anlatimm yazıldığı

sıağ sütun blrblrlne uyumlu ve Hişkili olarak yazl'lmalıdıı1r. Qün'~ü böyle
yapılmazsa, çekim seneryosu daha önce açıklsrıen yararlermı yerine
g,etkmede zorlamr.

38. eööüs c.
Sessiz, mutlu ve gurur Icindekıl Bruno.

39. DIz c.
fUccıi olon dışındo1k;j garaono ,işaret eder.

RlcCı :
Hey ... Gaıraon ...

40. GENEL c,
Lokanta.
Blrgarso,n onloro doğru döner, uzaktan
hoşgörüyle süzer ve arkodaş.lcmndan

birine seslenerek başıka ibj,r masal/o
hızmete devam eder.

GARSON:

Arrigo, oradaıkı beyl duydun..

BIr Garson bıze doğru gelIr. Masada
oturan Ricai He Bruno'vu ve oy<ııkto.

ka-rşı la rında, masayı temizleyen
Gorsonu cercevelemek ıcrn

HAFilF GERIVE KAVDIRMA VE çEVRliNME.

GARSON (ARRIGO):
(Rıjccl'ye) Yarım Iiitre ml?

Rlccl:
Hayır, bır litre ve i,kıl pizza
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Seneryo yazımıındaç'ei!Gime ıUıişıkin tüm bHıgHer y,a büyük harf ya
zılır y,a da altı 'çiz'i,j,j,r. Böylece bu bngHer, oyuncunun devlrılrn, konuş

ma ya daanlatım giib'i eçıklemalarmdan ıkolayca ayırtedUk.

Senaryo yukandaki örneıkte:ki giibi, bi'çimini aldıktan sonra bile
kesfn elerak bitmiş değHdir. Yönetrnen lsterse, yazarla bir uyuşuma

vardıktan sonra seneryodskt ,kimi yerleri değ,jş1ıi'rebHir ya da kimi
yerlert fazl'a,gereikslz bulupçıkereblltr.

Sonuç

Buraya dek yazılan açı'klamala,r özetlentrse, kl,asıiık yönteme göre,
senaryo yazılmaya başlamadan önce bir tema saptarur, temaya uy
gun koruı seçlllr. Sorıra bu konu slnemava/televlzyona uygun kısa

öykü blçlrnlnde yazılır lözeteesynopslal. Bu öykü yaprmcı/yönetmerı

ya da kurum gör:e~lıisıi tarafından beğeııilirse yeniden el,e elmarak
geliştirilir (gelişNrim=t,reatment). Ve ortaya 40 sayfadan başlayarak

100 sayfaya dek vaıraıbnen oldukça ayrıntılı yeni bi,r metin çıkar. Bu
temel bir metlndlr, Bu metin üzerınde öyküdeki boşluklar, yanlışlrk

lar, gerekenı il'iş'!Gıı.eır'in istenHdiği gibi net ve açjk olmadığı saptanmış

olabilir. Çalışma sırasında bu a:ksaklııklar giderilir, fazlalıiklar budarıır,

açık ve belkgin olmayan amaca ayıkırı bölümler/sahnele'r/kişiler be
I'irgin duruma 'g'etkilir.

Özcesl, klas,iık yöntem aynı öyküyü iıki/üç kez eldenjıeçlrmeyl

gerekti rdiğ-inden, bu yöntemle hazırlanan senaryolarm hata oranı azal
makta, öte yandan herelealışta öykü daha da gelişmektedir.
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KUlrguOe,rgIsı

s: 13, 85-92, 1995

ViDEO SEsiNiN ıESTETIGI (2)*

Çeviren: Yrd. (Doç. ıDr. Recepfleha ERGOL**

Ekstra-Diegetik Mekan

8kstra-diıegetik rnekanı düşündüğümüzde ~üst-s'es, yorumsal ses
ve müzıiık tarafından işıgal edilen özel bk ülke-, yıanlış tanırnıenen bir
alaca ulaşınz. ıBıelki de bu alan, çok açık olarsk sese ait olduğundan,

nispeten film kuremcılarmdanaz ıilıgi görımüştür. Yine de, fHm ya da
videodaki karakterler, sözcüklere ve müzlğ,e aldırmasaler ya da, duy
masalar hile, onlarm lzleylcl olaraık blzler üzerindeki tepkileri blçlm
lendlrmede anahtar rolüoyoadeklerı beUidir. Atmosferik ses tzlerl ya
da birleşik yapıdaki ses Izi, ekran ne dleqetlk rnekarı arasında bir
köprüqörevl gıörımes,j g'ilbi, ç-e1k,im ıçerlstndekl basit olarak 'karakterin
düşünceslnl veren bir üst-ees de Itlyatrosal Jç monoloğun bir eşde

ğ'eri) ekstra-dteqetlkees al1amnıdaıki tartışmada öncü görevi görebi
Hr. Eğer busöylenen düşünceler bütünüyle lçselleşlrse (yanıl başka

(*). A~ms, Roy. "Aesthe1tlıos of V'ICf,eo Sound" On Video. London: Routledge, 1988.
s. 160-185.

(* *) Acıköğ'retim Pa,küıJ!tes'i
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karekterce duyulrnazsal ve kaıraıkt,enin o anda bileibHeceğ1i ya da dü
şüneıbHeoeği şeylerden başka blçbkşeyl temsil etrnıyorsa, özel hiçbojır

soruna neden olmazlar. Kesinlikle tek bir hağımsız~arakte'rinbilın

clnde yeralan gıeri dönüşler lflashback). içs1elHğ.j.n diHnde işitsel eş

deığerJ.i:kler olarak basitçe ku ilarulalbiı.ı,r. Genelllkle. ka'r:aıkte'rin bilemi
yee-eği bilgileri taşıdıklarmden ve anl1aşıldığı üzere '~ar,aıkterin bakış

açısına ayrıcalık tanımayan bir biçimde çeklldiklerirıderı geri dönüş

lerin 'karmaşık olduklacı bellrtlllr. Üst-sesin Işlevi de benzer yöndedir
ve konuşrrıa, dıi1egetik ses ve gÖonünlıül'er arasmde bir ayırım oluşur

oluşmaz, tanımlama ve analizgüçlükleri su yü~eyine çıkar,

BHly WHder'ln "'DauMe lndemolty" filmindeı~i cinayet ve karşı

lıklı nefretle sonuçlanan bir kötü kader romarurnn öyküsündek! ör
nek hemen gÖ'rüıür. F.il.min öyküsü, slqorta ajam ve katil WalteıI" Neff'in
(Fr·ed Mac Murray) blr büro dlktafonuna kaydettiği itiraf üzerine ku
rulur. Fllrn, onun Phyllts Dletrlchson (ıBaribara Stanwykl'Ia nişkisinin

getişimiınıi resmeden bk sekans dizisi He tasvirediLir. Fakat, filmin
ilk başından berl Neff'in sözcüklertyle. ekranda gerçeikte gördükIıeri

miz arasında bir boşluk doğar. Phyllls ile Hk karşılaşmasından hemen
sonra, Neff oturma odasında IkenJemes M Cain'·in orjina'l romanın

daki ekoyu andıran sözcüklertn kısa blr özeti ne yahuz bırakıhrlar.

Bu üst-ses, metnin bütünlüğünü bozar; John F. Se,jtz'in ıkr·istal netli
ğ,indeıki görüntülıe,r:inde, tamamen varolmayan toz parçacsklertru an
latır ve Neff'in o an bilmesi olaınıaksız olan fotoüraflerla qöstertlen
aile üyelerinin adlıarını verlr.

Bu basit örnek, üst-sesln görüntülerden bağımsızlığını ispat et
me eğniminigösteri'r.F.ilmin g'Örüntül'er:i, üçüncü blr 'kiş,inin anlatımı

ve şimdiki zamanda skmasına karşm, bir üst-ses genelliıkle blrlncl
şahıstır. Ekran üz·eriınde,kendi bakış açısına göregeçmiş olayları

anlatmak içingeçmiş zamanı ~ullandığıından, bağımsızlık iç,in sağlam

bir temeli vardır. Avrupa sanat sinemasında yay.gın olan üst-ses yo
rumlamalan. karadtlskla biredelbi tona sahip olma eğ,ilimiınıdıedk.

Browne (1980) tarafından yazılan günlük ya da yorurnsal qötüntülerl
içeren, Bernanos'un "Journal d'un cure de campaqne" slrıden bir uyar
lama olan, Robert Bresson'un "Dlary of a Country Priest"inde olduğu

gibi, orjinal romanla doğrudan bağ·lıantı kurablllrler, Jean Cocteau ve
Jean-Lee Godard'm akan görüntüler üzerıne yorumunu aktarrnek lçlrı

kendl seslerlnl kullanmalannda olduğugibi, diğe'r durumlarda da üst·
ses, yazıanın filme bir kişi olarek gıirmesiiçin fırsat olıabMk, Sinema
nın bu alanında see ıiz'inin özel1kliğii en güçlü olarak, "lndla Song"
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(1915) fHmiınıin ses iz,ini alıp ge'rç'ekte hiç değ,iştirmeksizin, "Son norn
de Verıl-de dans Calcutta desert" (1976) adlı i,kinci bir fıilminde 01
dukça i1ıgisıiz görüntüle,rle kullanan Fransızromancısı ve film yapım

cısı Marguerite Dueas tarafından neı~i sürülmüştür (Ropars-Wuiii eu
mier, 1980). Bütün bu durumlarda etki, gelıeneks,elanlatı sürecinde
(Hollywood stlll) yasıaklanan bk türden metinlerarası bağlıantılar -kay
nakla, yazarla ya da başka bir çalışmayla- yaratrnektadır.Filmin birçok
yönleri g-iib'i, bu uygulamada dıa çalışmaları ve Izleytcllert arasında ki
şlselHlşkllerin! tanımlamanın yenl yollarını bulma peşindeıki video
yaprmcılanIçln yararlı dersler vardır.

50'Iıi yılların sonlanyle 60'11 yılların başlarında, müzik, konuşma

ve görüntülıerin filmlerde 'eşit bi'r roloynadığını kaıvrayan önemi bir
yenilikçi Alafn Besnala'dlr. "Hlroshhna mon arnour" (1959) ve "L
anne-e derrtlere a Martenbao/ O'e'ç'en yıl Marieınıbad'da" (1961) gibi
filml'er, yorumun Ibüyük önem taşıdığı belg'es,el fllm yapımında'ki

Besnals'rrln deneyimini yansıtıyordu (Arrnes 1968: 36-65). Gelenek
sel öykülü film yapımında -dıyaloçler vasrtastyla- olduğugibi, belg,e
selde de -yorum vasıtasıyla- söylenen sıözl,eırilni anahtar bir rol oyna
dığı açıkça görıülebiHr. Gerçekte, "diegesis"in Oxford ingilizce Söz
lüğündeki tanımını "durumun bir Hadesi" olersk uya:rl,adığımızda,

video ya da filmde belqesellertn temel özünü görüntül-e,r-in değil, ses
iz,inin oluşturduğunu görmek daha rnantrkhdır. Bu kavramsal evrede,
açtklemalarm mantıksal olarak gözle,r önüne serHdiğini ve sözlü dü
şüncelerlrı yerli yerine oturduğu görülebili,r. Televizyon belqeselle
rinde, anlatıcı alışıldığı üzere görüntlü lzlrıde görülür. Ancak, özanla
tıcırım görünWsünde değil, sözlerinde yatar.

Bu usevurem çlzqlelnl aşmya götürmeyi arzu edersek, belçesel
de diegetiğill1 sözlerde yattığını ve burada yabancı olemnçörüntüler
olduğunu dıüşünme:k blle olasıdır. Kuşkusuz. filmlerde canlı sunucu
lann kullanıldığı günl-erdekigibi, yorumu değiştirmenin, gerçek an
lamda eseri de bütünüyle değıiştıirmek olduğu 'kendiliğ,inden ortaya
çrker, Chris Ma,rker bunu "Lettre de S+berj'e/S'ibirya'dan Mektup"
(1958) filminde aynı görünmüyü üç kez ve herbirini de far:klı yorumla
göstere'r'eik, zeklee tasvlr eder:

Yakutsk Özerk Sovyet So'syal,i-st Oumhunvetl'nln başkenti Yokuts«,
halkın serbestçe bineoHdiğii konforlu otobüslerle So'Vyet otomobil sa
nqyls:nin gururu olan güçlü Zyms'lerln, ecddelert pa,ylaştığl modern bir
kenttir. Sosyalist gayret ruhuyla, mutlu Sovyet işçileri ve onların ara
sında kuzev kutbuna ait bölgenin bu çok canlı vctcndcştcn, Yckutsk'u
vcscmc« iCin da,ha gü~el bır yer yapmaya çabalıyorlar.
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'Va'kutsk kötü bır ününolan karanlıık bır kenttir. Hofk, kan re'ng"n
deki otobüslere tııklŞ'tl rı lı rken. ayrıcalıklı kcst üy'ele~1 pahalı ve en IY'i
orobc olon kullanışsız Zyms'ler,ln lüksünü arsızca povlcşırkır. Köleler
gibi görevleri önünde eğiflen sefil Sovyet ,işçile~1 ve onların arasında

bu uğu~suz kılliklı Asya lı lor, tırmııklorla ilkelee yoHarı düzeltrnekteler.

Modern evlerin gH,g:ide köhnemiş yapılarla yer değiştirdiği. Iş çıkış

saatinde Londra ya da New Yor,k'doıki benzerınden daha az kalabalık

olan Yakuts'k'dan, nadirliğine karşın hal'klıa Hgnı bölümler Icin ayrılmış.

mükemmel bır otobüs olon bır Zyms gecme'ktedi,r. Oldukca güç koşul

lar altında oescret v'e dIrengıenliikle Sovy'et işçileri ve onların arosında

bir gözünden ro,hats,ızlıık duyan bu Yalkut. kentlilerln görünümünü dü
zeıtmeve calışıyor (BoroweU ve rnomcson 1979: 190).

Ekstra-dieqetlk mekanm üçüncü blleşenı müziıktir. Görüntülere
canlı bir sunucunun. bk radyonun ya dıa bir grama-fonun dahil edil
mesıyleekran mekanında ye'riınıi bulmamış olan (Çünılçü bu karskter
lerlrı dıe onları duyacağı anlamına gel'ir) müziğ'iın dahil edilmesi, yerli
yerine otcrtulrnasıen güç olarudır, Wdıeo ve film He 'iJıişkili olarak,
müz,ikle uğraşımamn sorunları, Tony Thomas'ın "Muelc for the Movies"
(1973) adlı yapımına başlariken enlattı ği arıekdotta gizlıidk. Koyu bir
fllrn müziği tutkunu olan Thoma-s, sürekll arkadaşlerina blrllkte izle
di:Heıri filmierin rnüzlksel düzenlemesi hakkmdak! düşüncelerlnl so
ruyordıu. Yanıt, dıeğ1işmez bir ş-ekilde "Ne müz1iğ'i?" idi (Thomas 1973:
11-12). Görünüşte ger,çe'kçi fllmlerde blle, seslt fi·lmin ortaya çıkı

şmdan sonra elnemadaqeleneksel olarek kullıaınıılan müziğ,in varlı

ğım sürdürebllmesl için, doyurucu hiçbiır açjklaması yoktur. Fotoğ

rafın onlardan aldığı yaşamın bk kısmını 'görüntül,erin lçertslnde so
lumak olarak nitelenen sessız fi·lm (ıEisler 1951: 59)göste'rimiıne mü
ziğin dahil edilmesinin arkasmda yatan 'en 0113sı amaç olarak burada
önerilen rol, kuşkusuz eşzsrnanlı koruışma ve ses tarafından doldu
rulduğu şeklınde görünmesidir. Yine de müz,iık sürmektedir.

Müzik, Thomaa'ın listelıediği çeşltll rollerfrı yenini doldurmayı

sürdürür; aksiyon ya da diyalogdaki boşlu1kla1rı doldurmak, bir sürek
liHk duygusu ıinşa etmek, dramanın altını çizmek, akslyon ve duygu
ları tam olarak saptamak ve bir atmosfer yaratmaktır. Hepsinin öte
sinde müzik, duyguları göl'g,elendi,rmey,e, ruhsal yapıyı açmaya ya da
karartmaya. duyarlılıkları yükseltmeye, karekterl tanımlamaya, öner
meye, dolaylı anlatmaya ve ıkişilılği saflaşnrrnaya, hareketin artma
sına yerdım etmeye, ger:ilim yaratmaya. g'örüntüyü ısrımaya ya da
soğutmaya ve hepsinden önernll olan söylenmemlş düşünceleri ve
gö'rülmeyen durumları serqllerneye yarar (Thomas 1973: 17). Müzik
tarafından doldurulma geırekslnl mi , yapımcılanrı "Fllrnler iy,j olsaydı,
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müziğe ihtiyacımız olmazdı" vectzesloıo 'kapsadığı herşeyi açıkçaçok

aşar. Müzikkullıammındiak,j ısrar, g,ö'ııüntüierdekl bir doğal eksikliğe

işaret eder gibidir. Bu, ö~ellikleJzleyicHerin konumlandmlmasırnn

yardımıyla, görs,el stratejllerle ıilgHeneını çoğu film kuramının varsa
yımlanrıa tamamen karşıtnr. Elbette, müztkte devamlılığın önemi,
çoğukuramsal film lncelemeslrıde, ses"göııüntü deng,es·inin çok farkl:
olduğu vldeoya uyguJanaibilkl'iğinisorgul,ama 'g'er,eksinimine 'işaret

eder,

Aynı zamanda, s·af olarek bir gıörs·el etki yaratmaya dayanaını film
den daha zayıf olan video gibi bir ortam Içlrı, müziğin önemi vurgu
lamr. Vıdeolmqelemı ve elektronik müziik tçin bazen önqörülen basit
eşdeğerllk, yaratıcı potanslyalle dolu b+r ses-qörüntü llişkls! için,
özelllkle yetersiz bi>r yanıt giibi gözükül". Belıki de, eırli çok vurçulao
ması g,ereken şey, mÜz!iğinayrıcalığıdır. Ses ve görüntüle'ri algılayış

blçlmlrnlzde derin farklılı'klar verdır: karmaşık olarek düzenlenmtş

ardışık görüntülerdeki hızlı kesmeleri anlama yeteneğimiz. sesleri
ayırdedme ya da konornlarıdırma yeteneğimizle bağdaşmaz. Bir resim
çerçevesinin boyanması He vldeoda yaratıcı müzik :k'U'lIanımıeşde

ğe'rdlr. Her iikis·i de, ton ve orgaını uygunluğunu ve aynı zamanda kar
şıtlığı yaratmada. 'görüntünün devre dışı kalma olasılığıını Ifade eder.

Sonuç

Video ve HIm görüntmerjyl'e ilgiN o larak , ses 'gibi ıkarmaşıık bi-r
alanın tartıştlrnasma düzgün kesilmiş sonuçlar sunmaıkgüçtür. Konu
üzerine varolan lite'ratürün göste·rdıiğlne göre. gıö'rüıntüyü zirveye otur
tan geleneksel bir film yaklaşımı,video ve Hlm seslnln açanlanması

ve tanımlanma'sına ç·oık az yardımcı olur. Diğıer yandan. slnemayı bir
vantrlloklokqlbl görmemiz gıeırektiğinıi söyleyen Bick Altman'nın öne
risi ise ters yönde ibj,r aşmlrktır. seslı H/min bulunma nedentn) açık

lama anlamına gelecek olan sessiz yansı'tı!.an hareketli görüntülerin
yete,rliliğine\çusurbulmak ve böylecesessiz slrıemayı bütüınıüyle an
laşılmaz kılmak y,e'r.ine. AHıman şunu belirtir: "Kaynağı olmayan ses
bizi öylesine rahatsız eder 'k,i onun kayna1ksızlığının sırrıyla ya da
vokal olmayan (teknol,ojik ya da karmdan) blr clhazia üretHmesl
skandeliyle yüzyüze gelmek yerlrıe, sest blr ıku'klaya ya da gölgeye
atfederlz." (Altrnen, 1980 b: 76-7).

Eski ses kuramının bildik tuzaklıarı ve çskmezlarmdan kaçınması

yönüyle Altman'nın yaklaşımı heyecan verteldır. Fakat, en az ve rdiğ·j
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yanıtler kadar da y.enıi bir soru ortaya atar ve lzlaylctye tuhaf blr şe

,kıilde, lknaedlcl olmayan bir rol yükler. Elbette, vantrllokluğun gerçek
zevıki umutsuz bir ses kaynağı arayrşrnda değil, ama sihirbazınki (ya
da bir film proj.e'ktörününıki) 'gibi, blr insan ustalığıyla kandınlmarun

bütünüyle oyuncu hazzında bulunrnasıdtr.

Video vefilm görümülerhnıink:onuşmadığınıusumuela bilmemize kar
Şin, sonuç olarak keyif verici bir ekrarimm ya da bllqllendlrlcl bir
röportalm zevkini çıkarma yetisine sahip olduğumuzdan, yarulsatıcı

güç blzl onlenrı konuştuğuna linandırabneoeıktk. Bu amırlarnalara rağ

men, Altman'nın göııün:tü-ses hlyerarşlsinl tersine çevlrrnesl sese
hakettlğ! yeri veren blr medya ta'rihinin yazılması lçln, yent bir yolun
temel'ini bize sunar.

Sinema hareketi kaydetmek için icad edilmişti ve bunda da ol
dukça başarılı oldu: sonuç, slnernanm bilimsel blr yenilik olarek pa
zarlanrnasma izin veren inandırıcı birekran (perde) mekanmin kuru
luşuydu. Fakat qerçekten karlı bir eğl'enoe metasına dönüştürülmesl

'iç.in yalnızca hareketi kaydetmesl değil, yaşamı {ya da onun blr yö
rıünü) temsil etmesi de qereklyordu. Daha en başında film görüntü
sünün bunu yapmayagücü yetmeyeceği doyumsandı. Müziık eklendı,

görüntüler,i tanıtmak ve açıklamak lçln de bir sunucu ayariandı.

D.W. Grlfflth'ln bir örneğlrıl oluşturduğu. pollslye f,Hmlerini bu
lan öykü filmi yapırncrlennm çabaları, bu ekran mekanıını blr sunucu
olmadan işleyebilen bir "diegetic" rnekana dönüştürdü, Onlar çapraz
kurgu tekniıklerini 'ge!'iştıir'e'r1ek zorlayıcı bir kurguya a:it olan daha
karmaşık ve düşsel mekanı yaratırken, izleyici elerak blzler, filmin
bize ardışık ve dönüşümlü olarak sunduğu aksiyoınıun iki yanmını,

kovalayan ve kovalanarn. tek bir akış jçerlslnde blrleştlrrneye kışkır

tılırız. Pollsiye film, sessiz Him kornedlsl ve melodramm hepsl müzik
eşliğinden yararlanır ve balesel bır mükemmelliğe sahip olaolllr.

Bununla birlikte, sesll filmin ortaya çıkışında eşzamanlı dialoğun

vurgulanması, filmi hir kayıt olarek bir :kez daha yenideını tarurnlaya
~a'k ekran mekanının önemini ortaya koydu. Ama, bu kez söz konusu
olan önceden varolan blr sehne oyununun kaydedllrneslydl. Görüntü,
koruışma ve efektler zengin bir görsel-işits,el diegetik mekanı yara
tacak blçlmde derece der'ece daha büyükbir lncellkle lşlerımeye

başlandı. Ancak, bu araçlerla sırurlenrnrş bir sinema tamamen dışsal

bireylem olayı olarak kalacaktı. içseniğ,e ulaşmak için "ekstra die,ge
tiık" Iüst-ses ya da müzıik) rezonenslara ve doleyısıvla da sesi 'eşza-
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manlıktan kurtarmaya ihtiyaç vardı. ,Bunlar bugün hala onsuz olamaz
lar. Bu türden deneysel bir skeç hile, Altmaın'nın kavramı giibi, bk çok
soruyu yarutsrz bı'rakır ve üç tür rnekaru (eıkran, dieg1etik, ekstra die
getiık), video'nun da Him medyasından (9örsel kayıt, aksiyon drama,
lçselleşmış drarna) ilham alalbileceği ardışık zeng,inlikleri olarak qôr
mernlze ,izin verir. Böyle bir yaklaşnn, video potarıalyallntn bütünüyle
yaratıcı gelişimi lçln, yerilden üretlknlş ses estetlğlnln ve tarih bilin
clnln ne kadar önemli olduğunu llerl süreeken kendlrnlzden emin ol
mamızı sağla,r.
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Ku!rgu Dergisi
Sı 13. '93.105. 1995

TOPLUMSAL AÇıDAN TORK POPOLER SINEMASı

KOÇOK HANıM VE ŞOFÖR NEBAHAT (1960·1970)

Dr. Mediha SAGLlK

Oysa ayrıntıların bilgisine sahıp oldukça
açar bize sırlarını hayat
bölünüp parçalanmış ılışkıler, kimlikler, serüvenler
herşey yerleşir yerlı yerıne

anlaşılır olur
bır zamanlar anlamadan seyrelliğimiz filmler.

Murathan Mungan

1960·1970 dönemı Türk Slneması'ntn önemli örneıkl1erlnden olan
Kiüç'Ük Hanım ve Şoför Nebahat dizileri, Izleyleiden oldukça yoğun

Hg,ı görmüş iıki film dizisidıir. 1960'It yıllarda Türk sinemasına ilgi
9'enelde yüks,eikUr. Ancsk Nejat Sayd:am l(1) ve Belgi/nı Doruık'un«2)

beUrttlğl g,rbi, bu fllmler lzlentrken ilk kez sinema kapıları kmlrruşnr.

(1) lNe'I(]~ ~yd(]m. Yönetmen. Kücük Honrm DizlISI ve Dönemlın Sıneıması Oze'~ln&

,Söyleşi. lıstanbul: 25 Şuba1t 1992.
(2) Nemııka Tuğcu. Yıldızlar Ne'raya Düşer (B. Doruk '1,le Söyl1eşl). Sancıt 0Iayl-66.

ıKıalSım 1982.
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Bu ıilıgi, izleme isteği nereden kaynaklanmaktadır? izleyici bu fıilm·

lerde neler bulmaktadır?

Sinemanın bir yansıma ürünü olduğu varsayımından yola çıkılan

buçalrşrnanm sonuçlart. popüler f.ilmlıe'rin de (3) dönemin toplumsal
yapısını, psikolojisini, değ,işimini yansıttığını göst,erme1ktedk. Popü
ler filmlerin yansıtma boyutunda, insanlarm özlemlert. kaçışları da
vardır.

Sinemanın yapısını ve işleyişin,i de belkleyen toplumsal koşullar,

bu filmler aracılığıylaiz,leyıiciye ulaşrnektad 1'1". Bu t'ekrar görmede
izleyici, kendleleşttrel bakış açısını da yakalar, Eleştlrel boyut ise,
yüksekkültür ürünlerınde olduğu 'gibi, açıkça sorgulamaya, sorun çö

zümüne, ö~gürl'eştirmeye ylöıneliık değHdi,r. Sorqularna ve eleştiri, bu
tHmle'r,in "pem'belıiklıe'rf'arıdınagizlenmiiştir. B'u pembelik Ise masal
havasryla yaratılır, ıgüldürü unsurlarıyla desteklerilr.

Türk slnemasunn g'eJ:işim,gel'eneik ve lşleylş öz'ellikleri doğrul·

tusunda izleyleiye uleşmerun en kestirme yolu belıki de bu pembe
liğin ardına slğınma1ktır. Çünikü Jşleylş açısından önernf bir enqe i
vardır. Sansür. Katı kurallarla işleyen sansür, slnemacıler üzerlode
engelleyici bir baskı kurmektadı«, ıizl'eyiciniııı ık<ültÜJ'1ei düzeylnl, mo
dernleşme çabaları lçlrıde yaşadrkla« ıi'kilıikl'er,i ve sinemanın blr en
düst,ri olduğu g'e'rçeğini de bu koşullara eklemek g,er,e'k!i'r. Bu koşul

larda hem para kazanma'k hem de lzleylclnlrı düzeyini yskalemak için
en kısa yol, bu masaısı anlatım olacaktır, işte Küçük Hanım ve Şoför

Nebahat dizlierl bunu yapmıştır.

Sosyolojik açıdan fHml,e·ri çözümlemek tçtn toplumsal yapının da
çözürnlenrnesl g.eJ'1eğ'i, popüler fıilmler için degeç'erlidıir. Ülkemiz,
başlangıcı Tanzlmat'a kadar götıÜr,ebHe'oeık blr modernleşme süreci
yaşamaktadır. Modem toplumla gıel'eneksıel toplum arasında yer alan
bir g'eçiş toplumu qörünümündedl», 1950 Demokrat Parti iktidanndan
sonraki dönem, modernleşme çabalarnun hızlandığı, ancak ülkeımin

kendine özgü yapıama uyerlanmtş bir sürecı de başlatmıştır. Toplum
sal yaşayışın hemen her dıü~eyinde yansımasını bulan bu qlrlşlm, s'i
yasal ,gelişme·l'e'rin ıbir sonucudur. 1950 seçimlertyle o güne dek hal
km istemi dışında kurulan yörıetlmlerln dıe sonu g'elmiş, halk istediği

yönetimi seçmiştir. Bk aolamda yönetimin slvllleşrnesi için ilk adım

(3) ;Yaygın okırok be'ğ'enilen. izlen'lılen ve senet eserıntn I'cseıl gerekısi,nimiınl taşıma

Ik1aygısından cok, teclrnsel k1avgl,lom yönelıilk olcrck hoeınonon, sorunları pem
beUk Ij'cindee'riıte'rek, ıaktanan. film türü.
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enlrruşnr. An.caık bu hü~ümet 19M yılına kader, ha,lıka umduğu düzey
de bir r'efah ortamı sağlayamadığı gıiihi, yaşam koşunarını daha da
zorlaştıracsk koşullar getirk. Bu dönem, özel kesimin gelişme döne
midi'r. Lüks ve qösterlşe yönel'iik tüketim manarının üretildiği, temel
mellann üretim!inin önemseınmediğ'i, dışa bağımlı bk ekonomi poli
tikası izleni,r. Böylece bir yandan gelirl,e'rini arttıran mutlu azınlık ile,
giderek kötüleşeri koşullanyle uğraşan Işçi, memur, 'küçük esnaf ve
köylüden oluşan halk arasındaıki mesafe giderek açılır. Dönernin "ge
(.j,r dağılımıınıı bozarak, her mahallede bir milyoner yaratma" olarak
özetlerten 'ekonomi polltjkas: sonucu, halkm huzursuzluöu da artar.
Blr anlamda ekonomikgösterg'elere göre oluşan sınıflaşmalar da
kesklnleşlr. 27 Mayıs 1960 eylemi bu huzursuzluklara bir son vermek,
anayasa aracılığıyla insanlanneşit halklar ve özgürlüklıe,r kazanması

amacıyla g'erçekleştirHior. Arıcak daha sonraki yıllarda iş basma gelen
hükümetler, 27 Mayıs'la geti'rilmeık istenen uygulamaları, istendiğ'i

biçimde qerçekleştlremez. Özellikle AP dönemi, DP dönemi uygula
malarının özelllklerlnl taşır, Aynı şekilde. süren huzursuzluğun da
boyutlan büyür. Sosyo-ekonomik modernleşme çabalarının sonuçlan
bunlar olur.

işte KÜç'üık Hanım ve Şoför Nebahat dizHe'ri, böyle bir ortamda
ortaya çıkar. ilık filml,e'rıi göste,rHdi'kten sonra, sinemacı deylmlyle
"maya tutar" ve devamları g'elir. Bu bir raslantı değildir.

FiLM BAŞLIYOR

ı~üçük Hanım Neriman'ın fabribtö'r ya da genel müdür babası,

sanıki "mehallenln mılyonert" dir. Bu ze'nginHğin sonradan elde edll
diğiniın altı önernle rçlzlltr. Ailenin Küçük Hanım aracılığıyla çizllen
yaşam biçimi, dönem'in özelllklerlnde tanımladığı gıibi, lüks ve gös
terişe yöneliktir. Bunun karşıtı dolarak Şoför Neoahat ve allesl, halk
tan {ıküçük esnaf) blrl olarak karşımıza çıkar. Olasılıkla istanbul'a
sonradan gelm!iş, ikenar mahallede oturan ve ekonomık sorunlarla
uğraşan btr atledlr. Geçlrnlerlnl sağladekları araba, borçla alınmıştır.

Bakkala, manava, ev sahibine borçları vardtr. .Aynı şekilde, Nebahat'm
iki yıllık nişanlıiıık dönemi, memur olan eııkeğinekonomik yetersizliği

nedeniyle evlHiğe dönüşernez. Dlzl boyunca bu yaşam biçimi değiş

mez. Bu dlzlnln de bir milyoneri vardır, adı Bülent'dir. Kendi g.ibi zen
gin insanların bulunduğu bir çevrede yaşar. Bu çevre de yalnızca

lüks ve gıöste'riş'e düşkünlüğüyl,e tamrnlemr. Bülent zenginliğiınıi kay
bettiğ,inde ise, tam anlamıyla sefil blr yaşam sürer ve çevre deste
ğini kaylbede1r.
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SOS'YO~KÜLTÜR:EtGÖSli8RıGlEL:ER DlZG8S1
1. MEKAıNILAlR

Filmlerde bu yaşam Ibiçiml.e'ri, çeş-itli Iglöst·eJ1gleıl,er ar·acılığıy-Ia su
nulur. Bunlıam) başında mekanılar gelmektedir. DizHerıin her ikisinde
de, kentsel mekan olaraık seQneıni yer ıstanbul'dur. Günümüzde oldu
ğıug,iibi, 1960-1970 dönemi ıiç'in de Istanbul, başlatılan sanayileşme

politikasının me'nk'ez·idi,r. Modemleşmenln en önemli yansımaları bu
rada gözlenir. Kentlere gıÖç'Ün odağı da lstenbul olduğu için, her tür
ikil-iğin yaşandığı kent durumundadır. ılIki dizi, bu kenti iki f,a,rklı yö
nüyle sergıner.

iKüç'Ü1k Hanım Için zenginlik ve ıihtlşamın mekanlarda somutlaş

mas-mm en beUıj'1giın örneği, klşlsel mekanılar oları yaşadığı evlerdlr.
Istanbul'U'n lüks semtlertnde yer alan bu evler, köşk ya da vtlladrr.
Evl'erin içi ise bu lüks ve gösterıişe uygun elerak modern eşyatarla

döşenmişttr. Geçmlşten ge,lme bk zenginliıkten çok, çağın tüıketimini

slmqeler,

Mekanlar. ,kişiınin çevrestnln bir parçası anlammda.cbaekalanyla
iletişim kutrna rnerkezler! olerak da anlam taşır. ~üçük Hamm, kent
sel mekanlarm başhcalenrıdao olan g,ece klüplerl, ·eğlenc-e yerleri,
lüıkslokantalarla Hlşkller! aracılığıyla i1ıeti'ş'im çew1es'ini de belirler.
Bu mekanların bir anlamı da, tüketimin merkezleri olmasıdır. Böylece
mekanlar a,racılığlylıa Nertrnao'm statüsü,ekonomiık düzeyi s,ergii e
nk. 0, dönemin zenginlıer.inden bkinin, snursızca para harcayabllen
blrlclk kızrdır. Şoför Nebahat'In kiŞ lsel mekanlan Ise, olabj,Jdiğince

sade, basit eşyalerla döşenmiş, mahalle içindeki evlerdir. Iş ortamı

da ayınıı basttlıktedır. Eğlenc·e ya da boş vaıldt g-eçl,ııme1k amacıyla gi
dilen yerler de çe,vraninöıeHiiklıerini, insanla-nn. ekonomik güçlerini
yanartır. ıBunlar, Ikahvehane, meyhaneg,ıbl gel·eneiks·el mekanlardır.

Aynı filmde Bülent ve patronun mekanları aracılığıyla tıpkı Neriman'ın

dünyası benzerı bk dünya da gösteriUr. Böylece hem ikıi dizinin me
kanları karşttlaşır. hem de dizi içinde kerşıtlrk konur.

2. G,lvIM·KUŞAM

Gılyim..!kuşamın olnsel, sosy.o-ıkıUlrlıü'rel ve eıkonomik göste,rg'e,ı'er

olerek kullanımında dıa, ylne iki tlpln kaırşltlığı sözkönasudu». Neri
man'ın g,iyim~kuşamı, bunun çeş1itUHğ·i, pahalılığı, her ortamagöre
farkı i leşması , tüketim ve va'rlııkg,öste'l'Ig.e-si olduğu giibi onun ksdıneı
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öz'eHiikl,erinin die dışa~U'rum araçlarından bir.ini oluşturur. Şapka, eldi
verı gibi skseeuarlar kültürei devrerus biçimleriınıin de göstergies,idir.
G!iylm~kuşamın Neoahat Için en önernit işlevi" clnsel 'kimliğini tanım
lamektır. Ancak şoför olmadan önceki ve şeförtük lçln se'çtiği giysi
ler, bunların değ'lşmezliği, ekonomik sınırlılıklarını gösteri'r. Seçilen
giySi,lerin basit ve ucuz oluşu bunu destekler. Çevresindeki insanlar
da, onungibi giyinıkler.Böylece tıpler için g,iyim.ıkuşam, kullarum
araçları, nitefiık ve nioefıiği He sınıfsal ıgösterg·e ıniteliği kazanır.

3. DIL VE ANLATıM

BI'r gösterge grubu olarak dH ve anlenm da tipleriçin farkhlaşır.

Bu farklıljk yine karşıtlık anlamındadır. Nerirnan, içinde bulunduğu

varlrklı çevreye özgü olarak kabul eotlen bir kiba,rlığa sahiıptir. Bu
dizide kişHerarası konuşmalar "slz" klplyle çeklllr, anlatımın dlzqe
Ieri uzun ve süslüdür. "Sen" kiıpiniını avamlığı Ise, hizmetçi, uşek gib'i
alt sınıftan lnsanlara ö~gü olmasıyla VUflg1U lanı r. Dilin bu biçimde kul
lanışının eleştirisi, terzi ve hlzmetçl olan Ayşe'nin becerlkslzllğl yo
luyla yapılır. Çünıkü o da ıkiba'rlığa özenlr ancek anlamstz, gÜıünç

cümleler kurar. Nebehat Içln dil ve anlatım, hem halka hem de bir
g'ruiba öz'gü kültürel nitelikler taşı-r. ıDI~gıelerin kuruluş biçiminden söy
leyişe dek herşey farklıdır. Böy,l'eoe halk dilinin, Küçük Hanım Neri
man'ın dlll 'kullanımı karşısındaki avamlığına, bk de argonuın a~amlı.ğı

eklenmlş, ka,rşltlılk Iyi'ce ortaya çıkmıştır. Her iki dtzlde de dilin söz
düzeylndekl yoğun kullanımı Ise, TÜflks'in'ema'slnın 'kendi yapısıyla

açıklanalbileoeği g'ibl, toplum olarek söalü 'kültüre olan yakınlığımızla

da i'Hş\kHeındlrHebIHr,

4. VARıDIMGI KişlrL.!ER

Küçüik IHanım Neriman ve Şoför Nebahat tiper.inin belirlenmesin
de ve yaşayış biç,imleirinin net olarek ortaya konmasmda, yardımcı

kişilere daönemlt roller yüklıenmişti.r. Bu klşllerln 'en önemli iş,l'evi

lse, ana tıplerde çoikgizU olan toplumsal e,leşti,ri boyuten, yardımcı

tlpler aracılığıylia açığa vuııulma:sıdır. Ana tipler, iyi kahramanlar ola
r:aik doğtudan eleştlrilmezler aınca1k onların aracl'lığıyla, ömeğin çev
redeıki diğer klşller kryasryaeleştlrtltrler. ÇlÜn1kü masal böyle gerek
mektedl r•

Nerlrnan'rn halktan klşllerle lllşkller! oldukça smll"lıdır. Yalnızca

kendiisiyle doğrudan bağiantılr. ona hlzmet veren 'kişilerle lllşkl için-
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dedlr. Kimi zaman Ibu iNşiki terzi ya da bk hastane arkadaşı aracrlı

ğıyla arkadaşlık ,ilişıkisine dönüşür. Böylece haılktan uzaık olan varlıklı

~üçük Hanım, halkaIner, Bu davranış biçimi Ise, varolamayan. toplum
sal Hlşkllenln önündegiden bir devrarııştı«. Birbaşka yönü He bu i1iş

kiler, ;~ültü'r düzeyi farkıının olmayışınıg'östennesi açısmdan da an
lamlıdır. Benzer şekilde Nerlman, şoför sandığı ya da geminin ikinci
kaptanı olan bir erkeğe sevglsinlj açı1kl,a'y·albilmeıkte, evlenebllrnekte
dir. Neolman Ibu özelllklerlyle, aıruflararası geçişi de olanaıkiı kılar.

O, varljkh blr kadın da olsa ayncalıkh olmak zorundadır çün1kıü kendisi
g'ibl varljklı dıiğer insaınılar değersiz ve eleştlrllen tiplerdir. iyi kahra
man Nertrnan bu nedenle fariklı olrnsk, toplumsal değerlerini korumak
zorundadır. Böyle olmasa izl,eyicinıin onayını alamayacaktır. Açıkçası,

Insanlan özlemden özdeşleşmeye taşryemayarak, böylece işlevsiz ka
lacaktır. Neriman'ın ekonomik sınıflaşma içiınıdeıki yeri korunur ve çe
şitli göstergeıl'ede peklşttrlltrken benzer durumdekllerln eleştıirilme

sinin temel nedeni de budur. Terzl kız Ayşe aracılığıyla, o güne dek
mcdernleşmenln enleşrkna biçimi alay konusu yapıbr. Dans etmek,
iyi giy,iınme1k, lüks blr lokantada çatah, bıçağı doğru kullanıarak yemek
yemek, klbar 'konuşmak gibi bel'irgin dışavurum biçimleri, Ayşe'nin

bunları öğrenme özentlslyle gündeme gelir. Gerçekleştlrme biçimine
katılan güldürü ,öğ·elerıi ise, eleştlrlntn odağıdır. Bunun dışında zengin
gençl'er, sonraden zengin olmuş Insanlar: eğlıence anlayışları, insan
lararası lletlşlrndekl çıkarcı davranışları ve özelllkle de kadırı-erkek

ilişkilerine bakış açıları nedeniyle ıkıyasıya eleştlrlllrler: Şoför Ne
bahat'ln varoluş biçimini peklştlrrne, değerle'rinl ortaya çıkarma açı

sından da yardımcı kışüere önemli iş düşer. Nebahat; çevresinde ya
şayan diğer insanlar, iş arkadaşlan ve patronun çevresi olmak üzere
üç ayrı grupla lçlçedlr. Mahalleli, geleınıeklerl yanlış yorumlayışları.

tutuculukları, kadına bekış açıları, namuss'uzl:uğu kadının çalışmasıyla

eş tutuşları ve dedikoducu davramşlan yüzünden, Nebahat tarafından

eleştletllrler. Eleştirilmekle kalmaz, düşüncelertnln yanlış olduğu onun
inatçı davramşlanyla vurçulamr, Nebahat'm iş arkadaşlarıyla olan
ilişıkileri Ise, tam bfr dayanışma ve kader arkadaş'lığıdır. Bu birlikte
ljk, özellikle kadın olarak kendtslrıln güçıükl·eri yenmesinin yoludur.
Çalışanların örg'Ütlülüğüne yapılanqöndermeler, dayanışmanm iş ama
cıyla değil, iinsancıl değerlere dayandığı gerçeğinin ardında gizlidir.
Bu dizide de kötü adamlaıl' vardır. Şoför Neşet, çı'karcılığı, yal'ancılığı

ve düzenıbazlıği He, patronun dünyasıına girmeye çalışan, sınıf atlama
çabasındaki kişidir. Arıcek sonunda o dıa sınıfına dönecektir. Tıpkı

diğer dizideıki Ayşe gibi, bulunduğu yeri değiştirmesinin parasal ko-
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sullar olmadan gerçekleşmeyeceği mesajı, Neşet aracılığıyla da ve
rilir. Patren At·eşoğılu, Cengiz, Mehdi gibi zenginı tıpler hep kötüdür,
hiç değiişmezler. Bu nedenle de eleştirilirler.

5. EGiriM-ÖGRETiıM

Sosyo-kültürel konumlanmamn bir diğer gösterıg'es'i olarak, film
tiplerinin eğ>itseıl durumlen. ü1ıkening'enel yapısı doğrultusundadır.

Bu yaptlerıyla yaşanan kültürelortamın özelllklerlnl yansıtırlar. Dö
nemin Türkiye'sinde okur-yazarhk ve oı~ullaşma oranı oldukça düşük

tür. Bu oran 'kadınlarda iyice düşer. Işsizlik. yeterli iş olanaklarının

olmaması,eğitimiınde bunu gidermedeetkili bir yol olmarnası. ilgiY'j
azaltmıştır. Hızlı nüfus artışı uzun bir süreçte çözülebllecek olan bu
sorunlenn çözümünü daha da güçleştirmektedir.

Neriman'ın eğitim durumu belirsizdir. lpuçlen onun eğitimli ol
duğuna göndermeler yapsa da, düzey belirslzdlr. Kısaca bu belirsiz
nk, eğitimli olmanın önems'izliğini gıösterir. Çünkü varlıklı biri olarak
Neriman'ın zaten eğitime ge'reksinimi yoktur. Eğitimli olup olmaması,

onun toplumsal varoluşona örıemü bir katkı yapmaz. Nebahat'm da
eğitim durumu bellrslzdlr. Ancak değişik gıösterg·el'erden eğitim dü
zeyinin düşük olduğu anlaşılır. En azından mesleğıi yoktur. Onun ya
şadığı çevre içinde de eğitime gerek görülmez. Ev kızı olarek serum
lulukları, eve Hişkin Işleri öğrenmekle sınırlıdır. Çalışma yaşamından

öneekı durumu, bu ysklaşrmı serqller, Buna bağlı olarak eğitim, kül
türel düzeyde de bir bellrleylcl olamaz, 'kültürel davranış bellrleylcl
leri de, yine ekonomiye dayanır. Davramelarda: çevrenin, toplumsal
laşma sürecinin etikneri ve ekonomik konumlarunarun gerekliHkleri
vardır. Bu anlamda yüzeysel ve dışavurumu kolay davranış biçimleri
sözkonusudur, öze lnrneyen, görünüşle sınırlı kalan kültürel davra
nışlar geçerlidir.

KÜLTÜR VE SANAT ORTAMı

Dönemin kültür ve sanat ortamı gözden g·eçirlldiğinde, yüksek
,kültür ne halk kültürürıü« ayrıayrı yaşandığı saptanır. Edebiyat, ti
yatro, basın alamridaıki çeşıiıtli yapıtlar yüksek kültür ürünleri olarak
vaırlığlnl sürdürürken. halka ulaşan ürünler popüler düzeydedir. Sine
ma bunlarm başında gelir. Devletçebalanyla geliştirilmeye çalışılan

mÜ21iık, etkisini halık ÜZierinde göstermez ama Türkçe sözlerle yazılan

şarkıtar dilden dile dolaşır, "Nebahat Aıbla" şarkısı, bu etkilenmeye
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örnektir. Cep romanları, fotoromaolar. polisiye diziler, g'Üldürü der
gHeri gözdedir. Bunlar da batının etkisiyle geHşmiştir. Bir yanda ga
zlno kültürü, tüketim sürer ve kültürel göster.gel·er olaraık bunlar kul
lanılır. işte 1950 sonrası artan Batı etkisi, bu tü.r kültür ürünleri ve
modelleriyle desteklenir. 1960'lardan sonra, denqeleme çabaları qös
terllmlşse de, aynı ortam sürer. Böylece halıkta daha çok bir özlem,
sınıf atlama isteği olarak kendini göster.ir.

Fllmler: bu sanat ve kültür ortamı doğrultusunda değerlerıdlrll

diğinde, on yıl·lık süre içinde "düşüş" dü:zeyiıntdıe bir değlşlrne uğra

mışlardır. Insanları anlamaya yönettk 'küçük ayrıntılar atılmış, daha
kaba, daha gıözle gıörül'ür bir yapı çizilmiştir. Değerler biraz daha bo
zulmuş, yerlerine aibartı unsurları konmuştur. Öyle kı, ~üçük Hanım

bile, daha avam birkonuma inmiş, o asil havasından ödün vermiştir.

Nebahat kendlni blraz daha korumuş olsa da, fllmlerln bütününden
çıkan hava, eleştirel boyutun ilık yıllara oranla azaldığıdır. Her iki di
zinin son filmleri, 1970 yılında çekllmışttr. Bu tarihte ülke, yönetsel
düzeyde yeni değişimlerin eş'iğ,indedir. Özelliıkı,e 1960 sonrası yara
tılan umutlar karşılığını bulamamış, halkın huzursuzluğu artmıştır.

Ekonomik ve siyasal nedenlerle ülıke çalkantılar ,Içindedir. Böyle bir
ortamda küçük umutlar. kaçışlar da anlamını yitirmiştir. Netlman gibi
lüks içinde yaşayanlaragerçek yaşamda zaten te'P'~i vardır ve artık

onu haklıl·aştırmanın bir anlamı kalmamıştır. Nebahat'ln varoluş bi
çimi de bu bağlamda anlamlı değildir. Bıu nedenlerle de lkl dizi bır

daha çekilmeyecektir.

KADıN OLGUSU VE YAŞ..6JNIŞ BiçiMI
1. AiLE

~üçük Hanım Nertman ve şoför Nebahat'iru toplumsal varoluş

biçimini belirleyen özelllklerlnden biri de, onların clnslyetlerldlr. Ön
cellkle her tklsl de 'kadındır. Bu 'özellikleriyle, kadının genel konum
Ianmasının dışıında yer almazlar. Saptarnalara ıgöre, ıkadının statüsü
ve rolleri, aile Içindeki yerine, özellikle de erkeğe bağlı olarak tanım

lanır. Kadın, öneelfkle evdeki yeriyle vardır. Kız, 'eş ya da, en önem
llslanneoır. Toplumun temel yapı taşlarından biri olan aile içindeki
yeri Öl1iemlidir, çünkü alle değerlidir~ Bu konumlamalara qöre, çalış

masına, da ,gerek yoktur. Çünkü sorumluluğu ya baıbaya ya da kocaya
aittir. Bu g'enel saptarnalann ülkemiz için de ge'çerli olduğu görülür.
Özelllkle "koruyucuerkek" imajı, en ,geçerli olgulardan biridir. ~üçük

Hanım Nerlrnarı, babasının koruması altında yaşayan bir ev ıkızıdır.
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Yaşamdakl amacı ise, kendlstn! adayaoağı :biir erkek bulmaya yönelik
tir. Kız statüsünden, eş statüsüne ıg'eçer. Filmlerde 'gözlenıdiği ve ya·
şamda da olduğu gibi, aile kurumu önemli bir yapılanma olarakqö
rülür. Tlplerln ıçınde yaşadığı aıleler de önemle vurqulanır. Alle Içlrı

de baiba hakim, anne 'ise destekçl, şefkatll, arabulucudur. Neriman
bu zengin allerrlrı tek rnlrasçtsıdır. Neıbahat 'ise daha yakından tanıdt

ğımız,ç,alışaraık evlnqeçlrnlrıl sağlayan bir baba, ev kadıru anne ve
Ilkokula gıiden kardeşiyle yaşamaktadır. Ane içi dayanışma bu kez
daha açıktır. Babanın koruyıuC'uluğu çok nettir. Baba öldüğ'Ü zamaını

Nebahat'lrı amacı alleyi korumak i olacaktır. Nebahat, kendısl bir alle
kurduğunda Ise ev kadırn rolüne dönecek, özvertll, "kutsal anne"
olacaktır. Toplumsal kurallar 'Öyle 'g,er1ektirmektedir, o da bugörevi
en .iyi şekilde yerine ıgetirmey,e çalışmalıdır.

2. ~ADliN'l.!IG!1 YAŞAY,IŞ

Kadın olarak varolma biçimleri, kadının 'kimfjık edlnrnesi, kuram
sal 've uygulayımsal boyutta farklı blçlmler alır. Kadıını ya ona yükle
nen özellikleri, rolleri bentrnseyerek "uyum" sağlayacak, ya da bu
rolleri reddederek, blr anlamda rolünden kaçarak bir başka yol seçe
cektir. Kadınlıktan kaçrnanm seçeneği ise "erkekleşrne" davrarnştdır.

Küçük Hanım ve Şoför Nebahat tipleri, seçtrklerl 'kadın tipleri açı

sından da 'karşıtlaşırlar. Neriman tam aınlamıyla uyumlu bir kadın

olarak, güzelf,jğin , giyim-ıkuşamın, kadınsı davranışların önemli oldu
ğunu düşünür, öyle davranır. Onun açısından erkek ve kadınıını çizgi
leri kesin olarak ayrılmıştır. Nebahat ise "erkek kadın" tipini simgeler.
Şoför grubunun özelliklerini taşıyan giyim biçimi, konuşması ve dav
reruşlanyla, özelllkle Iş ortamında tam bir erkek gıibidir. Kadıınlığını

ise anne ve eş boyutunda yaşar. Bu durum onun açısından bir çatış

ma yaratır. Nebahat'ln erikeık kimliğini seçişinin nedenleri de toplum
saldır. çünıküça"ışma dünyası erkeklere aittir. ~ü9ük Hanım Içln bu
dünyaya 'girmey'e 'g,er'eık yoktur. Oysa Nebahat, babanın 'koruyucu şern

slyeel kal,ktığında allerrln sorumlul'uğunu yüklenmek, önce kendi aile
sine sonra da kızma "baba" olmak durumunda kalmıştır. Er'kek dün
yası cnu kadın olarak ıkabul etmez. O zaman seçenek, onlar ,gibi ol
maktır. Bir yandan da toplumunıkadından beklediği roller vardır: Eş

ve annelik Eş olduğunda 'erkek olmasına gereık kalmaz, çünkü bir eş

olarak iyi bir "kadın" olmalıdır. Nebahat bunu yapmış, ancak erkek
evi terkettiğinde, kızı için yine babanın yeriın,e 'g'eçmek zorunda kal
mıştır. Babalık ve annelık rollerlnl btrbırtrıe bağdaştırmaıkta zorlatur.

101



Her iki rolü de eksrk kalmıştır ve bu nedenle ıkızı bata1klığa- düşmüş

tür. Böylece babanın ve 'gerçek hi,r annenin önemlne yapıılan vurgu,
aile bütünlüğüne g'ene"'eşUriHr. Ancak Nebahat erkek dünyasıru Iylce
berılmsernlştlr. Kadına 'konan yasakları aşmış, 'sonuçta kendt s iınıi çev
resine kabul ettlrmlştlr. Tek bk şartl-a, "erkek kadın" olarak Dizi bo
yunca bu kabullenme sürmüş, hatta kadın zekası erkeğe üstün gel
miştir. Bu kimlik, kadınm ıbaşarısıgilb'i gôııünıen başarılann, özde er
keğe ait olduğunu 'göstermesi açısundan anlamlıdır v,e gerçek değer

lerle çatışrnaz, Çünl~ü ,fHml,e'rde'ki diğer erkekler her yönden 'Üstün
çlzlllrler. Özellikle ıK:üçÜ'k Hanım dizlsindevekonomlk anlamda, top
lumsal statü anlamında Nerıiman, blrltkte oldUğuerkekten yüksek bir
koncmdadır.Bu -gerçek bile 'erkeğ.in koruyucu vehaıkim olma özellik
lerirtl kısttlamaz. Ka!ba 'güoüyle bHe kadını etkiler. Şoför Nebahat di
zisiniını 'erkeği ise, 'Önce her halkımdan 'kadından üstün durumdadır.

Ancak karısını aldattığı lçlrıaffedllrnez.Nebahat yaşamını tek başına

sürdürmeyi .gıöz'e almış, bunu başarmış olsa da, blr y-erde yine erkek
ten yardım ıiste,r. Karısına dönen erkelk, böylece bütün işlevlerini de
g'eri alır.

Kadaı-erkek 'ilişki,lerinin yaşanma biçimleriınıden bi-ri, belki de en
önemlist aşktır. Filmlerdıe aşkın :kutsallığı, bağlılılkla, özverlyle, son
suz s-evgi ile belirlenmiştir. Özelllke ı~üç.ük Hanım dizisinde eşk.öy

küyü oluşturan temel ,öğedir. Neriman'ın erkeğ'e yaklaşımı, 'önce ge
leneksel kadın devraruşlanndenfarklıhkgösteri-ro Varolan yapı içinde
erkek seçlcl, kadın seçilendır. Oysa Neriman ,erk,eğinikendi seçer,
ona ulaşmak için çabaçöstertrvKuşkusuzbunlar: yapabilme gücünü
zenginliğ.inden almaktadır. Bir başka açıdan, fakir bir 'erıkeğiını böylesi
zengin bir kadına yaklaşma 'gücü yoktur, bu nedenler de Nerlman'ı

seyirci karşısında haklılaştrrrnaya yetecektır. Hem Neriman. çevre
sindeki dıiğ'er zengin kızlargibi eğl'ence Için değil, "kutsal aşık" adına
böyle davranmaktadır. Neoahat ise seçllen 'kadındır. Çünkü durum
tam terslrıedlr, yani kadın fakir,erıkek zengindir. Onun gücü seçmeye,
seçse ıbiJ,e hakhlaşmaya yetmez. Üstel-ik 'gel'ene1ksel değ'er yargıları

mını ıkorunduğu bir çevrenin insanıdır o. Neriman'ın tersine "aşk" onun
için öncellkll değildir, yaşamının temel amacı para kazanrnek. başka

Iarma bakabllmektlr. Bu amaç farklılığı, doğııudan ekonomik konum
landırmalerryla i1intHidk.
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Her iki tlpln aşkı yaşayısmda çeşitli enqeller ortaya çıkar,ama

hepsi ortadan kaldırıhr. Engener, ekonomiık ıkoşullarm belirlediği sta
türere ilişkindir. i~üçÜlk Hanım'ınerkeği ya borç Içlnde yüzen bki ya
da orta halll blr çalışandır. 'Bu fal'1klılı'k önce bk sorunolarak ortaya
çıkar,ancak aşkın büyüklıüğü tüm güçlükleri yener. ıBmadan "zengin
faki'r ayrımı, aşk için (sonu evlıilik olma şartıyla) 'önemli değildir"

mesajına ulaşılır. Bu mesajın aııdındakiasıl mesaj Ise, düş'Ükg'el.irli

gruıbadır: [yl bir yaşam lçln, yani z'engin olmak için 'her zaman bir
yol, vardır. Şoför Nebahat dizisinde de aşkiçin ortaya çjkan erıqel

aynıdır. 'Bir şoför olan Nebahat'ın karşısına zerıqln, tanınmış, ünlü bi'r
avoketçıkrmştır. "Ayrı dünyalar"ın bu ilki 'insanı sevgide birleşince,

sorun da ortadarı kallka,r. Bunun bir anlamı da, alt 'g'eIJr düzeyinde olan
bk şoför kızın z,engiın ibiriyl,eevlene'r'eık, ekonomik olarak sınıf atla
masıdır, tıpkı diğer dizideki erkek ıg'i!bi. ı~ültürfaııkı diye birşey her
iki dizi için de sözkonusu değildir, okomuş, Ikültürlü bi,ravuıkat için
bile. Aşkın doğasına inildiğinde, aşktçtn yapılan herşeyin. bir anlam
da kişinin ıkendi mutluluğuiçin y,apıldığı 'g'erçeıktiır. Amaçsoncçta ki
ş,iınin kendi mutluluğunu bulrnasrdrr. ,Böyleoeaşk arayışı, bir başka

insanı arama boyutundan kollektif bir düzeye, bi,r başka yaşam blçl
mi aramaya dönüşür. Tiplerin aşkı yaşayışımn 'önemli boyutlanndan
blrl de, bütün aşklarm ,evlHıik kararıyla bltmesldlr. Böylece aşk blrey
sel düzeyden, toplumsal istem ve onay boyutuna taşnur.

FiLMSEL ÖZıEwL.:II~LJEıR

~üçüik Hanım ve Şoför Neoahat dizileriınıinincelenmesinden Çı

kan bütün bu sonuçlar, 19,60-1970 dönemi Türkiye'sinin özelliklerinin
bu popüler dizilerde yansımasını bulduğunugöstermiştir.[zleylcl, bu
iıki dlziyl aynı dönemde lzlemlş ve oldukça benlrnsemlştlr, Gerçekten
de toplumda, bu dizilerde somutlaşan i'kiliıkl'er yaşanmektadır. Döne
min slneması, kendt lşleylş ve yaıpılanışını belirleyen bu ıkoşul ları ,
bu filmlere yansıtmıştır. Buözelllklertn başında tlplere dayalı anla
tım ıgelir. Flknden filme taşınan bu tipler, tutarlllı1k,genelli'kve lnarı

dırterlık özelliklertyle yorumlama açısmdan Işlevsel bi'r anlam 'kaza
nırlar. Tutarhdrrlar. çünkü bellrlenrntş özellikleri birbiriyl,eçatışmaz.

lnandmcıdırler. çünkü toplumsal gerçeklerden hareketle çlzllrnlşler

dir. Geneneme içinde yer elırlar, ,çünkü özell değ'iıl, s·mıfı temsil eder
ler, Özeesi. toplumsal ortamm uöalernlertnlo ortek ürünleridir. Tip
lerln bu özelllklerl taşıması ise, dönemi yansıtma 'öz'eHikleriıni peklş

tlrlr, onlara simgeözelliği kazandırır.
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IZLJEViıel BOYUTU: ÔZIJEM VE ÔZDEŞI.JEŞME

Sinema izleyicisinin çoğunluğunu oluşturan halktan insanların,

yaşadığı 'koşullarda" özelllkle ekonomiık sorunlarını aşmaları güçtür.
Topluma suınıulan modern ortama, özelllkle onun yansıması olan tüke
tim ür:ünl'erinekarşı büyük Mr 'özlem vardır. Ulaşılamayış 'özlemi kö
rükler. Özelotomobilleriyle g,ezip eğlenen klşllertn yanında, iş ara
yan, belki de ıköyden ,gelip kendine yenı bir yaşam biçimi kurmaya
çalışan,hatta bü~ük kentte z,enıgln olma hevesinde olan iınısanlar için,
Küçük Hanım dtzlslnde seııgHenen ılstanhul yaşanu. ıkuş,~usuz çekici
dlr, İzleyicl özlernlerlnl perdede gıöre'rek, ibiır anlamda ulaşılırnazlıkla

ulaşılabilirlik yanılsamasını blrlkte yaşayacaktır. Özlemln büyüklüğü,

filmlerin ,gıördüğü Hgiyl,e doğruorantlIıdır.liül1k slnemaeında, bir Tür:!,
fUmiiçin kapılartn kınlması yeni .blr olaydır. işin sım, özlemle öz
deşleşmenln blrleşmeslnde yatar. Çünkü özlemlerln yüklendiği kişi

(Küçüık Hanım) gereğinde fakir blr erkekle evlenebllmektedlr, Açık

çası izleyicinin ık'endisiyle özdeşleşeblleceğl, keındisi gibi biri de
vardır filmlerde. Üstelfk ulaştığı yaşam biçimi, hiç die yabana atılır

değildir. Şoför Nebahat dizisi için bu süreç terstenişler. Halktan biri
olatsk güçlükler içinde yaşayan Nebahat özdeşleşme ıkişisidir. Ama
birgün zenqln bir erke,k onu seçer, Işte özdeşleşme Ik1iş'İsi,özlem bo
yutuna böyle taşınır. Ancak blrqerçek daha vardır: Zeng'in koca, pa
ralarıını tüketince büyü bozulur ve yaşam kaldığı yerden sürer, film
biter ve lzleylcl salondan çıkıp yaşamına döner...

Sinema sessiz, filmler hülyah, Insanlar tek başınayd•.
Sanki herşey büyük bır yalnızlı"ırl parçal<ı'rıydı.

Sıradanlığın cehenneminden kurtarıyordu onları,

yazın sıcağından, avarellğln boyutlarından. Herşeye,

herşeye ıyı geliyordu perdenin yalanları.

Ee, ne var bunda ağlayacak? diyorsun.
Gerçekten anlamıyor musun?

Mura,than Mungan
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Kwrgu ,Dergl'~I'

SL 13, 107-124, ,1995

UYDU YAYıNLARlNIN ÜÇÜNCÜ DÜNYA ÜLKELERI
AçlsmDAN DEGERLENıDiRıiLMESi

'Öğr. Gör. Ayte~in CAN*

Kitle iletişimi, geniş kltlelerl etkileyen, yönlendiren. harekete
geçir'en çağımızın önemli 'bır olıgusudur.

Kitle iletişim araçlan olarak adlandırılan araçlar arasında da en
önemlı ye'ni" radyo ve televizyon tutmaktadır. GÖrs·el ve tşltsel bir
araç olması, değişiık türde, çeklcl programların sunulması, ıkolay an
laşılabilir olması, önemli bir fizik enerjı harcamadan zaman geçiril
mesi, daha !büyülk kltlelerlrı televizyana bağlanmasıını sağlamıştır.

Sosyo-ekonomilk yapıtanna göre, "g,erl kalmış, azgelıişmiş, 'geliş

mekte olan ülkeler" olarak adlandırılan ama, erıdüstrlleşme aşama

sına ulaşmamış, ı~ültüreil yapısını belli kalıpların dışına taşımayama

mış ülkelerde televizyonun karşısına yayın saatleri sürestnce oturan
kltle her zaman daha büyük olmaktadır. Bu toplumlarda televizyonun
etkllerl de o oranda büyük boyutlara ulaşmaktadır. Televizyon kuru
luşlanru kontrolleri altında tutan kişi, grup ya da devletler de bu aracı

kendiamaç ve pollttkalan doğrultusunda ;kulılanmışlardı,r. Televlzyo-

(*) SeIcuik Onlve'rs'11esi, II'letlşlm Fıakültesı.
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nu da lçlrıe alan yayın 'kuruluşları devlete bağlı olarakçalışan ülke
lerde, televlzycnun Işlevleri de, ülkenln yönetim biçimi, yönetirnde
bulunan grupların hayat görüşl·eri il doğrudan ve yakmdan tllşkllldtr.

Genelolarak kitle lletlşlm eraçlanrnn işlevlerine ilişkin dört ana
yeklaşım olduğu blllnmektedlr.

Otoriter yaklaşım: Bu yaklaşımda, kraı,lar, dinl'erini ve politika
larını basın yolu llepellştlrrneye ve yaymaya çalışmışlardır. Bu çaba
sonucu olarak, özel kitle 'iletişim araçlan da ı(gazete) otoriter bir
yaklaşımla yönetilmişlerdir.

Liberal yaıklaşım: 1-8. yy. da toplumsalgelişmelere paralel olarak
ortaya çıkmış bir sistemdir. Amertkan düşünce anlatım ıözgürlüğü

felsefeslnde kaynaklanrnaktadır. Ame,rıi'kaını kitle Iletişim felsefesinin
temelini oluşturur.

Komünist yaıklaşım: 20. yy.'da Karl Marx'ın komünizm doktrine
uygun olarak çskrruştır. Marksist felsefede, kltle lletlşlrn araçlarının

Işlevleri toplumun 'Siyasal, veekonomik felsefesi ile belirlenir.

Toplumsal sorumluluk yaklaşımı: ABD'de çağın ortalarına doğru

ortaya çıkmıştır. Sinema, radyo ve televlzyonun yoğun olarak kulla
nılmaya başlaması ile önem kazanmıştır.

O günkü toplumların siyasal ve ekonomlk koşırllarme gö're be
lirlenen bu Işlevler, önce yazıılı basın Için geçerl'li olmuş, 20.yy. ın ilk
çeyreğinden sonra da tüm kltle iletişim eraçları Içlrı kullamlmıştrr.tt)

Arthur C.Olaınke, 1945 ylrlıında yazdığı btr yanda, Ilk kez uzayda
atmosfer tabakasının üstünde, dünyadan 35.880 km. uzaklıktaki bir
yörünıgeye oturtulaibiJecek bir uydıınım tam 24 saatte turunu tarnam
iayaibi,Ieıceğ'ini ve böylece dünya ile ayını. hızda, giderek, geze'genimi.
zin üzerinde hep aıym yerde kaıl'a'cağlını beltrtrnlş ve bu çeşit bır uy
dunun Iletlşlmde btr aktarrna merkezt- gibi kullanılabileceği öne aü
rülrnüştür.

1958'de ABD ilk deneme uydusu "seora'u uzaya atmıştır. Ilett
şim amaçlı bu uydu ile pek önemli ve sonuç alıcı denemeler yapıla

marruştır. Bazı de,ğişiklilkler yapııldlıktan sonra yeni blroydu atılmıştır.

ilk bÜıyük deneme 12 Ağustos 1960'da uzaıya atılan "Echo 1" adlı, bu
uydu ile yapılmıştır. Uydu He uzaysal Iletişim ilk kez "Amerlkan Te·
lephone And Teleqreph" (ATT) 'He "Beli Telephone" ftrmelan gerçek
leştlrmlşlerdir. (2)
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Bu denemelerle lletlşlmde uza'y ça,ğı başlarmştır. Uzay çağının

başlaması bazı yazarlarca "ikinci bir rönesans" olarak n'itelendirH
miştir. Çün~ü bu, uydutarla televizyon proqramları taşıyan slnyalle
rln, uzal~lık kavramından etkilenmeiksizin çeşiNi ülkelere i1etilebil
rnesi olaneğındao bütün dünyada yaygın' 'biçimde yerarlarulması ol
gusudur.

Yapay uydu çalışmelen eltmrşh yıllarm başında başlamıştı. Bu
uyduia,r, iletişim, meteorolojık gözlem, deniz rotalan saptema. ama
törradyo çalışmaları ve jeofizik eraştırmalarrnda kullanılmak üzere
yapılmış ve bu amaçla kullanılmış uydulardı.

Daha sonra uydular yayın alanında kuHamlmaya başlandi ve bu
alanda iki ana uy'gulama gündeme ge,ldl. Televizyon proqramtartrun
okyenus ötesi dağıtımı" ilk uygulama, olarak da Amerika'dan Avru
pa'ya dağıtımı söz konusu oldu. Bu normal olarak, çeşitli ülkelerde
bulunan telekornünlkasyon otorltelerlnlrt yaptığı Iletlşım uydularina
bağlıydı.

Uydudan yapılan Hk yayın denemesi 1975 yılında Hindistan'da
yapıldı. Bir yıl süre ile, 35° doğuda bir yörünqeye oturtulan, uygulama
uydusu ATS 6 ile, tüm Hkıdtsten'e styah-bevez yayın yapıldı. Bundan
sonra 1970'lerde 116° Batıdan yaym yapan Kanada lletlşlm uydusu,
1971'de ITU beHrlediği 12 GHz, Sovyetler Birliği'nın T SateHlte ile
99° Doğudan 714 MHz, UHF bandı içinde yaptığı yayındı,r, Japonların

100° Doğudan, 126° Hz. band üzennden yaptıkarı yayındır.

Uydu sayısmm artması ve stnyallerfn de o oranda çoğalması,

uydular ve uydu sfnyallertnln yerleşimi, çalı'ştırılması,eşgıüdümün

sağlanması ve yeni hlzrnetleelo yönetilebilmesi uydu yayının alarnn
da çeşitli hukuksal sorunlar ortaya çıkarmışttr,

ii . UYDU YAYıN TEKNOLOJISI

Teknik açıdao telekomünikasyon uydul'an sadece dünya etra
fında yörünqelerde bulunan bill'er röle latasycneduriar. Bu uydular
yeıni bir telekomünlkasyon aracı değil fakat raoyo-elektrlk yayınla

mada ve almada uygulaınan yeni bır yöntem aracıdu-,

Insanoğlunun yeni buleşu, telekomünekesyon uydulan bu nokta
da devreye girerler, bunlar blrer röle istasyonu işlemi g,örürle:r. Ve
rlcl ve alıcı arasmda doğru blr hat üzerinde bulundurahmI'ler, radyo
elektrik işaretlerini yüksek frekanslarda uzaik mesafelere ulaştıra-
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bHirler. Telekcmünfkaeyon uy'gulamalarımn teıknolol'ıık aıçıdtan'~ul·

larum biçimleri dikkate a,lJ;nıaıraik çeşitli türl'e'J1lnden ve lşlev kete
gıOrilerinden söz ed'i,lebHiır. .su konuda ak1:if·pas'if uydular, Jeostaa
yoner yörüngeli. eliptik yörünıgeli uydıuia,r" noktadan noktayaı yayın

yapan uydiulaır-dağltım uydulan·Doğrudan yayın uyduları şeklinde ay·
rımlar yapıldığıgiıbi tekrar naıkilJD'ağıtım yayın uyduları biçiminde
alnh ya da üçlü tasnlflere rastleorr.

Pasif uydular, ibiır verıcı taırafmdan kendilerine gıönderileın 'radyo
e'lelktriik lşaretlert, tıpkı bir aıyna gibi sedece, yansıtan, aktif uydu·
larisealdııkla1rı işaretleri güçılendirip tekrar yayınlayan uydulaırdır.

. Jeostasyoner uydular, Ekvator üzerinde 36.000 km. civarında blr yük.
sekllkte delrevl bir y,örüngede dünyarım 'kendı etrafındakt hızı ve
yönü He aynı hız ve yönde dönen ve bu nedenle de dünyanın bellrll

. Mr yerine gıöre saha, senlk:ranize, ıkaılan ellps şeklinde bır yörüngede
dönen yeryüzündleıki bır nokta üzerlnde çok sınırlı bır dönem kala
bilen uydulardır.

Noktadan Noktaya Telekomünikasyon Uyduları, bi'r ststern oluş

tururla-r; bu sistemde, haberleşme Işaretleri, yeryüzündeıkı bır nok
tadan konvanstyonel a,ra1Çola1rı ne bır verler yer istasyonuna nakle
dHk. :Buradan, uyduya göndieriii r. Uydu a,ldığl Işaretlerl bır alıcı

yer Istasyonuna yayınlar, alıcı yer Istasyonu da yayındaki mesajı

genel konvansiyonel haberleşme araçlan. yanı kablolar ya da mlk
ro-dalqalar He klşlsel alıcıya ulaştırır.

Dağıtım Uyduları'nın yayınl1adıikları ışeretler. Noktadan Noktaya
telekomüntkaavon Uydulıarmın gönde1rdiiklerıindleın çok daha güçlü.
dürıleır ve bir alıcı yer Istasyonu anteninden çok daha küçük ve kar
maşık olmayıan bır enten tarafından alıneblllrler. Bununla beraber
dağıtım uydulanrun yayınları konvansiyonel radyo ya da televlzyon
antenlerl tarafmdanalıınamazl'aır; ancak, gene de bu sistemde arı

tenler az karmaşık ve fazla pahalı olmayan antenılerıdk. Bu sistemin
yayınla'rı olduıkçagenl1ş bır yeryüzü 'kesimine "dağıtılıırlar" ve bu
ralardaki sabit y? da ,gez'ic'I, bırden 90k yer istasyonu tarefinden
a,ı ınabi I,i rı er.

Raıdyasyon gücünlÜ artirmek suretlyle uydU'la:r a'ra1cllığl ile dağı

tım sisteminden, uyduler a1racı,lığıyla doğ'rudan yayma geç'i1ebii Ir.
Doğrudan ya'yl'l uydulaırınm ya,yınladiıikları işeretler konvenstyone!
radyo ve televlevon ehcılan tarafından elıneblllr ve böylece a'rtı/k

'karmaşık ve pohelı yer letaeyon antenlert ge1reiks;nim'j ortadarı kal
d'ırılabiliır. (3)
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Bu aşamadan şorıra şu uydlu örgütle'ri kuruldu~

INııELSAT: Ulus iararas i Te'lekomün lkasyon Uydulaırı Örgütü.
INTERSPUTNIK: Ufıuslararaısı 8putnik ÖrıgOtü, Moskova,
ARAiBSAT: Arap üevletlerl Uydu Örıg:ütü,

NüRDSAT: Isıkaındinav Ülikele'ri Uydu Örgütü.
EVTELSAT: Avrupa, Teleıkomünikasyon Uyduları Örg'ütiÜ.
OOPUOS: Uzayın Bartşçı Amaçlerla Kiu iianılrnas i Örgütü. (4)

Günümüzde IÜ'likele'r dışmda birçok ülkede televizyon yayıncıhğı

her geçen gÜln daha da ,geHşmektedi,r. Yine' de bir çok ü'lkede birçok
adadan oluşan; nüfusu da1ğlı:k,ormanlık veya çöl bölgelerınde yaşa

yan ve geniş yüzölçümünesahip devletler vardır, Bu nedenlerden
dol-ayı hizmetin yaygın olarak vertlebtlmes! oldukça büyük yatmmla1r
gerekti'rmeıktedk ve bu ülkelerin çoğu da gelişmekte olan ülkelerdır.

Blrderı fazla dil konuşulan ve 'çe'şitli etnjk g'rupların yaşamakta ol
dukları ülkelerde ıkaıçımlmaız oları ve en azından eğitim hlzrnetlerlo!
götürmek olduıkçia zor 0lma1ktadı1r.

Bu nedenle uydu yayıncl,lığının çeklot gelen bazı özeıınklerı şu

şekilde srralanablltr:

1· Ülke büyük bır da,ğlılksa bır proqramtçln % 100'e ya1km kap
sama çok aşın sayıda vertel ve ektarıcryı geırektlrme'kte, buna kar
şıhk uydu yöntemi i,le blr tek uydu ve ç'oIk sayıda ektarrcı He ve üs
telik en az 4 'kez kapsama kolaylıkla sağlaınıaıbilme'ktedir.

2 - Yeryüzündek] verieliere proqrarn alktaırma' Içinı ayrı bır IInk
dizgesi gereklidıir. Uydu yönteminde bu tek bir linkle sağlanmaktadır.

3 - Dtlenlrse 1 TV 'kanalı yerıne 16,3 (sı,klık bindikimın ses ya
yını veya 8 stereo ses yayını veya, 4 TV yayınının herblrl 'ıçın 4 de
ği'şik dllde ses kanal,ı ile birlııkteg,önde'rme veya Mr başka düzen
leme olanağı, verdır.

4 ~ Baz] ülkeler özel uztletlştm uvdularır» yörüngeye oturtmak
durumundadırlar. Aynı uyduya gere'kli donatımın eklenmeslyle TV
yayını sorununun da, çözümieneıb'ileceğ i düşünurmektedlr.

5· Uydunun davranışını 'Izleyip güdümleme1k ve ona, program
'goMerecek d'izge yer lstasyonu dışında hiçbir Işletme ve bakım yükü
getl'rımemeiktedlr. I(5 )

Uzayın Hetlşlrn amacı He kuHanıml düşüncesi 1940'llarda Arthur
C.CI,a'l'1ke'da filizlenmiştir. Clarke ıEkvator'a paralel 38·40 bin km. öte-
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dekt bir yörürıqeyl tanımlamıştır. IBugün elarıkie Kiuşağı dediğimiz,

Ekvator'a paralel yörünqede yüzden fazla iletişim uydusu insanlığın

hlzrnetlndedlr ve bir o kader da fı1rlatılacağı günü beklemektedtr.
iletişim ıuydulan kepsadsklan yayın alanlar]naı yclladıklan slnyelln
gücüne göre sınıflanaı rı I'ı,rla,r. B'k uydunun g'Ü'cü, yayın yapan elema
nın yani TWTA (Travelling Wave Tube Amplifier)mn gücü ile beHr·
lenlr.

5·9 m. 5·10W dolayında çı1kl.Ş gücü olan uydular düşük güçlü uy
dular, 120-3m 40W dolayrnde çıkış gücü olan uydular orta güçlü uy
dular, 60-90cm 5'O·300W dıol'ayında çıiklŞ ,gücü olan uydular doğrudan

yayın uydulen .olerek aruhrler.

Doğrudan yayın uydulaırı glüçleriıne göre üç bölümde tnoelenlr.

200W ve yukarısı-gerçek doğil'udan yayın uYdıula'r!>.

100W dolayında - orta güçlü doğrudan yayın uyduları.

50W dolayında çalrşarrlar ise düşük üçlü DYU.

Sonuç olarek doğ·rudan uydu yayınlarmdan söz etmek Için 50W'ın

üzerinde yayın gücü ,gerektiğini söyleyebiliriz.

Doğmdan uydu yayını yönteminde Izieyluller 60-90 om. çapında

antenlerl ile uydudan yaoılan ya,yınla'rı 'izleyebHece,klerdiır.

DUY yönteminde uyduya yollaınan yayrn araya uydudanbaşka

bir araç gi'rmeden doğrudan izıleyici evle'rlne ulaşımaktadlır.GÜnÜmÜz

de Ku bandının üst kesiminde ve KA bandında g'erçeik bir doğmdan

yayın uygulamaısı Japonya'dakt denemeler dışında he,nlÜz başlanlma ..
mıştır.

III· UYDU YAYıNLARı Vı: OÇONCO DONYA OLKELERI

Uluslerarası haoerleşrnenln özeHiMe uydlulaırla yapl,lan haber
leşmenin toplumsal, ekonomiık ve s'iya,sa'l etkile1ri olan bir kaynak,
blr mal 01'ara1kgöl1ülmelkitedir. Ayını zamanda, bu uydula'rlıa yapılan

uluslaırarası haberleşme uluslenn s'iyasal vaorlerrm, eıloonomilk yapı.

larını. mali sistemlerini, g'ÜvenHkleJ'li:n:i ve, ulus,la'rara,sl tlcarett de
etki,lemelktedir. Tab'ii teknolo]! IgeHştilkçe uydlu tel~noloJisıi gelişmiş

tir. Uloslererast hu'kiu~un da sorunlerı a'rtma~a başlemışne. Tekno
loji He hukuk arasında bk yartşrna başlermaayru zamanda ulusla·r·
arası televizyon ya,ymlS'rl bU'g'ü1n birçok devletin koJ'l~ul'U rüyaeı du
rumunda bu yüzden de büyük kıertlemaler g;elmiştir. Çünkü televlz
yonun direkt etkisini çok ıyı heseplamrş devletleri özgürce haber
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top'lıama hakkının sıımrl'ar tanımaı~sı,zın bütün insanlığa; açık olması

çok büyük kısıtlıamalar getirmiştk. Herkes yeni bir 'kural koymaya
çaiışrmş sebebi de propagandadan çok kOrikımalandır.

Bu konu, özelljkle, doğrudan 'uydu yayınlarmın , televizyon prog
ramları yaymlerında kullanılmaısı 'ile büyüık önem kazanmrştır.

Zlra uydu yayın teknolojtslatn. verllerfne göre, televizyon işa

retleri, verici Istasyondan itibaren bellrll uzaklrktan öteye gideme
mektedir; bunların daha uzak rnesafelere nakledilebilmeleri için kab
lolar fstasyonien bir devlet ülkesinde bulundukları için, bunl'ar ara
cılığıile yaoııan televlzyorı yayınları, devlet iç işlerinin bir kısmını

oluşturur, bir ulusal faa.liyettir. Noktadan Noktaya Uydu Yayım sls
ternlnde ve dağıtım uyduları ststemlnde durum budur. Uydu ile izle
yici arasmdakl ilişki ulusal yöntem taratmdan düzenlenir.

Ancaık doğrudan uydu yayın sisteminde durum tamamen değiş

mektedir, verici başka blr ülkede bulunabilecek ve yayın program
ları doğrudan doğruya kişisel alıcıya ulaşabjlecektlr, Alıcı ülke yö
netiminin söz konusu programların kendi vatandaşlartna, lnsanlarma
ulaşmasım. gidereık hazırlanmasını denetleme olanağı yoktur.

Uydu Yayınlarının Içeriği Sorunu olarak da ele atınan bu 'konuda
uluslararası :a,landa bir çözümiçin çelışmaler yapılmıştır. "UNESCO
Genel Konferansı 1972·" tarlhll blr. ilk'elerbildii,risi 'ilan etmiş, Birleş

miş Milletler Teşkilatı Genel Kurulu 1982 tarihli bir karar kabul et
miştir.

Daha. önceleri sorun, radyo yayın proq-amlaeı bakımından söz
konusu olmuştur. 28.1936 Cenevre Konvaoslyonu ve Uluslererasr Te
lekomünikasyon Birliğıi düeenlemelerl ,i çerçevesinde olarak, varılan

çözüme göre: Devletler, "radyo yayınö~gürlüğ'Ü ltkeetne genel ola
rak kabuledilmişbul'U'nan smrrlar lçerlslnde, Yliıyın yapl,lmaslinı sağ

lamak yü'küml'Ülüğündedirler; özelltkle kendi radyo Istasyonlaem ın ,
yasaManmış propaganda yepmaleruu engellemek yü1kümü altında

dırlar. "Böyle bir propaqandanrr» yapılrnaeı hallnde devletin kendi
rnelı olsn ya' da denetimi altında lstasyonlerm yayıınlarınd'a1n mı, yok
sa özel ista-syonların yayınlarmdan mı sorumlu ola-cağı, hususu, baş

ka bir sorunyaratrmştır. Batılı mke'ler, devletin sadece kamutstas
yanları yada' devlet. denetimindeki ıstasvonlenn yayıınhırında:n so
rumlu tutabi,lecelkle'ri ıgörüşünü ileri sürerken, sosyallst ülkeler, aksi
görüş'ü savunmuş iardır. bunliaıra g,öre, devlet ister kamu Ister özel
istasyonlarıdan yapılsın bütün yayınla,l'Idan eorumludur. (7)
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3.1. Iletişim Uydularıve Oçüncü Dünya Olkeıleri

Dünyada,ki belli başlı ülkeler: uydu yayınları yapabiılmek ıçın

yaklaşık yirmi yıldan fazla blbr zamandır, ye,rkürenin merkezindeki
bu ana yörüngede, hem işbiirlıiği hem de rekabet 'Içindedir. Bu ülke
lerin ,kimi,leri uydu teknolollsinlrr olanekl» kıldığı geniş kaynaklar
dan yararlanablhnek için biııbirleriyle blr kovalama. koşuşnırma ve
yarış halindedirler. Bu yörünge, bugüneşi gö'rülmem'iş çapta Insan
bilg'isıini bünyesinde barındırmaktadır ve tüm ulusların blllrnsel,
'kültürel veekonomik kaynaklarını ve çevrel'eriınliet'kileyıen hızlı

değişim sürecinin en ön safında yer elen faktörler arasındadır.

Uzay bir zemaoler olduğu gibi artı'k geıni'ş ve bilinmeyen blr
boşluk de,ğildir 'insanoğluiçln. Bugün yerkürenin merkezlndekl ana
yö,rün1ged'e, 130'u aşkın 'u}du bulunmaktadır. Bu uydular, yaymcıhkte

telefon iletişimininsağlanmasındıa,uzaktan iletişim 'k!urmada" verı

iletişiminde veaiSikeri faellyetlerde ku llanılrnektedrr. Bu uyduların

seyrsı 1990'11 yıllerden sonra biil1kaç 'kez katıanacskn r. Bu uyduların

ezici çoğuluğu, başta A.BD ve Sovyetler Bi1r"'ği olmak üzere bazı

Batı Avrupa ülkeleri ve Japonya gibi bır a,\fluç ülkeye alttir.

Gelişmekte olen ülkelerden Hlndlstan, Endonıezya, Brezilya, Ç'ln
ve Meks'iika'da uzaya uydu gönde;rmlş durumdadır, Pek çok geliş

mekte olan ülke ise bu uydiulardan encek Batılı !Ulkele,re elt uydu
ları 'klraılaya.rak yarerlanabllmektedlr, Sözgelimi, bunlardaeı biri olan
lntelsat 110 üyeülıkeye aittir ve dünya üzerlndekl 170 ülke bu uy
dudan yararlanmaktadır. Üçüncü dünya 'Ülkelerine alt olan dığer uy
dularsa lntersputnik, Ara!hsat ve Plapa'dır: Palaoa Endonezye'ya ait
blr uydudur.

Uydu ağlarının Inşası, beşlaulması ve korunması, son derece
pahalı bir lştlr, Bu nedenle iki ya da lklden fazla Olkenin katıhmıyla

gerçekleştirHen uydu ağıtin, üretimden uzaya yollaınmasına kada,r
hemen tüm evrelerde daha avantajlı olmaktadır. Başlangıçtan, yani
düşünce aşamasmden, uydıuınıunuzaya gönderiimesine dek, bu Işi

tek başına qerçekleştlrebllenülke sayısı yok denecek 'kadaır azdır.

3.2. Uydular ve Gelişmekte Olan Olkeler

Pek çok üçüncü' dünya ülkeslnde ekonomık koşullarm sürekli
kötüleşmesi uyduların bu ülkeler için önemini bir kat daha, artırmış

tır. Ne yazıık 'ki, dünyanın sanayileşmiş bölqelerlndekl telekomünl
kasyon ağ'larının boHuğu, geHşme:kte olan bölgelerinde Ise azlığı

arasında ters orantılı durum hiç değişmemiştir.
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1984 yılında Ulualararaa i Te,lekomüınikasyon Bi1rHğ i (lTU) tara
fıından The Missing Liniık (Kayıp B'ağlıantl) adıyla ge'rçeikleşUrilen

bi,r çalışmaya göre, tüm dünyada yaklaşık 600 milyon telefon bulun
maktadır. Ne var ki, dünya nüfusunun üçte jklsl telefondan yoksun
durumdadır, Sadece Tokyo'da tüm Afrlke kıtasmdekl telefon sayısın

dan daha fazıla telefon vardır. Bu çalışma, ge,lişmekte olan ülkeler
de telekomünikasyon çalışmaları üzerinde daha fazle durulmuş ve
önem vertlmest ge'reiktiğini vurgulamakta ve tüm dünya çapında ko
nuya kararlılıkla e'ğHinmesi ve yılda yaklaşı'k 12 milyon Amerikan
Doları yatırtrn yaoılması halinde, 2000 yıılıına kadar tüm dünyada her
kesin teleferta sahip olablleceğlnl ileri sürmektedir.

Son zamanlara dek, telekomünlkasyonun ekonomlk ve toplum
sal yararları üzerine pek az çalışma yapılmıştır; ancek Dünya Ban
kası, Ekonomik işbirliği ve Kalkınma Örgütü (OECD) gibi 'kuruluşlar

tarafından ortaya konan çalışmelara gö'regeHşmeekte olan ülkeler
de telekomünlkasyon aıl'amnda yapılan vatmmlardek! maliyet- kar
oranı 100'e kerş: 1 şeklinde, son derece yüksek blr taıblo çıkarrnek

tadrr önümüze.

1980'leriın i,leri teknolollst bHgisayar teknolojisi (hardwere) ve
ürünleri (softwa1re),roborı:l'ar, lezer ve diğeıI" tekrıolollk araç ge'reç
lerden oluşmaktadır. Ne var ki, 'bir ülkenin temel telefon. bağl'antııla

rınıkurma' çabası özellikle önernltdlr: çün~~ü bu gi'rişim sonuçta,
tıbbi ve acıl bakım hizmetlerinin düzeltllrneelne, kırsal bölçeletle
kentaraemda, Hetişlmln ge-rçe1kleşmesine ve ekonomik faaliyetlerin
artmasına yol açacaktır.

Gelişmekte olan ülkelerdeıki nüfusun büyük bir bölümü, küçük
topluluklar halinde tanrnsal bölge'lerde yaşamaktadır. Dünya, nüfu
sunun % 87'sinin, kentteki iletişim ve ulaşım olanaklanndan yoksun
olarak kırsal bölgelerde yaşadl'ğı tahmin edilmektedir. Uydu yayın

larıının dünyanın pek çok bölqestne dıağıtllaıbiHyor olması, yayınların

ulaştırıl'abiıldiği bölqelerde seyredilmesini sağl,amaiktadı'r. Üçüncü
dünya ülkelerlndekl lnsanlenrı büyük çoğunluğu, geleneksel, arazi
ya da okyanus ikaıblolarının ancek baığol'anaibHdiği, uzak kırsal bölge
lerde yaşamakta ve sadece bu kablolerın bağ,lanması, blle bu ülke
ler lçlrı pahaılıy'a mel olrnektadır. Oysa uydu yayın iarı, toprek ara
ziye 'karşı duyarsız olduğu lçln çöllere, ermeniara. dağJar,a, hatta
I<uzey I<utbu'nun en uç noktaianna kadar ulaşnraollmektedtr, üste
Nk bunun lçln de eik masraf ve iş gerekmemeiktediiır.
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Gelişmekte olaın ülkeler, sürekll başdöndürücü bi'r hızlagelişen

~Batlılı ülkelerln- iletişim teknolojlslyle yanşabllecek teknik ve maddi
olanaklerdan yoksun dırrumdader. Kapsamlı bi'r uydu sistemi, 5·10
yıl, gibi kısa bk dönemde geliştirilebIImektedir. Oysa arazı slate
mine dayalı, "geleneksel" Iletlşlm sIstemlerinin geliştirilmesi daha
fazla zaman elmaktadtr; Son olarak, uydu yayıncı,lığının maliyeti,
hizmet götü'rülecek bölgelerin yüzölçümünün fazla elmaerne rağmen

görece!1 olarak daha ucuza gelme:ktedir; oysa araziye daya'lı Ileti
şim slstemlerlnde bu olay, hızmet götürüleceık bölgelerin genişle.

mesiyıle, orantıh olarak ertmekta dolayısıyla daha pahalıya mal ol
maktadır.

Uydu kullanımsun uzun vadelı avantajlarıoldukça fazladır; an
cak şu an pek az üçüncü dünya ülkesi uydu yayınlanndan varerle
nscak çapta tekrıolojtk olarak büyüyebllecek maddi olanağa sahiptir.
Üçüncü dünya ülkelerinin, çoğu uydu yayınlarım başlatabllecek

maddi olanaklardan yoksundur. Kurumsal enıgelleme,Ier, daha önce
likli ola'rak çözümlenmesi gereken sorunlar ve teknlk yeteralzllkler.
bu üılkel'e'rin uydu yayınlarına geçebilmesini heyal ha,lIıne getirmek·
tedir.

Gelişmekte olan ülkelerin uydU yayınlarından ve diğe,r teleko
münlkasyon olaneklarından yarerlanabürnelert, dolayısıyla öncelikle
bu alandaıki yatmmlarr yoğunla'ştırabilmelerl 'için, ülke Içlndekl kimi
karar erteleneblllr belki, ancak pek az ulusun üstesinden gelebHe·
ceği sorunlar dimdik durmaktadır örılerlnde. Bunlar, yerkürenin mer
kezlndeki ana yörüıngede bulunan yörOınge yerlerinin, ülkeler ara
sında rastgele paylaşılması, ne HgiH tartışmalar ve ana yörüngenin
adeta yaırış alanı, pazar yerı haline getirilmesi konusunda' dile geti·
rllen endişelerdir. ,

3.3. Ana Vörüngedeki Halkaya Girerken

Yirmi' yıl önce, dış uzayın 'Insanhğın ortak miraısı o,Iduğu kabul
edilmişti. Uluslararası bir enlaşrneda, uzayın çevreslnln ve kaynak.
larının "dünyadaki tüm üllkelerin çı!karına ve, yaranne 'kullanılacağı

ve yeryüzündeki tüm insanla'rın ortak eyaleti" olarak kabul edildiği

vUl'\gulanmıştır. Yerıkürenin merkezinde'ki ana yörünge, salt ulusal
arnaçlar fçln: hem de sadece bir avuç taraftndan kullanılamaz. Uy
duların çalışabllmeal Jçln gere1kli oları frekanslar ve yörUnge ma
halleri. bir ulusun mülkiyetine geçi'rnemez. Çünkü uluslerarası ant
leşmalarda dış uzayın, tüm Insanlığın ortek rneh olduğu açıkça be-
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lirtiılmiştir. Tüm bu ilkelere ra,ğmen, 'Uza,y çahşmalerma, sadece bem
başlı gelişmiş Batılı ülkeler katl,labildiğ'iiçin, bu konuya gereken
diı~kat gösterilmemektedir. Bununla birlikte son 10-15 yıldan bu ya
na, dünyadaki pek çok ülke, uydulardan yararlanrnamn yollannı eraş

tırmaktadır.

Ana yörüngedeıki uydular konusundaki bllloçlerıme, gün geçtikçe
artmaktadır. Ayrıca doğal ka,ynaıkla-rın ana yörüngedekl uydulardan
ve frekanslardan yararlanrnek lç:in kullamlması konusundaki girişim

lerde hızla yay,gınlık kazanmektadte. Ancak bu doğal kaynaklar sı

nırlıdı-r elbette. Daha' gÜiçlü uydu antenleri, uydula-rı daha fazla Mr
birine ysklaşnracek yeni te1knik buluşlae, ana yörürıqenln azami şe

kilde ~ul'lanımını sağlavacak yeni olanaklar sunmaktadır. Ancak tüm
bunlar yete-rli değil kuşkusuz, Yine de pek çok ülkenin özellikle de
gelişmekte olan kimi mkelerin ana, yörüngedeki uydulardan yarar
lanma şansını ve olasl,lığım artnrmaaı açısından bu buluşlar ve yeni
gelişmele'r önemlldlr,

Böylelikle uzay yarışı başlamış durumdadır artık. Son birkaç yıl

içerisinde uzaya gönderilen uydu sayısında- gözle görülür bir artış

olmuştur; ancak uzaya uydu göınde'ren ülke sayısında önemli bir
artış olrnarruştır. 1985 yılımn ortalarındaki uydu sayısı, yaklaşık ola
rak 80 clvarmdaydı, bu uydulerdan sadece 48 tanesi, 1979 yılından

itibaren gönderilmişti. Yine aynı dönemde üçüncü dünya ülkelerin
den sadece Hindistan ve Brezilya uyduya sahipti. ABD Kongresinin
ve Federel iletişim Kcmlsyonu'mmraporiarmdan çoık daha önce ana
yörüngenin bazı yer-Ierindeki bell! başlı frekanslenn tüketilmesi ele
geçlrtlmesi söz konusu olaıbiHr. Gelişmiş Batı ülkelerindeki sözko
nusu Ikurıul1uşla1rm raporlarme g&e, uzay trafiğindeki keskemeştn

çözümü, ileri uydu teknolojilerinin ve frekanslerm yeniden kullanı

mıyla i1ıglli .tekrılklerln geiiştirj,lmesineiba'ğlıdl'r. Faıkat pek çok üçün
cü dünya ülkesi, gelecekte tüm dünyadak! ülke,le'rin, uzaym ka,ynaık

larından eşit ve adalet! i blr şekilde yara-rlanaibHmesil 'için kapsamlı

bir plan haztelaomaeı gereıktiğini sevenmaktadır.

3.4. Ulusla~al\ası Telekomünikasyon Birliği (lTU)

Uzaydaiki taıyf kayoaklerırun kullanımıyla ilgili düzenlemeler, Bi-r..
leşmiş Mllletlerln ıbi-r yan ~~uruluşıu olan Ukıelararaeı Telekornünl
kasyon .B I-r ii ği tarafından ,gerçeıkleştirHmektedir. ITU gene-Ide teknık

blr kuruluştur. Ve dünyadaiki tüm ırad~ola,rın freıkans~ulılammlarıyla

ve uydu yayınlarıYı'a Hgill düzenlemelerı y,aıpmaktadır.
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Ana yörıüngede, önce müracaat eden ülkelere uydu yörünqesl
vertlmektedlr. Prosedür şöyle lşlernektedtr, Uydiuya tayin edilen fre
kans. yörünqedekl yerl ve ~a'aliıyet igö,ste'rj,l'!kenl taşıyacağı özelllkler,
Uluslararası Frekans Kayıt Bürosu'na ıl<caıydedıilmektedık. Böylesi bir
kayıt işlemi, uydu için tayin edli,len frekansm, "uluslerarası düzeyde
yasalolarak tanınmasını ve zıar,arlı müdahale'lere karşı korunmasını"

sağlamaıktadır,Bu uydumın, sonradan frekans ve'rHenl uydula,rın mü
dahalelerlne -parazlt yapma:sıına- karşı korunmaaın» da ıçerrnektedlr,

Sonradan frekans verilen uydulara, yörünçede erzularıao yerin
tahsis edilmesi konusundauenelde önemlı sorunlarla karşılaşılma

maktadir. Ancak sözgelimi Hindistan ve 6ndlonezya 1970'le'rin sorıla

nrıda, başlarıqtçta yörünqede uydlu gönde'rmek için düşündÜlkl,eri yer
leri daha sonra değ'i'ştirmeık zorunda kelmışlerdı. Özellilkle Hindlstan
yörünqede başlenqıçta düşünülen yere uydu göndermen'in kendile
rine pahahva mal, olacağını Ileri sürrnüştü. Bıu örnekler, her zaman
karştlaştlmasa bile, ana yörünqede frekans verlrkeo yeni yolların

bulunması ve yeni yöntemlerin geliştirilme,s:i geireıktiği düşüncesini

peklştlrrnektedtr.

1979 yılmda bu konuda değişikHk yaorlmaaı yolunda bir eyleme
yapılmış, ITU'ya üye olanı dünya ülkelerlrıder» üçte iıkisi dıeğiş'iklik

yaptlmaeı yönünde oy kullanrmşlerdı. Oylameda alınan kareea gÖ're.
Birlik'ten. 1980'lerde 'iki ıl<conferaıns düzenleyerek. ana yörüngeden
"uygulıamada eşit şekilde yarerlaruknasuu" sağl'aıyacak yeni planla
ma ilikeler,i ve yöntemlerige/iiştiırıme,si tatentyordu. Bu olay, Yeni
Uluslerarası Ekonomik Düzen ve Yeni Uluslaeeras: Enformasyon ve
İletlşlm Düzerıl kurulması konusenda yapılan tartışmaler ba'ğlamın

da ve bu tertışrnalarla bi'rl1ikte' değerı endi'riImeHdıiır.

Güçılerin bir araya getill"Hme'Si olayl.geHşme-modierınleşme ku
ramının sınırlı bir şekilde uy,gulanaibflmesinde1n vebaşensızbkla so
nuçlanmasınden sonra g'e1rçe'kleşti. Pek çoık üçüncü dünya ülkesi
bllinçlenrneye başlamıştı: Yebancı - batılı - ülkelerin hızla gÜÇl'lenen
ve yay,gınılaş1a1n kitle lletlşlm araçlannm, -özellüde uydu yayınlen

sracıhöryla y.apı,laneğ,lence proqramlarmm.. bu ülkelerin, YÜZYıl'lardır

süreqelen gel'eneklerini. değerl'eriıni taihrl:petme1sindeını ikol'!kulmaık

taydı. llettştrn veiletişiım kaynaklaırıının tcplumsel ve ekonomik açı

dan son derece önemlı olduğu enleşrlrmşt: artık. Mac Brlde Komis
voruı'ncn yayınladığı raporda şövle deniyordu: "Üçüncü düny.a ülke
leri, iletişim kaynaklarını gere'ği'ş'eikilde 'koruyamadığı sürece ge'r
çek anlamda baöunsız oldıull<clannı söyleyemezler." 1979 yılında, dö-
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zenlenen (TU' konferensında, tüm ülkelerin u~a'ydan bağımsız clarek
y:ararla1nmalaırl ve uzeym kaynaıMarının eşit blr şeklide kullanılması

lçln, ge:reikli temel ilkelerin acılen bellrlenrnesl yönünde Mr takım

karerler alınmıştı.

3.5. Uzay Gemisi WARC

1979 yılınıdaıki ITU Konferansı'nda önqörülerr Dünya Radyo YÖ
netlcllerl ~onfer'ans·ları 1985 yılmm Ağustos ayında ltalya'run Cenova
kentinde düzenlenmişti. Bu konferanslar al,tı hafta devam etmiş ve
ITU üyes,i' 160 ü1ıkeden 110'u bu konferanslere kanlmışt]. ikinci WARC
Konferansı'nın, 1985 yılında düzenlenen konferanslar dizisinde alı

nan kararlartn uygulanıp ıu~gul'anmadığını, ıka·rşılaşı.lan sorurılen gö
rüşmek ve yeni qellşmelerl değerl,endirmek üzere 1988 yılmda ya..
pılrnası kararlaştu-ılmtştı.

Konteranem sonucu, bir yandan, son saatten sonra ge,rçekleş

tirilen bir uzlaşrnaydı. Öte yandansa bu, üçüncü dünya ülkelert tçln
neri doğ·ru atılmış ge'rçek bir adım olarek görülebilir. Üçüncü dünya
ülkelermdek! olaylar 'konusunda ~a'yın yapan South adlı haber der
gis'i, ülkelerin ana yörüngedekl uydu yerlerini rezerv yapacak bir
planın berılrnsenmesloln ve üçüncü dünya ülkelerinin uzayın kay
naklarından yararlerane yanşmde safdişe bıraikıldıklarını düşündürt

meyecek şekilde sırurh da olsa kullamlmarnış frekanslan 'kullanma
olanağının tanınmış olmasının, bu ülkeleri biraz da' olsa' rahatlattı

ğını ve yatıştırdığm: blldirrnektedlr. Oysa W~RC konferanaı tamam
landıktan ve alınarı karerler açıikland:ıiktan sonra Bkl·eşik Devletler,
konferansm çok "fazla politik" kararlar aldığını ileri sürerek hoş

nUTs1uz'lıuğıunıU dile getirmiştir.

WAR'C konferansmds varılan sonuçlenn, teoride üçüncü dünya
ülkeleniniını, uzayın kaynaklenndan daha eşit birş'e1kilde yararıana
bllmeslnl g·aıranti ettiği söylenmeden önce, bu kararlann daha fazla
tartışılması ve gözden geçirilmesi gerektiğ'ibelirtiılmeHdk.

3.6. Yörüngedeki Yarış

li'caret ve iş yapma fırsatlarının ve ticari şebekelerio yaygın

laşması, uluslerarası plenda iş yaşamına atılmak ve iş piyasasına

gIrebilmek amacıyla gerekli temel araçları edinmeye çalışan ülke
le'r için bu gelişmeler pek bir anlam ifade etrnemektedtr. Eğer uydu
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hl'z"Uetlerine, tnmüyle .acrmasra .tlcerlemaçlerla ya1kl'aşllacak olursa,
QIIJnıUıl1 sonuçta uydu teknolojlelndenve hizmetlerinden yararlanmak
lsteyen Jaıkk,gelişmekteolanülke'lerüzerinde son derece olumsuz
etkileri olacaktır. Dahası, yabancı ülkelerde de faaliyet gösteren ve
blr avuç geHşmiş batı üllke,lerine ait oleo çok ulualu ş.j.ııketleır,le, bun
lartn tlcart ilişkilerde çevi,rdikleri gizli 'kapaikiı dolaplar konusunda
çok şeyler bilinmektedir ertrk, Ulusa! kalkınma çabelanne yardırncı

olaoağ i düşünülerı ve tica,ri ,açıdan kendılerine pek birşey kazandır

mayacağı şimdiden keıstirHetbf.len bi;rkaıç ülkenin tüm dünyaya, yö
nelik hizmet ve1rme'yi'ama'çl.a'ya1n: özel bi'I' uydu sektörü geliştirme

çabalar: sonuçta, pek hayra alemet birşey olrnayecaknr. Ne ver ki
uydu ve diğer telekomünlkasyon hlzmetlerl için potanalyel en büyük
pazadar olarak üçüncü dünyanın bell! bölçelert hedef alınmış du
rumdadır.

Şu an yeryüzünde, yerkürenln merkezlndeki ana yö'rüngeınln kul
lanım bi'çiminden kaynaklanan, toplumsal ve ekonomık açıdan so
nuçları' kestirllemeyecek acımaeıe blr savaşrm sürme,ktedlr.rüm
olan bitenlerden sonra uydu yaYfLOcllığl alanında yirmi yıldan fazla
bk.süredir devam eden uluslararas: işbirliği ve rekabetin son de
rece doğ,al olduğunu düşünmeden.edemtyor insan. Bu alenda ge,r
çekleştirHen pek çokortak Igiıriş'İm hızla yollarine devam ediyor,
Ancak uza,y çağıaırtık hızlı bi'r ge'çiş dönemi yaşıyor bugün. Pek çok
üçüncü dünya ülkesiaına yörüngenin bugünedek kullammnu bellr
leyen Ilkelertn ve prosedüdertn değ'i'şti'rilmes'i ıg'eırelkti'ğini Herl S'Ü

rerek kendilerinln de uydu hi~metleır'i;nden yara'rlıaınaıbilmelerl Içln
ana yörünçeden kendilerine yer a1yırlilma' zamammn geHp geçme;kte
olduğunu beHrtiyw. Aynı zamanda paearyert düzenlemesine doğru

saıldı~g'an, sert bk Ikıa,yıŞ gözl'emienme1ktedilr. Bu ~ayış diğeıI' ülkele
rin bu pazara gj'ıımelerini diaıha blr z'Ü'rıla1ştl'raca1ktı1r dtlğ1aıl olarak.

Her geçen gün artan s,aıyıda'ÜıI:keıniını uydu hlzrnetlerlrıden yarar
lanmanın yollarıınıa1raştl'rdiığl bir ortamda tüm ulus,lann çrkarlanru
gözetecek ve denerleyecek genişkapsamlı, açık blr politikanın be
nlmseomestqerekmektedir, Bu Işi üstlenebtlecek en u)"gun kuruluş

Uluslararası Teiekomünşkaeyon Bkliğ'i'dıi,r. 1980'liylHarda düzenle
nen WARC konferansıarıında ahnankererler. uydu sahibi ve ticari
emelleri olan ülkelerle uydu hizmetlerinden dolayı i yollardan yarar
lanmak isteyen geH'şmekte OlM ülkeler arasında gerçe'kleştirilebi·

lecek etkin bir uelaşma veişbl,rHğ'inin benimsenmesinde uygulana
bilir. (8).
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Önceden tzin almeksızrn yapıl'an yaymlarm devletlerin e'gemen
lik haklarını ihlal etmesi yeni çatışmala-ra yol açacektrr. Bu çatış

malart önlemekiçin de blr takım çabalaır IglösterHmiş. Bu çabalar
uzaym ba-rışçı, ama-çlarla kuilamlmas: çelışma g'rubunda yapılıyor.

Kendileri', bu tür ya'yllO,larl umutlan, uluslararasi anlayış), toleransı

ve diğer üııke,le'rin sorunlarına duyulan Hgiyi geHştireceğl kantam
deler, Amaöte yandan kültürel, top lums a'l ve dini davranışları etkl
leyeceği ve özelllkle yaş'ama, standartlarını vurguiıayan yayınların

bütün dünya ülkeleri lçln çok korkunç bir tehl'iıke olacağım ileri sü
rüyorlar. Yaşama standertlan karşısında bütün ülkeler çok hassas
ve tedikgin.

Üçüncü Dünya Ü'lıkelerinln korunması sorunu da Birleşmiş Mtl
lerler'de elealınmış blr konu. Kendilerinin u lusl ararası uydolardae
faydalanma ve bunların Ikullanma olanaıklan çoik az. Çok pahalıya

çıkabilen bir olay. Hatta Kanada bile kendls) için gerekli olan ve
kendisi Arnerikan tekelinden '~U'rt'aracak olan üçüncü uyduyu ata
mamakta ve üçüncü dünya ülke,le'ri tamamen büyük devletlerin uy
dularının elinde, bartşçi blr yayın olacaqme dakatlverı Inanmryorler.
Çünkü bunlann tamamen siyasal, ve tıcert amaçlaeı olan bır tekel
ıeşme yönünde kullanl,lıaibileceığ'i konusunda hemfilki1rle'r. Çeşitli an
taşmalere da Inaneuyorlar.

Türkiye'ınin taraf olduğu ilki anlaşma var. Biri 1971 uzavla ilgiN
telekcmüolkasyorı idaıri konferanama, di'ğ'eri' de Ma,lıalga'da yarpl,l'an
Uluslarerası Tel'eikomüniikaısyon sözleşrnest. Buradıa da, konular geniş

ölçüde vurgulianmış. Uyduları kullenemeyacak durumda! bulunan
üçüncü düny,a, ülkelerfrıe hakça bir kuBanma düzerılnlo saığllalOmasl,

yoksa kendi lçişlerlne bir karışma ollaıbHe,ceğri' konusundia' biır gıeliş

me vaır. Acaba ortek blr çözüm ver mı? Prop,aıgaındia nedir?

. Blrleşrrrlş Milletler'de yapılan çalrşrnalarda, şöyle btr ta1kım ta
nıml,aır geUrHmiş. Alıcı ülkelerde sevaşa yöneliık eylemleri ve dü
şünceyi' deetekleyen ya'yınlıar propaqendadtr. Alıcı üI'kelerin kurum
Iarma karşt yıikıcı fa1aHyetleri teşvik eden yayınlar propaqandedır.

Alıcı ülkelerin veya onun temsili organlaırını, şeref ve haysiyet!-e'rini
yaralayan yayıolar propaqarıdadır: Aılıcı ülkenin s'iya's'etiıni eleştlre

rek ornm lçlşlerlne kartşen ve halkını bu siy'a,setl lzterneye teşvik

edenyayınlar propaqandadır. Alıcı üllkele'rde ırk, inanç ve dinsel ko
tlularasaldırılarda bulunerek temel ins,an ha:klaırıım lhlal 'eden ya
yınl,a1r propaqandadır. Daha tam biır fiıki,r birliığ.jne varılmış değH ama,
g'eneıl olarak orteya çıkaın propaqende metni bu.
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ISlirleşmİş MiHetle'r 1950'II-e;~de aldığı biır kaearmde banşın temeli
için özgür bngi alışveriş'inde bulunulmasuu önerlyor ve bazı konu
ların uluslaraeası elerıda kabuledi'lmesini sağl,amayaı çelışıyor. Ör
neğin, Oltmplyatlertn, Dünya, K!upası Flnallerlnin, hava tahminlerinin
ve doğa:! afet 'rapodarımn propaqanda sayrlrnemasuu önermiş. Ollrn
plyatler, her tarafa verlllyer mu? vertimlyor mu? Ama hava raporla
-rının askerl stratejik yönü olduğu söylenerek ona da itiraz edHmiş.

Bu konuda böllge1se,la,landa yıayınl-aıriçin Avırupaı Yayın Bi-rliği'nde

bazı gleHşmeler olmuştur.

Avrupa Yayın 'S-i'rliğ-i ortaik televlzyon yavmlermı gerçekleştire~

biılımiş tek bölqesel örgüt. O hatde, aynı sosyal, ekonomık ve böl
geseI, coğra~i ol-arak bölqesel al-anda, bulunerıülkeler erasınde da
bu tür Yayın Birnği g'ibi btr bölqesel çözüme gidilebHir. Bunlar tek
nolojik konularda başarılı olmuş'la'rdl-r. Mesela hang'i frekansları kim
kulianacaktır? Yahut teknolojlk sraçlaem starıderdlzasyonu gibi. Uy
dularda hang'i yörünqeye oturaca!k:lan giibi bazı konularda rıza, uz
laşmaya varılmış. O halde beş bölqede tesbit edllmlşler. Ortadoğu,

Güney Paslflk, Latin Amertka, Avııupa blr de Amerika. Bunla,r ara
sında bk bölqesel ortek uydu yayınının ol-aJbHeceğini' ileıri sürebHi
yoriar, Tebll, sonuç olarak şu söylenebHiyor. Mutlaka bu uluslaıraırası

gelişme teknolojlnlrı zorlamasryla ulusaıl denetimleri bir gün arela
yacak Ancak, dlyorler blr tekelleşmenfn eltnde kaldığı müddetçe
habe-rl-eşme özgürlüğünü koruyalım derken onun gerçek değeırini de
yitirehiHriz. (9)

IV· SONUÇ

Uydu yayınlarının ortaya çı!kardığı hukeksal sorunları, uydu tek·
rtolojlslnln verllerlnden yararı-anarak ve bu teknolojlnlrı olaneklan
gıözönünde tutularak septernak ve çözüme bağlamaık geıre1kme'ktedk.

Uydula-rdan yararlanmak suretiyle yayınlaıl" ç1eşitl-i başka teıknik eraç
ve yöntemlerle gerçekle1ştirillirle1r.

Hepsinde ortaik sorunlar, sınırlı doğ-al 'kaıynıa1kla,r olerak g,örünen
radyo-elektrfk frekans baodlerınm bölüşölrnesl ve' yörünqeslnln hak·
çakullerulenesıdır. He'r iki sorunun teknik çözümü, hukuksal kuraıı·

lara da bağlanmak üzere, Ulusieraras« Telekomüolkaeyon .Birliği'ne

g'örev ve ye'tki blçlrnlnda v:~:ıffi'i'Ştir.
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Uydu yaıyıınlarından Ncıaıri yaıraırl1anma' dünya, çapında, bö,lg'es1el
ya da ulusal. öngüHenmeıl,e1r Hesağlıanmaktadiı'r. Söz konusu ö'l'güt
lenmelerlrı bukıdcsel düzenlemeleri. Devletierin katıldılkla'rı uluslar
arasi anlaşmalar Heg'erçel~lieştirıillmektediır.

Ayrıca" uyduler aracılığıyla y'apl,lan ya,yınla·r nedeniyle sözko
nusu olebllecek te!kHf haı~kı ve di'ğe'r hakler yetkisıiz dağıtımlar ko
nusundaki uluslarerast kuraNa'I' tarafından himaye edilmeye çalışıl

maktadır,

Uydu y,aymlarımn en çetin sorunu, Do§rıudan Televizyon Yayın

ları vesilesiyle, ulueleraraeı alandaele alınmış Uydular Aracılı·ğıyla

Ulusıl,a'ra,rası Doğ1rudıan Yayınler. Ulualaraeesı Telekomüolkasyon B'i,r
nği düzenlemeleri ille, tekniik ve hukuksal açıdan, Alıcı Devletlerin
önnzaler: ve tekniıki'şibkliklel'li olmsksmn, güç hale geti-rilmiştir.

Öte yandan, bırkonuda haberleşme özgül'llüğü haıkkının rnevcu
diyeti kaibul edilmekle bereher. bu haık mutlak nitelıiiklerle donatılmış

qörünrnemektedlr. Hlç biır Devlet kendi vatandaşlaın kareısmda, böyle
blr ha;~kı tam anlamıy,la tanrr durumda bulunmayeoektır. Hiçibi,I" dev
let, başka bir devletin, heoerleşme hürriyertin:i' kullanırken, 'kendisıi·

niın kültürel, sosyal, ekonomiık ve polltlk de'ğe'rlerine zarar vermeslnl
kaıbui edemeyecektir.

Ancak, dünyada, halklar arasında daha iyi blr anlayış oluştura

bilmek lçlrı, haber dolaşımını teşvik ,ge're1ksiınimi biır gerçeıktir. Doğ

rudan uydu yayınları hukuksal düzenlemeve kaıvuşturuıl'U'riken, gözden
kaçmlrnayacak bu gerçek yanında, haber dolaşımını sağılıariken, bu
nun muhtemel sulstlrnallert önıl,e'yj,ci tedbiır ve hülkümleır de dikkate
almak zorunluluğu vardır,
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Kurgu ,Derg,lıs:!

SI 13. '12:5~138. 1995

ANLATI KURAMı AÇısıNDAN "HAYALLERIM, AŞKIM VE SEN"

Ar,. Gör. Gürsel YAKTIL

I. ANLATI KURAMı

Yapısal kurarnlar anlatının ıki kısımdan oluştuğunu söylüyorlar.
Bunlardan blrlnclal öyküdür. Bu, olaylar (eylemler, durumlar) ve ka
rakterlerle olayların geçtiğll yerleri kapsar. lklnclel de söylerndir. Bu
anlatımdır,öy'k<ününaınılatılma bl'çlmkHr. Ökyıü anlatıda ne, söylem,
Ise nasıl sorusunu gündeme ıgetlrlr.

Chatman bu tür bJ.r tanrmlamarun Aristo'dan bu yana var olduğ'u

nusöylüyor, Arlsto ıçın geırçek dünyadakieylemlerin takıldı praxis'dir
ve bunun görünümü He ilgili tartışmada logos'tur. Bunlıardanseçilmiş
temelkonulara da mythos denlı'. 'Rus blçlrncllerl de bir ayrım yapar
lar ve Iki terlm '~uııamrlar. 1) Fable I(Fabula)veya temel öyıküye mal
edllebllecek olaylar toplamı, 2) Olay 'örgüsıu(plot); ıöy~ü gerçekte
olduğu gıbı olayların birbiriyle bağlantısıyla anlatılır. Olayörgüsünde
Ise okuyucu olan bltenin nasıl farkına varır. nasl'l fikir sahibi olur
eorusuna yaınııt erarnr. IFransız yaprsalcılen da, anı atı mes-ajının he
mıen herçeşidinin onun ık<ullandığı yöntemi ne olursa olsun aynı dü-
zeyde aynı biçimde. keındi,";1 bellietf:1iğ'inll söylerler, Yalnızca kullandığı
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terimlerleözeldir. Konunun özelliği bozulmadan bir araçtan diğerine

nskledtlebllmektedlr. Onların aracılığı Ile blzlrn izlediğimiz bi,r öykü·
düraslmde. Buaynı öyikü de cleblllr. O, aracın kendine özgüanlamlı

elemaslanyla ifade edlllr. Aracın bağımsız yapısı söz konusudur.
JearıPiaqet de üç anahtar düşünceden bahseder: Bütünlük, aktarma
ve kendi kendine düzen. Bu özellikler olmadan bir yapıdan söz 'ede
meyiz. Buancek 'bir toplarndır.

Bir özetlemeye gidecek olursak anlatının bir bütün ve kanşim

olduğundan söz edeblllrlz. Başka deyişle aınlatı değişik zamanlarda,
değişik kişilerle ve değişiık mekanlarda oluşan olaylar dizisinin bir
karışımıdır. Olayların blrleşrnesl farklı biır düzenlemeyi gerektirir.
Bir anlatıda olayın :ifade ,edildiği yöntem onun ektanrnıdır.

Chatman'a 'glÖre anlatı söylemdir. Öykü, anlatı ifadesinin içeriği.

dir. O zamaını söylem bu ifadenin biçimidir. Hangi ortamda bulunursa
bulunsun bütün anlatımlenrı çeşldldlt' söylem, Temel özellikler dizi ve
seçimdir. Seçim olaylar ve nesneleri anlatmak için seçilen söylemin
kapasitesldlr. Öykü, bir bakıma, olaytannanlaşılır aynntılarmm bir
bütün halinde önceden farzedilebilecek hirslOreıkliliği olup, bunların
fizikievrenin normal 'kuralları taranndan yansıtılma biçimidir. Pra
tikte ise yalnızca süreiklilik ve oikuyuounun {ya da lzleyerrln) çıkardığı

sonuçtur.

Biranlatı aynı zamanda blrqönderlcl ve alıcının olduğu bir lle
tişim sürecini kapsar. Anlatıda izleyiciler mutlaka, yorumları ile uy
gulamaya katılırlar. ıBaşka deyişle yorumlanyla bir karşılık verirler.
Bu olaydan kendtlerlnl eirkoyemazlar. Gerekll ya da benzer olaylarla
boşlukları doldurmaları gerekir. Aynı şey karekterler iiçin de söz
konusudur.

Öykü ve söyleme yeniden dönersek ,öykü olaylar dizisidir. Bir
öYküde olaylar onun söylemi doğrultusuında bir olay örgüsü içinde
aktarılır. Söylem 'öyıkünün i1etilme biçimidir. Burada öykünün doğal

mantığınıaramaya ,gerek yoktur. Öyküdıeıkl olaylar değişik yollardan
düzenlenirler. Kronolojik bir düzenle verildiği gibi onun biçimi bo
zulabilir. Anlatıcılar veya geriye dönüşler, Heriye gidişler kullarula
bilir. Her düzeınıleme yeni bir olay öııgüsü yaratır. Aynı öyküden de
ğişik olay ıöııgüleri yaratılabilir.

Chatman Aristo'dan :beri aniatıdaki olayların temelden birbirine
bağlı, karşılıklı iHşıkili ve birbirlerini gereıktirdiğini söyler, Onların
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geleneıksel tarnşmalara kadar uzanan bu düzen! (ardıllığı) yalnızca

doğrusal değil, nedenseldir de. Bu nedensellık ya açıktan açığa ya da
gizil, ima y-oluyla olabHoir.

Klasik anlattda olaylar ibir düzen içindedir. Sonuca verrnek için
bir amaç gibi birbirlerine bağlıdırlar. Sonuçlar bir dönüşümıçinde

diğer sonuçlara neden olurlar. Bu son sonuca, kadar qlder, Ancak
Chatmaını'a göre Ister romanda ister filmde son olarak bilinen her
flnal gerçekte son değildir. Hatta ölüm bile ıbir son değildir.

Modern anlatıda Ise keslnllkle nedenselttk tasartrm kalbulediI
miyor ya da biraz değiştiriliyor. Söylemin g'örevi burada yanıt ver
mek değildir. Olayların mutlu ya da trajik blr şekilde iletilmesi söz
konusu değildir. Daha çok olaylardaki btr durumun açığa vurulma
sıdır. Klasikanlatıda blr çözüm, Modern anlatıda ise 'bir 'g'öz önüne
serme vardır,

Diğer bir ıkoınıu daanlatı olaylarındaıki hlyerarşldlr. Klasik anla
tıda başlıca olaylar zincirin bir ıböıümüdür.Küçük, ikincil olaylar
daha değişik yapıdadır. ıBarthes'a göre her önemli olay öz olarak
adlendmhr. Özler, anlatı mantığı yokedtlrnekstztn bozulamaz. iıkincil

olay örgüsü Ise çok önemli değildi'r. Olay örçüsündekl mantık yok
edilmeıkslzln onlar yokedtleblllr, Tek kayıp estetiksel açıdan olabilir.

Chatman'm üzerinde durduğu ibir başka nokta öy\kü zamanı ve
söylem zamanıdır. Öy~üdeki olayların doğal düzeni ve söylem tara
fından sunulan düzeni arasındaıkı ilişkiler nelerdlr? Gerçek 'öykü ile
söylemsel sunmadeki devamhlrk nasıldır? gibi sorular bu konuda
eydınlatıcı noktalara ,götürecek özeHI'ktedir.

Aınılatılar, şimdiki amn düşüncesi üzerine ,kuruim. Anlatı şimdidir.

Gerard Genette, 'öykü ve söylem zamanı erasmdakl ilişkiyi dü
zen, sııkhk ve süre i1ea'çıklıyor.

Söylem öYl~üde;ki olayları yeniden düzenleyeblllr, Normal ardı

sıralık 'öyküde de söylernde de aynıdır. Kronolojiıkardısıralığı bozma
iki çeşit olabilir. Geriye dönüş, Heriye ,gidiş. Geriye dönüşte öykü
akışı söylem tarafından daha öneekı olayları hatırlatmak lçin
keslllr. Heriye gidişte Ise llerl atlar. ileri gidişler yalnızca, ge'çmişi

hatırlayarak bilineb ii ir.

Genette kronolojik 'a'rdısıralığı bozmanın uzaklığı ile onun geniş

ii~i arasındaıki ayrııma da değiniyor. Uzaklık kronolojik ardısır,alığı
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bozmanınbaşlangıcı ıçın, şimdiden ileriye gidişiını veya geriyedö
nıüşün zaman süresidir. Genişlik ise onunkendi içindeki sürekliliğidir.

Diğer biır konu ise lÖyık!Ü ve söylem arıasındaıki kronolojtk olma
yan bır i1iş'~inin va'rlığıdır.Gruplıamaya tesadüfndır. ya da uzernsal
yakıniıık" çıkarımsal mantık, bir konuya aıit olma gibi şeyler üzerine
kurulmuştur. Büayrımlar bir öykü hattı üzertneedtr.

Genette'nin diğer kategorisi süredir. Buna göre ya söylem za
manı öykü zamanından kısadır. 'Bu daha çok özetleylci niteliktedir.
Eksiltı olarak da adlandırılabilir. Ya söylem zamanı öylkü zamanına

eşit ya da söylem zamanı öykü zamamndan ueundur,

Sııkhk öykü ve söylemarasmdadır. Tek bir öyküanının tek bir
söylemi, çeşltltöykü anlarının çeşitli söylemleri, aynı öyk!ü anının

çeşitli söylemleri {tekrar), çeşitli öyıkü anlarının tek bir söylemi vardır.

Öyıkü olaylannın geınıişliği zamandır. Öykü varlığı da mekandır.

Öykü mekanı ile söylem mekanını ayırmaJk zorunda kalırız. Bu fark
görsel anlatılardadaha açıktır. Filmlerde yaşamın perde üzerinde
gösterilen bölümü öyıkü mekam (alaruldır.

Sinematik anlatıda öyk!ü mekanı şu qğeleırden oluşur. Derece,
hacim, sınır, yapı, dokunuş, durum, aydıınıı.atmanın derecesi, çeşidi,
alanı, optik ayrışımiarın derecesi, çeşidi, renk

II. "HAYALLERIM, AŞKIM VE SEN"

A) Filmin ÖykÜ'sü

"Hayatımızbilmediğlimiz karrnaşrklıklar üzerine kurulmuş bir
lahirentten başka neydi ki?... Çıkışı olmayan 'biır. lablrent.,;"

Coşk!un'ıuın filmin derek noktasında "Bir Beyoğlu Düşü" bölü
münde söyledlğl bu sözler Goşıkun'l'a ıblrliıkte ya:şadığımız onun öykü
sünün, belki biraz bizim de benzer öyık!ülerlmlzin en güzelözetleyi
cısı değil ml?

Filmin, temelde Coşkun üzeırine~urulmuş, blzirnde ycrumlan
mıala oluşan ôy~üs'Ü şöyledir:

Coşkun bebekken karaık!ol 'önünde bulunmuşbundan dolayı da
yetimhaneye vernmiş btrçoeuktor. Yetlmhenedeçöstertlen fllmlerln
etkisiyle sinemaya ka:rşı Ilgıisı artar. Sık sılkfilmlerinllzlediği ünlü
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'yl'ldız Derya Altınay"a hayran olur. Özelllkle onun oynadığı Nurarı

rolüne anınesizliğin verdiği duygularla, şefkat gereksinimi sonucu;
Mel'eğe c1eciıns'ell.iği tanımaya başladığı dönemlerde aşırı yakmhk
duya-r ve onlar artıik üoş1kun'un hayallerinden öte adeta yaşamının,

beklentilerinin bir parçası olurlar. Derya Altınay'ın yetimhaneyi ziya
retiyle ve Coşrkuını'a verdiği hediye defterle Coşkun'un Nuran ile
Melek hayaliyle yarattığı Derya Altınay'a ilgisi ıgittikçe artar. Derya
Altınay yettrnhaneden aynlıoken Coşkun'un çocukluk aşkı Rulkiye'yi
de yanına alır ve evlat edinir.

Coşkun yetimhaneden ayrılınca bi'r eve yerleşir. Yaşamını yine
sinemayla bağlantıheasiklopedi satarak sürdürür. Her düzeyde alı

cısı vardır. Oturduğu apartmanda iki komşusu va-rdır; Hayatibey ve
Hülya hanım. Hayati bey zamanında oldukça yoğun günler" yaşamış,

kültürlü ve sinemaya meraklı bir kişidir. Hülya hanım ise pavyonda
çehşmaktadtr. Kızı arasıra zlyaretlneqellr, Coşkun'un, yaşam ve özel
Itkle de sinema 'Üzerine konuştuğu başlıca kişi Hayati beydir. Hayati
bey, Hülya hanımı beğeıııık.

Coşkun'un çoculkl'uğundaniberi sinemaya olan yoğun ngisi bit
memiş, çocekluğundarı beri düşlerinde yaşattığı büyülü birperdenin
arkasından onu g'örmeye devam 'etmiştir. Senaryo çalışmaları yap
makta, özellikle Nuran ve Melek rollerinl unutamadığı, halaonlarla
düşlertnde yarattığı, Derya Altınay üzerlne blr senaryo yazmak iste
mektedlr. Ancak her defasında Nuran ve Melek tiplie'l'ıimi çlzmektedir.

Kendisine yardımetmesi için Hayati beydan yardım ister. Hayati
beyona Derya Altınay'ı ve slnemayı daha gerçekçi düşünmesi için
uyarır, yol g,österi1r. ıDerya Altınay ile taıniışmasmı 'söyler. Mekan ola
rak da Beyoğlu'nun onunıçın iyi bır malzeme oluşturacağını söyler.
Eski komşusu Bum bir ıkadından bahseder.

Coşkun Derya Altınay'la temşmak fçln gittiğinde çoou!klUlk aşkı

Rru'kiye'yigörür. Rukiye onu Derya Altınay'la tanıştırır.

Coşkun !Derya Altınay'ı tanıyınca senaryosunu Hayati beyin de
önerileriyle yazar. Nuran ve Mel'ElIk'in hayaifnden kurtularak onları

unutmaya çalışarak yazmaya başlar.

Senaryo bittiğinde Derya Altınay'a o~ur. Aciı "Blr Beyoğlu Düşü"

dür. ~onu bir yazann karşı komşusu bir kadına aşık olması ve bu
dıoğrultuda ikisi arasındageçen olaylarla ilgilidir. Derya Altınay bun
dan çok e1:lkHeınllr. Sevgilisinin de parasal desteğiyle filmi çekmeye
başlar. Goşl~un, Hayati hey ve Hülyahanımı da sete getirir. Hayati

.bey fenalaşır.
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·Fllm bitince Coşkun hüsrana uğrar. Ortaya çıkan, senaryosun
dan bamb:8şıka bir şeydir. Yavaş yavaş gerçeğin hayallerdeki gibi ol
madığını anlar, Slrıemanm maddi manevi acı gerç'e'kleri:ni kavrar. Bu
arada Hayati :bey ölür.

Filmln ıkötıü olma'sına Derya Altınay da çoküzülür. Ancak yapa
cağı birşey yoktu«. ,Bu yolda devam 'etmek zorundadır.

Coşkun, Derya Altmay'r, yine Nurarı ve Mel'eık tip Iıertiınde, hayal
lerinde yaşatmaya başler. Herşey bltmemlştlr, Coşkun g'e'rçeği kavra
drktan sonra o çarkın içine glirmey'lp yine kendi hayalleri ve Idealle
riyle yürümeye devam edecektir. Çıkışı olmayan bi.r lalbtireınıtin Içlnde ...

B) Zamanların Dağılımı

Anlatı "şlmd!" üzerıne :kurulmuştur. Asıl zaman boyutuşimdiki

zaman süreci ıçınde yer almektaoır. Şimdiıkı zaman keşltlertyle veı

mrlanma'kta ve şimdiki zamanagöre bır değer kazanmaktadır. Şim

diki zaman tüm öteki zamanları çevreleyeııı onları açan ve kapayan.
. Coşkun'un yaşamış olduğu ya dayaşayacağı anlara gönderen bır

süreçtir.

Şimdiki zaman dışında birgeçmiş bır de g'elece-k zaman vardır.

Geçmiş zaman Coşkun'un çocukluğudur. Gelecek zaman Ise Coşkun'

un şimdlklzamanıyla bağıntılı beklentllerlolr. Yaşanmamış olan ya
şanmasınıdüşlediğL Gelecek zaman, bır yandanqeçmlştekl, bir yan
dan da şimdiıki zamanın bir dökümü gibidir. Coş/kun hem geçmişi

yenıden yaşarken hem. de geleceğı düşlerken şimdiki zaman süreol
lçlnde yaşamaktadır. Film şimdiıki zamanda başlayıp şimdiki zaman
da bitmektedir.

C) Anlatı Evreninin Düzeni

Filmdekti olaylar, olaylarm gıeçtiği yerı-er, karakterler Coşkun'la

bir anlam kazanır. Coşkun'la blrlJıkte yaşarlar. Sinemaya Coşkım'un

öyküsüyle bır gönderme yapılır. Ooşkun'u da onun sinemaya olan
tutkusuyla tamrız. Onun da yaşadığı olayları, olayların geçtiği yer
lerı, karakterlerl sinemayla bağlantılı olarak tarurız, görürüz.

-Bır Beyoğlu Düşü sayılmazsa doğruden anlatıcı Coşkun değildir.

Coşkun'un anlatmadığıım biliriz ama aslında o anlatma/ktadır olayları.

Çünkü olaylar, karakterler onunla vardır. Bır Beyoğlu Düşü'nde Ise
Coşkun anlatıcı ıklmlıiğinl açığa çıkarmıştır.
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Özetlerıecek olursa şöyle bir. düzenle karaılasıhr. Gönderen kı

sırnda. gerçek anlatıcı olarak yorumlanabilecek: yönetmen; aşılc'n

veya ifade olunan anlatıcı ve kahraman: Coşkun; ona bir Beyoğlu

Düşü'nde destek olan Derya Altınay" Alankısımda ise genelolarak
filmi izleyen, yorumlayan biz.

Film, zamanlarm dağılımı güz önüne alındığında, üçbi)J.ürnden
oluşmaktadır. Bir ana bölüm iki alt bölüm qöze çarpmaktadır. Bu
bölümler birbirinden zaman kesltlertyle ayrılmaktadır,

Ana bölüm: Coşkun'un şimdiki zaman boyutunda ya$adığı olay
lardır.

Alt bölümler: Coşkun'un çocuıkluüıJnu ammsadığı qcçmtş

boyutu ve Coşkun'un senaryosunu oluştmdu\ju "Bir Beyoğlu Düşü"

nün gelecek zaman boyutudur.

Bu bölümleme filmde de görüldüğü gibikronolojik bir sırayla

anlatılmamıştır. Öykünün do~jal mantığı görülmemektedir. Yönetmen
öyküdeki olayları söylemi doğrultusunda bir olay içinde aktarmrsur.
Kronolojik ardrstralrk Jkl şekilde yapılmıştır. Bunlardan blrimclsl qe
rlye dönüştür IÇoşkun'un çocokluöunuarurnsamast}. Diğeri ise ileri gi
diştir (Bir Beyoğlu Düşü). Bu ise yalnızca geçmişi hanrtayarak bilin ..
mektedir. Şimdiki zamana paralelolarak

,
Bu bağlamda öykü, filmde şu zamansal ardısrrahkla karşımıza

çıkmaktadır:

"Coşkun, yaşamını ansiklopedl satarak sürdüren birpençt!r. Sıık

sıkuğradığı meyhanede qarsorıa anslklcpedi sararken Derya Altınay'

dan bahsedilir. Bu arada 'küçük bir çocuk türkü söyleyip bazı şeyler

satmaktadır. Çocuk, Coşkun'a yetirnhanede qeçerı aynı yaşlardaki

dönemini hatılatır. Hattrleması Derya Altmay'in Nuran rolünde ayna
dığı filmiye ilgilidir.

Coşkun geçmişi düşünürken, aynı yaşlarda bir kız çocuğu

Coşkurı'a sevqlllslme vermesi için tıül satmak ister. Coşkun yine
geçmişe Nuran'ın fllrniyle döner. Coşkun'un sinemaya karşı ilk yöne
ilmleri böyle başlar. Coşkun daha sonra meyhanederı ayrılır. Arka
sından küçük kız qül verrnek için koşar. Coşkun yine geçmişe döner
ve çocukluk aşk: Huklye'yl ve Derya Altırray'm onu evlat edinmesini
hatırlar. Coşkun hayalleriyle ilk o Erkşam karşılaşır. Bakiye'nin git
mesl, temelde ise Derya Altınay'ın onu yanına alması Coskun'u üz..
müştür .. O sırada Nuran'ın sesini duyar VD o günden itibaren Nurart'ın

hayaliyle yaşar.
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Coşkun meyhanedenayrılır,evlne döner. iEvde Nuran'ın onu
beklediği görmür. COŞl~Uın'la tarnşırlarvOoşkun Hayati beye çıkar.

Hayatı beye yazdığı senaryoyu okur. Bu sırada Derya Altınay'dan

özellflde de Hayatl beyli1n yönelimtyle Melek'ten bahsedllir. Mel'eğln

hayali yanlarmdadır. Coşkun Hayatı 'beyle 'konuşurken Meleğin, ye
tlmhanedeyken gördüğü fHmiınıe döner. Ytne geçmiştedir. >Jik cinsel
liği Melek ile tattığını söyler Coşkun.

Coşkun eve döner. Derya Altınay'la Ilgili senaryo yazmaya çalı

şırken Melek ve Nuran hayali onu enıgell.emeye çalışır. Coşkun iki
sini de azarlar. Senaryoyu yazarken yine 'geçmişe döner. Ama geç
mişteki ve şimdiki Coşkun yanyanadır. Coşkun ~ü9ü'klıüğünde düş

lerini dolduran Melek ve Nuren'danjaırtulmek, Derya Altınay için
Idealindeki tipi yaratmak Istemektedir.

Hayatı bey Coşkun'a Derya Altınay'ıla görüşmesini söyler. Hülya
hanundan adresini alır. coşkun Derya Altınay'ın evlne jılder. ilk gl
rlşlmtnde göremez. Eve döndüğıünde kendı kendine tanışma sahne
lerı ya~maya çalışır. Ama hep karşısına 'Çıkan Melek ve Nuran'm ha
yalldlr. Buradaşimdi ile bağlantılıgelecek zamen karşımıza çıkar.

Hayatı bey Ooşkurı'e Beyoğıu'nu da ;Içeren bır senaryo yazma
sını söyler. Tanıdığı eski blr Rum kadınından bahseder.

Coşkun Derya Altınay'a ylınıe gıder. ıRukiye ile karşılaşır. Ruikiye
onu Derya Altınay'la taınııştıracağım söyler, Ona De'rya .Altmay'la il
gili bngl verır. Coşkun Derya Altınay'ın gerçek Iklmliğ'lne yakrnlaş

tıkça Nuran ve Melek yok olmaya başlar.

Coşkcn Derya Altınay'la tanışır ve ona keınıdls'i iç,ln bir senaryo
yazdığım söyler. BlrHkte okurlar. Coşkun'un anlatıcı kimliği ve Derya
Altınay'ın da dest,ğiyle "!Blr Beyoğlu Düşü"yle ilgili sahnelere geçi
lir. iBu bölümde Cf;)ş,~un yine blr senaryo yazandır. Karşı ikomşusu

kadına aşıık olur. Onunla ilgili, düş olarsık nıiteleriıdirdlği olaylar yaşar.

Sonundakadın ölür. ıCoş'kun ı(yazar) polislere onu kendisinin öldür
düğünü söyler.

Derya Altınay senaryoyu çok beğeınlr. Destekleyeceğlnl söyler.
Coşkun bir g'ece orada kalır. Düşlerdengerçeğe yaklaştrkça buna
lımları artar. Uyurken yine ,çocuk,lıuğu ve şimdiki zamanla ııgili düş

görür.

Senaryo Derya Altınay'ın sevgHlsılnln parasal desteğiyle film
haline gelır. Çekim esnasında Hayatı bey de Hülya hanımla Izlerken
fenalaşır, eve giderler.
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Coşkun filmln bitmiş halini Izledlğiınde çokl~ötü okır. FHm ta
mamen ticari kaygılaırl'a düş'Ünülmüş ve yapılmıştır. Coşıkun'ıun Derya
Altınay ves1inemaylaHgllI hayalleri rgerçekle uyuşmamıştır. Yine
geçmişi Nuran'ı ve Melek'i hanrtar,

Hayatı beyölür, Coşkun blrstnemada filmlnllZlrel"ken filmi yakıp

sinemadan çıkar. O sırada, ilik sahnedeel türkü söyleyen ,küçük çocuk
siınıema'Ya girer. Coşkun istanbul sokaklarında Herlerken dsktllo ses
lerı de dUyıulur.

Temel öykünün, filmderkıi ifade biçimi böyledir. Görüldüğü gıbı

öyküdeki kronolojik düzen burada haıkim değildir. Filmdeıki bu kro
nolojik düzensizliğe karşın Him klasiık anlatı kaholan lçlndedtr. Film
deki olaylar temelden biııbi,rıine bağlı, karşılıklı Ilişıkili ve birbirini
gerektlrme'ktedir. Onların düzenı nedenseidir. Sonuca varrnakfçjn
olaylar Ibirıbirine bağlıdır. Ancak Chatman'ın da dediği sözlere uygun
olarak burada bir son yoktur, Son zannedilen son aslında bır baş

laın1gl'çtır. Final sahnesi buna açıık bir örnektir. Coşkun için 'biten bir
şey başka bir çocuk için başlangıçtır. Coşkun ıçın de; biten bil' şey,

başlayan yeni bir şey vardır. Aslında başladığı yerde biten, bittiği

yerde başlayan tükenmeyen blr krsır döngü vardır. Her değişim, her
ekleniş bir başlangıç noktasına gıötürıür.

,D) Olayların Hiyerar,! Mantığı: Temel Öykü. Yan ÖykÜıer

Temelöyıkıü Coşkun üzerinekıuruludur. Coşkun'un sinema olgu
suyla bağlantılı olarak anlatıfanöyküsü. Geçmişzaman boyutu Içinde
anlatılan çocukluk dönemı, şimdiki zaman bovctu Içindeki Ooşkurı'un

öykıüs'Ü ve gelecek zaman içiınde düşünülen bir, Beyoğlu D'Üş'Ü, Temel
öykıü kapsamı lçlndedlr. Olaylarda bir nedenselbağ söz konusudur.
Anlatı mantığı yok edilmeksızın bozularnazlar.

ikincil derecede önemli ve yan öYkü de denebllece'~ olaylar
şunlardır:

- Hayatı Bey ve Hülya Hanımınduygusal yakınlığı.

- Hülya Haınımm sorunları.

- Meyhanedekl garsonun sinemaya ilgisI.

- Derya Altınay'ın yapımcrylaHlşklsl.
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EL Öyki.iıZamal'uı. Söylem Zamanı

Öykü zamımı Coşkun'un 7-8 ~yaşlarındaıki çocukluğu ile başlar ve
şimdiki zamandaki Coşkun'un gençliık döneminde biter. Olayların

doğal düzeni bu bağlaında sürer. Öyküdeki olayların doğal düzeni
söyleindebozUlınuştur.Anıatl şimdikianın düşüncesi üzerine kurul
muştur. C.oşkuıi"un ,şimCıikianl üzerllie.Öyı<ıüde1ki kronolojik ardısıra

iık daha önce zamanların dağılımıhölümürldede değiınıildiği gihigeri
dönüş ve ileri ,gidişlerle kesllrnlştlr. Olay örgüsü bu şekilde oluş ..
turulmuştur.

F)'Zaman Kesitleri Arasmdald Geçişler

1) Karşkterlerr Ne;sneier

-Meyhanedeki ~ürküsöyleyerı küçük erkek çocuk

--GoŞ'küıı'·un sattıgı ariaiklopedl

-':M~Ybane~;ç~kiibjçek.satankOçük I<I,Z

-. KızınCoşkun'a ]JE;rdiği gül

-·DeryaAltınay'lln)Melek olarakfotoğrafı

-. Senaryo yazdığı defter

Yukarıda sayılan kişiler ya da nesneler Coşkun'un geçmiş za
man veya şimdiye bağl,ı qelecek zamana geçmek için kullanılmış

lardır. Yönetmen genelliklegeçişyaptığı zamanlar arasında bir öz
deslik 'kurmak Istemistir.Örneğin, türküsöyleyeın çocuk- Coşkun,
Co'şkun'un . s,ııttIğıarisl'klcpedi . ve g'ül' lbtrlfktal- Derya Altınay,
riıeyhanedekiküçük 'kız· Rükiye gibi.

2) GeçisBirimleri
I" ';

Zaman kesitleri arasındaki geçişler, özellskle şimdikizamandan

diğer zamanlara geçişte ztrıclrlemeyle verilmiştir. Şimdiki zamana
geçiş ise kesrnelertedir.Geçmiş zamandan, Coşkun'urı.içccukluğon

dan, şimdiki zamana geçişte kesme yapılmadan önce şimdiki ses
birimlerini duyarız. Bu da geçişlere yurmrşakhk kazandırır. Bir
Beyoqlu Düşü'nde zamanın geçfşini gösterensahnelerde de yönet
men zimclrlemeyi yeğlerniş.

Anlatimm normal düzeninde ise iki yer hariç kullanılan "kesme"
dir. iki yerde açılma -kararrna vardır. Bu, Coşkun'un senaryosundan
yola çıkılarak yapılan filmlnqôsterlm sahnelerinde vardır.



C) Süre

Söylem zamanundıa bezrekstltller, özetlemeler göze çarpmakta-
dır. Bu daha çok kişilerin birilerine bir şeyler anlatması yoluyla olur.

Örneğin:

- Coşkun'un Nuran'a karaıkol önüne bırakıldığını söylemeel.

-Buklye'nin Derya Altınay'ın yakın geçmişi hakkındaıki bllqller]
coşkun'a bır alibüm aracılığı ile anlatmaeı,

- !Derya Altınay'm kendi ,geçmişini Bilsak'ta Ooşkun'a kısaca

enlatması.

- Nuran ve Melek'in aralanndaçeçen konuşmalar.

- Coş~urı ve Derya Altınay'ın filmıin gösterimi sonucu ses oda-
sında konuşmaları.

,Bütün buörneikler aslınde öy~ü zamanında uzcn uzun anlatıla

bilecek olaylann söylem zamanında belli klşllere ve nesnelere yük
lenerek kısaitme yoluna gidilmesidir.

H) Temel Karakte,rler (Yazar tarafındaa kültürel kodlarla
yaratılmış karakterler)

Coşkun: Filmde sinema olqusuyla beraber bize aolanlrnekta olan öy
ık!ünün kahramanı. Yetimhanedebüyıümüş elnema meraklısı

bir 'geınç.

Nuran· Melek Tipi: Coşkun'un ıöyk!üsünün temel taşlarından, izleyi
cinin öyküdekt sinema olgusunu daha iyi anlamasına yardımcı

olan, Derya Altınay'ın "Yavrum" ve' "IBataıklııkta Bir Çiçek"
filmindeki canlaınıdırdığı 'roller. Hayaller gerçeklik izlenimi
içinde verilmiş. Diğer yandan Nuran, Cuşkun'un anne şefka

tlne olan gereksinim ine, Melek de ciınısei dürtülerlne cevap
vermektedir.

Derya- Altınay: ıCoşkun'unl özellikle Melek ve Nurarı rolleriyle etki
sindıe kaldığı sinema oyancusu. Sinemaya olan bağlantısını

kuran klşl. Hlmde Derya Altınay 'kendi kişiliğiyle ve Melek
ve Nurarı tiplerindeki ıkişiliğiyle Coşkun'un öyk!üsıü boyunca
anlatılmakisteınıen sinema olgusunun adeta sorgulamasını

yapar. Bir başkaaçıdan da bu olgunun (sinema) anlatıcısı

durumundadırlar. Coşkun'la olan diyalogları da buna yardımcı

olur.



Hayatı B·ey:Coş'kun'un komşusu. Ona sinema konusunda .. v~ ona
'bağlı olarak yaşam konusunda destek olan kişi. Fllmde yine
anlatılmek istenen sinema olgusunu bir bakıma yönlendiren
ıöğelerden.

Meyhanede Türkü Söyleyen Çoouk: Coşkun'a çooukluğunu hatırlatan,

geçimini tür~ü söyleyerek kazanan bırıst

Hayati Bey ve, Çocuk, .Coşkuını'la bağlantılıdır. Hiçbir şeyin sonu
olmadığı, her sonun bir başlangıcı olduğu sevrndan yola çıkarak şöy

le denilebilir: Hayati Beyin öy~üsünün sonu Coşıkıun'un başlangıcı,

Coşkun'un ,öyküsünün sonu türkü sÔyleyeınıçocuğun başlarıqrcı {Bu,
düşler ve slnemayla olan bağl·antı ıgöz önüne alınarak söylenmiştirr

RlU'kiye: Coşıkun'unçooukH.lık arkadaşı. Coşkun'un Derya Altınay'la

bağlantısıınıı sağlayan klel.

Bir Beyoğlu Düşü'ndekl KadmrCoştamun senaryosundaklkadm kah
ramandır. Ancak gerçekte biraz Melek biraz Nuran karışrmr.

BunuCoş!~un'un şu sözlertyleenlamekrnümkôrı.

- Tanrım nekadar düşlerimi dolduran aşkla ve beıni içine alıp
yitirecekşefkatledolu o eşsiz kadın imgesine benziyordu.
Sevgisini' aradığım kadının da kendisiydi.
Bu bazı çekimlerde de vurgulanır. Kadının sarı saçlı hali ve
onunla cinsel iliŞkıl: Melek; kadının, Coş'~un'un balıkondan

gördıüğ1ühali:· Nuran.

Ayrıca Hülya Hanım ve Meyhanedeikl Gerson da Coşkun'un öy
küsürıe ;hizmeteden,öy,~üde\kıibağl,antllıa'ra ya'rdımeı· olan klşeler,

i) Fihnde,ki Öykü Mekan (alanı) Nasıl Kurulmuş?

Filmlerde yaşamın' perde üzerinde gösterilen kı s,ıtı i öyk!ü meka
nıdır.

Gerçek yaşamda ve film üzerirıdekl objelerln gıörıün~mesi arasın

daki önemlibir faek çerçeve tarafından yapılan kesmelerdır.

FHmde 'öy~ü mekanı, zaman kesltlerlrıe uygun olarak üç bölüm
de görıülmektedir. Bunlardan i1iki, Coşkun'un çocokhık dönemidir. Bu
rada görıülenler, yetimihane ile sınırlıdır. Film g,österilen salon, ya
takhane ve bahçe. Şimdiki. zaman ıboyutu içinde izlediğimiz dönem
daha geniş bi'ralanı kapsıyor. Meyhane, istanibul sokakları, Coşkun'un

evi, Hayati beylnevl, Derya Altınay'ın evi, Film seti, Bilsak v.s. Bir
Beyoğlu Oüş1ü 'bölümü Ise Beyoğlu Semti, Yazarınevi, '~adının evi.
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Her bölümdeki anlatımlarda varhklarqerçek yaşam içindeki hac
minin bir fonksiyonu olarak verilrnlştlr, Her varlık kendi ölçütlerine
sahiptir. Değişiklik için birçaba ,gösterilmemiştir.

Kamera Ooşkun'on ilgi alanıyla sınırlı nesnel birbakış açısında

dır. Coşkcn'un fzln verdiği bir nesnelllkle olaylar, kleller görülür.

Oç bölümde de optikayrışmalarıın derecest farklıdır. Şimdiıki

zaman boyutunda hiçbir değişiklik yoktur. Geçmiş zamana dönöldü
günde çok hafif bir fululuk haklrndlr. Şimdiıki zaman ve geçmiş za
m aını boyutunuayırır bu durum. Bir' Heyoğlu Düşü'rıde ise öyküde
anlatılanlann gizemi, derıinliği Jzleyene htssettl ri Iıir.

Renklerin ve ışığın '~ullanımı da bölümlerde farklılık gösterir.
Şimdiki zaman boyutunda normal bir kullarurn vardır. Karakterler
olduğu g<ibi verilir. Tek ayrım film sonundaküçük çocuğun sinemaya
qlrerken :içerisinin yoğun kırmtzıhkta ve dumanh olmasıdır. Geçmiş

zamanda fululukla birlikte biraçıklık hakimdir. Varlıklar adeta geç
mişle birlikte biraz da silinmeye yüz tutmuştur. Yatakhane bölümün
de ise gece aydınlatmasıyla beraber mavi rengin hakimiyeti, yetlrn
hanedeki yalnızlık duygusunu, Coşkun'un iletişimsizliğini 'Vurgula
maktadır.

Bir Beyoğl'UDüşü'nde geleceık geçmişle lçiçe verilmiş. Bunun da
en güzel belirtisi, nostaljirıln 'insanın içine işlediğ'i renk kullernrnı ve
aydınlatmadır. Eskl bir fotoğrafa bakar gıibidir lrısan, Yaşanmış olanla
yaşanacak 'olan adeta iç Içedir. Ayrıca bu (bölümde dikkati çeken
iki sahne vardır. Birincisi kadının Coşkun'dan ayrılıp merdivenlerden
çıkışı. !Kurgunun, aydıınılatmanın ve renqlrı desteği ile ayrılık duygusu
insana hissettirilmiştir. Diğeriise Coşkun'un. adamın sevgilisine git
tiği zamandır. Odadaki kırmızı rengin hakimiyeti ve aydınlatma olayla
hir bütün olarak verllrniştlr.

l) izleyicinin Yorumu- Sonuç

Film izleyicinin yoğuın bir katılımını gerektiren özellikler göste
riyor. Hemen her diyalog her sahne izleyici için birer lpucu bir boş

luk. Bunları izleyici yakalıyor ve dolduruyor.

Coşkun'la birlikte zaten öykünün içinde olan izleyici, Coşkun'dan

bağımsız yorumlarıyla da var. Düş ve gerçek arasında gidipgeliyor.
Düş ve gerçek ayrımı biraz da izleyenin yorumuna bırakılıyor. Bunun
en güzel örneğiise "Bir Beyoğlu Düşü"ndeki Coşkun'un. kadın ve
sevgilisiyle yoğun ilişkide olduğu sahneler.
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;~&netm.Ein zatenIzleyiciyi bu konuda' daima dirıi tutuyor. Kahra
manların özellikle de Coşkun'un sözlert fzleyenlo kafasındaki düş

gerçek iknemlni daha da zorluyor.

Filmdeki olayların yanmda iiilmin genelde kendisini Izlerken de
aynı duyguda insan. Fllm içinde film. izleyici hem siınemamn düşsel

alanı içinde, hem de g,österilenle baz: şeylerin farkında. Düş ve ger·
çeğin farkında olma yanyana.

Soın sahnede sinemada:k'iafiş'inadı bıle<tnsam sarsıyor. "Adı

Lamla". Yönetmenin bir başka filmi. "Adı Vasflye"yi amrnsryorsuouz,
Düşünmeye başlryersunuz. Insanındüşüncesine ve yorumuna sınır

koymak olası mı?
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Kurgu Dergisi
S: 13. 139-15(3, 1995

GÜNLÜK GAZETE KARiKATÜnÜ

Yrd. 'Doç. Atila ÖZER

Karikatür sanatınm, gazeteye büyük ve önemlikatkılarının ya
ninda basının da 'karikatürün yaygınlaşmasında önemli rolü oL
muştur. Bu nedenle; karlkatürün tarihi, basının tarihiyle yakından iL
gilidir. Gazete okuyucusu karlketürü hiç dışlamamıştır. Karikatür, ga
zetenln kamuoyu üzerindekietkisini hep olumlu yönde etkilemiştir.

"En büyük karlkatür iletme kanalı, kuşkusuz süreli basındır.

Çünkü karlketür temaları aktüallteyle yakından hağlıdır. Karikatür
oünün olaylar karşısındaki ilk tepkisi sonucu çizilmiş olan karikatür
ler, bir içtenlik taşunaktadır. Karjkatür, çizilmesine yol açan olayın

hemen arkasındaını ortaya çıktığında, toplum üzerinde önemli bir etki
yaratır" {Topuz, 1986).

Günümüzde kartkatürsüz bir basın düşünülmeme'ktedlr. On
dokuzuncu yüzyılm ortalarına kadar, karlkatürsüz yayınlanan gazete
ler, renksiz, kuru sanki bir eksik Iile okuyucuya ulaşıyordu. 1876 yı

lında Senefeider tarafından Litografi {Taş Baskıl'nın keşfinden sonra
karlkatürün yayın olanağı sağlanmıştır.Dünyada öncelikle ingiltere'de
"political cartoon" ve ABD'de "editorial cartoon" denilen siyasal
karlketürler düz'enl1j olarak gazetelerde yayınlanmaya başlamıştır.

Daha sonra bakır klişe ile oyma gravür, karlkatüre yeni bir gelişme
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sağlamıştır. Ancak astl yaygınlııkfotoğraf ve film endüstrisinin ge
ılişimiyle sağl·anmıştır. Kari'katiÜrün orijinalini çinko tabakalar 'Üstüne,
'istenen büyükl1üıkte kazıyaıraik uouz ve orij1inıa,lindeıkıi gibi çoğaltma

sağlaımnca nokta lı veç'izgilıi tramlarla 'gör'Ü'ntüde .gelıişmel'e,re de
ulaşılmıştır. Ardından tlpo, tlfdruk, ofset ve serigrafi teknikleri, bu
günkü sonucun elde ·edilmesini sağlamışlardıl\.

Günlük igazetelerde kartkatörüriönernll ;işlevler.i vardır. Bunların

başında, elbette haber verme 'gelmektedir. Siyasal, sosyal, kültürel,
ekonomik, sanatsal, felsefi, elbedi ve psjkolollk aktüallte karikatür
lere hep yansımış ve bu konulara jjüncel yorumlar getirmiştir. Bu
da ıgeniş anlamda haber verici bir n ltellktlr.

Bıunun dışında karikatürün; eğlendıirme, eğitme, tabuları ve mi
tosları yrkma, karşı çıkma, estetik kaygı gibi önemli işlevleri de
vardır.

ıBu işlevlerin hem gazete yönettcllerl, hem de okuyucular tara
fından ka:bulgörmes./, elbette keındiliğinden oluşmarnrşnr. Zaman
içerisind~slkınt!l·arçekilmiş, engeller oluşmuştur. Altan Erbulak:
"Blzlrn ilk zamanlanrruzda, T'Üıl'k basını karikatıüre ve karlkatürcüye .
şimdikii gibi değer vermezdl. .. Sonradan şu gerçeği farkertller. Okur
için çok mühim'l;>lr ihtiyaç olan karıkatür, gazetenin vazgeçilmez bir
parçası, Kari1katürün'gereıksinme oluşununönemli bir sebelbi var.
Bir fıkra yazarıişlediğii fikrianlatalbilmek i·çin asgari 15-20 satır yaz
mak zorundadır. Oysa karlkatürlst yüz sayfaya bedel .ol·ayı tek bir
kerede-anlatsblllr" ı('E-~bulak, 1989).

Blr Ikarikatüroünün en azblr gazete yazarı kadar olayları ülke
nin sosyal, politik gidişatını lzlernesl, J~ültüi"el birikiime sahip olması

gerekmektedir. GlImhüriyet 'Gazetesi çizeri Ali Ulvi Ersoy bu konu
daşöyle demektedlrı "Bugüngazete kariıkatüroüsünüiı ortak özelliği

nedtr, yada ne olmalıdır? Gazete karlkatüroüsünün çok olmması ge
rek. Bu saıv herkes için doğru olduğ'u gibi ,~·azete çizeri içindaha
da çok doğrudur. Eskiden olduğu 'giibi sadece gazete manşetlerini

okuyarak karıkatüe çizmek 9eçml şte kaldı. Haberleri sonunakadar
Okuyacak, ohaoerlerl olayların geNşimini canlı tutmak için önceden
konuylailgili arşiv olusturaeak, ıkonu ekonomiyseekonomi, bilimse
blllm, siyasetse siyaset üzel'Ine kltaplar vokuyacak. Türlü düşünce

akımlarmdan haberli olacak.: Felsefe, tarih, edeblyat.vşllr, tüm sa
natların yakınında olacak Çünkübirgün kariokatürünıü çizerken bütün
bu alanlara' başvurması olasılığı hep vardır" (Topuz, 1'986).
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Allı Ulvl Ersoy, gazete çizerının çokokınnası gel'1ektiğinl söyler
ken, okuyuousuınun ortak kerlkatür anlayışından kopmadan, çağdaş

karikatür eanatırım geliştirdiği ölçütlerden özverlde bulunmadan lşl

nı yapmak zorunda olduğunu söylemektedir. Sanatçının "ortalama
okuyucunun beğerılslne uyması 'kendisiınıi z'orluğa, yalnız çağdaş ka
rlkatür sanatının Ilkelerlne uyması da kendlsln! o'~uyucus'uzluğa

mahkumeder" demektedir.

Günlük gazete katlkatüreüsü, her gün 1karika1:Üııünıü gazeteye ver
mekte ve bu diğer gaıete çalrşanlanrun g'örevleııl gibI sürüp gıitmek·

tedir. Karjkatürcüden hergÜn! en ,gıü!çü, en ıgıüzel, en anlamlı karlka
türü çlzmesi istenmez. Tıpkı köşe yazarından her 'gün ses ,getirecek
kamuoyunu sarsacak blr yazı beklenmernes1iigiıbi.

"'Kari'katüroüınün işi, bellidüzeydeki 'güncel karikatürlerini za
manında gazetenin yazı 'işlerine yetlştlrmektlr. Bir dahiden bile, her
sabah ıkoltuğıunuın altında başyaprtla gelmesi beklerıemez. Esasen
onlardan istenen de ,biir başyapıt değil, doğru noktaya parmak bas
malarıdır" '(Amstutz, f983).

Günlük bır gazetede karlkatüroüler, sanatlarını dört türde uygu
lamaktadırlar. 'Bunlar GüJmece Deseni. Karikartür, Banrt Ka,rikatür ve
Çizgi Öykü'dür.

a) GOLMECE DESENı: $ü'rE:jllyayınlarda fıkra, öyı~ü, röporta] ya
da herhangi biraraştırma yazısını süslemek için karikatür çizgisiyle
yapılan desenler bu gııuba girmektedir. ' , ' , . ,

Başlıbaşme bır anlam ifadeetmemekle blrllkte yazıya destek
öğesl 'olmaktadırlar. ' , '

Karl'kat,üııüngazeteye '9lrmesinin ilk yıllarmda Cemal Nadir Güler,
Cumhuriyet 'gazetesinde ıgünl'ük karikatürler ve haftalıkyarım sayfa
renkli panorama karikatürl,e'rinin yanı sıraBurhan Felek'tn her pazar
yayınlanan mlzah öy~ülerini .de karekarür 'çiıgHerlyJ1e 'res'lml'emekteydi.
Bu desenler yazıınm iıçeriğlne1uy,gun blr sahnıeyianla:tmak amacıyla

yazının uzunluğuna g'öre bir va da bırden fazla ,yapılabilmektedir.

b) KARIKATOR: Buna tek'~ar,e kartkatür.dedeomektedlr. Günlük
bır olayın, bır karede rnlzahsal yorum yaıpmak' adına çiZliimesi şek

'lindeki karlkatürler bugııuba ıgirmektedir. ıEıi çok kullanılan ve he
men her ,gazetedegıörıülen blr türdür. Gazete karikatürü deniınıce ilk
akla gelen de budur. .,
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Sıcak cezdev!...
~ANKFUAT yakıfllarındakl
rparmstadt ..hrinde,'. 36··Yllfll'id.ıd
evsiz, barksız bır Alman, havaların

soOumasl ve sıcaklıOın sıfırın altına
düşmesinden sonra yatecak sıcak bır

odanın özlemini çekOlıaye bllfladı.
Küçük bır meyhaneye gitti. Yemek
yedi, güzelce karnını doyurdu vesev
diOI Içeceklerı -dekadeh kadeh mide
sine Indirdi.· Sıra para ~emeye ge
lince de hır gür çıkarıp polls!lk oldu.
GötürüldüOü nöbetçi savcı. meyhane
clnin de davadan vazgeçmesi üze
rine beş parasız Alman'ı ıer*t bı
raktı. "htlller"l oynayan Alman. o
geceyi sıcak bıryatakta geçlrmeyl ka
fasına koymuştu. Yine aynı .taktlOI uy
guladı.:.

Aynı kişiyi. aynı gece. aynı gerek
çayle Ikinci kez karşısında gören nö
betçi savcı, "lekerrUr lehibıı" Ile
hakkında tutuklama kararı Çıkardı.

Berdu, ve meteliksiz Alman. derin
• bır nefes alıp "Ohh bel.." diyerek

ekleylverdl: "NiyebenI bu kadar UO
r.,brdınız?"

19 Kasım 1989, Hürriyet

Günlük gaz'ete ,karlbtürc'Üs'Ü siyasal, sosyal ya da günlük olay
ları kendı anlayış ve yorumuna göre çlzlp okuyucuya ulaşmak ister.
Bu kartkatür yazılı ya da yazısız olabilmektedir. Ülkemizde il'k yıllar

da yazısı bol karlketürler çizilmekte Ikengünümüzde yazıdan olabil
diğince arındırılmıştır. Ancaık bu kesin blr kural değildir. Gerekli Ise
yazı da kullanılalbilmektedlr.

Türkiye'de ,g'Onlük .,gazete karlkatürü Cemal Nadir Gül'e'r'le 1928
yılıında başlamıştır. Daha önce de gazetelerde kartkatürler görülmüş
tür, ancak bunlar s,üreklıJlik gösil:eJ'lmemlşlerdlr. 1928 yılında Türk ba
sını latin harfleriyle yayınlanımaya beşlaymca, henüz bu harflere alı

şamamış halk gazete alımlarını azaltmış, buna paralelolarak gaze
teler yenı okuyucu elde etmeklçlnçareler erarmşlardrr. Ogıünlerde

Bursa'da oturan Cemal Nadlr"eA,k,am gazetesi Başyazarı Necmettin
Sadak, lstanbul'a gelmesini ve Akşam'da günılıOık karikatürler çizme
sini önermiştir. Cemal Nadk bunu ,ka:buletmiş ve gerçek bır başarı

göstermiştir. "Oumhvrıyetln Ilk on yılı içinde 'Ikari'katür, günlük gs·
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keınerin nasılbir ,.h..... oldulunu biliyol'

zetelere Cemal Nadir Güler'in önemlı çabasıylakendlnl'kaıbulettir

di. Onun yapıtları, Ikarl,katüııün güncelyaşamın blr jıarçaaı olmasma.
genış bır Jzleylcl kitlesi tarafından sevilip aranmasıını sağlamıştır"

(TÇ)puz. 1985).

Mimar - Siz bu
musunuz?

Kimsesiz çocu~ar - Biliyoruz ya... Gecelel'imizi biz onun içinde
geçiriyoruzt••

17 Aralık 1945, Cumhurıyet
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Cemal Nadir Güler g'ÜnHlk' gazete Ika~rka1ıÜ'rıünü' ülkemizde yer
leştlrlrken, kariıkatür saınatl,nadaönemH 'ıkatkıla'rda 'bulunmuştur.

Karlkatür; öncelerlalt yazısı bolveresımetklelndeıbir yapıda iken
Cemal Nadir'le ö2!gün ve sade 'çizgis.ine 'kavuşmuş, yaziden da olduk·
ça arındmlrmştır. Ayrıca Cemaıl, iNiadir, karlkatürde kendi tlplerfnl ya·
ratmış, Amcabey, Dede Ile Torun, Dalkavuk, Ak ile Kara, Salarnon
ve Yeni Zeng'ln tiplerini ckuvucueuna vsevdtrmeyl başarmıştır.

Cemal Nadir Güler'in günl:ük gazete ,karikatürıü 'çizdiği ilk yıllarda

ülkemizde mizah dergHerinde de karikatürler çizllmekteydl ve elbet·
te buralarda başarılı çizerler de vardı. Barnlz ıGökçeg'üzel kadın

karlkatürlerlyle haftalık mizah dergnerinin en tanınmış çizeriydi.

Karika"llür sanatı 1iürJ<1iye'degelişti<kçe, yeni çizerlerin de ortaya
çıkması kaçımlrnaz olmuştur. "1950 KUŞAGl" adı verilen Ferruh
Doğan, All Ulvi, Semih ıBa,lcıoğlu, Turhan Selçuk, Nehar Tüblek.Bedrl
Karaman ve Mim Uykusuz gibi lsirnler Türk basınınıını 'Odak noktası

olan Bab-ı AIi'de karika"ııür çizmeye başlemrşlardrr. [Bu 'grup 1943·1946
yılları arasmda ilk 'kari1katürleriıniyayınlamış1950'''' yıllarda ustala
şarak gazete ve dergııerde kerıdtlerlne yer edlnmlşlerdlr.

All UIvi ERSOY, 5 Haziran 1994, Cumhuriyet
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Cemal Nadir, Atkşam gazetesinden Cumhuriyet 'gazetesine geç
tikten sonra Akşam'da bir ka rlıkatürist eksi kJtlğ i hemen .hlssedllmlş

tir. Akşam gazetesi o yıllanrı önemljbtr gazetes'idlr. Sadece [stanbul'
da satılmasına karşın 25.000 dolayında ti'rajasahiıptir. Akşam gaz'ete
sinin karlkatüroüekslkllğln! Semlh Baleıoğlu doldurmuştur. Balcıoğlu

da .günıük gazetekarlkatürcüsü olarak Başanh 'bır deneyim kazan
mıştır.

1950 Kuşağı, doksanh yıllarda halagazetelerde karjkatürler çlz
rnektedlr. Ancak gençlıerde bu kuşağın boşalttığı alanlarda hemen
kendılerine bır yer bulrnsktade-lar.

5 Hazıran 19~~. Sabah

Cemal Nadir Güler; Akşam ve Gumhurıiy1et gıazetelerinde, Semih
Balcıoğlu; Atkşam, Vatan, Dünya, Hürrlyet, Ulus, Polltlka, Tercüman,
Bulvar gazetelerindıe, Ali U1vi Ersoy; 1950 yılından bu yaınıa Cumhuriyet
gazetesinde, Şevki Çankaya; HiÜ'rl"lyet gazetes'inde,' Orhan Ural; Son
Posta, Tanin, Vakit, Haber, Tasvir ve Tercümangazetelerinde, Zahir
Gü"emli; Haber, Vakit gazeteleriınde,MQnifFehim; 'Ikdam, Vaikit,Son
Posta qazetelerlnde, Ratip Tahir Burak; Hıürrlyet.yenl Sabah, Ulus
gazetel'erinde, Nehar 'Tüble1k; Soını Posta, Dünya, Akşaiıiı,Ven'i Gazete,
Hürriyet ve Günaydın gazetle'rinde, Mim UYkusuz; Dünya, Ulus, Gün
gazeteierinde , TurhanSelçuk; Yeni 'Istanbul;' Milliyet, Akşam ve
Cumihuriy'et gazetele'rinde, Ferruh Doğan; Gumhuriyet t Milliyet, Yeni
istanbul, Vatan, Akşam, Dünya ve Ulusgazetelerinde,Sururi Gümen;
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Hürriyet gazetesiınde, BedrlKoramal1; Vatan ve Milliyet gazetelerinde,
Suat Yalaz; Teroüman, Akşam, Yeni ılstanbulgaz,etelerinde, Caff;!r
Zorlu; Hürriyet, Milliyet, Tercüman gazetelerinde, Altan Erbulak; Her
gün, Vatan, Yeni Sabah, MiHiyetgazetelerinde, Murat Kürüz, Salih
Memecan; Sabahgazetesinde, Ra,it Yakalı; Yeni Asır, Dünya gaze
telerinde, Erdoğan Özer;; Demokrat ızmir ve Ekspres gazetelerindeı

Ercan Akyol, Haslet Soyöz; Milliyet gazetesinde, TanOral; Cumhuriyet
gazetesinde günlük karikatürler çlzmtşler ve çizmektedirler.

söz Ç1ZGİNİN Turhan Selçuk

\

20 Haziran 1994, MIlliyet

Istanbul, Anıkara ve ızmır gibi bUyıük 'kentlerin dışında yerel ga
zetelerde de g'ünl'Ük 'karikatürler az .da olsa ,görülmeıktedir. Oğuz

Turan; "Basında Çizgıi Sanatı" adını verdiği albü'mün'Ürı özqeçmlş

yazısında, Anadolu'da günlük '.karikatür çizenilk senatÇı olaraık ken
dinigöstermiştir. Turan, 1946 yılında Mersin'de oyma yöntemiyle
karikatürlerini rnuşambalar üaerlne kanyarak gazetelerde karikatürler
yayınladığını ıbe iJ.rtmeıktedi'r. Eskişehir'de Pertev Ertün yıllardan beri
Sakarya gazetesindegünl,dık 'karikatürler çlzmektedlr.

1950 yılında Yeınıi ılstanbul 'gazetesinde ,günlük karlkatürler çiz
meye başlayan Turhan Selçuk, 'Mnliyet gazetesinde hala 'bu çalışma

sını sürdürmektedir. Turhan Selçuk, gazete karlketürü konusunda şu
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26 Hazıran 1984, Cumhurıyet

Ama bu yol, dahaçok her gün bir konu ile okuyucu karşısına

çıkmak zorunda olan çlzerlerkı çoğunlukla seçtiği kolay yoldur. Be
nim sevdiğim yol, kendine özgü dünyası ve bakışaçısı içinde insan
ları, olayları bir düşünür, bır psikolog, bir felsefeci, bir eleştirici gibi
izlemek, incelemek, irdelemek. Ikendi gerçekçi ve devrimci dünrya
görüşü doğrultusunda bir sonuca vardıktan sonra,' !kişileri olumlu ve
doğru olana yöneltecek eleştiriyi sunarken, mizahi fikrini ve söyledl
ğini sarsıcı, etkileyici, vurucu blr şekilde çizgiye dönüştürmektir.

Zor olan da budur" (Selçuk, 1979).

Günlükgazete karikatürlerl, her gazetenin kendl enlayış ve de
ğerlendirişine göregeirek büyüklük ve gere!ksegazetedekiyeri açı

sından farklı şekillerde okuyuoulanna sunulmaktadır. Bazı gazeteler
birinci sayfa, bazıları üçüncü sayfa, bazıları da daha değişik sayfa
ları yeğlemektedi'r. Ali Ulvi, Bedrt Koraman. 8alih Memecangibi çi
zerlerçehştıkları gazetele'rin birinci sayfalanndeçizrnektedlrlervFan

,Oral, Oumhuriyet gazeteslınıin son sayfasında, Musa Kart beşinci

sayfada, Haslet Soyöz, Milliyetgazetesininonbirinci sayfasında,

Tu~han Selçuk onikinci sayfada, Ercan Akyol önüçüncü sayfada çlz
,mektedir. Ancak erıetklll sayfaelbette blrlncl sayfadır. Ayrıca spor
karikatürlerinin' de, spor sayfalarıiçinde yeralması doğaldır.
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Ka'rl1kat'Üre verilen önem, 'kapladığı yerin büyüklüğü Ile de Ilgi
lidir. Turhan Selçuk'uın "SlözÇI~glnin" başlığı ile yayınlanan karlka
türleri dört sütuna 14 om., Haslet Soyöz'ün "Çizgiyle" adını verdiği

karlkatürlerl dört sütuna 12,5cm. büyüklük ile yaymlanmaktadtr. Bu
tür karlkatürlerln dikkati çekme açısından daha etkili olabilmesi için
çerçevelt olarak yayınl,anması uyguını olmaktadır.

18 Temmuz 1987, Cumhurıyet

cl BANT KARIKArOR: ıBatılılıarın "strip" adını verdlklerl bu tür,
bir karede tamamlanamayan karikatürler! kapsamaktadır. iki, üç za
man zaman daha çok kareden olusan barrtkarlkatürlerln ilk kareleri
olayın hazırlayıcı bölümünı~ oluşturmakta, asıl vurucuespri. son ka
rede verilerek ıkarıkatür tamamlanmaktadır.

Bant karlketür ılıkönce 1887 yılıında Henry Maya ve Faugasse
tarafından çizilmiştir. Zaman içerisinde gelişen bant karlketür çe
şitli ajanslar tarafından TÜl'iklye'ye get,j rili p gazetelere dağıtılmış ve
oldukça ngl toplamrştrr. Fatoş, GOngörmüşler, Hasbi Tembeler, Maruf
Beygibiörneklertürkçel'eştkllmlştir.

Yerll bant karikatürlerinilk ömeklerlnln Cemal Nadir'le başla
dığı1nıı görüyoruz. Amcabey, Akla Kara, Dalkavuk, Iyimserle Kötümser,
Yeni Zengin bantları 1iürk okuyucuları tarafından hemen benimsen
miştir. Bunların bir kısmı yazılı, bir kısmı da yazısız örneklerdir.
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Osman Filiz; Efkar Bey (Tercüman-1957), Nihat Bati; Küçük Vali
(Yeni Sabah-1955), Mim Uykusuz; Hoca Diyor ki (Dünya-1952), Mıstıle;

Taş Devri (Vatan-1957), Sururi Gümen; Call1J Baba (Hürriyet-1952),
Sezgin Burak; Bizimkiler (Hürriyet-19'64 ... ), Tonguç Yaşar; Mernetle
Mernet (Ulus-1958), Vehip Sinan; Cin Ali (Yeni istanrbul-1964), Altan
Erbula,k; Cafer ile Hürmüz (Yeni Sabah-1955), (Levent Cantek'in Çizgi
Roman Serüveni adlı yazısından alıınmıştır) gibi pek çok bant kari
katür Türk gazetelerinde yayınlamştır. Günümüzde İsmail Gülgeç,
Kamil Masaracı. Behiç Ak, Sernlrı Poroy, i. Bülent Çelik, Selçuk
Demirel, Haslet Soyöz, Nuri Kurtcebe, Engin Erqönültaş, Mi Galip
Altunçul. Piyale Madra, Kemal Gökhan Gürses ,gibi imzalar gazete
lerlrnlzde görülmekle birlikte pek çok yabancı bant çevirileri de yer
lerini korumaktadırlar.
...-------_.-

1960'11 vılkırdo Osman FHiz'jn Tercüman gaze'tesıinde günlük olarok
ç:zdiği bant kariık'O'türlerden

Bütün bu çabalar, gazete satışlarıınıı artırmak için yenilik arayış

larının karlkatür sanatı cephesindeki görünümlerindendir. Önceleri
gazete içerisinde styah-beyaz. hafta sonu eklerinde renkli olarak
boy gösteren bantlar. basım teknolojilerinin gelişmesiyle günümüz
de hem gazete içinde hem de hafta sonlarında çok renkli olarak
serüvenlerini sürdürrnektedlrler.

d) çiZGi ÖYKÜ, çiZGi ROMAN: Kısa bir öy~ünün ya da roma
nın karlkatür çizg:ileriyle baştan sona bir karrıera lle çekiliyormuş

casına oluşturulmasmdan doğan karikatürler dizisidir.

1880'li yıllarda bir metni süsleyerı resimler dizisi olarak ABD'de
ortaya çıkmıştır. Daha sonra şahısların ağzındançıkan sözlerin, ha
lanlar içerisinde yazılması bugün uygulanan türün oluşmasını sağ

lamıştır. Öncelikle mizahi öyı~üler işlendiği içiını, bunlara "eomics"
adı verilmiştir. "15 Kasım 1907'de Bud Fisher; ertesi yıl Mutt and
Jeff adını alacak olan Mr. A. Matt'ın serüvenleriyle ilkgünlük re
simli romanı yarattı" (Meydan Larousse 1972).
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NiYE BANA [LT/MAS
gD/'wıiş MES~L.A?

ŞANS ısı sıe.«,

BAŞkA NE: ?

.......

"SNOOPY"; AiBiO'''' çizsır schuıe'un 1954 yılında,n bu yana tüm
dünya g'azeıtıe IJe ds'rg,i'lerinde yeır alan s'evimH köpeğiiin adıdır. Bu
odlo y'a,\,ınl'ana'n hantl>arda bir köpeğ1in 'ins,anlarl,a lJ8 çevrestyle

olon jUşk'ille1rl ve riılmek,ted ir. 7.7.1,983, Cumhuriyet.

ıElzie Segar'ıri "Temel Reis"i· Popey (1929), Murat Young'un
"Fatoş'u-Blondıe 09'30) ve AI Gapp'ın "Hoş Memo"su-UI'Anber (1934),
A.Dalx'in "Profesör Nimbıüs"fı (1934), Herge'nin "Terıten"! - Tintin
(1929) tüm dünyada-ün yapmışçizgi öy!<1üler olarak bilinmektedir.

Çizgi öyk1ünün ilk ıülıkesiniını ABD olmasına' karşın, sonraları

Belçlka ve Fransa bu işi daha neriye götürerek 'bir patlama yapmış

lardır. Hem: küçüklertn hem de büyüklerlu severek okudukları çlzql
öyküler. sanatsal değeri oları konuma ulaşmış, güneyibatı Fransa'da
Angouleme kentinde bir de çizgi öykü müzesi açılmıştır. Bu kentte
her yıl. çlzql öyküfuarları yapılm~kta, hükümetparasal destek ver
mektedir. Ayrıca bu sanatın geIJşmesi· ve yeni ssnatçılann yetiş

mest fçlrı Angouleme'de "Çizgi Öykü Sanat Okulu"daöğretim yap
maktadır. Belçikalı Herqa'nln çizdiği "Tenten'{nuhssal 'kahraman ol"
duğunu Belçikalıler ı~adar Fransızlar da kabul etmektedirler. Herge
adıyla bilinen Georges Remi öldüğü zaman Fransa'da ulusal yas
tutulmuştur
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1959 yılıında kanatlı miğferi ve sarkık bıyı'klarıyla Galyalı Viking
"Asteriks" ortayaçıkmıştır. Fransa'da doğan Asteriks 35 yılda, 57
dileçevrilmiştir. Yazar Goscinny'nin yazdığı Uderzo'nun çizdiği

"Johan Pistolet" ve "ı~uc Junlor" ile Morrls'In çizdiği "Lucky Luke
(Red Kld)" ve Tabary'ninçizdiği "lznoqoud (Yallah Tazyik)"de dünya
nın pek çok yerinde yayınianmıştır. Asteriks 1959'da Goscinny'nin
kurucusu olduğu "Pllote" adlı dergide boy gösterdi. 1961 'de ilk defa
albüm olarak yayınlandı. Goscinny'nin 1977'deölümünden sonra
Uderzo 'hem yazdı ve hem çizdi. Bu romanlar Türkiye'de gazete ve
dergilerde tefrikalar halinde yayınlanmaya devam etmektedir. "Ge
nellikle macera dolu konular içereını Asteriks, ele avuca sığmaz bir
Galyalı, biraz büyülü lkslr, Romalı işgalçiler, kızarmış yaban domuzu
ve ıbo I, dövüş - dalaş...İşte 20. yüzyılın en başarılı çizgi romanı

(Cumhuriyet Gazetesi Kitap !Eki, Sayı; 226, 1994)."

Larousse Anstklopedlsl'nde, Türkiye'de ilk çizgi romanın Salih
Erimez tarafından 1935 yılında Akşam gazetesinde 'çizildiği belirtil
mektedir. İlk çizgiroman çevlrlsl Ise "Çocuk Sesi" dergisinde yayın

lanarı "Baytekin Meçhul Dünyalarda" (Alexander Raymond - 1935)
adlı romandır.

Karikatüroüler Derneği'nce yayınlanan Haziran 1994 tarihli
"Karikatüt1k" haber bülteninde, Türkiye'de resimli romanı tanıtıp

sevdiren kişiniını Orhan Tolon adındaki karlketür sanatçısı olduğu

belirtilmektedir. "Eski Türkçe harflerle 1924 yılında Beslmll Mecmua'
ya ilk öz1gün resimli romanları çizen Ziya A.'dan sonra latin harflerle
yayınlanan Çocuk Sesi'nde 1929'da ilközgün resimliromanı Orhan
Tolon çizmiştir. Daha çok çocuklara yönelik yayıın,ları çizen Orhan
Tolon, Akbalba gibi birçok dergiye karikatürler de çlzmlştlr."

Altan Erbulak, "Dellkır ile Kırrruzı Başljklı Seyirci" adlı anı ki
tsbmdaçlzq! 'roman yayınlannın Türkiye'de başladığı ilk yıllarla iL
gili bir anısını şöyle aktarmaktadır: "Çocuk Sesidergisinde resimli
roman kopyacısı olarak işe başladım. Baytekinromanının orljlnall
üzerinden kopyeediyordum. Blzlrn romanın kahramanı Baytekin ile
karısı Bayan Yıldız, her serüvende bir çoook sahiıbi olmak Isterler
fakat olamadan roman biterdi. Blr gün ıkafam bozuldu. Önümde de
romarun son bölümü var ve bizim kahramanlar yine çocuk sahibi
olamadan roman bitiyor. Kimseye çaktırmadan tuttum romanın so
nunu değiştirdim. Onları bir gıüzel çocuk sahibi yaptım, çocuklarının

adını da Bayçetin koydum. Romanın sonundaki dört karenlrr değiş

tiğini kimse farketmemisti 'ılle... "
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o günlerin basım teknolojlleri , yabancı g,azetelerde renkli ola
rak yayınlanmış birçizgi romanın fotomekanik yollarla aynen akta
rılmasını başaramamakta ya da '~ötü bir görüntüden öteye giderne
diğiiçin tercih edilmemekteydi. Bu nedenle pek çok çizer o ilk dö
nemlerde yabancı çizgi romanları aynen kopye etmiş, yazılarını da
türkçeleştlrmlştl,

Bu tür çizgi öykü ve romanlarm, okuyocuyuçekttö: anlaşılınca

yerli kehramarı ve serüvenlerln de olması gerektiği Abdi İpekçi'yi

1955 yılında hareketaueçlrrnlşnr. Bedri Koreman'ın "Cici Can"ı o
düşüncenin ardından Milliyet gazetesinde yayınlanmaya başlamış

tır. Daha sonra Abdi İpe1kç'i'lniin tsrarı üzerine Turhan Selçuk da
"Abdülcarıbaz" adıyla blr çizgi öy~üye başlarmştır. 1957 yılında

Milliyet gazetesinde 'öyk,üsü Aziz Nesln tarafından yazılan ve Turhan
Selçuk tarafıından çizilen "A:bdülcanbaz"ları, bir süre de Rıfat IIgaz
yazdıktan sonra Turhan Selçuk hem yazmış, hem de çlzrnlştlr.

"Abdülcanbaz" serüvenleri okur tarafından çok sevllmlş ve bu yüz
den onbeş yıl yayını sÜrmüştür. Iüm-öyküler-clltler halinde ayrıca

yayınlanmış, tiyatroya da uyarlanatek hem 1972'de hem de 1994'te
sahneye konulmuştur. "Aibdülcanlbaz"ın serüvenlerirtl uzun aradan
sonra Milliyet'te yeniden görmekteyiz.

ABDÜL
aANBAZ

(i)
Turhan
Selçuk

~

Bı"""ır..ıNıı!}I,u,iJı;ü,, U,wı..:Htti grlr!",:;.
ÜLI:.i :xr,'otI';':N~A. ~AJi"'t)'i 4*1Nl:.. Dli t.:Uil
....ll~Iı.I";)4,&wU'S~E,Oıı ·1ı.Wı.A Bit ...ijT\llC.

~':'- lr.T~"'Nl'tI~e.D.YCltiNl>C.N (t'fJ<olA'tr', _l.

Tanınmış çiz'er Oğuz Aral'ın "Hayk Mamrner" (Yeni Saibah-1956)
ve "Köstebek Hüsnü" (Akşam-1962) adındagazetelerde yayınlanınca

beğeni toplayançizgi öyküleri. daha sonra mlzah dergilerinde de
sürmüştür.

Genç kuşak çizerlerinden Necdet Şen. ve Kemal Gökhan Gürses'
in Cumhuriyet gazetesinde yayınlanançizgi öykülerini de unutma
mak gerekmektedir.
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SONUÇ

Insanlar okumaktan çok bakmaya eğilimlidirier. Dünyada baka
bilen insanlar, okuyabilenlerden her zaman daha çok olmuştur. Tele
vizyonun geliştiği, kanalların alabildiğine çoğaldığı bir ortamda ga
zeteciliğin sıkıntıları artmaktadır. 9ünl~ü haberie-ri hem daha hızlı

ve hem de daha yakından canlı olarak insanlara ulaştıran TV; gaze
tenin en önemli işlevi/ni yerine getirmektedir. Işte böyle bir durum
da, gazetedeıki karlkaeürler bir parça da olsa "ayıncı'vözeillk olma
olasılığı taşımaktadırlar. Çünl~ü karlkatüroürıün yaptığı sadece haber
verme değil, olayı mizahi gözl<Ülkle yorumlama, bir başka açıdan bak
madır, Sanıyorum g,a'zetel'erde1ki kari;ka:bürkullanımı sonsuza dek
sürecektir.

KAVNAKÇA

AMSTUTZ, Walter; Grafik Sanatlarda Kim Kimdir. Milliyet Sanat
Dergiisi, S: 67/1, 'istanbul 1 Mart 1983.

CANTıEiK, Levent; Çiı:gi Roman Serüveni. Karikatür Dergisi, s: 12-13,
Ankara 1994.

ER:BULAiK, Füsurı: Altan. Delikır ile Kırmızı Başlıklı Seyirci, Güneş

Yayınları, :istanibul 1989.

SEl.JÇUK Turhan; Söz Çizginin. Milliyet Yayınları, Istanbul 1979.

TOPUZ, Hıfzı; i1etişlmdeKarikatür ve Toplum. Eskişehir 1986.

TOPUZ, Hıfzı; 50 Yılın Dünya Karlkatürü 1935-19'85. Milliyet Sanat
Dergisi Eki, 'istanbul 19>85.

TURAN, Oğuz; Basında Çizgi Sanatı. Gazeteeller Cemiyeti Yayını,

Ankara 1975.

153



Kuırgu 'Dergisi
S: 13, 155-172, 1995

TORK KiTAP YAYIMCILlOINDA GENEL DURUM

Öğr. Gör. Halil ıbrahim GORCAN

Kitap yayımcılığı, tüm dünya ülikeılerindre oldukça ya'ygın bir sek
tör olması yaımnda; bu sektörde işe başlanmaısı da kolay karakter
ler taşıyan biırgıörüniÜ'mdedıid1). Öylekl, bir 'büro, bi'rıkaç masa ve
şandalye Jle bir yıaryıne"'i' (pulbliıshiıng house] 'kurulabi'lk; çünkü bir
çok y,aıyıneıvi. di2lg'i, baskı ve cilt Işlemlerlnı anlaşmelı matbaa ve
clltevlerlne yaptırmekta, başka bk deyişle teknik [şlemlerl yaymevl
dışındaki profesyonel çalışarı matbaalara y'aptı'rımaikta ve yayınev

lert, bir hizmet Ikurıuluşıu olarıaık faaltyet gıöstermeıktedi'rler.

Masaüstü yayımcıılık s.j1steımle'rin'ingefişıme'si, ya'yg ın laşmas i ve
uouzlemeeıyle bi'l"lıiikte ,kitap dii2lgi 'işlemleri yaymevlerlnln bünyele
rinde kurulan dizgi birimlerinde yapılrnaya, başlanmış ve bu suretle
de yayme,vinin dizgi lşleml iç'in ödediğıi para yayınevinin bünyeslrıde

kalmış olmektadır.

. {1) Beniamın M. COMPAlıN'E, The Book Industry In Transition, An Econom:lc
Study of Book' Distribution and Marketing (NeW York: Knowleıdge Industry
Purb.• 197'8), s.a
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Ayrıca günümüzde bazı yazarlar, eserierlnl daıktilo yerineıkendıl

bllqlsayarlarmda yazmaya başiarmşlardır (2). Kendıi bHgisaıyarla-nnı

kullanan yazeriarveserlertrıl bHgisa,yar dlsketlnde yayınevine teslim
etmekte ve yazann disketindeki ese-rinin ya! fotodizgi ya dıaılaser

yazıcılerdan çıktrlan a,lmarak rnatbaaya gönde-rilmektedir. Bu işlem,

yani yazarın eserirtl dijital formda, bllqlsayar disketinde yayınevine

tesllrn etmesi. yayınevlnl dizıgi gide'/'linden kurtatmakta ve bu da
kitabın satış bedelini az da olsa Indirebllmektedlr.

Kitap yayımcı/ığı süreci, yazar, yayımcı, basımcı ve okurdan
oluşmaktadır. Bu süreç, yazarın bir eseri yaratmasıyla başlayıp, ese
rin okur eline ulaşırıcaya kadar, yayımcının editörlük lşlemlerlrıl

yapttkteo sonra di~gisinin ve bir rnatbaeda baskısının yaptlarak, blr
dağı.tım ~anıaıfıyl'a kltepçıya, dolayısıyle okura uiaştınlmastru kapsa
maktadır (3). Yayımct, he'rhang'i bir yaeermeserlntn yayımlandığı tak
tirdeki piyasadaki pazar payını tahmin ederek basıirp yayımlaoma

sına ya da yaıyımlanmamasıına karar veren, işin maliriskini taşıyan

ve basılan kitabın okur kltleslrıe sunulmasına kadark'i asamatarda
hizmet veren ıbiır orqanizatördür ve birişletmecidir.

YayımcıIıik sektöründe bazı Istlsnelen olmakla blrllkte, kitap ve
kapaklannın basımı, yayınevi dışında, ve profesyonel- olarak baskı

işiyleuğraşan rnatbaalara yaptmimektadır. Yayınevlerinin kendi im
kanları' He dağıtım yaıpabildiıklerigi'bi, çoğunlukla dağıtım fi-rmaları
aracıhğryla kitap/ıann daha geniş biır alandaı dağıtrıması sağlanabil

mektedir. Kitap dağıtımlarının bir dağıtım fi-rması aracıhğıyle yapıl

ması, kltabevleri i-çin çeşitli kolay-Iıklar sağlamaktadır. Bu kolaylık-

lardan en örıernllel, kltabevlerlnin değişik yaymevleri ile tek tek
lrtlbat 'kurarak sipariş ve-rm eıi eri yerlne, birkaç dağıtım firması ile
lrtlbata geçerek de'ğişi1k yayınevlerinin de'ğişik kitaplarını tek elden
alma ikolaıylı,ğıdır. Aslında dağıtım işıl-emi, birçok sektörde de hayati
önem taşımakta ve birçok üretici firma, ü'rünleriıni dağıtıcı firmalar
aracrltğryla satış merkezlerine göndıeırmektedirle-r.

Kitap ya~lmcıtJığl He uğraşan yaymevlert. sektördeki değişik

kitap türlerini yaynnlamekta uzmanlaşmrşlardır. Genel olaıra:k altı

g'ruba ayrılabilecek bu 'kitap türleri şunla-rdlır (4):

(2) Kitap Üzerine Anatoml DerslerI, (!.s't'onbul: Y'oPI Kredi Ylayınl1orı. 1993). 515.74·76.
(3) Giille'S N. CLA:RK, Inside Book Publlshing, (London: BI-u-eprint, 1990). 5.4.
(4) Gıiles N. CLARK, a.g.e., 5'5. 15-27; John P. DESSAUER, Book Publlshing: What

it Is, What lt Does, 2nd Ed., (NewYork: R. R. Bowker ce, 1981), 5'5. 21·26.
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1) Genel kitap;lar {roman, Mkaye', şiir, deneme vb.),
2) Çocuk kltapları,

3) Akademiık, bilimsel, tıp ve teı~ni!k ıki tap lar,
4) Diıni kitaplar,
5) Başvuru -referans-kitapları Iatlas, sözıliük, ansiklopedl vb.),
6) Okul -ders- kitaplan.

DOnyada', 'kitap yayımedığı HeilgHeneınpekçoik yaymevt, bu kitap
türlerinden bir veya birkaçı He' uğraşmakta ve sadece i1gilendikl'eri
türde veya türlerde kitaplar ya1yımlamaktadırı.ar.

KITAP SEKTÖRÜNDEKI PAZARLAR

Yayımlanan kitaplar, oıkuraı değıişıik pazeelama kanaHanyl,a ulaş

rnaktadır. Bu pazarlama kanallannı şöyle sıralamak mümkündür (S):

• Kitapçılar. Kltapçılar, okurlerro kitaplada en kolay buluşabll

dlklerl ve kitapları en ıkolay yoldan satm alabildikleri yerlerdir. Okur,
çok sayıdaki ve çok çeşitteıki kitapları bu merkezlerden bulabilmek
te; eline ahp Jnceleyebllmektedlr. Ülkemizdeki pekçok kitapçı, ya"
nızea kitap satışı ile uğraşmamakta ve fakat kalem, defter gibi kırta

siye işleriyle de uğraşınaiktadır.

• Okul ve üniversite kitap büfeleri. Buralarda çoğunlukla öğ

renetlerlu dereleriyle i,lgili olarak ihtiyaç duyacekten ders kitapları

ile yardımcı kltaplartn ve kaynak kltaplann satışten yapılmaktadır.

Bu kitap büfeleri, yl'lın bellrll zamanlarında -öğretim dönemlerı baş

larında-oldukça fazla, satış yeprnskta, fakat diğe1r zamanlarda satış

la1rı çok az düzeyde gerçekleşmekte ve bazı kitap bOfeleri, kitap sa
tışırno olmadığı ya da, çok az düzeyde oldıuğuzamanl'a,rda kapalı tu
tulmsktadir. Buibüfeler, okulidarelerinee lşlettlebllmekte ve elde
edilen qellrler ise okulların ihtiyaçları için harcanabllrnektedlr.

• Posta ile sipariş. Bazı olkıul"la,r, lstedlklerl kltaolarr, kltapçı

lardan belamamektadırlar. Bu olklU'rlar, Istedlklerl kitapları, yayınev

leri ile doğrudan temas kurarakeMe edeb ilrnektedl rı er. Bu lstekter,
kredi kartı veya posta çeki ile ödenerek ya da ödemeli posta He
karşılanabiıImektedlr.

(5) AHson BAVERSTI'CK, How to Market Books, (London: Kogon Page, 1990),
155.34-56: John P. DES5AUER, a.g.&., ss. 26-28; ml'es N. CLARK, o.g.&.,
ıS!); 75-8'5.
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eı Tanıtım ve reklam amaçlı kitaplar. Bazı fi rmalar, ha,lkılıa iliş

klier, tanıtım veya reklarn rarnacryla, Hgilendi1kleri konu/konularla
ilgi'i'i kitapların hasımını ve yayımını destekleyebtlrnektedleler. Fir
maların yayımlachklan 'bu ,kiMıplıar, 'konu He HıgHenen bazı okurlara
ücretsiz olaırak veya ucuz ftyatle gıönderiiebiilmelktedi'r.

• Gazete bayHeri ve süpermarketler. Roman, hikaye, şiıir, de
neme türü kitaplan özellskle şehlrleraeası otobüs gıar'ajian, havaa
lanları ve tren garl1arı1nda1ki bazı gazete bayilerinden edinebilmek
mümkündür. Ayrıca günümüzde, ülkemizde geılişen süpermatket sek
töründe de, eüoermarketlertn beNi bazı bölümlerinde, genel tür ki
tapları bulabjlmek ve bunl'aırı satın alabilmek de mümkün olmaktadır.

• Resmi kananardan yapılan yayımlar. Bekanlıklar ve bazı ku
rumlar (Devlet İstatistik Enstiıtüsü, Devlet Planlama Teşkllat: vb.)
Hgilendiikle'ri konularle Hgili olarek ya da kurum veya bakanlık bün
yesinde yapılan çalışmalar, araştırmalar, bulgulada Ngili kitaplar
yayımlayabilmekte ve bu kltaolan konuyla ilg'ili olanlara, resmi dal
rolere. kütüphanelere ve basın kuruluşlarına ücretsiz ya da oldukça
düşük bir fiyattan satabllrnektedlr.

TÜRKiYE'DE KiTAP VAYIMelLlK SEKTÖRÜ

Türkiye'de kitap yayımeıeı ve dağıtımcısı clarsk, ıstanbul'da 462,
Ankara'da 142 ve Anadolu'da da 142 olmak üzere toplam 742 firma
oldıuğu ve bunların isim ve adresılerini içeren blr katalog bulunmak
tadır (6). Günümüzde ise ya1klaşık 850 yayınevinin bulunduğu sanıl

rnaktadır, Ülkemizde bu yayınevlerl tarafından her yıl ortelama 6200
kitap yayımleomektadrr (7). Devlet Istatistik Enstitüsü verilerine (8)
göre yıllara ve konularma göre Türkiye'de üretilen kitaplar şöyledir:

(6) Türkıye Yayıncılar ve Dağıtımcılar Adres Kataloğu, (lısllıanbul: Ya-Pa Yayın

ları. ,1989),
m MIlliyet, 25.3.1993
(8) Türkıye Istatistik Cep Yıllığı 1990, (Ankmıa: D.LE.. 1991). ss. 64-65.
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1985 1986 1987 1988 1989

Toplam 6741 6794 6382 6101 5870
Genel konular 818 698 572 539 425
Felsefe-Ahlak 105 125 128 89 98
Diın"i iahiyat 612 618 424 473 397
Toplumsal bil'imler 1744 1884 2012 1965 1897
DH! 294 192 199 156 155
Kuramsal bilimler 212 321 192 136 209
Uygulama-Iı bilimler 1069 1081 1050 764 894
Güzel sanatlar, spor turizm 201' 227 205 220 163
Edebiyat 1218 1069 1069 1137 1016
Tarih, coğrafya', biyografyaı 468 579 531 622 616

Aşağıda, Anadolu Ünlversltesl, "iletişim BHimIeri Fakültesl. Ba
sım ve Yayrmcrlık Bölümü ikinci sınıf öğırencHeri He birlikte 1993
yılmda 25 yayınevl (9) ile yaptığımız yüzyüze görüşmele,rden elde
ettiğimiz yayımcılıik sektörüne ilişkin bj(ıgHer sunulmuştur. Bu ça
lışmada, yayınevl sahibi. ya diaı yayınevi yönerlcllert ile görüşmele,r

de bulunula'raik onlardan kitap yayımcılığına Hi'şkin sektörel faaliyet
leri hakkında biılgHer altrumştır. Bununla blrlikte bazı bilg,ioIer, bazı

yaymevleri tarafından "firmaları için gizli" olduğu ge1r'ekçesiyle ve
rHmemiştir. Bu durumu daı, tica-ri btr yanşm ve rek1abetin sürdüğü

kitap sektörümüz için rıormel karşılamek 'gereiktiği lnancmdayrz. Gö
rüşme'lerden elde edilen bilgHe'rin derlenmestyle Türkiye'deki kitap
yayımcrlığı sektörüne' ilişkin bHg'ile'r,işleyiş süreçleri ve sorunlan
bizlere gene'I blr bHgi vereceöl kanaatlrıdeylz.

Ya-y ınev'lerinde yapl,lan görtüşme.Jeird'e, bir Ikit.aıbın yayımının nasıl

gerçekleştirildiiğ'i, teHf hakl'anna ve ıkitap dağıtımına yönelık genel
sorular yöneltllrnlştfrv Hde edıNen bHgHer ışığında, Türk kitap sek
törünün bugünkü durumunu gıözler önüne' sererek bu sektördeki so
runların daha net bir şe1killdieanıl,aşllmasmalimkan t.amnacağını bek
lemekteylz.

(9) Görüşmelerde bulunulan yal{ınevleri.; Remzi, Imge, Inkılap, Ak'ademl, Gü·n
, doğan, BlUm-Tekniik, occk. Bi,l'g'i, Say, So'I, Ezgi, MHlio/'et, Onur, Iıetişim, Engın,

Başkent, Oıncr, Varlık, Anadolu, Boıskan, Başa'k Yayın Dağıtım, Doz, Yapı

Kredi, Ttscmot ve Tlşaifonmi Adam.
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Görüşmele'nin yapı·ldığı yayıınevl-erinde 5-1<5 erasında k!i-şinin ça
lıştığı öğ'ren'iJ.miştir. Örneğ'in Say Yayınevl'nde 18, BHgıj Yayınevt'nde

12, Onur Yayınevi'nde 5, Günıdoğdu 17, Çınar 7 'ki,şi.

TELiF

Yavrnevlerteçıaınden en önemli 'konu tell:ifti1r. Kitap yaz'aırlarıına

genelHkle 'kitap satış bedelt üzertnden yüzde 7 He 20 erasmda de
ğişen telif ödemeleol yapılmakta; sncsk bu tellf oranı, yazara ve
esere qöre de'ğ'j'şkeınHikler göste'rmeikte; tanınrruş Mr yazare dahaı

çok teHf üc'retiıödıendliği ıgiibi, telif oram çoğlUl1·luikla, yazaır-yaıyımcı

erasmdakl' pa,zal"lııkla beltrlenrnektedlr.

Telif oranı bazı yayınevleelrıde bel1kli bilr oranınaıltma düşme

diğ1i gibi, bu be.J.irli 'biıroranı daaşrnarnektadır. Öı;neğin MiNiyet Ya
yınları'nda telif, yüzde 11 'in altına düşmediiğ'i gibi, telif oranı yazara
göre değ'İşmeıktediir. İletişirn Yayı1nlıarl'nd'a lse geneNilkle yüzde 15-19
telif ödenebilmektedir.imge Yaymevl'nde ise telif oranı, özçüneser
lerde yüzde 1Oi1ken çevirilerde yüzde 7ola,raık uygulanmaktadıır.

Hernzl Yayınevi'nde yüzde 10, Inkılap Yayınevi'nde yüzde 5-18 ara
sında, Varlrk Ya,yınları'nda ye'rli eserleırde yüzde 10-15, yabancı eser
le-rde yüzde i 6-7 ve çevlrilerdeIse yüzde 5-8 erasmda bellrlenmiştlr.

TiRAJ

Türkiye'de her yılortalama 6200 kitap üretllmekte ve bu 'kitap
ların çoğunluğunun tlrajlan birkaç bin adetle snurl: kalmaktadır. Ya
ymevinin yayım listesinde yayımlanan kitaplann heırbirinin "yok"
setması ya da herbiırinin "en çok satan kitaplar" ltstestnde yer al
ması beklenemez.Bununla blrlikte, yayımlanaınıtüm kitaplar, bir tlcari
kazanç amaç<lamaktadıı1r ve hi'Qbi'r yayınevi, satış yapamayaıcak kitap
ları yayımlamaik arzusundıa değHdık. Bu çerçevede, yaymevlerfnde
yayl'm ka'raırıaılıınır'ken, kitabın pazar pctanstyellrrirrne kader olacağı

taıhmin edilmeye çahşılrr. Büyük yaymevlerinde, edttör ya da edttör
ler,reklam müdürü, satış müdürü, dağıtım müdürü ve yayımcıının ka
tıldığı yayın kurulu toplentıiarmda yayımianaollecek kttaptaem pazar
potanslyelt tartışılarak eserlerin yayımlamp yayımıanmemasma ka
rsr veırilHr.

Ancaık yeni yaz'S'rl'a,rm eserlertnı» yayımlanma şansı, ticar! ka,y
gula,rdıan dolayı olduıkça azdır. Türkiye'deıki birçok .yaymElvi, yenıi' ya-
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zarfara fazıla şans verrnemekte işıin mal! riskini üstlerrmek 'isteme
mekte ve bu nedenle yeni yazarlartn eserlerini yayımlamamektadrr

lar. Örneğin Bıiıf'g'i' Yayınevi yönetletel Mahmut GöfgeH bu durumu
şöyle ifadee-tmektedir: "Kitabın yayırnlanması sürecinde yazarın

tanmmışhğı, okur tarafmden bllinen, tanınan ve popüler oları yaza-r
olması çok önemlidir. Günümüzde kitap okuru, içerikten çok yazarın

kim olduğuna önem vermekte, tanıdığı, bildiğıi yaearların kltaplartnı

tercih etmekte ve satın almaktadrr."

Yazarın tamnmışlığı kitabın tlrajm: da ellkilemektedk. Bu bağ

lamda tanınmış yazarların eseıde·ri ilk baskıda 5 bin veya üzeri tiraja
ulaşahHiır:keın, tarurımarmş yazar/ann eserlerı 2 bin clvarmda basıla

rek satışa, surıuimakta ve satışa, gıö-re yeni baskıler» yapılabllmekte

dior. Türkiye'de birçok yayınevıinin yayımladığı kltaplann tirajları 2
bin ile 10 bin arasmda değ'i,şehilme1ktedk. Yaymevlerl, kitaplen fazla
basarak senlernamerlskinl almak yerine, kitapları 2-10 bin arasında

basarsk, tükenerı kltaplarrn yeniden basrrmrun yapııımasını tercfh et
mektedirler ki, bu da, ticaıri açıdan rlalolazaltmaya yönelik bir tercih
olmaktadır.

Yayınevi He yazar araısındaki ilişıki' de kitabın tlrajma bağlı ola
rak değişmektedir. Bu durumu Gündoğan Yayınevi sahibi Ereın Gün
doğan şöyle beHrtmektediır:

"Yazaria olaın ıllıişıkıiılerde, eserln ka"'ters,lınden çok, pera belirle
y'iC'i rol oyruıyor. Çok pera kazandıren yazer, 'i'yi yazar; az para ka
zandııran ise ,kötü vaear oluyor. Yazatıların ve ç'elV'kmeınlle1riın metin
Iıeri -incelen1i'r:keınHık 'önce üzerinde- düşlÜnül-en konu 'kitabını çok sa
tıp-s-atımaryacaığı oluyor. Kitalbın satışı oranındlcıı yaearla iHşkiıle1r geli-

. şiyor. Kitap az saenuşsa H-işıkHeır sağıuyar ve yazann getf.receğıi' yeni
çahşmalera sıcak ibalblmıyor. FaJkat yazann dahaı önce yayımlanan

kiıta.pl1aıniıyi satmrşsa, getiırjl/,en yeni melliınler daha, kol'ay yayımlanma

olanağıbuluyor."

,Bazı yayınevleri '(örne-ğiin Inikılıap Yayınevi)iÇli1n J<;itaıbın ya2:Cllrının

ünlü hi,r !kişi olup olmamaer önemlt değH 'iken, eserin ne kada~r bir
pa-zara sahip olacaığı önem ta1şımalktald'llr. Bu çerçevede yıayımcıhk

sektöründe tanınmış biıl" ya,zBlrın eSierri1niın önem taşıması yanında, da
ha önemlı olen unsurun ıJ<;itaibın pazar potenelyeltne s'ahiilp olmasr
söylenebHiirki, yazarın lkiişiiliğ,i de pazar potanstyelın] 'arttm:hğından

biırçak y1ayınev:i yazarıın tanınmış olmasma daı haıs-saısıi'Yet göstermek
tecfıiır.

161



ESER NASIL ULAŞıYOR?

Herhaınıg i bir yazarın eserl, yayımını sağlamak ıiçin herhanql blr
yaymevine nasıl ulaştırılabHir? Bu soruda, yaesrm tamnmışlığı, yu
karıda beHrtildi'ğig'ibi' oldukça önemlidir. Tanınmış bir yazar, eserini
yayımlatabllecek biır yaryınevi bulmakta fazla zorluk çekmernektedlr,
Oysaıki tamnmamış bir yazar için ya da Hk defa blr eser yazan yeni,
blr yazariıçin eserint ya:yımlayaibHeeelk bir yayınevi bulmak oldukça
"zor" olmaktadır. Tanınmış bir yazar, yayımcılık sektörü hakkında

bj'lgisi olduğundandolayı ve de yayınevlerini tanıdığından dolaryı, ese
rini yayımlayabilecek yayınevini seçmekte büyük avantaja sahiptir.

Ancak Hk defa bir eser yazan, sektör hakkında fazla bir bilg'i
sahibi olmayan ve yayınevlerinli de fazla ternmayen bir yazar 'Için
eserini hangi yayınevine vereblleceüt sorun oluşturmaktadır. Böyle
konumdaki yazarlar, ya blr tanıdıklarınını tavslyest, ya sürekli oku
dukları kitaplarm yaynncrlarma ya daı yaymevlertrıl tanıtan katalog
lara baıkaırak eseri yayımlayabilecek biır yayınevine eserlnl çoğunlukla

elden ge,tire1reık ,incelenmesi Için verrnektedlr. Yayınevleriniını be""i
alanlarda (ders kltaplan, çocuk 'kitapları, edebi, tür eserler. uzmanlık

kltaplerı, dinikitarpla1r g'ibi) uzmanlaşmış oldukları ve bu alanlere aıit

~itap ürettlklert düşünülürse, yazaırıneserine en uygun olan ve ese
rinin türünde yaryım faaliyetlerinde' bulunan yayınevlerlnden birine
eserini vermesi, yazann yayınevleri arasında, dolaşarak zamankay
betmesini enqelleyecektlr,

Şayet bir eserin yazar], yayınevlıerinin bulunduğu 'kentlerin dı

şında blr kentte yaşıyorsa (örneğinı istanbul, Ankaıra'da çok sayıda

yayınevi bulunmakta, diğer Hle'rdeki' yaymevleri ise Istanbul ve An
kara'ya göre ıkitaıp-kırtasiye ticareti yanında yılda bir ya da birkaç
kitap basaıbilen yayınevleri görünümünde olmasından), eserini, adre
sini temin etUği yayınevine posta He de göndeıreıbilmektedi,r. Ancaık

postada kaybolma, eserin fiziksel zarar göırmesi gibi riskler her za
man mevcuttur.

Bunun dışında bazı yaymevlerl, tespit ettikleri konulardaki eser
lerin yazımını sipariş vermek üzere de yapttrabllmektedlrler. Bellr
lerren konuyu yazebilecek yazar ya da yazader bulunaesk bunlara
eser sipariş edilmekte; arıcek eserin içeriğıi, yayımcı ya daı yayın

kurulu tarafıından belirlenerek yazardan bu plana, göre eserı yazma'sı

istenmektedir.
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Türk kitap sektöründe de eserin yayınevine ulaşmasının en yay·
gın yolu, eseri elden tesllrn etmektir. Siparişl,e eser yazımıise ge
nelllkle ders kitap/arı ve ansiklopediler iç1in söz 'konusu olabitmek
tedlr, Eserin posta He yayınevine ulaşnnlması lse yaygın olmamakla
birlikte, zaman zaman uygulanan bir yoldur.

ÜRETiM (DiZGi, BASKı, cnn
Birçok yayınevl, yayımcılık sürecinde işin organize edilmesini

sağılayan firmalar ,görünümündedir. Kitaıbın fiziksel üretimi ise ço
ğunluk/a yayınevinin enlaşrnai: dizgi atölyelerlrıe, matbaa ve olltev
lerine yaptınlmaktadır. Yaymevtndekl tasanmcırun ya da tasanmcr
nın bulunmadığı yaymevlerlndaedttörün belirlediğ,j koşullarda (pun
to, satır genişl'iği, savfa düzeni vs.),eseırin dizgis'inin yaptırtlarak:

günümüzde yaygın olersk kullamlan ofset baskı He kitabın basılması

ve bu işlemi izleyen yapıştırmalı ya da dikişııi cHdim geırçekleştirH

mesl ile eser, kitap haline' dönüşür.

Günümüzde, bilıgıisayar ve masa-üstü yayımcılık slsternlerlnln
gelişme'sii ve ucuzlamaswla blrltkte, artık bırçok yayınevl, yayımla

yaceklan eseırlerin dlzqilerinl "flrma-lçl'tnde geirçekleştirmeıkte ve
dizg·j gidederinden tasarruf sağlamaıktadırrlar. Ancaık basım ve cllt 'iş'i

halen, baskı ve cllt maıkinalarınıın pahalı olması, basım ve cılt 'işle

minin emekyoğun olması nedenlyle Türık yayrmcıhk sektöründe pek
çok yayınev! (baıskı üniteleri bulımmayarıiarl baskı ve ciHlemeyil fir
ma drşmde anlaışmalı rnatbaalara yaptırmektedtrler.

Yayın faaıNyetinde bulunan baeı yaıyıınevlell"inin1i1se kendii,le'rine
ait matbaaları bulunmakta ve kitaplaırl'n fiziksel üretimini, de firma
içinde ge,rıçekleştirmeıktedi,rler. Örneğin Sol Yaymevı'nde dizg1i ve
baskı firma içinde, Milliyet Yayınları'nda firma liçinde ve bağlı 01
dıuğ'Ugaızete tesisierinde yapılmalktadır. Enıg'in, Başkent ve Remzi Ya
yınevle'r'i'ınıin de kendılerme bağh d!iz'gıi ve, basım ünrtelert bufunrnak
tadır.

Günümüzde ofset te1knoloji'S'in'in kitap yaıyımcılığını etkiılernesi

ve ürettlen kiteplarm tamamına yaıkımnın ofset te:~nıiğ'iyle basılmasr,

baskı kalitesiini ve baskı hızını artı.rdığı 'gibiı bazı sorunlerı da bera
berinde getiıımişUr. Bu sorunlardan baztiarma Herideiki bölümde de
~inHe'cektir. Ancak tiponun ofsete dönüşüm sürecinde yaşanan sıkın

tıları Onur Yaymevl'nden Muzaffer ilhan E'rdost şöyle ifade etmek
tedlr:
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"Basım te1kniğ'indeki de,ğişme'ler yayınevi olarak bizi, zorladı. Kla
sik baskı teıkniğ'i, ibizimiçin yete,rl1iydi. Bu teıknik artık terkediliyor,
Eski teknikle ıkitaıp üretmek istediğimiz zaman, gereken. yazı karak
terlerlnl bularruyordok. Yaymlanrmzda kitabın 10 puntosu, 8 puntosu,
6 puntosu aynı Ikaraıkte,l"del diiız'ilip basılırdı. Şimdi bunları bulsbllmek
ıimkansı'z. 1980'e 'kadar da bütün 'kitaıplanmızıipl'ik di1kişH olarak ciit
Ietlyorduk, Ancak mallyerlerartmce bundan da, vazgeçerek yapıştır

malı ciltlemeye yöneldik"

TANıTıM VE REKLAM

Birkitabın satışı, geniş blr okur '!<'i1:'le1siıne tanmlması ve' duyurul
ması He doğru orentıhdir. Türkiye'de btr yılda üretlien yaklaşıik 6200
çeşit 'kitabın !he'r okur tarafından altrımasj beklenemez. Okur, seçicl
davranerek kendlslne en Hginç ge,len Ikitabı arlabilece'ği gibi, arkadaş

ya da dost çevresjnln tavsiye 'ettiğ'i kitabı ya da sürekl! okuduğu

blr yazann kitabını alma eğilimindedir.

Kitap tanıtımının ve reklamının amacı da işte bu noktada daha
çok okura seslenerek, onları yeni çıkacak kltaplar hakkında bilgi'len·
dirrnek ve kitabı satın almaları iç'in rnotlve etmektir. Orta ve büyük
ölçekll yayınevlerinde tanıtım ve reklam bölümü bulunabiidiği' gibi,
bu lşlerl yayınevlnde çalışan, tanıtım vereklemla görevlendirilmiş

blr veya birkaç klşl de yapabilmektedir.

Ancak ülkemizde, birçok yaymevi tanıtım ve reklam yapmak ls
temelerine karşın. reklam g'iderlerinin faala olmaısı ve bu giderlerin
kitap satış bedellerine yansıtılması, zaten fazla olduğu söylenen kl
tap flyatlertru daha da artıracağt ve buna bağlı olarak da kitabın satış

oranının düşeceğ! düşürıceslyle yaymevlerareklema fazlaca rağbet

etmemektedirler. Bununla birlikte tanıtım ve reklam amacıyla bazı

yaymevleri, Cumhuriyet gazetesinin Kitap eklne reklem vermekte:
birçok yayınevi yayım katalogları bastırarak dağıtmakta ve tamdık

lan gazete ve de'rgi' köşe yazarlarındaın yayımladııkları kltaplardan
köşelerlnde batısetrnelertnl Istemektedlrler.

Tanıtım amacıyla, örneğiın Ezgi Yayınevl, ürettiği müzik ders
kitaplarmdan okul müdürlerine ve müzik öğretmenlerine göndere,rek,
bu kitapların ders kitabı olarak ku 1ıI anı lmasını önermektedtr. Mmı

yet Yayınları ise, kardeş kuruluşu olan MilHyet g'azetesine k'itap rek
lamları vermektedir. Akademi Yayınevi lse ürettiği ders kltaplarrru,
çalışan personelin öğrenciyle doğrudan. temas 'kurması ile tanıtım

faaliyetinde bulunmaktadır.
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Re1klam maHyetinin yüikse1k olması ve bunun yayınevleri tarafın

dan kerşılanemarnaaı. yayırıevlertnln başlıca yakurma konusu olmak
tadır, Bu koruıda Remzi Yayınevl'nden Erol Erdoran düşüncelerini

şöyle ifade' etmektedir:

"Pazar araşttrması ve eserinreklamı, henüz Türk kitap yayım

edığında tam oturmuş deği'ldir. Özellikle reklam için ayrı bir kadro
ve masraf Hemzl Yaymevi gibi orta bütçe'li yayınevlerl tarafından

kaırşılanamıyor. Eğer yazar ünlü bj'rıiıyse, kitap zaten medyada oto
matik olarak 'kendin'i tanrnyor. Yayme/vi sadece dostça ıiJıişklle1"1 e,
kulaktan ,kulağa yayarak reklam Işlnl yürütüyor, Çok nadıi'r olatek ga·
zetelere, Ikitap ma,Jıi,yetini yükseltmesinerağmen reklam ver:iHyor."

Belirıl:iı zamanlarda düzenlenen kitap fuarları da bazı yayınevleri

için kurtaner Işlev görmektedik. Fuarıda yaymevlert, kltaplenn ve
yazarın tanıtımıını yaptıklaırı giibi kitap satışını da, ge'rçe,kleştirmek·

tedlrler. Türkiye'de bu fuarılardan en büyüğü ve en: etkHisi kasım ay
larında lstarıbul'da Tüyap salcnlarmda açılen kitap fuandır, Kasım

1993'de istanbul' Tüyap Kitap Fuarr'nda 235 yayınevi, yayımladıkları

kitapları standiannda okura indirimli ftyatlarle elmajmkar» sunmuş

lar, okurur» daha, çok kitapla tanışmasım ve yazartarla söyleşilerde

bulunmasını da sağlamışlardır.

Türk kitap yayımcıları lçln kitap fuarlan. her ne kadar bir kurta-
rıcı Işlev görse de bu fuarların birer panayır olmalktan öte geçeme- .~te

diğini düşünen yayımcılar da bulunrnektadrr. Örneğtn Say Yayınevi-

nden bir yetki'li kitap fuarları haıklkınıdaki, düşüncelerını şöy,le açık-

iamaktadt r:

"Türklye'de yaıpılanlar kitap fuarı değil, paınayırd 1,1". Çünkü bura
lar, ikitap satış yeri elerak gö'rülme1ktedir. Oysaki yurt dışındaıki kitap
fuarları, okurlarm yazaelarla buluştukler), söyleştlerde bulunduk'ları

yerlerdir."

Ancaık bueleşttrtntn oldukça sert olduğu düşünülmekte ve bu
nun "Türklya'dekl kltap fuarlanna hiçbi-r yazar katılrnamaktadır" şek

linde bk yanılgıya düşülmeslne neden olacağı düşürıülmektedtr ki,
bu da oldukça yanlıştır. Çünkü, istanbul Tüyap Kitap Fuarı'nda yazar
larla söyleşiler yapılmakta, paneller düzenlenerek okuru", sadece
kitap satın almaması, ama bu panel ve söyleellere de katılması is
tenmsktedi.r.
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Kiıtap yayımcdlğı açısından bir geirQeik vardır ki, o da, kitap fuar
larıının yeyrrncılar açısından daha iyi, daha ucuz ve yüzyüze tanıtım

imkamnın bulunduğu mekenlerdır. Bu nedenle kitap fuarların! kötü
lemek yerine, fuarların nasıl daha cazip hale getir:ilebHe'ce'ği ve nasıl

daha fazla okorun bu fuarlera katılımının sağ ianebii e'ceğ'i' düşünül

melldlr.

DAGITIM

Kitap yayımcılığının en önemli sorunlarının başıında dağıtımdaki

eksaklıklar ve dağıtım sorunları ge,lmeikterdi'r. Dağıtım, üretilen kita
bın okura satırı alması için, bir mekana (ikita'P'çıya ya da doğrudan

okura) ulasnnımas: sürectdfr,

Kitap dağrtımmden kaynakııanan sorunları biraz daha azaltmak
lçlrı hemen her üllkede dağıtım fi,rmaıl'aırı faaliyet qöstermektedtr. Da
ğıtım firmaları, anlaşmalı yayrnevlerln kitaplarını tek elden, siparişte

bulunarı kltapçılara qöndermektedir. Bu işleyiş, kltapçılara da büyük
kolaylıklar saölanmakted«. Kltepçrlar, de'ğ'iş'ik yaymevleri ne tek tek
irtibat kurup sipartşte bulunma, qelen kitaplarıını bedellerine gönd:e,r
me zahometinden kurtulmakta; bir dağıtım firmast ile ilişki kurularak
kitaplan teik elden istemekte ve qönderllen tek faturayı ödeme ko
laylığı sağılaınmaıktadır. Ayrıca dağıtım firmaları ne kitapçılarrn slpa
ri'şlerini daha kısa sürede karşrlamak mümkün olabi,lmektedir.

istanbul'da faaliyet gÖ'steren bazı yaymevleri, Istanbul lçi sipa
rişleri, kendl araçlenyla: başka lllerden qelen sIpartş iert ise ya kargo
şi rketl eri aracıılığıyla ya da posta He karşılamaktadı'rlaır.

Türklye'dek! mevcut kitaıpçı sayısı giderek azalmakta ve bu da
yayımcı/ar açıaından bir sorun oluşturmaktadır. Bu konuda BıHıg'i Ya
yınevi'nden Mehrruıt GÖlıg'elli şunlan belıi1rtmeiktedir:

"Ticari nedenlerle kitaıpçı sayısı oldokça aealdt. 1970''1eırde 15
bin olan kitapçı ssvısr, günümüzde 1.500',le're düştü. Başka Mr sorun
da bazı d'ağltımevle1rin'in bazı kltaplarır» dağltımım eınıgeıJIemeleroid:ilr.

Terör yüzünden Güneydoğu ve Doğu li·lle·riınıe kitap dağıtımında oL
dukça büyük soruntar yeşanrnaktadrr."

lletlşim Yaymev! 'ise kttapçr sayısıının azalması konusunda Bilgi
Yayınevi He aynı görüşü paylaşrnskta ve şunlan lfade etmeiktedıiır:
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"Varolan kltapçı sayısı açısmdan: teknik olarak 5 bine yakın

kltapçı faellyet gösteriyor. Ama, ha'f'ka ulaşabtlen 1500 kltapçı var,
Bir kitabm blr baskısının 3 bin yapıldığı düşünülürse, bazı kitaplar,
bazı kttapçılara ulaşamamaktadır."

Hemz! Yayınevi'nden Erol Erduran ise dağıtım sorunlannın ba
zılarına dağıtım flrmalarmın neden olduğunu söyleyerek şunları ek
iemektedlr:

"Yayınevlnln yayımladığı kitaplar eskider» posta ödemeli olaırak

dağltıılıyordu. Remzi Yeyınevl'nin 2 bin ikitapçıylaı bağlantısı vardı;

fakat küçük kenTlerdeki kltebevlerirrln ömürleri kısa olması nede
niıy'le bu sayı azalrmştır. Ayrıca, dağıtıcı ikuruluşl'ar da etkin olarak
çalışmamakta, yaymevlert ise maıddi yeterslzltklerden dolayı dağıtım

konusunda yatmrn yapamemaktadırler."

SATILAMAYAN KiTAPLAR

Sanlarneyar» ve yayınevlne geri dönen kitaplar, yayınevleırini bü
yük sıkmtıya düşürmektedlr. Çünkü, yapılan üretim rnasraflarımn kar
şılanamaması ve fi'rmanın zarar etmesi söz konusu olmaktadır. Bu
çerçevede birçok yayınevi, satılsmayıp yayınev'ne geri' gönderHen
kitapları daha ucuz fiyatla yenideın pazara sunaıbHdikleri g,ibi, depo
lan geniş olan yayınevlert ise bu 'kitapları "satıtablllr" umuduyla de
polennda bekletrnektedirier, Depolan olmayan ya da yetersiz olan
firmalar ise geti dönen kitaplardan bi'r kısmını ucuz fiyatla satışa

sunrnekta, bir kısım kitabı da SEKA'ya' "hurda" kağıt olarak satmak
tadırlar. Bunuola blrljkte bazı yaymevlerl 'geri' dönen kitaplardan blr
bölümünü bazı, kiş'i ve kuruluşlara ya da okuliara "hibe" etmektedir
ler.

Bazı yayınevleri de (örneğin Varlık Yayınevi gibil, kitapçılarda

sanlamayen yayınevlrıe alt kitapları, yeni yayımlanan kitaplarla takas
etmektedırler. Çınar Yayınevi ise yaymevine ge'ri dönen kitapların

bir kısmını pazarlamaerler aracılığı ile yeniden pazara sürmekte, geri
kalan kısmını ise depoda bekletmektedlr.

VAZARA KAÇ KiTAP?

Yazarın basılıp dağıtıma verilen kltaplartrıdan belli miktarda al
ması onun en doğal hakkrdtr. Yazarın da dost ve arkadaş çevresinde
kltaplarmı hediye edeceğ'i ve onların manevi desteklerini ve eleştl-
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rHerini alaırak yeni çalışmelerma bunlara g'Öıre yön verehi le'ce'ğ i klşl

ler bohmablllr. Bu sebepten, yazarın belN sayıdaki k,itahını ücretsiz
alması gerekir. Ancak, ücretsiz verHen he,r kitap (gerek yazarme ve
gerekse tanıtım amacıyla ,gazete ve de'l'gH'e're dağıtdan nüshalar) ya
yınevinin bu kltaplann satışından elde ede:ceğ1i g'eliıri' ortadan kaldır

maktadır:

Yazara verllecek olan ücretsiz kitap'laır da bu nedenlerden dolayı

yaymevl açısmdan önern taşımsktadir. Birçok yeyınevl, tesplt ettiği

sayıdaki kitabı yazarına ücretsiz vermekte: falkat bu sayı yazar-ya
yımcı arasında kes'in olarak bellrlendskterı sonra yayım s-özleşme

sinde buna il'işkin hÜi~me de yer veriieoilmektedır.

Yazara 6 ne 50 arasırıda de'ği'şen miktarda kitap verilmekte ve
bu miktar yaymevlerl ve yazarlar arasında farlklıılı'klar göstell'meıktedir.

Yazar, belerlenen miktardan fazla olaırak yaymevlnden k'itap talebin
de bulunursa, kitaplarıını -satmamak kaydıyla-, yüzde 35-45 indi'rimli
olarak yayrnevtnden satın alablfrnektedıe. Öme1ği1n, Bi/ıgi Yaylınevi ya
zarına 50 kitap verlrken, yazarın sonrakl lsteklertrıde yüzde 35·45
terıztlath olarak kitaplarıını setmektadır. imge Yaıyınevi, yazarına 5·10
adet kitap verirken, lletlşlm Yayınevi yazara ücretsiz kitap verme
mektedlr.

KiTAP MALiYETI

Bık kitabın maHyetinıi değişıiık kalemter oluşturmaktadır. Bunlaıl'

içinde en fazlaqldert basım harcamaları aılmalkta, gerek yaza1r ve ge
rekse de yayımcı, satilen her 'kitaptan dalha düşük oranda, bılır gelir
elde etmektedırler; Bıkki,taibınsatış bedellinin oraınsaılı dağı/ımı basit
olarak şöyleifade ediıleibiolk (10):

Üretim gideırleııiı

Yazara teıfif ücretl
Yayımcının gene,I g'iıdeırl'el"i

~itapçı' lskontası

Yayımcı kikı

Toplam

% 20
% 10
% 25
%' 35
% 10
% 100

(10) CHV'6 BINGLEY', The Business of Book Publishing, (Oxford: Pergemon Press,
1976). s.79; Audrey Joon WARD, The Smail Publishe'r, (Oemıb~iıdge: The
Olecrıder Press, 1979), '8.73.
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Buna 9'öre, i'Şin maH ve yasal riskini üstlenen yayımeının, yayım

Iıadığı kitaplarden ya1k,Iaşı1k yüzde 10 gelk sağladığı düşünülürse, Tür
kiye'de ya da başka blr ülkede yayımcı'lığın diğeır sektörlerle karşı

laştırııldığında faz'lakar getiıren bir iş olmadığı görüıle,celktk. Türkiye
gibi enflasyonun yü1kse1k olduğu ülkelerde, zaten az bir kar sağlanan

yayımcıl,ıksektörü, enflasyon nedeniyle dana da zor kosullaraitınde

faaNye'tlerini' sürdürmekte ve yaşam mücedelesl vermektedir. Sürekli
artan kağıt ve baskı, mallyetlert altında ya,yımcılannişleri daha da
zorlaşrnakta ve kar limltierl düşmektedir. Bunun çözümü ise meltyet
lerlrı aşağı çekilmesi Ne müm:kıün oleblleceknr kl bu konuda Remzıi

Yeymevl'rıden Ero] Erdurarı şunları söylemektedir:

"Hemzl Yaym ervi kitap maıJıiyetiıni,yüiksek enflasyon nedeni 'ile
1/3 düşürmek zorunda kalmıştır. Bu şartlar altında maliyet, kapaık

fiyatının yüzde 2S"i olarek beltrlenmlştir. Hemzf Y(iıyınevi'nin bu şart

lar altında ayekta kalabllrneslrıfn tek nedeni çok fazla sayıda yayım
yapmasmdendır.'

GENEL SORUNLAR

Türkiye'deıki kitap yayımcl,lılk sektörü, birçok sorunla karşı kar
şıya bulunmaktadır. Sektörün tespit edrlebllen sorunları şöyle sıra

iaınabHiır:

- Türklye'dek] genel aıkuma al ışikaınllğınıda1ki' gözle görülür azal
ma. Gün geçtill~çe artması gereiken okur sayısı azalmaktadır. Bu ne
denle de kitaolanrı baskı sayı'ları az olmakta ve baskı sa1yısımn aız

olması da kitap fiyatlannın yüıks'elk olmasına yol açmakta, çünkü ki
tap başına birim maHyet faela olmsktadır.

- GirdHeırin pahalı olması. Örne'ğılın kağıdın oldukiça pahalı ol
ması ve Nyatıımnsürekli olaırak değ'işme's'il •

e Baslkııd:akuHanıılacak malzemelerln (fiılm, kaıl:ıp,'kaığlt g!lbl) ze
maınzaman bulunamaması.

.- Yaıyımcl'lılkseiktÖ'riÜ<ndeki aracı kuruluşler. (dağıtım ftrmaları
gIbi) Mdeni'Yle kitap fiyatlarrının yükse« olması. Örneğin,ya~ınevin

dençıkan ftyatla, kitap:ç ııf arda satıl aın fiyat. arasmda yüzde SOlere
var~rt fa,r,!<ılılıklaır olebtlrnektedtr,

-Bazı kitaplarda yazarlann yüzdeSO'lere veren telif ücreti ta
leplerinde bulunmalarr.

~·alrHkte ça1tışılaıbUeceik yaızarl'an bulma zor/uğu.
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• Yabancı eserler için ödenecek teliflerde ve iyi çevlrrnen bul
madaki sorunlar.

• Teknik alksa1klıklar ve bunların gideırilme.sinde karşılaşılan so
runlar.

• Dağıtımı yaprları kttaolarm bede·lle'I"inin. zamanında, toplana
maması.

• Setılernayıp ·ge'r'iı gelen I~itaplar. Bunların ürettm ve depolama
mal iyetlerl,

• Bazı aylarda, satışların az yapılması ve çairşanlann ücretle
rinin satıştan fazia gelmesi.

Va,l'lık Yayınevi yöneticisi Filiz Naıyı'r Deolztekin, yayımctltk sek
törüne ilişkin sorunları şöyle dile geti:rmeiktedi.r:

"Kitap satışlarında, önceki ylHa·ra oranla olumlu bir değiş·ikliık

yoktur. Dağıtım aıksaiklığı, kltapçrlarm Hgisizı/:iği, tanıtım e'ksikJ.iğ'iay
nen devarn etmektedir. Devletten he'rhaıngi bir yerdım da elamıyoruz.

Naklt satış yaoermyoruz: vadeli çek ya da. senet aldığımız 'için direkt
kara geçemiyoruz. Ası ında kütüpharıectllk de yayınevinin çıkarlarını

koruyan bir sistem: arıcek ne var Iki bu sistem ülkernlzde tam anla
mıyla gelişmiş de·ğ'i'" Kitaplar, kırtasiye ve oyuncaktan geıri kalan
dar elanlera sıkışunlrniş, il'g'lsiz, bHgil ve yetıkİnHkten uzek satıcıla

rın elinde kalmış; "çok satan kttaplar" adı. altında sunulan kısıtlı

çeşit, okura seçim yapma şansı bırekrnryor. Kült'Ü'tr Baıka1nlığl'nın

"insan okur" kampanyası gibi okumayı teşvik edici kampanyalar ha
zırlanırsa, kütüphanelere çağdaış blr düzenleme getiriHrse ve yete
rince kitap alınırsa yayımcılar da blraa daha rahat solok alacaklardır."

Inkdap Yeyınevt yetlkHisi Orhaın Şen1kaığan, Türık kitap sektörüne
iNşkin düşüncelerlrıt şöyle açıklıyor:

"Yayırıevlert yavaş yavaş kapanıyor. Çünı~ü ·iıstenilen düzeyde
satış yapamıyorlar. Bu da başta, ülkemizde okuma aılışkanhğımn ol
mamasından kavoaklanrycr. 'Kitap pahalı' diyenler, Marliboro sigara
sma para verip onu bir günde bitirebHiyorla1r. Eğer çocuk Hikokulda
okuma alışkanlığı edlnmlşse bunu 'ile,riı~i yıllarda da süedürüyor, Tek
nik, mesleki ve ders kitaplarını çok satıyoruz. Örneğin öğ.renci ödev
yapacak ... Öğ,retme1ni bir kitap öneriyor ve o kitap almryor. Ödev
bittikten sonra bu ıkHabın kapağı bir daha açılmıyor. Ayrıca edebiyat
kitapları da çok az satıyor. Eskiden 5 bin basılan kitaplar, şlmdl 3
bin basılıyor. Bazen bu miktarı biıle basmak riskl,i oluyor. Istanbul'un
birçok yerinde kttaoçı yok! Ha·lbuıki her ıköşebaşıında. kebapçı ve
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hamburgerel var. insanlar yayınevi kurmayı g'öze alamıyor, çünkü
hiçbir zaman bu lşln kebapçılrk kadar kar getirmeyeceğini bifıiyorlar."

Günıdoğan Yayınevi sahibi Eren Gündoğan ise sektörde acıma

SI'Z bir rekabet olduğundan bahsederek görüşleırini şöyie ifade et
mektedir:

"Yayınevleol arasında doğrudan olmasa da g'izH bir bağ var. Se'k"
tör içinde bazı yayınevle'ri bi1rbi,rini deetekler, bearlan tse birbi,ri aley
hine çalışır. Zaman ve zeminle bağ,lantllı olarek i1işıkile,r de§işıi'r ve
ya gelişi,I". Ama her zaman kazanan büyük yayımcıiardır. Yayınevleri

arasındaki' llişkller büyük yayınevle'riınıiın lsteklerı doğrultusunda ge
Hş'i'r. Hayatta kalabHmeki,çin bu görülmeız kurallaırı iyi, bilmek ve
oyunu kuralma göre oynamaık ge'reikiyor."

Milli,yet Yayınları. Genel Yayın Yörıetment Yalvaç Ural'ın Ise Şi"

kayet ettiğ'i konu çok sayıda yayınevi olması ... Yaivaç Ural düşün

celerini şöyle beHrtmektedtr:

"Günümüzde yayımcrlı!k dünyasının en büyük sorunlaırındıan biri
yayınevi enflesyonodcr. Herqürı yenı yayıneviı eçılmekta, herkes ra
hatlıkla yayınevi eçmektadır ve bu da kaHteyi' düşürrnektedır."

Başıkent Yayınevi'nden Bülent Ertunqa I,se, ürettiıkle'ri' arıslklo

pedilerin mallyetlnln yüksek olması veaınsikıloperdıiı setlerinden bazı

rnakamlara ücretsiz verrnek zorunda olrnelernun 'kendiıleırini daha, da
zor duruma soktuğıunu belirterek şöyle konuşrnaktadıre

"Orettiğimiz ansjklopedt setlertnden, Emniyet Müdürl'üğıü'ne' 4,
VNayet'e 2, Baş Muzır Kurumu'na 2, MHli Kütüphane'ye 6 set, yani
toplam 16 set ansilklopedl vermek, mallyeti zaten yü!ksek olao arıstk

lopedilerln bu ücretslz dağıtımı, bizi mali açıden daha da, güç duru
ma sokmsktadrr."

Hemzi Yayınevi'nden Erol E'rdıuran, yayımcrlık seiktöründie faali..
yet gösteırebHecek yazar ajansıannın olmaısı gerekUğ'ini düşünerek

g:Öirüşleırinıi' şöyle açıikıl amaktadı 1":

"Yazar ajanslan. Türk kitap yayımcıılı'ğından henüz istenlHeın se
vlyede değ'i'ldir. Çokaz sayıda yazar, bu ajenslarla JHş1ki kutımakta;

ama buajanslann kadro azlığı ve iş yoğunluğu gibi nedenlerle y'e
terll olarnamaktadırlar. Bu ajanslar. yayımcılık içtn g,er,ek/'idk. Bu
nunla beraber, e,ğer gôre'V)/e'rini iyige,rçe1kleşti'riırlerse, yazaelar Içln
de bir aventa] teşkt] ederter. Yazarın, sadece kendi mesle,ği He uğ

raşması, yayınevle,ri İ/e olan Hişıkile'rinıi ajans,ların organize etmesi
daha sağ'lliklı olacaktır."
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SON.U ç
Her yıl binlerce kitap üretilmesine rağmen kitap yayımedığı faz

la kar getken bk sektör değildir. Yayımcılar yazarlaokur arasındaki

HeHşimin sağ,lanmasında bir hizmet sektörü oluşturmaktadırlar. Ya
yımcı, yayımfadığı kitaplardan yaklaşık yüzde 10',Juk bir gelir elde
etmelktedk (% 10 yazara telif, % 25 baskı, % 35 kitapçıya, % 20 ge
nel .Q'ide,r1er).Bu da açıkça göstermektedir kti yayımcılar tahminlr»
ekslne, yayınılarıdan faz'la bir kazanç sağ iayarnamaktadırlar.

Bu olumsuzluğa karşın, yayım işine devarn eden yayımcılar yeni
sorunlarla kerşrlaşrnaktalar ve sektör daha fazla açmazlera sürük
ıenmektedık. Toplatılan ya daiyiı satış yapamayan kitaplar, yayınev

lerini daha da sıkıntıya sokrnakta ve kitabın üretiımii'çin harcanan
paralar bosaqldebdrnektedlr.

Kitap fuarları, özelifkle de Istanbul 'daı her yıl düzenlenen TÜYAP
Kitap Fuan, yayınevlerl açısından ekonomilk biır kurtuluş imkanı sağ

Iamakta ve yayınevl'eri' bu fuerlara çok umut bağlamaktadırlar.Okur
lar. için ise kitap fuarları, çok sayıda kitaptan seçme yapma olanağı

sağladığı gibi, indirimli satışladada okur daha, fazla sayıda kitap
alabHme imkanı bulebrlmektedlrler.
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Kull'gU Dergis:1
s: 13. 173-183, 1995

ii. OONYA SAVAŞı SONRASı ULUSLARARASI DENGELER VE
TORK BASINININ YAKLAŞıMı

Yrd. Doç. Dr. Nilgün GORKAN cı

A. ,BASıNıN MOTTEFiKlERE KARŞI TUTUMU

ii. Dünya Savaşı'ndan sonra, yeni oluşan ulustararası düzen, sa
vaşı kazanan müttefik ülkelerin egemenliğ,indedir. Bu düzenin eko
nomik ve siyasal çerçevesi de savaşın galibi ülkeler tarafından be
Ilrlenecektlr.

Savaş sırasında taraflar arasında dengeli bir politikaizlemeye
çalışan Türkiye'nin savaşın sonuna doğrukazanan taraflardan yana
politikasını netleştirdiği göııülmektedir. Nitekim, CHP iktidarının ya
yın orgaınıı Ulus gazetesinde 1945 yılının ilk gününde, Hitler'in yıldı

zının 1944 yılında söndüğıü yorumu yapılmaktadır. Ulus gazetesinin
o günlerdeki başyazarı Falih Rıfkı Atay, Türkiye'nin savaş sırasmda

Izlediği politikayı şöyle değerlendlrmektedlr:

"Mülle,fi:klerle daima amaç blrlJğ'l güden Türkıy'e 1'944'de Almanya
He müncsebetlertm kesti...... Türkıye 1944'dekll horeket! ;ile
Almanların Balkanlardan cekllmes'lnes,ebep olon olaylara yol

(*) IGazl Üniıverslıtes:i', 'II,etlşlm Faikü!'tesı!

173



ccrnrştrr, Hic bir devletle toprok kavgası olmayan ve scldmşto

hlO menfaat aramavan Tü~k,lye, MÜHe,fikl'erle omO'oblrHğinin bu
harp ıcınde ve sonrasında kendisine yükledığ,ı vozltelerı vcpmovo
devam edecektir..... (1).

Atay'ın sözünü ettiği "Müttefiıklerle amaç birliği" Hk etkisini
3 Ocak 1945 tarihindegösterımiş ve Türkiye Büyük Millet Meclisi'nde
Japonya ile Jllşkllerls» kesilmesi kararı alınmış, 23 Şubat 1945 tari
hinde ise Japonya ve Almanya'ya savaş ilan edilmiştir (2). Bu kara
rın alınması dolayısıyla Türkiye, savaş sonrası "Dünya Düzeni"nin
belirleneceği, 25 Nisan 1'945 tarihinde başlayacak olan San Frarıclsco

Konferansma katılabilecektir.

24 Şubat 1945 tarihli Vakit gazetesinde Asım Us, Türkiye Büyük
Millet Meclisi'nde alınan bu tarihi karar için "Oumhuriyet Hüküme
tinin 1939 yılında imzaladığı Türık • ingiliz ittifakıyle harp ve sulh si
yasetini" daha o günlerde belirlediğini yazmakta, Akşam gazetesin
de Necmeddin Sadsk, Türkiye'nin altı yıldır süren 'gerçek ve yeni
durumıma yeni <bir şekil verdiğini 'belirtmektedir. 26 Şubat günü
Hüseyin Cahlt Yalçın, Tanin'de Türklye'nln politikası hakkında şu

yorumu yapmaktadır:

"Blz demokrasi devletlertnln yanında yeralmakla hlc bir maddi
ve şchsı menfaat peşinde koşmuş değ,Hiz. Türkiye, Başkan

Roosevelt'ln ve Başvekıil Churchiil"ln mudafao etttkler! prensip
lerin mle konulduğunu görmekt'en başka hio bir şey ıstemıvor,

'Biz Atlantilk Misakı'nın bir 'kılovuz olmakla k'alma/)'orak bır konun
kuvvetin! kesbetmest uğrunda demokrat milletlenin g:l'ri'şeoeıkler'l

mücadelede doırno beraber yürüy'eoeğiz ve bu' uğu~da her fedc
karlığ,a katlanocağız........

Türkiye'nin savaşagirmeden, Müttefikler arasında yer alarak
San Francisco Konferansı'na katılma hakkını elde etmesi ve "mü
kafata konacağı" düşüncesi dış basında yer almışnr. Bu tip yazılara

cevap verrnek ise, T'Ürkgaz,etelerine düşmüş ve Türk dış polltlka
sıınıı savunan bazı makaleler yazılmıştır. Ulus gazetesinde Falfh Rıfkı

Atay "en yanlış ve kötü niyetli tenkltçller blle... Almanya'yı boğaz

lar ötesinde tutsbllen Türk politikasının Mütteflklere yardımının ha
yati olduğunu saklamarnaktadırlar" şeklinde düşüncelerini ifade et
miştir (3). Türklye'nln Müttefikler arasında yer almaçabası Soın

Telqraf gazetesii başyazarı Etem [zzet Benice tarafından tarihsel bir
temele dayandınlarak açıklanmaktadır:

"Türklve, IngılHere'nIn müttetlktdlr... 1939 ve 1940'Iarın her türlü
asık,eri ve s,jya'sıil kri,Hk unIonnda dostluk ve 'j1ttiıa,kının önemini,
eoıooennı sarsılmaz ve [nhlrof kabul etmez met,inIıiğinl her
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bokırndon 'Is-oot etmiş bulunan bir mütteHkldir. Rusya'nın Hk
dostudur. Türkıye - Sovye't Rusya'nın dostluğu Atatürk, Lenin
torctmdcn kurulmuş ve torıhte eşi görülmemiş dürüstlükle ve
metlnlikte iki millet ve devleti bIrbirine bağloyon bu do'stlu'l<i
ondan öteye komşu ve dost ulus-Iara örnek olmuştur. 1920'den
bu vono bu dostluk en küçük bır enqele resnemeden dolmo
kuvvetlenmiş zovıücrnonuştrr. Türkıye, Amerika'nın da dostudur.
Bu dostluk Hti'faık derecesinde ve ondan ayırdımsız bır dost
luktur ........ (4).

Türıkiye'nin tercihi Atatürk'e dayandınlarak da açıklanmış ve
Atatürk'ün Hitler ve Mussolino'nun aklbetinl dahaönceden g'ördüğü

belirtilmiştir (5). Bu a-rada Türkiye'nin mütteftklerlnden yana izledi
ği polltlkayı izlemeyen bazı ülkelere de tavsiyelerde bulunulan ma
kalelere rastlanmaktadır, Bu yazılardan biri 'ispanya hakkındadır.

ıspanya'ya 'bir an önce ingiltere ve Amerika'ya yaklaşması öneril
mekte, yoksa geç kalablleceöl hatırlatılmaktadır.

"Bütün dünya, demokrasılleri,n zaferi Ile hal'k hakimiyetine doğru

rkaymakta Iken Madrld bu vükselen denizin ortasında sert bır

askeri kaya g'ibi ,kalma'ya devam edeıbilir mi? ...... 'Le e'fka"
Ispanya'nın 'iei'ne daldığı yalnızlık gaYY'asından kurtulmasını

anlaşılan ısrarla lstemekteolr, IngHte,re ve Ame'rlık'a'ya temcvüı

ederek eski yolu bırokmo« va,kt,I çokten gelmiştir. Eğer geçme
di·ys'e. Cünkü biraz daha va·k'1t geeee,ek olursa HIUerizm Ve
Japon sotveti de kalmay'acağıno göre tren,otobüs her şey

kccmtmış olo'bilir ......" (6).

Yeni Sabahgazetesinde çıkan 'Ispanya hakkmdekl bu yorum,
Türıkiye'nin izlemesi gereken yolun hangisi olduğu konusunda da
açıklayıcıdır. Basın organları, savaş sonrası oluşan yerıl düzende o
günıe kadar sürdürülen Batı yanlısı politikanın da bir gereği olarsk
gelece'kte alınması 'gereken styasal tavır konusunda fikir birliği için
dedlrler, Savaşı kazanan mütt-efiklerden yana ve bu ülkelerin siyasal
rellm! demokrasi taraftan olarak Türkiye çizgisini devarnettlrecektlr.

B. TORK BASINININ SSCB'NiN TALEPLERiNE KARŞI TAVRı:

II. Dünya Savaşı'ndan kısa bir süre sonra müttefikler arasında

soğuk savaşın tohıumlarınıını atıldığı görülece'ktir. Ancak, daha soğuk

savaşa llişkln gelişmelergörıülmeden Türklye ile Sovyetler Birliği

(SSCB) arasında birgerginlik oluşmaya başlamıştır. Bu gerginliğin

nedeni lse, 19 Ma-rt 1945 tarihinde Sovyetler ,Birliği'nin Türkiyeile
arasında 17 Aralık 1925 tarihlinde aktedllen ve 7 Kasım 1945 tari-
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hlnde bitecek olan antlaşmayı savaş sırasmde ortaya çıkan yeni ko
şullara uymadığı gerekçesiyle lprall isteminden kaynaklarırruşttr. Türk
Hükümeti ise, 7 Nisan 1945 tarihinde SSOB'den ne giıbi değişikl'ikler

istediğini sormuştur. Bu gelişmeler sırasında TıüJ1k basınının başlan

gıçta tavrının oldukça yumuşak ve dostça olduğu 'görülme1ktedir.
8 Nisaını 1945 tarihin'in gazeteleri iki ülıkenin tarihi dostluğunu vur
gulayan yazılarla doludur. Yeni !Sabah gazetesinde ":Rusya ile Türkiye
başbaşa konuştukları vakit daima anlaşabllmlşlerdlr" denmekte,
Hüs,eyin Cahlt Yalçın Tanin gazetesiınde Rusya'ya karşı siyaseti
mizin "Milli şeref ve heklenmızden zerre kadar fedakarlık etme
mek şartıyla hudutsuz 'bk dostluk" olduğunu belirtmektedir (7).
Cumhuriyet 'gazetesinde Nadir' Nadt, "Türk- Sovyet Dostluğunun

Yarını" başlıklı yazısında "her değişiklikte karartıcı bir bulut kokusu
sezen tefslrcllerden" söz etmektedır. Nadi'yegöre, Türk- Sovyet
dostluğunda şüpheyle hakılacak bir durum yoktur (8).

O günlerde Sovyet basın veradyosunda Türkiye aleyhine yoğuın

bir yayın kampanyasının devam ettiği yine Türk basınından anlaşıl

maktadır. Türkgazeteleri ise, bu durumu sadece haber olatek be
lirtmek için bir yol izlemektedirler (9). Dönemin gazetecilerinden
Metiını Toker, TÜJ1k basınındaki bu tavrı,ogünle,rde hükümetin kerı

dilerine verdiği talimatlardan kaynaklandığı şeklinde açıklemaktadır.

Türk Hükümeti, Ingiltere ve Amerika Birleşik Devletleri'nin yaklaşı

mını anlamak için ternklnll bir totum Içertstndedlr. Basındıaki yazı

ların ılımlı ya da sert oluşu lktldarın onayı dahilindedir (10).

7 Haziraını 1'945 tarihinde, Sovyet Dışlşlerl Bakanı Molotov ile
Türkiye'nin Moskova Bıüyıüke lç isli Selim Sarper erasmda yapılan gö
rüşme sonucu, Sovyet taieplerl kesinleşinoe, T'Ü'J1k basınında da daha
sert yazıların yer almaya başladığı görülmektedir. SSCB Hükümeti.
Türk - Sovyet sınırında Sovyetler Birliği lehine bazı düzetmelerin ya
pılması, bu ülkeye boğazlarda üs verilmesi gerekçesiyle Montreux
Sözleşmesinin değiştirilmesigibi taleplerle gelince, basmda SSCB'ni
emperyaltst amaçlarla suçlayan yorumlar yıapılmıştır. Vatan gaze
tesinde Ahmet Emin Yairnan beş gün süren rnekaleler yayınladığında,

Türk - Rıus 'ilişkilerinin soğukkanlı olarak gözden geçirilmesi gerekti
ğini belirtmekte ve "şimdiye kadar Sovyetemellerini iyiye yormakla
aceba memleketlrne karşı bir suç mu işledim?" diye sermektadır.

Yalman, "Huslann askeri zaferin verdiği 'gururla davrandıklarını, bu
buhranlı daklkalarda iki komşu 'Ülke arasındaki bekçiliğin bize düş

tüğünü, böyle blr du~umdıagereki'rse bugünültke içinde gündemde
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olan iç politika konularının bir kenara bırakrlaolleceğlnl" ifade et
mektedir (11). SSCB'ne karşı adeta bayrakaçan gazete ise Tanin ol
muştur. Yalman'ın deylşlyle Hüseyin Cahit Yalçın "şahsi bir harp
açarak tecavüz silahına karşı kalkan vazifesi"görmektedir.Hüseyin
Cahit Yalçın, alaycı bir uslup kullanmakta ve Buslann emperyalist
emeJlerle bazı ülkeleri "kapltallstlerln ve mültecilerin zulmünden
kıırtarıp Bolşevik cenneti içinde yaşatmak, yani Moskova'nın tabi
rlnce, demokratlaştıtarak lnsanlyete hizmet etmek" niyetinde olduk
larından söz etmektedir (12). Yalçm'm Batı'h ülkelere çağrısı ise
şöyledir:

"Her şey iy'i. fakat bu Demokrat Bolşeviklerin yüksek nlvetlertne
karşı mürreeller dünyasının acaba' bir diyMekl'eri olmevecek
mıdır? Çünkü Azerbaycan yolu; da Moskonan lngliHzl'erln can
damarı olan petrol kuvulonno götürür. Epeyce bır zamandan
beri Moskovd'nrn körüklenrnekte olduğu Kürt Haıre'katı belıki de
öncü kuvvetler vazlfes,ln:! görecek kadar krzrşmıştrr .
Önümüzde csNın bır cekışrne devresı ocılmrştrr. Bu devrede
bütün medeni ve sulhsever milletlericin renc manasıyla A,syai
,j·htiraslara ve taşkın lı klara sed .cekmek üzere blrleşmekten

bcşko cıkar yol yoktur ........

Türkiye ile SSCB arasında bu gelişmeler 01ul"ken,1945 yılının

Temmuz ayında yapılan Postdam Konferansr'nda ABD, iınıgiltel'e ve
SSCB liderlerinin arasında da bazı çelişkiler çıkmaya başladığı gö
rülmektedir, Basında ise, savaş sonresmda uluslararası çıkar den
gelerinin oluşma sürecinde, üç [büyük devlet Iidıerlerinin yaptıkları

konferaınısların ardından Boğazlar sorunuher defasında yeniden gün
deme getirilmiştir.

1945 yılının Rasım ayında .AJBO ve ingiltere. Ankara'daki Büyük
elçileri kanalıyla Boğazlarkonusunda kendi görüşlerini iletmişlerdir.

Her iki ülke de Montreux Antlaşmasının yeniden gözden qeçlrllme
siıni ve Boğazlıar sorununun bir uluslararası konferansta görüşülme

sini lsternektedtrler, Türk basınında bu notalar "siyasi birer zafer"
olarak yorumlanmıştır. Her iki ülkenin de desteğinin net olarak or
taya çıkmasıyla "nihayet" sözcüğünüiçeren makaleler görüımekte

dir 1(13).

Türk basını Sovyetler Birliği'ne karşı gidere'k sertleşrnektedlr.

Mücadelenin adeta iki ülke basını arasıında geçtiği söylenebilir. Hü
kümet açıkçaanti·Sovyeti'k bir tutum takınmaya çalışmakta, ancak
basındaki 'Uzlaşmaz lfadelerden bu konudaki "basın politikasını" de
ğiştirdiği anlaşılmektadır. Sovyetlerin Pravda gazetesinin savaş . sı-
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rasında Türk basınındaki Almancı eğilimleri yayınlemesi ve. bu egı

iimi erin hükümet tarafından Qesteklendiğiniileri sürmesi basında

tepkiyle 'karşılanmıştır (14). Necmeddin Sadak kesin bir lfade ıkul

lanarakşöyle yazmaktadır:

c'-, .

"BtzlO') anladığımıznıanad~. Rusya "He uyuşmakimkansızdır.

votcn ,topraklarını vermeden, iıstiklıalimlzi tedcetmeder, ,ingmere.
ıilıe Ittifa'kımı,zı" Amerika' ile dostluğurnuzu, Birleşmiş Milletler'e
Incncmnzı bozmadan.hüla,sa Kırgıziıstangibi, biriSovy'et üI'kesl
olmadan Rusya lij'eonlaşaomayız...... Rusya Heanlaşabilirim

diyen Ineorun vata nse'verliğ,ınden benkıendi hesabına çok '.
şüphe ediyorum......"(15)

1945 yılında Sovyet. radyosu tarafından Ermenllerinrtoprak id
dialarıortaya atllmış,Pravda ve tzvestiyagazetel'eHınde iki Gürcü
profesör tarafından "lazların müslıümanlaştrrılmış G:qrdı< ırkından

oldukları" yazılmıştır. Bu makalede, "Gir,esun'aka:darbü'f:ıün Lazlstan,
Gümüşhane, Bayburt, Tortum, Oltu, Artvin, Kars, Ardahan -Türklerden
alıınmal,ldır"denmektedir.Bugelişmel'ere cevap yine Türk basının

dan gelmiş ve "NaZlmetdtlarınındirildiği" yazlı:ti1lştır J (1 6) .

Türkiye ve SSCB arasmdaklbu gelişmelerin yanı sıra, Müttefik
ler arasındaki soğuksa-vaşın işaretleri, de giderek artmıştır. ingiliz
ve Amerikan ba-sını TıQtk-Sovyetiliş1kilerindekigerginHği sürekli
gündernde tutmaktadır..Necmeddin Sadçık, "TürkoiSovyet·rnünasebet
lerindeki soğukluk,' ,Avrupa'da ve Avrupa'nın bu doğu bölqeslnde
Rusyaile "diğe,r büyük \ devletlerarasındakianlaşmazlığm sebebi
amili değil, bilakis netlcesldlr" yorurnuyla, "Busya'run Türkiye'nin
bu ülkelerden ayrıldığına 'kanaat getirdiği gün, Türk-Sovyet münase
betieri dostluğa döner" diye' yazmıştır. Batlak, 'ingilIz Ve Amerikan
basınınıeleştirerek "Sovyet Rusya'nın niyetleri haıkkında en iyi ml
sali Türkiye teşkilediyor da, ıbizim meselemizi unutturrnamak mı

istiyorlar, yoksa Sovyet Rusya'yı enfazla ilgilendiren davaının bu
mu olduğu sanılıyor?"diye sormaktadır (17), SOvyetler :Birliği'nin

Ankara Sefaretl, 7 Ağustos 1946 tarihinde Dışişleri Bakanlığına bir
nota vererek, Boğazlarrejimindenegibi değişiklikler istediklerini
açıkladığında, Türk basınının tepkisi ylne sert olmuş ve gelişmeler

soğuk savaşla birlikte değerlendirilmiştir.Neomeddin Sadak, bu kez
"Dünya YerılBlr Buhran.Karşısmda" ve. "Boğazll;lr Dol.aylsıyla Çar
pışan iki Siyaset" baslrklan altınde "Türk-Sovyet çarpışması. bütün
Avrupa'da görülen iki çeşit siyasetin enson belirtisidir" yorumunu
yapmıştır (18).
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SSOB'lnıin 7 Ağustos 1946 tarihli notası Tıürk Hükümeti tarafın

dan 22 Ağustos günü cevaplandırılmıştır. Bu cevaba karşılık, 24 Eylül
1946 tarlhlrtde iıkinci bir Sovyet Notası Türk Hükümetine gönderil
miştir. Basın organları, Boğazların ortak saeunulması we Boğazlar

Konferansı toplanmadan evvel iki devletin arasında doğrudan gö
rüşmelere karşı çıkarak konuyu Dünya barışı açısından değerlen

dirmişlerdir. Türk-Sovyet ilişkilerindeki gerginlik, sadece Türklye'rıln

sorunu olarak 'gö1rüImemekt'e, soğuk savaşın gelişmeleri içinde
Türkiye'nin de konu olduğu uluslararası bir sorun olarak değerlen

dirilmektedir ı(19). Nitekim, 29·30 Eyl:ülı 1946 tarihli g,azetelerde
ingiltere ve ABD'nin Moskova Hükümetine bırer nota g'önder1erek
Türkiye ile yaınılızg'örüşülmesine karşı çıktıkları görülmektedir.
Tıürkiye ise, SSC:B'ne gönderdiğinotasında "rneselenln rdlplornatjk
sahada münakaşasıru sona erdlrdlklerlni ve bir hekemdivaruna baş

vurmayı" etklif etmiştir. Türklye'nln cevabı basında övgüyle karşı

lanmıştır (20). RlUslar ise, Türk notası hakkında "Aınıglo-Saksonların

dikte ettirdiği nota", ",ingiliz-Amerikan Harcıvlle Türk Böreği",

"Amerikan lisanının Türkçeye tercümesi bağımsız diplomasinin esa·
sını teşkil etmektedir" ıg'iibi yorumlar yapmışlardır. ZiyadEbüzziya'nın

cevabı, bu benzetmeleri de kapsamaktadır: "Nükte diye savrulan bu
çirkin sözleri lnsanlık narnma bir hicaıp telakkl ettik .. Bu cevabı

mızla Rusya ile yapılmakta olan notlaşrna sona ermektedir. Bundan
sonra ne olacaktır? Biz kararımızı verdiğimiz için artık orası Rusya'
nın blleceğl iştir" diye yazmıştrr (21). Ebüzzlya, Sovyetlerin radyo
yayınlarında "Amerika Nerededir? ıBoğazlar Nerededlr? Dolar Diplo
masisi ve Dolar Demokrasisi..." gibi yayınlar yaptıklarını bellrtmek
tedlr,

Sovyetler Birliği'nin talepleri Türk basmmda Müttefikler arasın

da yapılan her konferansta yeniden gündeme gelmiş, Batılı ülkelerin
.Türkiye ile her türlü yakınlaşması ise, üzerinde önemle durularak
yansıtılmıştır. ii. Dünya Savaşı sonrasında Türkiye'yegelip ,giden
Amerikan heyetlerlnlnBovyetler Blrllğlrre karşı derneçlerl de Türk
basınında önemle verilmiştir. Bu demeçiere örnek olarak, 1947 yılı

nın Nisan ayında Türkiye'ye g,eleo bir Amerikan heyetlnln başkanı

senatör Berkley'ln "Rus genişlemesine bir son vermek zamanı gel
miş, hatta geçmiştir" şeklindeki demeci ve yine 22 Ağustos 1947
tarihinde Ankara'ya gelen ABD Mali Heyeti Başkanı'nın "yapablle
ceğimiz şey, Türkiy1e'yıi ve Dünyayı komüınıist grubunun sürüklemek
istediği yol'U'n dışında bırakmaktrr" şekliınıdeki demeel gösterilebilir
(22). Bu demeçler artık netleşmiş bir politikayı göstermektedir.
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Hüseyin Gahit Yalçın'ın şu sözleri de, soğuk savaşırı başlangıcında

Sovyetler Birliğine 'karşı basındaki tepkinin bir g6sterg'esidir. Yalçin,
"yakında bir 'gün medeniyet ve insaınılığın kahredtel yumruğunun

Bolşevlklerin başına in~ceğini ve dünya tarihinin kaydetmediğibu

zallmlerderı..ve.vahşllerdenkurnrlacağmr' yazmıştır (23).

Türk basınındaki bu tutum, 1947 sonbaharında BM Genel Kuru
lunda Rus deleçest Vişinski tarafından şikayet edilmiştir. Vlşlnakl,

Amerika, Türkiye ve Yunanistan g'ibi bazı ülkelerde basının üçüncü
dünya harıbini teşvikedecek şekilde yayın yaptığıınıı belirtmiştir.

Hüseyin Cahit Yalçın'ın bu şikayet 'Üzerine tepkisi Ise şöyledir:

"Vişinski tarafından şl'ka,yetedllmeyi Türk,iye ve b'Ihcsso Türk

matbuatı şeref bHlr... Türk mctbuon ancak Sovyetlıerin yüzün

den rlyakm.Jı,k maskesi düştükten sonradır ki, Bolşevik tehlikesi .

hakkında dünyanın diıkkatini celbetmeve kolkmışttr, Türk mat

buatı vatanı müdafaa vazifesinden başka bir şey yapmıyor... " (24)

Birleşmiş Milletler Genel ~urulunda geçen bu olay, diğer Türk
gazetelerinde de ele alınmış ve Başmurahhas Selim Sarper'in Genel
Kurulda verdiği cevap hafif bulunarak eleştiriimiştir. Oumhuriyet ga
zetesinde SSCB'nin istilacı siyaseti hatırlatılarak, "Sovyet Rusya'nın

harpçi ve küçük rnllletlerln lstlklallerlne ve demokrasiye düşman

olduğunu vakalarla ispat ediyoruz" denilmektedir. Ziyad Ebüzzlya'da
Sarper'j eleştirerek, "milli hayslyetlrnlze vakl tecavüzleri karşıla

rnakta daha sarlh olmamız ve daha 'gür konuşmamız şarttır" diye
yazmıştır (25).

Türkiye, Batı ne yakınlaştıkça SSCB ile uzaklaşmış, Hükümet
tarafından SSCB'ne <karşı dilegetirilıemeyen görıüşler basın tarafın

dan dile getirilmiştir. Sovyet basımmn veradyosunun Türkiye aJey
hlndekl yayınlarının basında yer alması, kamuoyu üzerinde etkisini
göstıermiş, çeşitli yörelerde mltlrıqler düzenlenmiş, bu rnltlrıqler ha
ber olarak gazetelerqe yer almıştır. Bu rnltlnqlerde 'önce Istlklal
marşının söylendiği, daha sonra da komtnlzme karşı nefret hisleri
nin ifade edildiği konuşmaların yapıldığı belirtilmektedir {26).

1950 yılı başında cumhsrtyet gazetesinde yer alan bir haberde
Türkiye'nın ABD Büyükelçisi Georıge Wordsworth'un verdiğI" derneç
te, "Türklye ve Ortadoğu'nun güvenliğinin Türkler soğuk harbe da
yandıkça emniyette olduğu"belirtilmektedir (27).
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c. SONUÇ:

ekonomik ve askeri alanda Batı ile giderek artan yakınlaşmalar ol
muştur. 12 Temmuz 1947 tarihinde Türkiye ile ABD arasında imza
lanan yardım anlaşmasıyla ABD Başkanının adıyla arnları Trumaın

Doktrlnl'nin Türkiye'ye iliş'kin askeri boyutu sonuçlanmış, 4 Temmuz
1948 tarihinde imzalanan bir antlaşma ile de 'Marshall Plaınıl çerçeve
sinde ekonomik boyutu gerçekleşmiştir. Basın organlarının çeşitli

nedenlerle 'gidip gelen heyetlere büyük ilgi g'österere'k övgüyle söz
ettikleri görülmektedir. Türk Hükümeti'nin bu dönemde SSCB ve A:BD
ile ingiltere'yıe karşı izlediği politika; genel olarak lstanoul basını

diye adlandırabileceğimiz Türkiye çapında dağıtımı yapılan bütün ga
zeteler tarafından desteklenrnlş, 'eleştirel bakan gazeteler hoş karşı

lanmarruştır. Bunun en iyi örneği ise, SSOB yanlısı bir politika izle
diği gerekçesiyle 4 Aralık 1945 tarihinde Tan qazetesjnln tahrip edil
mesi ve yayınının durdurulmasıdır. Matbaası yerle bir edllen ve
Sabiha ve Zekeriya Sertel'in g'azet'eoilik hayatlarının sonaermesine
neden olan bu olay o günlerin basınında övgüyle karşılaınmıştır (28).

ii. Dünya Savaşı sonrasındaki bu gelişmeler, Türkiye'nin savaş

sonrasında uluslararası düzendealacağı yeri de bellrlernlştlr.
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Kuı~gu Dergisi
s. 13. 185-201, 1995

SAVAŞ VE MEDYA: ABO'nin Vietnam ve Körfez sasaşlanndakl

medya politikaları

Arş. Gör. Nejdet ATABEK

GiRiş

Bu yazı Amerika Birleşik Devletleri'nin (ABD) Vietnam Savaşı

ve Körfez Savaşı'nda uyguladığı medya politikalarını karşılaştırrnayr

amaçlamaktadır. Bu iki savaşta da medyanın rolü oldukça önemli
sayılrmştırvKörfezSavaşı'nı değerlendirirıken Daily Telegraph yazarı

Patrick Hishop şu yorumu yapmaktadır: "Eğer Amerikan ordusunun
Vıietnam Savaşı'ndan öğrendiği bir 'ders' varsa, o da gazeteoiler'in
bu savaşı onların adına kaybeUikleridir" (Taylor, 1991 s. 2). Körfez
savaşı sırasındaıki Amerika Birleşik Devletleri Başkanı Georqe Bush
da Müttefik~oalisyonu'nun askeri başansından sonra "Tanrının

izniyle Vietnam sendromundan tamamen kurtulduk" der (The
indıepeodent, 3 Şubat 1991).

Vietnam sendromu, ABD 'nin üçüncü dünyada küçük bir komünist
devleti .yenernemesinin ötesinde bir anlama sahiptir. Yakın dönem
deki tbü~ük süper güç ilk kez yenlletek bir şok yaşamıştır ve kaybe
dilen her savaşta olduğu gibi AHD halkı da bu yenilginin nedenlerini
sorgulayıp bir açıklama ararruştır. işte Vietnam sendromu bu sokun
adıdır. Bu şoka yol açtığı için en çok suçlanan da medya olmuştur.
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Medyanın kullanımı bakımından 1950'den sonraki savaşlar ;tele~

vizyonun etkin bir araç olarak hizmete sunulmasıyla dahaönceki
savaşlara göre önemli farklılıklar göstermektedir. Kore Savaşı, tele
vlzyonla lzleylcllere aktarılan ilk savaştır. Arıcek ulaştığı kltlelerlrı

büyüklüğü, aktarılan haber ve görüntülerin hacmi ve daha da önem
Iisi yolaçtığı sonuçlar bakımından televizyon ilk kez Vietnam Sa
vaşı'nda 'önemli bir rol oynarruştır. Bazılarının inancına göre, Vietnam
Savaşı sırasında medyanın tutumu ABD'ne karşı ·i,J(1inc'j blr cephe aç
mıştır ve savaşın kaybedilmeslnde önemli birroloynamıştır.

Savaş sırasında medyanın özellikle de televizyonun yol açtığı

sorunlarden önemli dersler çıkarten ABD, Körfez Savaşı'nda tama
men farklı bir medya polltlkasr Jzledi. ABD'nin Vietnam ve Körfez
savaşlarında izlediği farklı medya politikaları bu çalışmanın 'konu
sunu oluşturmaktadır. Söz konusu savaşların tüm ekonomiık ve s,j
yasal nedenleri ile yol açtığı gelişmeleri açıklamaamacı ise güdüı·

memiştir.

i. VIETNAM SAVAŞı



yacağıendişesi duyan ABID'nin Wetnaımlaas'ke'r 'göndermesi1960'1ı

yıllar. ile başladı ve 1968'e gelindiğinde 536 bin kişiyle bu ülkedeki
as'k'arıi varlığının en.üst düzeyiınıe ulaştı (colüer's Arısjklopedlst, 1986,
23:141A). ABD'nin V,ietnam şehtrlertntbomoalernast Isesavaşan as
kerlerinin büyök bir çoğunluğunun geri çekilmesinden sonra da de
vam etti. 27 Ocak 1973'de Cenevre'de barışanlaşması yapıldığında

savaşta ölenlerin sayısı blr rnllyoruın çok üzerlndeydl.

"Vletnam Savaş: sonunda hitım1işti. 1961'den 1975'ie kadar 56 bin
555 Amerikanaskeri yaşamını yitirdi ve 303 bin '654'ıü de yaralandı.

Vietnamlılar'ın kayıpları ise en az 200 b'in Saygon askert, yaklaşık

yarım milyon Ulusal ıK:urtuluş Cephesi savaşçısı ile Geçici Devrim
Hükümeti askerl veyarım milyon slvllden oluşuyordu. Mllyonlarcası

yaralandı ve belki de 10 milyonu sığınmacı oldu" (Collier's Ansiklo·
pedisi, 1986, 23:141.B).

VietnamSavaşı ve Medya

Kapsamı ve dünya politikasındaki önemi nedeniyle Vietnam Sa
vaşı dünyanıını çeşitli ülkelerinden g,elen pek çok deneyimsiz savaş

muhabiri için bir çeşit ,eğitim merkezi oldu. Her çeşit yayın kuru
luşundan pek çok muhablr Vletnam'a gitti. Gazetectlertn Vietnam'la
ve orduyla ilrg,i1i bilgHerinin yetersiz oluşu, yerel dili konuşamama

ları gibieksik\.ikleri savaştekl jıörevlerlrrl gerektiğl gibi yapmalarını

güçleştirdi. Vietnam Savaşı'nda 45 savaş muhabiri yaşamını yltlrlr
ken 18'i de kayıplar llstestnde yer aldı (Hooper, 1984).

Vietnam Savaşı, pekçok insanın zaınınettiğigiibi dünyanın bir ke·
nannda geçen, 'izole edilmiş bir savaş değildi. Gazeteciler Vietnam'a
ulaştıklarında "görünmez" bir gerilla savaşıyla karşılaştılar. Gerçek·
ten de ne 'resmi olarak bellrlenmlş blr cephe hattı rnevcuttu, ne de
"kutsal savaşı" destekleylct dini törenler yapılıyordu.

V'ietnam'da, g'erç'e1kte ne olduğu He' televizyonla,r vega~ete·

leraracılığıyla ABD halkına gösterilenler arasında çok önemli fark
Iılıklar vardı. Medyanın sansasyonetkisi ve haberleri seçiş tarzı,
ABD halkının savaş: algılayış biçimi üzerlndeönernf etkiler yaptı.

Bir taraftan gazete editörlerinin savaş haberlerini daha çekici ıkıl·

mgk iç'iını çarıpıtmaları, diğer taraftan da deneyimsiz t)azetecil,erin ye·
tersizanalizleri ve taraflı resmi açıklamalara rağbet etmeleri, ABD
halkının Vietnam Sava'şı'ını gerçek yönlertyle ve bir bütün olarak al·
gılamasınıenıgelledi. ABD medyası, özelllkle de tel evlzyon, Vietnam~
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da ABD askerleriningerçek durumunu, gelişmiş teknoloji ile neler
yaptığını, çalışmalarda ne ölçüde başarı sağlaındığını aniatmada ve
ilgili programlar üretmede yetersiz kaldı. Televizyanda savaş hak
kında yer alan proqramların çoğu, karşıt görüşlerin yeterince tem
sil edilmeyişi, farklrqörüşlere zaman bakımından eşityer verilme
ylşl, gündemin egemen ideoloji etrafında oluşturulmaya çalışılması

gibi yöntemlerle resmi bakış açısından sunuldu. Bu durum, izleyici
lerin sürüpgiden savaşla ilgili olarak anlatılanlara şüphe ile yaklaş

malarına neden olmaktan başka bir işe yaramadı (Arlen,1969).

Vietnam Savaşı ve Sansür

Amerikan tarihinde savaşlarda sansür uyg'ulaması ilk kez
Amerikan iç Savaşı'ında uygulanmakla birli'kte, ıkitle iletişim araçla
rının gelişimine paralelolarak hükümetler tarafından giderek daha
sık telaffuz edilir oldu.~uşkusuz bunun başlıca nedeni, teknolojik
gelişmelerin etkisiyle medyanın her geçen gün daha geniş kitlelere
daha etkili biçimlerde ulaşılabilmesi ve dağ'al olarak ortaya çıkan

sonuçlann da hükümet pollttkalanni önemli ölçüdeetkilemesidir.

Hükümetler, medya kuruluşları ve İzleyiciler savaş dönemlerinde
çeşitli nedenlerle haber üzerinde bazı sırurlsrnalann (sansür) olması

nı bir dereceye kadar doğal karşıladılar, Fakat asıl sorun, söz konusu
sınırlılıkların düzeyi ve bunu medyanın özdenetim (otosansütl bi
çiminde kendtslnfnrn), yoksa hükürnetlerlnrnl uygulayacağıdır.

Savaş dönemlerinde sansür uygulaması söz ıkonusu olduğunda,

sorunun merkezinde yer alan iki temel değer, basın özgürlüğü ve
ulusal güvenlik arasında tercihte bulunma zorunluluğundan ıkaynaık

lanarı bir gerilim yaşanır. Böyle zamanlarda hükümet ya da askeri
yetkililer ile gazeteciler arasında olaylara bakış açısı ve bilgilen
dirme bakımından da önemli farklılıklar vardır. Gazeteciler çoğu za
man hükümet ya da askeri yetkililerden farklı görüş açılarına sahip
olabilirler. Savaş hakkında askeri yetkililer qerıelljkle tek taraflı bil
gi vermekten yanadırlar. Oysa medya, herhenqi bir haberi veya olayı

pek çok bakış açısından verebilir. Bunun bir nedeni, medya kuruluş

larının rekabet halinde olması ise diğeri de içinde bulundukları öz
gürlük ortamıdır.

Basınla ilişkileri düzenleyerı ABD'li askeri uzmanlar, Vietnam
Savaşı'nda basma sansür uygulanmasına karşıçıktılar. Bunun baş

lıca nedeni, savaşı kısa sürede ve kolayca kazanebileceklertnl dü-
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şünen askeri yetkililerin medyanın savaşa ilgi göstermesiıniisteme

leriydi. Bu sayede Vietnam Savaşı'nda halkın desteğini sağlayabile

ceklerini umuyorlardı. Şayet böyle bir beklentileri olmasaydı, med
yaya karşısıkı. bir sansür uyqulayabillrlerdi.

Askeri yetklltler, Vietnam'da sivillerinsavaş alanınagiriş çıkış

larını kontrol etmediler. 8aygoın Havaalanıaskeri olmayan uçaklara
da hizmet veriyordu. Gazeteciler de küçükuçaklar kiralayarak böl
geye gelip gitti. Bu sayede medya; haberleri ve filmleri hızla savaş

bölgesinden heber merkezlerine taşıma olanağı buldu. Ordunun san
sür uygulayabilmesi ancak tüm giriş-çıkışları ve her türlü taşımacı

lığı zorunlu kontrolden geçirmesiyle mümkün olabilirdi (Sterhenne,
1991, s.14).

ABD'li askeri yetkililer, gönüllü sansür uygulaması yöntemlnl
seçerek qazetecllerden askerlerin can güvenliğ'ini tehlikeye düşüre

bilecek ve operasyonları olumsuz yönde etklleyebllecek bilqilerln
yayınlanmamasını istediler. Asker, uçak, savaş gemisi vb. tam sa
yısı, askeri blrllklerlrı konuşlandırıldığı yerler ve harekat planları gibi
önernil bilgilerin, ele qeçltilse bile, yayınlaması yasaktı.

1964 ile 1968 sonu arasında yaklaşık 2 bin medya temsilcisi
Vietnamile ilgili haberler yazdı ve bunlardan sadece s'sı ordunun
gönüllü sansür uygulaması çerçevesinde beltrledijjl kuralları ciddi
şekilde ihlal etti. Böylece, hemen hemen tüm gazeteciler hükümetin
sansür politikasını savaş karşıtıgruplara rağmen gönüllü olarak
uyguladılar. 1960'ların sonuna doğru savıaşartık ABD ve Güney
Vietnam'ın aleyhine döndükten sonra bile savunma bakanlığı yetki
lileri zorunlu sansür uygulamasına geçmeyerek tam aksine bir ge
nelgeyle Pentaqon'un medyaya' ilişkin politikalarından "sansür" söz
cüğünün çıkarıldığını bildirdi (Steberıne, 1991, s.15).

Askeri Propaganda Aygıtı

Birleşik Amerikan Halkla ilişkiler Bürosu (The Jolnt United
States Public Affairs Office) Amerikan ordusunun önemli bi'r kuru
luşudur ve asıl görevi ordayla Hgili haberleri medyaya sunmaktır.

Fakat pek çokpazetecl Vietnam Savaşı'nda söz konusu büronun
günlük brlfinqlerde açrkladtğ: ölü ve yaralı sayılarının doğruluğundan

şüpheliydl. Bunun da asıl nedeni, Birleşik Amerikan Halklailişkiler

Bürosu'nun sürüp giden gerilla savaşındakiaskeri başarıyı. ölçüle
bilir kavramlar okullanarek ve sayılaradayalı bir oyun başlatarak
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açıklamaya kalkmasrnden kaynaklanıyordu. Gerçekten de verilen r,a·
karnlar g'a~etecller tarafından kontrol edilebildiğinde zamanzaman
yanlış veabartllıbil'gHere raelamyordu. Bu durum medya ve ordu
arasındaki güven bunalırrrıam başlıca nedenlerindenbiriydi.

Askeri propaqanda bürosu, Amerika'nın sevaştakl durumuyla il
gili "olumlu yarıları" sunmalarııçınmedya ıkuruıluşlarıınıa propaganda
bürosu elemanları tarafmdan çekllrnlş yüzlerce televizyon ve film
kasetl sağladı. Vietnam Savaşı'nda ilk yıllarda yürütülen politikalara
ilişkin olarek generaHer 'Ve PJBıD yönetimiarasında bazı g'örüş ayrı

lıklan vardı. Ancak, özetltkle 1968'den sonra ordu yÖnetimiını polltl
kalarrru desteklemek lçin propaganda olaneklanru etkili bir şekilde

kullandı. Siyasaliktidarın polltlkelanru desteklıediğini göstermek lçln
askeri propaganda bürosu "Sessiz Çoğunluk" el Ilanlan dağıttı;

"bedeli ne olursaolsun barış" isteyenlere karşı askeri ltderler tara
fından kamuoyıuna .açıklamalar. yapıldı; ABıo yönetimini destekleyici
filmler gösterime sokuldu. Yasalann askeri konuşmacrlan savaşın

dış politikaya -lllşkln sonuçları, üzerinde yorum yapmalarını' engelle
mesine rağmen 19'68 yılının llk-alti ayıınıda y1aln:ızca AıBP ordusu
Vietnam hakkinda konuşma yapmaları için 1200 kiş'l 'sağladı. 19M-69
yılları arasmda genel1kurmay başkanlığı 'görevini yürüten General
Westmore 'göreVinin ilk 10 ayında 59 toplantıda konuşma yaptı

(Hooper, 1984).

Askeri propaganda bürosu, kaynaklıarının önemli bir bölümünü
propaganda gereklerini yerıne' getiıımek amacıyla toplumla olan iliş

kilerine harcadı. Ordunun iş!birliği yapabileceğini umduğu topluluk
llderlerinden cleşan: yerel darnşmanh« komltelerl, 'önemli yerleşim

merkezlerının ,çoğunda ,kuruldu. Yerel Hderler bulundukları merkez
lerde konuşmacı olarak ve yerel tepkileri askeri 'güvenl,ik kuvvetle
rine bildirenkişiler olarak görevlendıirildHer.

Ordu tarafıından düzenlenen gezici serqller büyük kltlelerln ilgi
sini çekti. Örneğin, 1970 yılıında 2'2 askeri sergi 20 milyonizleyici
tarafından g'ezildi. Ayrıca, bir yılda 12 milyondan fazla Insan donan
ma gemilerini gezdi ve hava kuwetlerinin akrobatlk gösternerini Iz
ledl, Korwşmacılara her türlü eğlence yerinde konuşma olanağı sağ

landı. Askerl radyo-TV proqremlan her hafta blrkaç binistasyon ta
rafından yayınlandı. Özel glösterHer, YÜJ'1üyüşler ve haval fişeık gös
terileri düzenlendi. Arnertkan. Hava ~uwetlerl etkili yerel llderlerl
hava üsleri arasmda ıuça1klagezdirdi. Ayrıca, yerel fikir önderlerı
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ıçın de bedava seyahat olanağı sağlandı. Donanma da sivilll'er .lçlrı

.tahsls edilmiş askeri ıgemilerlegezi programları düzenledi (Hooper,
1984).

KamuoyuDesteği

Yıurtdışmdıaıld müdahaleler uhısal prestij He i1işknl olduğunda

AJ8JD .kamuoyununtutumu başlangıçta müdahaleyi destekleylcldtr.
Vietnam Saıvaşı'mn ilk yıllarında da ABD 'kamuoyu geleneksel tep
klsinlgöstere,rek Amerika'nın Vi'e1ıOlam'layıönell:k askeri güç kullan
ma .p;ç>lltikasınıdestekleyicl bir tavır sergıj,(edi. Ölen veyaralanan
AıBDaSlkerlıerlnln sayısıarttıkça başl,angıçtagıörülen söz konusu
kamuoyu desteği azal:ara1ksaıbitve artık olaylardaneıkllenrneyen bir
dıüzey'elkadar düştü. Yıönetlmin Vietınıam poltttkasıne ilişkin elerak
kamuoyunun verdlğ'ldestekteikl anı ve kısa dönemli değjşlkHkler

Beyaz Saray'ın halkla Hiş'ldler ça'lışım1alanyla uyumluluk gösterdi. Ör
neğin, Başkan Nixon'm destekIçln "Sessiz Çoğunluğa" seslenlşmln

hemen ardından ksrmıoyu desteği yüzde dokuzluk bir artış g,österdi.
Bu durumun 1971 yılına kadarsürdüğıO söyleneblllr. Mueller'ln yap
tığı araştırmaya gör'e Johnson'ın 1~i6'8'de başıkanlık seçimini kaybet
mesinde asıl ibeii rl'eylCi olan Vietnam Savaşı değn, ekonominin kö-

'tüye gidişi, hükiümetln ytpranması gibi nedeinllerdl(Mueller, 1973).

Amerikan halkr bır dereceye kadarda olsa hüküm'etln Vietnam
pcllttkalanna destek sıağlıyordu. Ancak, savaş haberlerinden ve sa
vaş karşm qruplann düzenlediği. sokak gösterilierinden bıkmışn. Fa
kat başka bir açıdan baıktığımızda, şayet Amerika savaşı f968'de
kazansaydı hernaldaJohrıson'de başkaınılı1kseçimini yenıden kazana-
blltrdt, '

Barış Yanlısı Gruplar

Propaganda çalı şma lan, halkın başlangıçta yönetimin Vietnam
politikasına verdiği desteğ:indevamliılığını sağlamskta yetersiz kal
dı. Vietnam Ve Kore savaşlanhemen hemenayni toplumsal kesim
lerden ve,ayınıl mlktarda destek görmelerine rağmen, Vietnam'daki
savaşa karşı çeş'itli gruplar taratmdan yöneltileneleştiriler ve yapı

lan gösteriler Ko'reSavaşızamanında1kiinden kat kat dahafazlaydı.

Bunun nedeni, 19'50'li yıllarm başında savaş IkarşıtlarınınMcCarthyizm

'nedeni ile komünistlik damgası yeme' rlsıkini 'g,özealamamaları ola
bilir. 19'60'1a,I'c1a lse, özellılıkl,e ~ülba Ile yaşanan füze ıkrlziriden son
ra,or,tam öyles'ine değişti ikisavaş karşrtlarmm böyle blr niteleme-
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den' artık korkusu kalmamıştı.çün~ü ne Viefrıarrr savaşı karşıtları

nın doğrudan komünist oldukları ileri sürü!'ebi.liyordl,f ne de böyle
bir yaklaşım caydırıcı bir etkiye sahipti (Clotfelter, 1973).

Solcu aydıınılar da Siyasalnedenlerle göstericileri pasif direniş,

şiddet içermeyen kitlesel yürüyüşler, medyanın kullanımı gibi yeni
ve daha etkili yönrernlervkullanmalan için organizeettiler. Savaş

sırasında hugruplar qazetelerde ve dergilerde savaş karşıtı reklam
lar yayınladılar. 193D'lardan beri Hk kez bu gruplar kitlesel bir bü
yüklüğe ulaştı ve etkili oldu. Gerek Vi etn am lı ların gerekse ABD 'nin
yaptığı askerl yığınak büyük boyutlara ulasirken ve savaş giderek
şlddetlerılrken, ABD içinde de savaş karşıtlarının eieştlrlleri vegös
terileri yoğunlaştyordu. Vietnam'daki savaşa karşı kampanya ugüne
kadar görülmemiş ölçülere varan isyanlarla, qösterllerleve bomba
larnalarla yürütüldü. Ancak, şurasi da açıkçaortaya konmalrkl. ABD
halkıgiderek artan birşekilde Vietnam Savaşı'na karşı çıkmıyordu,

fakat gürültülü qösteriler yoğunluk kazanıyordu.

Irk Ayrımının Etkileri

Askerlik hizmeti tüm toplumsal kesimlere eşit olarak yayılmak

istendiysa de eğitim düzeyi gibi bazı belirleyicilerden dolayı çoğun

lıskla toplurnun daha az ayncahkh kesimlerine mensup insanlar as
kere alındı. Vietnam Savaşı'ndaABD ordusu içindeki siyahaskerler
sayılan'yla orantılı bir biçimderütbeli askerler içinde temsil edil
medi. Örneğin, Ocak 1969'da 536 bin ABD askeri Vietnam'a gön
derildi ve bunların yedide birıi slyahtı. Fakat bunlardan rütbeli olan
ların oranı sadece yüzde iki gibi kÜÇiüık bir miktardı. Siyah askerler
Vietnam'da beyazlara oranla daha fazla şiddet olaylarryla we ça
tışmalarla karşı karşıya kalıyorlardı. Siyah askerlerin ordudaki sa
yıları yüzde yediler civarındabulunmaklahirliıkte, oransalolarak her
yıl tüm ordudaki kayıpların yaklaşık yüzde yirmi ikisini oluşturu

yorlardı. Vietnam'da s.iyaıh askerler sık sık savaşmak istemediler.
ABD donanmasının yalnızca savaşmak istemedikleri için önemli mik
tarda siyah askeri istenmeyenkişiler llanetrnesi bu duruma iyi bir
örnek oluşturur. Aslmda siyah nüfusun çoğunluğunun Vletnarn'dakl
savaşa karşı olma:sımnı başlıca nedenleri Ameri'~a'daırk ayrımının

Olması ve tdeolojlkdtr I(Walsh, 19'89).

ABD nüfusunun önemli bir bölümü tarafından Vletnam Savaşı,

Amerikalılada ilişıkisi olmayan bir savaş olarak alqrlandı. Çünkü,
ikinci DÜlnya Savaşı'nda olduğunun aksine ulusal güvenlikaçıkbir
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tehditle karşı karşıya değildi. Ve giderek daha açık bir şekilde an
laşılidık ki, ABD'nin Vietnam'da savaşa girmesinin nedeni komünist
veya sosyalist bir devrimi önlemek lçlndl, Bu durumsiyahlar ve
barış yanlısı gruplar tarafından savaş karsttı düzenlenen siyasal gös
terilere neden oldu. Çünkü bu insanlareşidiğin yalnızca sosyalist
devrim ile elde edilebileceğine inanıyorlardı.

Siyah nüfuz sahipleri, liderler ve hareketler açıkça savaşı la
netlediler. Vietnam'a ABD müdahaleslnln ilk zamanlarındaMalcolm X
bu olayı şu sözlerle a'çı'k, bir şekilde ıkmadı: "Olan şey, baskıeıya

karşı baskı altındakiniin, sömürene karşı sömürülenin evrensel bir
beşkaldmeıdır" (Walsh, 1989, s.42). Martin Luther King'de Vietnam
Savaşı'ınıa karşı yürüyüşl,erde liderlik yaptı ve ABD'nin Vtetaam po-
litikasını şiddetle eleştlrdl, .

Slyshlarm savaş karşıtı bir hareketi olan "Siyah Paniterler"in
liderleri Chicago ve siyahlarıını kalabalık olatsk bulunduklan diğer

merkezlerde sistematik olarak öldürüldü veya su götürür yargılama

lar sonucu hapise atıldı. O dönemde 'Dünya Ağır Sıklet Boks Şam

piyonu olan Muhammed Ali, böylesi bir savaşta yer almayı isteme
diği için şampiyonluik ünvanını ıka~betti (Walsh, 1989).

Il. KÖRFEZ SAVAŞı

lrak lideri Saddam Hüseyin'in 17 Temmuz 199D'da Kuveyt'i dün
ya piyasalarında petrol fiyatlarını düşük tutacak yönde bir politika
izlemekle suçlaması. Körfez Savaşı'nın ilk habercisiydi. Saddam'a
g,öre Kuveyt bu politikasıında ABD ile işbirliği yapıyor ve yıllar sü
ren iran-Irak Savaşı'ndan yorgun çıkan ülkesinin petrol qellrlerlyle
bir an önce kalkınmasını enqelllyordo. Kuveyt ne Irak arasındaki

petrol fiyatlıarına ve sınır anlaşrnazlrklerına ilişkiını g'örüşmelerin an
laşmazhkla sonuçlanması üzerine lrsk ordusu 2 Ağustos'ta Kuveyt
topraklarına girerek gerilimi iyice tırmendırdr. Daha sonrekl günler
de ABD'nin kararlılığıyla önce Blrleşrnlş Mllletler'ln (BM) lrek üze
rine ticari ve finansal ambargo uygulaması 'kararı almd]. Ardından

da Irak'ın 15 Ocak 19'91 tarihinekiadar işgal ettiği Kuveyt'ten koşul

suz olarak geriçekilmesi, a1ksi taktirde güç kullanılacağı 'karara
bağlandı.

Suudi Arabistan'ın petrol kuyularmı savunmak 'üzere krizin ilk
günlerinde gönderiiıen ABD birliklerine ilave olarak BMka-rarları çer
çevesiınde A'BO, ingiltere, Suudı Arabistan, Mısır, Suriye, Pakistan
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9'iibtl daha pek çok üN~eınlna,kıtıif kanlmrlarryla bu ülkeye yapılan

askeri yığınaık, Irak karşısında Müttefiik Koellsyon'un asıl' savaş gü
oünü oluşturuyordu, 16 Ocsk 1991'de hava harekatıyla başlayan mür
tefikl'erln saldırı'sı 23 Ş~pat'ta kara herekatıyle devarn etti ve Irak'ın

Müttefiık Koelleyonun tüm koşullarıili kabul ederek Kuveyt'den çe
kilmeslüzerlne 4 Mart'ta sona erdL Körfez Savaşı'nda Irak'ıını uğra

dığı can 'kaybı haıkkınd'a kesin ve'riler elde edilememekle birlikte;
bu sayının 250 bln elvertnda olduğu ve bunların da beşte ikisini si
viiierin oluşturduğu sanılmaktadır {Wells, 1991, s.38). Müttefiklerin
Ise 549 kayıp verdi'kieri ifade edilyordu (News Weıek, 20.01.1992, s.18).

ıKörfez Savaş. ve Medya

Körfez Savaşı sırasmda medya, o güne kadar görıülmediik ölçüde
etkiın bır roloynadı. Daha önceki savaşlarda muhablderfn geçtikl'eri
haberlerle ve gönderdiıkl,eligıÖrünıtü kasetlertyle izleyicileri bllqllen
diren medya kurıuluşl1arı tarthtaIlkkez savaşı canlı yayın olarak ev
Ierlmlzln Içlne kadar taşıddar. Körfez Krizi'nin başlarnasryla blrllkte
Cable News Network ,(CNN) kendlalnl B'ağdat ile Washington ara
sında elektronik arabulucu nan etti. Daha önceki kriz dönemlerinde
kapalı kaıpıl'a'r ardında yapılan dış politikaya iliş'kin pazarlıklar.Saddam
yönetiminin y1arattığı "rehineler kflizi"nde o'lduğugilbi televizyon eik
ranlarında kamuoyunun bilgisi dahiUnd'e yapıldı. Hatta ABD Başkar»

George Bush ve komutanlannın bile en son çatışmaler hakkındaki

bllqllerl medyaya,özelli'kl,e de CNiN'e dayerıarek verdi'kieri g'Özlendi.
kaık llderl Saddam'ın da savaşı CNN'den izlediği söyleniyordu.

ABD 'nın daha öneekı deneyimlerinden tözellfkle Vietnam Sava.
şı'ndanl edindiği birikim, Körfez Sa~aşı'nda medyaya ilişkin politika
larını tltlzllkle bellrlemeslne neden oldu. Müttefiık Koallsyonun en
gıüçl1ü ve başı çeken ülkesi ABD, savaşın siyasal, dlplomatlk ve as
keri yönlerini olduğu gibi "enformasyon politikası" cephesini de
başarılı ibir şekilde yönetmekte kararlıydı. 'Bu savaşta A,BD ve rnüt
teflklerln söz konusu poüttkalannm temelini, savaşla Hgili bllqlle
riın kaynağında kontrol altında tutulması oluşturuyerde. Medyaya.
bilgi verme Işlevlnl yerıne 9!etlren basın havuzları sistemt (press
poll systems), Bıirleşi'kEnfoııma:sıyon Bürosu (Jolnt Information
Bureau) ve çeşitll şehlrlerde oluşturan bl"i~ing merkezleri, bu amacı

g,e'rçekleştirmeye yönel.ik olarak düzenlenmişti.

Körfez Savaşı'ru izleyen yaklaşık 1400 medya mensubu haber
lerini kendi ülkelerlne 'geçmeikte her türlü teknolojık olanağa da sa-
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hlptl. Savaşın başından sonone kadar televizyon aracılığıyla canlı

yayın bağlantıları yapıldı. Gazeteeller haberlerlrıl anında modemler
le, uydu aracılığıyla ve fakstarla ABıD ve diğer ülkelerde mensubu
bulunduklen yayın kuruluşlennaqeçtller.

Körfez Savaşı ve Sansür

Daha Körfez Savaşı başlamadan, 1990 sonbeharmda Pentagon
yetkilileri askerlerlrun yaşamlarını tehilkeye atmamak amacıyla san
sür kurallenrn yürıürlüğ'e koymuşlardı. Yetkllller, basının ABD su
bayları ve görevli personelle görıüşmesine smırlıhk ıgıetkdi. Müttefik
Koalisyon'da yer alan diğer ülkeler tarafından da getiril'eın resmi
kısıtlamaler. medya içeriğini blr hayli daralttı,

7 Ağustos 1990'da AiBıD Başkanı Bush, Körfez"e ABD askerleri
nin gönderHmesi için emir verdiğindeSavunma 'Bakanı Richard
Cheney basın mensuplarının onlara eşl'iık etmesine karşı çrktı. Fakat
medyanın şiddetU eleştltllerl sonucu, Oheney kararından dönmek
durumunda kaldı. 13 Ağustos tarihıinde de savunma bakanlığı tara
fından Suudi Arablsten'm Dhahrarı kentine 17 gazeteciye eşlik et
mek üzere 6 askeri basın danışmanı gönderildi. Bu askerl gıörevliler

savaş bölgesindeki asıl sansür bkimi olan Birleşik Enformasyon
Bürosu'nu kurdular (Steibenne, 1991, s. 16). Medya kuruluşlarının sü
reklıi talebi üzerine bu basm havuzuna daha sonra da gazetecile,I'
gönderıildi.

K:rizin başından itilbaren savaş bölçesfne yüzlerce gazeteci ekın

etti. Savaş sırasmda medyanın uyması gereken kurallara ilişkin ABD
Savunma Baıkanlığı'nın hazırladığı ilk taslekta, savaş bölqeslrıde ga
zetecilerin !bağımsız olarak çalışma koşulları oluşur oluşmaz basın

havuzlarından ayrılabilmel'eriöngöl"ülıüyordu. Ancak, batı'lı gazetep'i
lerin yerel halkla ilişki kurrnasmdsn rahatsız olan Suudi Arabistanh
yetkiHlar bölçede çok sayıda gazetecinin g'Öorev yapmasına karşı çık

tılar. Bunun 'Üzerine savunrna ba'kanlığı, medya kuruluşlan ve Suudi
yetktlller arasında bir orta yol bulabilmek amacıyla basın mensup
larının basın havuzlarından aynlamayacaklen görüşünüıçeren Ha-

o rekat Kurallan ve ıEk Kıla~uz,lar'l (Ground Ru!es and Supplementary
GuideUnes) 7 Ocsk 19'91 'de Ilan ettı' Bu kur,a,na.rıla, hakıkında haber
yapılmaması Istenen 12 ayrı ,kategori bel1irlenmlşti. Bunlardan bazı

ları şöyle sıralanmaktaydr: 1· Askerlerin, uçskların, silah sistemleri
nin vb. tam sayısı, 2· iptal edilenler de dahil olmak üzere gelecekte
kul,lamlma'sl muhtemel planlar, harekatlar vb., 3· Askerl güçlerin 'ko-
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nuşl'andırıldığı beflj·rl:i yerler hakkında bilgi veya fotoğraf yayınlamak.

4- çatışma kurallarnun ayrıntıları, 5- Amaçları, yöntemlerl ve sonuç
lan da dahilolmak üzere istihbarat toplama çalışmaları hakkında

bngi vermek, 6- Düşman kamuflajının etkili ve zayıf yönleri hakkında

bil'gi vermek, 7- ·ABD 'güçietlne karşı ikullanılabilecek şekilde

operasyonların vei'l~malin zayıf noktaları hakkmda bilgi vermek
(Ste:benne, 1991, s.17).

Enformasyon Kontrol Birimleri

Körfez Savaşı'nda haberlere sansür uygulaması süreci, oldukça
sıkı blr şekilde lşllyordu. Basın havuzlarında bulunan gazetecilere
uymalanqereken kurallar fotokopi olarak dağıtıldı ve ül1kelerinde'ki
medya kuruluşlarına 'göndermek lstedlklerl her türlü haber. fotoğraf

ve görüntü kasetlerinin önce görevli subayların denetlrnlnderı geçi
rilmesi istendi. Basın havuzlarında gazetecilerin yazdığı haberler de
ğiştiriliyor, haber 'geçmede önemli gecikmeler yaşanıyordu. Gazete
ciler, materyalleren mensubu oldukları organizasyonlara g'ÖnderıiHp

gönderilmemesi konusunda görevli subaylarm verecekleri kararı be
ğenmezlerse bir form doldorarak Blrleşlk Enformasyon Bürosu'na
başvurablllycrlerdı. Gazeteci, bu büronun verdiği karıarı yine beğen

mezse, o zaman ilgili materyali yayınlayıp yayınlamamaya kendisi
karar veriyordu. Bu durumda, teoride kararı vermek medya organi
zasyonu yönetlcllerlne kalıyordu. Fakat,gerçe'kte iş o noktaya kadar
varmıyordu. Çünkü, savaş haberlerl çok çabuk eskiyen hacerlerdir
ve ordunun sansür edilmesini ıistediği bir haber hakkında medya
yöneticileri haberi yayınlayıp yayınlamama seçeneğiyle karşı karşı

ya bırekrlmadan, gazeteciden ricasından vazgeçmesi lstenlr. Zateını

gazeteci ordunun sansür isteğine karşı durmaya kalkışsa bile, gü
venlik nedeniyle haber materyallerlntn gözden ,geçiırilmesi süreci
öyle 'Uzun sürer ki, materyal ,geri verildiğinde haber değerini kay
betmiş olur (stebeone, 1991, s. 18).

Gazeteciler tarafından yaşanan sorunların en önemlilerinden
biri de görıüşülmek istenen insanlara ve yerlere ulaşmada karşılaşı

lan zorhrklardı. Savaş bölgesinde haber toplarken gazeteciler, eğer

askerıi yetkililer ger,ekgörıürse zorunlu olarak eskort ahyorlerdı. Baş

ka bir deyişle, gazetecileriın bölgedeki görüşmelerinin pek çoğu as
keri yetkllllerln gözetiminde yapılıyordu. Bu durum aynı zamanda,
askerlerin de gazetecHerle rahat bir şekilde gö·rüşmesinıi, g.erçek
duygu ve düşüncelertnl ifade etmelerlnl engelliyordu.
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Gazetecilerin diğer bir önemli sorunu da 'basın havuzlarında gô
revlllerin dağıttığı aynı haber metinleriyle karşı karşıya kalmalerı.

dolayısıyla da özgün haber üreternekten duydukları sııkıntıydı. As
'keri sansür ve haber havuzlarında'ki sınırlamalardan dolayı hiç bir
gazeteCi kendi bakış açısından ne durumu anlatan kapsamlı bir ha
ber ne de fotoğraf ya da görüntü geçebildi. Pek çok gazeteciye göre
basın havuzu sistemi askerl yetktlller tarafından haber vermekten
çok haber vermernek ya da haberl ıistedikleri gibi sınırlandırmak

lçln 'k!Ullanıldı. NiBC muhabiri Brad Willis'e göre basın havuzları, as
keri operasyonlerm güvenl'iği bahanesiyle geçilecek haberlerin içe
riğini kontrol-eden bir mekanizmadan başka bır şey değildi (Pavllk
ve Baohlln, 1991,s.28).

Basın havuzlarında tüm muhabirierin aynı haber metniyle karşı

karşıya kalması, güvenlik nedentyle haberlerin gözden geçirilmesi
sistemi ve bölgedeki askeri blrllklere yapılan ziyaretlerde rnuhaolr
Ierin yalnız bırakılrnamasr, gazeteciler için önemli zorluklar içeriyor
du. Bu nedenle bazı gazeteciler de, kendi haberlerini kendileri bul
mak içıin Harekat ı~uraı.ı.aırı'na rağmen basın havuzlannden ayrıldılar.

Fakat, pek çoğu ABO askerleri tarafıından yakalandı.

Medyanın Vönle,ndirilmesi

ABD askeri propaganda uzmanları medyaya basın havuzları ve
Birleşik Enformasyon Bürosu slstemlertyle önemli sırurhhklar geti'r
mlştl, Arıcak yazılı ve gÖf'isel basın için yine de pek çok malzeme
vardı. Başkan George Bush, General Colin Powel! Savunma Bakanı

Rıichard Cheney. General Normarı Sehwarzkopt ve diğe,r Müttefiık

Koalisyon mensubu ülke komutaolan düzenli olarsk açıklamalarda

bulunuyordu. Irak lideri Saddam Hüseyin, Türkiye Cumhurbaşkanı

Turgut Özal, Mısır Cumhuribaşıkanı Hüsnü Mübarek ve Ürdün Kralı

Hüseyin gibi daha pek çok lidere de istendiğiınde ulaşmak mümkün
dü. Bu liderler ve 'komutanlar, subaylarm verdikleri brlfinqlerde ye
terııi maızeme bularnayan medya mensupları için önemli bir boşlu

ğu dolduruyordu. Mıüttefi·k Koallsyon'un enformasyon bürolanru
Washington, Londra, Dhahran ve Riyad gibi farklı ülke rnerkezlerln
de kurmalan. aralarındaki işbirliğini vurgulaması ve dolayısıyla da
propaganda bakımından önemliydi. Ayrıca, Kuveytll ve Suudi
Arahistanlı askerleran savaşta g'österdiği başanlar ön plana çıkarı

larak bölgeye dışarıdan bir müdahale yapıldığı gıöz ardı edilmeye
çalışıldı.
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ABO askerl propaqandası ve dış politikaisıkriz döneminde daima
dirsak temasmdaydı. Örneğin, Irak halkı mütte,fik devletierin bom
bardımanları sonucu büyük acılerçekerken, Başıkan Bush "Blz Irak
halkıyla değil, Saddam rellmtyle savaşıyoruz" dedıi (Taylor, 1992,s.84).

ABD"li yetkililerin medyaya yönelik polltlkalarmda titizlikle üze
rinde durdukları bir başka konu da mütteftklertn savaştan bekledik
leri sonuçların ıkarmaşık lbirşekilde değil de Izleylcllerln anlay,acağı

açık bir dille lfade edilmesiydl. Savaş sırasmda medyada her türlü
yorumserbesttl ve farıklı bakış açılannın temsiliıne olanaık veriliyor
du. Fakat, yetkililer tarafından medyaya verilen haberlerde ve yapı

lan yorumlarda müttefiklerin savaşla ilgiııi görüşleri ve 'beklentileri
net bir şeklide ifade ediliyordu. Baş!ka bir deyişle Müttefik Koalls
yon'a dahil ülkelerin sivil ve askeri lıiderleri görıüşlerini basit, anla
şılır, lzleylollerln 'kabul edebi'leceği bir biçimde kamuoyuna sunu- ,
yordu Haylor, 19'92, s. 34).

SONUÇ

ABD'nin Vletnam ve Körfez savaşlarında izlediğ,l medya polltl
kaları önemli farıklılıklar içermektedir. Vietnam'da izlenen medya
politikasının ABD'nin savaşı kaybetmesine yol açacak düzeyde
önemlı sonuçlar doğruması, askerl yetkililerin Körfez Savaşı'nda da
aynı hatalara düşmemeleni için uyarıcı olmuştur.

Vietnam Savaşı'nın ilk günlerinde kendi ekonomtk ve teknolojik
üstürrlüklertnl göz önünde bulurıdoraeak Kuzey Vietnam'ı kolayca ye
nebileceklerini düşünen ABD'lıi yetkililer, medyaya zorunlu sansür
uyg1ulamadllar. Abıine, .ABD kamuoyunun ilgiSini Vietnam Savaşı'na

çekecek polltlkalar Izleyerek halkın savaşı destekleyeceğini umdo
lar. Bu yanlış beklenti, yetkilileri savaş heberleri üzerinde sansür
uygulamaya.ra'k ABD'niın güoü.nü tüm dünyaya kanıtlamek ve göster
mek yolundacesaretlendirdi. Tabii kı, ABD savaşı ,açı!k bir üstün
lükle kazanaıbilmiş olsaydı, "sansürsüz savaş" ABD propaqandaay
gıtı için en pa1rlak seçenek olurdu.

Vietnam Savaşı'nda rnuhablrler savaşın gidişatı hakkında açsk,
net ve kolayanlaşılır yorumlar yapamadılar. Bunun bir neden], med
yanın 'kendi görüş'Ü açısından savaşı sunmasını olanaklı 'kılan gö
rüntü ve haberlerin ortalrkta bil miktarda bulunmasıydı. Asıl nedeni
ise, askeri propaqanda uzmanlarının savaşın amaçlarmı ABD halkı

nın kolayca anlayabHeceği şekilde kavramlaştıramamasıydı.
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Vietnam Saıvaşı'nda AlBiD halkına savaşın gerçek kanlı yüzü gös
terüldl. ıBunun 'Üzerine ok de savaşın uzun sürmesi eklenince halk
sıkıldı. duyeraızlaştı ve savaşın amaçlarına (özellikle ideolojik amaç
larınalkarşı olan ,gıüvenin! ıkaybettl.

Vietnam Sarvaşı sıeasmda ırkçılık. artan can kayıoları gibi et
rnenlerln yanı sıra AıBıD'de glider'elk yükselen sarvaş karşrtıçöstertle

rin temel nedenlerinden bini de savaş hakkında tüm toplumu alarma
geçiren ABD yıönetiminiınl medya polttlkasıdır, Şurası açıktır ki, medya
ve propaqanda polltlkast uzun sürecek bir savaş gıöz önünde bu
lundurularak yeniden hazrrlenmalrydı ve Amerikan toplumunun etkl
ye açıik kesimlerinin harekete ge·çme'sini sınırlayıcı unsurlar içerme
liydi. Bunları yapmakta başenstz 'kalan Arnertkan medya ve propa
g,anda politikası, aksi yönde blr etki göstererek AIBıD yönetlml için
Vietnama'da savaşmak kadar sıkıntı verici şlddetlt sokak 9'österile
rine neden oldu.

Ancak, unutulmamalıdır :ki ne kadar e1!kili olursa olsun hiç bir
medya ve propaganda politikaısı tek başına savaş kazanemaz, Fakat.
sarvaş meydanındaki yenilıgl propagaında çalışmalıarını başarısızlığa

uğrataıbıilir. ABD ordusunun Vietnam Savaş·ı'nı kısa bir sürede bltl
rememesi, ağı'r can kayıoları vermesi ve bunların sonucu gelen ye
ni1ıg i , savaş sırasında yapılan A,BD propeqandasmın ıbaşarısızlığıınm

asılı nedenleridir.

V'ietnam Savaşı 'nda, çatışma bölqeslnde 'ortalıkta koşuştutarak

savaşın bütününden kopuk biıl' halde, olayları 'kendi algiıladıkları şe

kilde haber olarak geçen gazeteci'ler ABiD halkı üzerinde tamiri ola
ınıaıksız olumsuz etkiler yaratrruşlardt. ABD'li asker! yetktlllere göre
bu durumilerideki savaşlarda tekrar yaşanmamalıydı.Özetle, ABO'U
aekerl propaganda ve medya uzmanlan Vietnam deneyiminden şunu

çıkardı: Medya, kamuoyunu savaşa karş: kişikirtarak cephede uzcrı

dönemde kazarulabtlecek bır savaşı kaybetlıirebillrdl.

Vietnam Savaşı'nda ABiD propaqendasmm ve medya.poüttkala
rı,mn uğradığı başarısızlık. bu ülkenin Körfez Savaşı sırasında daha
farklı blr medya politikası lzlemeslne yol açtı, Körfez Savaşı sıra

sında ABD ve mütteflklerlrrln yaptığı propagandanın en önemli özel
Iiğ! bllplnln kaynağında kontrolaltına ahnmasrydı. Çeşitli merkez
lerde verilen brifiın1gler. basm havuelan sistemi ve Birleşik Enfor
masyon Bürosu, halkla ii işkller hlzmetlert çerçevestnde medyaya
bilgi verme işinin yürütüldüğü temel yapıyı ohışturuyordu. Savaş

alarundan haber geçen rnuhablrler Içln sansür daima vardı. Örneğin,
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ülkelerlndekl merkez bürolarına habergeçmeden önce jıazetecıler

güvenlik ınıedeniyle haberlerini basın havuzlarındaki askeri görevli
lere göstermek zorundaydı. A!skeıri blrllklere ya da cepheve giden
qazetecller, askeri yetkllllerln eşlıiğinde bu ziyaretlerini ve görüş

melerini gel"çekleştlrebiliyordu.

A:BD ve müttefiklerinin izlediği medya ve propaganda politikası,

medyanın savaşın kanlı yüzünü göstermesıine izin vermeyerek ve
savaşı bir çeşit "video oyunu"ina dönüştürerek büyük başarı göster
di. Müttefiklerin verdikleri kayıptar ve Amerika'ya qönderilerı cena
zeler hakkında hemen hemen hiç bj,r görüntü yer almadı. Medyaya,
yalnızca askeri çalışmalar hakkında bilgi veriliyordu. Bağdat'tan

Saddam'ın iznıiyle CNN aracılığıyla yapılan TV yaymlsn dışında (çün
kü Müttefik Koaliısyoını'un kontrolünde değil) hel'1hangi bir şekilde Irak
halkı ve ordusu hakkında haber ve görüntü elde edilmesi engel/eni
yordu.

Askeri propaganda uzmanlarının temel stratejllerlnderı biri de
askeri propaganda amaçlanmrı (saldırgan trak'nı Kuveyt'terı atılması

'İçin Müttefik Koallsycn'ue yaptığı müdahaleyl haklılaştırmakgibi)

anlaşılmasına yardımcı olmak üzere düzenlenmiş mesajların lzleyl
elleerin anlayacaklan şekilde basttleştlrtlmesrydl. Medyada savaş

hakkında her çeşit spekülasyon ve görıüş açısı yer almasına rağmen,

soruna A!merika'mn bakış açısından yaklaşım net ve kolayanlaşılır

bir şekilde ifade edildi. Teknolojik olanakların da yardımıyla yetki
lilerin izin verdiği kadarıyla Izleyleller savaş hakkındaki gelişmeleri

izleyebildiler.

Orduasıl bHgi kaynağına sahip olduğundan, medyaya sunulan
savaşla llqlll haberler ve oluşturulan gündem çoğunlukla askeri yet
klliler tarafından dikte ediliyordu. Brifinglerde gerçekte gazetecilere
çok az şey söylenlrkerı sanki çok fazla bilgi veriliyormuş lzlenlrnl
yaratılıyordu.

Müttefik Koallsyon'a mensup ülkeler arasındaki işbirliğini gös
terrnek amacıyla Riyad, Washingtonı, Londra ve Dhahrarı gibi farklı

ülıke merkezlerinde enformasyon bürolarının 'kurulması da müttefik
propagandasının başanya ulaşmasında çok önemli bir unaurdu. Sa
vaşın amaçları hakkında müttefik devletlerin hepsinin aynı dili kul
Ianması, ABD'nin savaş sırasındaıki enformasyon politlkasına güç
kattı. Kuveytll ve Suudi Arablstanlı askerlerin kendi ülkelerint sa
vundıuklarını ima etmek amacıyla bu ülke askerlerinin başarıları

vurqulandı.
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Enformasyonunkontrol altınıda tutulması, medya Içeriğinin yön
lerıdirllmesl, savaşın amaçlanrun halkın anlayacağı blçlmde açıkça

ifade edilmesi anlamında ABD ve müttefiklerin propaganda ve med
ya polltlkaları Körfez Savaşı'nda başarılıydı. Arap askerlerinin başa

rtlartnın vurgulanması ve enformasyon' bürolannın farklı ülkelertn
merkezlerinde açılmasıyla Müttefik Koallsyon'a mensup ülkeler ara
sındaki dengenin sağlanması, bu :başarıya katkıda bulunan diğer

faktörlerd i'r.
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Kurgu :Derg:I$1
s: '13. 200-210;1995

GAZETECILIKTE FOTOGRAFPOLITIKASı VE
EDITÖR-FOTOGRAFÇI DlvALOGU

Feyyaz BODUR

Bugünün gazetecHiğıjl. bi'r anlamda basın fotoğ·rafçılığında eltın

çağı yaşamaktadır. 35 mm'Hk refleks kemeralarıo sürekli gelışmesıl

(hızı, çok yönılü i,şlevseH'iğl, hemen hemen smırsıa çeşltllktekl mer
ceklerı He) fotoğraf çeı~me işlniı esktslnden daha ,kolay duruma, ge
tirmiştior.

Fotoğ,rafın günlük yaşamım ızdaıki ye'rl bl'r beknna patlama nokta
sında bulunuyor. YüksekokuHa'I'Id'a acrlan bölümlerde verilen dersler
de, 'kursierda, ı~uılüpleırde zengin danışma olanaklerı buIıuP daha ye
terll -olabtlme konusunda yardım gôrül,elbHlyor. Ve buralarda çok sa
yıda y'eterl'l, i'şgücü buluneblltyor.

ıBunuın yanı sıra baskı te'~nO'I·oji'slindekl; geUşmeler de gazete
sayfa baekrsın i daha kaHteli,. reprcdükstyonu daha mükemmel hale
getiord!.

Ayrıca, fotoğ'ra,fıın gazeteci.Jiıkte kullanımmda gözle görülür blır

'iıl:erl'ames,öz konusu. Ancak, birçok yeteneklıi editör bulunmasına

karşı,lık fotoğrafı, etıkiH' bir şekilde' 'kuHanma, açısından düzenleme tek-
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niıklerinin gözaırdı edllmeyecek eksiklikl:eri de' görülmektedk. Günü
müzde anlamsız fotoğraflaeı olaın birçok fotoğ,rafçı butunmaktadır.

Donırk basma kalıp fotoğraflar ortada dolaşmaktadır.

Görülen o ki basın fotoğrafıyia uğraşanla'rm gelişimi yavaş ve
sıkıcı blr işleme dönüşmüştür. Dioğeır bir devişle fotoğraf rneklnaaı

ve basım teknolojisindeki ilerlemeleır onu 'kullanaın insanların temel
becerllerindekl ilerlemeden daha hızlı, olmaktadır. ÖzelHkl'e de bu
günün yerel gazetelerinde halen, 0'1ayı arı yaratıcı olmadan geçme
eğHimi' vardır.

ivl FOrOGRAF NEDIR?

iyi' bir fotoğraf nedir rıası! olmalıdır? Bu soruya kesin yanıt ver
mek ve tanım yapmak zordur. Çünkü biz, insanoğlunun duygusa'l ve
entellektüel yerılan ile HgHenmekteyiz. iyi bk rcmaru, iyi bir film iı

de tanımlamalk bu anlamda oldukça güçtür.

BunarağmeniYi' bir gazete fotoğrafının gene,I özeılHıkI,eri tesblt
edHmi:ştiır; iyi blr gazete fotoğrafı hemen diıkkat çeker, Bir fotoğrafın

kalitesi okuyucu üzerinde' yaptığı etikiı He ölçülür. Iyi, bir ga'zete fo
toğrafı, geırçeğ·i söyler ve dahaönemkel. iyi btr ,gazete fotoğrafı blr
öykü anlatıır.

Ancak birçok iyiı fotoğrafın bazı Işlemler sonucu etlkiın duruma
getirildiği blllnmelldlr. Editör fotoğrafı cesur krrpmalerla uygun bü
yüklüğü bularak veya faırkedHme· noktasını yakelayerek gelişti-rebiHr.

Ama önce üzerıinde çaılışacağı iyiı bir fotoğraf bulmak zorundadır.

EDirÖR-FOrOGRAFçl DIVALOGU

Bir gazeteınin gö,rü(ür etkilHiikte1ki ge'Hşmeıs'inde en önemli un
sur, editör ve basın fotoğrafçısı araemdakt profesyonel Hişkide ya
tar. Editör, fotoğ'rafı çeken basın fotoğraf'çısı kader iyi:, basın fotoğ

rafçısı da fotoörafını kullanan ve ıkoınuyıu tesbit eden editör kadar iy'i'
bilgiye sahip olmalıdır. Ancak önertlertele alrp almamaık g,azeteınıin

koordinatörü konumuoda olan edttöre kalmış bir konudur.

Editö'r, nasıl, okuduğu bir habe'r öyküsünün iıyi ı veya kötü oldu
ğunu tesbit edeıbHiıyorsa, aynı şekildeiyi bi'r fotoğrafı g'ördüğ:ündıe'

de farketmek duııumundadı'r.
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Edi,tıör, nasıl, yeteraiz bir haber öykıüsüınü fırlenp attyorsa, aynı

şekilde kötü 'bi'r fotoğrafı da etmak zorundadır.

Editör, nasıl, btr makalede uygun özeillkler anyorsa, haberde
önemli! nokta ian , ve'rilme,si. geırekeni arayıp buluyorsa, bir fotoğrafta

da düşünceleri' arayıp ortaya çıkarmalıdır.

Editö·r, iyi bk haber öyküsünü övdüğü gibi l;yl bır fotoğrafı da
övmek zorundadır.

Editör, ilgisiz bır haber muhaibi'riınıi kazanmayaçalıştığı 'gibi, tüm
kapastteslol kulianamayer» blr basrn fotoğrafçısını da teşvik etmel,i-
~~ .

Editör, fotoğırafla'rı seeerken temel kuraılan ve gazete porıtika

sıını gözönünde bulunıdiunmalıdılır.

Editör, yazar ve basın fotoğ·rafçısından kesin ve gerçek olanı is
temelldlr.

Özetle, yazı ve fotoğraftaın ibirini yeğlıemek editörün {şlevl de
ğııdi·r. Oi1ki:si He blrden i1g:illenir. Ve onun sorumluluğu ıiıkislni birden
etıkHi kullanrnek içıilnl teknik ve yöntemsel becerllerl gel1iştkmeıkti:r.

Fotoğrafla·r enae yazılı, öyküleır kader çok şey enlatır, Her ııkisı·

ne de aynı saygıyıgöstermek gereklıl".

ıBu şıe:kıilde bakıldığında, basın fotoğrafçıaı ,kendinli "görsel rapor
tör" olarak görmek zorundadır,

Basın fotoğrafçısı, yazer gibi blr konuda uzman olabılir ya da
her konu He Hg'iınel'ebıııır. Daha karmaşık Işlerde ise basın fotoğraf.

Çı-sı araştırmacı gazeteci olatek görev yapabllir.

Onun daima, hatırlamesı ge·reken, öncelikle kendiısi·rti'n blır basın

fotoğrafçısıolduğu ve bununla biırli'kte, atbaşı farkla yaear Olduğunu

bil mesidlr. Teik fark onun kellrneler yerlne görseıI iletişim kuernasıdır.

Fotoğraf kullamrnmda Hk ve önemlı adım fotoğrafların karşılaş

tınlmasıyla başlar. Bu oılay biıl" çok gazetede anlaşmazlıklaıra neden
olmuştur (ömeğ'iın 'kHşe fotoğraflar hekkmda verilen karerler),

Büyük tlrajlı ve gen'iş alanlara' dağıtımı yaprlao gazetele1rde, ga
zete strkülssyorumun geniş blr alana yayılması kllşe fotoğrafların

kullamlmaem, erıqeller.
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Falkat haftaılıık ve küçük günlük gazetele'l'de (ye,rel: gazete'le'I') Içe
riık daha klşlseldtr ve kllşe fotoğ·raf hak!kındaıki düşünceler bazı en
g·eHemel:e,re neden olabiHr.

B'i'r köşede editör okuyucunun 'I'steıkleırıiındeı ısrer eder. çün:~ü yö
rese'l I,slmler ve yüzle,I' biıl' böı,geseıl gazetede haber nltel,lğl taşır,

Okuyucu kllşe ~otoğ'ral~laırdan hoşlamr Ve bunu sağlamalk da gazete
nin 'Işlıdi:r. Diğe:r yandan bazı editörler kllşe fotoğıra.flıanın gazetede
yer kaybına neden o·lduğu dıüşünce's'lndediır.

Tüm bu düşünceler gazete'le'rln fotoğıraıf poHrtikalarının bir sonu
cudur. Faıkat bazı g~üçlıÜ kuruıluş veya kişHer en Iylı sayfada, ve yerde
fotoğraflaırını göırmeık Için baskı yapaıbilHrler.

Bu tü,r edltörlere biir örnek vererek konuyu pe:~iştlrmeık daha
yerlınde olacak.

~"'şe fotoğ'rafla'ra karşı en ıyı örnekler Hlındistan'dıa yayınlanan

Demokrat gazeteıslnın editörü Rondy West teranndan okuyuculara
sunulmuştur. Bu gazeıte ıhlırçolk fotağıra,fın yayınlanma:sı Iıçin teklif alır.

We'st "Bu tür teklifler bizi çok mutlu eder" dlyo1r. "Çünkl haber
hikayelerı Iyi fotoğraf olanakları açısından birileriyle konuşmak, tar
tışmak Isteriz. Bazen çeşitli nedenlerle bır çok ısteğı geri çevirmek
zorunda kalıyoruz. Çok büyük olasılıkla basın fotoğrafçısıolayın geç
tiği yerde bır fotoğraf çekme fırsatı yakalayamaz. Bazen de bir fotoğ

~af bir öyküden daha fazla bilgi verici olabilir. Ama şunun belirtil
mesinde yarar var, geri çevirdiğimiz fotoğraflann çoğu kUşa fotoğ

raflardır."

Nedir kllşe fotoğ,raf? Poz verl'lerek çelkiılmlş fotoğirafla'rdır. Ger
çek değH yaoaydırler. SahtedilJ'ller. Insanlar poz verdiklerinde özün
den uzaklaşırlae ve saınıki fotoğra.fçımn onlardan beklentlat gülümse
rneleelymtş gibi davraınl,l"lar. Ne yazık iki' bu, Insanların dilkildlğl ve,
~otoğrafçımn eHe objektifkapağını çok yava'şkapattığı günlerden
kalma biıl' al ış:kaınlıiktı,r.

'BugÜin herşey d'eğıişmılıştk ve değ'lışlm hızıla sUrme,ktedl:r. Kamera
gereçleri daha kaırımaşll~laıştl veçoik daha hıela, da'ha, ıyı çe1kilebili1r
duruma, ge,ldl. Şimdi 'Insanla,nn fotoğ'rafl erın i , onların nasr! olması

gerekti,ğ,j gilbi değH de gerçeıkte nasııl oldulklarıını gö'steren biıl' blçlrn
de çeiemek olası.
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Artıtkga'zletel'e1rln de b'itr çoğu değişti. Fotoğ'rafın tammı, da de
ğil'ştl. Bu gazeteıle1r a'rtık haber fotoğrafılstlyo'rlaır. Yanl,lntsanla,rdan
birşeyl·e'r yaparken fotoğıra'flarınıçe:~meık ondan öykü yapmaik 'I'ste..
mlyorl,ar. Başka deylşle basın fotoğrafçısı ıçın birşeyler yapıp, yap
tığının fotoğrafını lstemlycrler.

Sonuç oI;aıraık , hızla gel'&neksel kUşe fotoğra,fından uza,ldaşllıyor.

Bu de'ği'ş!m, Insanların yıNardı,I' ge,leneık haHne getlrdılği ödül ya. da
kupa vermek, 'kurdeıla kesmek, tebrl1k,1eır'lınI' sunmak ve diğer görsel
kllşelerderı kaçmaya çalışması anlamını taşıyor. Bununl,a blırlıj!kte bu
gün bu kura"'n dışıına çıkan veya çrkmeyan Istisnala·r buiunmektadıe,
Bi:rçok ga,zeten!n halen rrlşan, düğiÜn ve benzeri k ltşe' fotoğ,ra.flarım
kuNandığınl gÖl'lmek olası. Ve Haın verenler, hemen hemen Iıstedlıklerl

her fotoğrafı CHanl;a,rıınıda) kul laınab'i'lmetktedıi rıer.

Gazetele'rlin es:~1 ge.Je'n,ekse'l; ta,rz'laırında,ı'ı uzeklaeması beNI'li bır

zaman alacaktır. Bu değışım süresı ,ıçınde yenı' politlikala·rı benim
seyen editörle,rokuyucula'l'll'n bır 'kısmından tepiklıallabHlr. Anca/k
halkla i1eti'şim kurmak veeğJ.1~mek adına, bu tür sorunten eşmek ga
zete iıçin bır göırevdir.

UZLAŞMA

Edttör, küse fotoğrafların yayınııçın iblr Isteğin he,r zaman
olaMleceğıinl' a·kıIından çı1ka'rmamalı ve gazetes'linde bu tür fotoğ·ra·fla'r

. ıçın yer bıra1kmallıdl'r. Bu kllşe fotoğ1raflar bazenokuyucu kazandı'nı'.

Fotoğrafı çeken basın fotoğrafçıısı da o fotoğrafını ıyı' bl,r fotoğraf ol
duğu konusunda editörü InandilırabiılmeHdi'r. Bununla blrlılikte editör
basm fotoğ'rafçısına beğenllmeyen fotoğ1raf.la'r konusunda kendisine
ısırarda bulımabtlecek, öz·gıür ve yaratıcı blr Iradeyle ve gayri resmi
olarak fotoğiraf bece,rlıs'lnl geliştkeibileıcek fırsatı tanım8,lıdl'r.

HABER FOTOGRAFI IÇiN BAZI KURALLAR VE ÖNERILER

-Fotoğraiflarda en çok 5 kışı butunmalıd«.

-GöreVli benlmseyerek üstl'enırneH Insanlara doğal 'görünmelerlın

ç(~e yardımcı, eleesk deneylme sahıp O'lmahdıır. Dav.ranışla·r profesyo
,oelce, faıkat klşlsel tavı'rla'r Insenlarm rahetlemasma ya·ııcJ.ımcl olma
lıdır.
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-IBıirçok çerçevede tasarı yaprlmaaı ve deneme çekimlerı yarar
hdıır. FHm, fotoğ·raıf bütçeelrrlnren ucuz kısrruder. Daha iyi' fotoğraf

yakalamaya 'Olanak tamr. Fakat vsadece elde edHebHk olduğu için
Him gelişi' güzel kullamlmamah, her fotoğ'raf çekimi kaltre I,çin ya
pı/lmalıdır.

- Ne kadar maHyetl olursaolsun "polis kayıtlan ıçın çe1kHen"
veya slyah duvar önündeikiinsanlar glbiı çekllen fotoğraflardan kaçı

nılmalıdır.

-Olayın geıçmişlnıl kullanarak, fotoğırafla olayını iJıg'isl1 kurulmalı

ve olay hakkında biılg'i vertlrnelt (örneğ·in, okulların kalabalığı konusu
çalışılıyorsa fotoğraf kalabalık bi·r smıfta çeı~i1melıjdir.)

- Daha çok II·g.i uyandı1rmaki1çıin fotoğ1raf yüksek, alçaik veya dar
açıdan çekllrnelldlr.

-Uyıgun olduğu durumlarda sahne donanım i kuHanl·lma/lıdır. (ör
neğin belediye mecllsr üyeler] biıl' mlmaınını yeni itfaiye binası pro
[es] üzerınde çalrşırken rnaketlerle veya. prolentn ge.rçeikl'e1ştirileceğl

yerde çekim yapılmalıdıır.)

-Doğa·l. ışık veyaı hereketll flaş kuılılaruImalı , dlrekt flaştan ka
çımlmalıdır.

- Haber durumu gösteırHmeHd'11r. (örıneğ'in Izeller ağaç dikerken)
Günümüzde bazı kllşe fotoğraflaırln diğeırleır'ine gö.re daha ıyı

ve üstün olduğunu savunanlar buluınıabii iyor. Fakat başarılı gazete
operatörleri, bu tür fotoğraıfılann, grupların ve organiza.syonla·nn ken
di üzerlerinde ya'rattığı etıki He okuyucu üzerlndek« etldsının ayru ol
madığını ortaya koy1muşlıaridıl·r.

Yöresel yüzlerden gazetelere büyük başvuru olduğundan daha
önce sözedllrrrlştl, Fakat bu yüzleri doğa·1 çevrelerinde göstermek,
hatta bunun kesrn ve onurlu blr öykü Içinde yer alması çok uygun
olur.

Bu bağılamdıa fotoğırafın nlteıliğ'i, basın fotoğ1rafçısı ve editör ta
rafıından beHrlenıiır. Düşüncel-er sahte olmamasından veya dış kaynak
lardan (okuyuculer, gazeteler, derqtler) veya bunların blleşlmjnden

kaynaklanır.

Sürekli "iyı fotoğ·raf' arayışı lçılınde· olan basın fotoğrafçısı ve
edıtör, aıradığını mutlaka bulacaıktır. Bu ısrar görevsI'rasında karşı

laşılacak sorunlann çözümünde olumlu sonuca vardıracak ve güzel
fotoğraf yakaııama fırsatı verecektır.
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Diı!<,kat ed'Jilmeıs-igereken ndlctaı; Ediıt'ör basın fotoğ,rafçıs ıına; "şunu

yap, bunu yap" gibi! dkeıktiıfler vermemelidir. Ko'nunıun ve gö'revln
doğası niteliğ'iı haık'kında kısacablr tesblt yaptııktan soora basıo fo
toğ-ra,fçıısına yaıratııcı blr çelışma ortamı sağl'amalı ye -ka,rşılı-ğında ue-
manca sonuçlar beıklenie:lıidiır. '

FOTOGRAF POLITIKASı

8-iır gazetenin yazı,lı fotoğ'raf poltttkasma sahip olrnaeı gerçe,k ve
doğiru ha'I'!<'I,a iliış:kHe'l'i- sağılamaok ve kurmeylare baeı faydala'r sağla

mak açıarndan önem taşır,

Gerçekte gazete kllşe fotoğrafla-ra karşı- mı, değil: ml?

He-r kurtney böyle bir sorunun yanıtına sahip olmalı ve okuyucu
'içiın onu uygulamaya koyabllmeMdi,r.

Haıngi koşulleraltındaqezetevbesm fotoğrafçısıgönıde'recek ve
ya göndermeyecek?

Gazete tam olarekne tür fotoğ-raf Istiyor ve neden?

Şaıyet klişe fotoğrafa izin veriıliyorsa, politika ne tür kl,işe fotoğ

rafIara izin ve,rdiğlni- beHrlemeHdiır.

Şayet kllşe fotoğraf kabul edilmlyorsa dlğe1rl1ednln sınıflaması

yapılmalıdı-r.

Kaç insan bir kllşe fotoğrafta yer a,laMIir?

Düğün, nıişa,", ve yıldönümü tören ie'rine- na,sııl ya-Idaışllma'lı ve ne
tür fotoğraf istenmeHdık?

Spor ve tekım fotoğrafla-rınl: nasıl çekmek gerekl-r?

Politika, kötü fotoğraf çekme düşüncesi olan, başka deylşle edl
törün istediği şekilde fotoğ-raf vererneyen basın fotoğrafçısına hayır

demek zorunda olan editörü deateklemelidlt'. Faıkat editör de kötü
fotoğra-f t8lkHflerindeniyj görsel olenektar yaratma a'rayışı 'Iıçinde

olmalıdır. Örneğin, hahoıhk kUf'ls'Uınu bitirenle-re se-rtif'iıka ve-rme tö
reniınde, seırtiıfika aienlerm poz vsrmlş toplu fotoğıraflarımn çekllmesl
i-çin ga~etedeın fotoğrafçı -i'stiyo'rla'r. Politikaya göre böyle- biıl' te:ldHin
geri çevrllmesl ge'reiki~r. Fakat iış-in1i btlen editör, hemen görsel ole
neklan alıgııla,yııp değerleındirecekt-jır. 8'ir fotoğrafçı grÖreıvlendilıre1cek

ve kurs yönetiıci+ef'liıni1nl i'stediğiı ıkıişil;eırin Ildişe fotoğ'raıflarım değiıl,

heh dokuma srrasmda çelki'lmiş fotoğraflannı e-Ide edecektir.
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Kuşıkus'Uz daha aıyrl'il,tl'lı p'olıitiıkaıl~aır ga,zetenln tuta!~Iı'lığıni pe:kiş~

tiirıiır.

Pol;itıika, önemHıye ve olrnevane, zorba ve a'lıçak gönüııüye' gös~

terllen dsvrsmşa ben~er poNtikayı ge:reıktl1rl'r.

Yukanda bel kUleni er doğru ltusurıda bel il~li bk l'çer.Jğe sahıp ol an
gazete" çelışanlartm da; eğitıne ve dislplıi1nıe, etme yolunda oılumlu

adımler atmış olacaktır. Bu durumda 'ga~ete çatışenlan lş'le,rln'i sav
saıldamayacak, zamaniarm: boşa, haırcama,yacakılarıchr.
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1.0

SITUATION - PROBLEMS - THEORETICAL PEıRSıPECTIVE

1.1

SITUATION

If you use the word Reklame [advertising] in Germany nowadays
you etther are dlsqusted by lt altoqether or you have partlcular
speeimensin mind whieh deserve no better name. At least, :it should
be Werbung [advertising]. Meanwhlle, communicaıtion is the word
to be used, In spite of all derlston this may eause: the change from
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obtrıuslve pufflng to refined communication about goods andservlces
is sernewhat more than the self-lmaqe of a shady branch of tndustry
fighting for respectaolllty,

Occasionally, even the oplnlon can be heard that advertising
is a kind of art- or even the contemporary art. Apart from the fact
that most of these efforts fail to explaln what they mean by
art- they tend to simply neglect the pivotal feature of advertising
that it serves a clearand obvlous economlc purpose.

The traditlonal division of cornmunlcatlon sclences between
communicator, communique and recipient (addressee) may serve as
a guiding principle to systemize the changes we observe.

O With regard to the communicator: Since the last 15 years a
dlstlnct trend to profasa tonaiize advertising has become
consptcuous Icf, FUCHS 1978: 596):

• Speclallsatlon and academlc
background of careers

• Instltutlonallzatlon of university
courses and degrees .

• Supervlslon and control of
vocatlonal educatlon

• Organisation In assoclatlons

• Codlflclatlon of eth/cal norms of
the branch

.• Universal orlentatlon towards
achlevement

• Profess/ona/ autonomy

• Increase of prest/ge and Income

The professronaltzanon of advertisingcorrsponds to an increasing
routlnes of the working process (cf. LUHMANN 1964 d).

'More frequently,reknown agencfes refuse to 'realize suggestions
of thelr customers whichare not compatible with their own
orofesslonal standara.

O With regard to texts (advertising design): lihe formares of the
.<classical> advertising ,genres have visibly changed in a
number of ways:

~ <New> oommunication technologies haveresulted in the
rlse ofhitherto 'Un:~nown advertlslnq lnstrumerıts (cf. for
survey 'MEFFI8RT 1985):

The almost 100% provlslon of telephones has enabled the
means of telephone marketing..
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In TVwe wltness the blrth of. entlrely newadvertlsing formats
which enhance new shopplrıq behaviour; even more lrnportant
is the fact that the formerly clearcut boundary lines both
between individual and mass communication and those
between advertisingand programme have bequn to vanlsh.
'In additlorı, the latter border is tranısgressed from the slde
of the programme by promotlon forms such as Sponsoring
and Product Placement.

~ In the field of.prlnt media as well as in that of TV, traditional
advertlslnq design converıtlons are dlssolvlnq and beinıg

replaced by newter forms.

~ We are taking leave from the well-establlshed pninciple that
focussing on 'a (rat'ionally plausible) product benefit lies in
the centre of all good advertlslnq- and this inı partlcular in
the case of low interest products.

~ Self· referential advertising gaiins increasing attetion, te.
advertising that does not prlmarilyrefer to prodects or
servlces but to otheradvertislng.

o With regard to the recipients: Advertising is more often
appreclated as adverttstnq: there are reasons to heneve that
the advertlslnq Impact is to a high -extent due rather to the
design qualities of advertising items than to any pleuslblllty
induced by logical argument.

Since advertising has becomea topic of publtc dlscourse (e.'g.
as ,a result of the accessability of the Cann~s Reelsand the
wide attentlon they flnd or .cf featurlnqıadvertlalnq In the
edltorlalpart of TV programmes suoh as Werbetrommel on RTL
2), viewers have gain1ed a speclfic comrmmlcatlve competence
for advertlsinq with a growing demand for the aesthetic merıts

of advertlslnq. This development may well be gı;ıthered from the
lack in understanding of lnhatıltants of the former state trade
countrtes when they were ftrst confronted with western
advertlstnq. Against this backqroımd it mayfurthermore be
assumed that the 'gap is widening between cornrmmlcator
lntentlons when' produclnq advertising and viewers behaviour
'Whenrece'iving it.
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, o With regard to the communicative eonnection between production
and sales: For a lon9 time the stmole causal relationship of the

Prodıuct Development

"J.
Production

"J.
Ma'rketing Oornmunlcatlon

Advertislng

"J.
Sales

pattam has been taken for gııanted; when assuming this
relatlonshlp alrl further consequences appear to be no more
than negl1igi!ble side effects. There have beeo lndicatlons,
however that this assumptlon urıduly disregards the rnutual
influences between the varlous elements such as product and
advertising.

The pop musıc market mayserıve es an ,ıılustroti've excmple: The,

commerclal product is the record, the audio tepe or the CD. To

promote thııs there om - besid61S od'olertis'lng and ectes promotlon

conoerts tours orronged and ottempts mode to gel the pieoe of

musle 'I,nto the chorts; on top of tMs. o merohandlz'ing Industry

'I,s orgoni2!ed. Mom of ten than not the coneert tours am sooneored
and/or ccrrv addltlonal advertis,j'ng. To sum up: there is no ıoncer

a real dHference between product and adlJlenti2!lng; rether. the

dl'Ue~nt elemeota ot the same time serve os promcııontnstrumenra

for eceh other and are produots by themselves whıich brj.ng money:

from tl:!c" soles of records. tickets or merchondlzlng ortlcres; from

sponsori,ng and advertlsing; and from rovctues. Thema'm coses

reported whem more rnonev ıls earned !by the sctes of

rnerchondlzlnq crttcıes thon from the records, ete. And the

same Iş said to be true of Jurasslc Park and the Dına sclee.

To come to a concluslon from all these observations: Advertis'ing
has conspiouously become an autonomous part within soclety.
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1.2

ıPıROBtBMS AND QUESTIONS

The sltuatlonas draugihted above to formulatea number of problem
areas from which several research questlons may be derlved. To
pursue them means togain deeper insight lnto the social and by
this :the communlcative function {s) of adve1rtisiing.

Two tendenetes may be reooqnlzed whlch, at first slqht, seem to
contradict each other:

1. Advertising tends to develop Itself to an autonomous social
sphere ofits own,

2. Advertlsloq ıincrea'singly permeates other spheres of social life.
As aresult, nelther the view that adverttstnq fulfiHs a well-defined
function within the system <economy>: nor the view that adve'rtis'ing
is an entirely separate form of communlcatlon do justice both to
the relativeautonomy of advertising and the varlous interrelations
betweeını advertlslnq and the other spheres of social life.

Thus, it will be the task to testin which ways and to what extent
advertising has itself deveioped to be aneutonornous sohere of social
furıctlonsj and at the same time to ftrıdout how advertlslnq- being
no longer the extended arm of economy- isable to fulfil its
economical furıctlons.

When as'king these questlons it must be taken lnto account that
the overall communicative functions of advertising may have changed
in the course 'of time while its priamary furıctıon- to lmpart a certain
k!ind of persuaslve ınformatıon to soclety- has stayed the same.

Advertislng researeh with ·i1:'s tradltlonal instruments including lts
notlerı of effects seems to bei ll-prepared to cope with the recent
changes. In particular, the concept of advertlslnq effects which is
rooted in the plcture of the lsolated individual to be influenced
obviously has ceased to deal adequately wtth the vaeletles and the
possibilitiesof presentadvertising. This is, of course, partly due
to the fact, that questions of advertising effects have been
controversially discussedand that, as a J'lesult,a ,geınıerally

accepted model of effects rıever has been developed. The present
situetlon only makes thls dilemma mora obvıous.
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1.3

SYSTEM THEORıY AS A lHEORETCAL FRAMEWORK

There are some good reasons to expect that the system theory
in the form that has been mainly developed by N. LUHMANıN will
offer anadequate model to deseribe and explaln the above-rnentloned

\

changes. It's esoectally thefundamental idea of soclety differenclatlnq
itself lrrto autonomous functlonal systems which promlses to arrlve
at oohererıt staternents on the increasingly complex structure of what
we call advertising. This conoept ofa varlety of social (suib·) system s
implies that each system operates according to speciflc codes and
programme's. ofı-lts own. By this, we may tske le,ave from the
traditional llnear- causal concept of causes and effects ,in the
relattonshlp between adivertising and its environment.

Slnce. we are dealing with a rather speclfled problem this cannot
be the place tog'ive comprehıensive insiıght Into system theory;
nevıe,rtheles'sl hope to offer enough Informatlon to support the
sıug'gestions ,f shell put foreward,

As far as i can see the system cspect of adltlertlıs1ingancf the
consequencesimplıied by thl's has unlH now been only sug,gıest'ecf by
S. J. SCHMIDT (cf.SOHMIÜ'T 1991: SOHMIDT/SPIESS 1994).' More
reseoroh has beendone. however, which tn i,ts methods and ioo
results ıis compat'Ibre wi'th the sıystem perspecti.ve.

The subseqeentconeıderatıone serve two purposes:

1. to show sufflclently, in which respect a system theory's approach
is sultable to put theabove observatlons on adverttising into a
coherent context and to arrlve at plauslble expienetlons

2. to establishresearch qıuestions rooted in the 'coherent perspectlve
, , of system theory

2.0

ADVIERTISINıG AS A SYSTEM

2.1

S'f1STEM FiEATUiRIES OF ADVERTISING

The claim to understand advertisinıg as a social system requlres
sufflclent evtdencefhat ,it, contalns .the plvotal features of social
systems. Well'knowing that this may fook somewhat Ilke woodcarving
i shaH, try to provldesuch evldence.
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2.1.1

AUTONOMY AND GUIDliNG. DIFFERıENCE

Since the growi1nıg autonomy of adverttslnq has been dealt with
earlier ,i shall not go into further detatl at this stage.
lt is a fundamental condltlon of the autonomy of a social system
that the system has a perspective of its own by whlch it· without
exception . olbserves and recognizes its environment. According to
LUHMANN, this perspective appears as a binary code, as a guiding
difference, such as:

<Science>
<'Economics>
<Law>
<Dernooracy>
<Reli'gion>

For SCHMIIDT

true / false
have / have not
right / wrong
'government / opposltlon
trenscenderıoe / ıimmanence

the contrıoutlcn of adver,tıjısli,ng to the svstem of economy as
well as to other social svstems mav be sumrnortzed thus: 'The svstern
o·f adv,ertlsing, by wav of producnon and d,i,stributiıon of medio moterıcl,

procuoes the consequentlous ettennon of Iıntended targ'et groups for
products, services. persons, and "messcçes": lt does this In an
uncompulswe mcnnee 1(1991: :10).

For the time being we shall not further pursue the qıuestion whether
by uncompulsive and consequentious attention will in every respect
serve as the 'guiding difference of advertising.

Two reservouons Immedlıarelıy come to mlnd: (1) attention corresponds
to the flrst step of the ArDA modelı so there rnuet be more to corneı

(2) If consequentious is to comorlse the further aims of the AlıDA

model Iıt appears to oe arather emptv torrnulc,

In spite of these reservations let us treat· until a better sıugg'es1:ion

is made- consequentious atte·ntlon as the guiding difference of
advertlstnq. At least, ,it ls the common feature of all forms of
advertising from lts earliest days until today.

2.1.2

GıENERALlZiED MEDlıUM OF COMMUNICAnON

The corıcept of symbolically generalized media of communication
follows for LUHMA!NN from theconsideration:
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Commun1ioaıNon, and 'i'n porttculcr verOO,1 communtcoeon. kır the start
only results in the arrlval of some rntormcncn and in the unders'tond'ing
of :I,ts meanlng (howe'lJer crude and unsufftclent tMs moy be): lt does
not, though, neceesortlv have the effect that thIs i'nformotlon los o
k'ind of selectlon] lls talken over as a prscondttlon for furlher expertence
and ccnon, By communscouon, only o trcnsterot sU'ggelsıtiıons to setect
,ilS cohteved. To secure the succees of communıcceon, the effeotlwe
t·~onsfer of selsetione tntosubsecuent experience and ocııon depends
uporı fu~ther preoondjtlons ı(tUHMANN 19740: 173).

lt is the general1ized medium of communication witih secures the
"taıking over of information / selection as a precondltlon for further
experience and actloo", Generalized rnedla of communıicatlon

oonsequently are speclflc to lndlvldual systems:

<Bclence> true / false Truth
< Economlcs> have / have not Money
<taw>ri'ght / wrong Power / Procedure
<ıReligion> Transcendence IFaith

Immanence

If we accept consenquenteous attention to :be the ıguiding difference
of the system of advertlsinq, innovation should be its generalized
medium of communication (cf, SOHMIOT 1991: 16). Not only is
innovation the pivotal means to igainattention; lit is furthermore
the standard argumeınrt with a:genci'es both shop- lnternally and in
dtscusslons wıith clients.

Innovoation inadvertising ıis primarly jud:g'edagainst the backqround
of advertising. Accordingly -as will be arçued ln further detall- the
advertising scene has 'become the predomlrıant referential fraıme of
advertlslnq: It iis jın this context that the increasing lmportarıce and
more consclous use ofaelf-referentlallty as a creative prlnclple of
advertising design (both in the verbal and ,in the visual) rnust be seen,

2.1.3
PROGR~MMES

In connectlon wlth guiding defferences, programmes come linto
existence which serve to make the guidiınıg difference appllcable.
These programmes are a further prerequlslte to the rise of an
autonomous social system. Compared to the guiding difference the
programmes are more open to varlatlorrand thus able to react to
social changes.

In the case of advertising such programmes not only steer the
production but also thereception of ads.
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2.1.4

'SEL;F • MONITOR'ING

Under slmple marketconditions advertisiınıg had the task to
communicate a ıunıiqıue product beneflt which had been developed
in the procesa of posiNonıing of the product. In this sltuatton, the
argumentsrequired came quite <rıaterally>: they were provided
by the producer - rnore precisely, by product ıpolicy.

lt was rather early - already ıin the forties - that advertising
lt wasrather early -already in the fortles- that advertising practitioners
became aware of the latent dlfference between objective, faotual
product propertles and product benefits which were to be
communlcated. The meanwhile well-establlshed teıım is USP- unıique
selling proposition (HEJE~EiS 19161: 56 ff.). The communicative nature
of the UıSP may be seerr by its lıinking up to a relevant topic of
society Hbd.: 63), and even more by the sug,gestion for cases when
an objective unlque product property cannot be found:

If [In addition] the produet cannot be ehanged you stili may ten the
publle somethlng about the product whlch neverbefore has been
said about lt.

ThıliS. then, Is no unlqueness of ,the produet Usel'f. but sıtill you have
the uniqueness of acıalım (REiEVEiS 1961:66: tronstoted back from
Ge~man).

Even more recent ıintroduc'tlons to markıe·tlng falU to see thIs dlıfference

between oble1otlve product properties and communllcatlvely medıcted

product beneıHts (cf. e.g. BUHN 1990: 124).

As long as objective product properties and communlcated product
benefu may be taken to be ldentlcal, 'advert'i&iınıg on its search for
argıuments has to watch the product polıicy of Its cllents which
themselves have to watch the marketing and product policies of
competing companies. As soorı as the unique product benefit
becomes a matter of communicatl on, advertising has to watch other
advertislng to arrive at a unlque commuolcatton.

There Is arıother aspect to self-morıttorlnq ill1l which advertising is
not much different from the social systems of <science>, <art>,
<mass media>: the Importance ofcolıleagues' judgements:
adverttelnq, too, is not at least rnade forother memıbers of the
profession (ct. ·SıCHMIDT 1991: 13).
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To sum rup: Advertising does notsimpl'Y fomulate the clients' lnputs:
rather. it transforrns them into communlcatlors. To do this, advertlslnq
does not only watch its clients and their products, but also
communtcatıon about products, l.e. other advertlslnq (cf. LUHMANN
1988b: pp. 108).

2.1.4.1

TOPIGS iN AO~ERTISING

in this context, the question <Where does advertising get its
arquments from?> arrlvesat arıew dımerısıon: it must be revisited.
lt cao no longer be answered by hinting at productpropertles. Even
a Us,p may be communlcated under vertous aspects (toplcs).

Take the cose of <motor core sofetv>: thiıs ls to be brought obout
and communlcoted by objeotlve product propertles, StIU. the questlon
rema'i1ns wh'lch' topic ıis;the most s>uitoıble for communie,oıtlon:
<ıectınıcct know « nowand experience of ,the produôer>,
<demons'tro1tloniıl1 o test>. < (poslıtl,ve) ccnsequences for 'the
driv'er>. <reHe,f for the relo'Hves>. ete.

According tb tradltlonaland evennowadays widely helt assumptions,
the topics under which advertising campalqns are designed are more
cr Iess arbitrary. tt'sno wonder that thereexist topic cataloques,
lists meant toenhence phaınrtasy, collectlons of arguments which
are supposed to be particularly helpful with special products.

Occasionally, you can. also flnd theoph1ion that there a product 
specific topics while the questionremains open whether. this is
due to the rıature of the product or to product- specıflcjradlttorıs,

In other cases H Is shown that advertlsinq tends to edopt toptes
of actuai publlc lnterestand it is .assumed that these are topics of
partlcular lmportance. Ecology may be takerı as .a helpful example
to iiflustrate this. There are otherobservations whlch refuse any
simple explanation: Why is it that social lnstltutlons promote thelr
Issues preferably byusing the veribal and visual depiction of horror
,accompanied by flttlnqqraphlcs and layout- toshow the deplorable
or disgustiıng situation they want to change? The majority of AIDS
camıpaigus seem to ibe a remarkableexceıption to this general
attltude. And why is it that advertising which emploıes social
values as part of their arqumentatlon prefer to show (verbaIly and
visuaIly) the posltlve corısequences ofthe 'Use of the product? Hardly
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an~ eeologieal or Third - World -Children - eampaign whieh gives an
;mpressjion of how natcre or soeiety Will look like when the
organisation has 'been successful, On the other elde, washing
powdıer advertising leaves it to eeologieal organisations to paint
that world in whieh their product is not used while they transport
pietures of a colourful world and nature after thelr redernptlon by
this washıing powder. It is nelther the <nature of the ease> nar
publie oplnlon whlch requlre these obvlous dlffererıces of approaeh.
Without trylng to deny that both produet propertles and publlc opinion
are powerful sources ofadvertislnq toplos there are good reasons
to asserne that these are further treated .according to specifie of
the system <advertising>.

2.1.4.2

SELF -nEFERENTIALlTY

The Inereaslng closeness of <advertising> whlch has become a
more and mora eutonornous system results -as has been shown
In self-monltorlnq. This is first notlced by the outward observer white
within the system.the lmaqe of the advertlser-astin agent between
produets andeonsumer needs stili prevails.

Meanwhite, however,it has become obvıous that seIf - referentiality
has developed lnto a corısctous play with self-monitoring and thus
aehieved the level of aereative priınıeiple.

The humourous solution of a narrative TV oommeroial mav be seerı

as one consplouous lrıdlcator of this change. Traditionally, the

solution is brought ebout or at least eonneeted with the use of the
product, There is agl"Owing tendeney, however, that the solutlons
offered are lnterrıaliy motlvated narrative solutlons without any
referenee to the product, '

A good exompte or the potnt (ın questlon ts glven by the current TV
oompa!l,gn for Flensburger Bler In Germony: Well-known [okes are put
Into soenes ond the reterence to the product l's reduced to the foct
th,at the <wlnner> of the fok'9 drinks ,Flensburger Bler.

As the mostrecent step on this way of playıing wlth tradltlons we
may witness self-referentlal advertlstnq, Le. advertislng whieh does
not prlmanily refer to products or serviees but to advertising itself,
to the slgns of productaand thelr presentetlons.
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2.2

AlOViEJRT,ISING':8CAP,AlBıIUTY OF :R!ESON16.NClE

By resonance of a system we q:uıite generatly understand its capablllty
to transform data from thelr environments (the output of other social
systems) into connectable information for themselves. To make
sense wıithi," any one system, these outward data have to be adopted
a'long itsguidıing difference. :Seen from the perspective of that
system to whose output these data ıbelöınıg theyare as a rule
<deformed>in this process.

The relevant environment of the system <advertlstnq> consists
• among others- of the foHowlng systems:

Advertlsing's capabilityof resonance withre'g'ard to other social
systems has not heen subject to much system theory based research
so far Iexept SOHIMlıDT 1991 and SOHMmT/ :8PI!ESS 19'9'4). The
following hints meke no clalm to be complete:
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Since advertlslnq has got more actonomous, communication between
economy and advertising has become more troublesomeı Which
problerns ocour when advertizers try to convey thelr criteria to
clients? How can clients hope thateconomic criteria are appreciated
hy creatlves? There seems to he constderable demand for research
at theseand adlacent problems.

lt has been generallyaccepted that both politics and law heavily
work at the matitutlonal framework of advertlelnq. Many requlatlons.
however, have trigıgered off creative solutions to cope with them: The
barı on comprative advertising (in Germany); the restrictions on
adıver:tıising for partlculer products Ilke spirits and tobacco, ete.

The customers' influence on advertıising isgloibally thought to be
seen by its sales success - provlded this question is of any lnterest
at alL. Success, however, is not only ascrlbed to the persuastve
function of advertisin:g but also to its entertainment value, lts
I'ikeability Icf. Wlıl.J~EiNS 1994: 11). At the moment, there stili is llttle
evldence that adtvertisiınıg shows partleelar resonance for this aspect.

There has to be made a dlfference between the (potenttal) customer
and the general public, whloh may react qulte dlfferently to partlcular
items ofadvertising.

To,ke the exomple o,f an ad o'lmed aıt young people try,lng to ta1ke up
thils torget group·slang'uage. whlch otherwis'e is ~ef,usıed for Sıoundij'ng

rothe,r (/lisgU's'ting.

We don't know a lot about how the system <advertisıing> reacts
to publtc dtscontent witlh what is felt to violategood taste. In Gerrnany,
the board of self-control of the advertlslnq industry (Deutscher
Werberat) has unitil now refused to allow quallfled research on
publlc complaints against lndlvldual ads and the declsions taken
by this Ibody.

Mass media call for the resonance of <ladvertlsinq'> in at least
three ways: Theyare commercial institutions whlch lrnpose their
economic conoltlons on advertising; advertising desiıgın has to take
lntoconslderattorı the technicalpossiibiHties and the programme
environments the rnedla offer; thirdly, mass media are one of the
main sources for the commen stock of knowledge and images
advertising draws upon to appear up-to-dere.
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Art and religion are of sıimilar Importance {ef. KLOEPFiEH/LANOBiECK
1991; SCHMlıDT 1'991):

Owlng to the system·s'Peoi.fi~ contriıbutlon to produoe consequenaous
ottentlon wi,th the lntended terset gro·ups. the syste·m <advertiıs'ing>

ıi:~ requlred to preols1ely observe o,thersooioı) svstems. Advertl'slng
must be <~eıiıtgıaiıs,t>· orlented ıiıf Iıt hope to e'xci1te aıttantiıon and
ccceptcnoe for tts medıo productlons cnd- 'by this· fat the products.
persons. ond <mes'sıage's> they Wllish to promote(SOHMIO'T 1991:16 t.l,

Next to the general public,it is the rellqlous lnstltatlona in partlcular
which are readily prepared to pulblicly take offence at same creative
advertisingıideas.

lt is a general Impresslon that <.advertising> is especially deaf
to the output of the system <seienee>. This does not mean that
the results of scientific research remaln altogether unnoticed; rather.
the opposlte is true. In a sornetlmes g.rotesque marmer science
authorities are referred to to substantiate trulsrns. There is the
impression that the bllnd reliance on scientifically establlshed data,
which offers good changes. even to charlatans and quacks, often
prevents advertlalnq from maklnq proper use of the scientific
potential. It would be most interesting, therefore, to know more
about how solence output is treated by advertising practice.

3.0

rAD~ERTıg,liNJG AND ITS ,ENVIRONMENT

The title of this chapter looks sornewhat misleading. No' doubt, the
last passage, too, had to do with syetern-envlronment-relattons. It's

Q
\.J ReJlgion
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for readibility reasons only that the resonance of the system
<advertlstnq> to its environment (l.ast chapter) and the resonance
of varlous social system s to <advertising> are dealt with
separately. ıEven this procedure, however, does not give full credlt
to the complexlty of the relettonshlps ıbetween systems and their
erıvlronments • as the subsequentexample is lntended to illıustrate.

This case • for the time belnq » ishardly more than an informed
guess which we hope to valididate by content analysts in due course.

Opinion elimate

safety safety safety

\ \ \
__ ABS AirBag sidecollision pr.

\Y\~\
Advertising safety safety safety

time
In the 80ies, motorcar advertising mainlyfocussed on the
toplee of power, ecology, and economic fuel consumption.
After the anl:'lJblocik+ng system {AıBS) had been developed, the
product policy had a proper, traditional UısP; In consequence
the topic of safety gained hightened attentlorı. At thispoint,
we leave it alone whether by this time the topic of safety
had already becomea coveriınıg social therne- e.g. wıith the
airlines (WI:L.:~ENS), nuclear power stations, etc. It is our
hypothesis that once the topic of safety -Inltlated by the
A'B'S lrınovatlon, probebly enhanced by the publtc oplnlon
cllrnate, and certainlyput foreward 'by advertlslnq- had been
establtshed, it had a favourable effect on a deeıpened

concern wlth safety and further product development such
as air bag and side eelllston damage preventlon, These
innovatlons , then, led to an increased attentlon for safety
in advertising. As a result, we witness a sequence of
mutual observatlons which goes far beyond simple lınear

causal assumptions.
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We refraln- at this polnt- from sketchlrıq the several fnfluences of
<ad~,.ertising> upon allother social systems and concentrate on
one only:

3.1

CUSTOMERS

Among the system-erwlrcrıment-relatlonshlps of advertlslnq the one
concerninq the customers is takeri to be the most lmportant. It is
the purpose of adivertis,ing to make people huy goods or servlces:
advertising is to have aneffect.

3.1.1

DONOEiPffi OF AJDVıE'RTIISING EFıRECl'S

lt is gene1rally know that there is considerable dısproportlorr between
the results of adverttslnq effectsresearch and the efforts and
expecations which go lrıto it. The dlfficuitles beqln with the
amıbiguities of the terms used.

(1) There a'l'1e va'riloous useıs of the terrn effeçt.Fromtha point of wiev of
communicotton H would be erroneuos to sıimply 'idenUty stfect wHh the
auoaequent cctıons jıntended (scıee. voting, etc.) sınce these depend on
ıa number of further influence fcctors, the uses of the other iiınstruments

of the ma,rketing - rnix, for lnstorıce, whioh I'i'e beyond the reoch ()if
odvertilsing. It is for this reoson thot a dıiffoerenciation has been lntroduced
between marketıng alms ond cemmenlccnon alms 'includıng advertislng
alma (cf. GAEDE 1982; SCHWE.lGıER/SCH~AJTTENEOKER 198'6). ~h'iıs. in a
wav, correaponds .to the several aims hliararchy models such as the AIDA
model with Hs steps: attentlıon.lnt'erest. desıre, oo~iion (ct, KOTLEtR 1980).
The dıls,tinctlon between nilprketing andcommun:Jıxl'Non olllms, although

, 'indiıspen&ilble for theorettcol reosons, does not meet with therequeements
of <economy> whioh solely and exclusi'Ve'ly PS conoemed cböuteconorntc
(l,lms and only too readi'J,y prepored toblame advertis'lng and communtcotton
wi'th aven those negotive consequences Whiich ore due to marke'tMıg policy.
Howeveırneoesso,ry Iıt 'is' to ',"S!llst upon : the dmerence beıtween

coı:nmunlcotlon and marketing success (the ·effect of all the mo'rketing
oeHvıltlesl, H is und'ispenso,ble to recoçmee the svstemctıc relo1t'ionısships

be'tweenibO'th and to toke tneseTnto occount, sınce euch conceot of
odve!ntfsilng which Is undoeked from i'ts economto oblectıves is m1iısgu:lded

Itn ortnoıple.

,(2) The term advertlslng effects research comprıses ıtwo kıindlS o,f actl'viılioes

whloh considaralbly dilf1ie'r boın !Ion 'Its olrns ono iin vortous deta,lls.
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\The·re ·Is. on the one sIde. reseorch for prognostlc purposes wlth the
ıntent to g'o:in Ins,lght lnto the eıf~ectılvenesıs of the vorıous elernents of
·odvert1isıing • in pontieular ot spe'ci1tic de&ign elemeota Iike ıorguements.

couıours. typography, ete. For methodoloçıco! recsons, these toctors one
isolcted ond tested in more or lese o.rtif,iolai s:i,tua1tions. On o wider scole,
this Mnd of reseorch I'Inks up wiıth nnd draws upon theresults of morket
resecrch. it ,is domıncnt oojectıve of this kind of reseorch to orrive ot
data whiloh yılıeld the looısıls for t he conceotıon and plonnlng of
communıconon compa'lıgns.

On the other stde. resecrch llS done to evclucte the procesees and results
of oommuntcotlon campoılgns. Oertaılnly, ıiıt o·goln ·i·s one of the orbjectives
of these studies to goıln Informotion to be used for furthe'r ccmpoıçns.

'Apart tromthıe, 'Iıt mav be lmportcot to cnclyze miıs'toıkeıs and to spot
ıne,sponsılbllı:ıtleıs.

Beyond the vagueness which accompanies the avertising effects
the all have In commen

1. that they areindebted to a ltnear-causal model of effects according
to which specljlc factors account for specific effects. In this
model, it is implied that the individual factors (causes) can be
'investigatedinisolation and that it Is posstble to attriibute speclflc
effects to Isolated causes (ct. S'CHENK 1989);

2. that they mske the assumptlon of individuals who may be
refractory but, in the end, wHI be open to external perpuaslrıo:

these individuals may be classlfled by certain features to build
behaviour pattern ıgroups which can be related to consumptlon
groups (target groups.) More advanced models try to differenciate
by implementing thls concept by intermediate steps such as the
opinion leader. At anyrate, the lrıdlvldual stili rernalns to be the
addressee of the campaıign who is to be persuaded to change
his attitudes and behaviour.

3.1.2

8ELECTION

Apart from effects eonceptlons rooted in theories of lrıdlvldual

psycholoqy there has alıways lbeen the opinion that advertising
serves a selectlonel tunction. Here, theemphasis doesnot mainly
lie wıith the creat'ion of needs !by advertising, butrather to offer
guidelines for declslons.
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3.1.2.1

SELECTION BY TOPICALlZATION

According to LUHMANN, publoic opinion does not consist of oplnlons
in favour or againstany one lssue (in favour of or against hUMing
whales, stance butiını the fact that this tssue ts a topic publlc concern
at all • that it may be mutually assumed in a given society that this
Issue is important. In consequence, LUHMANN arrives at ıa difference
between pıuiblic opinion and various meanings related to this. Seen
this way, public oplnlon serves ae a selectıonal lnstance regulating
within a given soclety what is lmportant and what is not. Applying
this concept of public opmlon to adverttslnq, we come to the
concluslon that any advert contains two dıifferent messages: the
open one Sunlight offers the whitest white of your life, and the
hidden one White wear is a high value of society. Only if the hidden
message (public cplnlon) is accepted the open message has achange
at all to be effective; thus, the hidden message is the presupposition
of the open one. It is the speciality of presuppositions that they may
preserve their daim to truth even if the adjacent statement is denled:
in other words: Even if i maıinta-iını that Omo washes whlter the
presupposltlon remalns valid • otherwise i wouldn't care.

Thiıs does not maan to re-cctlvcte the op';!nıion thot adverUsing creates
needs. In the first ploce, advertlsıng rather selecte out of the "nde'flnite
number of needs In soc'etv a certoln omount to g.jy'e them the stctus
as generolly cccepted and understandable forms of selt-expreesrcn. By
this, advertising reducesthe complexltv of behovıourol possibMıiıties.

Secondly, this must be seen os o clrculcr process. To gll'v'e on exomple:
Wi,thout emp;;ırlcol evlderıce lt can be soıid thct ecolcqjccl consclcusnese
could become o topic in odvertlstnq (for washing powder, motor ccrs,
'wroppılngs, etc.) at that moment when Iıt was wldely helt to be an
J.m;ıortant questlon. Thus, ıad'v'ertising could ha'rdly be the va'n of
ecoloqlccl think'ing - or of any other soc,iıal lssue. On the other sılde, when
ecologlcal consclousness beccrne an advertlsılng topic, the napessıltly and
legiNmlty of ecolog1ical thinkl'ng had beerı nnally ra,tifıied ın sooıetv.

3.1.2.2

FIELDSOF PRODUCTS AND OF SELECTION

The functlorı of selection becomes particulary relevant with respect
to the aspect of tlme - or rather. the shortage of time (cf. LUHMANiN
1986c; SCHMlıDT 1991: 9) :
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I...] we wanıt to be persuoded 'in the shortest time pOıssıible so that we
hcvect leost some bcsıs, however Irııa1!ional. for our dectsıons and enough

'time lett over otter shoppıjıng toactually use and enloy many thiıngs we

come to possess (LINDER in LEISSIKLlNE/JHALlY 1986:41).

This is analmost decisionistic theory of consurner behaviour: It's
less the reasons and mottves that matter but rather the fact that
a decision must be taken in reasonable time (cf. further SCHENK
concernlnq low involvement; ~EISS / KUNE / JHALLY 1986: 39: no
reason- based motlvatlon). This means that the tradltlonai approach
has to be recanstdhed that the lndlvldual has to be addresseel by
argıuement in order that he or she canarrive ata delberate declsion.

The tobacco consumers' behaviour in the United States during the
first half of this century has repeatedly beerrquoted to lllustrate
the selective furıctlon of advertistnqı

Michael Schudson (1984) concludee thot while adll'e'rtıl's'ing cennet ereete

new needs, it can help to ısıa'tlısfy an old need in a new wav and

eeceterete trendisin conıs'ijmptloın. I...] 8cıhuds'on polnts out thot whHe

cigare,tte scles have grown enormouslv thl,s century, overoll tobacco

consumpaon hos jncreceed much less: for exornple, 'In the period from

,1918 to 1940, oi'garette consumptlon ıi,ncreased Slteadıily, but the overall

level of tobccco consumption was unchorrqed, suggesting that, if

ıodvertisling ,Indeed was hav'ing aın affect" it wos to swiıtcıh ciıgar ond plpe

ernekers to o:lgareUels. thus satilsfyiing an old need In o new wav.

What adv'e,rUsıing dld wcs to lotch on to o change in consumptlon

ocrterne. Oompored to tradıitlomıl smok.i'nıg pmetlces. ci'gare,u,e smoking

Is o short, slmple actıi'~ity lınvolv,iıng IıIlttleskill or tuss, and well suited

to modem urban 1,llVling, whtiıch dces not normollvollow long breeka during

'O dıay. Schudson thinks that thesucc'essof the c:ıgareıtte lndustrv has

less to do wiith adve'rtlıs.ing and more to do wHh .r.tssUıitabllity for

modern IiliViing (L.;E.ı.ss/ıKLlN/JH'AıLllY 1986: 33 f.).

This meaınıs that both product pollcy and advertising wıilI have to
offer and promote furıctlonal equlvalerıts forgiven needs.

lt is by product policyand by positioning of products that marketing
trles to fulfil this task. As a rule, this is done· without deeper
retleenon . on the basls of a mainly static model which disregards
subsequent communication. Within a ranqe of competing products
the product to be positionedis distinguished by one or more speclflc
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product features in order to locate it at a posltlon not yet occupled
(market niche). In order to seeura the economic success of this
product, market research trlee to flnd out whether and to which
extent there is substantta] demand for it, whether there is a
relevant target group. It's up to advertising, then, to present by
cornmunlcatlcn the product in qıuestion to the members of the target
group as a superior functlonal equlvalent within the range of
competing products because of its partlcular benefits. Let us call
such a field of products or services, from which a selectlorı between
several functional equivalents is posstble, a field of selection.

The questlcn of functlonat equivalence is decided by the 'Use which
may be made of a product or a service. Soap, e.g., 'is made for the
use of washing; cars are bullt to move in reasonable speed from
one place to arıother. The field of selectlon, then, is the set of
products amongst which selection for a partloular use is made. As
long as it is true that -as in the case of soap or motor cars- products
bear a one-to-one relation to the uses made of tnem. the field of
selection may be seen as identical with the field of products,

A field of products consists of aset of products considered to be
equivalent by reasaını of a number of objective product features; all
cars • from a Morris Minor to aSilver Shadow· have four wheels,
are not driven by manpower. have aroof, drlve at a reasonable
speed, ete. A field of selection, on the other hand, isa set of
products or servlces which -frorn the pokıt of view of the consumer
may be used alternatively in a gi'Ven sltuatlon: all cars may be used
to move from A to B within reasonable time, without parttcular
physical effort, without. getting wet, etc.; theyare functlonally
equivalent.

To be successful, it ls requlred that the field of products withln
which the partlcular product is positioned is identical with the field
of selection within which consurners decide between functlonal
equtvalerıts.

In the case of the motor car market it may be- ıintui'bively• justly
assumed that there is a high agreement between the field of
selection. There does not seem to be a functlonal equlvalerıt to
motor cars. Cars are made for and used for maving from A to B.
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Field of Productand Positioning F'ield of Selection

Possible Fields of Selection of a Zoo

riMlfwm~
wlatiAPet!-
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In centrast to the cal" sltuatlon, the case of a zoo Is entirely
different. You can't refuse poslnorrlrıq a zoo on the grounds that
the/re ,is onlyone in the c/ity and therefore there is no competltlorı.

In fact, the zoo competes with quitea number of lelsure time
activities; but, there is no elear-out field of products for a zoo which
could be derived from the <nature of the product>, There are
• different from the car altuatlorı- qulte a range of various actlvlty
types w/thin which a zoo may be posltloned: and in each of these
types the zoo competes with partly dıifferent equlvalent activities.
To have a few examples, see left.

By the zoo example it becomesobvious that the conqruence
between flelds of products and fields of selection is far from being
self-evlderıt. Even withregard to cars, an overlapping of fields of
select/on is imag/nable:

New Fields of Selection

In the case in question, the leading conoeotual Idea of alrllne
carnpalqn could be:
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Bybus to work .. With us to the ıholidays

suggesting to do wiithout a cal' and to employ the resources on far
distanee holldays.

Strateqically, this would mean for theairline to push themselves
.. together with publlc transport .. lnto the field of seleetion <motor
car>, to offer themselves as a funetional equivalent.

There has been qulte a number of cases reeently, where advertising
attempts to embed a partieular product into an oi"'iginally alien field
of seleetion:

Für die einen :ist es :Duplo, für die anderen die langste Praline der Welt

For some, it is Duploofor others, lt's the longest ehoeolate of the world

Or take the eampaign for Nintendo Gameboy (1994):

Your reward for being grown up

Furtherexamples for this strategy are:

O the MacdonaldfCoca-Cola eampaign to introdıuee Ocla as a drink
for breakfast (at Macdonald's)

O the succesful attempt to make Mon Cheri accepted a little
preserit for visits

O the finaHy less successful attempt to lnclude Berlin hotel
restaurants into the field of seleetion for an evening out
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o the effort to establtshed cross-country cars (ltke Land Rover or
Range Rover) as acceptable for city business or even to drive
to theopera (W. ~RiEıBS). This has beerı so successful that for
some years there have beerı - cars on the market - which only
look oross-country cars without fulfilling thelr functlons (SuzukiJ

In these cases, lt's not the polnt to develop and lntroduce new
products, but to embody products which already exist on the market
in further ftelds of selection. This lmplıes two aims of communication:

1. to give consumers new gıuidelıines for selectlon in given sltuatlcns

2. to create social acceptablllty or even social preference (as
partlcularly in the case of Coca-Cola / Macdonald's) for the
behaviour sıuggested

CI'osely seen, 011 ıthılis is o contlnuoıtian of Ima,ge Improvement, trading up
OJ tradlng down s'tmtegıies. To g'l'oIen an exornple: D'ur,I,ng the 80ıies, the
-Parker compcnv deelded to have the'j'r hlgh ckıss pens sold ıin department
stores, Thls put the pens inıw o new ~le,ld o-f selectton. In thlıs es well os
i/ın other comporoble ccses, iıt LLs not the ocqu,i~/'tion of o further ~i'eld of
selectton for the product, 'bUlt rather abandanıng one fle,ld in ~oivour of
anather one,

On a different level we witness the ,rise of <syntactic> fields of
selection as WYSS (1986) noted as a feature of New Marketing. A
case at hand isOunhill who orlglnated as producers/sellers of high
quality pipes, tobacco, clqars, and clqarettes, Nowadays, the house
deals with all klnds of things whlch - taken together - combine to
a homogeneous world of a certa'in way of life; meanwhile, in the
shop in Dıuke St. / Jermy St., pipesetc. have been withdrawn to a
remote corner of the premises. So, the company no longer offers a
class of products but a partieular world. Another case mentioned
by WYSS is Ikea, formerly inexpensive soft wood furnlture, now
the liviınıg world of young unconventional people (,including cloth,
wallpaper,pictures, ete.I.

To surn up: To organize the sel ectıonal behaviour of consurners ts
a central communicative functlon of advertising. And looking back,
advertising may be seen as aninstrıuıment toesta!blıish flelds of
selection and to co-ordlnate these with behavioural types and types
of acttvıttes.

This functlon of advertising couid remain in the baokqroımd as long
as fields of products, contexts of use, and fields of selection were
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widely conçruent, As soan, as these dlelnteqrate, communlcatlon
grows to be the pivotal merketlnq lnstrument, Commcnlcatlon no
longer s'imply organizes fields of selectlon and makes attrlbutlons:
its job increasingly becomes to create them.

The present state of advertising, as desertbed above,requlres certain
economic developments:

O A level of productlcn must he reached which allows and even
encourages (on reasons of affluence) the differentiation between
fields of oroducts. activity types and fields of selection

O On this level products and • especially. servlces become
multifunctional because of a lack dominant and elear-out
product ıbenefits

This developmentreacts tocertaiın: social changes such as an
increased consumer readiness to venture upon new modes and life
styles - least for a limited space of time.

When the shifting of flelds of selection comes to be the central
marketing operanon this will have a number of consequences for
differentiated marketing:

O Market research will have to discover Helds of selection aligned
wlth behavloural patterns as seen from the consurner's
ıperspective . This task was urmecessary as long as an identity
ıbetween product fields and fields of selectlons could -nalvely- be
assumed to be identical. Looklrıq back, however. this assumptlon
of identity in many cases reveals itself as rather careless und
unreflected.

O When occupyJng further flelds of selection, comrmmlcatlon pollcy
ıplays a decısıve role. Compared to its importance, the remainiıng

marketing mstruments are of secondary lnfluerıce,

O It's up to cornmunlcatlon policy to enlarge, to reshape, to
encouraçe, andeven to invent and construct fields of selection.

Agaiınst this backqround, the impact andpotential of the above
deseribed new foııms of advertising (e.g. humourous or self-referentlal
advertising) can be moreeastly understood than by uSiınlg effect
models which presuppose the persuaslon of individuals.
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3.1.2.3

OBJECTIVES Of COMMUNICATION AND ıADVERTISING ıDESIGN

Recently, a number of publtcatlons on advertising have sug,gested
a historical development of advertising desing (e.g. !UEIS'S / KLlNE /
JHALLY 1986; KLOEPFEH /tANOSEOK 1991; SCHMIOT/SPIESS 1994).
More af ten than not they arrlve at four steps. From our own work,
the folJowilnlg model has been emerged whtch parttcularly emphasizes
the lnter- dependency between the econornlc condltions, the
cornrnunlcation sttuatton, and the creative forms. In general • and
this includes the model proposed here • all sıUggestions of steps
of advertlslnq development are highly compatible with one arıother.

Step (1) marks the trans,I,Non from o bırver to a S'eller market: The'ra ore
more g'oods offered than needed: but needs are sNII qulte <natuml>:
whot ıs needed and what Is not. Iılee in the noture of the prooııct. This
ıııS connected wı,th o h:gh prtce consctousnees. P,eopl'e (s,t1H) heSllıtota to
,reward product differenoes - even those of qualHy _ by higher expences,

Level (2) mav be seen es the be'gıinni,ng of markıeting in I,t's own right:
,bagıinnlng of rnorked ever-production cınd lncreosed purehusı;ng power.
The cepects ot need and usefulness sNII remO'lnleadlng; but people
become open toldooıs as to try or deve'l'op new habil1:ls. There ıs o
generollyaeoepted h!j'ewrehy of the symbolie value of products • wiıth

respect both to products (TV. oor. etc.) cnd to brands.

Step (3) presupposea a further ılınereasıed produeNv';IIY cccompcnıed by
an equally '1onere.a'sed purohas1ing power. socıcuv. it requlres the leave
from o tradlltional. 'unllVteırsally aeeeıpted I,i,f,e plan and a correspcndrnq
hierarehy of va'l,ues. lnstecd, diff.erent life stvtes cnee wilh dMferent ways
of expres's·iıng themselves and different consumer hobsts. On the productlon
aide. the odlustment ot mcnv products canceming prıoe and quafii'Wask
for on ıncrecsed conscıoueness of the svmbouc vaılue of produets. As
the rctlono! ospect of usetulness of products reclsıee, the one-dtrnensıonol

funetionaltity of products loosen tıhe ~ields of seıectıon become open to
maniıpulaıtion. Ow.i'ng to the diıf~erentiıaıtıj;on of Hfe stvles, the soceeıv •
eoveri1ng meıaning aıf status svrnbols dı:imlniıs,he,s; m'theır. seotorol eıctus

svmocls come lolto exılıstenoe whieh are no longer o'PP~e,oj(l,ted by all
members of socıeıv -o~ten noteven recoqnızed os suen. The corısumer

ıha,bl'ts of the so-cnlled multl-optlonal consumer a'renot necesscrtlv
coherent: he or she mav dr,iıve a Lıamborghinl oor wh:lle aıt the same time
ıwearl'ng clothes f,rom Markıs &Spaneıer. The,re lls no longer a eleor-out
hi'e~arehy of products and bmnds, ttıere are dj.ffeı~ent Hıfe stvles w,jıth

ıinternal hi'eırehlıes de~lınıiıng themselves moınlv by consurnptlon.
At leve,1 (4). this tendeney Is further radiıeaMzed.

Beginning with level (3), the marketing instrument of communlcatlon
achieves an ilmportance at least equal to product development.
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Apart from these features of the development of advertising itmust
be stressed that it requlres aını increased consumers' consclousness
and competence for thequaHty ofadvertisinıg which alsocreates a
hlqher demand forits quallty,

8tages of Advertising Development
(Lutz HUTH i JürgenSCHUlZ)
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'KROEBER·RIEl 1988:82 f. 2lOTZEN

lt remalrıs to polnt out that the steps of advertlslnq desenibed here
are to be seen as a development in the course of time. Nevertheles,
it remains true that they cannot altoqether be separated from the
nature of products. A real innovation with an obvlous product beneflt
-Iıke the air bag for motor cars- will even today rnalnly rely on
strategies of the first type. Accordıing, the development will be
faster wlth services than with large kltchen machines. Slmllary, the
soolal and economic situation is of influence oını the preference of
types. During the economıc recesslon of the last years, it could be
oıbserved that the price arqument was revived in advertising.

Shifting the communication alms ofadvertising from individua'I
persuaslon to orientatlons for selection does not rnean to dlscard
advertislng's functlon of influenoing people. What 'is discarded is
the idea of <massaging> people which found its most extreme
form in the concept of subliminal advertising. The polnt to be rnade
is that advertising creates over-lndtvtdual valldltles which are
motivated by arousal of attentloo, lt is an integral part of these
validlties that they can be mutually presumed- atleast wlthfrı

specific life style groups.

The shaping of ftelds of selectlon and the positlonlnq of given
productsare two closely corınected tasks. This means, that the
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ratlonal argumentation on the g,ro'unds of a elear-out product berıeflt

as well as ernotlonai adresses ili advertising are speclflc forms
under certain condltlons: they may well be integrated into the wider
concept of advertisıing as orlentatlon for selectlon: This understandlnq
of communication foreconornlc purposes goes far beyand the concept
of advertising Withitsassocii,ations of indhıidual persuaslon. It is
more approprlate to the change of creative tradttıons of advertlslnq
desılıgn slnce it can integrate narrative, rnythlc, bumoueous, or seIf 
refererrtlal forms which canınot easily be explalned by models of
individua i' oersuaston.

Finally, this approach may encourage a shift of advertising effects
research whlch is stili mainly communi cator-ftxed. Following the
uses and gratifications appro&ch it could be helpfulto apply the
questlon whlch KATZ / FOUIJKIES (1962: 3708) put to comrnunlcatlon
research lın general to advertlslnq. Not only to ask what advertising
does to the people. but <What do people do with advertising?>.
lt may be noted that the ideas put foreward here are not rneant to
be solutlorıs to questlons of advertlslnq theory and design, but as
an attempt to arrlve at a theoretlcal framework for further research.

4.0

CONCLUSION

Whlch beneftts may advertlelnq resarch draw from the system
theory's approach?

1. System theory may help to put toqether the varlous diverqent
observatlons on advertising within a unifyiınıg framework related
to society.

2. System theory offers a unlfled framework to understand the
development from advertlslnq to communicationand of the
differing concepts of advertising effects. On İihis basis the
communicative functlons may be more cleary analyzed.

3. With reterence to system theory, the cornplexlty of <advertlsfna>
can be clarlfled which forblds to unreflectedly apply to advertlslrıq

everyday expertence such as' oplnlons aoout veffects. As a
prominentexample for this po'lnt we may r'efer to the (gressly
underestimetedl role of routines compared to the (may cbe
correspondlnqly overestlmated) role of creativ:ity.
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4. By drawing our attentlors to system-erwtronment-relatlonshlo
system theory hiıghtens our consclousrıess of the net of
deperıdencles in which advertlslnq is situated. Both the
contrlbırtlons of advertising to itsenvironment and the resonance
of adve'rtisinıg to environmental data can more adequately be
aıppreciated.

5. Against this backqround, system theory may serve as a helpful
frame for dtscusslons On ethics wh'ich have come into fashlorr
recenrlvtcf. in general LUıHM~NN 1990a).

6. Finally, the questlon in whichrespectand to what extent
advertlsmq may be seen as a social system is by itself a
challenge to theoretlcal development.
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KL!<rgu Dergı,s'i

st 13. 241-251. 1995

TÜRKIYE VE AVRUPA ILIŞKILERiNDE ETKIN BIR
HALKLA iLIŞKiLER KONSEPTiNiN GEREKLiLiGI

Doç. Dr. Orhan GÖKÇE'"

1. GiRIş

Son zamarılerde Gıümrük BirHğıi konusunda yaşanen olumsuz ge
Hşmeılerle Avrupa'mn Tüırkiye'.ye ve Tü~k vetendaşma bekrş açısı

tei~raır gündleme:geılmiiş ve, bundan sonrada günd1eme gel'eceığe ben
zemektedlr, Türk ,inısammn )'iaımlıgıya düşmemes! veya. bel~lent:jıJe:rin

de hayal kırııklığına uğ'ramaması jlÇ:'in, Avruyaı'da Tü~k' imajı konusunu
lncelernenın yerinde olacaqı karnaatindieryiz. Ancak bu noktadan ha
reketle eıtkin nhk Haıl!~lıa iHşlkileır Konseptt geliştıiırmelk mümkün ola
bil,i'r. Bu amaçla, aışaığıda "Avrüpa'nm ve Avrupaılı'nın Türkiye'ye ve
TfÜ'ti~le're bakış açısı na1sddıır?" sorusuna cevap aramaya ç aı lı 'ş aıcıa'ğ ız.

Bu soruise AVlrupa medyasmm Tü~kiye'Y'e've Türklere' bakış açtsryla
çok yakından Hişkil'idiir. Özelliıkleg,elıişmiş toplumlarda eşdeylşle ileti
şim toplumu dedıiğ'imiz toplumlarda medyanın çok önemli rollert ve
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fonksiyonları vardır. Her ne kadar da medyaların etkileri tam açıklao

mamış lse de, gleHşmiş toplumlarda :1d,şHe'r daha çok binbirlerinden
kopuk, atomlaşmış biçimde yaşamaktadırlar. Doleyısryla sosyal ilişt

kilerin kurulmasında, gelişmesıinde ve yönlendtrllrnesfnde medyanın

önemli :bir fonksiyon İcra etmektedirler. Günlük bilgHer, toplumda
g·eç.erli olan değer yargıları, göııüşler ve fikirler, medya tarafından

verilmekte ve yönlendlrilmektedırle>. Kısacası medya, Avrupa top
lumunda toplumsal algıl.ama ve toplumsel davranışı bi'çimlendiırmeikte

ve yönlendlrmektedfrler. Bu nedenledtr ki, lürıkio/e'nin AiVrıupa:'daık'j

imajı" Avrupa'diaikJi: medyaiano lüt1kio/e'ye ve Türklere bekış açışıyla

çok yakından iJıiş:kHidi;r. Dernek ki, Tüııkiye'nin Avrupa'da na'sı'l biır

imajı vardı·r? sorusunu ceıvaplayaıbHmeik iç'in önce Avrupe medyası

mn Tüoklye'ye ve Tünkle're karşı nasıl biri" tutum sıeıııgiilediiği, sorusunu
cevaplamamız ge'reikmeıktediiır. Avrupa kıaıvrıam oılarak oldukça kap
samiıdır. Ayrıca TürkoAvrupa i1işkis'i denildiği zaman akla ilik qelem
ülke, şüphe'siz Almanya'dıır. Bunedenle btz burada, bir sırurlama ge
ttrerek Almanya'yı ve böylece .AJlmaın med~aısın:ı örnek olarak almak
lstlyoruz. Böylece ,jıIgimlzin odek ınaktasıını Alman medyaısı oluştur

mektadrr. Alman medyasıının Türıkiye ve Türıklere karşı tutumunu
eraşnrantlrnek fçto önceükle şu hususıların açılldığa kavuşturulmuş

olması gere'ki·r.

a, Türkıiye ve Türkler hangi bağlamda ele alınmaktadırlar; hangi
konularla, hangi problemlerle Hişkili olarek gündeme g'etinilmektedir
ler?

b. Alman medyasının ortaya. sengilemiş olduğu tablo sosyal ge'r·
çelkle ne kadaır bağdaşma1ktadl·r. .

c. Alman me~ıyası sosya] ge,rçe·ğ·i·çarpıtmaikta,mıdır ve bunu ya..
pıyor ise, hanıgi yönde yaprnaktadır?

d. Alman medyasında sergHeınen böyleblr tablonun Ailman top
lumunun Tü~ki'Ye'ye ve/veıya Türklere karşı olan tutumlarını nasıl et
kilemektedir? Bunl;atrdiaın bkincıiisi iyli yabancılar, ikincisi' ise kötü ya..
bancılar. İyi! yalbancılar :gıl'ulbuna gll'enlıer lse, daha çok Avrupa kö
kenii yabancılarıdıı,r. ~ötü ysbancrlae g:ııu:buına giren'lerin başında. ise
Türlklergelmektedir. Ş.imdi: bu somlaır üzerfnde dura'lım. Bu scrularm
cevaplandınlmasmda öneelfkle bu konuya iıHşki1n yapıııan araştirma

lardan hereket ede'ce'ğiz.--
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2. ALMAN MEDYASıNDA TÜRK iMAJı

Alman medyasında TÜf1k imajı ile ilgili yapılan çalışmalar; Tür
kiye'nin ve özelllkle olumsuz olarak nitelendtrebileceölmfz olaylar
çerçevesinde (şiddet, terör, insan hakları ihlaH, v.b.] gündeme' geldik
ieırini göstermektediri er (1).

Bu tür olaylarm öncelikle haber yapılmaslında ise, Seçkinlik ve
Ekonomik Güçlülük. Kültürel Yakın'lık ve ilişki, Uyumluluk, Saneasyo
uellik değerleri etkin rol oynamaktadırl:ar(2J. Bu haber değer

lel1inillı haber seçme davranışını yön iendirmesi ve etkllemesi, med
yalarda Türkiye'ye Hişkin olumsuz bir imajın sergilendiğine işaret

etmektedir (3).

Belirtllen bu haber değerle-ninin Türkiye ile ıilgıili hacerierin seçi
minde etkin rolvoynamast. aynı: zamanda diğe'r haber değerlerine

llişkfn olayların dışlenrnasma yol açmaktadır. Dolayıstyie, Alman
medyalarında serqllenen tablo tek taraflı ve olumsuz nitelik taşımak

tadır. Bu da; Alman medyasının sosyal qerçekten Tar'klı bir medya
gerçeği yarattığının lfadesidirvBerçekte, medyerurı vsosyal gerçeği

tam olarak yansıtması hiçbir zaman mümkün deği'ldiır'(4).Aiıcak ya
ratılan medya ge'rçeğinin de bazı kriterlere uygun olmaısıgerekmekte,

başkabir Ifadeyle; hem olumlu hem de olumsuz kateıg9ri'lerine gıiren

haber değmlerini dengeli bir biçimde göz önünde bulundurması zo
runludur. Türkiye'yeilişkin heberterde xse, bunlardan sadece olum
suz kategorisine gıiren haber de'ğer'leri etkin olmaktadır. Buradan da,
yaratılan medya geırçeğinin tek taraflı ve dolayısiyle nesnellik ilke
sine aykırı olduğu sonucunu çı'kara:bili'ri~.

Yaratılan bu medya gerçeğinin Alman harlıkı üzerinde ne gibi bir
etkls! olacaktır.

Her ne 'kadar medya- etki arasında birebir bir ilişk: sözkonusu
deği'! ise de, medyanın tamamiyle etkisizolduğunu söylernek.rnüm
kün değildir. Dclayrsiyle, Alman halıkının Tü~kiye ve Türklere karşı

olan tutumlarında Alman medyasıının da etkis1i olduğu varsaytlebtllr;
Örneğin, normalbir Alman vatandaşıını düşünelim. Bi:rinsan, bir ül
keye kültürel açıdan ne kadar uzaksa ve bu ülke hakkındakendisi

ne kadar az biılgiye sahipse, bu durumda bu insanın: tek bHgi kaynağı
kendi ülkesiniin medyası olaesktır.

Eğer sözkonusu medya sosyal gerçekle bağdaşmayarı. sosyal
gerçe1kıle uyum lçerislnde olmayan ye1ni bir medya ger'çaği yaratır ve
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sosyal gerçeğ'j de bu medya gerçeği yönünden değişti rlrse , O zaman
esas tehlilke de buradan ika'Y:na~l;aınaC'a/ktır.

~lıHe Iletişim eraşnemalan da! gôsteııımektı~dliırk1i, e1jkin: olan as
Iıında reel bır diğ'er deyışle sosyal g:erç.ekte varolan değil, medya tara
fından yaretilen 'yapay sosyal gerçektir {Sh Alman medyasının Türkıiye

ve lürklerle Hgili nasıl bıır sosyal gerçeık yarattığı az önce belirtlldl.
Alman medyasının Türkıye· ve Tüırlklerlıeı yaırarttığı geırçeik tamamlyle
olumsuz bl'r ınıteıJ:lik taşıma/ktadır. Bunun d10ğal ı sonucu diaırak medıya~a

bağımlılığı Qoık yükseık olan bır toplumun da; Tür'ldyıe ve Türklere
ika'rşı bekrş açıısı he'rihaıldie menflı olacaktu-, Ya-nl: Aılman toplumunun
lürklye ve Türlkleıre bakış acısı medyada seıf'lgHeınen tabloyla: büvük
ölçüde bl1r pa1ra,l'eIIHk arz edecekttr. Şimdi ise Alman medyasında ser
gHenen tablonun ne dieıre'ce bütün Avrupa üfkelerine geneHeştlrip

geneHe'ştiremeyeceğ'iımlz sorusu ortaıya çııkmalktadı,r. Giiırişte de be
Iirtildlğl gıbı lürkiyıe ve Türklere karşı serqllerıen olumsuz tavrm
temelinde bazı olumsuz kateqortslne gi1ren heber değe'ııle'rlnıin etkin
clrnası 'Yatmaktadır. Bu faıktörlerin eVkin olduğunu gleneHe·ştiriırsek

. ,tWrupa'nın diğeıI' ül1ke'('erlnde Türkiye'ye karşı se'rgHenen tabııonun da,
pek farldı o'lmaıya,cağll"" vaırsayabiHriız. Çünikü, onlerıo medyasının

yapı'sı Alman medyaısından pek fazla bkfarlklılık erzetmemekredır.

Özetl'eıyecelk olursalk; Avrupa medyasmda lü1rkl'ye ve·ıürlder!Je

i1igHI' se'ııg I'I enen Imaj pek oturnlu de'ğHditr. Bu medyadaı serqllsnen
imaj halikıın lUrikiye'yi ve Türkleri aIıgdama şe1klıJle'riıni eıtikHeme,kte

ve doleyıstyle daıvıranış'la'rınl yönl·end'lrme1ktediır. Sonuçta, liüırıkiye'ye

ve Türklere karşı oluşan tutum AMrupa'da olumsuz nlteliık taşımak

tadıır. Başka Mr ifad~l'e, TUııkly'e'ınin Avrupa'dıa Imaj sorunu vardır.

Bu Imajı," olumluya, di§,",üştü,rülıebHmes'i- ıçın ne yapmak gerekl'r?
'1iürtkiyıe naaıl biır strateji 12!I,emeHdir?

Av.mpa'da Türk Imajının olumsuz nitellıkte olmasının başlıca

sebeplerinden blrl, btzoe Türkiye'nin günümüze kadar yeterll ve et
kin bi'r haılıkla ,HiışkHer prog1ramıın.J planlıı ve ststeml) blır şeıkHde uy·
gulayamamasıdı'r. Bızlım gibi düşünen tüm aydın kestrntnuzun ylHaır-

. dan beri ,kendiısini Batıya yöneıl1ım1i'ş olıaı", Tüııki'Ye,'niın teikraır batıdan

koperek bk'klımlılk bunaılımma girme's'i"i Istememekte, TOrlklıye'nıin

yef1inlln Avrupa ıBıkliğllniını tçertslnde olduğuna lrıanmektadır. Ancak
AvrupaHe bütıüınlıeışmenıiı", koley olrnadığı, her 'ilki teraftan dia bazı. ön
sertlarm yerine getirlılmes!j ge1rektiği de bilr g·eırçeiktlr.
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Avrupa ile, bütüoleşme birçok unsururt yanıstea ancak etkin. blr
halkla j,lişkile'r konseptl üzerlrıdenqerçekleşecektlr.Bu nedenle, aşa

ğıda etkin bir hallıda Hlşkiler proqramrrun nasılolması gerektiği so
rusu üzerinde duracağız. Burada yine Almanya'yı, örnek ülke, olarak
alacağız.

Almanya ile hem tarihi blr bağımız, hem de bireysel düzeyde
iyi iHşkiler'imiz mevcuttur. Bu açıdan bizce Almanya, Türkıye'nin batı

ile bütünleşrneel sürecinde btrköprü fookslycnu görecektir. Bu tabıii

ıki, Avrupa Birliğıinin tüm ül1kelerine yönelik etkin ibk tanıtım prog
ramının uyqularırnaması gere,ktiği ı anl'amı1na geılmemeı(ıjıdir. Ifade edH·
mek istenen husus, Avrupe Birliğ'i lçerlsfnde önemli bıiır yerıi olan
Almanya'ya yönelik halkla Hişkiıle,r çalışmalanına ağıırlık vertlmest
9erekt iığ'id'ir.

3. TÜRKiYE'NiN ALMANYA'DA VE AVRUPA'DA ETKiN BiR
ŞEKiLDE TANıTıM PROGRAMI

Etikin bir tanıtım programı herşeyden önce mevcut durum ana
I'izini ön şart koşrnaktadır. Başka blır ifadeyle: Bir p,ragramın e,fkin
olarek hazı,rlanması, şu andaki mevcut durumdan hareketle yapı,la...
btllr. Mevcut durum yanlış de'ğerlendiıriılir lse önerllen tanıtım prog
ramının da hiç blr önemi olmaz, daha doğ1rıusu etkinlik s'ağlanamaz.

Bu açıdan, etkin bir tamtım programı genel olemaz, ancak btr ülkeye
yöneHik olaıbNk.

Makal,enin önceki bölümlerinde Avrupa ve bilhassa Almanya'daki
mevcut durum üzerinde duruldu ve mevcut durum da ana hatlarıyla

belirtildi.

Bu mevcut durum analizinden hereketle, Tü1rkiıye'lnıin Almanya'ya
ve diğer Avrupa ülkeierine yöneılik tanıtım programının 'Içeır'iğ'inl baş

lıca şu şekilde bellrleyeblltrle:

1. Imaj Çalışması: Türkiye'nin Almaınya'da ve diğe'r Avrupa ül
kelerinde kabulünün sağılaınması

2. Karşılıklı iMş,kilerin Optimal Enformasyon ve 'Koordinasyon
Sayesinde Arttırılması

3. Medya Diyaloğunun Güçlendirilmesi

4. Loby Çalışması: Siyasl Diyaloğun Güçlerıdlrllrneel
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5. Eğitim~Öğretim ve GenıçHk

6.G'Üv,enl1i Biir Ülke Olarak Türkiye

. 7. iktisadiişbirliğinin G'üçleırııdirilmes'i

8. Türkiye'nin Avrupa Birliğine Glrebllrnest için Loby

g; Kriz Ha;lıkla 'iHşık il er Program i,

10. Etklnldk Araştırmaları

Etkin bir tanıtım proqrarnımn içeriğini bu şekilde sınıflandırahilkiz.

Ancakoldukça genel olduğu fçln bu sınıflandırmaları çerçevesinde
hedeflenenamaçlarında açıkça belirlenmesi qerekmektedlr. Bu ne
denle,aşağıda!:ıunlarıtek tek ele alıp, bunlarla amaçlanan hedefleri
ve alınması, gereken önlemleri bellrleyeceğlz.

3.1. imaj çalışması

Türkiye'nin imajının Almanya ve Avrupa'da pek olumlu olduğunu

söylemek mümkün deqildlr, Bu nedenle, Türklye'nln her şeyden önce
imajını iyJileştiıriciçalışmalar yapması gerekir. Bunun için ise', şu

hususların gerçe,kleştirilmesi qerekrnektedtr:

* Türkiye ile ilgiıli Olarak. (iktisadi, slyasi. sosyal ve kültürel)
alanlardadaha fazla ve ıjy,jbilgilerin verilmesi

* Muhalefet gruplarının ve bireylerin medya kampanyalarının

nötrleştirilmesi

* Türkiye'ye karşıanlayışın arttırılması

3.2. Karşılıklı İllşkllerln Artırılması

Türkiye .ileilgiH olumlu ima11n oluşmasında ve yaygınlaşmasın

da bireyse'! o/sun, başka şekilde olsun karşılıklı ilişkilerin önemli
bir yeri vardır. Bunun için karşıhklı llişklierln daha yaygın hale geti
rllrnest gerekmektedir. Bunun için ise, önceiiikle şu hususların ger
çekleşti ri lrneelqerekrnektedir:

*ı<:işilerarası lllşkilenn yayqınlaştınlmast

* Türkiye He ilgiıli heberlerln dağltımmın düzenlenmesi ve iyi
leştirilmesi

* Türk-Alman, dostluk derneklerin'in desteklenmesi', bngile'rle
donatı lrnas ı , çalışmalarının koordine edllmesl
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3.3. Medya Diyaloğunun Güçlendirilmesi

Mevcut durum ana'l'iziınıde', lmajın oluşmasında ve yönlendırHme

sinde medyarun önemlf biıl' roloynadığı vıuırıgulanmışİl'r. Zira, başta

Almanya olmak üzere tüm Avrupa toplulukları yüksek derecede bir
toplumsal, farkhlaşrna yaşamaktadır ve bu neden'le Hetişlm büyük
çapta kitle iletişim araçlan sayesinde ge'rıçelkle'şme:kteıdir. Delayıstyle
batı toplumu üyeler! kitle Iletlşfm areclerme son derece bağlıdı,rla'r.

Bu açıdan iiyi' ibk imaj çelrşması medya He' iç içe olmalk zorundadır,

Bunun için Ise, öneelfkle şu hususların ge'rıçekleşti-rHmesİ' gerekme'k
tedlr:

* Medya personel müibadeıles'inin ya,yg lınl'sştınl1mas i

* Almanya'da ve' Türkiye'de ortak blr Almaın - Türk Basın deme
, ğinin, oluşturulması

* Karşıılıkh devlet adamlaırıziya1retinin g'en1iş basın mensubu
gruplanna açılması ve olaylanornedyelaştmlrnaemm sağ'lan..
ması

* Almanya, ve di'ğer Avrupa ülkelerlada Türkiye He HgiH,olumlu
haheırl1erin kitle iıletişim ereçlerine yansımasının sağlanma,sı

3.4. Loby Çalışması: Siyasi Diyaloğun Güçlendirilmesi'

Almanya ve' diğer Avrupa ülkelerinde toplum yüksek düzeyde
bir sosyal farkhlaşmay: gerçerkl'eştirdiğ'i için, bu toplumlarda siyaset
bu amaçlaörqütlenmlş gruplarcaı yapılmaktadır. E3U nedenle, s'iyasi.
ler 'karar alma sürecinde ve ıkamuoyunun oluşmasındaönemli rol
oynamaktadır. Siyasetçiıle'r ellt gıruıbunıaı dahil olduklenIçln, bunların

medyanın bazı olaylan ıgünıclemeıgeti,rmeısiındekenidiıletiiçin koyduk
Ian sıımdarı aşmelerı ve medyaya g'irme,leri kolaydır. Bu nedenle,
olumlu blr Jrna] oluşumun da .slyasller ile diyalog son derece Önem
arz etmektedir, Bu çerçevede gerçeıkleştiıriılmesl ge:re1ke'n, hususlar
ise şu şekilde sl'ra'lanabiNır: .

* Alman Parlemeotert jil.eHi'şkne,riın~urulmasl ve yao/gınlaştı

nlmaeı

* Türık..Alman perlementer g'rupl!aırıının desteldenmes:

* :Eyal'et parlamentosu üy'el;eıriile lltşktlerln oluşturulması ve
.yaıy'gmlaştırtlmas i
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* Alman hü:l<'ümeti He lllşkllerlr» güçlendirilımes'i-

* Karşılıklı yanlış enlaşılrnaıann önlenrnest için bilgiıle'rin top
Ianmaısı" de-ğeırlendii,riJme'si ve karşılııklı b'iIogi ekımrrun sağlan

ması

3.5~ Eğitim, Öğretim ve Gençlik

Olumlu bi.r imaj oluşturma uzun vade-Ii, bir aüreçtlr. Amerika ve
ya diğe-r batı ülkelerlrıe baktığımızda bu ülke-ler imaj oluşturmaya

daha ilk oıkıul kitaplarında, kendi ül1k'ele'riınin oılumlu blr' şekilde tanı

nlmasma dikket ederek başlamektadıriar. Bunun yamsıra Oniversl·
telerdekendi dıil ve kUrtüırle-!"j- ile il-giN bir bi-rlmin' kurulma'sına ve
bunun maddi ve manevi olaralk desteklenmeslne özen göstermekte
dj,rle'r~ Özetle; imaj oluşturma uzun vadeli biıl" süreçtir ve bu nedenle
e,ğitim, öğ'retim ve g'e1nçlıjlk son derece önemlldlrvBı, aılaında bi~le're

düşen görevleıri, şu şeklide özetleyeblflrlz:

* Alman olkul kiıtaıplannda Türıkıjye'ıniın tanıtımının düzelttlmee!

* Siyaıs'i eğiltim çatışmelermda TIü'r1kiiye,'nıin tanıtımının dıüzeıltil~

mesi

* lürk - Alman gençlliik müıhal,esıiın 'ill1l desteklenmesi

* Yüksek öğretim gençleri eresinde ikarşılı1klı i1işıkHerlın gelişme

sine destek verrnek

.* Alman Onive,rs'İ'te-l'e'r'inde ToÜır:kOINkürsüle'rinin oluşturuima

ması ve desteklenmesi

* Gazeteci ve diığe1r basın mensuIRlairının ilki mıke' Onıversrtele

'rinin işbi1rl'iği Ile ye,tlşti'rHme'si

3.6. Güvenli BırÜlke Olarak Türkiye

Son ylHarda Türkiye Avrupa: ve diğer ü,llke,lerrıd'e zaman zaman
güvenli blr ülke-olarek ta1nıtlllmamıış; bu da lüırıkiye'n1iın turi'sti'k bek
lentisinıiın ye'rine ge'lmeme'si,ne yol açmrştır, 1iuristiik geHrin ekono
mik açıdan önem arz etmest nedeniyle, Türk yetkil'Heri' Türkiye'nin
güvenı,j bi-r ülke o'lduğunu özel ka:mpa1n-yalla1rla gıöstermek zorundadır.

3.7. Iktisadi Işbirliğinin Güçlendirilmesi

Ekonomik işbirliği blr yandan olumlu blr ima1ıdıanolumlu etki
lenlrken, diğer yandan ekonomık 'işibirliğ,i olumlu ima11n peklşmeelne
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yardımcı olmaktadır. Bu açıden erkonomikı'şbirliği son derece önem
lidİir. Bunun iıçiın Türk yıeıfjkilile'ri yatı1rımcılaırı Türikiye'ye yönlendtire
bllrnek ve diığer yandan Türk mellarma AVlrupa, pazar kapılarını aça
bilmek için bir stratejıi' geHşUrmelıidk.

3.8. Türkiye'nin Avrupa Birliğine Girebilmesi için Loby çalışması

Türkiye'nin hedefi. Batı üllke,l,eri Ne bütüoleşmektlr. Bu nedenle,
Türkiye Avrupa B'irllğ'inin diğeıI' Ü'lıke'le'riyle, de Iyi bir Hlşkl lçerlslnde
olmak, nlşkilerlıni gıüçlıendirmelk zorundadır. Gümrü'k Birliği konusun
da da görüldüğü gibi, mşki,lıeır'imizln iyi olduğu blr ülke, Almanya'nın
her zaman, bizim tarafrrmzda yer alacektre. Bu nedenle', burada da
Loiby,ça,lı,şmaları bü~üık önem arz etmektedır. Bıuıradage,rçekleştiır

memlz gereken hususlan ise şu şekllde sılra,layaıbIHrlz:

* Avrupa parlamerıtosundakl ıAlman ıMiHetve1kıillıe,ri ile diyalog
kurmaık ve ge.jıjştlrmel~

* Avrupa kornlsyonu üyelert iıle, oisn diiya,loğıumuzuın Iylleştkll

mest

* Slyas i ve ekonomiık i'Şbirliğılmizln iyiıleşti'ril!mes'i'

* 1995 yıılı lçerlslrıde Gümrülk B'I'rNğinin geırç'eikleşmesJo lçln tüm
gençle,rln seferber edHme'si

3.9. Kriz Halkla Ilişkiler Programı

Bütün bu sayılan stratejHerin yaını sıra bir de ani ve krız durum
la'rı için özel b'İ'r tanıtım programının haaıelarmreaı ve, ge'rekH olduğu

zamanlar 'kuUanl,lma'sl geıre1kmektedir. Örneğıln DEP MiılletvekJl./e1rinin

tutuklanmıaısıındia hem de ya1rg 1'1 anmas iı sonucunda böyle bi'r tanıtım

programının elks'iikliği açıkça gıö1rülmüştür. Kullarulsm, kuHanıılmasın

bu tür proıgıramlaırın haeır olaırak bulıunmaısı geıre1ki'r. Ayrıca şartlera

göre de acli önlemlerln alınmaısı ve uygulanmaısı, ge,re:k1mektedir.

Bu tür stratej'iılerin hanrlenmasr, uyglU'lanması için ise. bır araş

tlırıma g'ru1bunıun süreklt bunun üzerınde çalışması gereki,I'. Bu araş

tırma g:ru'bu ise, blllm adamları, ye'l'li ve yabancı halkla NişikUeır uz
maoları, basın mensupları tarafından oluşmalı ve tek aSli gö·revi
Türkiye'nın tanıtım proqrammı Izlemelıj ve g,erekli stratejileri hazırla

malıdır.
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3.10. Etkinlik Araştırmaları

Ge'ı:iıştiriilen stratejUeriın amacına, ulaşıp ula'şmadığını, süreıkil de
netlernek zorunluluğu vardır. Az önce' söz- 'konusu olan araştıırma

g'ruibu, belli süre aralıkla uygul'amaya konulan tanıtım programının

etk,inliğ'ini ölçrnek ya da ölçtürrnek zorundadır. Ancak bu şekilde

plan He uygulama arasında uyumsuzluk zamanında tespit edilebilir,
gide'rileıbHir.

4. GENEL DECERLENOiRME

Burayakadar etkin, bir halkla HişikHer programının strateji'lerini
ana hatlairıyla.taınıtmayaçalıştık.

Türk yef:lkHile'ri 1980 yılından sonra ve özeHiılde· 1992 yılından

sonra bu türlü tanıtım proqrarnlerma .aığı'rlılk vermektedlrvAimanya
mn ve zaman zaman Amerlka'run çeşitli vesilelerle Türkiye'nin yanın

da yer alması bu tür tanıtım proqrarnlarmsn bir sonucudur. Diğer blr
anletırnla tanıtım programları hem Almanya'da hem Amerika'da uzun
zamandan beri: uygulanmaktadır. Ancak tanıtım programları Mr bü
tün olatek görülmediğ'i' 'g'iibJ, koordlnel! de vürütülmemektedjr. Örne
ğin, Almanya'da Büyüke,lıçiHk He Konsoloslukler farldı farklı halkla
lllşkller ajansian He' çelrşmaktadıeler. Bu da hem etkinliği' zayıflat

rnakta hem de masrafı ernrrnektadır.

Özetlemek gereki'rse; Türklye yaşsm tarzı olıaıraik seçtiiğj, Avrupa
ne bütüntesrnek lçln büyük çaba sarfetmektedir. Batıyı kendisine
örl)elk almasını ve bu alanda büyük bi-r pazar oluşturduğu kanaatinde
olmasını Turkiye Avrupa Bi'diğ'i için yeterli! görmektedi,I'. Ancak bu
gün karşl,laştığımız durumlar bunun yeterslz olduğunu açıkçe göste
riyor, Avrupa B'j'l"liği' ÜyeNği için Türıkiye'nin yukerıda çizdiğimiz çer
çevede etkin bir halkla Hlşkler programmı bilinçli, planlı ve' slste
matiık bir şekllde hayata geıçkmek zorundadır. A'ksi' takdirde her ge
çen gün aleyhimize Işlevecek ve Türkiyeiçin a'rzıulamadlğımız Batı

ya.kaoah. bir duruma düşecektır. Bu daı yine bi,r kimJoiik bunalımına

yo'l açacaktır.
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ETKILEŞIMLI TELEVIZYONDAPROGRAM YAPIMCILlGI VE
REKLAMCıLIK

Doç. Dr. Ahmet DURMAZ

Etkııeşlmll Televizyon Uygulamaları

Amerl!kaBlrleşlıkOevletlerl Ohto Eyaıletinde Tlme·Wa,l'ne'ro'rtaık

lığında "QUBıE"adlıetkıilıeş'lmli kaıblo TV yayıncılığl 1980'1,1 yılların

başıında' kıulılaınııılmaya ba:şlandı'ğıında, pek Ik'lımse taırafındanüıeırlnde

durulmaımıştır. 90'11' ytl iaırl'a, bkHkte etıkHeşllmliı Hetlışlım endüstrisin
de görülen peraotomeelen, bıııgisayar oyunlaırı ve~a'rklı türde te
ılevl'ıyonla alış-ve'rlşuyguılaımala'rı,. ABiD'de her tül"lıü yayıncl:"'lkla H
giH' yasa, koyucu ve denetlevlct kurum olanFCC tsıraıfından, etkı-

leşlrnl] yayıncılık içJ,nell,e:ktromanyetik dal1ga s'Peiktrumunda yer a,y
rılrnasıru geti'rmiştir. Etkileşlml'iı görüntü ve veırl' servils'l· (Inteırac

tive Video and Data Service) olarak ilsimlendkN·eını bu kanaıl (VHF
218~219 mhı'de sayısaıı veirHer'in 'i,leti'şi'm'l' lçlrı) 1992 Ocak ayıoda

kabul' edilmiştir ..

FCC'nln 1992 yı,lında onayladığı et'kilıeşlmH g'Ö'riÜntü ve verl ser
visi kanaJ(larımn(lVOS) Ilnteraotlve Video and Oalta, Servlcel Ilki
yönlü yayıncıhğı,"" rekl amcI'hk1ıa , e,ğ:itim pl"ogıramla'rında eğılence ve
haber verlclcl prog'ramlall"da, her .türlü yayın kanalıru kullerıerek (yer
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vericileriyle TV yayını, kablolu TV, Hber optik ya da koekslyel, kab
losuz kapalı devre TV yayınıc"'ığında ve he'r türlü uydu yaymcl'lığında)

gerçekleştiırme standartlarıru koymuş frekans soektrumundsk] dağı

lımlarını yapmıştır.

Et'kiıle'şimn (inte'ractive) televizyonun tekrae gündeme gelmesin
deki! ve buıgün1kü ha,reketHI:iğindeki sebep iletişim endüstrlsinln ken
disine dahagılobal bir market yaratmak istemeısli ve Izleylcllerio pa
sif olarak ekran karşı'sında geıçirdiikleri zamanlerde her türlü farklı

ekonomlk, eğitim~el eylemi, yapabHmellerine olaınak sağılamaktı,r.

ABD'de yaklaşıık 20 milyon aıbone'ye' koakslyel kablolu llettşlm hattı

(kablo televizyon) döşenmiş olup, kapasltelerl doğrultusunda

pek çok kanalda izleyıiciye suınıulmaıktadır. Gel'eceğinetkileşimli

Iletlştmde olduğunu bilen büyük yatırımcılar, eski ve yeni aoo
nelere fiber optik hattıını büyük blr hrzle (saatte 25 metrelik hat dö
şerrrneet) ulaştırmaya çal işmaktad ırlar. Frost ve SulHvanı uluslararaeı

rnarket vaeaşttrma şılrketinin New York bölümünün yaptığı araştır

maya göre "lletlşlm endüstrisindeıki en büyülk geılişmele'r,atı'lırnılar

etklleşlrn televizyon tekrıolojls! yattrırniarı konusunda olacaktır".

(Jacques Broadcast, E1ng. December, 1994, sayfa 33).

Televizyon 'izleyicis'inin pasif o/ıaırak ekren karşısında hımak
tan bıktığını, toplumların daha üretken ve' etıkHi olmalk i'stediğini,

ilgiı duyduğu ya daı kerıdtsln! j1ıgillendi:ren bfir ha!be'!'!i daha detaylı ola
rak ızlemek 'istediğini, be!'irgıin bir bölgede'ki hava durumuna ıstedı-

, ği! çın uiaşabllmeyl, a,lma'ya düşündüğü' otomobıl. eveşya'sı ya da
eıleıktroniik müzik setinıin özellfklertn! daha detayılı olarak biılmek

istediğIni: ve va!.kit kayıbıına neden olan bazı fa;lur,a, ödemeie'rin1' ev
den tele,vizyona'raıcl'llğıy'la. yapaıbilme'Yi' ·istediıkleri ortaya çı'kmıştı,r.

Sınırsız sayıdaeitıkHe,şimin yaplıl'albiıleceğ'i' teileıv'lzyon yayıncılığın
da, haılen fai!'!klı şeklide e~kHeşimH spor proıgıranıl'aırı, özel haber ve

. aiçıık oturumprıog'raml'arı, oyunlar, e,ğlendlriC'i, ve eğitici' yanşma p~rog
ramJan yaıymıanmaıktadıı'r. 19920limpiyatlarındadenenen etkHeş'imli

apor programı yayıncılığı, 19'94-199ı6 kış ve yaz oyul'Üarında ada iz
leylciiere et'kHeışim oJ anıağ i verilerek yayıınllana1caiktır. En çok sevilen
cinayet dlzlst liCinayet Dosyası", "Muıfde'r She Wrote" kablo TV şe

bekeslne bağlı abonelerde (he'r abonenln kendi öze'lkôdü ve adre
sinin bHindiğ'is lsterndel etkl!eş'imHolara!k yılı a'rdı,r s'Ürdürü,lme1ktedj,r.

. Teletona ve TV'na bağlaınanseçmel.ü1niteısi .ile reklamı yapılan

ürünüısmarlama,k iıçiın, verıten onay, izleme başına ödemeli kanal
la,rıda ay boyunca izlenecek tHmlerin seçilmeısli ve açik oturumtar-
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da, goruş ve tiıki,," bellrtmek, oy kuHaınmaik ve' 900'1'Ü aOO'lü hatlaır-

. dan ya~ına lşltsel oHlira!k katrlmsk gibi, dünün basıe ve doğ·rudan~a~

Hlımlı etkileşim servlslerl yerini, bugünündaha esnek ve hareketli'
(eylemsel) efıklleışimlıi' yayıncılığma bırekmsktadrr. Basit etlkileş'imli

yayıncılıkta uygulaınıan vexızun bir müddet Tıürkiye'de de denenen,
proqrsm araisemda yaıyıınl1aınan özel şifre ve kodları, ya. da proqra
mmiç'e-riğiyle, konusuyla, ola'ylarıyıla i'lıgHi l sorulan sorulerı. 900'lü
hatlardar» (ya da direkt stüdvodao erema Ne) veırHen doğım cevap
larla hediye (ya da HgiH ürünü kazanmaeylemi daha karmaşıık tat
minedici blçlmde uy:gui aınmaıktadıır. Yeni Netişim telkniklerl, farklı

kanaHa,I" ile seyısal televizyon yaıyıncılığı, programcı, kabilo , şebeke
sahipleri, paketleme ve taşıma şlr'ketle'rıi ne evden alış-veriş market

. sehtpler! tarafından desteklenrnektedlr.

Etıkile'ş'imılii yayıocrlrkta keblo TV şebekelen ve telefon şi'rket·le·ri,

bngisayar llettştrn ağı (network) prog,ramcıılığını ve sayıs8'1 görüntü
işleme, aıkıştjrma tekniikı eır! kuHaınılallialk, en yaygın, Ilettşlrn'kanal

lan, telefon ve koakslyel hatlarıdan yaıradanarak, her bireye ulaşa

bilme·yıiamaçlamaktadı,rlar. Fiber optlk. hatlarda her aboneye ulaşa

blien 500 kanaH i, görüMü yaymlet~i'leşimH olarak g'e,rçe1kle'ştiğinde

televizyon, her bireyin kendi gözıünden ve bakış açısından dünya
ya açılao penceresi' olarak tarumianabllecektlr.

Tam etkile·şimliı televizyon düşüncesinin temellnde, "Televiz
.yonuntek yönlü bir bilgi-enformasyon ve eğlence aracmdan, iki yön
lü, farklı iletişim kanal ve kodlarını kullanabilen bir kitle iletişim

aracına dönüştürülmesi" yatmaktadı,r.

EtkileşimH TV teknolojisinde hang'iı 'iletişim kanaıhkullanılırsa

kullanılsm, bir noktadan abonelere ulaşımda ve abonelerden mer
keze ulaşımda, her abone için eik blr' donanım ve bunun önceden
yükleınmiş yaaılrmrqerekttrmektedşr. Evle'rde ıbuh.ınması gereken ek
donanımının temeli telefon hattınabağlanması için bir "modem" ya
da küçük bölgesel bir verlcl. farık,lı materyallerden oluşatıllecek hızlı

ertşime sahip (,Diısık, CD, CD·I, çlo hafıza giıbi} bir hafıza birimi ve
glönde·rJılen etkiıleşimH veırHeri proseıs edebllecek blr' mlkrotşlemc!

He uzaktan kontrol' ünitesinden oluşrnaktadır.

Etki,leşimH veıriılerin (resim, ses, graıfilk ya· dasayısel bilgli ola
billr] kltlere, abcnelere ulaşırm faırklı teknıklerle olablfrnektedtr. Bk
u'Ygıul'amada, merkez lstaeyondan göndeıl'Heınetıkıiıle.şimi ge:rçeıkleş

tirecek verller. FM frekans bandıında sayısal olıaraık f56 kbit sanıiye)
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yoğuınıllUğrunda Hgiıli TV kanaılında yaymlanan gôrün~ülerlee'şzamanlı

olaıra-k gönde-ril1meık'tedk. Aboneleırdeıki etıkiıleş'imli slnya] çözücü bi
rimi, FMkanalındaın bu sinyalNeri alıp, mılikroişılem blrtm] ta-raıfıın~

dan, lzleylcl Isteklerirıe yıöneHk kuBanabUmes'i jıçin hafıza bölümüne
alktarma,ktadıır. Bu bHgiile-rdenı işlenmiş olanı ya daı kaıbul edNen se·
çenekle i,lıgiılıi ge-riı dönüş Heedbacık) aynı ünlteye bağlı telefon hat
tından 10 ya da 20'sn'hkbağ-Iantl sürelerı He merkez ya daı bölge
bHg+saıyarına iıletilmektedk.

Etklle'ş'imli yayıncı,lığın kablo ya da yer yaym lstasyonlaeı ara
cılığıyla yapıldığı fakat Ikullandı,ğıı teknolojlde fal"klı,lık gösteren,"kı

zılötesi siiinyalkodlu" VlEIL sistemlinde {\liideo iEncoded lnvlslble
Liıglht) etkHe'ş'im'io sıağl'ayacak her türlü veri bi.lgıis'i normal yayın ka
nalıında'ki resim sinyaıJıIerinin üzeıriıne,kızıliöte's!i görünmeyen daılga.

lar biiçliminde bindiriterek yayınlamr.izl1eyicHerevlerindekialıcılarıını

üzerine konulan özel hiıl' kod açıcı sfstem Ireslm sınıyaNerinden kı.

zılötes! dal'galan a'yı1rara1k etkHe'şiml'i ekıl'an menüsünü oluşturen ve
izleyiciın'in lsteklerlnl, telefon hattından merkezi, bilg,i'sa,yara ulaştı

ran kombine bir ünite) Ne yayınlerla olan ebidieşimi gerçekleşti,rk

le-I'. Bu te1kıni'kte yaıymlanıa'caık programlar i,çin Sony-CO'lomıbia' etki
ieşılmıl i sistem bölüırnü He bir sözleşme tmzaianrmş olup, Hollanda,
Avustorya, Ispanya, Avustraılya, AIB'O giibi ülkelerde ya~l(naılt yapı

ları hazırlanırna1lctad'!'r (Jacques, Brd. Eng., Dec, 93, s. 35).

Etkile'ş'tmH TV yayıncılığında gıöndeırilen ei~kHe'şim verl,ler'iıne' (ls
ter önceden zaman kocu (tlmecodol bilgisiyle eşzamanlarrmış olsun,
isterse yayın aomda eklenen vertlerolsunl yayın: anında mödehale
etmek mümJ<;ünd'Ür. Yayın stüdyosundaekl merkez bllqtsayan, gön
dertten etkiıleşim ve1riıle'rini, yönetmenin izleyiciden aldığı talepler
doğ,rultusunda de§i1ş'imini yaıpaibHme1kte ve fa,l"klı ek bHgHe1rin gön
derllmesine olanak tanımaktadır. EtklHeşimli veri bllqlletl {sayısal

reslm, grafi1k, karaktertürde olabilir)iç'ln üretilen yayın akış Hstesi
canlı görüntülerle olan bağıntı'ları He' biırHkte merkeel bil'g'iısaıyar,a, yük
lerrlr, Arog'ram yayını başladıktan sonralk'i 20 mN-ilsaniye' içinde reslm
sinyaH'eri He olan eşzamanıama, sağ,lıaımr. Bununla yaıyında gıönd'e'r'i

lerı (ya da res-im sinıyaH üzerine giÖrüntüse'l olarak bindkiılen bHgHell')
etkileşimin doğru yerde olmesı sağ,lanı'r.

'EkonolTl:lk maliyet] daha yü'ksek olan bk diğer etkileşimli TV ya
yııncıhğında (ABD'de' J<;uHamlan EON sletemll merkezden evlere et
klleşlmll verilerin qöndettlrneslnde resim slnyaller! arasına kodlama
tekniğ'i kullanıhrken, evlerde bırlunao özel kodaçıcı ünite, merkez
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stüdyolara geıri ulaşırnı telefon hatn yerlne. 218 ve 219 mhz f.rekans
spektrurmıoda, sayısal olaıra'k yayın yapan 'küçük verteller i,le gerçek·
leştlrmektedlr. Evlerden yapılan bölgesel yayınlaıl" <o bölge mer
kezlrıde toplanerak, kullanılan 'Uydu verlclelyle (upNnık) merkez stüd
yolara ve reklam veren firmaların ilgiııi satış <konıtrol, denetleme
merkezlerlee uleşrnaktedır.

Kanada'nın Montreel kentinde Hoıkey (hocikey) oyunları 220, bin
aboneve et1kille'şimli yaymcıılığın en yaıygın olan uygulamasındaı lvl
deoway teıkniğ'i) g<Ö'nde-rHme'ktedi1r. Beyzbol ve hokey oyunları etkl
ieşlml i yayıncıılığın 4 ayrı kana'lı kullanılaırak yaptlmaktadır. Kanal
1,2,3,4 olanı/k adlandı,rdan ve, merkezden aynı anda yıay ınılanan re
sim sinyalıle'ri şu bllqlier] ihtiva edebllmektedlrler,

Kanal 1: Normal çerçevede standart karıai yaymı, ve diğe'r kanal
ların iıçeriğ'ini belirten altyaeı bHıgHeri.

Kanal 2: '~üçüH:Ü'lmü!ş blr çerçeve' lçlnde restm yaıyını He oyunun
türüne göre, saha düzeni, top hareketi, top hızr, oyuncu
düzeni g'ibi' biıl'gıilerin değişen g'raifi1kle'r biç1iminde verlt
mest (top hızı, top yönü ve dii'ğer bilgiıler oyun elenmda
'ki özef 'bHg'i iışılem merkezsnderı elde edtlmektedtr).

Kanal 3: ~Üıçüık bir çerçeve Jçlnde alkan oyuna ait, oyuncu ltstest,
/iig fiikstüırü, puan ve maç durumları atış saıyılan gibi bil
gHe'r.

Kanal 4: Diğer kaoallardakj normal oyun akışından 10 saniye ge
clkmel! olaıraik g'Önıdeırilen ve iıstenHdl,ğ!inde yavaş gös
terlm ve tekrarm yer aıldıığı kanel. '

Bu sistemde aboneler evlerlndekl aılıcıya baığh özel kod açıcı

ünlteye gönderdiıkleri sinyıal ile terclh ettilkleıri bir kanalı anında iz
leyebHme1ktedirler( Lang Mark. MHimeter, Jurıe 1993, s. 17).

Etkileşimli yayıncıılığı bHgisayar teknolojiısıinin gücüyıle daha yo
ğun blçlmde blrleştlrerı bir baş'ka uygulama'iıse New York bölçestn
de "Cellular Vlelon" elerak bllinen ststerndsr. Çoik kıse mıkro dalga
frekansm« (28 000 mihz) ı~u"'ana~ak, normat TV prog1ramli ve' erf:lkile
şimııi veri yayıncılığı yanında, video istek kanalının farklı bir türü
olan (Video Dlal Torıel yaryınlarınıda denemektedlr. Alboneleirin pen
cerelerlne bağ'ladığl mjkro daılıgıa çanak entenlert sayeslnde a"dııkla1rı

kana! sayısı kablo şebekeılıeri kapasitesm! aeebilmektedtr.
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.Ameırika'nın en büyük tele alışveriş merkezi uyçulamesrm yü
ııüten QVC (Quality Value and Convenlence) "kalıte değer ve uy
gunluk" ftrmest, ürün tanıtım ve satış alanmda kendi d1ey;imle'riY'le
"üç boyutluk". geti rmıişl1erdi r. Benzeryöntemle TV reklamcılığını

uY'gulayan B8B IBritl'sh Satelltte B'roadıcasting ing'if:te're-'de İngHiz,le-rin

alışveriş daveaoışlenna uygun prog'ram!ar olarak verllmektedlr, 1992
yıılında ~BD'de 47 milyon eve uleşen QVC ya~ıınla!l'l'nın karşl'I'lğl ola
rak 44 milyon telefon edilrnly ve 109 milyonAmerikaını doları kar
edilrrrlştlr. Inıgl!'i'z QVC reklam yaıyıın kanaılında tanıtımı yapılan ürün
ler için ayrilmtş 90 hatta, ayda 5000 telefon ça'ğırısı elmmıştır, Kul·
laımlan telefon hatları BOO'lü hatlar olup abcnelere blr melt yOk
getkmemektedl1r.

ılnıg'ilte're ve Amerika'da yapııı'an QVC re!ldam yayınıla'rında, ürünü
gıöste'ren canlı görünrtül,eırln yanında, detaylı bHgiıle-ri ve fiatı içeren
grafiksel görüntü ile yazrlatmreklem boyunca ekranda, kalması sağ·

lenrruşnr. Bu ısaıyedie ürünle Hgiılenen kiş} flatmı her an görüp kar
.ştlaşttrebllecektlr. Reklamın süres'ini ü1rüne bağılı ola'raık en çok B
dıakıikadasımrlayan yapımcılar, ekranın alt 'köşes'ine yerleştirdi'kIeri
ücretstz tele,fon nemarasm: !kolaıylıık'la, giÖrülelbiıleceik türde yazarek
yayınıamaktadırlar. Iz,Ieyicin1inilgi1siniayaıkta tutmak ve bu reklam
spotımun uzun sürelt reklam (infomercia!'s) türünde olmadlığınırek·

ianı ı-n, bitimiine ne ıkaclar süre kaldığım bellrteo bkgeri sa,yıcınm

konuhnası, satışa-olumlu etıki,leri olacağ ii düşünülmüş başka. bir uy
gıulamadıır.

Ürünlerle HgHireklam spotlermm 24 saat boyunca yapılarak

ürünlere alt telefon numara'lanna :ge,len lsteklere ve yoğ1unluğa göre
yayın saatlerinde 'kaydı'rmala'r yap 1,lımakta, ürünle i1g'iH'verHen g'ra·
flksel bHgHe're'eıklemeler yapılrnektadır. Belirli sayıdla telefon a'l
mayan ürünün reklarn« yaıyınkuşağından alıınmaiktadıır. (Ellls Mundy.
Televlsual Oecember 19'93 8.16).

Teiknoloji yaratmada öncü olan J.\Jmeriıka'mn büyük haberleşme

şirketıleri' (AT-T, General lnstrument, TeleCommun:i'catiou lnc.) ortak
bir projede, sayısal görüntünün sııkıştınlarak, kablo TV şebekelerfn

de çok kanelli ve et1kileşimH blçlmde daha ucuz maliyetlerle abo
n'elere ulaştı,tımaik içinçahşmaktaıdı1rla1r.

Ba's'it düzey e~kile'şimliı y'ayıncıılıikta, proqramlann türü olarak.
haftalık ya da ay,l,ıık proçrem Hstesi, p'rogramlarıın yayın saatleri'. 're
sim bHg'i1e'ri üzerine ıya da açıılan ayrı bir pencereye bindirilebiHI'.
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Yayınlaman haber, şovyada e,ğ,lenceprograml lse ekranda seçenek
leri gösteren bir menü, daha fa'zla, açl'ldama' iiısteğin:i blldlren komut
lar, soru sorma, talebi gibi gıra.filksel serrrboller!e etkUeş1mdek.o

laylık sağlanabili,I'.

Bu etkileşimli verHelI'in etüdyoda ·üretiılıme'sli' anında' serteryoya
bağımlı kalmaık suretlyle bilgiişl,em termineltertnden, fa,l"kll progta'n'ı

cılar tarafından üretilerek kurgulaını,r ve an~bfılıgfsaya'ra resimHeeş-

lernek iıçin yıüklenk. . .

Yayın şİııketleıri için etlkHeş imI i yayıııı'cıılığını önemine gel'ince ye
ni teknolojllerln 'kullanımında, ge'ri kalrnayarak, reklam g,eHrin;e ba'ğlı

olan büyümelerinde, daha gen1i1ş kltiere fa,rk'lı tanıtım sistemleri' su
narak, rekiarn pazartmo geHşimine öncülük edeblilrler. Etikileşimli

yayıncılık teknolojlel için yaprlacek başlangıç yatırıml,arıının yayın

stüdyolarma mal iye1ı1eri, kişise! bilg lsayael er, etkileşimli verllerf kod
laıyıcı ünite ve tüm HgHi bkiml'6'reulaşınıım sağ'layan bj,tuydu veri
ci'sinden (uplink) ibaret olduğu beH,rtilmeiktedi'r. B61'ge's8'1 reklamcılı'k

ta hem yapımlanın ıkolayl'aşma1si hem de ucuziaması. sayıca çoğa

lıımı getirecek böylece reklam gelirlerininhüyümesi sağlahabilecek

tir (Beth Jacques Broadcast Engineerin'iıg, Decemıber 1993, s. 39].

Etkileşimli Televizyonun eğitim amaçlı uygulamasına bir örnek

EtlkHeşimlitelevizyonculuğunyenli' biıl' türü olarak gel;iş~n Video
'istek kanalı (V'idea On Dernond, VOO) farklı i'/etişlrn kaın~na'rın~~,

telefon hatlan. fibe-r opttk kablo iv yayınşebekelerinde' ve veri
iletim hatlarında (Data. Network's) değişilkuy'glrlaırıa,lall'laCIıenenmek

te, elde edılen veri ve deneyimter hemen he'J'lgün farklı bj.r'nlke
kaynaklarından dıuyurulmaiktadır. Pekçok ki'şin;in "bugün, Için hayal
belıki 2000'H yllIa·rınbaşında mümlkünoilabiHr" dediği slstemler cıe,ı.

llkle, ümverslteler ve bilgisayar H13tişim teknoIojisii alanındaıkIça
lışan şirketlerde geHştirile,re1k 'kıvNanıma sunüi rnuş, ve bugüh sis
temin temellerin] atacek gkişimle'l"e milYonla·rca dol~rlıikha'rc'amalar

yapılmaktadır.

Kanada'rurı Ottowa kentinde, telefoncşlrketlerindene "Stentor
and BeH" Video istek Kanalını (V.O.O) Carieton Üniversites'i ve Ot
towa Üniv,e1rsitele'ri için kurmuş başarıy'lal~u"'anmaktadl'r. Telefon
ştrketlnln rnerkezlne ,Içurulan donanımıa'ııdan, öğrencUere te'le'fon hat
lan vasıtasıyla 60 saatlik, ftlrn, belqesel.ı.dere proçramı, (canlı gö
rüntü'lerle birWkte ses'te dahH) sunuimektadır. Ünlversite kütüpha-
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nelerine ye,rleştiırilmi:ş klşlsel bilgisayarlar ve ek donarumlan seye
sinde, modem kullanarak telefon hatlarıyla merkeze ulaşarak 'iste
dikiıeri bilg'ileıri hareketli' görüntüie,ri' i~leıyeibUmelkted'irler (Gareless,
TV Teıchn'O'logy., AprH 1994 saıyfa 34).

Kenada Carieton ve Ottıowa Üniversttlermde kurulan Video Is
tek Kanalı, (V.O.O) sistemlode kulılamcıla'r lstedlklerl video tum ya
da karynağına i,stediikleJ'li anda' ul,aşabHmeiktedirle-r. Sistemin geırçe'k

V;O.O olduğu ve normal kablo TV şebebkelerlrıde izleme başına öde
mell '(Pay Pervlewl si'st,eıııideıl<'i gibi (l~leme başına ödemelf sıstem

lerde A kanalında saat 6'da beşlermş olan H1mln baş tarafı kaçını

dığıı jıç1in, B ikana.lınd'a 6.30'da başlayecek olanını beklemek gereikiıI')

beklemek zOJ'lunılulıuğ:u olmadığını, özelılikle be,nrtilmektedrk.

SI'stemin özelli'ği öncelnde her kullanıcıya aılt özel bk Uetişim

kanalının olması (telefon hattı ya da kablo TV fiibe'r opttk hat bağ

larıttaı g~lıbl) ve görüntü saklarna. okuma ortamı olaıra/k da Video ka
set ya',da baod' yerine 'büıyOk bir bHgi1sayar saıbit disik hafızası kul
lanılmasıdır. Izleyıici Ile merkez arasıında kullanılan lletlşfm hattı

nın iiki yönlü olması sayesinde, iz,leyici' Isterse görüntüiıeıri aynı evin.
deki' videoda olduğu gibi, hızla ileri-geri, lzleyebllmekte, durdurabi'l
me'kte ve istediği' anda tekrar istediği noktadan beşlatebilmektedt».

Kısacası. lzleylcldert merkeze kısa süreli' uzekten kumanda, ve prog
ram seçme bi lıg i'ieıri sayısal olarak Uetilmeiktedlr.

TOm bu özeıJIilkleri' ge'ııçeıkleştirebiJmek iç'in slstemtn teknolojik
temelinde tüm Him, belqesel ve yapıtlann ses ve gÖoJ'lünrlıü olarak
sayrsalleşonlması, resim detayına bağ,lıı, MPEG 1 (Motionı Ptctures
Expertıs Group 1) sıkrştırma tekniğ'i~unamlaralk 100:1 oraoında sı

kıştmlması. dahasonra me,l"kez1j bilgisayann 66 Gigabyte (milyar bil,gi
kepasttelü kapasltel] s~blt. d!lıs'kinea1ktaırllma'sl yatrn ektad1'1'. Iz'le,yi~

cHerin telefon haNaın ile bağlandığı merkezi bilgisayar, büyü1k disk
kapaalteslyle Ana hafıza banlka'sı, (Video serve 1') olarak çalışmakta,

Iz1leylc'i1eJ'lden gelen faırklı-aym proqram taieplertn! ihtivaı eden sa
yı'saıl, sıkrştmlrnış bHgile'r'l,kıısa süre I'i, pertyodter haltnde olkıuyairak,

kullanıcılara özel kanaNarıın g'lıri,şinıde bulunan tampon (buffer) dev
relerine ya da lutucu Icache) hafızalarına aıktaırıılmaıktadır. Böylece
her kullanıcıya ait lletlştm kanalınıngi.ri'şinde,kendi özel glörün:f:ıÜsü

depolenmaktade-, buradan dioğrıuıd'an izleyici: bHgisayaırınıa qelen gö~

rüntü ve ses sinyallert, bllqlaayar Içlrıdekl özel 'kod açıcı Ide- cornp
resston) devre'siyle çözölerek bHg'i'sayaır ya da TV ek·ranında' lzlene
bUmEllktedir.
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Sistemde d'iıkkat edilmesi ve aıçıkl'anmaısi gereken püf noktas),
kullanılan disk hafıaamrr (ha'ııdmslk) normalde, sayısal görünıtü bH·
gilerinden ancak ilki ya' da üç kaynağa ulesebuecek btrvert aıktarım

hızı ve ulaşjm kapaaltesi buiunmaktad'ı'r. (sabit dıl'sıklerln üzerıne ka
yl't11 b'Hgile,re ulaşan hızı 10 mili saniye ve a,ltında, olmaktadır, 'kısa

ca ayını diskte kayıtlı üç ayrı filme aiıt görüntü bHgllerlne anında

ulaşaollecektlr). Salbit diısıkten glörünllü alaca:k kullanıcı, sayısı, 10 ya'
da yirmi olduğunda normal sayısel bilgilerle donenlmış hiçbir disk
bu bHgileri' aiktarmaya yetişemeyecektiır. Faka,t sayısaıı reslm bllglı.

le'rin'in diske kaıyıt edilirken 100 ya da bazen 1000 kez srkıştırrlmas:

He diske 1 sn'lık keyıdın yapılması, 100 saniyeH!k gÖ'rünıl:ü bilgiısin:1

kapsayebllrnektedtr. Dıskten yapılaesk okurna anında Ise, d1i'sik, be
Hııgiın bir kullanıcı için i'stedi'ği' gıörqntü bilgHerini' 1 sn. süre ile
okursa. bu kullanıcı iıçin 100 sn."lilk bir g'ö1rünt1Ü demektiır. Diısk geri'
kalan 99 sri'de diğeirkullanıcllarıni1stekle:ri yönünde bilgMe,rl oku
makta ve her birin'in kendi ılettm ağına; tampon devresine aktar
maktadır. Baısit biır örnekte 1000 ke,re sıikıştı'rıla:ralk sabit dtske ka
yıt edHmi'ş bir ftlmt, yete'rl:i iletişim kanaılı mevoutsa 2000 kişiye

ayını anda faeklı zamanlarda ba'şllata1ra1k izletebiHmeik mümkündür.

Kanada Üniversite'le'rindeki sıstem operasvonel açıdan, kolaylık

olması ıiçin "wındows" programı altında çalışan bir yazılım Isott
ware) ile kontrol edtlmektedtr, Iki yönW Heti'ş'im!ln her ı'kı, yönünde,
farklı türde stnya'l çözümü yapı:lmakta olduğıu beilrtllerek, merkez
den ünlveraıte karnpüslerlne s'iınyaHe,rin tek biıl' fiıher optı1k hattan
MPEG 1 formatlı NTSC video silnıyaHeri olerak gönıderlıldiğ'iıni ve kam
püs merkezlrrdek] kod çözüoülerıo telefon hatla,rı ile dlOğ1rudan te
levlzyona veya bi,lgi1saya'rlara bHıgl gıönderdlği beHrıtHmeıkte, bllgl'sa·
yar ekranında canlı video görüntülerin'i' wındows prog'ramı altıında

lzieyebllmek içi1n kişisel bilgis8'yarların içine "Video Ekran Sürücü"
kartı konulduğ'U benrtMme:ktedik. (Care,less TV Te'ohnology, AprH 1994
sayfa 34).

Sistem'in operssyonondav klşlsel bilgisa'yar başında/kı öğ·rencl,

ekranında fHm listesini ve her birtyle Hg'iHkıüç1ülk açllklaıma'laırl gör·
mekte, istediği filmi,"" belgesel'in Ilkon'una mouse, ile dokunaırak baş

latmakla, istediği büyüklükte açılan bir pencerenin Içinde gôrünl:oÜiert
izlerken, oluşan diğer bir menü pencere'sinden Ise vldeo kaset oku
yuou kontrelleri gibi kcmutlar! kıu"'ana'rak görüntnlere kontrol edebH
mektedir. Telefon santral merkezlnden, abcnelere ulaşmekta kul·
lanl,lan iıki kablolu sıstemde (Twisted Pak) taşmarı-çörüntü kapa,sıı..
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tesinin ev video kalltestrıde olduğu ve 2 kın'den daha uzak mesa
felerde ise meydana gelecek kayıpları gidermek için özel geliştiri ..
lensayısal hat sürücüleriJle mesafenin 4 kilometreye kadar uzatıl

dıgınıve 1990 yılından beri Ottowa Üniversitesi'nde 40 ayrı kurs
progl"amlll1iln ve derstnln 'bu' yöntemle başarıyla yürüt'üldüğü

bellrtilmektedir (Careless, TV Technology, April 1994 sayfa 36). Ben
zer vteknoloji kullanılarak etkileşimli Multi medya olanaklarını yö
neticilik ve işletmeclltk konularmdeki eğitimle, çok daha büyük kit
lelere, özellikle şehir merkezlerlnde, her alandaki hizmetiçi eğitimi

aktarmada, uyqulamada vkullenma çalışmalan başlamıştır.

lletrştm alanında çok yeni' bir terimin kullamlmaya başlamasına

neden olan etkileslrnli televizyon ve iletisim tekrıo'lojlsi, hemen her
ibrlü kanalı kulla'~a'raik çok yoğun ve hıziı blr bilgi akışı qetirmek
t~d'ir. Bi,lgi' edinmek, yararlanma1k isteyenlerin sonsuz kullanımını

karşrlayahllecek "bilgi süper otoyolu" (information super highway)
tüm dallarda sayısal bilgi yayıncılığı temeiinde qellşmektedlr. (James
Careless, TV Technology, Aprl] 1994, s. 36).

"

Etkileşimli Program ve Film Yapımcılığı

Televizyonun ilk 'kuHarnlmaya başlandığı zamanlarda yapılan ta
nımda "Radyo ve Sinemanın çocuğu" denilirken. aradan geçen yıl

lardan sonra popülerleşen etkileşimli televizyon ve video film sis
temleriiçinde "Bilgisayar ve Televizyonun Evliliğin ve bunların oluş

turduğu farklı ürünler tarurturu rahatlıkla kullartablllriz. Etkileşimli

TV, film ve video sistemlerinin programcılığında yazılım ön plana
geçer ve proqrarnların yapımı, Işleylşt, karmaşık blr bilgisayar oyu
nundan farklı değildi'r.Farkll eıktleşirn ortamlannda denenmış eğ

lence ve reklam amaçh yapımlann, şovların yanında hedef kitlesi
bellrqlrı eğitim programları etkileşimli, olarak gerçeikleştirilmiştk. Et
kileşimli, video, TV, ya da fHmciliğ'in görüntü saıolama ortamı ne film
serttiert. ne video kasetler. nede bandlardır. Etkileşimli yapıda dü
zenlenmiş bir ftlrnın, dizinin saklama ve ulaşma medyası ya mikro
çip hafıza elemanlandırl bunlar, oldukça maliyetleri olduğundan pek
tercihedilrnezler) ya da farklı formatlan kullanan optik ve man
yetlk disk slsternleridir.

Proqrarnlann akışında bir dioğrusallık (lineer) gözetilmeyip, her
an her sahneye uleşırn söz konusu 0lduğ'unda1n (non lineer) hızlı eri
Q:me~ahip sayısal diskkayıt okııma sistemlerinin kullanım zorun
luluğu vardır.
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ıBu konuda yaprlrmşömek bir efkiıleşiimIi, vldeoftlmtnt "Voyeur"
kısaca. .açıklayebm. izleyic'isinin filmiıt~lerlken olayla'rın gel'i'şimine

ve sonucuna ika~kıda bulundıl,l'ğu 'kısa-ca her an karşılıklıetkileşimin

(tnteractl söz konusu olduğu bu Him CD-I (Compact Disk lnteractlvel
formatlı biıl' optfk dlske kayıt edilmlştlr. TV elıcıaırıa bağlanan ve
video kasetlerdekt Izleme alsteminden çok farklı blçlmde, iZ'leyic'i
nin aynı filmi defalarca farklı gelişmeler,le seyretmeslne olanak sağ

layarı sii'stem,· video kaset i'zıleme eylemindeıki pa-s'ifliği- tamamen
ortadan kaldırmaktadtr.

Disk CD-I okuyucusuna konulup film başılaıtıldığında izleyici ken
dıisinıH filminiçindebeHrl-eyeoeği 'bir karekter olarak bulmaktadır.

"Voyeur" örneğıinde, lzleylcl ,rolünü ben:imsediiğ'i ki1şinin epartma
.mndaık i pencerelerden dışarıyı gö:zlemelkte ve her blr.pencerede farklı

olayların akışını gö're're1k, Isterse o oleyrn bir parçası olebllmek
tedlr. Girıdiği olayın g;elişimi lçmde, başartsız olduğunda ya da iste
91igl blr anda tekrar apartmana (ofisine) dönebllrnekte, faJ"lklı pen
cerederı ge,l'işen olaylara tekrar 'katllabi,lmekted'i,r: Olayın kahrama
nı, astronot, savaş uçağı pHot!U' ya dıabüyük bir ş'irtketiın başkanı ola
rak lzleylcl tarafından' tarklı mesieıkierden '. seçllebllmektedlr.

iıik e~kile'ş-iml'i- film (video filmi) örneklerınden olan "Voyeur"
A!BD'de Los Angeles'ta Phllıps sponsorluğunda GO-I forma-tlı dısk
üzerıne kayıt edllmlş olup, proje mallyetl 750.tLOO$ düzeyindeenI'. CD-I
formatının hareketli gö'rüntü okumada, getirdiği' donanımsaıIengel

lerin çözülerek, canlı gorüntÜıe-r "chrornakey ve diıgital'matte" tek
nikleri He bilgisayar üretlrnll '2 ve 3 boyütlu dekorlarla fonlara bin
diri'lmiştir. 3 boyutlu sahne, dekor ve fonler Aıiıtode'sik yazılımiı PC
kişise-I bilgisaya1rlardla üretiılmi'şti1r. Üçary süre alan fon ve oıbje üreti
minin fllm lçlrıde ka'Pladl-ğıs'Üre'1 saat kadardır. Canlı görüntüle'rin
ve bHgis,ayar üretimliı objelerlo bi'rleştlr'ilme'si,(dj,g'itlzing).70 ayrı

sshnede bııgi'sayar ortamindagerçe'kleştirHmlşUr. 4000'demfaz,la
obje, sahne, grafik ve. çekimin ses ile eşrnazanh o'l'aıra~birleştirj.l

mesl, zaman' akışına ayaırlanması (ku:rgulanması) özel y~"ılmış bir
programda, yetişmiş bilgisayar programclla'rlHe birl'iıkte yapılmışnr.

Etkileşimli' video ftlmlnde aym zamanda, farldı niekanla,rd~' gerçek
leşen olaylar hep blrllkteeyruanda geUşmektedi1r. fi.lmdeetki·leşimi

georektiren "seçenek, onsylama başlama, ge'J"Ii- dönme" gibi komutla
rıo ekranda bellrrnesl ve bunlarm hareiketegeç'lreceğii bölümlerdeki
9,ö-rü'l'ltü,grafiik ve seslerln düzenlenmesl, çağı,rılması tamamen ka1"

rnaşı'kbir bHgHşlem olayı olup, prog:ııamcılı,kla çözümlenmeıktedir.

(Sumimerfie'ld Televis'liail, June 1993, s. 19).



Phlllps CD-I teknolojlslrıde etikHeşimH pro'gıram yayıncılığının

boks maç'ları ıkonulu bir başka film örneğini' "Caesar's World of
Boxlnq" kumarhanelerde eğlence, amaçlı olaratk çı1kar1ımıştır (Coıle

man, Millimeter, May 1993, s. 54).

Bu noktaya kadar anılattığımız etklleşlml! video, fHm., program
yapımcl,lığı1nda çekim ve (prodııctlon) '~urıgu lpoetproductlon) tarna
mıyla bilg'isayar programcıllğı bilen ve seçerıeklerl, değişkenleri,

olayların geliş'imini birbirine bağlayaıbi'len klşllerte gerçekleşme,k

tedlr,

Et1kileşimli video, film prog1ramıcıılığınıda normal senaryo ve çe
kim aşamalanndan önce filmin konusu bellrlentp, böyle bır konuyla
çehşebtlecek eklpte, yönetmen olaralk seçliecek kişlde arenılen ön
celtkll özellıklerden bir], vıidteo oyun yazma, düzenleme 'konusunda
belirgin bir düzeye gelindiikten sonra' etklleşlmlt televizyon, video
filmi, müzik çalrşmalanna katılmış kişinin olması, g'ereklHiği' bellr
1:'ilmelktedii'r. (Summerfieıld Televlsuel, June 1993, s.19).

Etki,leşimli video fHm yapımcılığında proje başında sorulması

gereıken ve üzerinde çalışıl'acalk sorular şunlardır:

-Pmg,rama değişikeniilk nasıl ekleneblllr?

- İzleytcliertn mmi tekrar telkıral' ız'lemelle'r'i' nasıl sağlaın~b'mr?

- T:üm bu yukandaki sorulann ceıvabi görüntüle,rle ve sabit sah-
nelerle nası! ge'l'çekleşti'rHebHiır?

Programdaıki deği'şıkenliğin temel kuralı, eğer bIrinci seçenek de
ğUse, ilkinci ya da üçüncü olmalıdır. [Buna yapımrcı, yönetmen daha
senaryo aşamasında karer vertrlerl. Değiş1kenHkte iızleyicinin bellrll
bir oyuncunun ye'rini alebtime şanısının vertlmest en önde gelen
özelliktir. İzleylcinln yeırinegeçece'ği ktşi, oyuncu, kahraman kim?

- Kahraman, iyi kalpli dedektlf, .Dişi blr bond, Kötü bIr yöneticl,
bir polls ya da ev ıkadıınıl, rollerlrılseçeblllr. Bunu taMben bu kahraman
ne yaprnek istiyor? Haydutları _ya'kaı.amak, dünyayı kurtermak. şirke

tini kurtarmak ya da sevdiği kızın gönlünü çalrnekqlol değişk'enNk

nerede, kimlere na-sıl yapaıbl'lir? türünde değ'i'şıkenle,rle bütünleştire

btlmek ge·reklid'ir. Fa'J1klı seviyelerde verilen bu değişkenlikIeirden

her birinde ana senaryoya bağlı olaraık elt senaryolar gelişmeıkte,

aynı olay lçlndekl farklı klşiierln kimliğine bürünerek farkh gözle
olayların akışı lzlerıebllmelldlr. Tüm aa senaryolee ana' senaryo akıl-



şıyla bi<rliıkte lşlernelldlrler. Kısaca doğ'rusaıl olmayan (nonüneerl bir
senaryo hli'k,ayeele alaırımalı ya dıa glel'lş:\:llrıllmeJi,dir. Yönetmenin arka
sında yapıma en güçlü dıesteği' veren "des'lıgneır" düzenleyic'i" en ıyı'

performansın , hangi :J<ıonıu'larda', hangi rollerde ne düzeyde verllece
ğiıni belkleyen kişi olarak etkHeş'imli yapımların kredılertnde yerını'

alacaktır, Düzenleylci tdeslqner) etıkneşi,rt'J'11i televizyon yapımcılığı

nıın gereksinim duyduğu yen:i bir personel, "görüntü He bilgisaya,r
lşiemlertnln uyumunu s'ağlayan, etıkHeş'lmll oyunıun neeıl oynanaca
ğıını planlayan, lzleylcllerln film ile hangi nokta!arda, ne derecede
etklleşlrnde bulunmasını' tayin eden, oyunun ve çevrerün kurallanna
karar veren kişi tammıytla" yapırn düzenleylcls! (productlon deslq
ner) olarak blllnecektlr. Oyuncuların kendiıle-rlne özgü mlmlk, hare
ket ve davraruşlannm yapımın ekısına. yönlendlrmeslne faydalı ola
bileceğli' daha proqrarnm başmda gözönüne aılıına1ralk seneryolaşnrma

zorunluluğu bulunur.

Tüm programın ana serıeryosu ve bağlı alt senaryo·ları ile hiçbiıl"

kopukluk, aksaklrk olmadan devamlılığı ve sabnelertn sen aryo ia,rı
blrblrlerlyle olan çepraz bağıntıla.rı ancak özel blr "bllgi'B'ayaır kont
roltü gıörü1ntü leleme veri tebsru" progıramıı ile ,g:e.rçekleştirlle'bll'lır.

Bu 'komplilke Işlemin çaorae kurgulama, olduğunu ve p;rogıramın Iz
lenmesi' anında lzleylclnjn seçeneklerı doğ-rultusunda gerçıekleşmesl

gerekti'ği gözönüne alınırsa, bilgi Işlem blııimle,rlınin ve karma,şl1k ya
zılımların. 'kurıglU1lama veriıleriniın programın Ifllmlrı) Içine eıIdenmesi

zolıunl'U'luğıu doğar.

Hkö1rne1k olaırak yaıpılmı'ş fHm "Voyeur"uın sensryo yazairlaırı ana
aenaryoya bağ,lantı i i elerak. her karakter lçlrı aym zamanda ve me
kanda ,ge'çen olaylan 'Ve aıkışı yaııml,şI8lI'ldl ır. (120 sayfa senervo 3 ay
dıa dıüzeonıleneblı!mlştk.) Dörtana seneryoya bağ'" olaıra/k gelişen aılt

senaryolaırdaiki blr Ika1rışı1klılk, tümünün kanşmasma, D noktadaki olay
ların devamnun kesrlmesıne neden olmaiktadır. Izleyici dlsıkl her ça
llışrt,ırdığında seçilen konu, mekan ve roHere lıHşkin 70 sahne değiş

memekte, falkat 20 sahne seçtlenkeraktere g'öre raısıtgele (ırandio

mlze) ,biçiminde değiişerek, avm kerakter ve aynı. sahne He her de
fa'sıında olayılann ,geUşimi fank" clabllrnektedlr (Coleman Todd, MI
llrneter, May 1993, s. 51).

Ana plan olarak tanımlanabilecekyapım aşamalaneda filmln ge'r
çekleştlrjleceğl sistem ve Cihazların formatının bellrlenrneslnt ta
ktben, sahnelerln seçimi, üretilmesi (2 ya da 3 boyutlu grafik, anı

masyon ya' da canılı görüntü/le'r), değ'lş/kenle'rin ortaya konulması,
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kimler, hangi olaıy-Iarı ,nıası'I yaşayaceklarz, diyaloglann, seslerin,
efektleriri elde edilmesi, kostüm ve ekeesuerlerm bellrlenmest, ka
yıt edHmesi ve di,ğer yapım aşamatart gerçe'~leşir.

~urguda {post productlon) tüm, bu bölümler ve ilgili sahne, gra
fik, 'görüntü, ses bi'lgi,le'ri, bHgisaya'ra yüklenoeırek, Özel yanlrnrş bit
program ile programei taraftrıdan her türlü çapraz kurguolasıılığı da
düşünülerek prog'raımın. tümü. oluşturulur. Tüm bu karmaşık Işlern

lerin gerçekleşmesini 'Ve büyük .yatırrmlan eraştırmeleri destekle
yen donarum ihtiya'çla'rtlnı sa·ğlayan,e~kileşi'mlli video ve medya şlr

ketlerl ile disık slaternl üreticileri 'olduğunu belirlemekte fayda. var
dlir.

Bugün lçlrı CD-I ve farkılı dısklerde üretilen yapımların bilgisayaıl"

oyunlan. yazılırn» ve geılişim teknjkler! kullanılarak rastgele erlşlrnlt

[randıom accessl olarak sahne yaratılması' He s,(,jpıri,z olayleruı ek
lerımesl lzdeyicjlere sıkçe izlenecek farklı bir proqram türü olarak
gö~ükebi\ir.

Etkileşimli video Him p;rogıramcılığımn patlaması ilki' yönlü ileti..
şlrnlrı gerçek'leşe'bibleceği 500 kanallı flberoptlk kablo TV şebeke

ier inde olacaktır. Yayın merkezierlna konulart bilgisayaıl" ve disk bi
rimlerindeki Himler evierden aynı anda farklı klşllerce, farklı aşama..
larda oynarrabllecektjr. Bugünün ve ya1kın geleceğin en büyük istik
bal vaad eden Hetlşlrn yatırırru. etklleşlrnlt yayırıcıhktır.

Filmden, Etkileşimli Video Programlarına

Etkileş'imli dtzl ve film türler], milyonlarca dolara üretllerı HoHy~

wood filmlerinin geti'risiniçabUlklaştıırmakve daha geniş, farklı med
yalarda sunmak düşüncesiyle, büyük ışlrketler tarafından geliştiriıl.

mektedlr, Bilgisaya'r teknotojlslndekl gelişmelerin hem televizyon,
hem de .tilinde, yeni' kullanım alanları yaratması, fllmcllerln büyük
br potansiyele sahip, etkileşimli 'araçlara yönetmesini ve bukonu
dskl yatırımları başla·tmıştır.Film, televizyon, video kaset, disk pi
yasası', etkileşimli TV, bjılgisaya:r (multimedia), video oyunları ve
Sanal gerçeklik lvltrual Reality) ürünlerinin hepetne yörıellkyapım

cılığı, baş'latan ve kısaca "çapraz ortam projesi' (cross media pro
ject) olaırak tsmmledrkları türe daha senaryo aşarnaeındayken gir
mektedirler.

Senaryo aşamasmdaarıa seriaryodakl geMşmelerin, olayların ekı

şmmve dlüzenin çapraz ortam düzenine ,akışınagöre değiştirHip
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geliştirilmesiyıle bsşlamektadtr. Serıarycruın, bi-r TVdıizisi,filmi ola
bilmesi, !bir bilgisayar oyunu 'gibi programlıanalbilmesıi, sanal perçek
Iiık uygulaması ya da etlkHeşimli bir televizyon proqrarm olabilmesi
için gerekli deği,şimfer, aşamaiar düşünülmekte, ana' senaryo Ile alt
senaryolar oluştueulmaktadır.

Hollywood yapımcı şirketler] iş yapan ve dizl olarak çekilebile
cek pek çok film için bu yönde çalışmaktadrr. Francis Ford Coppo
la'nın "Dracula" Hlmt, yapımcı şiır'ket CO'lumbia tarafından ve Sony
flrmasırun yazıhm birimi ile SegaCD formatında bilglsayar video
oyunu olarak üretllrnlştlr, Video oyun senaryosuncn konuşuılduğu

bir toplantıda filmin göste'riminden sonra piyasaya sürülecek oyun
iç'in Copp'ola hem yönetmen, hem de bir bilgisayar oyuncusu olarak
filmin hangi böı!ümle,riın:in bil'gisayar oyunu olarak düzenlenebileceği

konusunda e'leştiıriılel~de bulunmuştur, Hollywood, 'Batman, Last Ac
tion Hero, Suoermen, Indiana Jones gibi filmler'in video oyunu ve
etkileşimli televizyon programı türlerinde denemelerini yapmıştır

(lraub David C., Millmeter May 1993, s.37).

Sinema fllml olarak çekilecek yapıtlarda, ana seneryo ve çapraz
ortarn rçeklml için oluşarı senaryoda, birl-ilktelik sağlanaırak eş za
manlı olarak çekilmesi ile mllyonlarca dola-ra' üretilen dekor, maket
ve doğal çekimlerin, düzeninde çok amaçlı dekor (cross platform)
tekn'iği geliştirHereık, proçram maliyetlerinde büyük bir tasaırrufa gi
dil mektedlr,

Fllrn endüstrisi lokomotlf olarak sinema yaprtlarım kullenaada,
yeni görs'el endüstri, televizyon, kablo TV, videokaset. disk, CD prog
ramları, etklleşlrnlt TV yapıml'aırı ve fa'ı1kllı video oyunl'anndan oluş

maktadır. Film yapımcılerı .alnemalarda g'österilen filmlerin farklı

ortamlardaki uygulamaıla,rıının satışına öncülük edeceğini düşünrnek

tedlrler.

Popüler ve başarılı olacağı düşünülen fllmlerln, etklleşlml! prog
ram, videooyunu türünde gerçekleşme'si yapım aşarnalarında pek
çok ell1lgel gözükmektedir. Yeni çekllecek yapıtla-rda büyük tasar
ruflann edileceği gerçeğine karşın, daha önce çekllerekçok başarı

kazanan vizyon fllmlerlnln etklieşlmll olaırak üretilmesinde neler
yapıleblllr? Dekor ve efektierin tekrar üretilmesi ne derece mali
yeti arttınr?, I-Jiıkayelerinetkileşim prensiipierine göre değiştirilmesi'

ne derece mümkün? gibi engeller yapımcılan meşgul etmektedir.
Jma'Ssic Park filmlnin yapımedert (MCA yapımı) film yapımında kul-
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lanılan dinazor maketlnln, bilg'is'aya,r üretlmlldlnazor objelerlnln ve
bazı dekorlarm kolaylıkla etkileşimli proqram yapımcılığı için kul
laml'aıbileceğ'ini belirterek tüm verilerin ortak bir program altında

blrleştlrllebllmesj için, Kaüfomlye'de yeırleşiık bir video oyun şit

kettyle (300) ortak gi,rişimde bulunmaktadı rıar. 300 şirketinin bu
iş için ürettiğ;J programla, elde mevcut filmin istenilen kareleri ya
da fotoğ,ra~lan, tarayıeder (scannerl ile sayisaiiaştrrılarek, yön deği

şikliğ'i', perspektif, renk ve ışılk değişirn'i ile diğer görüntü'lerle blr
leştlrme yapılabilmektedir. "Cinematic Software Tools" adı verilen
program He mevcut resjrn, film karesi, ya da bUg'isayar objesine, bo
yama, doku kaplama, üst üste bind'iırme, di'ğe'r özel efektler ile etki
leşimi gerçekleştireceik menüler eklenebllmektedlr. Güçlü bHgisa
yar ve yeterlt hafıza kullaınula1ralk, oynanan oyunun renkler! ve resim
detaylartyle bllqlsayerl: video oyunundan daha, çok bir "etikileş'imJi

film" sayrlablleceşt beliiırtilmeiktedir (llraufb, Mllllrneter, Ma,y 1~93,

s.39).

Etkileşimli Televizyonda Reklamcılık

Kanada'nın Ouebec eınal,etindege1rgelkl'eştirilen "Lillehammer"
olimpiyatla,rıında sponsor flrmalardar» blrlolan "Ford Kanada" 220 bin
abcneye ulaşan "Video way" etklleşlrnll TV karıaimda Izleylcllerlne
4 a1yn reklam spotuou. e~kileş'imli olaralk yaprnektadır. lzleylctler
ekranda g'raHksel ya da yazı biçiminde verilen mesajlara doğırudan

cevap verebllmekte, reklamı yapılan ürünün üıretic'isine en kısa, sü
rede ulaşabllmektedlr,

BoÜyük reklam şirketlerinden "Mc Carın -Erlckson" etk,i1eş'im!i TV
yayıncıılı'ğında reklamları Orlando ve Castro VaHey'de denemekte
dirler. Temelde reklamlarının menü yönlendlrmell, gö'r'sel ve doğ

rudan pazarlama tekniği- prenslblyle üretildikleri belirtilmektedir.
(Stockler Bruce Milimeter March 94 s. 90).

Etki,leşimlli reklam spottanhalen on line olaralk caiışan ve IBM
ile Seara'm ortaik bilgi işlem ağıında yaymlanrnaktadrr. Beklem spot
larıının abone tarafından 'isteğ'e haığlı olaraik tzlenlp lzlenmernesl
mümkün olmakta, reklam spotlermm yer aldı'ğı bilgi, Işlem ağmıın

aylık abone ücreti daha az olduğundan tüm aboneler bu türü tercih
etmektedir. Oiğe'r bir bilgi işlem ağı Globaıl Network Nevigaıtor GNN
İnternet ağı üzerinden proqram, servls. tartışma grupları iletimine
reklam spotları alınmaktsdır,
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Videowa.y sistemini' 1989 yılında kablo TV şebekesi dağıtım

ağına kuran Kanada, ayda 6 dolarlık ek biır ücret ile 220 bin sooneye
etikUeşimli olaralk spor, haber, oyun, ve şov proçramlen ile, video
text servlsierinl, spor borsa istatiklerl ni .detaylı bölgesel hava diu~

rıumunun özel rek/amlarım ve Video oyuın lartrı i yayını ernaktadırtar,
Ford yeni model otomohilılerini tanıtan 4 aıyrı reı~laım proqramnu her
gece yedi ayrı kuşakta gerçe'k'leş1t'irme1ktedir. lzieylcller, olimpiyat
larm yayını anında verilen boştırklarada (ya da reklam anında) iste'r
lerse etklleşlrnf! olaıralk glönd'erHen reklam spotlarından btrlnl seçe
rek Izlerler. reklam sootıından sonra ekiranda yazılı. olarak beliren
teklama iıliişıkim soruyu eli er lndek i etlkne'şim kumandası aracıılığı ile
cevaplendtrsblllrter. Her abonenin cevalbı telefon harttından (ya da
miniık bölgesel verlclderıl 20 sn:lilk kısa blr otomatik arama ile mer
kezi bilgisayara ulaşır. Doğru cevaplendırarrlerm tesbltl ve ödüllerı-

dkHmesi anında oılaibi'lme1ktedir. Ayını yayımın içimde Videmext for
matlı gönderi'len bilgilerde a,rabeJlar ile iılgili detaıyh biı,gi'ler ve a,çık

lamalar yer almaktadır. A!boneler bu slnyailerl istedikeri anda canılı

giör'Ü'nıtülerin üzerine "overlsy" prensibinde bindirerek lzleyebtlrnek
tedtrler, Etklleşlmll reklam programı yapımcrs: sılkıntısı ç'ekildiği ve
etkileşimli biılgne'rim alktarılmad1a kullandılkilan yöntemlerln geli1ştiırill

mesl gerektiği bellrtllmekte, bu tezi dloğrıuf.ayan. örnek olerakta, 220
bin aboneden sadece yüzde 25'inim etlkilleşlml'i rakamian Izleyerek
arabalar ile Hgilend!ğ'imiin tesbltl verllmektedlr. (AJho Debre Adver
tising Age Aprll, 18. 1994).

Videoway slstemlndekl el1kHeş-im,1i yayıncıılığın, kablo şebekesi

üzerindekl uyguiamasında iıki yöınlıü He'tişimi getiıren UBI (Uın'iveırsaıl

Bldlrectlonal lnteractlvel E",renselilki yönllü etkileşim projesi ile rek
lam proqrarnrru jzleyen abone istediği !reklamıiz,leyip satıcıva doğ

rudan ulaşabllecektlr. UBI prolestrılo çahşmaya başılamasından sonra
Kanada posta idaresi lçlrı Elektronik posta mesaj sistemi, telefon
rehberinde'ki sarı sayfelerın grÖrselleştirilerek yayıınılanac'ak türü "ye
şil saıyfalla1r" projesi, e11kj,feşiml'i banıkaıcıılı'k projestrıfn 300 kanalh TV
şebekesinde '~Ulııamlaeağı bellrtllrnektedfr. 300 kenel yayında zaman
farklı, dönüşümı'ü oleJraik yayınllana:n yeni vlzyorı fiılm/erin Içfrıde kod
Ianmiş et'kj,feş'imli vertlertrı olaıcağıını, abone isterse tek bir düğmeye
basarek normal kana/dan, tümüyle etlkileşimli kanala g,eçe'rek rek
lama i1iş'~in detaylı bilıgileıriı alarsk, kateloq ya da, fiat llstest lsteye
bilecek dıoğmdan, ehşvertş yapaibHeceık:Hr. Fü'rdl ollrnplyat oyunlann
daıki ediindı!ği tecrübe ile, e11kHeş'imli ıreıklam ya1ymclllı,ğındaiki kijljt
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.noktesuun "lzleylcller Televlzyonler: iilıe ka1rşılııklı iılişıkl içinde bulun
malı ve ürüıne karşı blr güvenlerii oluş1Urulma!sl" olduğunu belirtmek
tedlrler. fEIHs Mundly, Televlsual Jun:e, s.15)

Etikil eş imi i televlzycrı 'kanalında yapılacak reklam progıramla.rı:nını,

ürüne doğrudan erlşlmi, en detayılı bUgHeri ihtiva- etrneslnt mümkün
olan her seçenek ve değişkenıleırin glÖlrsel, gra-fikse'l olatek yürklene
bllrnesl, bunlann bir bütün olarak blrleşttrllmesl içim gıere'ken enı

önemli iıki öğ'en'iın önce uygun blr yaıııılım (Software) ve burnu uygu'
layahi,lecekbk progiramcımn olduğu söylerıebtllr.

Re1kilam spotıma eikileınecerkeğlendirici ve eğ'itici biJ.g'ilerin Istek
üzertne ulaşrlablllr türde olması, btr başka. değişken olarak senaryo
aşamasında g'Öz önüne ad ın:mall ıdıır. E1Jkneşimli reklam proginımını iz
lemekIçln ek bir ücret ödeyen abcnelere. iılgi odakları dışında ürü
nü serqtleyerek ya da g'eır'ektiğindeın faela b'Hgile'rle yüklenmek 0'1
diulkça itici .olarek giÖ2'ü1kece1k, iz,leyici ,taıl'eplerin'i azaltaceknr,

E1!kHeşimli yayıncıhkıtıa yapılam 'reklam proqramında ka'rşı:lıklı

-blre bir- bir sanşırı gücü, etki'8'i olduğu bllinerek. progrram lçerlğln

de hem Ü'rüınıüın tanıtımı, hemdie dioğırurdaın satma bilgriıl'er!nıin bulun
masr gerekir. TV'de reklamı izlenen ürıünün aracısız, doğrudan

sanşı mümkün olduğundan, g.erçek 'karşlılr.klı etkileşim'in sağlandığı

söylerıebll lr.

Etlkil'eşimH kablo şebekesinde yapılan programlardaki lzlenme
ve jiI'gHenme oranlaırımn ölç'(iımü konusunda, ge'rçek bi'lgUer blrkaç
saniyeiçinde merkez bUgisayardan ahnaıraik, bir sonrakl kuşak için
re'~laım proqram: yayın a'kışında anında de'ğ'işi:klik yaplllaıbHk.

Etikileşimli TV yayıncılığıının 'ge'rçe!kte 500 kaına:II , şebekeleele

başla'Yacağı korursurıde alternattf yorumlar yapılırken, ge,l'ecekteki
televlzyorum 500 deği,lde 1 kanalolması fakat herkesin iısteıdiği prog
ramı seyredebllmeal üz'e'rj'nıege'lIişeceğidıe tarttşılacek fi'kirl'erden. bi
rid'i'r. Türü ne olursa olsun etklleşlmll TV'cululkta re1kilam ajanslan
ciddi sorunlarla ka!rşıılaşaıcakl'arrdır. 30 ya da 45 sarılyellk spotlara
alışkın yönetmen, a.lt ekibi ve donanım yapı:lan değ'iş'ime i'hftliyaç du
yacal\da1rdl,r. BeıkIamın çok daha etkili olacağ: prenstblyle, her türlü
değiş'k'en:leri uy'glU'l'ayaibi'lmeik ve bUlnl~lrı g'Örselleşti1rme'k en önemli
ilkelerden olaesktır. Bugün için. l1ilgis,aya-r ortamında. ço1klu ortam
Irmılttrnedya) proqramcılan hailen mevcut teknolojlvt kullanarak, ln
sanlarla nasıl en gen:iş eınlamda baölantı 'kıuracalkla1rınl, onlara nasıl
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kıolaylı1kla. ulaşaibHecek iert konusundakl yeterli tecrübelerlnden, ya
kıın geleceğin reklamlannda yönetmen ya da sanat yönetment olarsk
yerılerini alacaklardır.

TV yayıncl,lığımn tüırü haınıgi kanaldanolursa olsun, tüm lzleyl
clier 'reklam lsternekredtrler, fakat seç'ici reklsrmn bir Heriki aşaması

olan, lstediklerl, il'gilıenOiklıe'ri reklamı izlemek, [anideın, rastgele za
manda giren türde değin ve ürürı detayı lçln zernaruru belirlemek
isternektedl rı er. Bu yönlertyle Etkileş'imli TV'die reklamcıbk büyülk
reklam bütçel eıri olanotomobil Şh1ketIerl, emlekçıler, banikacılık ve
flnansa! organ!izaısy'oınılar tarafmden dahaçok iIog'i gÖ1rehileoeikti'r. Et
kileşimli yayıncıılığın, reklam progıreımı yapımı temelinde. lzleylclnln
en yü'kseik derecedeöneml! olduğu ortaya çıkar çünkü, lzleylcl rek
lamı sevmez ya da yeterH de'rec'edeHg'i!li bıdmez ise seyretrneye
cektır. Bu yönüyl'e reklemcırurı, yayıncmın, rekl amın tutup tutmadı

ğın! anında tesbit etmesi gere1kJi.liğıi ve reklam kıuşağını değiştiorme

şansrrun dlü'şünülmesi zloruinıludUlr.

Heklem proqramlarırun akış düzeni aç i arndan, izleyici, EtlkHe
şimli TV'nu izlemek lçlrı otuırdluğund'a, istedi-ğ'i ,konularla Hgili rek

lam bölümlerine yörıeltp, daha alt bölümlerde c/lizilenmiş, doğrudan

.ii g'ilenıdiği reklamlarla o geceıki ksndı reklem kuşaığını düzerıleyebll

mell, pırogıram yıayı1n akışında bu değişlkenle'rkomılmalıdır.

Rıeklamprogramlannın EtlkHeşimlıi TV yayın hatlarmda kod çö
zücülere ta1kılaibHeın yazıcılaır Ne', her türlü "haırd copyıl çıktı alınmas:

için grafiks'~1 verlier yayın kanaılı lçlnde gönderilebilecek türde kod
ianrnaktad ııl". Kağlıt Çıiktı alınmaimıkaınmm verlldiği etkileşimli TV

.yayıım otomobll reklamırtda, lzleylcl ürünlıeillgUi detaylı dökümam,
glrafikse'l, çlzlmlerl elebllecektlr. TV şovlarmda ve arrlmasyon serlle
rinde, pester olarek kullanıIab'illeceık t'Ü'rde donmuş kare' "sti"" picture"
çılkışlaır alttrablllr. Hava yolu şklketfe1riıniın reklamında, detaylı uçuş

tartfesl, yönler ve ıstendiğinde yolcu bHefinin çıktıs], spor ve kon
serle'rl'e H'gilli progıram llstest. btletlerl, ev ya. da dlÜikkaın satışı rek
lamlannda evlerle ilgi'lli plan veprolelerln dökümü, Izleylo) için anın

da' yada sonıradan çıktı.biçiminde almablllr.

Etkil eşlmli yayın re'kil'amcılJ.ği lzleyiol teleplerlnln fa'rikilılığı dıo

layrsiyla, aynı ürünÜin onlarca fa'rklı türds tamtımı için spotlar yapı

lırken, mallvetlerln normal reklam spotlartndan büyük farlkılılılk gıetir

rneyeceğl ortadadır. 8ayısa:Naştırllnıış gıö1rüntüJerin ~Ulrgıu ve düzen
leme sistemle'!"iınin'giÜçlıü klşlsel biHg'iisıayaırd'an. oluşması. daha aiz
eklple ve aynı ka~nalk görüntüler,le her türlü değişikeıne uyumlu proq-
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ram hanrlamek mümkün olacaktı«. BMgesel· yerel relelamcıhk düşük

mallyetlerle ve setıcmıo kendi reklamıını yap'aibilme şaınsı:yrla ve hatta
büyOk elışvertş merkezierine konelen video kayınalk "video server"
bi,l'g is ayıa rıanna abone I'eır oturıma odeliarından doğırıuıd!an ulaş aıliaık is
tedrklerl ürıünıüın ç1eşidıiın:i' ve özellfklerlrrl ~~olaylılkla lzleyebliecekler
dliır. Bu yöntem büyülka,lış'Veriş me~kez!leırinin ve mağaza zlncfrlerlnln
kendi etkiileşimli TV kanalHaırımı - programisrmı, kurrnelartna öncülük
edecektir.

Bugünün reıldamcılığınıdaıki' lşleylşte, üıretici firma, yaptığı, ürünü
tamtrnak için ürünle ilıg'iSli olmeysn biiır yapımcı fiırmaYI'8 anla'şır, ya
pımcı firma 'ürüne ait reklam ıspatunu, programını içe'riği konusundıa

hiçbiır bi,l,gi saıhi'bl olmayan yaıyıncıya aıktaırır ve progıram yaYlinlamır.

Bu aşamalardan dolaıyı ürüne ait reklemm başansmdakt kopulkıluık

larm buhmması zorlaşmektadır, Etıkileş:iml'i relkl'amcılık Iıç'inı dıoğ'rudan

ürüın sahlbl ya daı relkla'm ajansının yaıyıınkıa.ınaıHarıınıda olmas: geırek

Hl1iği bellrrnektedlr. Bu konoda oldukça beşantı olan "Inte'rnet" tıp

hattı "medlcel line" örnek gıös'teirileibil'k. ilaç üretlcllert ortaklaşa

ı~urdıuıkları btr Iletlşlm ıkanlaılı "lrıterrret" ile "on ltne" olarak tüm
doktorlarm bHg'i,sayaırl'aırıına uIaışmalktadırlar. Doiktorlar bilg'i' işlem ağ

larıındaiki (ya da' kablo TV şebekesi aracı,lığııyılıa' yayıınla:nan) i1açlara
ait deteyhbllqllere he'r 'an ulaşmskta, yeni çıkan Ilaçların kıullamm

yerleri, etkller! ve uyıg'ull'amalaırımı anında izleyeb'lılıme1ktedii'rle'r. Dok
terlar i,lgi,I'endiiikl'eri iılaçla i1giH her türlü biılıgiy'eisrtedıikleri düzeyde
uiaşaot lmektedtrler,

Ürün saihipl1e'ri relklamlarıımn doğ,rudiaın i1llgHi hedefe yön e'ld'iği

konusunda emin oldıjklermda, reklam yapımı, yaıyını için daha çok
ve 'g,önüllü olerek harcama ya.pab'ilme'~ediıt'lıe,r.

E~kileş'imli re'kllamclllı1k, Igelleneks'e'l reklamcıhk el emeınıtleriınıi,
hareketıli hareketstz gırafik, resim ile, ürünün özelllklertrıa bağlı de
ği'ş1kenlleırin, doğırudlan pazerlama y1öntem!i ve kıştse], yüzyüze satış

te1kinli'kle'rinlin bi'deşfiriıl1d'iği b'lr tü'r O'laıralkgiö~ükımelktediiır. Motive edlcl
bi'!' Hetlştmln SIÖZ konusu olduğu kanalda, zorhtk, yüzlerce, btnierce
ürürıeatt prog,ramla1rıın düzenl ve eboneiert ne kadar süre' ile rekla
ma bağılı 'tutmaık, yapırnlann iilıglli eğılenıdkici özelltkler! taşımalarını

sağlamak içiın yapılacak çalışrnelarda ıorteya çııkimaiktadır. Beklarn
yapımcılermm üstünde dlU'rdulkılıaırı en hüıyü:k konu l,gıe, reklarnm izle
ylcl talebine bağlı olaralk menü yörrıleındii'rme,Ji olmesr nedeniyle, her
lzleylcl iç'iın ürün'Ü'n tarutırnmda aryını etkiyi verecek dlüzeydıe,alıt gö
rüntü dizinle1riniinı yapıılaibilmesiıdir.
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,E:lIkiıl'eş'imır Telev'rzYlQln'yayınc,lllığlınıın.fa1rkh derecelerde. TQlI1kiye
lçlnde u~g'Ullandil,ğl fakat tam etlkUeşimin g'eti1receği Q'rüın tanıtımının

ülke ekonomist He dıoğrudaın ilintM'j oldiuğu bi!r gerçıektk. TÜ'ıi<iy:e yer
le'ş'ikTV kanalılarında önceükle uZll,lını sür'eliirekil'§11m epotlannr '''I.oro
rnerclals" ız,leyecek ve telefon i!l'e stparlştrıt vetecektır. IzI'eylclnin
rekil'am 'yayınını ve akışıını' :isteğ'ine g,öıre 'kiontrol eımest, yete'l'Ili kablo
TV şebekelermjn kiuırUllımasl, He başlayacekttr..'

Eğitim kiuırumla1rıımn yapımcı, yaopımcı-yön,etmen' ve .yöne1mein
yettşttrllmestrrde uyiguladığı eğitimin,' sadeceıslneme-televlzyon Ile
smıl'llı kalmayıp, gele'cek vaad eden yent etki,leş'imN sisteml'eır 'le
bunların yaygın paza'nla1rl i,çi1n, efklleşlm, Hetl'~imtı~I"I'eri, biHılsıaıyaır

oyun progiramcıılığı, sayısal götÜlnrt'ü işleme,' blırl'eşti1i'me' te'~niikle'rl,

yen:1 ka,ylil:,sal\<ıl'ama ortamlan veçapeae pıroıgıram (kıurguculıuğu konu
larında cMdi btçlmde eğ:ıtimle1rl gerekımeiktedı1r. Yaikıın geleceğin era
onan yönetrnenlerl, ,etlklıleş'imJl yapnnlarda 'ra.sıtge,le erlşlmlt olarek ge
liş.ebliolecek olayila,rın akışsu, 'kıu1rgU'sunıu 'en Iyi dıüzenleyebi,lmiş, bır

saatlik bir yapım ile seylrct mümkün ol'aın 'en uzun süren o,laıraık ek·
ran karştsmda tutmayı başermış 'kiş'iJeır olacaktır.
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Ku'rgu Dergi1s:i
Si 13, 275-284., 1995

TELEViZYON REKLAM FiLMi YAPıMıNDA

MALiYETi ETKiLEYEN FAKTÖRLER

Yrd. Doç. Dr. Aydın Ziya ÖZGÜR(*)

Heklarn sektörüoünen gözde araçlarından hiıris'i olao.televlzycn,
reklamı teşvik 'eden, ya1ygmla'Ştl'ran ve etkili kılan kitle iletişim araç
larından birisidiili". Tetevlzyonun günümüzde çoketkl]! bir kitle 'ileti
şim aracı olması, reklamı qörüntü üzerine kurulu endüstrtlerirt bir
parçası haline qetlrmlştlr. Televizyon reklam filmleri, diğer televlz
yon pırog:ramıla1rı g'ibi belli biıl' iZiley'i'c'i qrubu olan, belirlenmiş amaç
lara qöre hanrtanan. ibe/Ii yayın kuruluşlarında bellrl! saat ve kuşak

larda yayınlanan, belll süreleri olan, televizyon ve sinema teknikle
rlne ve d'iıline uygun olarak üretllmtşeserlerdtr. Reklam HImleri, çok
kısa bi'r zaman (60-45-30-20-15-10-5 saıni~e g'ibi) diliminde zenqln ve
etklleylci bir dünya :kiu1rma'k ve hemreklam aıja1nsını, hem yapım şir

ketini iyi temsil edecek hlr yapıyı oıluşturmak, hem die reklamvere
nin amaç'ladığı hedefi tüketiellere ulaştırmak zorundadır..

Dünyada her yıl yalklaşık 60-70.000 civarında reklam f'ilmi ger
çekleşttrtlrnektedtr (1). Sadece Tüt1kiye'de199'2 yılınıı::l'a 4500'e yarkın

("), Anadolu Üniv'ersiteis'i, Açıköğretim F'aı~ültesi.

(1) Armand Maıt>telard. (Çev: Fotoş Ersoy). Reklcımcılık, (lstunbul: llettştm Yayın

brı, ,1991). s. 79.
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relkılam filmi yapllımıştıırl(2). Televizyon ,reklamları son derecepahalı,

YOğ'UIIl, zorhı, özenl! ve yaraıtıcı biıl' çahemenm ürünüd!üır. H erhaıng i
blr reklam fNmi, Qok sayıda inısamn emeği, dNckalti" araştemast. fikri,
becerıst ve ıuımaınılığımb biıraıraya ge'lmesl sonlUlnd'agerçe1kılıeş'k. Bu
nuniçinde bütçe çolk önemlidiıI' ve fllmde kulıl'amlacak bütçeyi, tek
nıiık eikipmanı, ekiibi çdk etJkiın ve verlml) bi!r şekildiekulılaın1malk ge're·
k'ir. Ancak dünyanın her yerinde reklemverentervajenslar ve yapım

ş'i:riketl'eri', 'reklam Hlml o/apımı maliyetle'rinin arımasmdan şıikayet et
rnektedt r.Jer.

Rıekl'am film'i' yapımında maliyetleri aırtllranı nedenter kısaca şu

şe1kilde sl'ral'analbiHr (3).

-'Re,kl,amvel'eın'in ve ajansın fiki'r,lıe'rindekl stratejik fa:r'kıJı.lıklar,

--Doğru yapım şirlketl'e'rinln seçllmemesi,

-Ekip masraflıarıımn fa~lailığl,

-Ajanslaırda ajens yaıpllmeıısımn olmaması, ya da film yapımı

ile Hg'ilenen. k,iışileriın yetersiz ve bilıgi's'iz oluşılaın,

-Çelkim günleı!"!nlin aşırıhğı,

- Gereksiz kameıra, haıreketlerl,

-Pahaılı öz'Sllefe'ktl'er,

-<Doğm yapan tekniğin'in seçtlememest (film ya da vldeo),

-Ayırmtılı setler ve d'ekOlrl'a/r,

~Ajaınsın sıeyaihat masratlan.
-Ge'rek'siz yıldız yönetmenlerin ve owlııc'Uhıırın'kuHan.llml,

-Mazeretsiz 60 saıniye uya1r,Iamalan,

-Raik'lp teikllfle,rin olmemesı ya da aılıınmaması ve d'lkikats'izce
yapılan. muhaas'ehe lşl1emılerl.

Reklamfi,lmi yapımrnda mıaHyetle1rin planiarımasi ve kOln:l:lroled'i·
lebilmesi için, bü1ıçeyi'etlkıiileyen faktöırle,rlnı yapıma katıılan tüm kişi

Je'l' tarafmdan blltrımes!' ge,rekiır. Bunılaır;

(2) Bu roıkom TRT Reklam Da,lıresll Başkanlığı'mn 1993 yılı Hltmeitlıç'l' Raporlarından

derl,enere,k eılde edHmlştl'r. Bu nalkalma özel teleV!izyonlo'rdo yavınl'anon reklam
fıımle~i :ve goo'W ihatloır dahil değildir.

(3) Maıttela'rd. s. 79; Willliam M. Clagge'tt. "Reducıng Produotlon Costs", Advertlslng
Age, 16 Şuıbcıt 1987, s.188; Slınan Bozok, ReklamFilmi Yapımında Maliyetler
ve Kontrolü, Eslk'Jlşehlır: Ana'. OnJ" EğItıfom Tek. Yok. Yayını; 1989)" 's. 1:'
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1· Doğal ya da Kurma Mekanlar: Herreklem filmi, doğa.1 (dış

mekan) ve kurma mekanlarda (stüdyoda die'~or). çeknlr. Doğal me
kan, doğada hazrr olan mekenlardır. ~urmaımekanıla'r Ise, dlOğ'ada

var olan mekanlanrr srtüdıyoda yenıden i~lJIrulıma'slyll'al g'erçekleştlırllJ.r.

Televizyon reklsm yapırnlaemda meken kuHanmaının başlıcaamacı,

izleyicilere sıunul'acakmesaj'a lıl:iş:kin'bır atmoefer yarafmaktrr. Yap"
ma m~kanlargıenell'ilkıle sonsuz mekan, gerçeğe uygun mekan ve
gerçek dışı mekanlar olarak üçe ayırıhr. Sonsuz me1kıan,geneU'lkle

düz, yahn ve gri bir fondan oluşıır. Heırhang:1 bir düşüneeye hızmet

etmez.· Rek,l'am y.aplmla,rında genelHkle Urünl'e'rinambalaj ve paket
lerln yaıkınçekimlerıiinlrn g'erçekle'ştlr'llmesl ıçın ku.JIamlır. Gerçeğe

uygun mekan, Izleyi'clde elksi'kllikya dıa fa'zlalıık dıuygusunu uyandrr
mayacak n'lteılilkte hazırlaınımaılııd'ı:r. Gerçek dış. mekan' Ise bır dıuy

guyuanlatmaik Iıçin kurıamlan biçim ve dokıunun dlüzenl,enmes'l ya da
gerçeğin Isteyerekbo~ulmasııy:l'a' eldie edıillir. Televizyon reklemlerırı..
da dramatl1k blr e1lkl sağlamak amacıyla değ'l'şlk mekanl'a,rd'a çelkılleri

fiılml'e,r ayını anda gÖSrlieırilmektedıl'r.

Bütçe yapıııırken bu dioğaJ ya' da kıUirmame'kaınıl'arın hang'lsinln
daha ekıonomiık (ucuz) olduğu tartışmaya, a,çılk bır ~onıudıur; Bu yapı

lacak lşlın n:litelliklıerine g:ö,re die ~aırklıl'ılk glöstel"lır.

Mekanlat çeklrnde ku.llanıl'ac'aik te1kın:l'k ola-na1kılaıra' bağh oılarak

bellrlenmelldtr. Yapımcı çekırnde kunanmayı düşündüğü mekanıbılee

bile, onu fotoğraf mektnasıve amarttk bır video kameırası· Ile görün
tülemelldiir ve mekene aşağıdaıkı Ikıo'J1ıtırollls,tes'lni' çeik etmek üzere
bir araştuma gez'i'sl yaomalrdır (4).

-Mekanı çeklm lçi'n, uyıgun mu? Değilse uıyg:un hele getirmek
lçln ne yapllabiHır?

-ıM~kam kullıanmak, ıçın ltın alınabUec'Slk mil? Kimden, ne za
man, nekadar? Kaç paraye?

-Doğaıl ışık kuUanılaca1k mı? ~ullaml,acaklse, glüıne"J'n çeklme
uyguı" ola,cağı zamarı hangi s'a,attir? Gölgel'e1r yaınısıtı,cı yıfda yapay
ışıık gerıektll"ece1k mi? Kamera, uygun çekim açıaından, dlrekt güneşe

ba,kmaıksızın çsktm yapabilecek ml? Yapay IŞıık kullamlacaı/(s'a,- me
kandayeterll alil: yapı ver mıdır? Bunları kım kuU.anaca1k? Hangi ()b.

(4) Nacl Güçhaın. Sıstem Yakla,ımı Ile Televizyon Eöltlm Programı Yapımı,

\(Es'koi'şehlr: Ana. Onh AÖIi ~aıymı. 1988), is. 61·62.
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jektlfler kullerulacak? Sesıli çeklme uygun mu? (SesH çekilecekse)
Elektrik mi' yoksa [erıeratör mü kuHamlacark? Çekim ekibi mekanda
yemek yiyebtlecek mi?

Örneğin senaryoda, biır bar çeklrrrl g'örünüyoırsa, ucuz bir bar
bulupblrkaç günlçin o barı kiralamak. studyoda bir bar kurup onu
dioınatıp seti oluşturmaktarr ucuzdcr ve o dekor daha gerçek görünür.
Bununla beraber o mekanda çekim ekibinin oyunculara ve ekipman
[ara yeterli çaılışmaaılanı bulmakta zorluk çekebtllr. Diğer yandan
sıHirliyo kullanımının. avantajı da, tüm Ollanaklann (soyunma odası,

dfe, makyaj) stüdiYOn'un hemen yenıbaşında bulunmaısından kaynak
Iarırnaktadır. Stüdiyo kiıralanı,rıken ya srl:üdryo ekipmanı ve ekibi ile
kiralallılır ya da yalnızca dört duvar olarak.

Stüdyo dışı çekimler yapıldığı zaman maliyetlere ulaşım hizmet
leri de eklerılr. Bu da çekim günılerinin sayısı ve ekibin fazlıalığı ile
biranda yapım giderlerini aırtırabilir.

Doğal mekanın dezavantajlart {S):

-Doğal bir mekanda, çalıış'I,l'ken, fazla zarar vermemek lçln çok
di~ka1ıli olmak gerekir.

-D~ğal mekanda, aydınlatma zor yapılır ve etkili değildi,r.

- HIm ekipmanı ve ekibi, doğal mekanı daraltır.

~Mekan dar olduğu için kamecantn konumları smırltdır.

'- Ekibin ve eklprnarun oraya taşınması ek bir masrafı qerektlrir.
Kurma mekanm avantajlart:

-Tamamen yönetmenin istediği biçimde plarılanır, kurulur,

-Ekibin hareket serbestllğl vardır.

..ci GÖrüntü yönetmem lşı1klaındıırma özgürWği.inü yaşar.

-Çalışma koşulları (yeme, içme, ısmma, havalandırma) doğal

rnekanlara göre daha iyidiır .

..:... Güç kaynağı tükenmez.

Reklam filmi yapımında mallyetierln yükselrnesjne etik i eden
faktörlerden bazılan da; set düzenlemesi ve onun yapımı, elernan

(5} Edwcırd Dmvtrvke, (Ce: Ülkü Uzun). Sinemada Yönetmenlik, (istıonbu,!: Afa
y.ayını. 1984). '8.51-52.
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gidierleri, dekoır ıçin'çeşitli a'ks'esıua'rlarıın kiralanma'sı ,ürÜinleri'o özel
ambalajları (çekimiıçin özel olarek hazıırtamr. Çü1n1kıü bel" üırün paketi
görsıel olerek çeşitli ye.r,leriınıd:en y.a e'zj'J~t'i'r ya da buruşuk vıs ...) özel
efektler, kostümler ve peruklar.

2· Aksesuarlar (Props): TetevizYOln reıkılam yaprmlerırıda önemit
öğıelerden birisi de alkse'suaırl·aırd!ı'r. AJkse'suarla'r, meikamn içlınde yer
alan, filmdieaın;latlllma1k lstenen rnesaj« destekleyen, tamamllayan yar
dımcı malzemelerdir. AJksesıua,r:I'ar reklam yapımmde genelırkle ıki

amaç için kellemürlar.

""""FHmıde araç olaira1k işlevsel biıl" role sahlp-olurlar.

-Simgesel anlatımı deste'klerlıer.

3· Oyuncular (Casting): TÜim yaptmlerde olduğu gibi, televtzvon
reklam yapunlarmda da" kemeranın önündeki nesnelerin en önemlı

lerinden biri olan oyuncuönemle lrıcelerrmesl gereken Mr 'konudur.
Görüntü,nün canlıöğes'l ve filmin temell oları oyuncu; görünüşlÜ,

daıvranıŞ i , oyuınu, s'esiyıle glörü1n'llüde bellrl! biıl" amacı ge:rçe1kl1eştlrtir.

Oyunounun başlıca görevi, seneryoda yer alan ki'şJIIerı Izlıeytc'lye' bü
tün özelljkler! ve en kıüçülk aynnıtlıl'aırı lle vermek, bu kişlle'rlnger

çekl'iğlnl iz·leyicl,",in benimseyec'eğ'l şekillde caın.l'aınd'lırma1ktır.

Reklam nlmlerind'e' dilkkat,' ,genelli'ki'e oyuncular üzerinda topla
nır.Bir de, lletilecek rneea]. oyuncunun kendı konuşmasry!a vertltrse,
o filme ilişkin dıiıkkat daha çok artar. Yalkın çeklrnde ıyı' görüntü
veren oyuncu her zamaınıdi'l(lkat çelkici ve etlki'lidir. ," c, ,

GeneiHikle, oylUncıuya seVlımII, sevecen. çekici, saygı yada, ha'Y
'ranlıık uyaodmcr nite'l'iıkl'e'r verllmeltdtr, Çüinkü, reklam yap ıımılannda
t'Ü~etioinin oyuncuyle özdeşleşmeelotn sağlanmasına çalışllcmalıdır.IBu

başanlı oldluğu zamarı. ,-tüketl'cI melı ya da hizmeti, oyuncu ne özdeş
leştlğllç'lın alacak yada ı~uılılanacaktır. Ayırıca ovuncunon yaşı" flz'ikl
g'örünümü, tophensal konumu, diğer insanla'rlta olan i1ış'kUertl,gleç

mlşl, diğe'r lnsenlann bu kiş'lye d'aıvranma,bl'çlml, reklamıyaıpılan

mal ya da hizmete \uygunluğü,' reklem flılın)ininı, oyuncu açısındaın ba
şarısını e'tikiıleyen unsurl:ar aıraısıırid'adlır.

Reklam yapımlanneda, genelllıkile kadın oyuncular. erkek ve ço
cuk oyunoulla,ra, ınaza'ran daha çok 'kull'anıılmaıktadı,r. R'eklamla,rdaka
dm, çalışan, ev kadım ve cinsel oi'r verlrk olaırak görünmekted!lr.
Heklıamla,ra çıkan kadıınıla'r 'genç, güzel, çelklel, d:oğaL,vebaıkımlı

olmalıdırlar.
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· Rıeklamılaırda kadın oyunoulaırın 'kullanma öıelllğiniın bu yönü de,
ailenl,n satın alma Işlerinin % SO'llnl denetseyeri veya elıinde tutan
kadın oldıuğıi.ı ıçindir (6)•.

Reklamlarda kadın oyuncuların kullanma özelllğlnln bir yönü de,
aja-nslarından da oyuncularla çalişırlar. Arıcek bir menkenın, televiz
yon reıklamlarındabaş,a'rısağlayabllme's'i ıçin, çekıcl,güzel, caın.fan

dıraca-ğı tlıpe uyg'U'n nltellklerlnln.yernsıra oyuncu g'üc'Üınün de bulun
ması gerekir. Manıken doğalve' Inandıncı oldıuğu zaman reklam ya
pımlaırıımn başan oranı artar.

Bazı reklam .:filıinle:rl yapımınd'a,oyıüncu seçimi, daha senaryo
aşamasında beHırlen.J:r. Ünl-ü bir kişi,. seneryonen ana öğes'i olur ve
onun için senaryo yazı-Ia'b'iliır. Ome'ğin Pepst Cola için Madorma vb.
Oyuncu seçlmlqenelltkle serbest çalışaınyapımevlerl tarafından ya
pılabillr ancak bazı büyük reklarn ajansıarının sürekli blir oyuncu yö
netmeni oıaıbilıir. Y'Ö'netm en, ajansm yaratıcları He fllmde 'karakter
lertn özelltklertnt çl1ka,rttıiktaın sonra cast yönetmenln! arer ve' ona
bi,lıgl ve:riır. Ürün, çekim tarihleri, Ikaıre1kıterlıerin sayısr, nasıl bır tip
oldukla,rı, yaş,sııını,f,görüınüş.,özelblr tabm hüınerlerin ıstentp lsterı

riı-ediğıi veödenecek ücret bellrtlllr. Bunden sonra yönetmen east
yönetmenine bir senaryo ıgönderir. Cast yönetmeni de yapım şılırketine

lstedlklerl ovuncu tıpı ha,kıkında alternatif ya basılı katalog ya dıa

viideo band gônderlr. Bu adaylar her tıp için 6-10 arasında olmalıdır.

'Yönetmeındahasıonra bu kataloqlardarı s-eçtiği· oyuncuları reklam
verenin de onayını alarak, çeklrndenönce kameranınkarşısında bazı
provaçeklrnler yapar.

... Reklam oyunouluğununbir yönü de, ömrünün çoık kıeaolmaer

dir. R'eıklam'yaprmlanndaher zamsn yeni oyunculara ihtiyaç verdır.

Ouın1kü taornariblr oyunou, değişılik mal ya da hizmetlerin reklamı

ıçın te,leVlzyon reklamlermda g,örünıüyıorsa, mesajların kanşenasme

neden olabllfr ,ve.bu dıa reklarru yapılaın. mal ya daı hızmet adına

eksl bi,r puan dernekttr.

Reklamfi'lmlerınde oyınayanüınlüklşiler bütçeye ağıır yük geti
rirler. Ancak reklam filmi bütçesl Içinde günlük olaraık düşük ücret
alan oyuncular dıa vardı-r. Bunl-arın gıderlerıl yaıpımiçlnde küçük bır

yer tutar. Fakat bu oyunculara öıeHiğl olan (örneğıin 17. yy.) kostüm
lel'ıi ve aksesuarlarla giydkilmeik Istenlrse, maliyetler birden fırlar.

(6) "Reklamda Kadın Oa-eıl", Mesai Dergisi, S. 10, Ooaık 1982, S. 16.
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· ,4· Müzik: Müzilk de maliyeti etkileyen çok önemlıi ve değışken

bk faktördqr, Genelliikle halkın kullammmdakl anonim rnüzlkler! kul
lanmaık pek mesraflı olmaz. Çünlkü telif halkıkı ödenmez. Ancıaik yapı

lacak reklam fiılminıde cı1ngllisteniyorsaı , çalışma yöntemi ve mall
yette değ'işrme'ktedlr. Öncel'lıkle cııngıl yapılma'sı ıçın bır müzik ya
prmcrsma ihtiyaç vardır, Çekimden önce dıe bu cıngl'lın bestelenmest,
kaydedlimesl ve rekılıa:mve'reneonaylatılması gerekıme'ktediır. Çünkü
yönetmenin filmini müziğe göre ,çeıkme'slglerelkebIHr. Ayrıcereklam

filminde " t e'Hf"l'i müzik kıuHaınımaık gerektiğinden müzik kütüphane
!'erı1ndenalınan müzikleır kuUaınılmaktaıd'llr. Bunlaır da maıliyetl, etkl'/e
mektedlr.

5- Çekim Oranı: Çe,kılm oranı, sahnelertrı ile, çe1kıimlerinrin senaryo
dıa ne kadar öınıgörü,ldlüğıü bellrtlllr. Bu her bir çekimin kaç kez tek·
raırl'anaca,ğıına kaırşıllık geliır. Örneğin 10-1 O'ram her çeklrrün on kez
yapl,lacağım be./'i:rtiır. Bunlardaın. biırti 'alınııl" ve Ire1klamıın J<ıürgU'sunda'

kullanılır. Her alanda olduğu ıgiibi reklam filmı! yapımında da
"Zaman paradır" kavramı her alana uygulamr. Faıkat fllmde
ekip, eklprnan ve gerek LLL olan şeyler, rneken ktraaı, stüdyo klrası,

ovurıculara para ödendiğllınden. oyuncu yan!lı,ş'la'rından ve değıışik ne
denlerden dolayı bozulabllf). Bu nedenle, hataları daha aza indirmek
Içln, ~i1mde çekim oranları yüksıeık çalışılmalıdır. Bu "ftlm" kulla
nıldığı zaman böyledtr. Video çalışıldığı zaman bütçe biraz daha ra
hatlayab111rr.ÇÜlnlkü video bant filme, g'öre çok ucuzdur ve band sUI
nip tekrar telkıra,I' defalarca kullaımlabUlr.

6. Sahnelerin/Çekimlerin Sayısı: Her yen'iıçelklm1in hazırlanması;

kamera yerinin, ışıığm değıiştil"ı.!ımesl" prova vb. ya1kla'şıik blr saat tutar.
Her sahnenın değişırhesli, daha, uzun zaman alıır. ÇÜınl~ü, ışıık değlşe~

cek, kostüm değişec'ek, te'~nik elJ<ilpmamn yerl' vs. değ,ışecek, pro
velar yapılacak g'ibl.

7· Optik ve Elektronik Işlemler: Fllmdekıuıfltanı'lacak bk çok,
erime Idtssolvel, wlpe lsllmel gibll gö'rüntüsel geçiş efektlerl, yazı

lar, loqoler, arrlmasvonler, gıra,fi1k!ler ya film laboretevartannda ya, da
video kıurg1u "'ıe yapıl«, Bunlaırını mallyetlerl de çok yÜikıs'elktlr.

8· Özel Teknik Ekipman: Karma'şılk [kaydıırma çekünler. vlnç
(craıne) çeiklmıl'erl,sıu altı çe!J<iimılell'i', he/llkopterden haıva çeiklmlerl,
hareket hallrıdskl aracm lçtnde "ısteadlcam"çekimle'ri" öze,1 ışrklar,

elsmaklnelan vb. ma,Nyetl artırarı dığer unsurlaN:lıır.
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9~Aydtnlatma: Rektam filmiinde aydl,"I'atmamn amacı ve işiIev
I'e:r:l şu şekilde sı,ra\laın.abilir (n:

-Nesneıl'eırin biçi'mi ve bo~utl1uınu ortaya çllJ<la:rmaik,

-Kameranın çalışabiieceği yeterli ışı:k sevtyeslrü sağlamak ve
renklerı bozrnayacak tşrğı elde etmek,

-Atmosfeır ya'r,a'tımaik ve zaman beltrımek,

- Gorüıntüde esretlk öğ'eleri benrlemek,

-IBkrandakl önemlı öğe,leıre dilkikat!i' yoğunlaştırmaık ve yönl'en-
dlrmek. .

-Görünrüde derinlilk o,llUışrtıumı.a'k,

-Görüntüye diU'ygıu's,allılI1k katmak.

-Ç'evreyi tamtma veenlamlenderne,

-,jlııiş!kileri diüzenleme,

-Görs'el sürekliliği sağılama.

Aydınılatma da ma.Jiyetleria:rttı1ran çokönernlt blr öğedlfr. Çe
kim yapılıriken bazıgece çeklmlerlnin gece yapılmasi gerekmez. Iç
mekanlar perdeierle 'kapa1tl·ldl'k1:an sonra g'eleneks,el biçimde bir ay
dmıatma yapılır. Bazı iç mekanlardakarnera oibjektifinlin diyaframını

krsarak objektlftençeçeo (şıık azalır ve gOn ışı'ğı g,riveya gece g'ibi
görÜnür. Gece yapılan çekimler. fazla mesaI ü'Clretl ödenmesi ge'rek..
tiği lçln pahalıdır.

10- Grafik/Animasyon: Grafilk, reklam yepırnlarmda mesajın kısa

ve çabuk algrlanır b'içimde sıUnlUmuında kullanılan araçtır, Amacına
uygun olarak düzenl!'eneıngraifi1k!-e'r, te ievi'zyon, reıklam yapımlarında

mesajın dahaiyI aolaşrlmasma yardımcı olmaktadır.

Televlzyon reiklamla1rınd'a1kii 91rafiık malzemeler şu amaçlarıla kul
lanı:lmaktad 1,1'.

-Mesajın açıık ve dioğ'rua'ktarımı,

-ılşaret, reksm ve forımlÜllerl gÖ'rsel olarak lletikneslnde yar-
dırncı olmak,

(7) ıHer.be'~t Zettl, Televlslon Productlon Handbook, Second iEdiıtibn, (ColoifomiCl:
IWmds Worth PubÜshing, 1968), ıS. 162~163: GeroldMille'rlSon,' The Technlque
ofllghtlng. Seconıd Edi,tfon,(Scotlaınd: FocalrPrels:s,1982ı. 's.74~8'1: Alon
Mlurt~el, Televlslon, Productlon, Second .Ediltion. (New Y'ork: McGrowHill· 800'1<
ICompony, 11983), '8.111.
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-Reklam Hlminıln en son sıahıneslnde, reklamı yapılan mal ya
da hizmete ilişkin smblem, marka ve sılıoıgam verrnek. böylece izle
ylcinin filmlin I'çerlğini deığeırlend'irebiılmesılıni ve kolay algılamasını

sağlamaktıır.

Televizyon reklam yapenlarmdakt glra,fi1k matzerneler 3/4 oranına

gör'e yapılmalı, ckurımaya elıveriş.1i oılma'" ve renıkl'i Ollarak düzen
lenmelidk (8).

Televlzyon re1klamlanndag,rafiık rneizemeler tlettlen mesajı açık

lama amacıyla kiulılamlJ.rken çeşitl'i b!lçlmlerde,dıÜz'enlemektedlr. Bun
lar;

-Şema., diya.g'raım ve ç'izeıl,ıgeleır,

- Yazı ve rekamlar,

- Harita ve dıuıraığan resimler,

-Kari'katürler,

- Posterler.

-Elıektronik grafikler. (2 ve 3 boyutlu ve hareketll olaraik
yapılablhnektedlrl

11- Özel Efektler: Bu özel efektler iki tÜırl'Üd!ür. Blrlnclel sanat
yönetmentnln hazı rlayacağ i materyallerrolablltr. Bunlar patllayan bina
modelıleri,dıuıblö,r çaılışmalan, zıplayar» Iısıkem.leıl'er,dağıın içinden pat
layaıraJk çrksn otomobıl, vs. gibi,. Iklncl's'i isekurgu sırasmdayapılan
özel efektlerdir. Örneğin uçan adam, rerrldenen ürünleır, vb.

12- Makyaj: Makyaj, reklam fillımılerinde 1"01 alan oyunculara uy
guın görıi.lnü'ş'leır sağlıamak amacivla yaıpl,lıan çalışmaler olerakbtlm
mektedlr. Ma1kyaj g'enel/iiıkle şu amaçler lçl!n' 'kullanılıır;

-Makyaj fiıImıde fol alan oyuncunun iyi goÖrünrlıü vermeslnl sağ

lamak için yapılır. Çün'kiü reklam Tllmlertnde diıkkat ıiyi görüntü
veren oyuncu üzerende toplanrnektadır.

Sonuç olarak, reklam filmll yapımında mahyetlerlo 'kontrol edi
lebllrnest ve yapım süreci içinde yapımmlyi planlanmasıiçin bütçeyi
etkileyen bu faktörlerln reklamveren ve reklam ajanslannde film
sürecinde çalışan kişiler tarafından bUiınmesi gel"eıkir.

(8) Levend Kılıç, Televizyon EğitimProgramlarında Yapım· Yöne'tlm, (Eıskışehır:

Ana. OnL AÖF Yayımı 1987), is. 37-42.
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ALlENATION AN,D MASS MEıDıA

Arş, Gör. N. Serdar SEVER

INTRODUCTION

The tdeaofaüenatlon has been central in sociologysince the
blrth of the dlsclpllne, particularly in the writings of early socloloqlst
such as Karl Marx, Emlle Durkheim, Max Weber,and George Simmel.
But, yet, there has rıever an aıg,reement on a commen meaning for
the term,

Oneapproach vlews allenatlon as primarlly the resl,Jlt of faoters
are specific to certaın groups iılli society, 'U'sually tower socloeconomtc
groups; arıother approach vlews allenatlonas theresult of general
cultural conditlons of corıternporary lndustrlal socletyvas retleered
in the works of DUJ'1khe,im, Weber, and Slmmel. For Marx and Neo
marxsists, aHenationis larqely class speclffc. whereas for Weıber

it is related to more general societal characterlsttcs (Rushing, 1972:
p. 3).

The word "ailenatlorı" comes from the Latiını term "allenatlo".
in today's English, some scholars define that "allenatlon" as synonym
of estrangement i(Feuerlicht, 19718: p. 211). In Webster's, 1968
unalbridged dictlonary, the term deftned as "mental derangement".
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lın the Dlcttonary of Social Sclences.Xurt Lang deftrıes-allenatlon

as "an estrangement or separatlon between parts or the whole of
the personality and siıgnificant aspect of the world of experience".
He desenbes the term in its refererıces to (1) objective states,
(2) states of feel'ing accompanying allenatlon, and (3) "motlvattonei
states tending toward estrangement". In these latter states. (4)
separationis possible between self and the objective world. self
and factors within the self, and. flnally between seif and (total) self.

In the International Encyclopedla of Social Sclences Llchthelrn
has deseribed the concept of allerıatlon as abasic ontological
theme in Western culture stemming from a Neoplatonıc doctrlne of
emanation. Through this doctrlne, flnlte. exlsterrt be'i'ngs are deplcted
as creations spningingfrom some ultimate source,

In aını excellent histerical review of the concept of allenatlon,
Schacht has Hsted the various rnearılnqs of this "separeteness" in
the phllosophlcal writinrgs of Hcbbes, Housseau, Fichte, Schiller, and
most lmportantly HegeJ. In The Phenomenoloqy of Splrlt, Hegel's
use of the word allenatlon (Entfremdung) is analyzed by Schacht
(1970. pp. 7-60) as beinq usedin two dlstlnot ways. According to
Schacht, Hegel's flrst use of allerıatlon ls connected with the notton
of "becoming alien" (Johnson, 1973: p.29).

Three meanings can be found in today's Eng'l:ish for the ternı:

1 - In I'e'gal sphere (as.a synonym for traneferal or sale of rlqhts
or property).

2 - In the societal sphere (as a synonym for Latin dlstunctlo,
estrangement from other men, from his country or from the
gods.

3 - In the rnedlco- psychological sphere (as a synonym for Latin
dementla, insania)in the serıse of deranqernent of mental
illness (Zablocki, 1980: pp. 160.1,67).

At present, social sclenttsts are using the terrn and concept
of "alienation" to a certain extent to share the same field of
investigation as their colleagues who work wlth the terrus "anorrrle"
and "anomia". It may therefore be usefull here to give a brief
comparison of these three terrus and thelr applications in the social
soiences.
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Concerning "anomla", there appears to be cnnsensus that the
term refers to the subjectlve condition of an lndivldual. Under the
term, social sclentlsts are attemptlnq to rneasure indlvidual
manifestations.

As for "allenatlon" and "anomle"." boırı concepts are
dii'8tinguished from one arıother in terrns of the history of ldeas:
Marx is contrasted and compared with Durkheim. Shortly, "anornle"
characterlzed by a coHapse of values and norrns, while the concept
of "alienation" is basedon theexcessive conformity to norms.

We Wıill be looking a schematic explanatlon of theories about
the caıuse of ellenettom

1- Society -orlented
(Conflict: man- soclety)

Ila- Iınıcllvidıual -orlented
(Confltcn manvsocletyl

Hb- Conflict within society

Seciologicaland psychological
theories • Weber, Durkhelrn.
Phllosophical and. anthropoloqical
theories -Böusseau.

Soololoqlcal and psycholoqlcal
theorles- Simmel, Fromm.
Phllosophlcal and anthropoloqlcal
theorles- Bouaseeu. Marx's Flsrt
Theory, H. Marcuse.

Sooiological and psychological
theorıes •Marx's Second Tıheory

and Mills.

The above schematic explanation hopefuUy, would be. erıouqh

to oover theorls and thelr bearers1n our hlatorlcal and hypothetloal
outlook to approaches developed untill today (Israel, 1971 :p. 65).

Up to this polrıt, we have reviewed the necessary literal
background of the conceot ofalieınıation. In fact, our view of
manlpulated man throgh mass media will baslcally rely on these
studies: However, there are some comrnonly aqreed crltlcal polnts
on some of these studies and or writings, we should also cover
here beforehand.

The earlyand larter writings of Karl Marx, at flrst glance, can
be seen contradlctory to olnıeanothel'.IBut, there is a commen
agreement that the consistency in his theory has never gene of .
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On the other hand, hlsiatter writings,specially the part on vanishing
the divisionof labor in a soclety, and that way, preveın1ti1ng the men
allenated, might not be clear enouqh to <us. In fact, the phenornenon
itself mlsproven,

Many of these early scholars haven't had a change to become
acquintantto some new phenomena, Ilke mass media televlslon,
even widely usaqe of radio. And, because ıof this reason, their
approach to the corıcept of allenatton was somehow distinct from
our understandiıng of the corıcept. We shall refer to new terminologies
whenevet necessary in order to express om oplnlon on the concept.

ALIENATION, INiDIVI'DUAl, MASS MEDIA AND RElATED CONCEPTS

In order to observe or to Ibe e part of allenetlon process through
mass medta, we should look to related concept and terminology.
We have touched in the allenatlon both as a word and as a concept.
By following the same path, there are other terms and conceots
waiting to be touched. Inaccordance to the nature of the process,
there has to be 'a klnd of communıcatton activityexlsted. The
message or the messages subjected to the comrrumicatlon actlvlty
has to be delivered by some means, usually we call these means
as mass medla, Although, if the communication process is occurlnq
ln fnterpersonal Ievel. mass medla would be out of constderatlon
but, those ikıınd of non- rnedlatlc activities are not subject to our
conslderatlon.

Although, perceprten is a psychological term, it is a discrete
part of commurücatlon process, lndeed. The communicator atternpts
to create or reshape his messaqe 'in a way that to mske it perceivable
by the taııgetaudience. If the cllmate of the communication
envıronment turns out to be a masslveattemot :In order for mobHiz1ing
the crowds towards deslred directlon , stili the 'attempt should be
constderedetblcal due to the rıature of some alrns require those
kind of approach while constructlng the comrrumlcatlon actlvlty.
Like politlcal communlcatlcns, for instance, the fina'l goal of the
comrnorrlcator lis to mobilize the voter to cast thelr votein favour
of his candldate, In this step, we should a:pply the process of the
selectiveperception. As veters. we should selectively perceive all
messages before we cast our votes.
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So, when we speak about alıenatton, mass media and the
lndlvldual. we are also dealing with surroundfnq corıcepts as wc
statedabove. Perhaps. we will not 'be satisfied [ust by rnentlonlnq
the names, further comments will be needed.

What is mass commurrlcatlon as a process? Any process
conslsts of a series of stages cr steps by which something is
transformed dming a set of dlstlnctlve operanons, like human
digestion.

1 - A message is formulated by professional communicator.

2 - The messaqe is serıt out in a relatlvely rapld and contlnous
way through the use of media Iusually print, filmor.
broadcastlrıq).

3 - The message reaches relatively large end diverse (that is, mass)
audlences, who atterıd to the media ın ~\8Iective ways.

4 - Individual memeers of the audlence Intetpret the message in
such a way that theyexperience meanlnqs that are more
or less parallel to those lnterıded by the professional
communicator.

5 - As a result of experiencing these meanings, mernhers of the
audience areinfluenced in some way; that is, the communication
has some effect (DeFleur and Dennis, 1988: pp. 6 -7).

Man can be viewed as a cybemetlcs rnechanism, one whose
actlons are qoverned by the information that reaches the quidance
center of his bralrı. The persuaslve communfcator hopes that the
information he prepares anel transrnits will shape rthe behaviorrof
his audience. To have this power, the information transmitted must
reach the senees of the receiver and be stored for the future use.
This process is know as a perceptlon.

Perception ıis the "process of becomlnq aware of objects,
qualltles, or relatlons by way of the sense orqarıs", It tells us how
a person forms percepts the things of which he is aware. This
connection between theoutside andthe inside is the most vulrıerable

anel erineel Iinık in the chaln of commun ican on, becauseit serves
as agate and functions in a "qo- no go" manner. No worıder

psycholoqist sametimes speak of perception in terrns of "port of
entry".

289



There are same traits of perception to be mentioned. One is
the device of source credibHity. It is used to gain automatic
admittaınce. Second devlee is the use of stronqly structured and
intense stimulL The, third and most talıkeda'bout one is sublimlnal
percepnon.

The process of perceptlonIsaiso related to capacity ofaudience
and channels aregoing to be used. For examole, for conveylnq a
message dlrected to educated eudıence. hi,gh capacity printmedia
would Ibe useful.

Another side of this process is selectlve perceptlon It is simply
theaHincoming messages via braln, and factors like personal needs
and vakıes, iaıngua'ge, ,rengion,etc. Plays role to allow whichgoes
on, wh'ich doesn't (Leribinger, 1972: pp. 115- 119. 125- 129).

The popularlty of term allenatlon starts with early 60's in
Western societies. The thiınıg to remember is that those days, in
terms of econorntcs, were the day of rnaselve productlon, less
worker involvement and less soclallzatlon of g,i.ant ccrporatıons. In
this gray toned plcture, black and white were dlstlnct, and requred
same "colorlflcatlon", so as to that man who llved in that one
dırnenstonal envlronment could he aible to perceive 'his unlqueness,
in a 'g,iven way. Only by that way, the creatlvlty of human brain
should have rnotlvated to ereare new product or service in massive
productlon line, that hasn't had perceived as one of the massive
production line. His consclousness of purchastnq the good or service,
whlchappeers very "customlzed" in commercials, would be up than
this cycle, would be able to save the systemand its values as a
ıwhole (lsrael, 1971: pp. 172-173).

This economical polnt of view of the allenatlorı has been carried
out by some "envlronmenrs" for ıa long time. In fact, what was stated
above was partially right. Yes, there was a problem of lost human
being urtder rnassıve productlvlty, but the approach to this problem
couldn't be crltlclzed eaally, because it attempted to solve it, in the
dyrıamlc cause and effect phenomenon.

Anather troublespot in the issue that the participationiın

potltlcal declslon making process. By growing of populatlons. crowds
turned to 'be from the publics to the masses. It is acommon sense
that people 'in the crowd 'are less partlclpatlve, but vather terıda

to show obedlence to outgrowing tendeney. which bringsl,ls to
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early diisoussionson concept and definitlon of :8oliei'laUon.;Aıthough,

the problem stated here is basically goes'beyondthe terrttory of
"structcrtnq the publlc opiınion",also related to our arqurnerıt 'Q'Y
which the means used in, mass rnedla. .,

We should go back to the economical aoproach to the. terrn.
Today, national- level allenatlon of manthrough mass rnedta is
rapidly becoming international.' Eveıni; this' rapid"cô,ritamio.nation"
process does not allowevery sootety to gFlin their owın. "experlences".
The qloballzatlon, of the worldeconomy as W,ellas homoqenlty of
medla messages are pushing almost every natlon geta"ro'und the
powers and their cultural artifacts. Thls, of course, is pretty.fnuch
affecting the personal experlences, li'ke national .experterices 'they
are also gertting global as thelr "counterparts" have been passed
throuqh. In Turkey, for instance, unlike my generation and qeneratlons
before us, the new generaNons are much more aware of lrıtematlonal

fames. Goca Cola, Mc Donalds, Pizza Hut are much greater parts
ofour society thanever hefore.

lt is poselble to see in the middle of almost any journal titles
ltke "hi'gh tech" or "What is new?" written in English.

Homogenitygoes beyond the step of direct lmport of media
contents and rnessaqes. Now, ,it is on itslatter stages llke
reproduction or repllcetlon of previously used messaçes, especially
in advertlsinq business. It is not surprlse for us to see a Proctor
and Garnble commerclal once telecasted in U.S. that is, of course,
going beyond the slmple copylrıq, ratlıer shows us that we now
have "global indiv,idual with new values and beHefs"comparing to
old "r·e'glion8ol' man".

This is very new face of "alienatlon in the fOl'm of globally
promoted format through mass medla", For a final remark, let us
wtsh the best for the outcome of the attempt to the tnteqrlty of
the mankind iin the planet called earth,
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THE ,PRESIDENT ,RONAlıD RıEAGAN ANıD THE ,PRESS

Ar•• Gör. Salih Zeki ERDEM

I. INTRODUCTION

Early Life

Bonsld Wilson Rıe'agan was bom on February 6, 1911, 'in Tamptco,
HlinoJs. His parents were John Rea,gan, a shoe salesrnan, and NeHe
Wilson Reagan, a hornemeker endoccaetonal shop clerk.

Nelle Reagan loved the theeter and took part in many amateur
prodıuctlons. As a result, Ronaıa Reagan became Iınıterested in acting
at an earlyage. The Reagaıns IIved In several' smail towns In western
mlnols. His father moved the family from town to town as he
searched for worık. R'e,agaını later wrote abouıf his boyhood, "I realize
now that we were poor, but i dıidn't know İt at the time".

When he was 9 years old, he and his ,family settled In Dlxon,
Illlnols, where Ronald Reagan flnlshed elementery school and went
to hlgh school. In hlgh school, he played tootball and baskethall
and took partlını track and swlmmlng metts. He appeared ,In several
school ıpl'ays and was elected presldent of thestudent council
during the summers, he worked as a Hfeguard.
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In 1928, following ıgradua'bion from high school, l1eagan' entered
Eureka Colleqe in Eureka, llllnols. He pald his college expenses with
a partical scholarship, s,aving from the lifeguard [ob, and many he
earned wasihinıg dlshes at fraternlty house.

Acting Career

After graduaNng from Eureka College in 1932, Beaqan became
a sports announcer for radio station WOC in Davenport, lowa. That
year, he moved to station WHO in Des Moines, lowa. He broadcast
play..by-play accounts of major leaque basebali games, and other
soorta events.

In 1937, Reagaını travelled to southern Callfornla to report on
the spring training sesson of the Chicago Cubs baseball team. There,
he made a screen test for Warner Brothers, one of the largest
rnotlon-plcture stadlos. The studio siıgned him to an acting contract.

Reaganmadehisfilm debut in Love is One the Air (1937), in
which he played a radio arınouncer. He soon became astar and was
know for his roles as a wholeeome. liıkaıble young man. Altogether,
Rea,gan1appe'ated'inmorethan 50 feature Hlms between 1937 • 1946.

Televlslon Star

From 1954 to 1962, Rıeagan hosted "The General Electric
Theater", a weekly dramatic series on television. He also atarred
in severalepisodes in the series, which was sponsored by the
General Eleetne Compeny. Between televlston-appearahces, Heaqan
toured-the-couotry- as publlc relatlorıs representatlve. far' General
Electric. He vlsited the. company's plants and made speeches, In
his t~lık~,R.eagan stressed suchconservatıve ideas as the lmportance
of 'free enterprlse and the dangers of too much gavemmeınıt. .
,.', '.·'t' " ,__ O

FrQm1962.,t9 1965, Reagan hosted and perfarmed in a Western
series called "Death Va"'ey Days", He also rnade eomrnerclals for
the ,sponsor, United Stat.es Borax.S Chemical Corporation, a maker
of cleanlnq prodııets,

Familylife

Reag;an~metactressJane Wyman .whlle they both were appearing
in Wamer Brothers films. They were marrled irı 1940. The couple
had a dauqhter and adopted a son.. The ni1arrigeenç!ed ıindivaree

in 1948.
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ln 19,51, While Reagan was presldent of SAG (Screen Actors
Guild), he met actress Nartey Davis. Davis had complatned to SAG
that she was receiving unwanted Communist llterature in the mail.
They were marrıed on Ma-rch 4, 1952. The couple had two chlldren.

Pol'itical Career

Heagan had long taken arracttve lnterest In politics. At ~Irst,

he held Hberal views and belonged to the Dernocratlc Party. In the
1948 presindential election, he carnpalqned for Presldent Harry
Truman, the Dernocratlc candldate. Duriınıg the 1950's, Reagan'sviews
became more corıservatlve. He campa'igned as Demecraele supporter
of several Hepubllcarı candtdates, including presindetial nomlrıees

Dwight 'Eisenhower in 19'52 and 19'56 and Richard Nixon in 1960.
lın 197:2, Reagan ibecame a repuibl'ican.

Beaqan first gained nationwide polttlcal attentlon during the
1964 presidentlal campaign, when he made sUrring TV speech in
behalf of the ıR,epulblican caridldate, Barry M. Goldwater. In the
speech Beaqan attaeked high taxed, wasteful governmeınt spending,
the growth ofgovernment aqencles, therising erime rate, and
soaring welfare costs. The speech drew record numibers of
contrlbutıone for the Goldwater campalgn.

Reagan first won pulblic office in 1966, when, he waselected
governor of Califonnıia,. He defeated the state's Demecratic governer,
Edmund G. '(Pat) 'Bmwn, by a Iendsllde. Reagan began his termas
governor in January 1967. He was reelected governor of Cakforola
in 1970 and served until 1975. As governor, he made major policy
declstons himself burt relled en others to handie the detaila,

II. EVENTS Of THE 1970's

When Reagan became Presldent, the United States faced serlous
foreign and dcrnestle problems. Relations between the U.'S. and the
Soviet Union had reached their lowest pointin years following a
Soviet invasioını of Afgha.nistan in Iate 1979 and early 19:80. Reagan
strenıgthened the rnllltary systems of the U!S.. and Us a,IHesin
Westren Europe. Thisangered the Soviet Union. The Rea,gan
Administration also tncreased U.S. involvement in Central America.
lt gave mil'itaryequipmeınt to troops fighting Communls - suoported

295



forces In El Salvador and Nicarag,ua. In 1987, R'eagan and Soviet
leaderMikhail Gorbachev s'igned a treaty that led to a reduction
of oertaln U.S. and Sıoviet nuclear arms.

. . ' ..

. . Athome, Rea,gan had to deal with highinflation, areeession,
and high unemployment. He won eongressional approval of large
federal income tax cuts to help stlmulate the economy. By the end
of his first term, rapld inflation ended, unemployment had fallen,
and the economy had made a strong reeovery. But federal expenses
so greatly exceeded income that budget deftclts reached record
levels.

III. RONALD REAGAN AS PRESIDENT

The 1980 Election

In .the presidential campalqrı, Reagan charqed that Carted had
failed to dea i effectlvely with lnflatlorı and unemployment. During
the first half of 1980, the lnflatlon rate was about 15 percent, and
about 7 1/2 percent of the nation's workers had no jobs. Heaqan
called for a lower'ing of the minimum wage law in the ease of
teenagers to reduee unemployment among young people. To stimulate
the economy, he proposed to slash federal lncorne taxes by up to
30 percent. He pledged to .boost rnllltary spending and to redüce
govennıment regulation of business. He alsa promlsed to balance
the federal budçet, elalming that a tax eut would mcrease eeonomie
activity so mueh that tax revenues would rise, not fall.

Carter argued that R'e'aıgan's plans would lead to stili rnore
lnflatlon. He also questıoned whether Reagan could balance the
budıget, reducetaxes, and lrıcrease defense spending a'" at the same
time. lın the electlon, Beaqan defeated Carter and Anderson by a
wide margln. He receivedaibout 44 rnllllorı popular votes, Carted
ebout 35 million and Anderson about 5 1/2 rnllüon. Reagan carrled
44 states for a total of 489 eleotorat votes, while Carter earried
only 6 states and the Dlstrict of Colurnbia for 49 electoral votes.

Reagan's First Administration (1981. 1985)

(jomestic Affairs

Reagan's first major domestıc proçrams dealt with the econorny,
In Fiebr\la'ry1981, Rıe,agan proposed aını economlc plan that comblned



fax oufs wıith wlde reductions in welfare and unemployrnent programs
and in many other areas of the budget. lihe plan Included a larqe
tncrease In defense sp.ending. Rıeaga1nı also worked to curb federal
aqencles that he felt went too far In regulating business. The prese
called his economıc poücleaas Reagonomics. By August, Congress
had approved nearly all of R.eaıgan's proposed tax and spendiınıg cuts,

IMPORTAıNT legislation approved during Reagan's f,j.rst
edmtnlstratton included bllls deal'ing with banking, job tralnlnq, and
soclalseourlty•

,Aın attempted assasination of Reagan ocoured in March 1981
in Washington, D.C. Rıeagan wasshot -ln the chest, but he made
fu'" recovery. Three other people, including Rea·gan's press secretary,
Jim 'B.rady, also were shot.

Fore1ign Affalrs

Heagan showed much pelttical sık,ill when he won a struggle
with Conqress over his defense program. The plan called for a large
bulld..up of rnlsstles, bomıbers, and other weaoons, ReB'gaınl insisted
that the Soviet Union held a mıilıitary adventaqe over the United
States. The United States and the Sovtet Union held talks to reduce
nuclear arrns, but they failed to reach an agreement. Reagan then
supplıed nuclear missHes to U.S. alltes inWestern Europe. This
actıon further worsened U.S. and Bovlet relations.

Regan's Se,cond Administratlon (1985· 1989)

Domestic Affairs

Reagan hoped to reduce the huge federal budget deflclt, but
slow economic growth contributed to another record deficltexceeding
200 bilH·on dollars ,in the 19186 ftscal year. In the mid-tsaü's. Reagan
expanded the Strategic Defense lnttlettve, a controverstat research
program desigınıed to develop a space-hased mlssüe defense system.
The press called program "Star ·Wars".

Foreign Affairs

Reagan met with 8ovi·et leader Mikhall Goııbachev several times
during his second admin1i·str·atioı:t. In Geneva In 19'85, the first meeting
led to a'greements for educatlonal, scientific, and oultural exchanges.
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In 1987, Rea,ga,n 81nıd Gorbachev slgned a treaty that celled for the
destructlon of all medlurn-renqe, groıund-Iaunched U.S. and Soviet
nıuclearhıissHes.

Beaqan suffered a sharp loss ofprestige because of sal es of
U.S. weapons to lran and use of the proflts to help the Nicaraquan
rebels. Both actlvltles were seeret operatlons, they becerne known
tothe publlc in November 19'86.

The arms sales were chiefly designed to win the freedom of
Americans who were held hostage by Lebanese terrorists friendly
to lran, Reagan supported the arms sales. At the time, however,
the U.S. had a policy that prohlblted the sele of weapons to Iran
and other nations considered to be supporters of terrorlsm, The
arms sales led to the release of only three hostages.

The transfer of funds to support mllttary eHorts of the contras
took place in the rrud-tsaö's. Congress had barmed mllltary aide to
the contras durıing that period. Reagan said he knew nothing about
the fund diversion. Both that actlon and thearms sales had been
carrled out :by the National Securlty Council (NSe), a White House
advlscryaqency.

In 1987, televised conqresslonal hea1r,lngs into what becarne
known as the '!f'an-contra affalr revealed deep corıfüct among
members of the Reagan Administration. The hearlngs also exposed
attempts by NSC to decelve Congress about the arms sales and
contra aid. Later in 1987, Reagan was strongly crltlclzed iın, a [olnt
report of the conqresslonal committees investıiogating the affair.
Most committee memeers blarne Reagan for failıing to meet the
constltulonal obligatlon to "take care that the lawsbe faithfully
exeouted" and satd he was chiefly responslble for wrongdolng by
his aides.

Marine Lleutenant Colonel Oltver L. North, an NSC alde, was
the person most closely involved with the day-to-day management
of the undereover operatlon. In 1989, a federal jury convlcted North
of interfering with Congress'e investlg.ati1ng of the lran-contra affair.
North was foundguilty of helping prepare a false timetable of the
events of theaffair. The jury also convicted North of altering,
withholding, and destroyıing docurnents related to the ,investigation.
In 1990, anappeals court overturned North convictlon on the
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rnlshendltrıç of documents charçe. The court also orderedlower
court to reexamtnaell the evidence used to convlct North on the
othercherqes.

LV. RONALD RıEAGAN & THE PRESS

At the age of 69, rRonaldReagan was the oldest man ever
elected President.

According to Thomas, Deakin and Oormler (19'83), Ronald Heagan
had a loınıger honeymoon than most presidents. The attempt on his
life coming so soon after he had movedinto the White House
produced an understandable brlef moratorjum and b:roıught him some
time, even as hls aldes spoke of a "safety net for the poor" es
social programs were being slashed. :He is rigid Ideoloçue and only
rarely does he ıbeat a strateqlc retreat,

In the eady days of the Reagan Administration thepromise
was an open admiınılstration. I can only say-that will be the day,
not only for this adrninıstratlon, but all the others we've covered,
Press access to Reagan during his 1980 carnpalqn was extremely
limited, rnore a case of hlt-and-run withaldes closıing In before a
raporter could toss a follow-up questlon. The modus operandi (way
a person goes ebout tesk, way a thing operates) contlnued at the
White House. .Then reporters were treated to an affable, genial, nice
presldent-very friendly, seemingiy wHling to arıswer any question
during brıef so-called photo opportunitles in the Oval Office. His
top aldes, Edwin Meese, James Baker. Michael Deaver, all nevlee
to the national government became apoplectic when Reagan would
deliver an off-the-euff answer. Reagan hlmself could not resist an
answer. But it appeared that his aıdes protectively and perhaps
with some smug superiorlty on their part felt that the should not
be questloned, that they were really smarter than he was and that
some of his answers were not programmed or screened enouçh.

According to Jonathan Miller, who was an alde in the White
House at the time, "Reagan is lrike a great race horse that performs
well when you havea [ookey that krıows how to use a whip. If you
don't use the whip, he'lI just loaf". If the president rarely played
the leadlnq role in meetlrıqs, his aldes found he was even less
Iikely to question the paperwork they sent him. Reagan oıblıig'lngly

read whatever he wasgiven -all of it- at least in the early years.
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One alde early on was .surprlse to ftnd that thepresldent was
staying up unttl theearly hours of the moming trylng to read all
the materials his staff had sent him. "He read fndtscrtmtnately,"
the alde marveled. "If you gave him eiqht hundred pages, he read
every word. He used no judqment", Nancy Reagan flnally suepped
In and explained that her husband's workload rıeeded to be reduced,
Slmilarly, the staff had to rnonltor the amount of information they
serif him to prepare for press conferences. As former Communications
Director David Gergen recalled, 'If you gave him too many pages,
as good as his photoqraphlc memory is, he trtes so hard to
remember what heread that he sometimesgets mıxed up". He
was partlcularly susceptlble spokesrnen Larry Speakes used to [oke
that "the last thing you put in Is the flrst thing that comes out".

Korıdraeke (1982) indicated that tmllke other presidents, Rea,gan
seldomrequested 'information beyond the brleflnqs and talklnq
polnts his aldes gaye him.

According to Moyers (198,8), desplte his position and power,
Reagan often aopeared to be living in contented isolation. Nartey
Reagan wasaını inveterate telephorıe talker, and, In addinon to
acting as her husband's eyes and ears, she would occasionaly put
him on the line. But the preslderıt rarely Inltlated unless his staff
asked him to. Nor dtd he keep in touch in other ways with those
who where reputedly his oldest frlends and advtsers, on and off
the White House staff.

Even on purely physical terms, Reagaını's operating style was
passlve. Although he had 59 rooms in which to roam In the West
Wing alone, he seldom ventured far beyond the Oval Office. In part,
it was necessary fact of life after the 1981 assasmatton attempt.
He attended cablnet and conqresstonal meetingsaınd dellvered
speeches in the rooms set aslde for those actlvltles. but one
senlor White House offtctal doubted whether, beyond these
ceremontal rooms, the press room, and the barher shop, he knew
his way areund the West Wing complex. Heeven seemed unsure
unsure about the locatioını of most his aides' offices, and he only
vlsited his chief of staff, who worked a few yards down the hall,
two 0:1" three times a year on special occasinos, like blrthdays.

Oo'lnga news conference was something of a gamble; it had
never been Reagan's favorite medtum. Unli'ke the prepared speeches,
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Which he delivered fi.awlessly, he often responded to questtnos
wıth mlstatement and fl'uıbs of one ikindi or arıother. His sookesman.
La'I'ry Spea'kes, noted that the preslderıt forqot so mUe'h inbetween
his lnfrequent news conferences that prepping. him could be nke
"reinvenNg the wheel".

In the case of Reagan's gaffesand dıstortlons: Robert Dallek
(1984) claimed that the publicgeınierally chose to shrıug them off.
Reagan had a formidable weapon gol'O'g for him, an lmpreqrıable

shield that came to be known in Wa-shi·ngton as the "Teflon
phenomenon". All the reporta of flaws in hls character of judgment,
whlch would have been severely damag,ing to the reputatlon of an
ordtnary polıiNcian, made no lastingimpact on the popular perceptlon
of this President. The pupllc had made up its mlnd about Ronald
Reagan, and no matter what was writtenOr said about him. the
majority of Amerlcarıs contlnued to I,ike and suoport him.

Reagan's advlsers. especlelly those who had been with him a
long time, were aware of his casual approach to the truth, and they
didall they could to program his varlous actlvittes. Speeches and
other public appearances were tlqhtly structured, and the efford was
made to keep the Presldent to his script. 'This attempt to exerclse
control evenextended to meetlnqs with other goverrimenf offlclais
wlthiın the prlvacy of the White House. Conqreselonal leaders and
Calbinet officers were struck by the fact that they sat down with
the President, he invarialbly made his comments from notes on
three-by-flve index cards, a practice that dated back to his first mn
fo-r governar.

According to an anecdote given by Selileffer end Gates(1967),
in Novernber 1983, a f.ew days before Reagan left on a trip of Japan,
the heads of the big three autocompanies wereinvited to the White
House for a talk with the Presldent.The main puepose of the me-eting
was to dlscuss tradepolici-es,a suoject of vltal 'concem to the
carmakers. who were feeloing the cornpetlüon from Japanese tmpcrts.
Hence, they were puzzled when the Presldent began the dlscusston
wlth remarks that had nothing to da with that or enyother relevant
subject. But lt did not take the auto executlves lon9 tofigure out
what had happened: Reagan had taken the wrong set of index cards
to the meetlnq. One of the participants later recalled that no one
had thaheart to call themistake to his atteınıtlon. tnstead. as the
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Preslderıt talked on, the vlsltors etared at the floor in embarrassment
untll R'eıagan himself finally realized he was reading from the

'wrong notes.

B'tlt most members of the White House staff came to realize that
such lapses really dld not matter. They, too, were aware of the Teflan
phenomenon. The pupllc dldn't seem to be bothered by any of his
blunders, so why should they care? thus, as tlme weınrt on, White
House sookesmen became almost brazen in their dismissal of
questlons from reporters who wanted to know why the Presldent
had sald such-and-such when the facts were otherwise. Once, when
asked why the President had "clted" a nonexistend Brltlsh law in
order to dlscredlt arqurnents for guın control, Laryy Spea!kes breezily
responded: "It made the polrıt, dldrı't It?" By therı, Speakes had
learrıed that Reagan had known int1uiti'Vely for years that it was punchy
line and performanca that "made the polrıt", not sebstance or
accuracy.

V. THE RIGHT·HA:NıD :MAN Of THE 'PRESIDENT· PRESS SECRETARY

Heagan chose James Scott Brady as White House press
secretary, a veteren Bepubllcan relatlons specialist who had been
Roeagan's press sıpakesman in Washington during the transition.

In anncunctnq the appelntmen, Beaqan said Brady would have
full access to the Oval Office. Brady toldreporters he would not Iie
to them, but that he alsa mi,ght not always respoınd to questions to
which ke knew the answers.

ıBrady, 40 years old at the time of his appolntment, was 'known
to Washington reporters as "Dlarnorıd Jim", the wry and able to
former aide to Sen. William V. Roth Jr. Bestdes worklnq for Roth,
Brady had suostantlal experience ·in other Washington [obs, From
1973 to 1981 he had served varlouslyas a commuınıication consultant
to the White House. Later Laryy Speakes was rıamed the Princ'ipal
Deputy Press Seoretary.

When Jim Brady was on deok, he managed to keep the
atmesphere light and to deflect hostlllty. His deputy. Larry Speakes,
who pressdes at news briefings came up through a touçh school. He
had worked in the White House in the Nixon area as sookesman for
Nlxon's chief Wateırgate lawyer. Speakes. White House
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Commımlcatlons Director David Gergen, end the big three advlsers
huddie every day to deoide what story they will feature, what story
will land Reagan on the front page in the best light.

Vi. CONCLUSION

After eight years in office, polis showed that Reagan had left
offlce es populer with veters as when he had: arrived in 1980. Ronald
Reaıgan and company, it was fak to say, had been one of America's
longest-running hlts, and even afterits successful stay at the Whi,te
House had come to an end one couldrı't help rıotlclnq its almost eerie
show bustness parallels, Like many acts, in had been developed in
the backwaters of the after-dlrıner clrcult.as was so often the case
with new productlons, which are flnettmed in reqlonel theaters, it
had then been honed in the 'gove'rnor's rnanslon in Saoramento; and
fill1aHy when the timing was right, it arrlved at the Brodway of politics,
the national capital of Washington.

As Mayer and Doyle (1988) seld Reagan had travelled a long
way, but the trıip to the White House had been only one of the actor's
jourrıey. He had been hacıkin Hollywood only a month when he got
the flrst feelers aibout returning to the movies. The suggested role
was anatural: a cameo appearerıce as Presldent Ronald Heaqan in a
fi.lm about White House Press Seoretary James Brady.
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Kurgu. 'Derg.is:1
s: 13. 305-317. 1995

BILGISAYAR DESTEKLI EQITIMDE EKRAN, TASARIIVfI

Metin, Renk ve Grafik

Ar•• Gör. C. Hakan AYDIN
Ar,. Gör.' Hasan ÇALıŞKAN

, Ar•• Gör. Murat ,ATAIZI

Biılg'lsaya'rın eğitimde ,kıuNanllmayabıaş·lamasınl', Helrrlch, Mo
lenda ve Rusısen (1987) eğitimde üçüncü devrim olarak .adl·andlır

rnektader {iI'kI ıkıitaplann basımı, Ikincisi 'ise halkaa,çık kütüpha
nelerin yaygın:la,~ması). Bilıgisayarlll1' TOrik Eğitim Slstem,ll1'e·glırlş ilne

'l.Jliş'kin büyük ve önemli adımlaır Ise, diğer pek çok AViliupa ülkeslnde
olduğu gıibi 80'Ii yıll'arda attlmışnr. Öz'eı'ıllkıle, 1989ylı!ı,ndal Mmı l:ği
tim Ba1kan1llığı taırafıından açılan Billg'jsayar Deste'kı/.i Eğıitim (IBDE) pro
jesl kısa zamanıdlaQoik sayıda pro'g'raımın üretllmestne yo·1 a1çmıştır;

Üretiilen bu pro9,raırnll,aırın bOyiü!k bk bö\lOmülste'klli, becertklr fa
kat e!kıran tasernnı :kıoınıusUında. oldulkıça' az bHgliye sahıp kişiler tarsı
fındlan ge'rçeıkleştiırilmi~k. Ta'şıçl(1990), BDlE'de' temel kıuHanıci ara
biriminin ekran oldluğunu ve ekrsn başansmm, BDE programınıın,

bunun sonucunıdiaı dıa BıDE uy/guılaımasmın başanaı üzerınde önemli
etkiye salhlip o.lduğuın1u vuırgililamalkrtad!ır. Taşçı, çaüşmasinda, ekran
tasanrmmn bir yanda metin, grafik etemanian. hareket ve ikonlar
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gi'fjl ekran unsıuırla1rının, dIğeıI' yanda Ise ekonomt, e'J'lgonoml ve este
tik ,gıi'bl ternelölçütlertn oluşturduğu Ibir rnatrls yardımıylaele alınıp

lncelerıeblleceğinl bell rtm'iştl,r.

Bu çatışmada, yuikarıda adı geçen maıtri,sin Nk bölümünıÜ oluştu

raın ekran unsurlarından metin, g'r'afik öqelerl ve renk ele alınmış ve
bu uasurleem 'kullaınımına ınşikin çeşitli kaıynaıkla'rda yer aıl:a,", temel
ilikele'I' bir araya geti,rilmi'ştılır*. Çaıl:ışma. görsel sunum ~uraı:ıalrı veru
srra, eğ'itse'l ileti tasanrm kura,lrI'aınnıl da, Içermektedir. Her ekran un
SilJ/ııU lçfn saptanan Ilkeler maddeler ha,(jındte el'eı aimrmşt«.

i

Metin

ılyi !bk ek,ran tasarmunda metin unsurunun nasıl etktlt, verimli
ve çeıkıi'ci ı~uHanılalbileceğiınıe yönelikilkeler aşağıda verilmiştir.

1. Açık ve okunaklı ol.

Bu,metın t~sarımımn temel kuralı olup. ge'rçe'kleşttrltmes i bü
yıülk ölçüde tasenmcmın yaıratıcıı\ı'ğıına, ve aşağıdia verlılen diğer ku
rallertr» uyıgul aıyalb ilmeslne ba,ğ,lıdiı,r.

2. Kullanıcınm sahıpolduğu donanımı bll.

Her ne ,kadar p'Iya'sad~lki monltörlerln büyıü'k bır bölüroü en son
grafik löz'eIH'kl,e'rine eahipse de, özellikle okullaııda ve evlerde bulu
nan Ilirçok, bilgi's3Iy,aııda hala yalnızca metin destekteyen tek renkıt

ekranla:rkiUıllanıllmaıktadl'r.Süper VGA 256renlk özelllklerlne sahtp
monltörle,r i,çln ta,sıa,rlanmış btrekren, yaılını~ metin destekleyen tek
ren1kn monitörlerde bır çöp yığını g'ibl' glörüınebiiHr. Taeanmctlar yazı

Iımlariru geHşti,rlı~ken, kıullanıcıılann sıah/ip o.Jdluıklaırl donarum özellfk-
.,I'erlnig'özönünde tu~ma!lıdl~lia!r.

3. Harf genışlığı eşıt yazı karakteri kullanmaktan kaçın.

Bf,lZlı yazı kaırai~erlerlnıde her harfıin <kendine özg1ü bır genişliği

vairdır. Bıuna baığlı, olaırak da harfier arasmdakt aıçııklılk oraonaızdtr.

Ve,rile.n ömeklerdekl faırlklılı'ğadiıklka,t edin:

• ıBlreoık temel Uiken'!n hemen hemen tüm kaPo,moiklaırda ye'ralması nedeniyle, bu
;lIlkele,rıEl 'iJ.iış1k'in ıkaynak göste,riminden kucmıjrmş, vcmrzco özel Hkeler'e ilişkin

kayno'kl,a'r beli rti'lml ştj,r;
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Harf genişliği eşit olmayan yazı karakteri

Harf genişliği eşit olan yazı karakteri

: "Bilgisayar Destekli
Eğitim"

"Bilgisayar
Destekli Egitim"

Harf genişliği eşit olmeyan yazı karakterleri basılı metin/ere ben
zediğlnden dolayı en oıkunakii yazı' karekterlertdfr.

4. Sunumda, kullanıcıda istediğ'in duyguları uyandırabilecek yazı

karakterini seç.

Örnek clarak.

11~~~~~d~~
~~~~~()~,~~
~~.v~.

Öte yanda, Euromode yazı karakterinde ise, harfler kancasız, sadedir.

Bu yazı karakteri de metne modernlik katar.

5. Olumması kolaş punto kullan.

Yezı karakterleri noktalarla ölçülür (1 nokta = 1/72 lnch -ya:kla
şık 0.35 mm). Bllqlsayar ekranmda. 12 ile 18 arasındaki puntolar
Istenen okıunaıkılığı sa,ğlar.

6. Asla ve asla uzun metinlerde hep büyük harf kullanma.

iKi YA DA Üç KEliMELiK BAŞlıKLARıNYA DAKISA DEyiMLE·
HiN TÜMÜNÜN BÜYÜK HARF OLMASI DiKKAT ÇEKici BiR UNSUR
OLARAK KULLANıLABiliR. ANCAK, UZUN MHiNtERDE HEP BÜYÜK
HARFLERiN KULLANILMASI GÖZÜ YORAR. BÜTÜN KELİMELIER BÜ·
YÜK HARFLE YAZII..:OıGINDA, KEliMELlER BiRBiRiiNE ÇOK BENZER
GÖRÜNÜR.

Büyük ve kü1çük harfler birarada kullanıldığında lse, kelfmelerlr»
iniışli çıkışlı görünmes'i, onlar) ayıırt etmeyi kolaylaştmr. Marcus
(1992) yaptığı araştırmaier sonunda, büyük ve' 'küçük harflerin bira
rada kulla.nıldığı zaman, okuma hıztmn yaklaşık % 12 arttığını bul
muştur.
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7. El(randa çok fazla boş alan bırakma.

Helnes (1984), biılıgis'aya'r eik,ranmdalki I)oık fazıla, boş a,ı.amn,f<iitap

sayfasındıaiki ı boş alan'l'aırlil gÖire' daha,kötü g,öründ!Üğıüne Işaret etmiş

ti,'t.Kltap salyfası, ekrana g'öre daha fa'z,la yroğıuınıluğa sahlptlr,

Morrl'sıon; Ross, Sdhultz ve, O'Dell (1992) yaıptııklaırıçalışmadia',

örneklemg'ruburıa,ja'l1klı Y'oğIUııııl1ı;ılkta metin, graflıkgibi ekran unsur
larına sahip çeşitlii ekranlar g,ölstenmi'Şlle,lıdiir.Çailışm'a, % 69 boş alana
ve % 31 die metin, gra,fiık gibi akır'an unsu.r,larınal sahip!}ir ekranın

en tatmin edicl ekran olduğu sonucunu ortaya çıkarmıştır..

Ekran yoğunıluğu, pro'gramıın lzleylcl üzerlrıde ya,ratacağı .etkiyi
dioğrudian etkıler. Ekranın hemen kenanndan başılayaın ve olduıkça

yoğunı olan mettnlerl I'çereneikranlar, öğrendiyi' 'kısa sOredle prog
rarru izlemeikten s!Oğut!ur. Etlk,ın biır elkiran, bır satırda 10 ya, dıa 12
kellrne (40-60 harf) ve çift sartı·r aira1lığ'llçerıilr.

Crlswell (1'989) Ika,laıbalıık meti,nılieri bir kaç ekrana dağıtınken,

bi'rbh"iyl'e i:l'gilli bilgHeriiçereın metinlenl aynı ekrande vermeye' ve
çoık fazla ekren oluşturmamaya dliikkat edilmesi ge.rektlğin'l belirt
mi Şit'i,r.

8. Iki yana yaslama ayarından kaçın.

TroHip 1(19'86) yaptığı çalışmada, ekır,andaki :iıkl yana yaslanmış

mettrılerln, dkJuma hızını % 12'ye kadar azalttığını.bulmuştur. Jıkl

yaına ya'sılaınmış bu paraqraftak] eanrlarm. birbiriyle ayını boyda olma
larını sa'ğlaıya.bilme1k için, keıl~ime arailı1klalrınm fa,r/klıı olduğuna, dıilktkat

ediniz. Böyle bir ayer, olkJunuıl1lluğlUazaltır ve sabıt blr o'kJuma hızının

.'sağlanmasını zorlaştrrır.

lkli yana ya'sl'anmı<ş aıyandan kaçınmaımızıı g'ere'!ctlll'en di'ğe'r bır

'neden ise, satmlann farlkh boydl:liki sağ uçlarıının metinlere, onlera
özgü bir blçlrn ve rm est diır. Ar'aşıtiıiımalair. Içeriğingrafiksel biçim iıle

iUşikilendirlldiğ'inde, öğrenmen:in, özelllıj!kJlıe de g'eri çagrrımın kolay
l'aşaıbUeceğinigöste'rmişt'lr I(TmIJlp, 19,86).

.lsaacs 1(19'87), anlaşılı,rlığı kolaylaştırmak için sanal satır sonla
rının kunamlaJbııeceğ,lni savunmuştur. Bork 1(1987) ise, Ibu Y'öntemin
iyi dkıuy'U'c1uılaııdan 901k ik,öt!üdkuyucıulara faydası ollabUeceğlnl'lfade

etmiştir.
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Sizce aşağıdaıki' metlnlerln hangıiısıi daha an:laşllı1r?

"Doqrusel bir foniks'iyonaı, eğ'itimi negatif iısea~a,lanı dloğ'rusal

fonksiyon, eğimi pozitif Ise erten doğ'r'U'sa.1 fonksiyon adıı'vel"iılir."

"Doğrusal bir fonksiyona,
eğimi' neğatif is'eazaıl,an doğırusal fonksiyon,
eğimli pozitif lse artan dioğirusa.l forıkstyon

adı verlilr."

9. Önemli kelime ya da cümleyi çeşitıli yollarla vurgula.

Hannefin ve Peck (1988), önemli kelime ya da cümleler'in vur
glUlanıaıbilme,sinde kullllanıtalbHecek çeş'itli teknikleri özetlernlşlerdlr;

Bunlarden koyu, yana yatık, tersi-düz, altı ,çizgiiii, ta'nklı punto, renkU,
yanıp sönen, gölgeıli gibi tekniıkllereikrana canlılık verir.

Kelime ya da cümleleri vu1ııgıula1rken d'iıkikat ed;i1bmesigereıken

önernlt bi.r nokta, vurgulama için seçtlen tekiniğin program bovurıca

aynı Işlevl yerine geUrmesidii1r. Örnek olarak, Anadolu Üniversitesi
B'i1g'isaya'r Deatekli Eğitim Bkimi tarafındao Millıi Eğitim Ba1kanılığl'nın

1989·90 yiıHarında açmış olduğıu ders yazıhmı projesı için IBM'le or
teklaşa gerçekl'eştiırilen piflogıramlarda, Üinite'l'er Içlnde verilen her
yeni, kelime teral-düz tekniğ/iy.le vurgıU1lanmııştı1r.Bu keltmeler üzerıne

tıklandığında, öğrenciler. o ike1l'imenin daha g'eıniş a1çıklandığı sözılülk

bölümüne qeçerler, Proqramlardak] her tersl-dılz kelime ya da deyim
dıalma aynı fonıkslyonu yeriıne getirir. .

10. Açık ve anlaşılır yaz.

Hartley (19'87), öğretici metmlerln genelılıNde küçük bölümler ve
paırçalar helfnde okiund!U'ğıunıu, bu nedenle de küçülk. ama kendi baş

larına b'irb'ütün teşkll eden bloklar helinde yazılmalan ge1relktiğinl

belirtmlştlr. Merl'nı (1987) ise, BNıg'isaıya.r Destekli Eğitlim program
larında, BOE, MEB gibi kısaltmalardan uzak diul"uılm8ls1 geırektiğinl,

öne sürmrüştÜ'r.

Metinlerin krsa, özlü ve anlaşjlmas: Ikiolay bir şek'ilde yazıJabijl

mes] iç'inı basit kellmeler, kısa cümleler, par:aıg'rafl1a,r, listeler ve
cümlelerde de olabildiğince edUgen ifadelerden kaçını Imal ıdır,

11. Kayan metinlerikullanma.

Taserımcı, uzunmetinıleri içeren programlıa.r har.zır,laırken" metni
kayan bir alen Içine ye'rleş1:i1ıımek yerine grafik, çlzim ya da antmas
yonları işe koşabtllr. Böylece uzun mettnler 1~ley'i'cHe,r'i sııkmadan ve
daha et!kili bir şekilde verllir.
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12. Metinle'ri her ekranda farklı yerlere yerleştirmekten kaçın.

Mettnleri ekrarıda datma aynı yerlere yerleştirmek, daha güçlü
bir geriçağ,rıma neden olur (Gagne ve White, 1988). Her ne kadar
metlnlerln ekrandaki yerleri geriçağrım Için tek başına yeterli olma
sa da, lçertk ve görsel blçlrn arasmdskttltşktyt sağlayan blr varaç
görevi üstlenir.

13. Zamanı, yani dördüncü boyutu kullan.

Bllqlsayar ekranı kitap saıyfa,slgi1bi diurağan değildir. Metinler
biçimselolduğu kadar zaman He de g6rünrtülenebllir. Bilg'i, ya kul
lanıcı ya da bilgisayar denetlrninde zaman içinde qellşeblllr. Örnek
olarak, metinler kullanıcrlerm okuma hızına bağlı olarak ekrana ya
vaş yavaş gelebilir.

Renk

Renk seçimi, tasarrrncıyı ve hazı ııl'aıd ığı proqraern göklere de
çıkartır, yerin dliib'ine de bannr. Tasarımcınınprogramınıdüzenlerken
seçebHeceğ'i pek çok renlk vardır. Reınık seçiminde önerilen yollardan
biri. e'~raına konmasıdüşünülenmetin ya da g,rafik onsurlanru ekra
na önce siyah-beyez yerleştirerek ekran bütün.ıüğünü sağlayıp, daha
sonra renklendirmektlr. Aşağıda, bllqlsayar ıekrarunda renk kullenı

mma lllşkln temel bazı j:lıkele,r sıralanmıştır.

1. Gökkuşağını unutma.

Speıktrumda renkler kırmızı, kavımlçl, sarı, yeşil, mavl, eflatun
ve en. sorıda beyaz ve' siyah olaırak sıralanır. Bu doğal renk sırala

ması, ardışıkekran öqelerlnln tasarımında da k:ullanılaıbilir. Örnek
olarak, "menü" ekranının tasarırrunda, eğer rnemü seçenekleri
bk ardl'şı1kllıık gerektiriyıorsa, seçeneklertn yazımında bu doğal renk
sıralarnasmoari yararlarulatılllr.

2. Çok fazla rengi birarada kullanma.

Marcus (199~), acemı sıkran tasanmcılan olabtleceöt gibi, acemi
ekran izleyicilerinin demevcut olduğuna dikkat çekmlştlr. Renklerle
yen'i tanışan kimseleriç'in, aynı ekrarıdaen fazla dört renk kullanıl

ması tavsiye edilir. Çok fazla renk içeren ekranlar gözü yorar.
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3. Gözü tanı.

Renkleri ayrrt etmek için Ikul,laınidığımız organımız gözümüzduır.

lşılktaki her farlklı renk gözümüzde'ki hücreler tarafından alg,ılamr.

Gözde mavi renge dluy,arh hücrelertn sayı'sı oldukça azdır. Bu da
mavi renıgi, zemin ve ekran kenarlarında 'kul'l'anmak iç'in mükerrenel
bir renlk kılar. Çün1kü, mavi renk göz tarafından az a,lgılandığl için,
ekır,anida aeı! verilmek istenen metni ya dıa diğer uınsu1rları ön plana
çrkanr. Aynı nedeınıden dlolayı mavli ,rengi meıtinierde, 'küçü!k nesne
lerde ve ince çerçeve yıa dıa çizıg'i.lerde' kullanmalk hataılı olacaktır,

Kırmız: ve yeştlrenklerl algl,la1ya:n. hücreler, gözün orta klesimin
de yoğlUnlaşmışlardl,r. Bu nedenle, kırmızı ya da yeşı,ı harfler; çizg~

ve çlzlmlerln ekranın orta kısmında ye,raıl:ması etktleştmt art:tırır.

Bu renkler görıse,lalarn kenarına yaklaştııkça allg'l,lanmata'rı güçleşir;

çürrkü bu renkleri a,I'g,llayıcl hücrelerin savıst göz kenannda azdır.

Diğer yanıdan siyah, beyaz, saırı ve mavi renkler kenarlarda daha
duyaıl1lı, renkle rdlr.

Göz merceüt. renkler! göz içinde fa'rl<1ı yerlerde netleşelrlr. Ör
rıek olarak, kırrruz: ışık gıözüın arka krsrnmde netleştlrtltrkerı.: mavı

renk gözün merkezinde netleştlrllir. Partalk kırmız: ve mavi renkler
ekrarıda yan yaına kuiiaruI,dığ ında , göz bu renkler! ardı ardıtre netleş

tireblNmek Içln fazla çaba han::'aya1ralk. bu durum da gö~ünı ç'aibuik
yo1rulmasıına neden olacektır (Galitz, 1988). Başka blr deylşte, spekt
rumdaki renık sıralamasında bi'r'biırinden uzak renkleri kullanmak.
gözün' çabwik yoruhnasma neden olur.

4. izlemenin gerçekleştiği ortamı gözönünde tut.

Az ışığın olduğıu ortamlarda (sılayt, video, vs, sunuml arındaı)
slUınuŞ yaparken koyu ya da oırta.,lkoyu zemin üzerine parlaikmetinler
oldukça iyi göırünür. Bilgis'a1yar ekranı lçln tasarım yaparkeo de', renk
'yoğıun\uğ1uınu aız düzeyde tutUılmalı ve en fazla renk kontrastı metin
lerde kuıııamlmaılıdıır.

5. Titreyen ve gözü ,aldatan renkleri birarada kullanma.

Kırmızı/yeşil, mavi/sarı, yeşll/rnevl, ve' ktrrrueı/rnavl renk bile
şimieri, özelllkle padaik durumda kullanıldıldarındaı• · · tltrtyormuş gibI
görünerek göz aldanmaama ve yanılmasına neden olablltrler. Eğer

bu renkler blrblrlerlne bltişfk hal'lerde kullarmımaik zorunda, kahnırsa,
blrlsl daha pastel ya da daha koyu kuıUanılar,a1k bu sorundan kaçmı

iablltr,
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6. Hedef kltlene göre renklerini seç.

Henkler, faırklı Insanlar için farklı şeyler ifade edeblllr. Örnek
olarak, yapılan bir araştırmada (Galltz, 1988), Amerika Birleşik Dev
Ietlerl'nln batısında değiş'ik renıkıerfn , insanlarda deği'şik diuygul'aır

uyandıırdığı g,özlenmiştir. Bu Insanlar lçin krrrnm-tehllkeyl.vean-lhtl
yatt, yeşil-güveni, mavi-soğuıkluğıu lfade etmektedir. Sıcalk renkler
aktif; soğuk renkler uzak veglY'i ile beyaz renkler de nötr olarak
algılanır. Budurum farklı kÜıtürlerde karmaşık bır meseledir. Örnek
oI'aıraık , mavi renk faı,rklı hedef kitlelere aşağıda vertlen fairıklıanlam.

,Ia,rı verebll ir:

Film işiı ile uğiraşanıl'ar : yumuşaıklı1k, pornografi
Yöneticiler (lşletrnelerde) :güvenirJiık, birleşme/hütünlülk nitel'iği

Sağlık personel! :' ölüm

7. Birbiriyle ilişkili maddeleri renklerle grupla.

Içerik olarak birbiriyle i1'işıkilİ' metlnier! programın başından so
rumakadar aynı renkle yalZ!ma1k, izleyenıerin konuvu talkip etmesinl
kolaylaştmr.

8. Parlak renkleri' yalnızca dikkat çekmek için kullan.

Aynı ekranda aynı anda pek çok partak renıkl,i metin, iızleyenleri

rahatsız edecektir. Eğ,er prograrn yaı dıa suouş uZ!Uın bir süre lzlene
cekse (2·3 saat), ya dıa hedef tkitıleınin yaş omalama-sı büyükse, par
laık renkler görme boZ!uklıuk ya da kayıplarını telafi etmek lçtn kulla
nılabiilıir.

9. Tekbaşına renge güvenme.

Ekraında. kullanılani rekler, f'a'rlklı monltörlerds farklı görünebile
oeğinden, iç'E}riğe renık, yanında diğergrafi1ksel unsurları da katmak
g:erekir.

10. Hayatı daha neşeli kıl, renkleri kullan!

, ,Günümüzde yapılan pek çok eraştırma, 'renkli metlnlerln öğren

meye siyah-beyaz merlnlerdeo daha' fazla bir şey kazandumadığrm

ortaya çrkarrmştır. Ancaıkrenk, öğrenmede örıemlt bir güd'üleyic'ldir
ve öğrenciıleri öğrenme üzerinde dahafazla zaman harcamaya teş

vik eder. Ayrıca, renk bize bil,gini1n seklanrnesme, yönelık lpuçlan
verir.
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Öncelert ırenglin faydalaırını kabullenmeyen Baek ve Layne,(1988),
p,ııogramla-rıında rassel ol'a'l"ak renk ıkıu ii andııklıarın i ve bunu da' dersin
arnaçlanru peklştlrmek içim yapmadıklarını ifade etmişlerdir. Ancak
blr çaltşrnalanoda öğırenc'ilerin siyah-beyaz yerlrıe Iren1kUlronlU'l'art
Izlemeyi terdhetıtıi1klerini bellrlemlşlerdlr. Programını sonunda öğ

rencilerin test SlkOlf'\laınnda bir dieğ!işme olmasa da, öğrencHerln der
siınrenıkl'i olmasından dlolayı konuyu daha zevk veIstekle lızJed'llkle

rini gıözlemişlerdir.

Grafik

Bir resmin binlerce 'kelimeye değeır olduğu söylenir. Bilg'isaya,r
Destekli Eğitim uylgulama:l,arında gıra'fik unsurlamu kullanıNoIken, ek
ran taaartrnctsırun ilk dH<ikıaıt etmesi geıreken nokta, haztelanan prog
ramın kuiia[i i I,acağ i ortamda. Bıu ortamın tncelenmesl sırasmde tasa
rımcı dört alana ilişik'in soruyla 'karşı karşıyadır.

Bıu alıanlardan i ııki kullanıemın bilgisayar sistemiyle ilgilidiıI'. Ta
saırrmcı, kullanıcı bilgisaıyıaır sisteminin ne tür grafi'k, anlimasyon, çö

~ürıürlük, renk ve benzeri özelliklere sahip oldluğıuınu bllmelldir. Böy
lece kuHamla'ca1k gırafilk unsurların sınırlan saptanmış ckır.

Taserımcı iikinci olarak, zaman ve yer unsurlarını göz önüne al
melrdır. Başka b:j,r deyişle, tasenmcı, öğıret'im amaçlarrm ne tür şektl,

renk, boyut ve hareketlerle hedef kitleye ulıaştı1rarb'ileceğin'1 düşün

melidir.

Tasanmcı üçüncü olarak prıogıramıdıa somot ya dıa soyut nesne
ler kultamlrp IklUnaını.!madığını, grafi1k unsıurlann verllmek istenen
bilgiıleırin tamamır» mı, yoksa bir bölümünlÜ mü 0Iuş1JU1l'iaıc,ağınl ve
grafik unsurların neyi ifade edeceğin'i dıüş1ünmelidir.

Bütün bunlar! yaptıkten sorıra tasanencı. ~ul,.lanıla'Cak olan g'ratik
unsurların kolay tanuup tanınamaıya1cağını, kolay hanrlanabtllr ollUp
olrnadığıru, göze hoş gıöııün1üp görünmediğini ve ekranda diğer un
surlarla beraber bir bütünlük oluşturup oluşturmadığıını göz önünde
buılıunıdurmalıdır.

AŞıağıda bir BiI'gisayar Destekii Eği'tim proçrammda graıfik un
sUlrlaırl kullanı rken d1iıklkaıt edtlmesl geıreken bazı noktalar verllmlştlr:
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1. Grafik unsurlarını tasarım sürecinin başında düşün ve uygula.

Metin varenklerle verilmeye çahştlen vlUr:gul,anın aksine, gırafi1k

unsurlar btr Billlgisa'Yıar Destekll Eğitim proqramırnr» akışınıı, g,ö1r'Ü'nü
şünü, havastru ve' lçerlğtnl önemli ölç'Üdedieğ'iştirıebH'i,r. Bu nederıle.

gır,afi'k unsıurlıaırımn yazılımm başıında diığ1er ekr1a1n unsurlarıyla birlikte
dlüşüıniÜlüp tasertanması ge:rekiır.

2. Bilgisayar Destekıli Eğitim uygulamasının bütün kaynaklarını grafik
unsurları üzerine harcama.

Bu tür çalışmalarda sjkça raselanan bir hata da uzun zamarı alan,
karmaşrk, kafa yorucu ve yaraıtlılmaast güç grıaHk urısuelar üzerinde
çalışrnaknr. Daha az zaman ve çaba harcenarak yaratılan basit grafilk
u1nsurlarda çoğu zamaokarmaşjk ve' detaylı grafik unsurların vere
bilec6'ğineti,leır'i daha açık ve sade ble şekilde vereblllr. Günümüzdie
ço1k faızıla para ve zamanıla yürüyen bi,rBng'isa'Y'ar Destekli Eğitim

projesi yoıktUlr. Bu yüzden zaman ve para unsurlanru ekonomik 'kUlI
falnımak bir zorunluluktur.

3,. Tabloları, şemaları, çizimleri ve nesneleri kullanmaktan çekinme.

Bu tür grafik uınsudanna, BDE prO'g:ramla.rı1nıda sıkça rastiamr.
Nesnelerev-şemalsra, çizim ya da tablolara başlık yazarken, başlık,

tanımı yapılan unsurlara O'ldulkça yakm yanlmalıdır. Bu, gıöz hare
ketini sınırlar ve öğren.cinin .dik!katini, sunulan materyalı üzerinde
yoğ'U'nlaştınr. Bu unsurler prog:r1am Içinde tekrarlenrrken, renklerin
daima aynı kalmasına dHcka:t edilmelidir.

4. Grafik unsurların metinleri ikinci plana atılmasına izin verme.

'Bilgisayar destekli eğit'im 'Pl'Olgraımllarıında ses, renk, ani1masyo'n,
görün1:tü, metin ve gıraıfiık unsurlar öğırtetim amacına yönelik bir bü
tünlük içinde verllmelldtr. Bu dengeyi' sağlayabilmek güçıama ya
pılrnası gereıken bir işNr.

5. Grafik unsurlarını hedef kitle ile aynı özelliklere sahip bir grup
üzerinetest et.

Yezrlrmm ön değ'erılendiirllrnest sırasında, denerne glYıuibunun g-ra
flkler konusundatd düşürıcelerlne illşıkin vertler de toplanmalıdır. Bu
veriler ışığında, grafik unsurlen gere!ktiğindie değiş:tiriılmeli'dir. Bu
tııturn, BDiE yazrlırnmın başarısını artırır.
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Bilgisayar Destekli Eğitimde Ekran Tasarım Ilkeleri----
Metin

1. Açık ve okuoekl: ol.
2. ~U'IIa:nıcıın.ın sahip olduğu donerırmı biL.
3. OkunabiHrliği aırtıırmaık için harfler araısı aıçıldığı orantıh yazı

karaıkteıri kullan,
4. Gösterimde,'kuUamcııdaı istediğlin duyguları uyandl'ra'bilece'k yazı

kaırakterini ssç.
5. Okunması kolay punto kullen,
6. Asla ve asla uzun metlnlerde hep büyük harf kuUanma.
7. B~randıa fazla boş alan bırekrna.

8. iki yana yaslanma ayanndan kaçınma.

9. Önemli kelime ya da. cümleyi V'urglU'la.
10. Açık ve a.nlaşılıır yaz.
11. Ka'yanı rnetlnlerl kullanma.
12. Metinleri her ekranda faırlkılı yeriere yerleştirmeden kaçın.

13. Zamanı, yani diôl'dlünıcü boyu:tıu IkiUUan.

Renk

1. Gölk!~uşağıını unutma.
2. Çoik fazle rengi bir arada kuHa1nma.
3. Gözü tanı.

4. lzlementn gerçeikleştiğ'i ortemı jıözönünds tut.
5. Tltreyerı ve gözüaldaıt!an renkler] bir arada kullanma,
6. Hedef kltiene g,öre' rerıklerl seç,
7. Bj,ı'biıriyle i1işkUi madde,leri renklerle grupl'a.
8. Pa,daik renklerl yalnızca dikkat çekrnek lçln kullan,
9. Tek başına renqe güvenme.

10. Hayatı daha rıeşelt 'kıl, renıkıleri kullan.

Grafik

1. Grafi'k unsuriana« tasanm sürecinin başında düşün ve uygul,a..
2. Bilgisayar Destekli Eğitim uygulamaısının bütün kaynaikıla1rını gıra-

Hk unsurlar üzerinde harcama.
3. Taıblolaırı, şernaları. çtzlmlert ve nesıne.lıer'i kuHanımaıktan çeikinme.
4. Grafik unsuelarımn rnetlrıierl 'ilkinci plana atmasına izin verme.
5. Gırafik unsurla,rını hedef kltle He aynı özelliklere sahfp bir gırup

üzerinde test et. .

315



KAVNAKÇA

ASPILLAGA, M.; Screen Oesi'gın: Locatlorı of lnformatlon and! Its
Effec1Js on Leernlnq, Journal of Computer-Based Instruction.
1,8(3). 89-92. 1991.

<BAEK, YK ve LAYNE, B.H.; Color, Graphlcs, and Animation 'in a
Oomouter AssistedLearn:ing Tutortal Session. Journal of Com
puter Based Instruction. 15(4), 131-135, 19'88.

HARK. A.;Learning with Personal Computers, Harper & Row. New
York. 1987.'

CRISWElL, E. L.; The Design of Computer Based Instruction. Mac
mlllao: New York, 1989.

GAGNiE, R. M. ve WHITE, R. T. Memory.ı.strucuıres and leaming
outcomes. Review of EducationalResearch. 48, 187-222, 1978.

GAl'ITZ, W. O.; Handbook of Screen format Design. QED lnforrnetlon
Sciences, Inc:Wellesley. Mass .• 1988.

HAANAFIN, M. J. ve PiBCK, K L.; The Design, Development, and
Evaıvation of Instructional Software. Macmillan: New York,
1988.

HARTLEY, J.; The Technology of Text, Prlnclples for SN1uctU'ring,
Designing,and Displaying: Text. Designing InstructionalText
in Jonesserı D. H. (ed) 193·209, 1H87.

HEliNES, J.; Screen .Design Strategies for Computers.D,jgitel Press:
ıBedford, Mass.,' 1984.

HEliNIOCH. R., MOLJENIDA M., BUSıSEtL, J. D.; Instructional Media.
2nd Ed. Macmülen Pub. Com. New York, 19,87.

ISSACS, G.; Text Screen Design for Ccmputer-Assleted l.earnlnq.
British Journal ,of Educational Technology 18 (1), 41-51, 1987.

MARCUS, A,; GraphicDesignfor Elektronic Decuments and User
Interfaces. AOM Press: New York, 1992.

MERIFHL, P-. F.; The Technology of Text, Principles for Structur,ing,
!Desıignlng, and Displayıi,ıig Text. Displaying Text. on Mikro

. compııtersin Jonnassen, D. H. (ed 401·415, 1987.

316



MORRlıSON, G. R.; ROSS, SM, SCHULTZ, G. W. and D'DELL, J. K.;
Leamer Prefererıces for varylrıq screen densities using reallstic
stimulus materials with s:i:ngle and multiple designs. Journal
of Educational Technology Research Development. 37 (3)
53-60, 1992.

TAŞÇı, C. N.; Bi.lgisayar Destekıli Eğitim Konusunda Ekran Tasarımı

PrıOıbleminin Takeonornlst. BDE Birimi Çalışma Raporları, GFDI,
Eekişehir, 19<90.

TROLUP, S. R.. ve G'RıEGORıY, S.; Readilbility of Cornputer-Generated,
Full·Jıustoified Text. Human Factors. 28 (2), 159-163, 1986.

317



Kurgu Dergisi
S: 13. 319-332, 1995

TARiHSEL SÜREÇTE EGiTiMiLETiŞiMI UYGULAMALARI

Arş. Gör. Hasan Çalışkan

Giriş

Yaşam boyu
süreç;
eğitim...

Bireylerin
kendi
yaşantıları

ile
davranışlarının

değişmesi

süreci.

Eğitim, insanlık tarlhinln başlangıcından bu yana
devam eden bir süreçtir. En ilkel toplumlardan. günü
müz modern toplumlarina dek insan yaşamıının vaz
geçiJmez bir olqusu olmuştur. Eğitıim kabaca "ınsanla

rm kendi yaşantılan yoluyla davranışlarında meyda
na gelen değişiklıi,k" olarak tanımlanır. Bu tanımda

temel alınan odak noktası bireylerin yaşantılarıysa

eğer, o zaman hergün, her 'an insanıoğlunun eğitim

Ile burun boruna olduğu tartışılmaz bir gerç'ek ola
caktır. Eğitim ve ilettştm kavramlarını ıbirbirinden

ayıırmak oldukçaçüçtür. Aslında doğrusu da bu ik,isi
arasında ıkesıin btr ayraç koymarnaktır. Çünkü eğitim

sonunda blrIletlşlrn sürecidir ve Ilettşlrn sürecmdekı

iletilen mesajlar ister kasıtlı olsun ıster se de kas rt
sız, karşıdakl her bireyiçin biır yaşantı teşkil edece
ğinden,eğitim -uzun ya dakısa vadeli- kaçınılmaz so
nuç olacaktır.
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Öte yandan, bu iki olgunun ayrı dialpllnler olduğu

da burada tartışılması gere'ks'iz bir gerçe1kt,h-. O halde
"eğitim iletişimi" dendiğiındeanlaşılması gereken şey,

iletilen, mesaj, bu mesajı lletmek için 'kullanılan araç
lmedyal ve yöntem bağlamında arıtaşılmaya çalışıl

malıdır. Bu çalrşmarun amacı, eğitim amacıyla ya
pılan her türlü lieti ş.imin, yani eğ,itim iletişimi o-larak
adlandırdtğırmz dlslpllrıln (l) tarihteki gelişimini ince
lemek ve varsa bu amaçla yapılmış uygulamaları me
saj, medya ve yöntem üçgeninde lrdelernektlr.

Tarihte Eğitim Iletişimi

"Insan dil yeteneğini geliştirip kullanmasaydı.

halaotımanda bir hayvan olarak yaşryor olurdu"
(Bendiıng, 1970). Gerçekten de dil, insanoğlunun Ile
tişim sürecindeki temel basamaklardan blrldlr. insa
nın ,gelıişimindeki en önemli faktörlerden biri de, dili
sayesinde fikitlerinıi açıkça karşısında'kilere Iletebll
mesi olmuştur.

Oil, ,insanın ıihtiyaçları doğrultusunda, yenıi fikir
lerl edlnebllmesl için sürekli gelişti ve bunu sonu
cunda da tnsanlann, diğ-er insanlardan kalan yaş-antı

ve fikirle,rin üzertne jnşa edip, yeni şeyleri üretme
slne imkan vererek, bilg'inin artmasına olanak sağla

dı. Ins-anlar dil sayesiınıde yaşantılarını hatırlayıo, di
ğer· yaşantılarla blrleştlrerek, geleceğe yöneUk kes
tlrtmler yapaibHir halegeldiler.

Dili, insanların bir arada yaşarnaya başladıktan

sonra ortayaçıkan bk olgu olarak açrklayebillriz. Na
sıl ki Iletlşlrn sürecinde en az ,iki insana Ihtiyaç var
sa, bu sürecin en temel araçlanndan olen dili kullan
ma'k için de en az iıkıi 'kişiye ihtiyaç duyulacaktır. Aksıi

halde dilin ortaya çrkması olanaksızlaşırdı. Böylece,
insanlar karmaerk ~ikirlerini karştsmdakllere aktara
bilmek lçln, beloiırli durumlarda, belirli nesneler için,
beLiri'i sesler çıkarma Ihtlyacıru duydular. Çünkü ,an
cak o zaman bir arada yaşayıp, ortak bir yaşantıya
sahlp olabilir ve ortek yaşantıları kendilertnden son
rakile re a'ktaralbiJi rı erdi.
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insanlar di He1ri sayesinde dj,ğer canlılara üs
tünlü'k kurmuş, bu sayede daha organize yaşama

ya başlamışlardır. Aınıca'k, yine de dili kullanma ka
pasiteleri çok sınırl,ı olmuştur. Çün1kü mesajlarını kar
şısmdekılere ektarsbllmeqüçlerq zaman ve mekan un
surları ile sımrlı kalmış, arıcak seslerıntrı ve dil uzuv
larının kepaettelert oranında Hetişlm kurebllmlşlerdi.

[lkel zamanlardakl eğitim ise, tamamen hayatla
mücadele, doğaya ayak uydurma mesajlannı lçer
mekteydi(Hending, 1970).ilıkel toplumlarda öğren

me, canlı ya da cansız çevre He etkileşim yolu ile
gerçeıkleşmeıkteydi. Dolayısıyla, bu topluluklarda öğ

renmenin oluştuğu her blr durum için, insanların

davranışını değıişUren bir eğitim sürecinin var oldu
ğu söyleneblllr (Varış, 1994). ilkel zamanlarda kulla
nılan yöntem ise, toplumun yaşlı ve tectübeli birey
leri,nin sahip oldukları özelHkl'eri genç nesülere "ya
parak, göstereırek" aktarrnası. gençlerinde bunları

taklit etmeslydl. Ancak, bütün bueğ'itim felsefesl,
bu tecrübell blreylerln hayat şartlarına yenik düşme

leri, ya da vahşi bk hayvan tarafındaını öldürülmelerı

halinde yok olmaktaydı. Düşünce ve fikiırler,in kesen
tisizliği ve devamlılığı, hayatta kalmayı başarabilen

blreylerln hanralanne ve birliık olmalarına bağlıydı.

Başka bıi:r deyişle, eğ'itim süreci "kalıcı" mesajlan
üretemediğ'iiç.in "süreklilik" özelli§inden de yoksun
du. Bunun sonucu olarak, eğitsıei mesajlaırın etkisi
ınıin de sürekll ve kalıcı olarnadrötaçıktır. :Bu neden
le eğitsıel Hetiyi kalıcı ve süreklı kılmarun, bu biri
ktmlerı gelecek kuşaklara aktarmarun Ibir yolu ol
malıydı.

Oile haklrn olmayı başaran Insanhk, bu sorunun
da üatesinden 'gelmekte qecikmedi. Ancak bu yolla
nesilden nesne devam eden bir 'kıültür toplumu ola
billrlerdi. Mağa-ra duvarlarına çtzllen, oyulan ya da
yontulan resimli hikayeler (figürler), torunlarının ay
nı kül1üf1ü devametttrrnessrn ve var olan bu kültü
rün, bi,lgilerin üzerine yenınerini inşa etmelerlrıl sağ

layacaktı.
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Eski Taş Devri senianna kadar, mağara duvarla
rına fig'Ürle'r yapmak, olayları bu şekilde anlatmak,
bunları yapanlara yaşadıkları toplum içinde bk üs
tünııükkazaındı'rmaktaydı. Bu klmselerin en temel
amacı saygınlık 'kazanmak, büyülü güçler elde etmek
ti. Ancak devrfn sonlarında, artık insanlar bu resim
leri, mesajtanru iletmek üzere bir yöntem olarak bi
Hnçli Ibk şeklide kullanıyorlardı.

Belki de 'insanoğlunun en büyük başarısı yazı

yazma sanatınıgeliştirmesi olmuştur. insanlık tarihi
reshnll hikayeler. ideograf ve fonetik bilgisi aşama

larından sonra, Doğu Akdeniz'de Yahudi toplumların

ca beşlanlan alfalbeNık yazıyı i~ullanma'Ya başlamıştır.

Yazı sisteminin Icadı, toplum tarafindan kullamlan
slrnqelere ortalk aın.laml,aır verip üzerınde uzlaşma sağ

lanması ifhtiyacı Ueg,erç'el~leşmişıtj,r.Çünikü, a,rtık kay
da qeçlrtlrnesl düşünmenpek çok şey resim ve çlzlm
lerle 'ifade edilemeyecek kader karmaşılklaşmıştı

(Chllde, 1982). Bu yüzden yazı, insanoğlunun, eğitsel

mesajlaırını süreldl ve 'kalıcı Ikııl,arak paylaşmayı sağ·

lıama1k amacıyla 'attığı önemli bir adımdır.

ılınsanıann talrih öncesl atelarınm, diğer canlı tür
lerl airaıslindalki' iletişimden fa~klı olarak, ikurduik,la1rı

iletişime baktığımızdia dört farikılı yöntem geıliştirm'iş

oldlulkl,arım gör1mekteyiz. Onlar ifadeler kuii anaıbitH i"

Ofadie edebilir), problernlerl tB'rtl'şaibilk, gerçek!leri
(olayları) resimsel olarak temsil edebilir ve yine ger
ç'eikleri semiboHeştirebiolirileııdi. Diğer canlılerde da
olduğu glibL mesajları aııma'I< ya, da ill'etlmeiJ<için:se, dl
ğer tnsenlarla dloğ~r'Uda," yaşantı pa,yılaşımı yoluna git
mi Şileıridk. ıB lrtstoe taş hdartırnak ikı:zıgmlığın lfadesi
olurken, birisine yiyecek uzetmek dostluğunifadesi

olmuş,1:u".i,ııkel zaman'lardan bu -güne iletlşjm he,r ne
kadar karmaşıklaştrysada, 'içinde her zaman beş 'ilke
yi harındiııımış:tı'r;ifade, konuşma, tartışma lsöyleştl.

reslrnle tasvir, sernbollk tasvir ve deneysel katılım

(Bending, 1970).

lletlşlm crqarılze olan bütün eğitimlerin temeli
,olmuştJUlr. insan dahil diğer üstün cenlrlar, yetişen ne-
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slllere hayatta kaılmak için gere1kli becerileri ikazan
dımlar. Bu yüzdren inıs,anoğlu açısıındaın eğitim, llett
şimin tarihi kadar eslki btr süreçrlr. Öğretini işinin

erken örnekleri, aile fertler'inin yürüttüğü amprik (ya
şaotıya, gıörgıü~e d\a~anan) faallyetierdlr. Bu yöntem
ler daha sonıra da devern ettirrlmiş ve daha formal
eğitim ıkahplarııyıla ibirıl,eştiriılmişt!ir.

Eğ'itimin tohemlarmm 'Eski Yunantstan'de attl,ldl
ğıına pelk çok Ikimse tarafından lnenrlır, Eski Yunanis
tan'da Sokrat, Plato ve Artsto, diğeıI" alenlarda olduğu

,gibi eğitimal'aınındaki gÖl1üşleri He die etkili olmuş

lerdır (Fidan, 19083). lzleyen sayfalarda, bu düşünür

lerin e'ğitim iletişimine oları okaıtkıla,rı ve' görüşleri' ve
riılmelktedir.

Insanoğlu ve diğeır üstün canlılarm yetişen ne
stllere hayatta kal ahilımeler'i için: geırekli becerileri
kazandama çebası oldiuğunu daha' önce de beltrtmiş

tlk, Bu beceri' Ikazandırma süreci. yan:i eğ'itim, atle
içinde başlarmştır. Örneğin !Esıki Mısır'da arltrnatlk
oyunlarının,sadeceçocuklarm kıullanrnasi için keşfe

dildiği söylenrrıektedlr. Çoouklar evde hem bunlarla
oyneyarak e'ğ ieniyor, hem de farlklı sayılarda madde
ıleri yine farık,ll sayıda başıkaı madıdele'rle toplayrp. ayı

rarak yaptsklan faafiyeetlerlıe öğrıeıııiyorlardiı. Okuma
yazma üst tabaka insanlıaırı tarafından önemli beee
rifer olarek ıg'öırülmelkteyidi. Meilctıup yazma Mıerr ha
yatmm önemli bir bölümünü teşkil etmekteydl. Kan
koca, alle-çocuk arasındaki mektıupla!r, kontraıtlar, va
siyetler vb.lerl, 'es/ki Mısır'da okuma-yazmanın geliş

miş olduğunu gösıte~melktediir. Okula sadecevamacı

din adamı ya da memur olmak olan erkek çocukları

giderdi. Öte yandan çocuklarm eğitiminde ailenin. de
önemlirolü buııunmaıkta~dı (Bendiıng, 1970).

Bu zamanda ~ullanılan yöntem, düz biir kireç
taşı üzerine , odun l~ömÜirü ve balrnumu Ne yapılanı

müreikikeple daha 'Önceden başka bir taşın üzerine
yazılmış mesajları :~op'ya etmektl, Becerilerin edlnll
mesirıde ı~ullaınılaın yöntem ise, bu hazırlenarı mater-
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yaJıiın yüksek sesle okunması. ezberlenmest ve da
ha sonra aa'le fertlerine ya da öğıretmene telkraırlan

ması idi. Çocuklar büy;üdlükçe bütün dlöikiÜimanllan pa
pirus tl;libaikalaırı üzerine koıpya edip, a~nı zamanda
dıa yüı~sek sesle tek:raırlıyodaırıdı. Bu yüzden Mısır

çocuklannm kendi 'kitapıl'arın! kendilerinin yaptığı,

bunu da başka Iki1taplardan kopyalayarek ve a1ynı za
manda yüksek sesle tekrarlayerek yaptıkları söylen
mektedir. Böylece, yavaş yavaş llerfde Yunan, Roma
imparaıtıorl1tJIğıu, Orta çağ ve modern çağılarda da sü
recek olan eğitim iletiş'imi kaveamuun temelleri atııı

mtş oluyordu.

Eğitimli bilim ola,rak gıö,ren 'Ilik insanlar soflstler
olmuştur. (Ornstetn. 19'89).Bu yönde ~ulllıandllk:1 aırı

araç ta, kon1uşlUlan sözcöklerdl; Solkırat, kendi yüzyı

lınde yaşayan pelk çıak kimse taırafınidan 'bk sofisıt

olarek tanımlanmıştır. sokret, SIOl'IU sorıma yöntemi
Me inıs,a,nılarıın bllıgiyi ikendi kerıdlrıe buiacaklerma
,inanmaıktaydı (Fidan, 1983). Ama o, kendlst, kav
ramların doğruluğundançok tertrşme sanaltına di:k·
katini Y'önlendliren1lıerin düşüncelerlne karşı çılkımak

taydı. SoI~rat, siÖz,lüi,letişimi1n ve gerçelk tümevatım

yönteminin kayn.ağı: olaraik tanımlanır. Ona giÖire, ,kü
çük birgliup Inaan, soru sorrna ve cevap verme yön.
ternl ve i1ıgil'i örneklerle yapılan göndıe1rmelerl,e, o
grubUınçoğıuırlIllUğıunıun sahip olduoğıu kavrsmlann geır

çe!köneminıi anla1yabiHrdi. Soıkıraıt kendt öğretme

süreclnln ternetının. dUYUllaırla edlnilemeyecek bfr

gerçeğ'i arama süreci 'oldluğuna 'inanmakta1ydl. Soik
rat'ın yöntemi soru-cevaptır. Bu yöntem, soru-cevap
te1kniği 'ile ezbere öğrenme yönlt'emi Oolaır,aık eğitim

tarihindeönemli bır yer tlutmuştur. 20. yüzyıkıaiki
proqrarnlı öğ·retim yönteminde, SoIkrat'ın ıbu yönte
minin izlerine ırastlamak mümlkündür.

~onıuş'Ulan 'sö~cülkıleir,gıösrtereırek anlatım (de
monstretlon) ve kısıtlı yazılı Ikayı'l:laır bu zamana dek
'geiıen erken eğitim süreclnln başlıca ortaml.arıydı.

Yunanlıla.r, Sokrat'ın "soru ve cevaolerı dikkatli bir
şekilde yapılanıd:ı,rma" yöntemini oldu!kça benimse-
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mlşlerdır, i(IBend'i1ng 1970). I'çinde bel i r:l'i ama:ç'/ara, yö
nelik ib'i'r dizi kısa ve organizeöğretim ünitesini içe
ren bu yöntem, her btr 'öğrencinin kaoasttestne ve
yeterliliğ,i,ne 'gıöre öğreıtimi gerçekleştiırmeyiı amaçla.
ırnaıkt.ayidı. Günümüzde artjk Sokrat'ın "insanılar doğ

duklarmda hallfıazjrda be,/'kll bir talkım bilgne,ri mev
cuttur" fi'~ri o kadar popüler değ'ildi.r, ancak sokrer'
ın çalışmalarının eğitim iletişimi ve teknolojıstne

!büYÜIk katlkıl arı ollmıuşrtuır.

Plato'nun eğitim düşünce'sine olan katkısı, ko
nuş1ulan sözcüğe kendine özgü olanıinancı ve yazılı

sözcüklere karşı glÜv'ensi~l'iğ'i şeklinde olmuştur. Ona
göre yazılıı sözcükler ezbere öğrenme ve teık,rar yön
temi ile filki:rl·e·ri dıonrdluiraraık, bHg'iyi abldan daha
üstün bir Ikonıuma sıo'kmalktadlır. PI,aıto, yetişkin öğ

rencller-arastrıdakl filklr elrşverlşt 'ilegrubun her bir
e'lemamnı n, bilıgilerin toplermndart daha fazla bilgiyi
ortaya çı1ka,ra'cağıına ·inanmaıktaydı. Plaıto'nun öğren

cisi olanı Aristo, dil ve yaşantılar arasındekf 1ıJıiştki

organiza1syonunıun 'önemini ıkfWıra'yanı U/k kımselerden

dior. Aristoiçin ıbilıg'i, her zaman bir nesne haıkikınrl'a

almalıd.ıır, dolayrsıyla da eğitim ve öğretim de bir
nesne halkikmda olmalı ve blr içeriği bulunmalıd:lır

(Orosıtein, 1989). Arisıto, Plato'dan daha amprik bi1r
göruşıü benimsemiş ve HipOikrat 9'e,leneğindieki ça
hşmalann önemi üzerinde dlul'lmıuştur. A'risto Için,
maddeyi şekll ve nedeni beliırlemeıdeıki dıu~uşs,al al
gmın var""ğı, Plato'nurı evrenset ve g'e1reik'" olan ge,r
çeklere uleşmede öıl'lgördüğü yöntemlere eştt b'ir
önemesahlotlr. Ortalk ,kıuHaınılaın terlrnlere somut an
larnlar yükleme Arfsto öğretiminin sonuçila,rından

dı 1'1. Aristo öğıretllniini1n dk>ğıl'luıdan etkls], termlnolojl
niın daraltılması ve öğrencileırln ortak referans çer
çeveslnln bellrtenmestdtr. Ar'i'sıto yöntemin'In uzun..
dönem soruıçlan, Avrupa'da Orta, çağ boyunca Aristo
yöntemini izleyen azınlılk gruplanı taratındar» amıprii/(

çalışmanın nke'leıril olarak canlı tutulmuş'l1ur. çoğun..
l:uğıu temsil! eden 'g,ııuıplar içN, ise öğ,renme sürect
kitaplardan ve dii1ktelerdenkopyaetmeylı ve kelime-
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lerl 'hafızaya lşlemeyl lçerrnekteydl. Bu yöntemin
praıtiık uygulamaıyla ve anlamayla bir Hgis'iı yoktu.an
cak bu kalıp 20. yüzyıla kadar ge'ldi. Arlsto, "not al
ma" yöntemini kullenıyordu, Bu yöneemın öğrenme

eüreclnlrı önemli blr bölümünü oluşıtıurdiuğuna inanan
Aristo, Soikratgıibi 'ö,ğrenmeyi, be'l'iırliamaçlaıra ve
yaprlamnrş öğ,renme ortamına dayalı aıktif ve bireysel
bir süreç olarak görme'kteydi (Bending, 1970). Plato
ve Aristo'nun zlhln, duygu ve bedenin birlikte uyumlu
olarekqellştklimest filkri, ibugiÜın;kü modem e,ğ'itimin

temel ilıkelelinden birini oluşturmektadır (Fidan,
1993).

Eğitimin bilim olaralk ıgıelişmesinde, Sokrat, Plato
ve Aristogibi, Farabi ve ibni Sina'nın da fikirleri'
önemlidir (Fi,daın, 19'93). Farabl eğitimi sözıle yapılan

öğıretimden faııklı davraruş kazandırma iş'i olarak g;ör·
müş ve eğitimdeahJa1ki davreruşların kezandmlma
sının önemini 'Vuırg1u:1ami ştır, Öte yandan ihni Slna,
tıp alanı yanıoda, eğitime i1iş1k'iın 'görüışl'eri ile de dlk
kat çel~m'iıştiır. Bu .glör'Üşl'er erasmda: her çocuğuneği.

tim alması, meslek eğit.iminin önemi, akran g,ııup eği.

tlml, bireysel farlkhılıikla,r, araç-gereç kullanımı örnek
olerak verilebilir.

Pek çok insan, matbaanın bulun'U'şunu eğitim ala
nındakiı en büyü1k Ilerleme olaırak tanımler. Matbaa,
'eğitimin ootans lye iini arttımuş ve önemi bütün okıı

yuoular tarafından kabul edilmiştir. Öte yandan, basılı

sözcükler, büyülk kitleleri yen'i açılen qrarner okıilla

nnagitmeye teşvik etmenin ötesinde, eğitim süre
cinde dloğ,rudan bir ecilki meydanaqetlrernernlştlr, Fa
ıkat matbaa, başlarda tam anlarruyla farıkedilmemiş

de o"sa,etıkisin'i izleyen yüzyıllarda "basılı resimler"
'in '~ullammlY'la ıgöstermi·ştir (IBending, 1970).

Daha çok Comerılus olaralk bilinen Johan,", Amos
Komensıky, restmlerln öğretmenler tarafından sürek
1'i olerak Jcullamlmasmr ve çocuğaı gerek gerçekte.
'gerekse resimsel olerakçöstertlrneyen hiç bir şey

den bahsedtlrnemes] g'e,reiktioğini ilik savunanlardan
dır. Comenlus sadece realrnli okul kitaplan hazır-
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[arnekla kalmamış, bu tüır resimlerin evlerde de kul
lanılmasıını önermlşrl. Comenlusun felıfeses'i günü
müz bHgilerii ışığında çeşltll yönlerıden eleşttrtlebl

lir, fakat reslrnll Ikitapların çocuklar üeerlndekl etki
üstünlüğüne iliş/kin g!örüşleıri, modern eğ'iil:imde gör
sel Iletllerln kullanılması çabalarına bir bakıma ön
derllk etmlştlr.

Comentus reshnl! klteplann etkileri üzerinde ça
lışmalar yaperken. bu sı,rada Roma'da, Jesult Oniver-
slteal'nde bir matematik hocaısı yeni bulduğu blr
oyuncekle denemeler yapma!krta~dı. Athanastus
Kircher'ln bulduğıu bu yeni oyuncak projSlktö,rdrü. Ne
yazıik Iki üniversitedeiki yönetim onun bu buluşu üze
rindefazla durmadı ve ona, matemartiık üzerinde yo·
ğıunlaşması, gere1ktiğini' söyledi. Böylece bu aılet, eğI

tirnde yerirıl daha sonraalmak üzere tarihin kararı

lrkl erında blıraJklldl.

Öğretme me's.le,ği' her zaman yeni gelişmelere

'karşı muhafazaıkar olmuştur. Zira bu meslek gereık

sosyal, 'geırekse de meslekl açıdan bir diengey'i ge
rektlrmektedlr. O~ul dışmda bulunup geliştiriilen bir
takım bırlıışlar öğreıtmene sunuiduğ1uında, <o bu kim
selert "peki bunu lcat edenler hiç sabahın dioikuzUın

da okule ıg'elip te öğırenıcile'rin önünde denemiş mi
bu yeni yöntemi" sorusuyla karştlar haıkıı olarak,

K'iltaplar ve konuşma ortarnlan çok uzun bir su
reden beri eğitime hlzmetetmışlerdtr,Res'imli kitap
lar, 18. ve 19. yüzyılın okul' Idareetiert tarafındao ti·
ıhinle,ri başka yerlere yoğuınla'ştl,rdııklB'rı eleştirllerine

marue kalmrştır (Bendiıng, 1970). ıBunun yanında, 20.
yüzyılın ilk yarısında Iköy oiku'lılarınm pekçoğunda re
simlere balkımaik hoş :g6rülmemiş ve çocukla-e resim
lerle oyalarup zamanı boşa geçinmek yerine okuma
üzerine yoğun.laşma.la.rı gerekti,ği söylenmiştir. Okul
ların dışında, resimll kitaplar geniş halk kitleleri ta·
raftndan kullarulrmştır. 19. yüzyılın sonlarına geliın

diğinde mllyonlerca baskı eldenele doleşıyordo, Ki
tapların pelk çoğiu ahlak] temalan işlemiş ve kulla
nunlen klllseler tarafından desteklenmiştir. .su ara-
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da, 17. yüzyılın ortalarında Klrcher'ln gelişti.rdiği ve
rağıbet edilmeyle rafa kaldırılan oyuncak, yani pro
[ektör, yine kiliseler tarafından bu yüzyılda kurtanldı

ve eğitim sürecinde yerıini aldı. Dini konul'an işle

yen resimli pek çok slayt Içullanı/mıştır. Pek çok din
adamı, görüş ve inançlarını, projektör yardımıyla gör
eel xılarak destekleme yolunagi'tmişlerdk. Bu dini
içerikli slaytlan daha sonra de'ğiş'iik konuılu slaytlar
lzlerrrlştlr. Yabancı ülkelerı anlatan coğrafi ıkanıulu

slaytlar. hayvanları, bltkllerl anlatanlar insanlar tara
fınclan sıkça l~ullanJ'lmaktaydı. Fotıoğrafın geHş'imlı, bu
türslaytların gelişim'ine büyük katkıda bulunmuştur

ve bu gün bile qörsel maıteryallerin kullanımında bun
lar ön sıralan almaktadırlar.

Bütün bu gelişmelerin ışığında, çıraıklıık sistemi
'ile bireylere öğretim sağlama yöntemi de eğitimin

tarihinde yerini aldı. Tıp, sanat, işletme, hu1kuık vb.
alanlarda erıforrnasyonıın doğ,rudan naklini sağ.laıya

ıbilmek üzere çıra1klık yönteminin kullanılması çok
'Uzun zaman 'önceleri başlamıştı. Pek çok meslekler

ve işletme g,ruplan, destekleri ve "tlcaretlerlnln" de
vamı i'çinçlıraiklıik yöntemine gıÜvenm'işlerdi r. Bu yön
tem daha sonra 'g,rıup öğ,retimi sürecini ortaya çıkar

mıştı (Knirk, 1986). lEıkonomik baskılar ve aynı anda
'sayıca kalabalık insanları eğ'irtme ihtiyacı bu yöntem.
lerin ortaya ıçıkışını sağlemrştır. Donanım teknololl-

sinin erken türlerl {Ika,rataıhta/ar,kltaplar vs.) de g,rup
öğre,timinin uygulanmaısını olanaikiı kılrrnştır. Böylece,
yüzyıllar boyunca, bireysel öğıretimden, oldukça, ku
rumsallaşmış !grup öğretimi sağlayan sisteme yavaş

ya,vaşgeçiılmi:ştir.

Eğitimin bireyler erasında meydana gelen bir
iletişim süreci dahilinde geHşti'ği daha önce de söy
lenmiştir. Dolayısıyla bu bir alış-veriş sürectdlr. Öte
yandan, lnsanlar arasında alış-veriş olan her şeyin

de belirli 'kurallara göre yapılmas: 'kaçınılmazdır. Işte

belirli bir takım kuralların düzenlenmeet zorunluluğu

kurumsallaşmaıyı ortaya çjkarmıştır. ~uI"Ulmsa.ııaşma

süreci içinde, eğ'itimdeki' zaman, mekan ve illke un-
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serlanrun insanlarınönüne çılıkard.ığı sınır/ar,ıın, doğru

blr iıletişimle ortadan kaldmlması ihtiyacı ortaya çık

mıştır. Çünlkü ancak o zaman ınsanlann çözörn ola.
rak ürettlklerl zamanı mekao ve tlke unsurları çerçe..
veslndek! sını,rla,r daha işlevsel hale ge,firnebilir.

John Dewey "beslenme ve ürerne fiziksel yaşam
için ne ifade edlyorsa, eğitim de sosyal yaşarn ıçın

onu 'ifade etmektedir" demlştk (Tanner, 1980). Eği

tim, bir Ikültürün, b'ir [enerasyondan diğerine geçme
sini sa,ğlamaıkla kalmayıp, o ıkültürünşekillenmesinl

dıe sağlar. Dahaönce de IsöyJ.endi'ği gibi, ilkel top
lumlar eğitim faa"'yetlerini o~ulısuz ve formel prog
ramlar olmadan. gerçeıkleşrt:irebHmiştk. Çünkü, yetJ\.
şen jenerasyonun hayatını devam ettireibilmesi için
yetişkin jeneraısyondanalmaısıgeıreik',enkültür (eği

tim) 'Ve arelarındekl bi/igi boşluğıu soreno, doğ,rıudan

yaşantı 'Ve yüzyüze etklleşlrnle glderilebil'iyıoroıu. Fa.
ket, modelin" d~ur-yaızar 'Ve endüstriyel toplumlar ge
lişti1kçe ı ilikei zamaolarda paylaşılan bnginin oranı ve
i1çeriği ıgidereık kermaşjkleşrnaya başladı. Bunun so
nucunda toplumlar, eğitimıı, kurumsallaştmna ve okul
denilen yaprlerda daha alaternarlze olmıuş ve sean
da,rtlaştırılmış bllqlleri yeni gelen [erıerasyonlara aik
tarmayolları aradtlarv Burıun sonucunda oku"arda
oluşterulan "program (cur.riouılıum)" lar, yetişmeif<te

olan [erıerasyorılara daha iyi blr toplum olabilmelerI
için geıreıkl'iı ruh ve gücü verrnek üzere Işekoşuldu.

Baeka bir deyişle, ui}"ga,r toplumlarvsosyel yaşa

mı,", 'sürdlÜ,rebilımek ve gelişmelere ayak u1ydluraıbil

mak içinıçeşitli Ikurumlar gelişti:rmişlerdiır. Bu ku
rumlar arasmda, eğitimin kurumsalıaşması 1 iç l nı de,
"okoller" ıkurulmuştur (Varış, 1994).

Şüphesiz, bazıönemli ,eğitim faaıli:yetlerl okUlI ya
da üniversitelerin. dışında bir takımkurumlar tara
fıındansağlanma:ktadlır. Bunlara: halk kütüohanelerl,
müzeler, ,kitle tletlşlml, askertye, kamu ve özel ku
ruluşlar, işletmeler ve endüstri kurumlan örnek ola
raık verlleblllr. Ama modern toplıumla1rdiaı okulla» ve
üniversiteler, testedtlmest ıbaş/ka yollarla, mümkün
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olamayan fi!ki.r1erin test ediilmesini müımlkün blan la
boreıııverlar olaralk a,lıgılanma'kıtaıdır. Bu da, bilg'inin
!sürelkli olarak ve slstematlk 'Olarak yeniden yapılan

dırılmasıru gerektirmektedk. işte ,okul ve onun tçin..
de de "proqram" bu amaçla vardır, Okullar. diğer ku..
rumlann aksine, slstematjk süreçle il<gHidlrl er. Okul,
yetişen jenerasvorum forrnel eğitimi içi,n diğer her
hangıi bir kurumdan daha fazla sorumludur. Bu yüz
den okullar toplumun geleceğinlin şeklllendlrtlmesln

deki baş sorumludur denilebilir.

1900'Iü yılların başmda sinemanın ortaya çıkı

şıyla yeni bir boyut oluşmuştur (Bendi:ng, 1970).
Thomas 'Ediison'un bu olıgunıun 'eğ.lenidi,rici yönüyle az
ngilenmesine rağmen, bjr gün bütün okuiiardak! öğ

retmenlerln yerlnl alac.8'ğına inanmış olduğu söylenir.
Başlarda bu mekaniık yardımlareğitim süreci lçinde
fazla kullanılmamasma rağmen, jıkinci dlünya sava
şından bu yana !lcuHanımlarıgiderek arttı'. Bunun so-

nucunda "qörsel yardım", "'gıörsel medya" tertmlert
ıgide'relk yayg.lnlaştı ve saygın haı/e geldi. Bu durum
da araç üretlcllerlrıln diıl<!katini bu alarıda yoğunlaş

tırmalanru s,ağladı. Eğitim otoriteleri Qikıullarda bu
alanlarda uğraşaıcaık bölümler oluşturdular.

Sonuç

Tüm bu mekanik yardım areçlen bombardımanı

ıkarşısında eğ1itima/anı hazırlıksız yakalandı ve pek
çok araç bi/'iınçsiz olanak ve deneme-yemlma yönte
miyle 'lcullıanıldı. Teknolojideki bu yoğun gıeı,jşmelere

karşı "tebeşlr ve söylev" yönternlerlverıaz taşıma

cılrkta atlı.araba yöntemi kadaır eski blr yöntem kal
mıştır. Öğ'retim mesleği eğer ilk lrısanlann duvara
yaptığı karalamalardan daha Heride birtakım şeyleri

kazandıramaz hale gel'irse, dışandakl bu kitle iletişi

mi dünyası, öğrenciler üzerinde öğretmenden daha
fazla etkili, olmaya başleyacektır. Endüstrivei blr top
lumda sadece teknik bilg1ilerıe sahip insanlara yöne
Iıiık değil, ge1ri kalan losanlar 'için de daha yüksek bir
eğitim standardı talebi mevcuttur.



Okullar içinde bulundukları toplumu yansrtmalı

dırlar. içinde yaşadığımız dünyada da, teknolojinin
ene1rjik yapısı ve gelişıimi yaşamlanrmzı blçlrnlendlr
me1ktedir. Insanlığın günümüzde birkaç yılda maruz
~aldığı gelişmelerin hızı ve kapasitesi, ilk insanlar
dan başlayarak bu ,güne gelen insanlığın toplam bil
,gisinin oluşma ,hızım kat kat geride bırakır duruma
g,elmişti'r. Eğitimcıi olarak yapılması geırken ş'ey, öğ

renclntrı önüne, onun kendisinin, bir eğ<itilmiş insan
da olması g'er'eken özelliklerı edinmesine yardım ede
cek olan yolları, araçları koyrnektır. ilk bakışta, baş

ka blr Insanda böyle bir özellıiık yaratmayı düşünmek

haddi aşrnek gibi gelmektedi'r. çün~üeğitimci ola
rak, sadece, ona evrenin mümkün olduğunca g'eniş

ve gerçek bir resrnl sunulmalıdır. Bu yüzden bir öğ

retmenlrı işi- gıeınıiş çapta lletlşlm yöntemleri ile il
g'ilidir. Öğ'rencinıingörıevi Ise, kendi gelişmesi için,
bunu kapasitesi elverıdıiğ1ince kullanmasıdır.

Eğitim i,letişimi dis'ipHnl, tüm bu seçenekleri
eğitim-öğretim süreçlerlne g'etirebilme çabasmdadır.

iletişıimin organize olmuş tüm eğ'itim faellyetlerlrışn

temeli olduğu daha önce de söylenrnlştl. O halde, i'y,j
ve planlı bir eğitim sürecinin yolu, iyi bir Hetlştmden

geç.ecekti1r. Daha ilk insanlardan bert, bu hep böyle
olmuştur. Insan hayatındaeğitim sürecinden bahset
memek düşüoülemez. Bunu gerçeklıeştirebilmek için
de, insanoğlu iletişim olgusuna sanlrruştır. lnsanlar.
ilık zamantardan günümüz'e değin iyi bir eğiNm ile·
tlşlml lçln daima rnesa], ortam ve yöntem unsurları

ınıı idare ederek, hep en etklll, en verimli ve en çeki
ci eğ.itim lletlşirrün! g'e'rçekl'eş1!irmeye çalışmışlardır.
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