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There are 7 articles from 9 authors published in this current issue. Applied communication
articles are included in this issue.

Dear readers, you can receive further information and send your recommendations and
remarks, or submit articles for consideration, please contact TOJDAC Secretariat at the
below address or e-mail us to info@tojdac.org

Hope to stay in touch and meeting in our next Issue.

Cordially,

Editor

Prof.Dr. Rengin Kii¢ilikerdogan
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E-mail: r.kucukerdogan@iku.edu.tr

URL: http://www.tojdac.org

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC January 2014 Volume 4 Issue 1

Editor
Prof.Dr.Rengin Kiigiikerdogan, Istanbul Kiiltiir University, Turkey
Associate Editor

Assoc.Prof.Dr. Isil Zeybek, Istanbul Kiiltiir University, Turkey
Assist.Prof.Dr. Deniz Yengin, Istanbul Kiiltiir University, Turkey

Editorial Board

Prof.Dr. Biilent Kiigiikerdogan, Istanbul Kiiltiir University, Turkey
Prof.Dr. Christine I. Ogan, University of Indiana, U.S.A.

Prof.Dr. Cem Siit¢cii, Marmara University, Turkey

Prof.Dr. Donald L. Shaw, University of North Carolina, U.S.A.
Prof.Dr. Douglas Kellner, UCLA University, U.S.A.

Prof.Dr. Ferhat Ozgiir, istanbul Kiiltiir University, Turkey
Prof.Dr. Filiz Balta Peltekoglu, Marmara University, Turkey
Prof.Dr. H.Hale Kiinii¢cen, Bagkent University, Turkey

Prof.Dr. Haluk Giirgen, Bahgesehir University, Turkey

Prof.Dr. Hiilya Yengin, Istanbul Aydin University, Turkey
Prof.Dr. Jean-Marie Klinkenberg, Liege University, Belgium
Prof.Dr. Judith K. Litterst, St. Cloud State University, U.S.A.
Prof.Dr. Lev Manovich, University of California, U.S.A.

Prof.Dr. Lucie Bader Egloff, Zurich University, Switzerland
Prof.Dr. Maxwell E. McCombs, University of Texas, U.S.A.
Prof.Dr. Mesut Iktu, Istanbul Kiiltiir University, Turkey

Prof.Dr. Murat Ozgen, istanbul University, Turkey

Prof.Dr. Mutlu Binark, Baskent University, Turkey

Prof.Dr. Rengin Kiiciikerdogan, Istanbul Kiiltiir University, Turkey
Prof.Dr. Selguk Hiinerli, Istanbul Kiiltiir University, Turkey
Prof.Dr. Solomon Marcus, Romanian Academy, Romania
Prof.Dr. Stanislav Semerdjiev, NATFA, Bulgaria

Prof.Dr. Sung-do Kim, Korea University, South Korea

Prof.Dr. Turan Sager, inonii University, Turkey

Prof.Dr. Ugur Demiray, Anadolu University, Turkey

Prof.Dr. Umit Atabek, Yasar University, Turkey

Prof.Dr. Yasemin Giritli inceoglu, Galatasaray University, Turkey
Prof.Dr. Zafer Ertiirk, Istanbul Kiiltiir University, Turkey

Assoc.Prof.Dr. Banu Manav, Istanbul Kiiltiir University, Turkey
Assoc.Prof.Dr. Isil Zeybek, Istanbul Kiiltiir University, Turkey
Assoc.Prof.Dr. Mehmet Ustiinipek, Istanbul Kiiltiir University, Turkey

Assist.Prof.Dr. Arzu Eceoglu, Istanbul Kiiltiir University, Turkey
Assist.Prof.Dr. Deniz Yengin, Istanbul Kiiltiir University, Turkey
Assist.Prof.Dr. Ezgi Oykii Y1ldiz, Istanbul Kiiltiir University, Turkey
Assist.Prof.Dr. Ruken Kilang, Istanbul Kiiltiir University, Turkey
Assist.Prof.Dr. Volkan Ekin, Istanbul Kiiltiir University, Turkey

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC January 2014 Volume 4 Issue 1

Table of Contents

AG TOPLUMUNDA SOSYALLESME VE YABANCILASMA
Aysegiil Elif KARAGULLE & Berk CAYCI 1

EGITILEBILIR ZIHINSEL ENGELLI COCUKLARDA MUZIK ALETLERININ
GORSEL DESTEKLI ALGILANABILIRLIGI UZERINE BiR CALISMA
Giinsu YILMA & Bahadir UCAN 10

A CINEMATIC NARRATION OF THE GREAT DEPRESSION:
RECALLING JOHN FORD’S THE GRAPES OF WRATH
Levent YILMAZOK 16

MEDYA EKONOMISI ve BASROL OYUNCULARI:

BUGUNUN VE YARININ MEDYA AKTORLERININ

GOZUNDE REKLAMCILAR ve TUKETICILER

Mihalis KUYUCU 25

BiR WEB 2.0 UYGUALAMASI OLARAK BLOGLAR:
BLOGLARIN DINAMIKLERI ve BLOG ALEMI
Sakir OZUDOGRU 36

KULTUR ENDUSTRISI KAVRAMI CERCEVESINDE MEDYA URUNLERI:
ELESTIREL YAKLASIM
Tolga KARA 51

POSTMODERNIZMDE YENI BIR OLUSUM:
DURUMSAL ESTETIK
Tugba RENKCI 61

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC January 2014 Volume 4 Issue 1

DOI Numbers of TOJDAC
January 2014 Volume 4 Issue 1
(10.7456/10401100)

AG TOPLUMUNDA SOSYALLESME VE YABANCILASMA
Aysegiil Elif KARAGULLE & Berk CAYCI 10.7456/10401100/001

EGITILEBILIR ZIHINSEL ENGELLi COCUKLARDA MUZIK ALETLERININ
GORSEL DESTEKLI ALGILANABILIRLIGI UZERINE BiR CALISMA
Giinsu YILMA & Bahadir UCAN 10.7456/10401100/002

A CINEMATIC NARRATION OF THE GREAT DEPRESSION:
RECALLING JOHN FORD’S THE GRAPES OF WRATH
Levent YILMAZOK 10.7456/10401100/003

MEDYA EKONOMISI ve BASROL OYUNCULARI:

BUGUNUN VE YARININ MEDYA AKTORLERININ

GOZUNDE REKLAMCILAR ve TUKETICILER

Mihalis KUYUCU 10.7456/10401100/004

BiR WEB 2.0 UYGUALAMASI OLARAK BLOGLAR:
BLOGLARIN I?iNAMIKLERI ve BLOG ALEMI
Sakir OZUDOGRU 10.7456/10401100/005

KULTUR ENDUSTRISI KAVRAMI CERCEVESINDE MEDYA URUNLERI:
ELESTIREL YAKLASIM
Tolga KARA 10.7456/10401100/006

POSTMODERNIZMDE YENi BiR OLUSUM:
DURUMSAL ESTETIK
Tugba RENKCI 10.7456/10401100/007

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC January 2014 Volume 4 Issue 1

AG TOPLUMUNDA SOSYALLESME VE YABANCILASMA

Aysegiil Elif KARAGULLE
Istanbul Ticaret Universitesi, Medya ve Iletisim Sistemleri, {letisim Fakiiltesi
aekaragulle@ticaret.edu.tr

Berk CAYCI
Istanbul Ticaret Universitesi, Medya ve Iletisim Sistemleri, {letisim Fakiiltesi
becayci@ticaret.edu.tr

OZET

Internet’in son 10 yil icerisinde milyarlarca insana yayilmasi, aglar olusturarak hayatin her alaninda
kullanilmasi, mobil iletisimin internet ile yakinsamasi sonucu ger¢eklesmektedir (Castells, 2007:
246). Bu donem igerisinde, sosyal aglarin popiileritesinin artmasi her tiirlii iletisimin bu aglar
lizerinden gerceklestirilmeye baslanmasi, yeni bir sosyallesme siireci olarak goriilmektedir. Yasanan
bu gelismeler bireylerin iliskilerini, iletisimlerini, sosyallesme siire¢lerini, yasam bi¢imlerini ¢evreyle
olan etkilesimlerini etkilemektedir.

Her teknoloji, toplumlar iizerinde sosyal ve toplumsal doniisiimler meydana getirmektedir. Ozellikle
iletisim teknolojileri, toplumlarin aliskanliklarinda, kiiltiirlerinde, is yasamlarinda, egitim
sistemlerinde degisimler yaratmaktadir. Modernlesmeyle birlikte ortaya ¢ikan yasam tarzlari,
geleneksel toplumsal diizenin tamamen ortadan kaybolmasina yol agmaktadir. Modernligin getirmis
oldugu doniisiimler, onceki donemlere 6zgii olan degisim bicimlerinden daha etkili olmustur
(Giddens, 2012; s. 12).

Bireylerin geleneksel iletisim big¢imlerini terkederek; sosyal aglar iizerinden iletisim kurmaya
baslamasi, toplumsal yabancilasma ve yalnizlasmayi beraberinde getirmektedir. Sosyal iletisimin
yaygin hale gelmesiyle, modern insanlar yiizyiize iletisim kurmak i¢in yeterli zaman bulamamaktadir.
Iletisim teknolojileri ve ulasim araglarinin gelismesiyle kiiresellesmenin dniindeki engellerin ortadan
kalktigini belirten David Harvey’e gore; zaman ve mekan kavramlarinin 6nemini yitirmesiyle, iletigim
anlik olarak ger¢eklesmektedir. Bu durum zaman sikigmasina neden olurken; bireylerin gevreleriyle
ve diinyayla kurduklari iletisim, teknolojiyle aracilanmis bir iletisim bi¢imine doniismektedir.
Yasanan bu gelismelerle birlikte; aliskanliklar, diisiinceler, duygular da degiserek; sanal yasam, sanal
davranig ve sanal kiiltiir olarak adlandirilan kavramlar ortaya c¢ikmistir. Bu g¢ergevede, sosyal
yasantida meydana gelen degisimler, bireyleri yalnizliga siiriikleyerek; yabancilagsma ve yalnizlasma
siirecine gotiirmektedir.

Sosyal aglar, yiizylize iletisimin yerini almadigi siirece, sosyal hayati zenginlestirdiginden soz
edilebilir; ancak gergek diinyadaki sosyal hayatin 6niine gegtiginde, sanal bir sosyal ¢evre ve sanal bir
iletigim ile sinirli kalinmaktadir. Zaman kisitliligindan yakinan modern toplumlar agisindan ‘sosyal
paylasim aglar1’, bireylerin yeni sosyallesme ortamlari olarak en uygun mekanlar olarak
diisiintilmektedir. Bireylerin sosyal aglar araciligiyla sosyallesmesi; teknoloji ve toplum arasindaki
iligki baglaminda elestirel bir bakis agisiyla ele alinacaktir. Bununla birlikte teknoloji karsisinda
edilgenlesen bir insan modelinin ortaya ¢ikmasi iizerinde durulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Modernlesme, Yalnizlasma, Yabancilasma, Internet Bagimlilig:

SOCIALIZATION AND ALIENATION IN THE NETWORK SOCIETY

ABSTRACT
Deployment of internet to billions of people in the last decade; use of networking in all fields of life;
it’s all occur with the convergence of Internet and mobile communications (Castells, 2007: 246).
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Within this period, increasing of social networks’ popularity, performing of all kinds of
communication via networking, a new process of socialization. These developments have affected
individuals relations, communications, process of socialization, individuals of life style and
interaction with the environment.

Each technology are occured social transformation on societies. Especially communication
technologies inflict transformations on habits, cultures, business lives, education systems of societies.
Lifestyles which ensue with modernization, cause disappear of traditional social order.
Transformations brought about by modernity have been more effective than the other (Giddens, 2012;
s. 12).

Breaking traditional communication ways and communicating on social networks, brings social
alienation and loneliness. With the diffusion of social communication; individuals can’t find time for
face to face communication. According to David Harvey; with the development of communication
technologies and means of transport, obstacles to globalization are eliminated. In this way,
communication is provided instantly, owing to lose time and space’s importance. This situation
causes time-space compression. Individual’s communication with their environment and with the
world, occurs via information technologies. Depending on these developments; habits, thoughts,
feelings have been changed and concepts have ensued which are referred to virtual life, virtual
behavior and virtual culture. In this context, individuals are driven to loneliness because of the
changings in their social life. This situation leads them to the process of alienation and loneliness.

As long as social networks don’t replace face to face communicatin,it can enrich individuals’ social
life. However, when social communication takes place of face to face communication, virtual
environment and virtual communication have occured. Social networks, as a new social environment
is considered to be the most appropriate places for modern societies. Socialization via social networks
is going to discussed in context of the relationship between technology and society. At the same time,
in this article will be emphasized on being passive in the face of technology.

Keywords: Modernization, Lonelyness, Alienation, Internet Addiction

GIRIS

Enformasyon ve iletisim teknolojilerinde medyana gelen gelismeler, yeni iletisim teknolojilerinin her
alanda kullanimmi kaginilmaz hale getirmektedir. Bu gelismeler bireylerin yasam sekillerini
degistiren en biiylik etkenlerden biri olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bilisim teknolojilerindeki
gelismeler sayesinde, insanlar arasindaki bilgi paylasimi ¢ok hizli bicimde gerceklesebilmektedir.
Bununla birlikte mobil iletisimin internet ile yakinsamasi sonucu, zaman ve mekan kavramlarinin
onemi ortadan kalkmaktadir. Insanlar arasinda bilginin ¢ok hizli bir bigcimde paylasilmaya
baslamasiyla beraber, yeni sosyallesme mekanlar1 ortaya ¢ikmistir. Bu durum, dénem igerisinde
sosyal aglarin popiilaritesinin artmasiyla her tiirlii iletisimin bu aglar araciligiyla gerceklestirilmeye
baslandigi goriilmektedir. Meydana gelen bu gelismeler, insanlarin/toplumlarin iligkilerini,
iletigimlerini, sosyallesme siireglerini, yasam bi¢imlerini, ¢evreyle olan etkilesimlerini derinden
etkilemektedir.

Glniimiizde sosyal paylasim aglari, hayatimizin vazgecilmez bir pargasi olarak yer almaktadir.
Sosyallesme mekanlari zaman igerisinde doniisiime ugrayarak; teknolojinin de gelismesiyle birlikte,
ger¢ek anlamda yiiz ylize goriismenin Oniine gegerek bir araya gelme gereksinimine duyulan ihtiyacin
azalmasina neden olmaktadir. Sosyal paylasim aglari bireylere, zaman ve mekandan bagimsiz olarak
iletisim kurma imkani1 taniyarak; sanal ortamlarda bir araya gelme imkani tanimaktadir.

Metropol insaninin en sikayet¢i oldugu zaman konusu da g6z oniinde bulunduruldugunda, sosyal
paylasim aglarinin hayatin her alanina sizmasi kaginilmaz bir gergek olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Her tiirlii islemin ¢evrimigi olarak gergeklestirilmesi zamandan tasarruf saglarken; bu durum bireyler
iizerinde birtakim olumsuz etkilerde meydana getirmektedir. Insanlar artik bankacilik, alisveris,
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egitim, saglik, randevu alma ve akla gelebilecek her tiirlii islemlerini online ortamlar araciligiyla,
oturduklar1 yerden tek bir tus ile gergeklestirme firsatina sahiptirler. Ancak bu durum zihin ve beden
arasindaki ayrilmaz birlikteligin endige verici bir bigimde kopmasina sebebiyet vermektedir. Yeni
mobil iletisim teknolojileri sayesinde artik her an hem diinyanin bilgisine internet lizerinden bagh
kalabiliyor, hem de zihnimizin irettigi her tiirli c¢iktiy1 sayisal ortama aktarabilme firsati
bulabilmekteyiz.

Yeni teknolojik cihazlar zihnimize adeta siirsiz bir hareket alan1 saglamaktayken; bedenimiz ise;
neredeyse tamamen hareketsiz bir bigimde sabitlenerek birkag parmak hareketiyle zihnimizdekileri
sayisal ortama aktarma firsati bulabilmekteyiz. Bu durumun sonucunda da ¢agin 6nemli sorunlarindan
olarak goriilen obezite hastaliginin goriilme orani artmaktadir. Bu noktada yeni iletigim
teknolojilerinin bireylerin yasam bigimlerinde, aligkanliklarinda, kiiltiirlerinde, is yasamlarinda,
egitim sistemlerinde onemli doniisiimler meydana getirdigi goriilmektedir. Bu baglamda, tasinabilir
iletisim araclarinin kullanimiyla beraber artan sosyal paylasim aglarmin kullanim sikliginda artig
meydana geldigi sdylenebilir. Sosyal paylasim aglarinin kullanimi, her ne kadar akla Manuel
Castells’in ‘Ag Toplumu’nu getirse de; bireyler bir araya gelme kavramina tezat olarak daha bireysel
ve dolayistyla da yalnizlasmaya mahkumdurlar.

Her tiirlii formattaki enformasyona mekan ve zamandan bagimsiz olarak ulasma imkanina sahip olan
bireyin iletisim siireci kiiresel bir boyut kazanmaktadir. Bu sayede insanlar cografi engelleri asarak;
diinyanin farkli noktalarindaki insanlarla iletisim kurma imkanina sahip olabilmektedir. Bu durum
insanlar1 bir diinya vatandasi haline getirmenin yani sira; ekranlara bagimli hale getirerek
yalnizlasmalarina, akabinde ¢evrelerine ve kendilerine yabancilasma gibi sorunlari beraberinde
getirmektedir.

Modern insanin, yiiz yiize iletisim kurmak yerine, sosyal medya ve iletisim teknolojileriyle
aracilanmig bir iletisim bi¢imini tercih etmesi, farkli sorunlari da beraberinde getirmektedir. Bu
caligmada, mobil iletisim teknolojilerinin ve 6zelinde sosyal paylagim aglariin bireylerin yalnizlasma
ve yabancilasma siiregleri lizerindeki rolii argiimantatif bir ¢alisma ¢ergevesinde incelenmektedir.

MODERNLESEN TOPLUMLARDA YABANCILASMA VE YALNIZLASMA

Modern toplumun ortaya ¢ikmasiyla, toplumsal agidan birtakim degisimler meydana geldigi
goriilmektedir. Modern ¢ag, beraberinde degisimin ¢ok hizli bir bi¢imde gergeklesmesini getirmistir.
Bu durum, en ¢ok teknoloji agisindan goriilse de her alanda gozlenebilme olanagina sahiptir. Modern
toplumsal kurumlarin gelisimi ve bunlarin diinya c¢apindaki yayginligi, insanoglunun giivenli ve hos
bir yagsamin tadini ¢ikarmasi i¢in modernlik 6ncesi sistemlerin herhangi birinden daha fazla firsat
yaratmis durumdadir. Modern ¢ag, sagladigi olumlu olanaklarin haricinde bazi olumsuzluklari da
beraberinde getirmektedir. Ancak Marx ve Durkheim’in da belirttigi gibi; modern ¢agin sagladigi
olumlu olanaklar, onun olumsuz karakteristiklerine daha agir basmaktadir (Giddens, 2012; s.14).

Toplumda meydana gelen teknolojik gelismeler ve entellektiiel seviyesinin artmasi ile zaman ve
kavramlar1 da degisime ugramaktadir. Iletisim teknolojileri, enformasyonun zamandan bagimsiz
olarak, ¢ok hizli bir bi¢imde tasinabilmesine olanak saglamaktadir. Zaman ve mekan kavramlarmin
algilarinda degisimler meydana gelmesiyle beraber, Harvey’in “zaman-mekan sikigsmasi” olarak
adlandirilan durum ortaya ¢ikmaktadir (Harvey, 1999; s.270). Toplumda meydana gelen doniisiimler
kitle iletisim araglarinda yasanan degisimler ile beraber hiz kazanmaktadir. Internet teknolojisi
insanlara, markete gitmeden aligveris yapma olanagi tanimakta; egitim araci olarak kullanimi
sayesinde, egitim mekanlarinin 6nem ve gerekliligi azalmaktadir (Y1lmaz, 2008).

Enformasyon ve iletisim teknolojilerindeki ilerlemeler, yalnizlasmanin boyutlarini arttirmaktadir. Bu
durum mekan sorunsali ile yakindan baglantili goriilmektedir. Zamaninin tamamina yakinini
bilgisayar basinda, internete girerek gegiren ozellikle geng bireyler, geleneksel eglence mekanlarini
terkederek yeni sosyallesme mekanlari olan sosyal paylagsim aglarina yonelmektedir. Bununla birlikte
gengler, “internet cafe kiiltiiri” olarak adlandirilan mekanlarda, ayni mekani paylastiklari halde
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birbirleriyle tek kelime konusmadan, bilgisayarlarla etkilesim i¢inde olmalar1 yalnizlasmanin
boyutlarini vahim derecede arttirmaktadir. Okul ¢agindaki geng insanlarin biiyiik ¢ogunlugu interneti,
ev ortamlarinda da gittikge artan bir bicimde kullanmaktadir. Bu durumun neticesinde ise; ikili
iligkilerinde ve aileleri ile kurduklari iletisimde Onemli azalmalar meydana gelmektedir. Sosyal
paylasim aglarmin kullanimindaki artis sadece gengler arasinda degil, her yas gurubundan birey
tarafindan etkin bir bicimde kullanilmaktadir. Giinlimiizde internet erisimi artik sadece evlerden
saglanmamakta, ayni zamanda akilli cep telefonlarindan da internet baglantis1 saglanmaktadir.
Bununla birlikte, bireyler mekandan bagimsiz bir sekilde, yiiriirken, ise giderken, ulasgim araglarinda
seyehat ederken, okulda, iste, trafikte 6zetle her ortamda internete baglanabildigi i¢in sosyal paylasim
aglarin1 kullanma oraninda artis meydana gelmektedir. Internet teknolojisi, geleneksel olan ile
sosyallesme kavramini birlestiren bir kavram olarak yer almaktadir. Bu durum sosyallesme
problemlerinde azalma olmasini saglamaktadir. Bireylerin sosyal aglar1 yogun bir sekilde
kullanmalari, kisilerin yakinlasma, kendini agma, yiiz yiize iletisim ve daha fazla etkilesim ile
kendilerini ifade etmeyi tercih etmeleri, bunlar1 ger¢eklestirirken teknolojik imkanlardan faydalanma
egiliminde olduklarm1 gdstermektedir. Ozellikle gengler, sosyal paylasim aglarin1  yeni
toplumsallasma ortamlari olarak gormektedirler. Bireylerin arasindaki sosyallesme gz Oniinde
bulunduruldugunda; internet kullanicilarinin gercek hayatta gergeklestirdiklerini, sanal diinyaya
tagimalari, yapilan sosyal aktivitenin gercekligi ile sanallig1 arasindaki ayrimi bulaniklagtirmaktadir.

SOSYAL PAYLASIM AGLARININ BiREYLERIN YALNIZLASMA VE YABANCILASMA
SURECLERINDEKI ROLU

Toplumlarda yasanan doniisiimler, bireylerin yasam tarzlarinda ve sosyallesme siireglerinde de
dontiistimler meydana gelmesine sebep olmaktadir. Sanayilesmenin ve kentlesmenin gergeklestigi 21.
Yiizyilda bireysellesen toplumlarin toplumsal hayattan ve kiiltiirlerinden uzaklasan insanlar haline
gelmeleri ile birlikte, yalnizlasan bireyler haline gelmektedirler. Bireylerin yalmizlik duygularindan
kurtulabilmek adina, toplumdaki diger bireylerle etkilesime gegmektedirler.

Yasadigimiz dijital ¢agda, zaman, mekan ve insan iligkilerinin doniisiime ugradigi gorilmektedir.
Dijital diinya ile kastedilen, sosyal aglar, tasiabilir iletisim araglari ile birlikte insanlarin hayatini
tamamen kusatmistir. Bu noktadan hareketle, sosyal aglarin, bireylerin sosyal ve Kkiiltiirel
yasamlarinda yaratttig1 doniisiime dikkat ¢ekmek gerekmektedir. Ciinkii sosyal aglarin toplumsal
hayata kattiklar1 ve gotiirdiikleri ¢ergevesinde, sosyal medya araglarinin sosyallesmenin aksine,
yalnizlasma ve yabancilagsma gibi olumsuzluklara sebep oldugu sdylenebilmektedir. Gliniimiizdeki
teknolojik gelismeler goz oniinde bulunduruldugunda, bireylerin teknoloji karsisinda edilgenlesen bir
insan modeli ortaya koydugu goriilmektedir.

Modern yasam, her ne kadar bireysel ve toplumsal olan arasinda daha fazla iletisime yol agsa da; ileri
teknoloji, hizli toplumsal ve kiiltiirel degisimler, ger¢ek diinyanin sanal olana kaymasi gibi etkenler,
bireylerin uyum mekanizmalarint bozmakta ve bireylerin topluma ve kendi dogalarina uyumsuz hale
gelerek; sadece bireysel ¢ikarlart dogrultusunda hareket etmeye baslamalarina neden olmaktadir.
Modern insanin en temel sorunlarindan biri haline gelen ‘yabancilasma’ kavrami; sosyoloji, psikoloji
ve sosyal psikoloji gibi c¢esitli alanlarda ampirik calismalara konu olmaktadir. Yabancilasma
kavraminin bir¢ok farkli bakis agilariyla ele alindigi goriilmektedir. Ancak temel olarak ii¢ farkli
yaklasim g¢ercevesinde incelemenin uygun oldugu diisiiniilmektedir. Yabancilagma kavrami,
gilintimiizde halen, sosyoloji, psikoloji, ve sosyal psikoloji gibi alanlarin arastirma konusu olmaktadir.
Yabancilasma kavrami ilk kez Jean Jacques Rousseau tarafindan kullanilmistir. Felsefe alanina bu
kavrami kazandiranlar, Hegel ve Marx olmustur. Hegel, yabancilasma kavramini agiklarken, ide’nin
kendi Oziine yabancilagsmasindan s6z etmektedir. Marx’a gore ise; yabancilasmanin en yogun
bigimde yasandigi toplum diizeni kapitalist diizendir. Birey, bu kapitalist diizen igerisinde bir
makinenin pargasi gibi siirekli iretmektedir ve irettikce kendigi iirettigine yabancilagsmaktadir.
Rousseau ise, bireyin 6zgiirliigiine ve dogasina aykiri olan bir sistemin igleyisinin yabancilasmaya
sebep olmasindan s6z etmektedir.

(http://www.befjournal.com.tr/index.php/dergi/article/viewFile/260/226). Kapitalist diizen
icerisindeki yabancilasma kavramindan sdz eden Marx’mn ardindan, bu kavram sosyoloji agisindan
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incelenmistir. Max Weber, Emile Durkheim ve Georg Simmel gibi toplumbilimcileri, insanin
yabancilagmasi lizerine ¢alismalarini yliriitmiiglerdir.

Weber, kapitalist ¢alisma diizeninin din ile olan iligkisiyle ilgilenmistir. Dini gereklilikler geregi
diinyevi hazlardan vazgecen bireyin, yabancilasabilecegine dikkat c¢ekmektedir. O’na gore;
kapitalistlesmis olan iilkeler dinsel ve ahlaksal agilardan soyutlanmis tamamiyle servet edinme ugrasi
icerisine girmislerdir. Durkheim, ‘Intihar’ adli ¢alismasinda, modernlesmeyle birlikte toplumun bazi
ogelerini kaybettiginden s6z etmektedir. Bunun sonucunda da bireylerin iginde bulunduklari
toplumdan bunalmalar1 ve uzaklasmalar1 sebebiyle intihar girisimlerinin arttigini ileri siirmektedir.
Simmel ise; yabancilagmanin nedenini metropoliten yasama baglamaktadir. O’na gore, cemaat olgusu
ve yabancilagsma kavrami, bireyin digsal kimliginin iki kutbunu olusturmaktadir (Ergil, 1978; s. 105).
Simmel’e gore, modernlesmis bir toplumda para, insanlarin yabancilagsmasinin esas sebebi olarak
degerlendirilmektedir. Marx, Weber ve Durkheim’dan etkilenen Frankfurt Okulu Temsilcileri, yeni
medya teknolojilerinin toplum {izerinde meydana getirdigi olumsuz etkileri, Elestirel Kuram
kapsaminda incelemislerdir. Modern toplumlarda bireyler arasindaki iliskilerin dahi niceliksel
iligkilere indirgenmesi sonucu, etik degerlerin 6neminin kaybolarak insana dair seylere yabancilasma
olgusunu bu kuram kapsaminda elestirmislerdir (Ergil, 1978; ss.106-108).

Erich Fromm’a gore; modern toplumlarda yabancilasma olgusu toplumun her alanina yayilmis
vaziyettedir. Bu nedenle de insan, korkak ve yabancilasmis bir halde yer almaktadir. Fromm,
kapitalizmin toplum tizerindeki yalnizlastici etkisini elestirirken; ayn1 zamanda kapitalist toplumlarda
insanlar arasindaki iligkilerin de yabancilasmis olduguna deginmektedir. Fromm’a gore, tiiketim ve
yabancilagma durumunu, bireyin kendi benligi ile olan iliskisinde goriilmektedir. Bu diisiince
gercevesinde bireyin 6zgiiveni, “benligini hissetme” durumu bagkalarinin kendisi hakkinda bigtikleri
degerden bagka bir sey degildir. Yani kisi kendi degerini kendisi belirlememektedir. Giinliikk yasamda,
kisinin basarisi popiiler olup olmadigi ile yakindan baglantilidir. Bu durumda kapitalist diizende, birey
kendi disindaki gii¢lerin elinde bir ara¢ haline gelmektedir. (Ofluoglu ve Biiyiikyilmaz, 2008, ss. 131-
132).

Yeni sosyallesme mekanlar1 olarak adlandirilan, sosyal paylasim aglarinda bireyler, farkli insanlarla
etkilesim i¢inde bulunarak, yeni seyler 6grenme firsati bulmaktadir. Siyez’in belirttigi iizere; kisinin
kurdugu iliskiler yoluyla edindigi bilgiler, okuyarak veya bagkalarinin aktarimi sonucu ulasilan
bilgilerden daha kalict olmaktadir. Ayni zamanda bireyin, yiiz yiize iletisim ve sanal iletisim
sayesinde yalnizlik duygusu azalmaktadir; ancak Kkisilerarasi iletisimin artmasi sonucunda kendine
ayiracagl vakit azalmakta ve diger bireylerle iletisime gegmek bir zorunluluk haline gelmektedir
(Siyez, 2011; s. 69).

Sosyal aglar, bireylere kendilerini nasil tanitmak istiyorlarsa o kimlige biirlinmelerine yani sahte bir
kimlik yaratmalarina olanak saglamaktadir. Gilinlimiizde bireyler sosyal aglarda var olmak, takipgi
sayilarini arttirmak, taninir olmak maksadiyla; yeni sosyallesme mekanlari olarak adlandirilan aglarda
yarattiklar1 sahte kimliklerle yer almaktadirlar. Bununla birlikte; bireylerin ger¢ek diinyadaki
kimlikleriyle, sanal diinyada yarattiklari sahte kimlikler, 6nemli sorunlar1 beraberinde getirmektedir.
Gergek kimligi ile kendi yarattigi sahte kimligi i¢ ige gecen birey, kendi 6z benligine
yabancilagmaktadir. Sosyal paylasim aglari {izerinden oynanan oyunlar, sohbetler, saatler siiren
telefon konusmalari, bireyin ailesine, ¢evresine hatta kendisine yabancilagsmasiyla neticelenmektedir.
Gergek ve sanal arasinda bir diinyada varligini siirdiirmeye baslayan kisi, gercek kimligi ile sanal
kimligi arasindaki ayrimi fark edememektedir. Ozetle, gercek diinyada kurulan yiiz yiize iletisimin
yerini, sosyal paylagim aglar1 aracilifiyla gerceklestirilen bir iletisim aldiginda, kisi gergek diinyaya
yabancilagsmaktadir (Mercan, 2010; s.109).

“Bireylerin sosyal medyada varolus sekilleri su basliklar altinda toplanabilir: Kimlik temsili,
performans sergilemek, profil olusturmak, gozetlenmek, gozetlemek, teshir etmek, sanal bedenler
olusturmak, orgilitlenmek, sanal uzamda eylem/kampanya yapmak hatta ¢evrim disi giindelik yasama
tasimak.” (Toprak vd., 2009). Iletisim teknolojilerinde meydana gelen yenilikler, kiiresellesme
acisindan biiylik Onem tasimaktadir. 1980°li yillardan itibaren, bilisim ve enformasyon
teknolojilerinin yayginlagsmasiyla, insanlar arasindaki mesafe eski 6nemini kaybetmeye baglamistir.
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Internet, bireylerin diinyanin bir ucundaki olay1 aninda takip edebilmesine olanak saglayan; e-ticaret
araciligiyla aligveris yapmay1 miimkiin kilan bir teknoloji olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Giiniimiizde Internet, kitle iletisim araclar1 arasinda kiiresellesme konusunda en etkili ara¢ olarak
diisiiniilmektedir. Ancak bireyler Internet’de gerceklestirdikleri her tiirlii islemi yaparken bireysel bir
sekilde davranmalari nedeniyle, bireylerin sosyallesmeleri siirecine olan katkilar1 negatif yonde
olabilmektedir. Sosyal paylasim aglari, insanlar1 adeta esir alarak sosyal ¢evrelerinde dahi asosyal ve
gevrelerine yabancilagmis bireyler haline getirmektedir.

Teknolojik gelismeler, bireylerin giindelik yasantilarinda karsi karsiya kaldiklart zorluklara ¢oziimler
getirerek; is yiikiinii azaltmak ve hayatin kolaylasmasini saglamaktir. Bu noktada bireylerin
diisiinmeye, iiretmeye, yaratict yonlerini ortaya ¢ikarma konusunda daha ¢ok zamanimin olmasiyla,
faydali ugraslara yonelmesi gerekirken; giiniimiizde teknolojik gelismeler, insanlarin teknolojinin esiri
haline gelmeleri ve tembel nesillerin ortaya ¢ikmasiyla sonuglanmaktadir. Modern toplumlar,
teknolojiye o kadar bagimli hale gelmektedir ki; toplumun ilerlemesini saglayan akilcilik geri planda
kalmistir. Gilintimiizde, “Teknoloji insanligin bir uzantisi olmaktan ¢ikmis; insanlik teknolojinin bir
uzantist haline gelmistir” (Bookchin, 1996). Teknolojinin agir1 kullanimi sonucunda, ara¢ olma
ozelliginden uzaklasarak, bir amag¢ haline geldigi goriilmektedir. Bu durumun sonucunda da
yabancilagma, yalnizlagsma, bireysellesme gibi olumsuz durumlar ortaya ¢ikmaktadir (Turan, 2002; ss.
271-281).

INTERNET BAGIMLILIGI VE YALNIZLASMA iLiSKiSi

Zamaninin biylik ¢ogunlugunu sanal diinyada gegiren bireylerin, biiyiik ¢ogunlugu kontrol altina
alamadiklar1 Internet kullanimi nedeniyle, sosyal, mesleksel ve 06zel yasamlarinda sorun
yasamaktadirlar. Internetin asir1 kullammina bagli olarak ortaya ¢ikan “internet bagimlilig”
uluslararasi alanyazina ilk kez, Dr. Ivan Goldberg tarafindan saka amacli gonderilen maille girmistir.
Temelde bu kavram asir1 ve problemli internet kullanimini ele almaktadir. Internet bagimlhilig1 genel
olarak, internet karsisinda gecirilen uzun zaman ve internet kullanmayr kontrol edememe gibi
durumlarin ifade edilmesinde kullanilmaktadir (Leung, 2004; Simkova&Cincera, 2004). Internet
bagimliligi s6z konusu oldugunda, internette gegirilen zamanin fazla olmasimin yaninda, kullanim
amaclar1 da 6nem tasimaktadir. Kisi interneti haber alma, aligveris yapma veya egitim maksatl
kullaniyorsa internet bagimliligindan s6z edilmemektedir; ancak sosyal paylasim aglarinda, oyun ve
eglence amaglh sitelerde, pornografik igerikli sitelerde harcanan siirenin artmasi ¢agimizin hastaligi
olarak kabul edilen “internet bagimliligi”’nin sebeplerindendir.

Ozellikle ¢ocuk ve genglerin internet bagimlihigmma yatkin olmalari, kiiresel bir problem olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu grup oyun, sohbet ya da arkadas ¢evresiyle iletisime gegmek maksadiyla
yogun bir bigimde sanal ortamlarda yer almaktadir. Cocuklar arasinda Internet kullaniminin artmasi
¢ogu zaman aile i¢i iliskilerin zayiflamasina ve bununla birlikte c¢ocuklarin iletisim kurmak,
sosyallesmek maksadiyla internete girme egiliminde olduklari ileri siiriilmektedir. Yapilan
arastirmalar, ebeveynleri ¢alisan c¢ocuklarin, sosyallesme yoniinden zayif kaldiklari igin, bu
ihtiyaglarin1 internete girerek giderdiklerini gdstermektedir (Bayraktutan, 2005). Internet bagimlisi
olarak kabul edilen bireylerin yalnizlik diizeylerinde artis meydana geldigi ve yalnizligin internet
kullanimin1 arttirdigr goriilmektedir. Bu noktada bireyin internet bagimlisi olup olmadiginin ortaya
konmasinda, hangi siklikta internet kullandiginin &tesinde, interneti ne amacgla kullandigi 6nem
tasimaktadir.

Tirkiye’de internet bagimlilig lizerine yapilan arastirmalara bakildiginda, yalnizlik diizeyindeki artis
ile internet bagimliligindaki artis arasinda paralel bir iliski oldugu goriilmektedir. Esen ve Siyez
(2011) caligmalarinda cinsiyet, akademik basari, yalmizlik ve aileden alinan sosyal destek gibi
degiskenlerin bireylerin internet bagimliligi tizerinde etkili oldugunu ileri stirmektedirler.

Internet kullaniminda asiriya kagan bireyler, ruhsal yalnizlasma sorununun yani sira gevresine hatta
ailesine yabancilasarak; yalnizlasan toplumlar ortaya ¢ikmaktadir. Ozellikle iletisim teknolojilerinin
yalnizlastirict etkisi, insan1 toplumdan soyutlayarak, hayattan uzak tutan bir 6zellik tasimaktadir. Bu
durumun neticesinde de sosyal, psikolojik sorunlar bas gostermektedir (Giileg, 1991:32). iletisim
teknolojilerinin esiri haline gelmis bir birey, kendini toplumdan soyutlamakta ve kendisine yarattigi
sanal diinyanin i¢ine hapsolmaktadir. Ger¢ek yasantida kurulan iligkilerin sanal ortamlara
taginmasinin sonucunda, insanlar sanal topluluklar arasinda yer almaktadir. Bu yeni sosyallesme
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mekanlar1, gercek olmadiklarindan 6tiirii, tiim duygu ve diisiinceler ikon ve isaretler yoluyla ifade
edilmektedir. Yiiz yiize iletisimin bir alternatifi olarak diisliniilen sanal iletisimde kurulan iliskiler,
bireylerin gercek yasamdaki iliskilere yabancilasmasina neden olmaktadir. Insanlar artik, yiiz yiize
iletisim i¢in harcadiklari zamandan daha fazlasini, mobil iletisim araglari yada bilgisayarlar
araciligiyla gergeklestirdikleri iletisim i¢in harcamaktadirlar (Aktas ve Cayci, 2012, s. 6). Bu nedenle
iletisim teknolojilerindeki gelismeler olumlu yonlerinin yani sira, sosyal iligkileri olumsuz yonde
etkileyebilecegi soylenebilmektedir.

KIiMLIiK INSASINDA SOSYAL MEDYANIN ROLU

Kimlik, degisen kosullara gore, yeniden sekillenen, sosyal ve duragan olmayan bir kavramdir.
Kisileraras1 iletisim sayesinde yenilenerek, yeniden inga edilmektedir. Kimlik insasinda bireyler,
birbirleriyle etkilesim icerisinde bulunarak, soz edilen etkilesimler sonucunda Ogrenilen bilgi ve
aktarimlar dogrultusunda kimligini yeniden sekillendirmektedir (Acun, 2011, s. 69).

Benlik, diger bir deyisle kisisel kimlik, bireyin kim oldugunu tanimlamaktadir. Kisisel kimlik, bireyin
sosyallesme siireciyle yeniden insa edilir. Bireyin toplum igerisinde iistlendigi konum ve rol, kimlik
insas1 agisindan Onem tasimaktadir. Kisisel kimligin insasi, duragan olmayan siirekli gelisen bir
olgudur. Diger bireylerle etkilesim halinde olmak kimlik insasinin gelisiminde etkili olmaktadir.
Iletisim teknolojilerinde ve tasmabilir iletisim araclarinda meydana gelen gelismelere olan ilginin
artmasiyla birlikte, sosyal medya gii¢ kazanirken; ‘sosyallesme’ kavraminin tanimi da yeni bir boyut
kazanmaktadir. Sosyallesme kavrami, kisaca “insanin toplumla biitiinlesme siireci” olarak
tanimlanmaktadir. Bu tanimda bahsedilen sosyallesme durumu, sadece bir topluluga ait olmak degil,
belli norm ve degerlere sahip bireylerin ¢evreye adaptasyon siirecini ifade etmek igin
kullanilmaktadir.

Gilniimiizde bilgiye, bilgisayar aglar1 araciligiyla ulasilmaktadir. Kiiresel 6l¢ekte tiim insanlar1 ve
kiiltiirleri birbirine baglayan sosyal aglar, bireylerin yasam big¢imlerini, aligkanliklarini, kimliklerini
belirlemektedir.

Yeni iletisim teknolojileri bireylerin sosyal medyada birer igerik iireticisi olarak yer alabilmelerine
olanak tanmimaktadir. Kontrol sisteminin {reticiden tiiketiciye ge¢mesinin, zaman ve mekan
ozgiirliigiine getirdigi smursizlik ve Kkitlesizlestirme (demassification) hareketleri gibi ademi
merkeziyetgi Ozellikler, onu modernizmden ¢ok postmodernizme yakin kilmaktadir. Bu baglamda;
sanal toplumsal mekanlar, sanal gerceklik, sanal cemaatler gibi yaratilan yeni paradigmalarla
kimliklerde sanal alemin uzantisinda sanallagsmaktadir (Castells, 2004: 22-90).

Dijital ortamlarin sosyal mekani sinirsiz olma 6zelligine sahiptir. Ayni zamanda hipermetinsellik
ozelligi sayesinde bireyler sonsuz sayida yeni baglantilar kurarak, yeni bir gergekligin igerisine
girmektedirler. Bu yeni gerceklik igerisinde, bireyler birbirleriyle etkilesime gegerek; neleri nasil
algilamalar1 gerektigi ve digerleri arasinda kabul gorebilmek adina hangi kimlige biiriinmeleri
gerektigine, maruz kaldiklari igerikler yoluyla karar vermektedirler. Ancak bu karar verme siirecinin
hi¢bir zaman duragan olmadig1 goriilmektedir. Ciinkii yeni medyada herkes ayni zamanda birer igerik
iiretici olarak yer aldig1 icin, siirekli bir enformasyon akisi soz konusu olmaktadir. Iletisim
teknolojilerinin yondesmesinin sonucunda, kimlikler, sanal ortam iginde yeniden bi¢imlenmekte ve
imaj gostergeleri haline gelmektedir. Sosyal medyanin, bireylerin kendilerini ifade edebilmeleri adina
en onemli mecralardan biri haline geldigi giiniimiizde, bireyler diger bireylerin kendilerine yonelik
bakis agilarini etkilemeye c¢alismaktadirlar. Bireyler bu durumda, farkli kimlik sunum taktikleri
gelistirerek, sadece diger bireylerin kendi kimligine iliskin izlenimlerini yonetmemekte ayni zamanda
diger bireylere iliskin kendi davranig Oriintiisiinii de bigimlendirme olanagi elde edilebilmektedir
(Wayne ve Linden, 1995:260).

SONUC VE DEGERLENDIRME

Iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, hayatin her alaninda énemli degisimlerin yasanmasina
sebep olmaktdir. Ozellikle bireyin gevresiyle ve diinya ile kurdugu iletisimin yeni iletisim
teknolojileriyle aracilanmig bir hal almasiyla birlikte bireyin ve toplumlarin sosyallesme bigimlerinde
kokli degisimler meydana gelmektedir. Yasanan bu degisimin merkezinde yeni iletisim
teknolojilerinin zaman ve mekan arasindaki iliskiyi yapt bozumuna ugratmasi etkili olmaktadir.
Meydana gelen bu degisim hayatin her alanini etkiledigi gibi bireylerin sosyallesme siireglerini, iliski
kurma sekilleri, iletisimlerini, yasam bi¢imlerini ve aliskanliklarin1 derinden etkilemektedir.
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Boylelikle ¢evresine yabancilagan birey, zaman igerisinde teknolojinin determinist etkilerinin
biiyiisiine kapilmaktadir. Bu siiregte, zamana ve mekana bagli kalmadan diinya ile ekranlar
araciligiyla iletisime gegen birey bu determinist etkinin tutsakliginda kisa siire de yalnizlasmaktadir.
Teknolojik gelismelere paralel bir sekilde hayatimiza belirli donemler igerisinde siirekli yeni araglar
ve bu araglarin etkileri dahil olmaktadir. Bu noktada her ara¢ insanlara yeni olanaklar saglarken; bir
takim sinirlamar1 da beraberinde getirmektedir. Ozellikle giiniimiizde mobil iletisim teknolojileri ve
sosyal paylasim aglart ile gergeklestirilen iletisim bireylere yeni olanaklar saglarken; bir takim
sinirlamalar da getirmektedir. Boylelikle birey, uzak olanla iliskilerini dijital ortamlarda
gii¢lendirirken; yakin ¢evresiyle ve sevdikleriyle kurdugu iliskilerini azamiye indirmektedir. Bu
siirecte iletisim teknolojileri bireyi uzak olana yakinlastirirken; g¢evresinden tamamen
soyutlamaktadir. Boylelikle ¢evresine ve kendisine yabancilasan birey bir siire sonra etkilesimde
bulundugu ¢evrenin ve iletisim araginin yapisina gore farklilasmaktadir. Bu farklilagsma siireci
internetin ve iletisim teknolojisinin kullanim sikligma gore degismektedir. Ozellikle internet
bagimliligi olan genglerde bu siire¢ siiratle gergeklesmektedir. Bu durum, bireyi kalabaliklar
igerisinde yalnizlasmasina neden olmaktadir.

Internet kullanimin ve mobil iletisim teknolojilerinin yayginlasmasi; internette gegirilen siirenin
katlanarak artmasina neden olmaktadir. Bu durum, her kusaktan bireyin internet bagimlisi olma
riskini arttirmaktadir. Boylelikle ailesinden ve ¢evresinden uzaklasan insanlar, sosyallesmek amaciyla
vakitlerinin biiylik bir ¢ogunu harcadiklar1 dijital ortamlarda sahip olduklar1 kiiltiirel degerlerine ve
kimliklerine yabancilasmaktadir. Bu noktada etkilesimde bulunduklar1 toplumun kiiltiirel kodlarini,
paylasilan igerikler vasitasiyla farkinda olmadan alan bireyler, zaman igerisinde sahip oldugu kiiltiirel
kodlar ile yer degistirmektedir. Bdylelikle birey kendisine ve g¢evresine zaman igerisinde
yabancilagmaktadir.

Sonug olarak iletisim teknolojileri ve sosyal aglar bireylerin kendilerini eksik hissettikleri yanlarina
hitap etmektedir. Sosyal paylasim aglarinin etkilesimli yapist ve mobil iletisim teknolojilerinin
zamana ve mekana bagli kalmaksizin iletisime imkan saglamasi; bireyi yalmiz hissetmeyecegi,
iligkilerini gli¢lendirecegi yeni ortamlara girmesine olanak saglamaktadir. Ancak bu dijital ortamlarin
ger¢ekten uzak yapilari nedeniyle, sanilanin aksine bireyi ekranlara ve teknolojiye bagimli hale
getirmektedir. Bu durum bireyi kalabaliklar igerisinden yalnizlastirirken; g¢evresine ve kendisine
yabancilagmasi sorununu beraberinde getirmektedir. Kuskusuz bu siiregte, yeni iletigim
teknolojilerinin ve sosyal aglarin kullanim amaglar1 ve sikliklari bireylerin sosyal hayatlarini ne yonde
belirleyecegi konusunda belirleyici olacaktir.
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OZET

Bu arastirma, 6zel egitim ve rehabilitasyon merkezinde gorsel destekli unsurlar kullanilarak bire bir
miizik egitimi yolu ile hafif derecedeki zihinsel engelli ¢ocuklar lizerinde, miizik aletlerinin miizik ve
piktogramlar araciligi ile algilanabilirliginin gozlenmesi, incelenmesi amaciyla yapilmistir.
Egitilebilir zihinsel engelli g¢ocuklarda isitsel ve gorsel unsurlar kullanilarak miizik aletlerini
algilayabilme diizeyi, arastirmanin sorunsalini olusturmaktadir. Niteliksel bir yaklasim ile yapilan
arastirmada, kayit cihazi ile kaydedilen veriler 6nce yazili metin haline getirilmis, daha sonra igerik
analizi yonteminden faydalanilarak degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Zihinsel engelli ¢cocuk, piktogram, algi, miizik.

A STUDY BASED ON THE PERCEPTIBILITY OF MUSICAL
ENSTRUMENTS OF MENTALLY HANDICAPPED CHILDREN WITH
VISUAL SUPPORT
(Istanbul /Sancaktepe Sample)

ABSRACT

The purpose of this research is to examine and investigate the perception ability of musical
instruments of low mentally retarded children with the support of visual elements. The research is
conducted for every children individually in a special education and rehabilitation centre. The
problematic of this research is the level of perception ability of musical instruments with visual
support on mentally handicapped children. The research is applied with a qualitative approach. Data
were obtained with the recorder, then they were turned into texts and analyzed with content analysis
method.

Key words: Mentally retarded children, pictogram, perception, music.

GIRIS

Ulkemizde egitilebilir zihinsel engelli ¢ocuklara verilen 6zel egitim ve rehabilitasyon hizmetlerinde
materyaller araciligi ile Onerilen 6zel egitim hizmetlerini gelistirmeye yonelik ¢esitli yontemler
kullanilmaktadir. Ayrica akademik anlamda da yine bu g¢ocuklarin sahip olduklari1 potansiyellerini
gelistirmelerine yonelik birgok ¢alisma yapilmaktadir. Yapilan bu tiir ¢aligmalar, bu alanda, dikkate
deger verilerin ortaya ¢ikmasi agisindan onemlidir. Egitilebilir zihinsel engelli ¢ocuklarin ihtiyag
duyduklar1 yasam becerilerini gelistirebilmelerine yonelik yapilan g¢aligmalar igerisinde miizik ve
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miizikal unsurlarin yer aldig1 yaratict yontemlerin hafif derecedeki zihinsel engelli ¢ocuklarin gelisim
siireclerine faydali oldugu sdylenebilir.

Algilama, duyusal bilginin anlamlandirilmasi, yorumlanmasi siirecidir. Duyusal kayda gelen belli
uyaricilara dikkat ettigimizde algilama siireci baslar. Isleyen bellege (kisa siireli bellege) giren bilgi,
duyusal kayda gelen gevresel uyaricilardan, 6grenenin sadece algilayabildigi bilgilerdir. Bu nedenle
algilama, 6grenmede 6zel bir dneme sahiptir(Senemoglu, 2011;292-293).

“Miiziksel algilama, miiziksel duyumlarin yani ses frekanslarinin beyin tarafindan islenip
yorumlanmasi sonucunda anlamli hale getirilmesidir. Miiziksel algilamada, duyumun beyne ulagmasi,
orada isleme tabi tutulmasi ve sonucunda gruplanip yorumlanmasi bir siireg i¢inde gerceklesir’(Sazak,
2008;11).

Duygularimiz1 ifade etmede gorsel simgeleri kullanmaya gereksinim duyariz. Hayatimiz siirdiikge
insanlarla, olaylarla ve insanlarla olan iliskilerimizle olusan duygusal tepkilerimiz vardir. Sanatsal
deneyimler bunlardan dogrudan 6znel ve sezgisel olanlarla ilgilenir ve onlarin arttirilmasini saglar
(Ozs0y,2003;42-43). Zaman zaman i¢imizde tuttugumuz diisiince ve duygularimizi a¢iga vurmak
onemlidir. Bu agidan sanatsal deneyimler insanlarin biligsel ve duygusal algi diizeylerini arttirmaya
yardimci olur.

Bir simgelestirme dili olarak piktogram, bir kavram veya fikri gorsel hale doéniistirmek igin
sembollerle yalin sekilde olusturulan resimsel-yazi seklidir (Baser, 1994; 13). Diger bir deyisle,
piktogramlar anlatilmak istenenin en anlasilir sekilde ifade edilmesidir.

Egitilebilir zihinsel engelli ¢gocuklarda algilama siireci yasdaslarina gore daha yavas islemektedir. Bu
nedenle bilgilerin kisa siireli bellekten uzun siireli bellege aktarimi zorlasir. Dolayisi ile aktarilan
bilgiler daha gii¢ hatirlanabilir. Ayni durum miiziksel algilama i¢in de gegerlidir.

Ozsoy, zihinsel engelli cocuklarin yasadig1 giicliigiin, 6grenme ve hatirlamanin en temel kosullarindan
birinin dikkat yogunlastirilmasi ve siirdiiriilmesi {izerinde oldugunu séylemektedir. Dikkatleri daginik
ve kisa siireli olan bu ¢ocuklarin genellikle kisa siireli bellekteki bilgileri uzun siireli bellege
aktarmada ¢esitli problemleri oldugunu belirtmistir. Ayrica, zihinsel engelli ¢ocuklarin uzun siireli
bellekte problemleri olmadigini ifade eden Ozsoy, bu ¢ocuklarin, iyice dgrendikleri bir bilgiyi uzun
siire hatirlayabileceklerinden bahsetmistir (Ozsoy,2001;164-165).

Zihinsel engelli ¢ocuklar genellikle ¢evreden aldiklart bilgileri, kisa siireli bellekten uzun siireli
bellege aktarmada sorun yasarlar. Gelen bilgiyi veya uyarani, uzun siireli belleklerine
aktaramadiklarinda ise unutma gergeklesir. Bununla beraber 6grenmenin gerceklestigi durumlar
sonrasinda, bilgiyi hafizadan geri ¢agirmada yani hatirlama isleminde de, yasitlar1 ile aralarinda
farklilik goriilmektedir (Bray, Fletcher, Turner, 1997;197-212).

Zihinsel engelli ¢ocuklar sahip olduklari zeka puanlari dogrultusunda kendi igerisinde egitilebilir,
ogretilebilir ve ileri derecede zihinsel engelli olarak ii¢ farkli sekilde siniflandirilmaktadir. Egitilebilir
zihinsel engelli ¢ocuklarin zeka puani 45-74 arasinda degismekte olup, hafif derecede zihinsel engelli
bireyler olarak da smiflandirilmaktadir. Bu g¢ocuklar, rehabilitasyon ya da 6zel egitime tamamen
muhta¢ olmamakla birlikte, kaynastirma egitimlerinde de yer alabilmektedir. Rehabilitasyon ya da
ozel egitim destekli 6rgiin egitim alabilirler. “Gerilik derecesine gore 8-12 yas diizeyinde zekaya sahip
olabilirler, 6. Smif diizeyinde akademik galismalar yapabilirler”(Ozgiir, 2008;189-190).

Zeka puani 25-44 arasinda degisiklik gosteren Ogretilebilir zihinsel engelli g¢ocuklar; saglik
kurumlariyla is birligi icerisinde gerceklestirilebilecek 6zel egitim ve rehabilitasyona muhtag olan
zihinsel engelli grubudur. Akademik c¢alismalar1 hafif derecedeki zihinsel engelli ¢ocuklara oranla
daha sinirli diizeydedir. Ayrica bu bireyler sinirli ve monoton isleri yapabilirler.
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Ileri derecede zihinsel engelli ¢ocuklar; 0-25 arasinda degisiklik gosterebilen zeka puanlari ile agir
derecede zihinsel engelli ¢cocuklar olarak da tanimlanabilir. Oz-bakim, uyum, sosyal ve daha bircok
becerileri ve bu becerilerin kazandirilabilmesinde 6nemli 6l¢lide sorun yasayan ¢ocuklardir. Klinik
bakima muhtag, hayata kesinlikle uyum saglayamayan ve saglik kurumlarinda devamli klinik bakima
ihtiyac1 olan engelliler olarak tanimladig1 bu ¢ocuklarin zeka gelisimleri 0-2 yas diizeyindedir (Ozgiir,
2008;189).

Zihinsel engelli ¢ocuklarin algilama diizeyleri kendi iginde mukayese edildiginde ise, egitilebilir
zihinsel engelli ¢ocuklar, 6gretilebilir ve ileri derecedeki zihinsel engelli gocuklarin algilama diizeyleri
arasinda farklilik gosterebilir. Ayrica algilamada, her bir grup kendi igerisinde de farklilik gdsterebilir.
Algilamaya bagli olarak 6grenmede de gerilik gésterme durumu bu ¢ocuklar i¢in de s6z konusudur.
Egitilebilir zihinsel engelli cocugun dgrenmede gosterdigi gerilik, ileri derecedeki zihinsel engelli bir
cocuktan daha diisiik diizeydedir. Isitsel ve gorsel algilamada da bu durumun aynilig1 séz konusudur.
Ayrica, “Zihinsel engelli ¢ocuklarin igitsel ve gorsel algilar1 yasdaslarina gore zayiftir’(Goksu, Cevik,
2004).

Bu smiflandirmalar ile egitilebilir zihinsel engelli bir ¢ocugun algi, isitsel ve gorsel algi buna bagl
olarak miizikal alg1 diizeyi iizerinde bir iliski kurmak s6z konusu olabilir. Ornegin, egitilebilir zihinsel
engelli ¢ocuklarin, 6gretilebilir ve ileri derecede zihinsel engelli ¢ocuklara oranla zeka puanlarina
bagl olarak miizigi, isitsel ve gorsel algi aracilig1 ile algilayabilme durumlari daha ileri diizeyde
olabilir. Diger bir deyisle, ileri derecede zihinsel engelli ¢ocuklarin sahip olduklar1 zeka puanlarina
bagli olarak ogretilebilir ve egitilebilir zihinsel engelli ¢ocuklara kiyasla isitsel ve gorsel algilarina
bagl olarak miizigi algilayabilme durumlarinda daha geride bir performans sergileme durumlari
miimkiin olabilir.

Miizigin engelli ¢ocuklar iizerinde ruhsal, duygusal ve toplumsal gelisimine katkida bulunmasi
acisindan faydaliligi goéz oniinde bulunduruldugunda, zihinsel engelli ¢ocuklarda kullanim araglari
bakimindan miizik ile tedavinin hedefleri bes ana baslik altinda incelenebilir. Bu hedefler sirasi ile
sosyal ve duygusal davraniglar1 diizeltmek, hareketle ilgili becerileri gelistirmek, iletisimi diizeltmek,
okul 6ncesi ve okul donemi becerilerini 6gretmek, bos zaman aktivitesi saglamaktir (Coban, 2005).

ARASTIRMANIN YONTEMI

Miizik ile bilissel siiregler arasindaki iligkiyi ortaya ¢ikarmak igin bir¢ok arastirma yapilmistir. Bu
arastirmalarin temelinde iki yontemin daha sik kullanildigi goriilmektedir; ilki beyin goriintiileme
tekniklerini (fMRI, PET, EEG) kullanarak miizik ile ilgili oldugu diisiiniilen beyin alanlarinin
haritalanmasindan elde edilen psikolojik verileri toplamak, ikincisi ise miizik ile biligsel siiregler

arasindaki iliskiyi ortaya koymak i¢in davranislart gézlemleme ve veri toplamaktir (Wigram, 1995;
16-23).

Arastirmada, miizik aletleri, ilgili miizikler ve piktogramlardan yararlanilarak, Istanbul
Sancaktepe’deki bir 6zel egitim ve rehabilitasyon merkezinde egitim goren 7-10 yas arasi toplam alt1
adet egitilebilir zihinsel engelli 6grenci ile miizik aletlerini piktogramlar araciligi ile taniyabilmeleri
lizerine bir ¢calisma yapilmistir. Bu ¢alismada, egitilebilir zihinsel engelli ¢ocuklar ile bire bir calisma
ortaminda, iki ay siire boyunca haftada iki giin birer saat siiren ¢alisma dogrultusunda davul, trampet,
tef, mizika, klarnet, trompet, ksilofon, piyano, saz ve gitardan olusan piktogramlar yer almistir.
Arastirmanin ilk dort haftasinda davul, trampet ve ziller bire bir ¢alisma ortaminda 6grenci ile birlikte
calinmistir. Beraber ¢alma sirasinda ¢esitli okul sarkilar1 da birlikte séylenmistir. Arastirmanin son
dort haftalik siireci igerisinde ise ¢ocuklara; klarnet, tef, mizika, trompet, ksilofon, piyano, saz, gitar ve
ilk dort haftalik siirecte birlikte calinan miizik aletlerinden olusan piktogramlar tanitilmistir. Tanitim
sirasinda bu miizik aletlerinin yer aldigi miizikler, sesli ortam araciligi ile calisma esnasinda
dinletilmistir.
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No | Eser Adi Besteci Piktogramlar

1 Klarnet Kongertosu, K.622 W.A. Mozart Klarnet Calan Cocuk
1.Bolim

2 Vals, op.64 F. Chopin Piyano Calan Cocuk

3 Trompet Kongertosu, 1.B6lim J. N. Hummel Trompet Calan Cocuk

4 Ksilofon Kongertinosu, T. Mayuzumi Ksilofon Calan Cocuk
1.Bolim

5 Mizika Working on The Anonim Mizika Calan Cocuk
Railroad

6 Baglama Uvertiirii C. Akdeniz Baglama Calan Cocuk

7 Vals a Rosenthal G. Reinhardt Gitar Calan Cocuk

8 Snare Drum Etude, Heigh Hoo Anonim Davul, Trampet, Tef
Drumroll Calan Cocuk

Tablo 1. Arastirmada Yer Alan Miizikler ve ilgili Piktogramlar

Sekil 1. Arastirmada Yer Alan Piktogramlar

SONUCLAR

Arastirmanin ilk dort haftasinda, egitilebilir zihinsel engelli ¢ocuklar ile birlikte davul, tef, trampet
esliginde bire bir uygulamali olarak caligilmistir. Beraber sarki sdyleme, miizik aleti ¢alma, ¢alma-
soyleme seklinde devam eden calismalarda bu ¢ocuklarin sakin bir tavir igerisinde verilen komutlara
uyduklar1 gézlenmistir. Ayn1 anda ¢alma, ayn1 anda bitirme, miizik egitimcisinin 6nderliginde bir okul
sarkisi soylerken ritme uygun olarak ¢alma seklinde devam eden ilk dort haftalik siiregte; karsilikli

" Miizikler, ilgili piktogramlar1 algilamay1 kolaylastirmak, isitsel ve gorsel algiya bagh olarak miizikal algilamay1

kolaylastirmak, piktogramlar ve miizik aletleri arasinda iligki kurabilmek amaciyla kullanilmigtir.
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sozIli olarak diyalog, birlikte bir aktivite igerisinde yer alma duygusu, kendini giivenli bir ortamda
hissetmesi ve bu duygudan dogan olumlu tutum ve davraniglar gézlenmistir.

Arastirmanin son dort haftasinda ise sadece piktogramlar ve piktogramlarin yer aldigi miizik
aletlerinden olusan miizikler kullanilmistir. Piktogramlar agik bir sekilde diiz bir diizleme dagitilmis,
her bir dogru se¢imde ilgili piktogramin miizigi ¢alinmigtir. Her iki asamada da sik sik miizik
aletlerinin isimleri tekrar edilmistir. Arada miizik aletlerinin isimleri sorulmus, o6zellikle ilk dort
haftada bire bir uygulamali olarak kullanilan miizik aletlerini hatirlama ve ilgili piktogrami se¢ebilme
durumlarinda olumluluk goriilmiistiir. Her ¢alismada daha istekli olduklari gézlemlenen ¢ocuklarin
ayrica, yapilan ¢alismalar sonrasinda mutlu olduklar1 gézlenmistir.

Arastirma siliresi boyunca alt1 egitilebilir zihinsel engelli ¢ocuktan iki erkek bir kiz olmak tiizere
licliniin tereddiit etmeden dogru segimler yaptigi goriilmiistiir. Diger li¢ ¢ocuk iki yanlis se¢imden
sonra dogru olani bulmustur. Cesitli piktogramlar arasindan ilk dort haftada ¢alisma esnasinda
uygulanan aletleri taniyabilmesi ve segebilmesi bu ¢ocuklarin dokundugu ve ¢aldigi bir miizik aletini,
miizik aracilig1 ile ¢oklu segenekler arasindan se¢ip ismi ile tanidigini ifade edebilmesi agisindan
o6nemli bir durum olarak nitelendirilebilir. Ayrica ilk dort haftalik uygulama siirecinden sonra son dort
haftadaki se¢me siirecinde, bu ¢ocuklarin ¢esitli piktogramlar arasindan istenilen miizik aletini taniyip
segmesi ve sOzlii olarak da ifade etmesi 6grenebilirlik durumunu pekistirmektedir.

Diger bir agidan bakilacak olunursa, egitilebilir zihinsel engelli ¢ocuklarin bir miizik aleti ile
tanismasi, bir siire onu ¢almasi uygulamali 6gretimin bu g¢ocuklar iizerindeki faydaliligini ortaya
koymaktadir. Arastirmanin son dort haftasindaki ¢oklu segenekler arasindan dogru olani segme
siirecine bakildiginda ise, miizik aletlerini tanimada, bire bir uygulamali olarak yapilan bir miizikal
caligma, 6grenmede daha kalici oldugu sonucunu da beraberinde getirmektedir.

Egitilebilir zihinsel engelli ¢ocuklar iizerinde gorsel destek ile yapilan miizikal aktiviteler,
ogretilebilirligi kolaylastirmasi agisindan faydali olabilir. Ayrica bu tiir arastirmalarin daha sik, daha
uzun siirede sistematik olarak gesitli sekillerde yapilmasi zihinsel engelli ¢ocuklarin gorsel ogeler
araciligi ile isitsel algilarini gelistirebilmelerine 6nemli derecede katki saglayabilir.

Yapilan bu gibi miizikal deneyimler, egitilebilir zihinsel engelli ¢ocuklarin isitsel, gorsel, bilissel ve
duygusal algilarinda olumlu gelismeler yaratmasi agisindan da énemlidir.

Cesitli miizik aletlerinin egitilebilir zihinsel engelli ¢ocuklara gorsel destekli 6gretilebilmesi, onerilen
ozel egitim hizmetleri igerisinde yer alan motor becerileri, taklit becerileri, sosyal beceriler, ifade edici
dil becerilerine de katki saglayabilir. Boylece egitilebilir zihinsel engelli ¢ocuklar yasdaslari ile ve
toplum igerisinde de uyumlu davranislar sergileyebilir.

Olusturulabilecek c¢esitli miizikal aktiviteler ve yoOntemler iizerinden yapilan c¢alismalar, miizik
araciligi ile isitsel algi uyaricilarimi harekete gecgirebilmek agisindan 6nemli bir rol oynamaktadir.
Piktogramlar araciligryla bir miizik aletini tanimak, onu gorsel ve isitsel olarak algilayabilmek ise bu
stireci hizlandirabilir.

Miizigin egitilebilir zihinsel engelli ¢ocuklar tarafindan algilanma durumu zayif olmasina ragmen,
onlarin gorsel ve igitsel algilari; miizik terapi ve buna bagli olarak miiziksel igerikli testler, ¢esitli
miizikal oyunlar, aktiviteler, psikolojik seanslarda miizik dinletimi, rehabilitasyon merkezlerindeki
miizikal ¢aligmalar ile giiglendirilmelidir.
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ABSTRACT

John Steinbeck’s novel The Grapes of Wrath, published in 1939, depicts the poverty of 1930s
America during the “Great Depression” through the tragedy of the Joad family, who lost their home
and land in Oklahoma and have to drive to California in the hope of finding employment and plenty
like many other farmers. The novel was adapted for the cinema the same year and directed by John
Ford. Proving welcome in cinema circles and taking its place as a master work in film history, it was
one of the few films with radical political connotations hitherto produced by Hollywood.

Nevertheless, this cinematic version of the Great Depression narrative has not escaped criticisms,
which have been aimed chiefly at aspects of its content that diverge from its parent work. Compared
with the novel, the film has been considered more conservative and optimistic, on the grounds that,
although the novel emphasizes the class conflict and portrays the Joads as only one of the many
suffering families, the film exerts a redundant focus on the family and commends family values:
divergences considered to be supported by the visual style of the film. In this article, while recalling
Ford’s The Grapes of Wrath, 1 revisit the above-mentioned criticisms and reassess them in relation to
the parenting novel. In doing so, this article also aims to evoke the ongoing economic recession that
influences the masses all over the world and the recurrent, unchanging and inevitable outcomes that
such crises of capitalism bring for its victims.

Keywords: The Grapes of Wrath, John Ford, film, visual style, adaptation.

IKTIiSADI KRiZIN SINEMASAL ANLATIMI:
JOHN FORD’UN GAZAP UZUMLERI FiLMi

OZET

John Steinbeck’in 1939 yilinda yaymlanan Gazap Uziimleri romani, “biiyiik buhran” olarak bilinen ve
1930’lar boyunca siiren iktisadi krizin Amerika Birlesik Devletleri’ndeki etkilerini ve bu krizin
tetikledigi yoksullugun boyutlarini gostermekte, bunu Oklahoma’daki evlerini ve arazilerini kaybedip
diger binlerce ¢iftei ailesi gibi is bulma ve zenginlesme umuduyla Kaliforniya’ya go¢ etmek zorunda
kalan Joad ailesinin trajedisi {izerinden yapmaktadir. Roman yayilandigi yil sinemaya uyarlanmuistir.
Sinema g¢evrelerinde biiyiik bir begeniyle karsilanan ve Hollywood un o giline kadar iirettigi en radikal
siyasi mesajlarla oriilii filmlerden biri olan bu uyarlama sinema tarihinin basyapitlari arasindaki yerini
almistir. Ancak, iktisadi kriz anlatisinin bu sinema versiyonu yapildigindan bu yana gecen yillar
icinde elestirilere konu olmaktan kurtulamamistir. Elestiriler 6zellikle filmin kaynak romandan
farklilagan igerigine yonelmis, romanla karsilagtirildiginda film daha muhafazakar ve iyimser olarak
degerlendirilmistir. Kaynak romanin sinif ¢atismasina vurgu yapmasina ve Joad ailesini krizin
etkiledigi ailelerden yalnizca biri olarak resmetmesine karsin filmin aileyi ve aile degerlerini 6ne
¢ikarmas1 muhafazakarlik elestirilerinin baslica dayanaklarindan biri olagelmistir. Bu farklilasmanin
filmin gorsel bigimince de desteklendigi one siiriilmiistiir. Bu makalede Ford’un Gazap Uziimleri
filmine iliskin sozii edilen elestiriler kaynak romanla da baglantilandirilarak ele alinip
degerlendirilirken, diinya genelinde siirmekte olan iktisadi krize ve kapitalizmin bu tiir krizlerinin
degismeyen ve kaginilmaz sonuglarina dikkat ¢ekilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Gazap Uziimleri, John Ford, film, gorsel bigim, uyarlama.
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A Cinematic Narration of the Great Depression: Recalling John Ford’s The Grapes of Wrath

John Steinbeck’s novel The Grapes of Wrath, published in 1939, depicts the poverty of 1930s
America during the “Great Depression” through the tragedy of the Joad family, who lost their home
and land in Oklahoma and have to drive to California in the hope of finding employment and plenty
like many other farmers. The novel was adapted for the cinema the same year (released in March
1940) and directed by John Ford. Proving welcome in cinema circles and taking its place as a master
work in film history, it was one of the few films with radical political connotations hitherto produced
by Hollywood.

Nevertheless, this cinematic version of the Great Depression narrative has not escaped criticisms,
which have been aimed chiefly at aspects of its content that diverge from its parent work. Compared
with the novel, the film has been considered more conservative and optimistic, on the grounds that,
although the novel emphasizes the class conflict and portrays the Joads as only one of the many
suffering families, the film exerts a redundant focus on the family and commends family values:
divergences considered to be supported by the visual style of the film. Vivian Sobchack, for instance,
drew attention to the dominant framing — that omits wide-open spaces — and the darkness, which
both serve to isolate and abstract the family from the larger context.

In this article, while recalling The Grapes of Wrath as a cinematic narration of the Great Depression, I
will revisit the above-mentioned criticisms and reassess them in relation to the parenting novel. First, I
will provide the summary of the novel to give a general insight about the introduced topic. This will
be followed by the criticisms directed at the adapted film and its director. Then, the divergences in
terms of both content and visual style will be put forth in more detail. Finally, the arguments and
counter-arguments around this adaptation and my consideration of the film will be epitomized.

The Novel

John Steinbeck composed The Grapes of Wrath between late May and late October 1938. He aimed
this novel to be “a truly American book” and accomplished that besides making it the greatest of his
17 novels (DeMott, 2000). It was published in April 1939 and won the 1940 Pulitzer Prize. There has
not been a consensus on the novel’s quality though. Although the novel has been “praised by the left
as a triumph of proletarian writing” (DeMott, 2000, p.xxxvi), it could not escape criticisms. Academic
scholars attacked the book as “sentimental, unconvincing, and inartistic”’; school boards and libraries
banned it for its “rebellious theme and frank language”; and the right-wing ministers, corporate
farmers, and politicians denounced as “communist, immoral, degrading, warped, and untruthful”
(DeMott, 2000, p.xxxvii). On the other hand, Franklin Roosevelt, who was the president of the United
States of America during the Great Depression, which was depicted in the novel, and his wife Eleanor
Roosevelt, defended the novel for its “power, integrity, and accuracy” (DeMott, 2000, p.xxxvi). Next,
I will provide a general summary of this controversial book.

Tom Joad is paroled after completing four years of his 7-year sentence — because of homicide — in
prison and takes the road for his home. What he finds back is the evacuated lands and houses by the
tenants, including his family, who had been living there and cultivating the soil for at least a few
generations. Because the system, that is, the tenants who are indebted to the banks pay their loan
because of the revenue yielded by the agricultural products, does not work any more as to replace the
men with tractors is declared to be the efficient way to increase the profits of the banks. Furthermore,
adverse climate conditions decrease the fertility of the land. A bank is mentioned as a “monster,”
which has to make profit and grow continuously and which otherwise will die: “Men made it, but they
can’t control it” (Steinbeck, 2000, p.36).

Forced to leave their home in Sallisaw, Oklahoma, the Joad family decides to drive to “rich land”
California where they hope to commence a new life, to start over: “But you can’t start. Only a baby
can start” (Steinbeck, 2000, p.91). The ads in the papers call them and thousands of other people to
pick grapes, oranges, and peaches. Thus, the Joads sell all of the movable things in their house and
buy a truck. The ex-preacher Casy, whom Tom came across to on his way home, joins them but their
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neighbor Muley refuses to leave. Thirteen people — Granma, Grampa, Ma, Pa, Uncle John, Tom, Al,
Noah, Rosasharn, Connie (Rosasharn’s husband), two kids (Ruthie and Winfield), and Casy — start
their journey. It is a two-thousand-mile way to California via Highway 66, the main migrant road, “the
road of flight.” Not only the Joads but also more than 300,000 other dispossessed in 50,000 cars are
over the road to the west: “It’s like a whole country is movin’” (Steinbeck, 2000, p.180). That is a
“gold rush” for the new poor of America.

However, those new poor are not welcome in their destinations. The farmers who turn into migrants
throughout this journey draw hard reactions from the local people almost everywhere they go because
the locals are scared of losing what they have, scared of those “outlanders,” of those “foreigners”
because they may take the country. The Joad family members are called “Okies” by the Californians
like the other people who come from Oklahoma. Moreover, the migrants and the Joads are labeled as

“hard-looking,” having “no sense and no feeling,” “dirty,” “miserable,” “ignorant,” “degenerate,”
“sexual maniacs,” “thieves,” and even “not human beings”:

... the owners hated them because the owners knew they were soft and the Okies strong, that
they were fed and the Okies hungry... And in the towns, the storekeepers hated them because
they had no money to spend... The town men, little bankers, hated Okies because there was
nothing to gain from them... And the laboring people hated Okies because a hungry man must
work, and if he must work, if he has to work, the wage payer automatically gives him less for
his work; and then no one can get more. (Steinbeck, p.244)

For the offered jobs, the policy of the employers is to invite more candidates than needed so as to pay
lesser wage by taking the advantage of the competition among the labor force to get the job. In case
you do not agree to the low salary, thousands of candidates are waiting and ready to work. To borrow
a term from Marxist critique of capitalist political economy, these unemployed candidates — as
forming an overpopulation — are the reserve army of labor, the potential future employees, and it is
almost impossible to get a steady work. The migrants who are conscious of the employers’ policy and
speak against that are labeled as troublemaker “reds”: “A red is any son-of-a-bitch that wants thirty
cents an hour when we’re payin’ twenty-five!” (Steinbeck, 2000, p.312). All those experiences change
the migrants in time to a level of more consciousness:

The movement changed them; the highways, the camps along the road, the fear of hunger and
the hunger itself, changed them. They were migrants. And the hostility changed them, welded
them, united them — hostility that made the little towns group and arm as though to repel an
invader, squads with pick handles, clerks and storekeepers with shotguns, guarding the world
against their own people. (Steinbeck, 2000, p.295).

Experiencing the maltreatment of the cops in Hooverville camp and Tom’s breaking parole for hitting
a deputy, the Joads feel forced to go to the government camp, Weedpatch, where there are no cops,
where folks elect their own cops, and where the official cops cannot come in and arrest someone
without a warrant. That “nice and clean” camp is run by its residents who make their own laws. They
organize dance night every Saturday, and a nurse visits the camp every week. The Joads stay here for
one month but cannot find jobs and have to leave. The family members fall apart on the odyssey, one
by one. The first loss is Grampa, who dies of stroke. His death is followed by Granma’s. As Casy
says, “Grampa didn’t die tonight. He died the minute you took ‘im off the place” (Steinbeck, 2000,
p.152). Noah and Connie run out for their dreams, and Casy first goes to jail for taking on the
responsibility when Tom breaks parole for hitting a deputy in Hooverville camp. Later, he is killed
during a strike led by him, and Tom has to leave the family to escape for killing the man who killed
Casy.

In epitome, the number of family members diminishes to half while they are transformed from
patriarchy to matriarchy. The power passes from Pa to Ma during the journey. Their hope for a new
life turns into despair. As Bluestone (1973) states, “the grapes which Grampa dreamed of are
inaccessible, that the grapes of promise inevitably turn to grapes of wrath” (p.155).
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The novel is rich in direct political messages and connotations, especially in the interchapters, from
proposing union and organization of the working class to the rules of capitalism, from providing
information about the imperialist history of the U.S. to the criticisms of religious beliefs and to the
negative portrayal of the cops. Tom Joad becomes conscious out of what he has experienced
throughout their odyssey. This is clearly manifested in his speech:

...I’ll be ever’'where — wherever you look. Wherever they’s a fight so hungry people can eat,
I’1ll be there. Wherever they’s a cop beatin’ up a guy, I’ll be there... I’'ll be in the way kids
laugh when they’re hungry an’ they know supper’s ready. An’ when our folks eat the stuff
they raise an’ live in the houses they build — why, I’ll be there. (Steinbeck, 2000, p.439)

The adaptation of this novel to the cinema and its director have been criticized many times for making
it a conservative version of the book and for degrading the political harshness of the narrative. The
next section will address such criticisms.

Criticisms: Ford and the Film

The film The Grapes of Wrath has been chiefly criticized for its conservative tone and treatment of the
parenting novel in that the film is more romanticist and optimist and opts for a happy ending
compared with the source book. It has been claimed that the film does not project a vision of future
socialism but intonates a labor-oriented traditionalism (Cassano, 2008) and propagates the New Deal
policies of President Roosevelt that was programmed to create jobs by the public sector in the 1930s
to overcome the consequences of the depression. The insistence of the film is said to be on family
cohesion and affinity for the land and human dignity while muting the political radicalism and
minimizing the religious satire of the novel (Bluestone, 1973). Thus, it is claimed that the film has
functioned to “sweeten Steinbeck’s bitterness” (Gallagher, 1986, p.176).

John Ford’s comment on the story and the film may have contributed to the validity of the above-
mentioned criticisms. Tavernier quotes Ford as “Before all else, it is the story of a family, the way it
reacts, how it is shaken by a serious problem which overwhelms it. It is not a social film on this
problem, it’s a study of a family” (as cited in Gallagher, 1986, p.177). Nevertheless, it needs to be
stressed that, although most of the later critics denounced the film’s softening of Steinbeck’s
radicalism and acceptance of New Deal policies, it was welcomed by the critics for its strong political
commentary when the film was screened (Sanderson, 1989). Besides, it should be noted that the only
indicator for the acceptance of New Deal policies in the film that is not in the novel is the zoomed
image — from long shot to close up — of the Farmworkers’ Wheat Patch Camp (Department of
Agriculture) signboard at the entrance door of the camp that is run by the government, where the
Joads stay for a while. A viewer can hardly notice any other sign or image that propagates Roosevelt’s
New Deal policies.

Figure 1: The zoomed image of Wheat Patch Camp from long shot to close-up.
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Not only the film, John Ford as an artist also had his share of criticisms. Vivian Sobchack (1979)
generalized the highlights in Ford’s films in comparison with Steinbeck’s novels; she argued that,
although Steinbeck’s novels emphasize the importance of the present, harshness of reality, potential of
radical politics, and need for social and political change, Ford’s films emphasize the values of the
past, soften the harsher aspects of historical reality with nostalgia, and are apolitical and atemporal in
parallel to his aesthetic evocation of America that revolves around the harmony and established
traditions of community. Ford has always been criticized for emphasizing political effects, not the
causes and solutions (Gallagher, 1986).

Notwithstanding, McBride (as cited in Cassano, 2008, p.99) notes that Ford once defined himself as a
“socialist democrat—always left” in a letter he wrote to his nephew who was fighting against fascism
in Spain; he is rather known not as a politically biased artist but a patriot who accepts traditional
American ideals such as justice, freedom, land, and family. This is verified by Ford’s own words: “I
come from a family of peasants. They came here and got an education. They served this country well.
I love America. I am not political” (Sinclair, 1979, p.3). The family is important to him so much so
that 37 of the 55 feature films he made during the sound era focus on or are related to family themes
(Gallagher, 1986). Regarding The Grapes of Wrath, Ford explained in his interview with Peter
Bogdanovich (1978) that he liked the story for it was similar to the migration of his family from
Ireland.

It is also claimed that the film, as a final product, actually does not belong to Ford because there was
many second unit work and studio operation in the editing phase (Sarris, 1976). However, Ford is
known to be one of the few directors in Hollywood to enjoy the luxury of artistic freedom in the
greatest sense, and a film credited with his name is finalized probably not without his consent.
Another fact known about Ford is that he cuts the film in the camera and so leaves little room to the
editor to play. Andrew Sinclair (1979), referring to Fred Zinnemann, informs that the final product is
Ford’s work: ... Ford fought Zanuck tooth and nail to keep in all he had shot, and he won his battle.
As Fred Zinnemann acknowledged later about this episode, ‘We owe the director’s first cut to John
Ford™ (p.99). On the other hand, Andrew Sarris (1976) argues that some changes were made — with
an agreement by Ford, Zanuck, and the scriptwriter Nunnally Johnson — to enable the audience to
identify with the sufferings of the characters. These were partly making the characters active rather
than passive, partly stressing their coherence as a family but not as a class, and partly offering the Ma
Joad’s final speech (Sarris): “Rich fellas come up, and they die, and their kids ain’t no good and they
die out. But we keep coming. We are the people that live. They can’t wipe us out. They can’t lick us.
We’ll go on forever, Pa, cos we’re the people” (Ford). Notwithstanding all the efforts made to soften
the radical political tone of the novel, the creators of the film could not escape from the savage attacks
by right wingers (Gallagher, 1986). Therefore, the film as an adaptation of a novel that includes
political messages could satisfy neither left nor right.

Instead of stressing the relatively conservative tone of the film compared with the novel and
speculating around actually the owner of the released product, one should rather notice the social
climate — intolerant attitudes by the authorities against opponent voices all over the world — of the
period and of Hollywood, I argue. In this context, the written and unwritten censorship codes and the
restrictions of the studio system certainly had influence on the filmmaking practices. Moreover,
possible negative reactions that might come from the locals to the filming of this radical novel forced
Darryl Zanuck, the producer of the film, to announce it with a different title, Highway 66, for the
shootings in Oklahoma and Texas territories (Condon, as cited in Bluestone, 1973; Sinclair, 1979).
Anxious for the political tone of the novel, Zanuck also convinced Steinbeck for the necessity to
change the ending from despair — that the pregnant Rosasharn feeds a starving man with her breast
milk — to hope — the optimistic we-the-people speech by Ma Joad (Sinclair, 1979).

Notwithstanding the directed criticisms might be right and valid to some extent, the feeling aroused by
the film, generally speaking, is true to the spirit of the book. The critical and dramatic episodes in the
book, which are at the heart of the narrative, can said to be successfully projected on the screen. The
main idea throughout the novel is, in no way, reversed or garbled to direct the viewer into an utterly
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different perception. In the film, I attach importance especially to the consciousness gained by Tom
and Ma Joad throughout the experiences lived by the family that lead to grasp themselves as part of
the people (we-the-people) and to be determined to join the struggle of the poor and the oppressed.
We witness this climactic point in Tom’s final speech:

I’ll be all around in the dark. I’ll be everywhere. Wherever you can look. Wherever there’s a
fight so hungry people can eat, I’ll be there. Wherever there’s a cop beating up a guy, I’ll be
there. I’ll be in the way guys yell when they’re mad. I’ll be in the way kids laugh when
they’re hungry and they know supper’s ready. And when people are eating the stuff they raise,
living in the houses they build, I’1l be there too. (Ford)

In addition, the images and expressions of poverty and despair are strong enough evidence that the
film faithfully attempts to transmit the spirit of the book. As a matter of fact, after seeing the
Hollywood preview of the film, Steinbeck reported it as a “hard, straight picture... that looks and feels
like a documentary film and ... has a hard, truthful ring” (DeMott, 2000, p.xi) I will go into some
details for criticisms that put forth the differences of the film from the book and the points with regard
to the visual style in the next two consecutive sections.

Novel into Film: Differences
It is true that the differences between the novel and the film The Grapes of Wrath, or mutations, are
numerous. To state a few, while in the novel, the family is subordinate to the mass of people, and only
a part of a larger organism including the land, plants, animals, and weather (Sobchack, 1979), the film
focuses on the family, as denoted in the previous section. Moreover, the literal and figurative zoology
is totally ignored in the film as pointed out by George Bluestone (1973). We neither see an image nor
hear a word related to animals that Steinbeck appealed as metaphors or to depict the environment of
the story. Likewise, the interchapters where the analyses with regard to capitalism and working class
are made in a highly literary form (Bluestone), and the small episodes that reveal the unfair business
practices are dropped entirely in the film (Asheim, as cited in Bluestone). The mutations are not
limited to the above-mentioned few examples. However, the adaptation of a novel into film is, first of
all, a creative undertaking that requires a selective interpretation (McFarlane, 1996). In every
adaptation, the novel is viewed as a raw material, and the filmmaker does not look to the organic
novel but to the characters and incidents. The novel is not converted at all but paraphrased; thus,
mutation is inevitable where the filmmaker becomes a new author in his own right (Bluestone, 1973).
A conversion is not possible without destroying an integral part of the novel (Bluestone, 1973) for
“the end products of novel and film represent different aesthetic genera, as different from each other
as ballet is from architecture” (Bluestone, 1973, p.5). Aiming to make a film identical to the novel and
thus shooting all of the episodes, incidents, and depictions one by one, a method of that kind would
produce an extremely long and probably a boring art object for its target audience. Therefore, the
differences or divergences are in the very nature of an adaptation process.
On the other hand, the analysis made in the doctoral dissertation by Lester Asheim in 1949 does not
confirm the criticisms that point out that the above-mentioned differences between the novel and film
versions of The Grapes of Wrath are that important. According to Asheim (as cited in Bluestone,
1973), the ratios of the major sequences to the whole of the narrative are similar in the film and in the
parenting novel. The table shows that information:

Per cent of whole

Sequence Book Film
Oklahoma episodes 20 28
Cross-country episodes 19 22
General commentary 17 -
Government camp episodes 15 18
Hooverville episodes 10 13
Strike-breaking episodes 9 16
Final episodes 10 3
100 100
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There are many parts of the novel, which are not filmed at all or handled differently in the film, a case
which is inherent to an adaptation process. Regarding the shot sequences, thus the end product as the
film, one can safely say that — referring to Asheim’s analysis — the aim of the creators were to
transfer the main idea and pattern of the novel to the audience.

Visual Style

Vivian Sobchack (1979) argues, speaking of The Grapes of Wrath, visually oriented film criticism has
not been employed enough, compared with the literal emphasis of adaptation criticism and cultural
criticism. A careful visual analysis of the film, Sobchack notes, puts forth that Ford’s main interest —
similar to the criticisms with regard to content — is not the mankind like Steinbeck but the Joads as a
family unit: this choice of Ford is evidenced through two visual elements throughout the film, that is,
shot scales and lighting.

Sobchack (1979) observes that, although the relations of the Joad family with the other people, the
land, and the political climate are established through the dialogues, they are visually isolated from
that larger context. In omitting the wide-open spaces, Ford’s choice for the cramped close-up and
medium shots in the limited space of a truck or tent serve to disconnect the Joads from larger forces
and movements, whereas the larger forces and movements give the novel its epic quality, she argues.
The emphasis of the camera is on the faces of Joads, not on the other people they meet (Sobchack). In
a similar manner, Andrew Sinclair (1979) observes that Tom Joad is trapped by the cabin of their
truck and confined to the inner space. Jim Sanderson (1989) shares the view that very little land is
shown throughout the film. Besides, Warren French (as cited in Sobchack, 1979) states that 25 of the
50 scenes in the film are entirely or partly shot either in the truck or within an oppressive interior. In
fact, it is known that Ford prefers wide-open spaces: “I like fresh air, the wide open spaces, the
mountains, the desert...” (Sinclair, 1979, p.27). A study of the director’s western and works of other
genres would clearly verify this choice.

Figure 2: Sample cramped images shot in the truck.

According to Sobchack (1979), the shots that isolate the Joads and those that omit the wide-open
spaces serve to “make Joads more important than the problems they face” and to abstract or ignore the
Depression, the blowing away land, and the whole world outside the Joads (p.606). Notwithstanding
agreeing with the existence of plenty of cramped images in the inner spaces and the scarcity of wide-
open spaces in the film, I would argue that Ford’s choices should have been urged by the necessities
that are forced by the story. Speaking of the adaptation, one should consider that a significant part of
the parenting novel is narrated from within the truck that is travelling on the road. What Rose of
Sharon (Rosasharn) in the film says to her husband Connie in a close-up shot at the back of the truck
provides a justification for all of those criticized shooting choices of Ford: “Seems like we wasn’t
never doing nothing but moving. I’'m tired” (Ford).

The lighting is the second visual element shown as evidence to argue that Ford’s main interest is the
family. Warren French (as cited in Sobchack, 1979) points out that an important part of the film,
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almost the half, takes part at night or in the dark. The chiaroscuro lighting is claimed by Sobchack
(1979) to serve to abstract the Joads through obscuring the connection between the various objects in a
frame and to turn our attention to the family. On the other hand, according to French (as cited in
Sobchack, 1979), the potential of the story that is capable of producing a social protest on the screen is
converted into an artful product by Ford’s visual choices. The result of those choices has also been
called as “radical in style” (Sinclair, 1979, p.98) and “seldom has a Ford picture been a world so
unreal” (Gallagher, 1986, p.180).

Figure 3: Samples for darkness of the film and chiaroscuro lighting.

For those criticisms of darkness of the film, I would uphold Ford again by a similar argument that I
deployed against close-up criticisms: a very important part of the parenting novel takes place at night,
and one should ask why the director of the film should change that fact.

Conclusion

Compared with the parenting novel, the film The Grapes of Wrath has repeatedly been criticized for
its conservative tone, not only in terms of content but also in its visual style that is claimed to focus on
the Joad family and isolate them from the larger mass of people. John Ford, as the director of the film,
took his share of criticisms as well. On the other hand, the film could not escape the criticisms from
the conservative circles.

Despite all of the aforementioned criticisms directed at the film — which I would partly agree, one
cannot claim that Ford ruined a good quality novel. On the contrary, it can be contended without any
doubt that he bestowed a masterpiece to film history. In this sense, I would share the viewpoint of
Lindsay Anderson (1981) who stated the following:

For it is the epic style with which Ford developed the narrative, and his passionate, abrasive, tender
human commitment, that gives the film its greatness. It is a film of monumental stature, in which
the small, infinitely significant details of human suffering and aspiration were yet never lost.
(pp.68-70).

It is this film that located Ford among the grand seigneurs of Hollywood (Anderson, 1981). Evaluated
in the historical conditions of its period and compared with the other films of Hollywood in the past
and today, The Grapes of Wrath is not a conservative film at all. Moreover, I argue, without any
reservation, that it is quite a brave film both as an attempt and as the output, for exposing the main and
side effects of a depression that is inevitable in a capitalist society. If there will be any, criticisms
related to the conservativeness of the content should go to the producing company and the artistic
approbation to the director.

Finally, when it comes to our time, considering the current economic crisis that has pervaded and

diffused into many societies in recent years, the cinema audience is already waiting for new Fords and
up-to-date The Grapes of Wraths that narrate today’s working class and the unemployed masses.
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OZET

Medya bugiin diinyanin en hizli biiyiiyen endiistrilerinden biridir. Bu endiistride yasanan gelismeler
bu alanin da ¢ok ciddi bir ekonomisinin oldugunu gdstermistir. Bu ¢alisma medya ekonomisinin ne
oldugu ve genel ekonomiden nasil farklilagtigini anlatmaktadir. Calisma iki boliimden olusmaktadir.
Birinci boliimde medya ekonomisi kavrami, tarihi ve genel ekonomiden farklar ile ilgili kavramsal
bir tarama icermektedir. Ikinci boliim arastirma kapsaminda yapilan derinlemesine miilakatlarin
bulgular1 ve sonuglarini igermektedir. Caligmanin amaci, medya ekonomisinin dort 6nemli bileseni,
medya isletme sahipleri, tiiketiciler, reklamcilar ve medya ¢alisanlari hakkinda bir degerlendirme
yaparak bu dort bilesenin medya ekonomisinde ki 6nemlerine vurgu yapmaktadir. Calismada medya
ekonomisinin basrol oyuncularinin deger algilar1 ve bu alginin gelecekte medya ekonomisine etkileri
iizerine bir durum tespiti yapilmistir. Caligmada iki farkli grupla derinlemesine miilakatlar yapilmistir:
Bugiiniin medya diinyast ve gelecegin medya diinyasi. Birinci grup i¢in 41 medya g¢alisani ile
derinlemesine miilakatlar yapilirken, ikinci grup kapsaminda 41 iletisim fakiiltesi Ogrencisi ile
derinlemesine miilakatlar yapilmistir. Her bir gruba medya ekonomisinde basrol oyuncularinin 6nemi,
hangisinin sektorii daha fazla yonlendirdigi ve bunun nedenleri hakkinda fikir sorulmustur.
Arastirmanin sonunda hem bugiiniin hem de gelecegin medya diinyasi, reklamcilarin medya
ekonomisinin en 6nemli faktorii oldugu konusu ile ilgili tespitlerde bulunmustur. Calismanin sonunda
Picard’in medya literatiiriine kattigi medyanin dort basrol oyuncusunun kendi iginde yasadigi
rekabetin sonuglarinin medya ekonomisinin gelecegine etkisi tartismaya agilmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya Ekonomisi, Medya Endiistrisi, Reklam, Ekonomi, Picard

ABSTRACT

Media today is one of the most increasing industry of the world. The developments of this industry
showed that this field has a very serious economy. This paper express what’s media economy about
and how it differs from the general economy. This study consist of two parts. In the first part of the
study there is a conceptual research for media economics, meaning, history and difference from
general economy. The second part of the study consist of the findings of the deep interviews done for
the research. The aim of this study is to make an evaluation on the four important key factors, media
company owners, consumers, advertisers and media workers, of media economics and their
importance within media industry. There is a determination about the most important elements of
media economics effecting media industry and how this will effect media economics in the future. For
this there has been done interviews to two different targeted segments: Today’s media environment
and future’s media environment. In the first group there has been done interviews with 41 media
workers. In the second target group there has been done interviews in deep with 41 communication
faculty students. Each were asked to express which of these four factors dominates media economics
more and why. At the end of the research both today’s and future’s media environment expressed that
advertisers are the most important element in media economics. In the conclusion part of the study
there is a discussion for the four key factors that Picard had expressed in media economics, their
competition that they face within each and their future roles in media economics.

Keywords: Media Economics, Media Industry, Advertising, Economics, Picard
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GIRIS

20. Yiizyilda yasanan teknolojik gelismeler iletisimin boyutlarin1 degistirmistir. Duman ile haberlesen
eski ¢ag insani yerini tabletleri ile aninda iletisim kurabilen giiniimiiz insanina birakmistir. Farkli
teknolojik evrelerden gegen iletisim, beraberinde medya endiistrisinin gelismesine de taniklik etmistir.
Son yiizyilin en hizli gelisen endiistrilerinden biri olan ‘medya’ ve ‘ekonomisi’ kiiresel ol¢ekte
tartisilan 6nemli bir konu olmustur.

Son kirk yilda yayginlik kazanan neo liberal ekonomik politikalar, soguk savas dncesi ve sonrasinda
yasanan sosyal gelismeler medyanin ekonomik politigini etkilemis ve gelistirmistir. 1950’lere kadar
genel ekonomi ile esdeger goriilen medya ekonomisi bu tarihten sonra farkli bir alan olarak
incelenmesi gerektigi konusunu giindeme getirmistir. Ozellikle 1980°den sonra medya ekonomisi ayr1
bir alan olarak literatiirde incelenmeye baglanmistir.

Medya ckonomisi diger ekonomilerden farkli Ozelliklere sahip oldugu gibi farkli gruplarin
ihtiyag¢larina da hizmet etmektedir. Picard (1989) bu dort farkli grubu: medya isletmelerinin sahipleri,
medya isletmelerinin c¢alisanlari, medya iiriinii ve reklamcilar olarak tanimlamistir. Reklam
harcamalarina bagli olarak gelisim gdsteren medya ekonomisi bu dort farkli grubun ihtiyaglarini
karsilayan bir endiistri haline gelmistir.

Medya ekonomisinin gelecegini daha iyi anlayabilmek i¢in medyanin ekonomik politigine etki eden
bu dort farkli grubun bu ekonomiye etkisini kavramak gerekmektedir. Medyaya sermaye yatiran bir is
adami ile bir medya lriiniinii iireten ve tiiketen bireyin medyanin ekonomik yapisina etkisi ayni
degildir. Liberal ekonominin getirdigi rekabet ve pazar sartlarinin yapist bu dort farkli grubun
birbirine gére daha énemli bir hale getirmektedir.

Bu ¢alismada Tiirkiye’de gliniimiizde 11 milyar1 dolarin iistiinde bir ekonomik hacmi olan medyanin
ekonomik yapisinin gelismesinde basrol oynayan bu dort faktor i¢inde hangisinin daha énemli bir role
sahip oldugu konusuna yonelik bir arastirma yapilmigtir. Arastirmada Picard (1989)’mn ortaya
koydugu ‘medyanin dort 6nemli grubun ihtiyaclarini karsiladigi’ goriisiine ¢ medya ekonomisinde
hangi grubun ihtiyaglar1 6n plandadir?’ sorusu ile ekleme yapilarak bu dort faktoriin medya ekonomisi
icindeki Onemi tartismaya acilmistir. Arastirmada Tirkiye’deki medya endiistrisinin bilesenleri
incelenmis ve bu bilesenlerin Tiirkiye’deki medya ekonomisine etkileri hakkinda veriler derlenmistir.

MEDYA iSLETMECILiGi VE MEDYA EKONOMISi

Isletmeler “mal ve hizmet” iiretmek amaciyla kurulmus olan dogal kaynaklardir. Emek ve sermaye
gibi liretim etmenlerini bir 6rgiit ve yonetim giicii ile bir araya getiren ekonomik amagh kuruluslardir
Bir isletmenin amaci, mal ve hizmet ya da var olan iiretimi arttirmaktir. isletme, pazarin taleplerini
karsilamak veya arttirmak amaciyla mal veya hizmet iireten veya pazarlayan ve kar amaci giiden
ekonomik bir birimdir (Atilgan,1999:17). Isletmenin “ekonomik mal ve hizmet iiretmek veya
pazarlamak i¢in faaliyette bulunan kurulus oldugundan hareket ederek, medya isletmesini “haber ve
fikir tireten iktisadi kurulus” olarak tanimlayabiliriz. Bir medya isletmesi, kamuoyu yaratma ve
sekillendirmede onemli rol oynadigindan aymi zamanda bir kurulus olarak da degerlendirilebilir
(Cicek,2008:3).

Evliyagil’e gore bir medya isletmesi yazili ve soOzlii/goriintiili olarak iki gruba ayrilir
(Evliyagil,1972:22). Ancak ozellikle iki binli yillarda internet teknolojisinde yasanan gelismeler
sonucunda ortaya c¢ikan web 2,0 teknolojisi yeni medya olarak adlandirilan internet tabanli bir
medyanin da ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu agidan ele alindiginda medya isletmeleri yazili,
s0zIli/goriintiilii ve internet tabanli olarak li¢ gruba ayrilmaktadir.

Yeni medyanin da eklenmesi ile medya endiistrisi ¢esitlilik kazanmis ve geleneksel medyanin yanina
eklenen yeni medyanin ortaya ¢ikarttigi yeni platformlarla genislemistir. Mal ve hizmet lireten tiim
isletmeler bir takim ortak 6zelliklere sahiptir. Ayni zamanda igletmelerin yaptiklar1 ise gore degisen
bazi 6zellikleri de vardir. Medya isletmeleri haber ve fikir lireten ve “kiiltiirel endiistriye” dahil olan
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hizmet organizasyonlaridir. Medya isletmelerinin faaliyetleri iic temel islevden olusmaktadir
(Berberoglu,1991:23):
* Diger isletmelerin iirettikleri mal ve hizmetleri pazardan saglamak (kagit, miirekkep, fotograf,
cd, video kaset, mixer. Gibi)
* Yayinda bulunmak ve iiretim yapmak ( medya isletmesinin faaliyet alanina gére radyo veya
TV programi iiretmek)
* Yayinlarin alicilara ulasmasini, diger bir deyisle dagitimini saglamak ( karasal yayin, kablo
yayin sebekeleri ve uydu sebekeleri ile)

Ekonomi, simirsiz isteklerin karsilagmasinda toplumlarin sinirli kaynaklart kullanarak, neyi nasil ve
kimler icin iireteceklerini inceleyen bir sosyal bilim dalidir (Unsal,2001:10). Kaynaklar, mal ve
hizmet tretimi i¢in kullanilan girdileri ifade eder. Kaynaklar maddi veya gayri maddi olabilir. Bir
televizyon veya radyo programinin lretilmesini ornek alacak olursak, program yapimcilari, ses
teknisyenleri, kameramanlar, stiidyo ve set maddi girdilerdir. Program iiretimi i¢in harcanan emek,
zaman, fikir ise gayri maddi kaynaga 6rnek gosterilebilir.

Medya ekonomisi hem medya hem de genel ekonominin bir yan dali olarak algilanmaktadir. Ancak
son ¢eyrek yiizyilda yasanan gelismeler bu alanin bagimsiz ve yeni bir alan oldugunu gostermistir.
Hem medya hem de iletisim sirketlerinin piyasadaki vaziyetlerini ekonomik anlamda inceleyen bu
bilim dali medya endiistrisinde yapilan finansal, iiretim, satis ve diger operasyonlu faaliyetleri
kapsamaktadir. Medya endiistrisi farkli iirlin gamlarinda (yazili, yayin, film, kayit edilmis miizik vs)
tanimlanabilir. Bu {riinler teknolojik ve hukuki bazi iiretim siireglerinden gecen dagitim gamina
sahiptirler (Alexander and Owers, 2004:5-7).

Medya ekonomisi medyanin ekonomisini inceler. Medya endiistrisinde yer alan treticiler, yoneticiler
ve diger karar alicilarin faaliyetlerini inceler. Medya ekonomisi iginde uluslararasi ticaret, i stratejisi,
politika, rekabet ve endiistriyel yogunlagmalar1 ve onlarin medya isletmelerine olan etkilerini inceler
(Doyle,2002:2).

Medya ekonomisi kavramini ilk kez Landau ve Davenport’un 1959 ve 1960’larda “Journalism
Quarterly” de yaymlanan iki makaleleri ile giindeme gelmistir. Bu makalelerde kitle medyalar1 ve
ekonomik teori arasindaki iliskiye ilgili olarak bir tartisma baslatilmistir. Landaou ve Davenport’a
gore mevcut ckonomik teori ile medya endiistrilerini agiklamak miimkiin  degildi
(Soylemez,1998:4).Currier ise eckonomik teorinin medya arastirmalarinda etkili bir bigimde
kullanilabilecegi tezini savunmustur (Lacy & Niebauer, 1995:54). Jeremy Tunstall 1983 yilinda
yayinlanan ‘Fermant in the Field” adli ¢aligmasinda, disiplinin gazetecilige ve sosyal psikolojiye gore
ele alinmasinin, temel bir yanlislik oldugunu iddia etmistir. Medya ¢alismalar1 i¢in, hem Hollywood
film endiistrisinin hem de TV program iiretiminin ekonomilerinin incelenmesini Onermis,
gazetecilikte yasanan teknolojik gelismelerin de yakindan incelenmesi gerektigini belirtmistir
(Gomery,1993:59). Soylemez’e gére medya ekonomisi ile ilgili yapilan ilk kapsamli ¢alismalardan
biri Machlup’un 1972 yilinda yayinlanan “The Production and Distribution of Knowledge in the
United States” adli ¢alismadir. Picard’in 1989 yilinda yayinlanan “Media Economics”adli kitab1 bu
konuda hazirlanmis oncii ¢calismalardan biri olmustur. Owen ve Wildman’in 1992 yilinda yayinlanan
“Video Economics” , Owen ve Carweth tarafindan 1993 yilinda yayinlanan “Media Ecomomics:
Theory and Practice” adli kitap ekonomik teoriyi medya endiistrisine uygulayan c¢aligsmalar
olmuslardir.

Medya ekonomisi kavrami bugiine dek farkli bigimlerde tanimlanmistir. Ornegi Picard’a gére medya
ekonomisi “mevcut kaynaklarla, medya sahiplerinin, izleyici, reklam veren ve toplumun bilgi ve
eglence ile ilgili istek ve gereksinimlerini nasil karsiladiklari ile ilgilidir”. Alexander ve arkadaslarina
gore medya ekonomisi “ farkli medya endiistrilerine iirlin iireten ve satan firmalarin finansal ve
isletme faaliyetlerini ifade eder”. Albarran’in 2002 yilinda yaptigi tanima gére medya ekonomisi
“farkli istek ve gereksinimleri doyurmak igin, bir toplumda tiiketiciler arasinda dagitilan igerigi
iretmek amaciyla, kit kaynaklarin medya endiistrileri tarafindan nasil kullanildiginin incelenmesidir.

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication 27



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC January 2014 Volume 4 Issue 1

Ancak Albarran daha sonra bu tanimin yeterli olmadigini, daha genis ve kapsamli bir tanim yapmak
gerektigini belirtmistir. Albarran buna ek olarak 2010 yilinda medya ekonomisinin “makro ve mikro
iktisadi bakis ag¢ilarini yansitan ilke, kavram ve teorileri kullanarak agiklamistir. Medya ekonomisini,
medya firma ve endiistrilerinin farkli faaliyet diizeylerinde (kiiresel, ulusal, yerel gibi) globallesme,
regiilasyon, teknoloji ve sosyal yonler gibi konularla birlikte nasil islev gdsterdiklerinin
incelenmesidir” seklinde tanimlamistir (Ozer,2013:3).

Soylemez’e gore ¢esitli medya endiistrilerinde g¢alisan firmalar, baska endiistrilerde ¢alisan diger
firmalar gibi piyasanin kurallarina tabidirler ve mevcut durum ve veri kosullar1 altina teknolojik
alternatiflerle, Ongordiikleri finansal kararlarla karlarini maksimize etmeye calisirlar. Medya
ekonomisi, bu faaliyetlerin yer aldig1 iiretim siirecini, tiikketim, dagilim, degisim siireglerini de g6z
oniine alarak inceler ve siire¢ iginde ortaya ¢ikan ilkeleri tanimlar. Bu sekilde medya ekonomisi en
genis anlamda, ekonomik teorinin temel olarak alindigi bir aragtirma alani olarak da tanimlanabilir
(Soylemez,1998:5).

MEDYA EKONOMISINDE URUN VE MEDYA PAZARI

Medyada iiriin onu meydana getiren orgiitlii faaliyetin ekonomik nitelikteki beklentisi ile sekillenir.
Genel ekonomi ve oOrgilitlenme bigiminden kaynaklanan davraniglar, {iretim silirecinin tiim
asamalarindan dogrudan ya da dolayli etkilerde bulunmak yoluyla, medya iiriiniiniin nihai hale
gelmesinden bir etki alani olustururlar. Kapitalist bir toplumda medya iiretim siirecinde bu nitelikteki
ekonomik etkiler bir¢ok yonden gelebilir, ama genellikle ii¢ kaynak c¢ikishdir: Yatirimcilar,
reklamcilar, misteriler, aboneler gibi finansal destekgiler, rekabet ve genis anlamda halk. Bu {igii
kategorik olarak bagimsizdir ancak bir alandaki ekonomik gelisme diger alanda da etkili
olabilmektedir ( Day,1991:178). Finansal destekgiler olarak adlandirilan yatirimei, reklamci, miisteri,
film dagitim sirketi, abone, alict vb gibi her tiirlii finans girdisi olusturan ekonomik etkenin medya
ekonomisinin isleyis siirecinde medya iiriiniine etki etmektedir. Tiim bu finansal kaynaklarin medya
iirlinliniin olusmasinda dogrudan ve dolayli bir etkisi vardir (Bilgili, 1994:102).

Piyasa denildiginde onceleri, insanlarin ticaret yapmak amaciyla bir araya geldikleri ortam anlasilirdi.
Bu tarz yerler, giiniimiizde halen vardir. Ornegin, Istanbul Menkul Kiymetler Borsas1 ve diinyanin
¢esitli hisse senedi piyasalarinda veya ekonomik merkezlerinde mal satmak ve satin almak amaciyla
bir araya gelen insanlar halen vardir. Medya ekonomisinde piyasa ise reklam, teknoloji, igerik ve
diger medyayla iliskili firmalar1 da igerecek bigimde ¢ok sayida arz ve talebin toplanmasindan olusur.
Medya ekonomisinde, piyasa faaliyetleri igsletmeler ile isletmeler arasinda oldugu gibi, isletmeler ile
tilketiciler arasinda ve tiiketicilerin kendi arasinda da olmaktadir. Piyasa islemleri, herhangi bir fiziki
yerde gergeklesebilecegi gibi, e ticarette oldugu gibi internet yoluyla sanal alemde de
gerceklesebilmektedir. Piyasa nerede ve nasil olusursa olussun, arz ve talep olmak {izere iki tarafi
vardir. Talep denildiginde, belli bir donemde, tiiketicilerin farkli fiyatlarda satin almak istedikleri ve
satin alabilecekleri mal miktart anlasilir. Arz ise yine belli bir donemde, farkli fiyatlarda iireticilerin
iretmek istedikleri ve satis amaciyla piyasaya siirdiikleri mal miktarlar1 olarak adlandirilir
(Ozer,2013:14).

Medya iriinliniin olugsmasinda bu triinii kullanacaklarin istek, ihtiya¢ ve faydalari 6nemli rol
oynamaktadir. Istek, ihtiyag, fayda ve deger kavramlari birbiriyle yakindan iliskili kavramlardir. Bu
kavramlar sayesinde, bir medya iiriiniine olan bireysel talebin etkileri belirlenebilir. Insanlar medya
irilinlerini farkli sekilde degerlendirir. Bazilar1 cd, kitap ve plak biriktirmek ve koleksiyon yapmak
isterken, bazilar1 sadece DVD biriktirmeyi tercih eder. Bir dinleyici bir radyo kanalint miizik
dinlemek ve eglenmek igin dinlerken bir baska dinleyici radyo mecrasini haberleri dinlemek igin takip
eder. Toplumda yasayan bireylerin medya iirlinlerine olan istek ve ihtiyaclari o medya iiriiniiniin
talebini belirler. Ortaya ¢ikan talep medya iriiniiniin arzin1 belirler. Bu konuda dikkat edilmesi
gereken en 6nemli konu medya {iriiniinii talebine etki eden iki farkli gurubun oldugu gergegidir.

Medya ekonomisinde talep iki farkli grup tarafindan olusturulur. Bunlar tiiketiciler ve reklamecilardir.

Bir tiiketici medyada tiretilen bir gazeteyi satin alarak, radyo ve televizyon programini izleyerek veya
dinleyerek o medya iiriiniine talep gosterir. Reklamcilar ise o medya {iriiniine reklam verir. Reklam
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vermek istedigi medya iriinlinii segerek o iiriine talep gosterir. Bu yiizden medya ekonomisinde hem
tilkketici hem de reklam veren nezdinde talep almak 6nemlidir.

MEDYA EKONOMISi VE GENEL EKONOMi
Medya ckonomisini, diger ekonomik etkinliklere benzer Ozelliklerini soyle siralayabiliriz
(Desmoulins, 1995:68):

1 Kullanilan araglarm onemi, cesitlendirme ve yogunlasma: Ekonomi biliminin {i¢ etkeni,
hammadde emek ve kamusal ya da 6zel sermaye medya ekonomisi igin de gegerlidir. Ayn1 zamanda
teknoloji de medya sektoriinde etkin rol oynamaktadir.

2 Pazara girme ve gelismeye engeller: Medya sektoriinde giris maliyetleri yiiksektir. Uriin
malzemesi, personel ticretleri, liretim araglari, teknik ve ticari isler, idari igler, tanitim zorunlulugu ve
kimlik olusturma gibi zorunluluklar maliyetleri tist diizeyde tutarlar. Ayrica pazara girme esikleri ve
yasam ¢evrimi diye 6zetleyebilecegimiz bir asama daha vardir.

3 Endiistrinin Uluslararasilasmasi: Medya, birgok etkinliklerinde belirli iilkelerde toplanmis
iireticilere bagimhidir. Bu bagimlilik ticari faaliyetlerde dengesizlige yol agar. Ornegi kagidin yurt
disindan ithal edilmesi, yazilimlar, kamera ve mixerler gibi. Bu durum medya ekonomisinin
uluslararasi pazarlara gebe olmasina sebep olur.

Bu ii¢ ortak 6zelligin aksine medya ekonomisinin normal ekonomiden ayrilan kendine has 6zellikleri
de vardir. Bu 6geler iki farkli baslik altinda incelenmektedir (Sayilgan, 2006:69):

1. Medya iiriinlerinin dayamksizhigi: Bilgi endiistrilerinin yaydiklar {iriinler giincelligini ¢abuk
kaybetmeleri nedeniyle dayaniksizdirlar. Igerikler ¢ok kisa siire igerisinde degersizlesir. Bu
nedenlerden dolayr medya kuruluslarinin, ayirt edici Ozelligi {irtinlerin kohneligi, dagilimi,
siirekliligidir. Bir gazete veya dergide sunulan haber veya bilgi belirli bir donem igin gegerlidir,
hemen eskir ve yenisi yerini alir. Bir radyo veya televizyon programi yayinlandig siire¢ i¢inde vardir.
Bu agidan baktigimizda medya iiriinii daha kisa dmiirliidiir.

2. Pazarin Ozgiinliigii: Medya endiistrisinde, pazara girerken gelirin yani sira baska dis etkenlerle de
karsilasilir. Ornegin yazili basin igin ulasilacak kitlenin okuryazar olmasi, kiiltiir derecesi gibi yan
etkenler de rol oynar. Medya iiriiniiniin tiiketilmesinde zaman kavrami da 6nemli rol oynar. Bir diger
farkliliksa medya kuruslarmin diger ekonomik orgiitlerin aksine reklam alabilmeleridir. Bu, medya
{iriinii igin satt1g1 kitlenin yaninda yeni bir pazara sahip olmas1 anlamina gelmektedir. Ilan ve reklam
pazar1 dogrudan ilk pazar olan okuyucu- dinleyici — izleyici kitlesine ve satis — reyting oranlarina
baghidir. Medya pazarinin bir diger kendine farkli 6zelligi de siyaset ile olan iliskisidir. Medya
ekonomisinin siyasetle sik1 baglar1 vardir. Bu baglar medya ekonomisine avantajlar getirebilecegi gibi
dezavantajlar da getirebilmektedir. Politikacilarin medya isletmelerine kagit, nakliyat, vergi gibi
konularda sagladigi ekonomik kolayliklar ya da giigliikler medyanin ekonomik yapisini dogrudan
etkiler. Bu durum o6zellikle az gelismis iigiincii diinya iilkelerinde sik sik karsimiza ¢ikar. Iktidarda
olan siyasi erk, medya isletmelerine finansal kaynaklar saglayarak ekonomisine dogrudan etki
edebilir. Ancak medya isletmesinin aldig1 bu finansal kaynaklar medya demokrasisine olumsuz etki
eder. Ornegin bir siyasi partiden alan finansal kaynak o medya isletmesinin iirettigi haber ve diger
medya triinlerinde o siyasi parti lehine tarafli bir tutum sergilemesine neden olmakta ve isletme
ozerkligini kaybedebilmektedir.

MEDYA EKONOMISININ BASROL OYUNCULARI

Picard’a gore ekonomik sistem iginde medya endiistrisi dort farkli grubun ihtiyaglarini ve isteklerini
karsilamaktadir (1989:9):

1 Medya isletmelerinin sahipleri (sermaye sahibi)

2 izleyiciler - okurlar - dinleyiciler (tiiketici)

3 Reklamecilar

4 Medya isletmelerinde ¢alisanlar (medya is¢ileri)
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Genel olarak isletme sahipleri varliklarini ve sirketlerini korumak, yatirimlarindan yiiksek gelir elde
etmek, sirketlerini biiylitmek ve sirketlerinin yatirimlarini arttirmak isterler. Tiiketici konumunda olan
okurlar, dinleyici veya izleyiciler ise yiiksek kalitede medya iiriinii ve hizmetini en diisiikk maliyetle ve
en kolay bigimde elde etmek isterler. Medyadan zaman ve yer satin alan reklamcilar ise hedefledikleri
izleyici/ dinleyici / okurlar1 elde etmek igin, en diisiik fiyatlarla en iyi hizmeti sunacak mecray1 ararlar.
Medya calisanlar1 ise iyi bir iicret, adil ve esit muamele giivenli ve iyi ¢alisma kosullar1 ve emekleri
karsiliginda odiillendirilmeyi beklerler ( Soylemez,1997:215).

Bu dort farkli grup medyanin ekonomik yapist iginde kendi ihtiyaglarinin karsilanmasi i¢in rekabet
icindedirler. Medya isletmelerinin sahipleri daha diisiik maliyetle daha yiiksek bir girdi saglamak
isterken, reklamcilar hedef kitlelerine daha diisiik maliyetlerle ulasan reklam biitgesi isterler. Medya
irlinh tikketenler kendi istek ve ihtiyaglarini karsilayacak medya iirliniine en kolay bigimde ulagsmak
isterken medya isletmelerinde ¢alisanlar tirettikleri medya tirliniinii daha yiiksek standartlarda tiretmek
isterler. Bir baska deyisler, medya isletmesinin sahibi daha ucuza {iretmek ve daha fazla kazanmak,
reklamcilar daha az biitge ile daha fazla reklam yayinlamak, medya ¢alisanlari daha yiiksek maddi
sartlar altinda iiretmek, medya tiriinii tiiketenler ise daha az reklam ve daha az eforla kendi istek ve
taleplerine karsilik gelen yayinlari takip etmek ister. Medya isletmesinin sahibi para kazanmadigi
zaman yatirimina son vererek isletmesini ya bir bagka sermaye sahibine satar ya da kapatir. Medya
iirlinlin tiiketenler mutsuz olduklarinda o triinii tiikketmekten vazgeger ve o mecray1 “zaplar”. Reklam
veren istedigi geri doniisii almadigi zaman o medya iiriiniine reklam vermekten vazgeger, medya
isletmelerinde ¢alisanlar ise istekleri karsilanmadiginda ya o isletmede ¢alismaz ya da yeni bir is
buluncaya kadar ¢alismaya devam eder. Bu dort farkli grubun istek ve ihtiyaglart dogrudan medya
ekonomisine etki ettigi i¢in bu dort grup medya ekonomisinin basrol oyunculari olarak adlandirilir.
Bu dort grup her ne kadar birbiri ile g¢alisarak medyanin ekonomik yapisina etki etse de medyanin
ekonomik yapisi iginde birbiri ile rekabet icine girer. Thtiyaclarin karsilanmasina yonelik bu rekabet
bu dort farkli grubun birbiri ile miicadeleye girmesine neden olmaktadir. Medya isletmesinin sahibi
isletmesini ayakta tutmak i¢in tiiketicinin verecegi talep ile reklamcinin verecegi sermayeye ihtiyag
duyarken medya iscisinin emegine de ihtiyag duymaktadir. Medya is¢isi o olmadan medya {iriiniin
iiretilemeyecegini bilir, reklamcilar ise reklam almadan bir medya igletmesinin ayakta kalamayacagini
bilir. Serbest piyasa ekonomisi medya endiistrisinde bu dort grubun birbiri ile rekabete girerek kendi
menfaatlerini 6n plana getirmesine neden olabilmektedir. Medya isletmesinin sahibi isletme olmadan
medya ekonomisinin olamayacagini savunurken, medya iiriinii iiretenler onlar olmadan medya {iriiniin
iiretilemeyecegini, tiiketiciler okunmamasi/ izlenmemesi veya dinlenmemesi durumunda medya
irlintine ihtiya¢ duyulmayacagini savunurken reklamcilar reklam biit¢eleri olmadan ne medya
isletmesinin ne de medya iriinliniin olmayacagini iddia ederler. Birlik i¢inde ¢aligmas1 beklenen bu
dort farkli grup, serbest piyasa ekonomisi ve menfaat ¢atigmalari yiiziinden rekabete girebilmekte ve
“ben olmazsam sen de olamazsin” tezi ile birbirini tehdit edebilmektedir.

ARASTIRMANIN AMACI ve YONTEMI

Bu arastirmanin amaci medya ekonomisinin dort farkli basrol oyuncusu olan medya isletme sahipleri,
medya irliniinii tiketenler, reklamcilar ve medya isletmesinde c¢alisanlarin medya ekonomisinde ki
deger algisina yonelik bir durum saptamasi yapmaktir. Bu amagla Istanbul il sinirlar iginde egitim
veren dort farkli iletisim fakiiltesi Ogrencileri ile derinlemesine miilakatlar yapilmis ve medya
ekonomisinin basrol oyuncularinin, bugiin ve gelecegin medyacilar tarafindan nasil algilandigi tespit
edilmistir. Derinlemesine miilakatlar yapilan grenciler Istanbul Aydin Universitesi, Istanbul Kiiltiir
Universitesi, Marmara Universitesi, Istanbul Universitesi iletisim fakiiltesi dgrencilerinden segilmistir.
Nitel bir arastirma olan ¢alisma da derinlemesine goriismeler sonunda elde edilen bulgular yaziya
dokilmiistiir. Aragtirmanin drneklemi segilirken amagh 6rneklem teknigi uygulanmistir. Calismada 60
iletisim fakiiltesi Ogrencisine yapilan On ankette “gelecekte medya endiistrisinde ¢alismak
istiyormusunuz?” sorusu sorulmustur. Bu 6n testin amaci medya endiistrisinde g¢alisacak bireylerin
tespit edilmesidir. Arastirma gelecekte medya endiistrisinde ¢alismak istedigini sdyleyen 41 6grenci
ve medya sektoriinde farkli mecralarda calisan 41 kisiye uygulanmistir. Arastirmanin yapildigi
donemde medya endiistrisinde calisan kisiler ile gelecekte medya endiistrisinde olmak isteyenlerin
goriisleri ayri ayr1 gruplandirilmis ve iki farkli kitlenin medyanin basrol oyuncularina bakisi
aktarilmistir.
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BULGULAR

Arastirmaya katilanlara ‘Sizce medyanin ekonomik yapist i¢inde hangi grup vazgegilmezdir?’ sorusu
sorulmus ve dort secenekten birisini se¢meleri istenmistir. Tkinci asamada ise segilen segenekle ilgili
goriisler toplanmis ve deneklerin neden bu segenegi sectigi sorulmustur.

Gelecekte
Medya
Endiistrisinde
olmak isteyenler
(Iletisim
Medya Fakiiltesi
Endiistrisinde Ogrencilerine
Olanlar Gore)
(n) (%) (n) (%0)
Medya Isletmelerinin sahipleri 12.19
daha 6nemlidir 9 21,95 5 ’
Medya iiriiniinii tiikketenler 2439
daha 6nemlidir 4 9,75 10 ’
Reklamcilar daha 6nemlidir 26 63,41 17 41,46
Medya isletmelerinde 21.95
calisanlar daha 6nemlidir 2 4,87 9 ’
Toplam 41 100 41 100

Tablo 1. Arastirmanin Istatistiki Bulgular

Arastirmada her iki grubun géziinde reklamcilarin medyanin ekonomik yapisi i¢ginde basrolii oynadigi
bulgusu ortaya c¢ikmistir. Medya endiistrisinde calisanlar % 61,41 oraninda medyanin ekonomik
yapisinda reklamcilarin onemli oldugunu savunurken, gelecekte medya endiistrisine girmek isteyen
iletisim fakiiltesi o6grencileri % 41,46 oraninda reklamcilarin medyanin ekonomik yapisinda daha
onemli oldugunu savunmustur. Iletisim fakiiltesi 6grencileri reklamcilardan sonra medyada medya
irlintinii tiikketenlerin 6nemli oldugunu savunurken medya endiistrisinde olanlar medya isletmelerinin
sahiplerinin ikinci sirada oldugunu savunmustur. Medyanin ekonomik politiginde basrolii oynayan
dort 6nemli grubun oncelik sirasi iki ayr1 hedef kitleye gore tablo 2°de sunulmustur.

Onem Medya Endiistrisinde Iletisim Fakiiltesi
Sirasi Olanlara Gore Ogrencilerine Gore
1 Reklamcilar Reklamcilar
Medya isletmelerinin Medya iiriinii
2 sahipleri tiikketicileri
Medya iiriiniinii Medya isletmelerinde
3 tikketenler calisanlar
Medya isletmelerinde | Medya isletmelerinin
4 calisanlar sahipleri

Tablo 2. Medya Ekonomisinin Basrol oyunculariim Onem Sirasi

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication

31



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC January 2014 Volume 4 Issue 1

Yapilan miilakatlarda medya endiistrisinin farkli dallarinda g¢alisanlar israrla medyanin ekonomik
yapisinda reklamcilarin 6n planda oldugunu sdylemislerdir. Bazi medya calisanlart reklamcilari bir
tanriya benzetmisler ve onlari sektdrdeki varoluslarinin kaynagi olarak gostermislerdir. Medya
endiistrisinde bulunan denekler irettikleri medya iirliniinii paraya doniigmesinin tek yolunun
reklamcilarin verdigi reklamlar oldugunu sdylemislerdir. Medya {iriiniiniin reklamlar olmadan bir
ekonomik degerinin olmadigini savunmuslardir. Bu goriisii savunanlar daha ¢ok radyo ve televizyon
endiistrisinde olanlardir. Radyo ve TV ‘de iiretilen medya tirliniiniin bedava dagitilmasi ve tiiketicinin
iirlin karsiliginda herhangi bir bedel 6dememesinin kendilerini reklamcilara bagimli hale getirdigini
soylemislerdir. Medyada yazili basinda faaliyet gdsterenler ise gazete ve dergi satiglarinin isletmeye
kayda deger bir ekonomik getiri saglamadigini her seyin gazete ve dergilere gelen reklamlara bagl
oldugunu belirtmislerdir. Arastirmaya katilanlar reklamcilarin medyanin ekonomik politiginde sahip
olduklar1 stratejik 6nemin farkinda oldugunu ve medya isletmelerini tehdit dahi ettigini
belirtmislerdir. Medya isletmelerinin ekonomik dongiisiiniin saglanmasi, giderlerin karsilanmasi ve
yeni medya trilinlerinin tiretilmesinin gelen reklamlara bagli oldugunun altini ¢izen medya endiistrisi
caliganlar1 ‘reklamcilar olmadan maas alamayiz’ demislerdir.

Radyo endiistrisinde yer alan denekler diger mecralara gore reklamcilara daha fazla bagimli
olduklarin1 belirtmislerdir. Sponsoru olan bir radyo programcisinin sirf sponsoru var diye radyo
programi yapabildigini belirtmislerdir. Elinde reklam giicii olan bir program yapimcisinin bu giicii
kullanarak yetenegi olmasa dahi radyo programi yapabildigine vurgu yapmislardir. Televizyon
endiistrisinde olanlar ise reklamcilar olmadan hicbir sekilde televizyon kanallarinin yiiksek
maliyetlerinin karsilanamayacagini sdylemislerdir. TV endiistrisinde olan denekler ‘Bir televizyon
programi diisiik reyting aldi m1 reklamcilar reklam verirse yaymina devam edebilir, ama yiiksek
reyting aldiginda reklamcilar reklam vermezse o program yayindan kalkabilir’ diyerek reklamcilarin
nadir de olsa medya iiriinii iiretenlerden daha 6nemli oldugunu sdylemislerdir.

Medya isletmelerinde ¢alisanlarin diger gruplara gore daha dnemli oldugu tezine az katilim gosteren
denekler oOzellikle gelisen teknoloji ve Olgek ekonomisinin medya iscilerini tehdit ettigini
belirtmislerdir. Teknolojiye bagimli bir endiistri olan medyada gelisen yaym otomasyon sistemleri
medya is¢ilerinin degerini disliirmiistiir. Denekler buna ornek olarak radyo endiistrisinde otomasyon
sistemlerini gostermiglerdir. Radyo kanallarinda eskiden 24 saat boyunda dj c¢alistirilirken radyo
otomasyon sistemlerinin gelismesi ile beraber her seyin otomasyona bagimli hale geldigini, bunun da
istthdami olumsuz yonde etkiledigini belirtmislerdir. Arastirmaya katilanlar medyanin ekonomik
yapisinda medya is¢ilerinin deger kaybetmesinin bir diger sebebinin de Tiirkiye’nin artan geng
niifusuna baglamislardir. Yiiksek niifusun diisiik iscilik i¢in sebep oldugunu séyleyen katilimeilar,
‘medya patronlar1 en ucuza ¢alisacak insanlari tercih ediyor, disarda bu sektérde ucuza calisacak o
kadar issiz var ki..” yorumunda bulunmuslardir.

Gelecegin medya oyuncular1 olan iletisim fakiiltesi 6grencileri ile yapilan miilakatlarda iletigim
fakiiltesi Ogrencilerinin medya profesyonellerine gore bazi konularda fikir ayrismasi yasadigi
gorilmistiir. Gelecegin medyacilari da medya ekonomisinde reklamcilarin basrolii oynadigini
diisiinmektedir ama onlar medya lriiniinii tiikketen dinleyici ve izleyicilerin de medya patronlarindan
daha 6nemli bir misyona sahip oldugunu savunmaktadir. Gelecegin medyacilart medyada calisanlarin
medya patronlarindan daha o6nemli oldugu diisiincesinde olduklarini belirtmislerdir. Medya
ekonomisinde medya patronlarinin daha az 6nemli oldugunu, medyanin ekonomik politiginde diger
li¢ grubun daha dominant oldugunu diisiindiiklerini agiklamislardir. Gelecegin medya aktorleri,
bugiiniin iletisim fakiiltesi 6grencilerinin miilakatlarda savunduklar1 tez ve goriisler asagida gibi
tablolastirilmistir:
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Medyada yer alan reklamlar, medya isletmeleri igin vazge¢ilmezdir.

Gegmiste tiiketiciler isletmeler i¢in daha biiylik 6neme sahip olsa da giiniimiizde bu 6nem reklam verenlere
kaymistir. Bunun nedeni iiriin ve hizmetlerdeki marka kavraminin giiglenmesi ve buna bagli olarak medya
isletmelerinin devamliliklarini saglamak i¢in tiiketiciden ¢ok reklam verenlere ihtiya¢ duymaya baslamasidir.

Medya isletmeleri i¢in tiiketici daha 6nemlidir. Ciinkii tiikketici begenmeli, tatmin olmali ki isletmelerin
devamliligr siirsiin.

Tiketicilerin medyadan aldiklar1 6l¢timlenir ve programlar izlenmelerine veya dinlenme fazlaligina gore
reyting alirlar. Bu da medya isletmelerinin yararinadir. Bu nedenle medya isletmeleri tiiketicileri daha ¢ok
onemser ve onlarin isteklerine uygun yayinlar yapmayi tercih ederler.

Reklam verenler olmadigi zaman sirketler kaliteli yapimlar tliretemez

Tiiketiciler olmasaydi eger reklam verenlerinde bir amaci olmazdi

Medya isletmeleri ekonomilerini reklam gelirlerinden elde ederler

Reklam gelirleri sayesinde medya isletmeleri tirettikleri iirliniin maliyet bedelinin altinda satmalarinin
yarattig1 dezavantaji ortadan kaldirmakta ve bu sayede de isletmelerinin devamina olanak saglamaktadirlar.

Reklamcilarin daha 6nemli hale gelmesinden sonra medya kuruluslari {izerinde etkileri, baskilar da artmistir.
Medya kuruluslari reklam verenle bagimli olurlarsa onlarin isteklerine gore hareket etmek zorunda
kalabilirler.

Reklam verenin varligini kaybetmeniz hem parasal agidan kayba hem de tiiketiciyi yitirmenize neden olarak
medya isletmesini 6liim agamasina tagiyacagini diisiiniiyorum.

Medya isletmelerinde reklam veren daha 6nemli bir fonksiyona sahiptir. Clinkii bir medya isletmesinin
var olabilmesi ve varligin1 devam ettirebilmesi biiyiik 6l¢iide reklam gelirlerine baglidir.

Medya isletmeleri reklami verenler sayesinde para kazaniyor tiiketiciler sayesinde degil.

Reklamlar tiiketicilerin istekleri dogrultusunda yapilir. Buda tiiketicilerin 6nemini arttirmaktadir. Tiiketiciler
olmasa reklam yapilmasinin bir anlami kalmaz. Tiiketici olmali ki reklam yapilsin. Tiiketiciler o reklami1
izlesin ve iirlinii denemek istesin. Bu yiizden tiiketicinin rolii reklama gére daha 6nemlidir.

Maaglar tiiketici 6demiyor, reklamcilar 6diiyor

Tiiketiciler olmazsa reklam verende olmaz

Isciler olmazsa o medyada kim iiretecek?

Tablo 3. Gelecegin Medya Calisanlarinin Go6ziinde Medya Ekonomisinin Basrol Oyuncularinin
Onemi

SONUC ve DEGERLENDIRME

1960’1 yillarda tartisilmaya baslanan medya ekonomisi son elli yilin en hizli biyiiyen
ekonomilerinden biri olmustur. Soguk savas yillarinin sona ermesi ve kapitalist sisteminin diinyaya
hakim olmasi ile birlikte daha da biiyiiyen eglence endiistrisi medya ekonomisinin de gelismesine
katkida bulunmustur. Onceleri bir askeri savunma araci olarak goriilen internetin de eglence
endiistrisinin  bir unsuru olarak serbest piyasaya sunulmasi medyanin gelismesine katkida
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bulunmustur. Biiyliyen ekonomilerden biri olan medya ekonomisi 1990’11 yillarda tek basina
incelenmeye baslanmis ve bu alanin kendine has oOzellikler tasidigi konusuna vurgu yapilmistir.
Kendine has &zelliklere sahip bir ekonomi olan medya ekonomisi 6zellikle {iriin ve pazar yapisi
konularinda genel ekonomiden ayrigmaktadir. Medya {iriiniiniin dayaniksizlig1 ve ekonominin pazar
yapist bu ekonomiyi farkli kilan en biiylik 6zelliktir. Bir medya iiriinii anlik bir émre de sahip
olabilecegi gibi sonsuz bir émre de sahip olabilir. Pazar yapisi olarak sadece tiiketicilerden degil
reklamcilardan da gelir elde edebilen bir iiriin olan medya irini bu yoni ile de farklilik
gostermektedir. Diger endiistrilerde tretilen iriinlerin ekonomik sirkiilasyonu iiretici ve tiiketici
arasinda gergeklesirken medya ekonomisinde reklamcilar da bu sirkiilasyona dahil olmaktadir. Bu
yoni ile ele alindiginda medya pazarinda ikili bir piyasanin varligindan s6z edilebilir. Ekonomik
anlamda medya endistrisinde iretilen iiriin ikili iirlin piyasasi olarak tanimlanan bir piyasa yapisi
icinde ¢alisir. Medya isletmeleri tarafindan yaratilan bir iirlin iki ayr1 piyasaya sunulur. Bunlar o
iirlinh tiiketen okur/izleyici/dinleyici ve o iriine reklam veren reklamcilardir. Bu piyasadaki karlilik
oranini etkiler.

Picard (1989) medya ekonomisinin dort farkli grubun ihtiya¢larini karsiladigini belirtmistir. Bu dort
farkli grup: Medya isletme sahipleri, medya iiriiniinii tiikketenler, reklamcilar ve medya isletmelerinde
caliganlar olarak adlandirilmistir. Medya isletme sahipleri sermaye koyarak isletmelerini ekonomik
olarak biiyiitmek ve karliliklarimi arttirmak isterler. Medya iirlinlinii  tiiketenler ise
okur/dinleyici/izleyici olarak istek ve ihtiyaglarina uygun olan igerigi en uygun bi¢gimde elde etmek
isterler. Medya isletmelerinde c¢alisanlar haklarini alarak uygun sartlarda iiretim yapmak isterken,
reklamcilar medya isletmelerinin {irettigi lirline reklam verirler. Medya patronu yatirdigi paranin
karsiliginda daha fazla para, reklamcilar reklam verdikleri medya iiriiniin izleyenlerin reklami yapilan
lirlinii satin almalarini, medya is¢ileri iyi sartlarda ¢alismak isterler. Medya triiniinii tiikketenler ise
izledikleri ya da okuduklari igerige en ucuz ve kaliteli sekilde erismek isterler. Bu dort farkli grubun
ihtiyaglari liberal sistemin getirdigi rekabet sonucunda bir yariga girer. Bazi durumlarda bu dort farkli
grup kendi ihtiyaglarinin karsilanmasi icin birbirileri ile rekabete girmekte ve ¢atismalar yasayarak
birbirini domine etmeye ¢alismaktadirlar.

Medya ekonomisinin basrol oyuncusu haline gelen bu dort farkli grubun sektor iginde ki deger
algilarina yonelik yapilan arastirmada iki farkli kitleye bu dort faktorii degerlendirmeleri istenmistir.
Bu iki farkli 6rneklem grup i¢in su an medyada farkli alanlarda c¢alisan ‘bugiiniin medya calisanlar1’
ile iletisim fakiiltelerinde egitim goéren ve gelecekte medya endiistrisine girmeye hazirlanan ‘gelecegin
medya calisanlar1’ yer almaktadir.

Yapilan arastirmada bugiiniin ve gelecegin medya aktorleri medya ekonomisinin reklamcilar
tarafindan domine edildigini belirtmislerdir. Arastirmaya katilan her iki grubun da reklamcilari
medyanin ekonomik politiginde en énemli faktor olarak gérmesi medyanin liberal sistemde paranin
esiri oldugunu kanitlamaktadir. Medya tirliniinii tireten is¢iler ve medya triniinii tiikketen izleyiciler,
okurlar ve dinleyiciler bile reklamcilarin gerisinde kalmistir. Arastirma medya ekonomisinde
reklamcilarin nedenli biiyilk bir 6neme sahip olduklarimi gdstermistir. Yapilan miilakatlarda
reklamcilarin reklam vermemesi durumunda isletmelerin giderlerinin karsilanamayacagi ve medya
iscilerinin issiz kalabilecegine vurgu yapilmistir. Uriiniin kalitesinden ¢ok reklamcinin istek ve
beklentisinin karsilanmasinin daha onemli oldugunu belirten endiistri ¢alisanlar1 gelisen teknolojik
gelismeler sonucunda is¢ilik ve emegin arka planda kaldigini iddia etmislerdir. Gelecegin medya
aktorleri, bugiiniin iletisim fakiiltesi 6grencileri ise reklamcilardan sonra medya iirliniinii tiiketen
izleyici ve okurlarin 6nemli oldugunu ve medya is¢ilerinin medya patronlarindan daha 6nemli
oldugunu diisiindiiklerini belirtmislerdir. Iletisim fakiiltesi 6grencileri ‘medya isgileri olmazsa medya
isletmeleri de olmaz’ diyerek sektérde medya is¢isinin dnemine vurgu yapmislardir.

Medya endiistrisinde caliganlar ile gelecekte medya endiistrisinde ¢alismaya hazirlanan iletisim
fakiiltesi 6grencilerinin bu arastirmada ortak oldugu ve ayristigi konular medya ekonomisinin gelecegi
icin ciddi bir tartisma konusu olmustur. Picard (1989) medya ekonomisinin dort farkli grubun
ihtiyag¢larint karsiladigini belirtmistir. Bu dort farkli grubun medya ekonomisine etki faktor katsayisi
ise liberal ekonomilerin getirdigi giincel sartlar dogrultusunda farklilasmaya baslamigtir. Bu arastirma
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bu dort faktor iginde reklamcilarin medya ekonomisinde en baskin grup oldugunu gdstermistir.
Arastirma medyanin ekonomik yapisina en az etki eden grubun medya calisanlart oldugunu
gostermistir. Gelecegin medya calisanlart her ne kadar medya is¢ilerini medya patronlarindan daha
onemli oldugunu savunsalar da medya endiistrisinde ¢alisanlar bunun 6yle olmadigini sdyleyerek bu
teze kars1 ¢ikmislardir.

Ortaya c¢ikan bu sonu¢ medya ekonomisinin gelecegini tehdit eden bazi konulari da giindeme
getirmektedir:
* Medyanin ekonomik yapisini domine eden reklamcilar medyada iiriin gesitliligini yok
etmekte ve medyada liriiniin reklam ve tanitimin gerisine diismesine neden olmaktadir.
e Icerigin reklamcilar tarafindan belirlenmesine neden olmaktadir.
* Medya calisanlarinin emeklerinin karsiligini almasma engel olmakta ve medya is¢isinin
degersizlestirilmesini saglamaktadir.
* Medyanin bir reklam ve tanitim mecrasi olarak goriilmesine neden olmaktadir. Bu durum
gelecekte medyanin inandiriciligina goélge diisiirecegi gibi toplumlarin medyaya harcadigi
zamani azaltmasi tehlikesini de ortaya ¢ikacaktir.
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OZET

Bloglar, kisisel diisiincelerin ve ag baglantilarinin ag iistiinde yayimnlandigi alanlar olarak tanimlanmaktadir.
Bloglar yeni bir gazeteciligin dogusu olarak goriildiigii gibi demokrasiye sekil vermenin yeni bir yolu ve kar
amact giiden sirketler i¢in giiglii birer pazarlama araci olarak ele alinmigtir. Bunlarin yaninda kisisel duygu ve
diisiincelerini bir giinliik bi¢imde ag iistiine paylasan kigilerin sayis1 azimsanacak dl¢iide degildir. Bu ¢alismanin
amact, blog kullanimi ile ilgili son dénem ¢aligmalar1 degerlendirmektir. Calismanin birinci bolimiinde blog
kullammmu ile ilgili istatistiki veriler sunulmustur. fkinci boliimde kisisel ve kurumsal blog kullanicilarmin
bloglar1 kullanma motivasyonlari ele alinmistir. Ugiincii béliimde bloglarin kullanim alanlaria deginilmis ve bu
alanlar gazetecilik, politika, egitim ve pazarlama basliklar altinda degerlendirilmistir. Sonug¢ bdlimiinde sunulan
bulgular 1s181inda bloglarin olumlu ve olumsuz yanlan tartisilmig, gelecek c¢alismalar igin ¢esitli Onerilerde
bulunulmustur.

Anahtar Sozciikler: Web 2.0, Blog, Weblog, Blogosphere

BLOGS AS A WEB 2.0 APPLICATION:
DYNAMICS OF BLOGS AND BLOGOSPHERE

ABSTRACT

Blogs are defined as spheres in where personal ideas and networks presented on the Web. Blogs, also, believed
as the birth of a newfangled kind of a journalism as well as a means of shaping democracy. Plus, blogs are
significant marketing tools for profit motive institutions. Besides this, the amount of people who share personal
feelings and ideas on the Web as a diary can not be underestimated. This study aims to consider recent studies on
blogs. In the first part of the study a wide range of statistical data about using of blogs is presented. In the second
part, motivations of personal and institutional blog users are addressed. In the third part, the question of in which
fields blogs are used tried to be answered and these fields are considered under four themes as “journalism”,

EERNT3

“politics”, “education”, and “marketing”. In conclusion, in the light of the findings presented positive and
negative sides of blogs are discussed and suggestions are made for further studies.

Keywords: Web 2.0, Blog, Weblog, Blogosphere

GIRIS

Iletisim teknolojilerindeki gelismeler mikro-elektronik, bilgisayar ve telekomiinikasyon
alanlarinda ortaya c¢ikan gelismelerin bir sonucu olarak 1970’lerde yayginlik kazanmis,
1980’ler ve 1990’lar arasinda ise yliksek bir ivme ile artis gostermistir (Castells, 2008).
1980’11 yillarda kisisel bilgisayarlar ticarilesmis, 1990’larda internet yayginlik kazanmis ve
2000’11 yillarda ise bilgisayar araciligiyla iletisim giindelik yasamin bir parcast olmustur
(Koseoglu, 2012). Bu donemde bilgisayarlar kiiclilmiis, ucuzlamis ve tasinabilir hale
gelmistir. Donanim alanindaki gelismelere paralel olarak telekomiinikasyon teknolojileri de
gelismistir. Yaygin olarak kisaltmasi “WWW?” olarak bilinen “World Wide Web” protokolii
Isvigre’”de CERN’de gelistirilmis ve 1994 yilinda kullanima agilmustir. Bu teknolojinin ilk
asamas1 Web 1.0 olarak adlandirilmistir. Web 1.0 teknolojisi ile bir¢ok internet sitesi birbirine
baglanmis, kullanicilarin kisisel ya da kurumsal sayfalari iistiinde c¢esitli baglantilari
paylasmalar1 ile ag i¢cinde dolasim orani artmistir (Kinsela vd., 2010). Web 1.0 kullanicilara
kisith olanaklar sunmakta, icerik duragan bir sekilde agda bulunmakta, sunucu ile etkilesim
icine girmeye izin vermemektedir. Bu teknolojide ¢ok kiiclik bir kisim kullanic1 igerik
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iireticisi iken, kullanicilarin biiylik bir kismi sunulan igerigi sadece gorebilmektedir
(Krishnamurthy ve Cormode, 2008). 2000’li yillarda amaci sadece bilgi sunmak olan
ortamlardan Oteye gecen bilgi paylasimima ve icerik olusturmaya izin veren ortamlar
gelistirilmistir. Bu ortamlara verilen isim Web 2.0 olmustur. Terim ilk kez, darcy DiNucci
(1999)’nin “Fragmented Future” isimli makalesinde kullanilmis ve Tim O’Reilly (2005)
tarafindan bir konferans sirasinda akademik diinyaya tanmitilmistir. Web 2.0, herkesin igerik
yaraticist olabilmesine, miidahale edilebilen siteler yaratilmasina, yazili, goriintiilii ve sesli
materyaller gibi cesitli materyallerin paylasilmasina olanak tanimaktadir. Aynm1 zamanda
etiketleme, yorum birakma ve grup i¢i ya da grup dis1 baglantilar olusturabilme 6zellikleri ile
icerik yaraticis1 ya da yaraticilarinin ve bu igerigi takip edenlerin etkilesim icine girmesine,
dolayisiyla ¢evrimigi topluluklar olusturmasini imkanli kilmaktadir (Krisnamurthy ve
Cormode, 2008).

Icerigin kullanicilar tarafindan girildigi, kullanicilarin kendilerine bir profil olusturmalarina
ve diger kullanicilarin girdigi igeriklere yorum yapabilmelerine izin veren sosyal medya
siteleri Web 2.0 tabanli internet sitelerine Ornektir. Sosyal medya siteleri karakteristik
ozellikleri gbéz oOnilinde bulundurularak alti kategori altinda toplanabilir. Bu kategoriler
sunlardir: kullanicilarin goriintiilii ve sesli icerikleri paylastiklart YouTube, Daliymotion gibi
icerik paylasim siteleri, kullanicilarin bilgi paylasgiminda bulunduklar1 ve ortak igerikler
irettikleri Wikipedia, Wikiscience gibi ortak ansiklopediler, kullanicilara profil olusturma,
her an ¢evrimigi etkilesimde bulunma, duygu, diislince ve her tiirlii materyal paylasmaya izin
veren Facebook, MySpace gibi sosyal ag siteleri, kullanicilarin igerigini kendilerini
olusturduklar1 ve bir ¢esit giinliik gibi islev goren blog siteleri, kullanicilarin ortak bir diinya
iizerinde belirli amaglar1 basarmak icin bir araya geldigi World of Warcraft, Diablo 3 gibi
cevrimigi oyun siteleri ve kullanicilarin kendilerine bir avatar yaratarak bir simiilasyon i¢inde
avatarlar1 araciligiyla sosyal etkilesimde bulunduklar1 Second Life, Sims Online gibi sanal
diinyalar (Kaplan ve Haenlein, 2010).

Bu calismanin konusu olan blog siteleri ortaya ¢iktiklari glinden beri pazarlama ve tanitim
etkinliklerinin etkin birer mecrasi héline gelmistir. Yan sira blog siteleri kullanic1 dostu ara
ylizleri, licretsiz hizmet vermeleri ve kullanicilarin etkilesimine izin vermeleri gibi nedenler
sayesinde kisisel internet kullanicilar1 i¢in gilindelik deneyimlerini, fikirlerini, duygularini
paylastiklar1 popliler mecralar olagelmislerdir. Blog siteleri, giiclii bir iki yonlii iletisim
aracidirlar; kullanicilar kolayca igerik girebildikleri gibi bu igeriklere yorum yazilabilmekte,
baglantilar verilebilmektedir. Bu siteler siireli bir yayin gibi kronolojik olarak girilen igerikleri
arsivledikleri icin takip edilmeleri kolaydir. Blog sitelerinin bircogu birbiri ile baglantilidir,
blog yazarlar iliskili olduklar1 diger blog sitelerini kendi bloglarinda listeleyebilmektedirler.
Bu nedenle blog sitelerinin i¢inde yer aldigi alan, “blog alemi” ya da “blog kiire” olarak
Tiirk¢eye cevrilebilecek “blogosfer” olarak adlandirilmaktadir (Murugesan, 2007).

Bu c¢alisma bir derleme ¢alismasi olup, calismada bloglar hakkindaki giincel arastirmalar
taranmustir. Internet {istiinde yapilan arastirmada Tiirkce herhangi bir kaynakta bloglarin
etraflica ele alinmadig1 ve bloglar hakkindaki giincel arastirmalara yapilan atiflarin azlig
dikkat cekmektedir. Bloglar hakkindaki gilincel arastirmalara bakildiginda, bu ¢alismalarin
bloglar1 dort ana baslik altinda inceledigi gozlenmektedir. Bu basliklar, gazetecilik, politika,
egitim ve pazarlamadir. Bu ¢alismada da sozii edilen basliklar altinda bloglarin 6zellikleri ve
islevleri tartisilmaktadir. Oncelikle bloglar hakkindaki istatistiki veriler paylasiimakta,
ardindan blog kullanicilarinin motivasyonlar1 ele alinmakta ve bloglar bu bashklar altinda
incelenmektedir. Son olarak ileriki ¢calismalara yonelik 6neriler getirilmistir.
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BLOG ALEMI VE BLOGLARLA ILGILI BAZI iISTATISTIKSEL VERILER

Blog, “weblog” kavraminin kisaltilmis halidir. Blog s6zciigiiniin Tiirk¢e karsiligi olarak “web
glinligli”, “internet giincesi”, “ag ginligi”, “cevrimici glinliik” gibi kavramlar onerilmistir
(Celebi, 2009: 57). Weblog ya da “blog”, Webhosting Glossary’de kisilerin diisiincelerini ve
ag baglantilarin1 periyodik olarak paylastiklari ¢evrimigi yayinlar olarak tanimlanmaktadir.
Bloglarin bir insanin hayatinda ya da agda ne tip seyler olup bittigi hakkinda bilgi veren bir
tiir melez yayin oldugu sdylenebilir (Aktaran: Brown, 2005). Bloglarin ortaya ¢ikist kisisel
giinliiklerin ¢evrimigi versiyonlari gibi olsa da kisa siire i¢cinde bloglarin kullanim alan siyasi
kampanyalardan egitim amagli materyallerin paylasimina, tiiketici bloglarindan sivil topluma
ait kampanyalarin duyuruldugu ve tanitildigi bloglara kadar yayilmistir. Axel Bruns ve Joanne
Jacobs (2006)’un belirttigine gore bloglar, ABD baskanlig1 se¢cimlerinde, Londra’daki muhalif
hareketlerin orgiitlenmesinde ve Irak’tan haber yapan bagimsiz gazetecilerin yazdiklarini
yaymada onemli bir role sahip olmuslardir. Tiiketim tiriinleri hakkindaki fikirlerini ¢evrimigi
ortamda paylasan tiiketici bloglarinin sayis1 artmis ve tiiketici bloglar1 etkin birer pazarlama
mecrast haline gelmistir. Sirketler de kendilerine ait blog sayfalar1 kurarak tiiketicileri ile
etkilesimli bir iletisim i¢ine girmenin yollarin1 aramislar, aramaktadirlar (Wright, 2005).

Pew Center’in 2004 yilinda yaptig1 bir arastirmaya goére 32 milyon Amerikali kendi ilgi
alanlarindaki bloglar takip etmektedir. Internet kullanan 120 milyon Amerikali yetiskinin
yizde 7’si de bir blog sayfasi oldugunu belirtmistir (Bruns ve Jacobs, 2006). Johnson
(2012)’a gore 2012 yilinin Temmuz ay1 itibari ile ABD’de yaklasik 42 milyon kisi blog
kullanmakta, ayda 329 milyon kisi en az bir blogu ziyaret etmekte ve 25 bilyon sayfa
gorlintiilenmektedir. Riley’in verilerine gore ise 2005 yilinda, Avustralya’da 450.000
civarinda, 2.5 milyon Ingiltere’de ve ABD’de 50 milyonun iistiinde yaymlanan blog
bulunmaktadir. M. Cross (2011)’un sundugu daha giincel verilere gére, Amerikali blog
yazarlar1 toplam blog yazarlarinin yiizde 29.2°sini meydana getirmektedir; bu oran diinyada
en ¢ok blog yazari barindiran ikinci iilke olan Ingiltere’nin dort katidir. Aym yazarin
aktardigi, BlogPulse sirketinin yaptig1 bir arastirmada diinyada 22 Mart 2011 tarihinde izi
stiriilebilen, tanimli 158.273.691 blog bulunmaktadir ve ayn1 giin 72.870 blog, blog alemine
katilmistir. Sunulan verilere gore bu calismanin kaleme alindig1 2013 yilina kadar gecen
siirede bloglar1 takip edenlerin ve blog yazarlarinin sayisinda biiyiik ve kritik bir artis géze
capmaktadir.

Blog yazarlarmin demografik o6zelliklerine bakildiginda cesitlilikler gozlemlenmektedir.
Sysomos sirketinin 2010 yilinda yayinladig: arastirmaya gore blog yazarlarinin yiizde 53.3°1
21 ve 35 yas aralifinda, yilizde 20.2’si yirmili yaslarda ya da yirmi yasindan daha kiigiik,
ylizde 19.4°1 36 ve 50 yas araliginda ve son olarak yiizde 7.1°1 51 yasinin {izerindedir. Blog
yazarlar arasindaki cinsiyet dagimai ise yiizde 50.9’u erkek ve yiizde 49.1°1 kadin olmak {izere
esit dagilmig goriinmektedir. Blog yazarlarinin yasadiklar yere gore dagilimina bakildiginda,
biiylik bir gogunlugun yiizde 29.2 orantyla ABD’de oldugu goriilmektedir. Onu yiizde 6.75 ile
Ingiltere izlemektedir. Arastirmanin kapsadig1 diger iilkeler ise yiizde 4.9 ile Japonya, yiizde
4.2 ile Brezilya, yiizde 3.9 ile Kanada, yiizde 3.3 ile Almanya, yiizde 3.2 ile Italya, yiizde 3.1
ile Ispanya, yiizde 2.9 ile Fransa ve yiizde 2.3 ile Rusya’dir. Blog kullanicilarmin
cogunlugunu genclerin olusturmasi sasirtict degildir. M. Prensky (2001) sanal iletisim
teknolojilerinin i¢cine dogmus olan gengleri dijital yerliler olarak isimlendirmektedir. Ona gore
dijital yerliler bilgiye hizla erismeyi ve bilgiyi ¢izgisel olarak degil de oradan oraya atlayarak
edinmeyi tercih etmektedirler. Blog uygulamalarinin gegmisinin ¢ok uzun olmadigi g6z oniine
alindiginda blog kullanicilarinin ¢ogunlugunun da bugiiniin dijital yerlileri olmas1 dogaldir.
Blog kullanicilarinin yasadiklar1 yere gére dagilimina bakildiginda ise ¢ogunlugun internetin
dogdugu iilke olan ABD’de oldugu goriilmektedir. Ingiltere hari¢ diger iilkelerdeki blog
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kullanicilarinin oraninin kritik oranda az oldugu goz Oniine alinirsa, bunun internete erigim,
iilkelerin internet kisitlamalar1 ya da kullanicilarin internetin nasil kullanilacagini bilmemeleri
ve internet teknolojisindeki yenilikleri takip edememelerinden kaynaklanan bir sosyal
esitsizlik mi oldugu yoksa ¢esitli nedenlerden dolay1 blog uygulamalarini kullanmay1 tercih
mi etmedikleri ampirik arastirmalara dayanarak cevaplanmasi gereken sorulardir.

Kullanicilarin blog uygulamalarini kullanim amaglart da degisiklik gostermektedir. Bir grup
blog yazar1 bloglarini hobi amagh kullanmalarina karsin kisisel bloglar1 ekonomik gelir elde
etmek icin kullanan blog yazarlari da mevcuttur. Johnson (2012)’a gore blog kullanicilarinin
%8’1ni ge¢imini sadece sundugu blogdan saglamakta, %9’u giinde dort ile alt1 saat aras1 blog
yazarlig1 yaparak gecimini saglayacak kadar ekonomik gelir elde etmektedir. Sosyal medya
arastirmalar1 yapan bir sirket olan Technorati’nin, 2009 yilinda yaptig1 incelemeye gore de
blog diinyasinda yer alan kullanicilarin %29’u kendilerini bloglar1 araciliiyla ekonomik gelir
saglayan profesyonel blogcular olarak tanimlamaktadir (MacLean, 2009).

Biitiin blog kullanicilarini ve bloglar1 i¢ine alan toplulugun tiimii Tiirkgeye “blog alemi ™ ya
da “blog kiire” olarak ¢evrilebilecek “blogosphere” olarak adlandirilmaktadir. Blog alemi
icinde blog girdileri ¢apraz baglantilarla birbirine baghdir. Kullanicinin herhangi bir ilgi
alanina dair olan bir blogda baslayan yolculugu onu bu ilgi alanina dair ya da ilgili alanlarin
da icine bulundugu daha genis bir bloglar ¢evrimine tasiyabilir. Bu da bloglarin tek basina
degil ancak belirli bir ilgi alaninda birbirine baglantilar1 sayesinde ortaya koyduklar1 kolektif
giicli gostermektedir (Bruns ve Jacobs, 2006).

Bruns ve Jacobs (2006)’a gore blog uygulamalarinin sundugu ortama aga erisimi olan herkes
katilabilmektedir. Yani sira ortama giris engeli diisiik olmakla birlikte bu ortamda yayinlama
haklarin1 denetleyen ya da diizenleyen merkezi bir otorite yoktur; ayrica blog kullanicilari
cevrimici ya da cevrim dis1 olarak edindikleri herhangi bir bilgi ya da fikir hakkinda kendi
gorlislerini  6zgilirce belirtebilmektedirler. Bu 06zelliklerinin  disinda bloglarin, blog
kullanicilarina sundugu farkli 6zellikler ve kolayliklar da mevcuttur. Calismanin bundan
sonraki boliimiinde blog kullanicilarinin bloglar1 kullanmadaki motivasyonlari ele alinacak ve
blog uygulamalarinin kullanim alanlar1 6rneklenecektir.

BLOG KULLANICILARININ MOTiVASYONLARI

Blog kullanicilarinin blog uygulamasin1 kullanma nedenleri farkliklar gosterdigi gibi
motivasyonlar1 da farkliliklar géstermektedir. Yine kullanicilarin kisisel kullanicilar m1 yoksa
kurum ya da sirketler mi oldugu blog uygulamalarin1 kullanmadaki neden ve motivasyonlari
farklilastirmaktadir. Kisisel kullanicilar ¢cogunlukla giinliik tutmak/hayatlarin1 belgelemek,
belirli konulardaki diisiincelerini paylasmak, yazarak kendini belirli bir izleyici kitlesine ifade
etmek ve belirli bir ilgi alan1 etrafinda bir araya gelmek icin bloglar1 kullanmaktadirlar (Nardi
vd., 2004). Bunlara belirli bir alanda sosyal sermaye saglamak da eklenebilir. Sirketler ve
kurumlar ise bloglar1 geleneksel medyada oldugu gibi kendilerini ve hizmetlerini tanitmak
icin kullanmaktadirlar. Genellikle kurumsal bloglarin amaci kurum icindeki faaliyetleri ve
yenilikleri miisterilerine bildirmek olmaktadir (Geng, 2010).

Kisisel Blog Kullanicilarinin Motivasyonlari

B. A. Nardi ve arkadaslarinin (2004) insanlarin neden blog kullandiklar: iistiine yaptiklar
arastirmada blog kullaniminin 6ne ¢ikan nedenlerinden biri insanlarin yasamlarini belgeleme
istegi olmustur. Goriisme yapilan kisilerden biri neden blog yazdig1 sorusuna blog yazarak
“varolusunun kaydini tuttugunu” cevabini vermistir (Nardi vd., 2004: 43). Goriisme
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yapilanlardan bir kismi ise ailesi, yakin ¢evresi ve arkadaslar ile iletisimini blog araciligiyla
sagladigini, hayatindaki gelismelerden onlar1 bu yolla haberdar ettigini ve bdylece herkese
bir¢ok e-posta yollamaktan kurtuldugunu belirtmistir.

Blog kullanicilarinin bir kismi blog kullanmalarinin 6zgiirce yorum yapmalarina olanak
tanidigin1 soylemektedir. Bloglar geleneksel medyadan farkli olarak yoruma, birbirine
baglantilar vermeye ve paylasima agiktir. Bu nedenle fikirlerini bloglar araciligiyla ya da
baska bir blog kullanicisinin girdilerine yorum yaparak ifade etmek kolaylagmaktadir.
Ozellikle cinsellik, din, ahlak, politika gibi iistiinde uzlasmaya varilmas1 zor konularda bloglar
bir tartisma platformu islevi gérmektedir. CNN, BBC gibi diinyanin biiyiik ve kokli haber
kuruluslar1 da kendi blog sayfalarinda yayinladiklar1 haberleri kullanicilarin yorumuna
acmistir (Bruns ve Jacobs, 2006).

Bir kisim blog kullanicis1 da bloglar1 bir duygusal bosalma araci olarak gérmektedir. B. A
Nardi ve arkadaslar1 (2004: 44) bloglarin boyle bir motivasyonla kullaniminmi “katarsis olarak
blog kullanmak™ olarak adlandirmistir. Blog kullanicilart hayatlarinin 6nemli noktalarindaki
ya da onlan etkileyen toplumsal ya da kisisel olaylar karsisindaki duygularini bloglar
araciligiyla yazinsal bir dil kullanarak aileleri, yakin c¢evreleri ve arkadaglari ile
paylagsmaktadirlar. Benzer olarak bir grup blog kullanicis1 da blog aracigiyla yazarak
diisiindiiglinii ifade etmistir. Bu sayede blog kullanicilar1 yazdiklarina sekil veren bir takipgi
kitlesi ile bulusmakta ve yazdiklarini bloglarinda depolama firsatt bulmaktadirlar (Nardi vd,
2004). Huang ve arkadaglarinin (2007) yaptig1 arastirmada bloglar araciligiyla duygularini
ifade etmek ve yazarak diisiinmek kategorileri arasinda belirgin sinirlar olmadigi ortaya
koyulmus ve kisisel blog kullanicilarinin bu motivasyonlar1 tek bir baslik altinda ele
alinmustir.

Nardi ve arkadaslarinin (2004) arastirmasinda blog kullanicilarinin motivasyonlar1 hakkinda
son olarak ortaya konulan kategori blog araciligiyla bir topluluk olusturmaktir. Bloglar
araciligiyla cesitli ilgi alanlar1 hakkindaki bloglar arasinda bir baglanti havuzu yaratilabilecegi
gibi blog uygulamalar1 ¢oklu kullanicilarin da veri girebilmesine izin vermektedir. Politika,
edebiyat, egitim gibi alanlarda gerek yazili, sesli ve goriintiilii verileri paylagsmak gerek belirli
konularda bir topluluk i¢inde fikirlerini ifade etmek gerekse de belirli konularda yorumlarini
paylagmak i¢in insanlar bir araya gelmektedir. Boylece bloglar araciligiyla sanal bir topluluk
olusturulmakta, insanlar sanal topluluga aidiyet hissi duymaktadirlar.

Nardi ve arkadaslarinin (2007) arastirmasinin bulgularna ek olarak Huang ve arkadaslar
(2007) kisisel blog kullanicilarinin motivasyonlarina bilgi arama kategorisini de eklemislerdir.
Hiper baglantilar sayesinde bircok blogun birbirine baglanmasi kolaydir, yani sira RSS
bildirimleri gibi uygulamalar diger bloglardaki yeniliklerden blog kullanicilarini hizli bir
bicimde haberdar etmektedir. Bu nedenle belirli konular hakkinda bilgi edinmek isteyen blog
kullanicilari i¢in blog agmak cazip hale gelmektedir.

Son olarak kisisel blog kullanicilarinin motivasyonlarina kiiltiirel sermaye araciliiyla sosyal
ve ekonomik sermaye edinmek de eklenebilir. Moda bloglar1 hakkinda yapilan aragtirmalarda
moda blogu yazarlarinin biiyiik ve koklii moda firmalar1 tarafindan blog yazar1 olarak
tutuldugu, defilelere davet edildigi ya da firmalarin bloglarim1 bu blog kullanicilarina
yaptirdig1 ortaya c¢ikarilmistir (Marvick, 2011). Fransiz diisiiniir Pierre Bourdieu (1984)
kisilerin toplumda kendilerini sunarken ve kendilerini gelistirirken farkli sermayeler
kullandiklarin1 iddia etmektedir. Disiliniire goére ekonomik sermaye kisinin ekonomik
durumunu isaret ederken, sosyal sermaye kisilerin i¢inde bulundugu sosyal aglar1 ve iliskileri
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vurgulamaktadir. Bunun yaninda yer alan kiiltlirel sermaye ise kisilerin begeni ve giizellik
algilarinin toplum icinde nerede konumlandiklarini belirlemektedir. Farkli sosyoekonomik
seviyelerdeki kisiler farkli begeni, davranis ve tutum oOriintiilerine sahiptir. Sembolik sermaye
bunlarin hepsinin birlesimi olarak islev gérmektedir. Y. Kawamura (2005)’ya gore modada
irlinlerin tiikketimi ve kullanim1 kisilerin sosyal kimligini olusturan sembolik sermayeyi
meydana getirmektedir. Herkesin bilgiye ucuz ve kolay bir sekilde ulasabildigi bilgi ¢caginda
sembolik sermayenin baslica belirleyeni ekonomik sermaye olmaktan ¢ikmis, kiiltiirel ve
sosyal sermaye de ekonomik sermayeye ulasmanin bir yolu haline gelmistir. Fashion Toast
blogunun kurucusu Rumy Neely Amerikan sokak modasi markast RVCA’nin 2010 Sonbahar-
Kis koleksiyonun yiizli olmus; The Satorialist isimli blogun kurucularindan Scott Schuman iki
sezon boyunca denim firmasi DKNY’nin modellerini fotograflamistir; ayni blogun
kurucularindan Garance Dore Glamour Italy dergisi i¢in fotograflar ¢ekmek icin davet edilmis
ve Vogue Fransa’nin c¢evrimi¢i versiyonunda yazilar yazmaya baslamistir (Pagett, 2010).
Orneklerde de goriildiigii gibi blog yazarhigi kimi zamanlarda da blog yazarlarinm kiiltiirel
sermayelerini ekonomik ve sosyal sermayeye ¢evirmelerinin bir yolu da olabilmektedir.

Kurumsal Blog Kullanicilarinin Motivasyonlari

Bloglar genellikle kisisel glinliikler olarak ele alinmasma karsin sirketler ve kurumlar da
kendi bloglarini olusturmaktadir. Sirketler i¢cin blog uygulamalar1 bir etkinlik giinliigii, gazete
ya da proje yonetim araci olarak kullanilabilmektedir (Charman, 2006). Kurumsal bloglar “dis
sirket bloglar1” ve “i¢ sirket bloglar1” olmak {izere iki kategoriye ayrilmaktadir ve bu
kategorilere gore kullanim amaclar1 ve motivasyonlar1 degismektedir (Wright, 2005). Dis
sirket bloglar1 bir nevi sirketlerin halkla iligkiler faaliyetlerinin bir pargasi olarak islev
gormektedir (Cortini, 2009). I¢ sirket bloglari, sadece sirket i¢i erisimin olanakli oldugu ve
proje yonetimi, fikir olusturma ve arastirma, takim ruhu yaratma gibi konularda islevsel
olmaktadir (Akar, 2006).

I¢ sirket bloglarinin motive edicileri ii¢c baslik altinda toplanabilir. Kisisel i¢ sirket bloglari,
bircok veri ile ugrasmak zorunda olan g¢alisanlar icin verilerin depolanmasinda ve verilere
ulagmada kolayliklar saglamaktadir. Sirket ici ve disi ile yapilan goriismelerden gelen veriler,
bircok kaynaktan gelen istatistiksel veriler, sirket hakkindaki haberler ve calisanin ait oldugu
departman hakkindaki veriler kisisel bloglarda kolayca saklanabilmektedir, bu da ¢alisanlari
her ay uzun raporlar hazirlamaktan kurtarabilmektedir (Charman, 2006).

I¢ sirket gruplarmin baska bir tiirii olan grup bloglar1 da kisisel sirket bloglarina benzer olarak
verileri depolamakta ve istenildigi zaman bu verilere ulagsmakta kullanilmaktadir; ancak grup
bloglarinin 6zelligi sirket i¢i faaliyetlerin kaydedilmesi ve bu faaliyeti ilgilendiren birimler
arasi iletisim araci islevi gérmesidir. Grup bloglar1 sayesinde belirli bir durumda karsilasilan
sorunlar belgelenmekte ve benzer sorunlar i¢in benzer ¢6zliim yollar: tiretilebildigi gibi farkl
birimlerden sorunun ¢6ziimii i¢in gorlis alinabilmektedir (Charman, 2006).

I¢ sirket bloglarinm {iciincii tiirii olan sirket bloglar1 da bilgi paylasiminda, bilgi depolamada
ve bilgi yonetiminde kolayliklar saglamaktadir. Charman (2006)’1n belirttigine gore piyasada
sozli edilen faaliyetleri gergeklestiren yazilimlar bulunmasma karsin, bu yazilimlarin
kullanim1 hem gorece zor hem maliyetlidir hem de yazilimi kullanmay1 bilmeyen c¢alisanlar
icin zaman israfina neden olmaktadir. Bloglar kategori olusturma, arama yapma, sayfalar arasi
baglantilar olusturma gibi 6zelliklerinin basit kullanim1 sayesinde bilgi yonetiminde tercih
edilebilirken; blog yazari ve okuyucu arasindaki yorumlar ve paylasimlar araciligiyla bir
etkilesimin ortaya ¢ikmasina da olanak saglamaktadirlar.
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Dis sirket bloglar1 ise daha once deginildigi gibi sirketlerin halkla iligkiler ve pazarlama
faaliyetlerini bir parcasi konumundadir; ancak bu hakla iliskiler ve pazarlama faaliyeti
geleneksel olandan farklidir ve sirketlerle miisterileri arasinda etkin bir iletisime izin
vermektedir. Sirketler bloglar araciligiyla miisterilerinden dogrudan geribildirim alabilmekte,
iirlinlerini ve hizmetlerini bu geribildirimlerin 15181nda yeniden diizenleyebilmektedirler
(Marken, 2005).

Dis sirket bloglar1 ayrica geleneksel medyada yayinlanan sirketin tirlinlerinin tanitimina
yonelik materyallerden daha hizli bir bigimde miisterileri bilgilendirmekte, sirkete dair
haberlere bu bloglar araciligiyla cok hizli bir sekilde ulasilabilmektedir (Ozgiiner Kilig, 2011).
Son olarak belirtilmesi gereken dis sirket bloglarinin bir agizdan agiza pazarlama yontemi
olarak kullanilmasidir. Pazarlama faaliyetleri icinde agizdan agiza pazarlamanin 6nemi ¢esitli
caligmalarda ortaya koyulmustur (Dahan, 2012; Silverman, 2006; Akar, 2009). Kurumsal
bloglar miisteriler arasinda bir sanal topluluk hissi yaratarak markaya bagliligi1 arttirmakta
boylece agizdan agiza pazarlama yontemini etkin bir bigcimde kullanabilmektedirler.

BLOGLARIN KULLANIM ALANLARI

Bloglarin ucuz maliyeti, kullanim ve ulasim kolayligi, 6zgiir erisimli olmalar1 ve denetimden
uzak olmalar1 gibi Ozellikleri ortaya c¢ikmalarindan kisa bir siire sonra birgok alana
yayillmalarina 6n ayak olmustur. Kisisel hobi bloglarindan, kurumsal tanitim bloglarina,
egitim kurumlarindan politik kampanyalara ve sivil toplum kampanyalarina bloglar ¢ok genis
bir yelpazede kullanilmaya baslanmistir. S6zii edilen kullanim alanlarinin hepsini ele almak
bloglarin degisken yapis1 diisiiniildiigiinde cok giictiir; bloglar hakkindaki arastirmalara
bakildiginda da bu alanlarin gazetecilik, egitim, politika ve pazarlama ana basliklar1 altinda
toplandig1 gozlemlenmektedir.

Gazetecilik

J. Habermas (2012), 17. yiizyildan itibaren toplumsal yasamda yapisal doniisiimlerin meydana
geldigini ve bireylerin kendi fikir ve goriislerini acik¢a ortaya koyabildikleri bir platformun
ortaya ciktigini iddia etmektedir. Habermas bu platformu “burjuva kamusal alani” olarak
tanimlamakta ve boyle bir platformun ortaya ¢ikmasinda kisilerin bir araya gelip fikirlerini
paylastiklart sosyal alanlarin varligi kadar dénemin dergi ve gazetelerinin bu fikirleri
yayimlama ve yaymadaki 6nemine dikkat cekmektedir. S. B. Singer (2006)’in de isaret ettigi
gibi demokratik bir toplumda gazeteciligin goérevi yurttaglara Ozgilir ve Ozerk bilgi
saglamaktir. Habermas’in ortaya koydugu burjuva kamusal alaninda zaman i¢inde politik
basin yanli hale gelmis, kapitalist gelisim ¢izgisinde sermayenin ve sermayedarlarin yaninda
yer almaya baslamistir. Sermayenin hegemonyas1 kamusal alan iistiinde etkili olmus, farkli
fikir ve goriisler sansilirlenmeye baglamistir (Barlow, 2008). Boyle bir ortamda demokrasi
fikrinin gelismesi imkansizlagsmaktadir.  Gilinlimiizde de ayni durum devam etmekte,
gazetecilik pratikleri tartisilmakta; devletin ve cesitli politik uygulamalarin medya araciligiyla
yayginlastirildigt ve mesrulastirildigi iddia edilmektedir. Amerikali diisiiniir N. Chomsky
(1993)’e gore ana akim medya iktidar-sermaye-devlet licgenin de kisilmis ve bu iiggen bir
medya denetimi kurmustur. Demokratik bir rejimde ortaya ¢ikan bu tip bir medya denetimi
insanlar1 ger¢ek olay ve olgulardan uzaklastirmig, Chomsky’nin deyisiyle asil sorulari
sormaktan alikoymustur. Elbette burada sendikal komisyonlar ve Insan Haklar1 Gozlemcileri
tarafindan hazirlanan raporlarin hasiralti edildigini, ana akim medyanin bunlara neredeyse hig
yer vermedigini, deyim yerindeyse bir psikolojik savas verdigi gercegini géz ardi etmemek
gerekir.
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Bloglar araciligiyla gelisen internet haberciliginin yeni bir gazetecilik tiirii olup olmadigi ve
yeni bir kamusal alan yaratma potansiyeli ¢esitli yazarlar tarafindan tartigilmaktadir (Singer,
2006; Andrews, 2003; Freidman, 2010; Kose, 2007; Barlow, 2007; Hudson, 2008). Binnaz
Saktanber (2007), ozellikle Web 2.0’1n ortaya ¢ikmasindan sonra internetin bu giiciine sdyle
dikkat ¢ekmistir:

“Taraflarmin devrim veya dijital demokrasi diye dve Ove bitiremedigi web 2’nin alkislanmaya deger
ozelligi, isteyen herkesin, istedigi konuda fikrini beyan edebilmesi ve her tiirlii bilgiyi geleneksel
medyanin sansiir mekanizmalarindan gecirmek zorunda olmadan yayinlayabilmesi.”

Saktanber, yukaridaki alintinda blog gazeteciliginin de 6zelliklerine deginmektedir. Blog
gazeteciliginin 6ne ¢ikan en onemli Ozelliklerinden biri, artik herkesin birer haber iireticisi
haline gelebilmesidir. Blog kullanicilart ilgi duyduklar1 konular hakkindaki gelismeleri, yakin
cevrelerinde meydana gelen ya da taniklik ettikleri olaylari bloglarina tasimakta bizzat
haberin kaynagi olmaktadirlar. Boylece ana akim medyanin gérmezden geldigi ya da yeterli
kamusal ilginin gosterilmeyecegini diisiindiigii olaylar internet ortaminda kendi izler kitlesi ile
bulusabilmektedir (Andrews, 2003).

Bloglarin gazeteciliginin diger Onemli bir o6zelligi ise haberlerin herkes tarafindan
yorumlanabiliyor olmasi ve ¢oksesliligi tesvik etmesidir. Geleneksel basinda haberler
editoryel bir siirece tabi olmakta, basin organmin tuttugu tarafa gore sekillenebilmektedir.
Okuyucularin ise bu haberler hakkindaki yorumlarina ya hi¢ yer verilmemekte ya da ¢ok az
bir kismina yer verilebilmekte bu durumda bir kisim okuyucuyu memnun edilirken, yani sira
bir kisim okuyucunun tepkisinin ¢ekilmektedir (Friedman, 2010).

Blog gazeteciliginin ana akim medyaya gore avantajlarindan birinin de goriintii kaydetmeye
yarayan aygitlarin c¢ogalmasi ve yayginlasmasiyla hizla olaylara dahil goriintiiler elde
edebilmeleri ve yasanan olaya iliskin gorsel kanitlarin ¢ogalmasi oldugu sdylenebilir. 7
Temmuz 2005°de Londra’da gergeklesen saldirmin ardindan BBC gibi biiyiik haber
kuruluslart blog kullanicilari i¢in gorsel havuzlar1 olusturmuslar ve bu havuzlar kisa siirede
olay mahallinden gelen fotograflarla dolmaya baslamistir (Dilmen, 2007). Bu durum, Haziran
2013 tarithinde meydana gelen Taksim Gezi Parki Protestolar1 sirasinda Tiirkiye’de de
yasanmis ve hicbir gazete ya da televizyon kanali protestolar sirasinda yasananlar hakkinda
bilgi vermezken bir¢ok blog olaylarin yasandigi yerde bulunan kisilerden gelen goriintiileri ilk
elden takipgilerine aktarmistir.

Bloglar geleneksel gazetecilik anlayisina sunduklari olanaklar sayesinde yeni kavrayislar
getirirken kimi sorunlar da bas gostermektedir. Bunlarin basinda c¢ogunlukla haberin
kaynagimin ortadan kaybolmasi vardir. Bazi durumlarda da detayli arastirma yapilmadan
haberler hizla ag aktarilmakta bu da gergekle geligkili bir durum ortaya koyabilmektedir
(Andrews, 2003). Diger sorunlu bir durum ise ekonomik olarak giiclii sirketlerin ve siyasi
orgiitlemelerin yanl bloglar agarak burada kendi hesabina calisan blog yazarlar1 araciligiyla
propaganda yapma girisimleridir (Kose, 2007). Boylece bloglarin sundugu 6zgiir ortamin
Chomsky’nin dikkat c¢ektigi iktidar-devlet-sermaye {iggenince manipiile edilebilir oldugu
gozlemlenmektedir. Biitiin bunlara karsin blog gazeteciligi, geleneksel gazetecilik anlayisina
yeni olanaklar ve kavrayislar sunmakta, sivil toplum orgiitleri i¢in bilgi yayma ve orgiitlenme
yollar agmakta ve yurttas gazeteciliginin 6nemli bir kanadini olusturmaktadir.

Politika
Gazetecilikte oldugu gibi politika alaninda da bloglar yeni imkanlar sunmakta ve yeni
zorluklar ortaya c¢ikarmaktadirlar. Ozellikle 11 Eyliil Saldirilarmin ardindan Amerikalilar
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yasadiklar1 dehset ve korkuyu bloglar araciligiyla aktarmis, bloglar Amerikan vatandaslari ve
diinya arasinda bir koprii islevi gérmiistiir. Bu tarihten sonra politik bloglarin sayisi giderek
artmig, Amerika’nin Irak’t isgali sirasinda Irak Savasi hakkinda yayin yapan ve konuya
degisik agilardan yaklasan birgok blog ortaya cikmistir. 2004 Amerikan Baskanligi
secimlerinde ise bloglar ¢ok kritik bir yer edinmis, L. Adamic ve N. Glance (2005)’a gore
secim kampanyalarinin vazgegilmez bir parcast olmuslardir. 2006 yilinda yapilan bir
arastirmaya gore yetiskin Amerikalilarin yiizde 7’si politik kampanyalar hakkindaki bilgileri
bloglardan edinmektedir. Ayn1 arastirmaya gore politika aktivistlerinin yiizde 23’1 bloglar
etkin bir bicimde politik yorumlar yapmak ve politika ile ilgili videolar hazirlanmak gibi
politik amaglarla kullanmiglardir (Perlmutter, 2008). Johnson ve Kaye (2004)’nin arastirmasi
da gostermistir ki bloglar1 takip edenler bu ortami bir haber kaynagi olarak diger ¢evrimigi ya
da ¢evrim dis1 ortamlardan daha giivenilir bulmaktadirlar.

Bloglarin politik amaclarla kullanilmasinda 6ne ¢ikan onemli yanlarindan biri de bir sanal
topluluk ve bu sanal topluluga aidiyet hissi yaratmalaridir. Politik bloglar takip eden kisi
sayist her ne kadar yliksek gibi goriinse de politik bloglar kamplara boliinmiistiir ve kisiler
cogunlukla kendi ideolojik goriislerini savunan bloglar1 takip etmekte, burada yorumlar
yapmakta ve varlik gostermektedirler. Farrell ve arkadaslarinin (2008) yaptig1 arastirmaya
gore arastirmanin katilimcilarinin yiizde 94°i karsilarinda genis bir ideolojik perspektif
olmasina karsin sadece kendi ideolojik goriislerinden yana olan bloglari takip etmektedirler.
M. Bahnisch (2006)’1n iddias1 da bu savi dogrulamaktadir. Yazara gore, Amerika Birlesik
Devletleri’'nde politik bloglar ikiye ayrilmistir; sag kanadi Imstapundit isimli blog temsil
ederken; liberal kanadi Atrios Eschaton ve Daily Kos isimli bloglar temsil etmektedir.

D. D. Perlmutter (2008), politik bloglarin avantajlarini bes baslik altinda toplamaktadir.
Yazara gore, politik bloglar araciligityla insanlar geleneksel medyadan farkli olarak bilgi
edinmekte, kurumsal bir egitimleri olmadan kitle iletisim mesajlar1 iiretebilmekte, bazi
durumlarda genis takipgi kitlelerine ulasabilmekte, diger insanlar1 bloglarina davet ederek
konuk yazar olarak farkl goriislere yer verebilmekte ve bazi durumlarda gilincel kamuoyu
istinde hatta politik kampanyalar ve yoOnetimlerin politikalar1 istlinde  etkili
olabilmektedirler. Bunlarin yaninda politik bloglarin ana akim medyanin bir¢ok haberi
iletmede yetersiz kaldig1 ya da baskilandig: iilkelerde yurttaglarin sesini duyurmakta ve bu
iilkelerdeki politik hareketler hakkinda bilgi vermekte etkili oldugu sdylenebilir.

Anilan yazarlar disinda politik bloglar hakkinda daha bir¢cok arastirma yapilmisg ve politik
bloglarin etkisi ortaya koyulmustur. ABD Bagkanligi Se¢imlerinde baskan adaylar1 sosyal
medyada etkili kampanyalar diizenlemek icin epey ¢aba sarf etmiglerdir. Bloglar da bu
kampanyalarin etkin bir arac1 olmustur. Bunun yaninda Arap Bahari’nda diger sosyal medya
uygulamalarinin yaninda bloglar da hem fikirlerin paylasildigi hem 6rgiitlenme bi¢imlerinin
konusuldugu hem de tilkedeki gelismeler hakkinda iilke icine ve disina haberlerin iletildigi
kritik mecralar olagelmistir (Howard vd., 2011). Irak Savasi sirasinda, savas bloglar1t 6nem
kazanmis, Irakli blog yazarlar1 bloglar araciligiyla diinyaya Irak’ta yasanan vahseti
duyurmusglar ve ABD kamuoyu iistiinde etki uyandirmiglardir (Curran ve Marshall, 2011).
Bunlarin yaninda blog gazeteciliginin geleneksel gazetecilige nazaran daha katilimli ve 6zgiir
bir ortam sunarak ¢evrimig¢i bir kamusal alan yaratma potansiyeli politik bloglar icin de
gecerli olmakla birlikte (Barlow, 2008), bilginin kaynaginin belirsizligi ve manipiilasyona
acik olmasi gibi unsurlar yiiziinden politik bloglar1 da blog gazeteciligi ile ayni1 sorunlari
paylasir hale getirmektedir.
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Egitim

Bloglarin diger bir kullanimi alani egitimdir. Egitim amagl bloglar 6grenciler ya da
ogretmenler ya da 6grenciler ve 6gretmenlerin isbirliginde kurulabilmektedir. Bu tip bloglarda
genellikle 6gretmenler ders akisini, derslerle ilgili bilgileri, ders notlarim1 ve ders {istline
gorlislerini paylasirken; 6grenciler derste ne 68rendikleri hakkinda fikir belirtebilmekte, ortak
caligmalar ytriitebilmekte ve ders notlarini ve yardimci kaynaklar1 paylasabilmektedir. Curran
ve Marshall (2011)’a gore egitsel bloglar 6grencileri daha ¢ok okumaya ve arastirma yapmaya
tesvik etmekte ayni1 zamanda bir¢ok kisi 6grencilerin yazdiklarimi gorebildigi i¢in yazma
yeteneklerini gelistirebilmektedir. Huette (2006)’nin aktardigina gore de egitim amacl bloglar
elestirel ve analitik diislinmeyi gelistirmeye yardimci olmakta; yaratici, sezgisel ve
cagrisimsal diislinceye kap1 agmakta; bilgiye erisimi kolaylastirmakta ve dayanigsma ve sosyal
etkilesim ortam1 olusturmaktadir.

H. Nam Kim (2008)’in aragtirmasinda bilgisayar araciligiyla egitim verilen diger ortamlar ve
bloglar karsilastirilmis ve bloglarin bilgisayar araciligiyla egitim ortamlarimin eksikliklerini
giderebilecek araglar olabilecegi ortaya koyulmustur. Bilgisayar araciligiyla egitim
ortamlarinda Ggrencilerin sisteme giris yapmasi, kayit olmasi, tartismalar1 takip etmesi ve
sistemi kullanmay1 6grenmesi gerekmektedir. Bu siire¢ zaman aldig1 ve belirli yeterlikleri
gerektirdigi i¢in 6grencilerin motivasyonlarin1 azaltabilmektedir. Bloglarin ise hem kullanimi
kolaydir hem de bloglara erisim ¢ok hizli olmakta ve blog sistemini kullanmak gdrece daha az
zaman ve bilgi gerektirmektedir. J. Farmer (2006)’in iddiasina gore de bloglar 6grencilerin
kendi ihtiyaglarina gore tasarladiklari ortamlar olabilir ve boylece daha katilimci bir egitim
saglanabilir. Ayn1 zamanda bloglar dgrenciler arasinda kendilerini 6zgiirce ifade ettikleri bir
grup hissi yaratma potansiyeline sahiptir. Ogrenciler derse ait sorumluklar1 yerine
getirdiklerinde bloglarina yiiklemekte ve dersi alan diger 6grencilere de agmaktadirlar.
Ogrenciler arasindaki sosyal etkilesim, J. Hsu (2007)’ye gore daha c¢ok bilgi merkezli
olmakta, 6grenciler hem dersi alan diger 6grencilerden hem dersi vermekle yiikiimlii olan
ogretmenden hem de alandaki diger uzmanlardan doniit alabilmektedirler.

Egitim alaninda bloglar bilgisayar aracilifiyla egitime katkilar saglamakta, Ogrenciler
arasinda bir sosyal etkilesim alan haline gelmekte ve yazdiklar araciligiyla bireysel olarak
kendilerini ifade etmelerine olanak tanimaktadir. Yeni nesil neredeyse agin i¢ine dogmakta ve
gelecegin dijital yerlileri olarak yetismektedir, bu nedenle gelecegin 6grencilerinin bilgiyi
edinme bi¢imlerinin de degisik olacagi ongoriilebilir. Diger ¢cevrimici uygulamalarla bir araya
getirildiginde egitsel bloglar kiymetli egitim uygulamalari olabilir. Bunlarin yaninda H. Nam
Kim (2008)’in arastirmasinda ortaya koyuldugu gibi egitim amacli bloglar bazen beklenen
sonuglart dogurmamakta 6grenci etkilesimi ve motivasyonu diisiik kalabilmektedir. Bu
nedenle bloglarin egitim amaciyla kullaniminda kiiltiirel, bireysel farkliliklara dikkat edilmeli
ve internete ulasimda {ilkeler ve bolgeler arasi esitsizlikler dikkate alinmalidir.

Pazarlama

Bloglarin énemli kullanim alanlarinda biri de pazarlama ve halkla iliskiler alanidir. Is diinyas:
ile ilgili dergilerde 2000’lerin ortalarinda pazarlama ve halkla iliskilerde bloglarin 6nemine
dair haberlerin kapladigi alan artmistir. 2005 Ocak ayinda diinyaca iinlii Fortune dergisi
bloglarin reklamcilik, pazarlama ve halkla iligkiler alanlarindaki c¢alisma pratiklerini
degistirdigini iddia etmis; The Harvard Buniness bloglari iletisime en yatkin mecra olarak
isaret etmistir (Kirkpatrick ve Roth, 2005; Sawhney, 2005). J. Hill (2005)’e gore 1990’larda
ortaya cikan ya da yayginlik kazanan agizdan agiza pazarlama, gerilla pazarlama, gorsel
pazarlama gibi bir¢ok yeni pazarlama yontemi i¢in bloglar uygun bir ortam sunmakta ve bu
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yontemlerin ortaya ¢iktig1 ya da yayginlik kazandig: kiiltiirel ve sosyal konjonktiire uygunluk
gostermektir.

Bloglarin pazarlamada etkin olarak kullanilmasi pazarlamanin kendi degisen dogasi ile
paraleldir. Ikinci Diinya Savasi’ndan sonraki donemde kitlesel {iretimin yaninda
ozellestirilmis tirlinler iiretebilin teknolojiler gelismis, kitle iletisim araclar1 yayginlasmis
(Edwards, 2000); bireyin istek ve arzulari iriinlerin islevsel 6zelliklerinin Oniline ge¢mistir
(Baudrillard, 2009). Miisteriler artik isletmeler i¢in tanimsiz yiginlar degil, 6zellesmis bireyler
haline gelmisler ve her bir miisterinin istek ve arzularima daha c¢ok Onem verilmeye
baslanmistir. Uriinlerin saglam ve dayanikli olmasi ilkesi yerini kisinin fantezilerine hitap
eden {irlinlere birakmistir. Bloglar, isletmelerin miisterileri ile “kisisellestirilmis bir iligki”
kurmasina izin vermektedir (Kaye, 2003: 18). Bloglar aracigiyla isletmeler kendi igindeki
gelismeleri haber biiltenleri seklinde yayinlayabilmekte, yeni iiriinleri ve projeleri hakkinda
miisterilerini bilgilendirebilmekte; en Onemlisi de miisterilerinden etkili bir bicimde geri
doniis alabilmektedir.

Bloglarin pazarlama alanin bir diger kullanimina Hill (2005) isaret etmektedir. Bloglar
sayesinde alt kiiltlirlere ait miisterilerin ya da nis pazarlarin takibi kolaylasmakta, kii¢iik
isletmeler dogrudan miisterileri ile iletisim halinde olmakta ve isletmeler ve miisteriler
arasinda duygusal iliskiler vuku bulmaktadir.

Sirketler bloglar1 topluluklar olusturmak i¢in de kullanabilmektedirler. Shingha ve arkadaslari
(2008), sirketlerin bloglar1 pazarlama alaninda bu tip kullanimini alt1 strateji ¢ergevesinde ele
almaktadir. Bu stratejilerden birincisi yukarida da deginilen miisteriler ile baglantili olmadir.
Ikinci strateji ise miisteriler hakkinda kisisellestirilmis bilgi toplanmasi ve iiriin gelistirimi ya
da tanitim1 faaliyetlerinde bu bilgi havuzlarina bagvurulmasidir. Diger bir pazarlama stratejisi
ise nesiller aras1 kopriiler kurmaktadir. Gorece genc ve gorece yash nesillerin internet
kullanom  aligkanliklar1 ~ farkliliklar — gostermekte, kullandiklar1  dil  ve  isluplari
farklilasmaktadir. Firmalar bloglarii farkli nesillere farkli sekillerde hitap ederek
kullanabildikleri gibi gelecek nesillerin egilimlerini de bloglar1 araciligiyla topladiklar
verilerden saptamaya caligmaktadirlar. Pazarlama amacgli bloglar, geleneksel medya
reklamlarinda oldugu gibi {nliilere ve kanaat Onderlerine ev sahipligi yapabilmektedirler;
ancak bu stratejinin giiclii yani iinliilerin ve kanaat Onderlerinin geleneksel medyaya gore
daha samimi bir ortamda bulunmasi ve ulasilabilir olmasidir. Kiiciik sirketler de bloglari
icinde bulunduklari alana dair teknolojik, sosyal, kiiltiirel bilgi ve haberler yayinlayarak kendi
uzmanlik alanlarini kanitlama araci olarak da kullanabilmektedirler (Stone, 2004). Singh ve
arkadaslarinin (2008) isaret ettigi diger bir 6zellik bloglarin kiiresel olmasi, agda kiiresel bir
ulagima olanak tanimasi dolasiyla sirketlerin bloglar aracilifiyla kiiresel bir platforma
taginmasidir. Son olarak tekrar deginilmesi gerek 6zellik ise bloglar sirket ve miisteri arasinda
samimi bir ortam yaratmakta, sirketlere miisterilerini tanima firsati sunmalaridir.

Pazarlama alaninda bloglar sirketlere miisterileri ile kisisellestirilmis iletisim kurma imkan1
sunarken, marka ya da firma etrafinda toplanan bir topluluk hissi yaratmakta, miisterilerine
dair bilgileri arsivleyerek aragtirma gelistirme, iiriin ve tanitim tasarimi asamalarinda hazir bir
bilgi sunmaktadirlar. Bu halleriyle bloglar bugiiniin oldugu gibi gelecegin de 6nemli bir
pazarlama araci olacak gibi goriinmektedirler.

SONUC
Bloglar ya da internet giinliikleri kisilerin ¢evrimigi giinliikleri olarak ortaya ¢ikmus, kisisel
kullanim alanlarin baslayarak bir¢ok alana yayilmistir. Kisisel kullanicilar bloglari ilgi
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alanlar1 hakkinda paylasimlarda bulunmak, bir toplulukta yer almak, fikir ve duygularini
paylagsmak gibi amaglarla kullanirken; bloglarin gazetecilik, politika, egitim, pazarlama ve bu
caligmada ele alinamayan bir¢ok alanda farkli kullanim amaglar1 ve stratejileri mevcuttur.
Ozellikle gazetecilik ve politika alanlarimin birlesiminden meydana gelen e-devlet ve e-
yurttaglik uygulamalar1 bloglar ekseninde tartisilan giincel konulardir. Bloglar1 da kapsayan
sosyal medya sayesinde yeni bir kamusal alanin ortaya ¢iktigi ve bu kamusal alanin
geleneksel medyaya gore daha zor manipiile edilebilir; daha katilime1 ve 6zgiir oldugu iddia
edilmektedir.

Gazetecilik alaninda yerinden ve hizli haber liretmeye el vermeleri ile bloglar yurttas
gazeteciligini destekler ve giiclendirir niteliktedir; ancak haber bloglarin bir konsensiis
cergevesinde regiilasyonu saglanmadigi slirece haber kaynaginin belirsizligi ve yanlh
yaklagimlarin ¢oklugu nedenleri ile cok kolay manipiile edilebilecegi unutulmamalidir.
Politika alaninda da benzer durumlar s6z konusudur. Haberlerin hizli dolasimi nedeni ile
dogrulugu genellikle arastirilmamakta ve bloglar kulaktan dolma bilgiler iiretebilmektedir.
Politika alaninda kitlelerin kulaktan dolma bilgilerle hareket etmesi hayati sonuclara yol
acabilir. Egitim alaninda dijital yerliler i¢cin yeni bir egitim ortami sunsalar da bloglar siber
zorbalik gibi internet suglarina agik bir ortam olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bunun yaninda
ozellikle egitim alaninda toplumsal ve kiiltiirel farklar g6z ardi edilmemeli ve iilkelerin ve
bolgelerin internete esitsiz ulasimi dikkate alinmalidir. Belki de bloglar kapitalist sistem
icinde en ¢ok sirketlerin pazarlama uygulamalarinda daha az riskle ¢alismaktadir; ancak bu
alanda da cesitli karalama kampanyalarinin ve asilsiz haberlerin sirketlerin imajina kalic1 ve
agir hasarlar verebildigi akilda tutulmalidir.

Sonug¢ olarak bloglar birgok kolaylik ve avantaj sunmalarinin yaninda asilmasi gereken
engeller ve zorluklar da barindirmaktadir; gelecekte hem bloglarin sundugu avantajlari hem
de zorluklar1 g6z Oniine alarak bloglarla ilgili ¢aligmalar yiirlitmek daha verimli olacak gibi
goriinmektedir.
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OZET

Medya firiinleri tizerine yapilan degerlendirmeler ¢ogu kez, bu iiriin ve hizmetlerin is karakterinin
diger endiistrilerden farksiz oldugu varsayimi iizerine sekillenmektedir. Bu bakis agisina gore,
otomobil ve mobilya iriinlerinin tiretimindeki farkliliklarin medya iiriinleri i¢in de gecerli olmasi
gerekmektedir. Oysa medya triinleri, dogalar1 geregi hem kendi aralarinda hem de diger iiriinler ile
aralarinda, ekonomik c¢evreleri ve is dinamikleri ac¢isindan, ciddi farkliliklar icermektedir. Bu makale,
medya triinlerinin karsilastiklar1 giigliikleri, kendi aralarindaki ve diger iiriinlerle olan farkliliklarini
ve medya endiistrilerindeki is dinamiklerini Adorno ve Horkheimer’in “Kiiltiir Endiistrisi” kavrami
cercevesinde tartismay1 ve analiz etmeyi amaglamaktadir. Ote yandan bu ¢alismada, diger endiistriler
arasindaki arz ve talep farkliliklarina deginilmekte ve bu farkliliklarin medya endiistrisi is
dinamiklerini nasil etkiledigi elestirel bir gozle incelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Medyada Uriin Yonetimi, Medya Ekonomisi, Medya Endiistrisi ve Uriinleri

MEDIA PRODUCTS IN THE CONTEXT OF CULTURE INDUSTRY:
CRITICAL APPROACH

ABSTRACT

Considerations of media products sometimes assume that media share similar economic and business
characteristics and that media are no different from other products and services. They express the
view that no more differences need to be recognized for media then the kinds of differences observed
between manufacturing automobiles and forniture products. This view is problematic, however,
because media products differ significantly among themselves and because they operate in economic
environments with business dynamics that most other products and services do not encounter. This
article aims to discussion how media products differ among themselves and how those differences
affect the economic forces they encounter and business dynamics of their industries in the context of
Adorna and Horkheimer’s “Culture Industry”concept. It also examined supply side and demand side
differences between media and other products and how these affect media industry business
dynamics.

Key Words: Product Management in Media, Media Economics, Media Industry and Product

GIRIS

Miisteri memnuniyeti odakli serbest piyasa ekonomisinin gelisimine yon veren 6nemli noktalardan
birisi de serbest rekabet faktoriidiir. Serbest rekabet, makro anlamda toplu talebi dengeleyecek ¢ok
se¢imliligi olustururken, firma bazinda ise yeni veya gelistirilmis, fonksiyonel {iriin kavramini
meydana getirmektedir. Dolayisiyla {iriin yonetimi, artik ¢cagdas firmalarin en 6nemli sorunu olmakta
ve bu sorun iizerine biiylik ¢apta biitgce ayirmalari kaginilmaz hale gelmektedir.

Teknolojinin sinirsiz olanaklari sayesinde medya endiistrisi her gecen giin daha da biiyiimekte ve
dontismektedir. Teknoloji ile birlikte endiistrinin temel isleyisi de degisime ugramis fakat en biiyiik
etki, medya tirinlerinin ¢esitliliginde yasanmistir. Geleneksel medya tiriinlerinin yaninda, yeni medya
teknolojilerinin {iriinleri de pazarda tiiketicilerle bulusmustur. Bu da, yonetilmesi gereken daha genis
ve daha karmasik bir {iriin yelpazesi anlamina gelmektedir.
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Medya endiistrisindeki tirlinlere 6zel farkliliklar, medya {iriinlerinin standart ekonomi, finans ya da
muhasebe ilkelerine, ilgili kanun ve diizenlemelere tabi olmadiklari anlamina gelmemektedir.
Bununla birlikte, ayn1 {iriiniin farkli mecralara uygulanmasi, iiriinlerin dogalar1 geregi birtakim doku
uyusmazliklarinin ortaya ¢ikmasina sebep olmus ve bu uyusmazliklarin analizini zorunlu kilmistir.

Fakat diger yandan, Adorno ve Horkheimer’in kiiltiir endiistrisi kavramsallastirmas: gibi kadim
medya teorilerinin etkileri ge¢miste oldugu gibi giiniimiizde de medya iriinlerinin igerigini
belirlemektedir. Kapitalizm, etkinligini sadece ekonomik diizeyde kabul ettirmekle yetinmez; ayni
zamanda yasamin tiim alanin1 da rasyonellestirerek, metalastirarak ve seylestirerek biinyesine dahil
etme cabasi igindedir. Bu amagla duygularin ve arzularin sistemin i¢inde kontrol altina alinmasi ve
yonlendirilmesi modernizmin 6ngordiigii toplumsallastirmanin kaginilmaz bir gerekliligidir. Kitaplar,
miizik CD’leri, sinema filmleri, gazete haberleri, dergiler, video oyunlar1 ve TV sovlart gibi medya
irlinleri de igerigindeki ideolojik ve ekonomik niteliklerinden dolay1 kapitalizmin devaminda hayati
o6neme sahip olan kiiltiir endiistrisi tarafindan kutsanan iiriinlerin baginda gelmektedir.

Giindelik hayat, bagimli siniflarla egemen simiflarin bir arada yasadigi, igerigi belirleyenlerle i¢erikten
etkilenenlerin yan yana geldigi, tahakkiim ve direnisin ayni anda var oldugu ve tiim ideolojik
bigimlerin iglendigi bir zemindir. Giindelik hayatin her alanina yayilmis medya iirlinlerinin ideolojik
yapist ve bu hakim ideolojinin devamini gézeten {irlin yonetim bi¢imleri, toplumda varolan iktidar
yapilanmasinin devamina iligkin énemli ipuglar1 igermektedir. Bu ¢alisma ekseninde medya iiriinleri
de kiiltiir endiistrisi tarafindan olusturulmus —aslinda daha ziyade manipiile edilmis- ve seylestirilmis
bir olgu, bir ideoloji olarak ele alinmakta ve bu olgunun ardindaki hakim ideolojik iklimin devami
amaciyla iiretim siiregleri ve iiretim yonetimi kapsaminda elestirel bir gdzle irdelenmistir.

KULTUR ENDUSTRISI KAVRAMI

Frankfurt Okulu ve diger bir adlandirmayla Elestirel Teori, temel olarak dogaya iistlinliikk atfeden,
insanlar1 efsane ve mitlerden kurtaran ve neticede bireyi, insani olmayan belirlenmis iligkiler yasasina
mahkum eden Aydinlanma gelenegine yonelttikleri totaliterlik iddialar1 ile diislince diinyasinda
yerlerini almiglardir (Larrain, 1995: 80 ). Bu anlamda Marksist yonelimli ilk arastirma merkezi olan
Frankfurt Okulu ve buradaki sosyal bilimciler agirlikli olarak Marx’in ekonomi politik, meta fetisizmi
ve yabancilasma kavramlarinin giindelik hayatta iktidar ve medya tarafindan nasil tekrar tekrar
iiretildiklerine dikkat ¢ekmektedirler. Elestirel kuramla 6zdeslestirilen kiiltiir endiistrisi kavrami ilk
kez Thedor Adorno ve Marx Horkheimer’in ortak kitabi “Aydinlanmanin Diyalektigi” eserinde
kullanilmigtir (Adorno, 2003:12). Adorno, Horkheimer ve diger Frankfurt Okulu diigiiniirleri 20.
yiizyilda tahakkiimiin kiiltiirel boyutu, giindelik hayatin estetize edilmesi, kiiltiiriin ticarilesmesi,
standartlagsmasi ve toplumsal yabancilasma iizerine ¢alismislardir. Adorno ve Horkheimer’a gore
hayatin her alani, kiiltiir endiistrisi tarafindan metalastirilmakta ve boylelikle hakim ideoloji hem
ekonomik hem de ideolojik olarak kitlelerin bilincinde yeniden iiretilmektedir.

Kiiltiir endiistrisi kuramina gore, kitle kiiltiirii insan bireyselligini tehdit etmektedir. Bireyi edilgin
bir kiiltiir tiiketicisi konumuna getiren kiitle kiiltliri sanat, eglence, dinlenme, bos zamanlari
degerlendirme gibi yasam pratiklerini birer tiiketim eylemine donistirmektedir. Adorno ve
Horkheimer medyayi, iktidar iliskilerinin olusturuldugu, korundugu, ¢ogaltilarak dagitildig1 kisacasi
iktidarin olumladigi ve iktidar tarafindan da beslenen bir endiistri olarak goriirler (Adorno, 2007; 74).

Adorno, 6rnegini pop miizik ve kiiltlir endiistrisi olarak verdigi, teknik olarak yeniden iiretilmis sanati
kiigiimsemektedir. O'na gore, kiiltiir endiistrisi, “modern sanayi toplumunun homojenlesmis ve
rasyonellesmis diinyasinin diizgiin islemesine yardimei olma islevine sahipti ve bu nedenle vardi. Bu
amacla, kultiir endiistrisi, “vaat ettigini yerine getirmeyen sahte tatminler dagitmakta”, insanlari
kandirmaktadir. Iste bu nedenle, Adorno, sanat eserleri ile kiiltiir endiistrisini sdyle birbirinden
ayirmaktadir: “sanat eserleri, ¢ileci ve utangsizdir; kiltlir endiistrisi ise, pornografiktir ve iffet taslar”
(Lunn’dan aktaran Kayike1, 2007:28).

Ote yandan Horkheimer ise kiiltiir endiistrisinin atomize edici, kitlesellestirici ydniine vurgu
yapmaktadir. O’na goére bugiin, hayatin tiimi artan Glgiide rasyonellestirilmekte ve planlanmaktadir.
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Ayni sekilde tek tek her bireyin hayatt da geg¢miste Ozel diinyasini olusturan ne varsa
rasyonellestirmeye ve planlamaya dahil edilmektedir. Bu ylizden bugiin, bireyin var olabilmesi igin
sistemin varligina uyum gdstermesi gerekmektedir. Toplumdan kagacak yeri kalmamistir. Bireyi buna
mahkum eden ise bilingli bir azmligin planlayarak trettigi kiltiirel {irenlerdir (Horkheimer,
1996:122). Bu baglamda degerlendirildiginde kapitalizm, her seyden 6te meta iireten bir sistemdir.
Dolayisiyla ana hedeflerden biri iiretilen metalarin dogal goriinmesini saglamaktir. Bu gorev de birer
meta olarak degerlendirilebilecek medya firiinlerinin iiretimini ydnetenlere diismektedir. Diger
yandan, toplumsal iliskilerden sanatsal iiretime kadar seylestirme siirecinin islemesi metalasmanin
temelini olusturmaktadir. Bu temel i¢inde ana hedeflerden biri de sinif bilinglerinin yok olmasi ve
atomize hareket eden, fazla diisiinmeyen, kitlesel eglenceler iizerine odaklanan ve bunlarla zaman
gegiren insan topluluklar1 yaratilmasidir. Insanoglunun kendi diisiinsel giiciiyle yaratilan metalara
insaniistii bir ilahi gii¢ atfederek onlar1 yiicelestirmek de seylestirmenin ana hedefidir (Adorno, 2007;
101). Boylece insanlar kendi iirettikleri endiitriyel iirlinlerin yani aslinda ‘sey’lerin esiri haline
gelmektedirler. Seylesme, gilinlimiiziin sosyo-kiiltiirel ortaminin en belirgin 6zelligidir. Medya
endiistrisinin tirinleri de benzer bir seylestirmenin 6znesi konumundadir.

KULTUR ENDUSTRISININ URETICiSI OLARAK MEDYA

Genel olarak firiin, bir istek veya ihtiyaci tatmin etmek lizere tiiketim, kullanim veya dikkat ¢cekme
amaciyla pazara sunulan herhangi bir seydir ve fiziksel objeleri, hizmetleri, kisileri, yerleri, orgiitleri
veya fikirleri kapsamaktadir. (Kotler, 1987:234) Bu ¢ergevede iiriin, tiiketici iiriinleri ve endiistriyel
iirlinler olmak iizere iki siniflamaya ayrilabilir.

Ekonomi ya da pazarlama galismalarinda ise lriin genellikle, bir tir miilkiyet ya da ozellik
diizenlemesi olarak tanimlanmaktadir. (Ziggers, 2005:45) Bu yiizden iiriin yonetimi, farkli beklentileri
veya hedef piyasalarin ihtiyag¢larini karsilama noktasinda onemli bir rol oynamaktadir. Ciinkii, modern
pazarlama ilkeleri geregi ihtiya¢ ve beklentilerin siirdiiriilebilir olmasi gerekmektedir. (Ittner ve ark.,
2009:19) Bu noktadan hareketle, iiriinii etkileyen her karar, hem iiriiniin dogasina iliskin olmali hem
de farkli beklenti ve ihtiyaclar1 karsilamalidir. Ote yandan, iiriin hakkinda alman her karar, ayni
zamanda {iriiniin kendisini de etkileyecektir. Fakat, medya iiriinleri s6z konusu oldugunda bu durum
her zaman bu sekilde islemeyebilir. Medya iiriinlerinin kendine has ve karmasik yapisi, iriin
hakkindaki karar siireclerini de etkilemektedir.

Genel olarak medya ftriinleri iki temel bilesenden meydana gelmektedir. Bunlardan ilki; kurgusal,
editoryal haldeki islenmemis maddi olmayan igerik bilesenleri, digeri ise tiiketicinin eline ulasan
fiziksel, maddi bilesenlerdir.(Picard, 2005a: 31) Bilesenlerden ilki igerige, digeri ise fiziksel olarak
erisilebilirlige vurgu yapmaktadir. Ote yandan, medya iiriinlerinin en temel 6zelligi eglendirici, ikna
edici veya bilgilendirici 6zellikleri ile potansiyel miisterilerinin gereksinimlerini karsilayabilme ve
onlart memnun edebilme yetisidir. Adorno’ya gére bu memnuniyet miimkiin olan en diisiik begeni
diizeyinde standardize edilmistir ¢link{i sistem tiiketicinin igerik iizerine fazlaca kafa yormasini
istememektedir. Kiiltiir endistrisi tarafindan gelir guruplarina gore birer istatistik 6gesi haline
getirilen tiiketicilerin, neyi izleyecegi ya da dinleyecegi dnceden bilindiginden, bu {iriinlerin ulastigi
kitleler de bu iiriinleri ona gore alip tiiketmektedir. Kiiltiir endiistrisi uzmanlari tarafindan hazirlanan
bu iriinlerde, ornegin filmlerde, filmin nasil bitecegi, filmde kimin cezalandirilacagr tahmin
edilebilmekte ve bu tahminler dogru ¢iktiginda kitleler mutlu olmaktadir. Béylece varolan toplumsal
yasam, Kitlelere kiiltiir endiistrisi siizgecinden gegirilerek sunulmus olmaktadir (Adorno, 2003:12).
Diger yandan “Tek Boyutlu Insan” eserinde Herbert Marcuse, medya iiriinleri dolayimli icerigin,
insan1 ve dolayisiyla toplumu tek tiplestirecegini ve bdylece egemen giiciin hakimiyet alanini daha
efektif bicimde genisletebilecegini savunmaktadir (Marcuse, 1997: 97).

Medya iriinleri, farkli kullanim alanlarinda farkli karakteristik Ozellikler gostermektedir. Temel
olarak medya firiinleri, tek kullanimlik {irtinler ve siirekli iiriinler olmak {izere iki kategoriye
ayrilabilir.

Tek kullanimlik iiriinler, benzersiz bir i¢erige dayali yaratici, fikir odakli irtinlerdir. Kitaplar, vizyon

filmleri, alblimler ve dijital oyunlar bu kategoriye 6rnek olarak verilebilir. Bu tarz {iriinlerin tiiketici
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acisindan ikinci kez kullanimi, tiiketiciye ayni fayday1 saglamayacaktir. Fakat bu iiriinler, tek seferlik
kullanima mahsus olarak iiretilmis olsa da, arka planda yogun bir proje ¢alismasi1 gerektirmektedir. Bu
sebeple, bu lriinlerin yonetimi ayni zamanda proje yonetimini de gerektirmektedir. (Picard, 2005b:
61)

Tek kullanimlik medya tiriinlerinin yonetimi agisindan en riskli noktalardan bir digeri ise, iiriinlerin
kararsiz bir hedef kitleye hitap ediyor olmasidir. Bu tarz iiriinlerin tiiketicileri konjonktiirel
degisimler, moda akimlar1 ya da arkadas tavsiyesi gibi dig faktorlerden kolay etkilenmekte ve tiikketim
aliskanliklarini degistirebilmektedir.

Tek kullanimlik iirlinlerin tam tersi olarak, siirekli iirlinler ise; degisen icerik yapisiyla bir dongiiyl
takip eden, periyodik olarak iiretilen medya iiriinlerini kapsamaktadir. Bu gruba 6rnek olarak dergiler,
gazeteler, televizyon dizileri ya da programlari verilebilir. Kisitli zaman araliginda iiretilmek zorunda
olan bu tiir medya iiriinleri, koordineli ve disiplinli bir siire¢ yonetimine ihtiyag duymaktadir. Zira, bu
tiir Giriinleri iireten medya isletmelerinde iirlin yonetimi, igerik olusturmanin o6tesinde, igerigin se¢imi
ve siirecin yonetimi ile ilgilidir. Elestirel ekonomi politik gelenegin 6nemli diisiiniirlerinden Herman
ve Chomsky’e (1988) gore, iletisim ve enformasyon teknolojileri mevcut gii¢ ve iktidar iliskileri
gercevesinde gelistirilmekte ve kullanilmaktadir. Medya, iletisim teknolojileri ve genel anlamda
kiiltiirel dretim alant sermayeye baghdir ve onun tarafindan sinirlandirilmaktadir. Sermaye,
gelistirilen teknolojiyi (Ar-Ge) ve yaratilan igerigi etkilemektedir. Bu baglamda ekonomi politik
yaklasim, iletisim teknolojilerinin nereden kaynaklandigini ve igeriklerin ni¢in o sekilde olustugunu
anlamada faydali bir ¢er¢eve sunmaktadir.

Stirekli tiriinler kategorideki iiriinlerin en temel gereksinimlerinden biri de markadir. Dogaldir ki bir
gazetenin ya da bir televizyon dizisinin, bir kitaptan veya sinema filminden daha fazla markaya
ihtiyaci vardir. Bu durum, medyada iiriin yonetimi agisindan marka yonetimini de gerekli kilmaktadir.
Fakat diger yandan, medya iirlinlerinin markalasmasi kadar medyanin markalasmay1 tesviki de
gbzden kagmamasi gereken bir konudur. Biiyiik firmalar kiiresel pazarda mallarini satmak i¢in bir gii¢
uygulamaktadir. Tekelci firmalar tiiketicilerin goziinde reklamlar yoluyla tiriin farklilagmasi
yaratmaktadir. Marka ismi, miiseccel marka, markaya 0zgii ambalaj, paketleme, stil ve model
degisiklikleri yaratilarak tiiketicilerin algilar1 yonlendirilmekte ve boylece kar marjlari yiikseltilmekte,
daha ¢ok biiylime saglanmakta ve kiigiik rakipler pazarin digina atilmaktadir. Bu siireg, fiyat
rekabetinin yerini almakta, satilabilir goriinlis ve marka yaratma daha yaygin bir rekabet bi¢imi haline
gelmektedir. Reklamlar yoluyla tekelci kapitalizm kosullar1 altinda talep yonetimi yapilarak iiretim ve
tiketim artirilmakta ve bu yolla arti-degerin sermaye tarafindan sOmiiriilmesi saglanmaktadir
(Yaylagiil, 2013:227). Kapitalist sistemin kendisini genisletilmis olarak yeniden {iretebilmesi i¢in
titkketime ihtiyag vardir, onun igin kapitalist sistem imkan buldugu biitiin kanal ve ortamlar1 kullanarak
tilketimi besler. Internet de dahil olmak iizere biitiin iletisim ortamlar1 {iriin ve hizmetlerin reklamlar1
ile doludur. Boylece reklamlar araciligiyla tiikketim ideolojisi kullanilarak kisisel sorunlarin ¢6ziimi
icin tiiketicilere markali iirlinlerin tiiketimi 6nerilir.

Fakat buna karsin, tek kullanimlik iiriinlerin tam aksine, siireklilik arz eden tiriinler daha az pazarlama
ve satis ¢abasina ihtiya¢ duymakta hatta daha az satis ve pazarlama biitgesi gerektirmektedir. Bunun
nedeni olarak, bu tarz iriinlerin tiiketicide bir aligkanlik olusturmasi ve tiiketiciye belli oranda
kolaylik saglayan abonelik tarzi dagitim modelleri gosterilebilir. Bir kez iiretildikten ve tiiketici
goziinde belirli bir aligkanlik diizeyi olustuktan sonra bu iiriinlerin basarisizlik oranlari olduk¢a
diigiiktiir. (Picard, 2005b: 62)

Medya iriinlerindeki yonetimsel farklar1 belirginlestiren “tek kullanimlik” ve “siirekli iiriin”
kategorilerinin disinda, mecralardaki gesitlilik ve iiriinlerin kendine has 6zellikleri sonucu olusan bir
takim kategorilerden de bahsetmek miimkiindiir. Bu kategoriler; enformasyon mallar1 olarak medya
iriinleri ve ikili ya da ¢oklu mallar olarak medya iriinleri seklinde siralanabilir. Bu kategorizasyon,
medyada iirlin yonetimi agisindan belirgin ayrimlara isaret etmektedir.
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KURESELLESME VE ENFORMASYON TEKNOLOJILERI ETKISi

Iletisim ve enformasyon teknolojilerinin her gecen giin gelismesi ve kiiresellesmesi medya iiriinlerinin
de farklilasmasina ve dijitallesmesine neden olmustur. Bugiin siklikla kullanilan geleneksel medya ve
yeni medya kavramsallagtirmasi bir anlamda bu doniisiimiin bir ifadesidir. Lev Manovich “The
Language of New Media” kitabinda geleneksel medyanin karsisina ¢ikan bu yeni mecrayi sayisal
temsil, modiilerlik, otomasyon, degiskenlik ve kod ¢evrimi kavramlariyla agiklamaktadir (Manovich.
2001:34). Dolayistyla medya iriinleri de bu yeni konsept etrafinda yeniden bi¢imlenmektedir.
Kiiresellesme ise en yalin haliyle teknolojinin yondesmesi, uluslararasilasma ve agik bir ticaret sistemi
olarak ifade edilebilir. Fakat kiiresellesmeye sadece teknoloji ve teknolojinin gelisimi gergevesinde
yaklagsmak hatali olacaktir. Kiiresel kiiltiir kavraminin yaraticisi sayilan Anthony Giddens’a gore
kiiresellesme sadece teknolojik degil, ekonomik, siyasal ve kiiltiirel/ideolojik bir siiregtir (Giddens,
2006:50). Giddens’in iletisim teknolojilerindeki hizli gelismelerle birlikte diinya iletisim diizeninin de
yeni bir siirece girdigini ifade etmesi, bir ¢ok diisliniir tarafindan da yeni iletisim diizeni olarak
yorumlanmasina neden olmustur. Giddens ve ona katilanlarin kiiresellesme giizellemelerine karsin;
Mattelart’in yeni iletisim teknolojilerini, medya endiistrisini ve reklam sektoriini Althusser’i
animsatircasina emperyalizmin ideolojik ve kiiresel aygitlar1 olarak nitelemesi ise dikkat c¢ekicidir
(Mattelart, 1979: 257). Ciinkii kiiresellesme, merkezden ¢evreye dogru yayilan; merkezde olanlarin
daima kazandig1 ve ¢evreye dogru kaybedenlerin ortaya ¢iktigi yeni bir kapitalist diizendir. Bu siirecte
uluslararasi ticaret yollarmi, iletisim kanallarini, tiretim ve dagitim zincirlerini merkez tlkelere ait
kiiresel sirketler kontrol etmektedir. Bilgi ve iletisim teknolojileri de gerek donanim gerekse de igerik
olarak tekelci sirketlerin denetimindedir. Kiiresellesme siirecinde giimriik ve tarifeler kaldirilirken
gevre lilkeler agik pazar haline getirilmektedir. S6z konusu araglarla kiiltiirel {iretimin uluslararasi bir
nitelik kazandig1 goriilmektedir. Ancak bu, ABD merkezli bir uluslararasi kiiltiirel iiretimdir. Kitle
iletisim teknolojilerinin, g¢okuluslu bir goriiniim sergileseler bile agirlikli olarak Amerika’nin
miilkiyetinde bulunmalari, kitle iletisim ortaminda iiretilen ve diinyaya dagitilan kitle kiiltliriiniin de
Amerikan merkezli olmas1 ger¢egini ortaya ¢ikarmistir. Kiiresel bir arag olarak internet, i¢eriklerin
izinsiz yaymina imkan saglayip bilginin ucuzlamasina, dagitiminin, kopyalanmasinin ve yeniden
sekillendirilmesinin kolaylagsmasini kolaylastirsa da, yine de giiglii aktorler daha yaratici yontemleri
kullanarak bilgiyi kontrol etmekte, ticari mal haline getirmekte ve satmaktadir. Bunun yontemi ise,
bilgiyi 6zel miilkiyet diizeninin bir pargasi haline getirerek sadece bedelini &deyenlerin sahip
olabilecegi bir emtia haline getirmektir. Bilginin kiiresel sahipleri —ki bunlar biiylik yayin evleri,
medya sirketleri ve sosyal medya aglar1 olabilir- s6zlesme ve giivence sistemi gibi yollarla bilgiyi
kendi denetimlerinde tutmaktadirlar. Béylece kamusal olmasi gereken bilgi havuzu sermayenin elinde
birikmekte ve pazarlanmaktadir (Shapiro,1999:16).

Teknoloji ve Kkiiltiir alaninda meydana gelen degisim ekonomide de yogun bir sekilde
hissedilmektedir. Islerin ¢ogu hizmet endiistrisine kaymustir. Yeni teknolojilerle iletisim ve
enformasyonun gelistirilmesi, islenmesi ve yonlendirilmesi ¢ok daha kolaylagsmistir. Enformasyon
teknolojilerindeki gelisme ve degisme, diinyanin ekonomik ve siyasi diizenini de degistirmistir. Is
diinyast daha dinamik ve rekabet¢i hale gelirken kurumsal yapilar daha pazar odakli bir hale
gelmektedir (Wade,1993:4). Internet ve enformasyon teknolojileri verimliligi artirmistir. Fakat ayni
zamanda medya iriinlerinin ¢esitliligini de arttirmis gibi goriinmekle birlikte igerikler birbirine
yaklasmis ve standartlagmistir.

ENFORMASYON MALLARI OLARAK MEDYA URUNLERI

Enformasyon mallar1 olarak medya iiriinleri i¢in bir tanim vermeden 6nce, enformasyonun ne oldugu
konusuna deginmek gerekir. Enformasyon, en genel haliyle, islenmis bigimdeki veriler olarak ele
almabilir. Enformasyon, bir diger tanimda; "karar birimleri arasinda iletisime konu olabilen,
indirgenmis ve doniistliriilmiis bilgi" olarak ele alinmaktadir (Etzioni 2008:164). Bu tanim, bilgi
(knowledge) ile enformasyon (information) arasinda bir fark oldugunu ortaya koymaktadir. Bu fark,
enformasyonun islenmis bilgi olmasindan kaynaklanmaktadir. Saphiro ve Varian’a gore ise
enformasyon, "sayisallastirilabilen ve pargalar halinde kodlanabilen hersey"i kapsamaktadir. (Saphiro
ve Varian 1999:3) Saphiro ve Varian’nin tanimi esas alindiginda, enformasyon mallari; “ticari bir
isleme konu olan herhangi bir enformasyon” seklinde ifade edilebilir. Ayni zamanda enformasyon
mallari, bilgi mallar1 olarak da adlandirilan mal grubunu isaret etmektedir. Bu tanimiyla kitaplar,

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication 55



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC January 2014 Volume 4 Issue 1

miizik CD’leri, yazilimlar, borsa bilgileri, haberler vb. iiriinlerin hepsi enformasyon mallarina birer
ornek teskil etmektedir.

Varian’a gore, enformasyon mallariin ii¢ temel 6zelligi bulunmaktadir. Enformasyon mallart (1)
tecriibe mallaridir, (2) ol¢ek ekonomilerine maruzdurlar ve (3) toplumsal mallarla benzerlikler
gostermektedirler. (Saphiro ve Varian 1999:24)

Oncelikle, medya iiriinleri sadece tiiketildiklerinde degerlerini ortaya koyan tecrilbbe mallari
grubundadir. (Clemons, 2008:24) Dolayisiyla bu durum, {iriiniin ve iirlin yonetiminin, tiiketicilerin
gilivenini kazanmas1 gerektigi gergegini ortaya g¢ikarmaktadir. Bu ise ancak, zamanla devam eden
o6grenme siireci iginde olusacak ya da degistirilecek deger yargilarini, (fiyat/kalite performansi) uygun
bigimde kesfederek yapilabilir. Miizik marketten bir miizik CD’si ya da kitap¢idan bir kitap satin
almig olmak, o malin tiiketildigi anlamina gelmemektedir. Malin tiikketimi, CD’nin dinlenmesi ya da
kitabin okunmasi sonucu ortaya ¢ikacaktir. Daha ag¢ik bir ifadeyle tiiketebilmek icin tecriibe etmek
gerekmektedir. Bununla birlikte, birgok medya iriinii inang temeline dayali davraniglar
sergilemektedir. Tiiketiciler genelde, kendilerine sunulan {iriinii, ihtiyaclari olan {iriine kiyaslayarak
degerlendirmemektedir. (Doyle, 2002:11)

Enformasyon mallar1 &lgek ekonomilerine tabidirler. (Doherty, 2010: 397) Olgek, iiretilen iiriin
miktar1 ya da iiretim biriminin toplam kapasitesidir. Olgek ekonomisi ise artan iiretim kapasitesi
sonucu sabit maliyetlerin azalarak, verimliligin artmasidir. (Sullivan, 2003:157) Bu yiizden, 6lgek
ekonomisi denince maliyetin en aza indirildigi tiretim kapasitesini olusturan fabrika biiyiikligi akla
gelmektedir. Uretimde miktar arttikga, isgiiciiniin ve makinalarin uzmanlasmas: sonucu maliyetin
diistiigii kabul edilmis, bdylece fabrika Ol¢eginin bu maliyet disiiriicii etkisi, Olgegin getirdigi
ekonomi olarak adlandirilmistir (Tayler, 2009:200). Medya iiriinleri agisindan, ilk baskilar i¢in yiiksek
sabit iiretim maliyetleri ve bazi durumlarda, neredeyse yeniden iiretimde fark edilemeyen gesitli
degisken maliyetler s6z konusudur. Bu yapi, son birim maliyetlerinin, tiiketimi artan kalemlerin de
artmasi ile beraber, diizenli olarak azalmasina (6l¢ek ekonomisi prensibi) olanak tanimaktadir. Yine
bu yapi, farkli formattaki bir iirlin gibi riskli bir girisimin, yeniden satilmasini da miimkiin
kilmaktadir. (Doyle, 2002:13-15) Ote yandan, bu ekonomik yapinin paralel olmayan karakteri
yiiziinden, yiiksek miktarlardaki medya iiriinleri igin (Doherty, 2010: 221) ¢apraz finansman yapmak
da ¢ok onemlidir. Buna dayanak olarak, satis gelirinin iiretimi finanse etmek i¢in yetersiz olacagi fikri
temel olarak gosterilmektedir.

Enformasyon mallari, rekabet¢i kamu mallarinda siklikla goriilen 6zellikleri tasimaktadir. Konuya
medya perspektifiyle yaklasildiginda, bireysel tiikketimin ve rekabetle yiizlesmenin farkli yollari ortaya
¢ikmaktadir. Karasal yayin yapan televizyon ve radyolar genellikle kamu mallar1 olarak kabul
edilirken; miizik ve sinema, kisisel kullanima yatkinliklari nedeniyle daha ¢ok 6zel mallar olarak
kabul edilmektedir. Bunun arkasinda yatan sebep olarak, igerik tiiketiminin aslinda rekabete tabi
olmamasi; fakat, o igerigi sunmak ya da almak i¢in kullanilan dagitim kanalinin rekabete tabi olmasi
gosterilebilir. (Albarran, Arrese, 2003:73) Yani aslinda rekabete konu olan, igerigin sunuldugu
ortamdir. Ayni sekilde, dijital televizyon platformlarinda bu durum, sinema ve miizik endiistrisine
benzer bir 6zellik sergilemektedir. Nasil ki bir filmi sinemada izlemek i¢in 6deme yapmak ya da bir
sanatciy1 dinlemek i¢in alblimiinii satin almak gerekiyorsa, dijital TV platformlarini da izlemek igin
iicret 6demek gerekmektedir.

Ancak, medya iirlinlerinin 6zel ya da kamu ayrimina karar verirken, bu {iriinlerin birgogunun, 6ziinde
kendine ait bir karakteristigi barindirdigini unutmamak gerekir. Aslinda, bu {irtinlerin tamami1 reklam
verenler i¢in tasarlanmistir. Daha farkli bir ifade ile, reklam piyasasinda medya igerigi, tamamen
pazarlanabilir 6zel bir maldir. Bu piyasada arz noktasinda, gerek yasal gerekse maliyet agisindan
sinirlamalar oldugundan, reklam sahast konusunda rekldam verenler arasinda bir rekabet
bulunmaktadir. (Sjurts, 2002:5) Schiller, enformasyon siirecinin reklam endistrisi tarafindan
yiiriitiildiigiinii ve reklam endistrisinin de belli basli Amerikan sirketleri tarafindan beslendigini
belirtmektedir (Schiller, 1993:74). Tiirkiye 6l¢eginde yasanan yogunlagsma, medya endiistrisinde bir
elin parmaklarint gegmeyecek sayida orgiitlenmeleri de beraberinde getirmistir. Sermaye, medya ve
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reklam arasindaki iliski holdinglesmis yapilar1 ortaya ¢ikartmakta ve holdinglesmis yapida medya,
reklam harcamalarini azaltarak gruplarin ¢ikarlarini korumak i¢in kullanilmaktadir. Aslinda bu durum
bir bakima karsilikli ¢ikar iliskisidir. Dallas Smythe’ye gére medya hem kendisi bir emtia olarak
pazarda islem gormekte hem de bir takim {iriinlerin pazarlanmasina reklam yoluyla aracilik
etmektedir. Buna karsilik reklam endiistrisi ise kusak programlari satin almak yerine izleyicileri
toptan olarak medyadan satin almaktadir (Smythe, 1981:32). Medyanin igerikleri kendi ¢ikarlar1 ve
reklam endiistrisinin ¢ikarlarina gore belirlemesi, kart maksimize etme vurgusunu arttirarak, kiiresel
izleyicilerin ve iirlinlerin metalasmasina hizmet etmektedir.

Bilgisayar teknolojileri ve enformasyonda yasanan patlama, medya triinlerindeki c¢esitlilikte de
karsiligimi bulmaktadir. Fakat bu karsilik kapitalist diizenin kar arayisinda da belirginlesmektedir.
Teknolojilerin ve enformasyonun iretimi, dagitimi ve tiiketimi, kapitalist tretim ve bdliisiim
iligkilerine goére yapilmaktadir. Bilgisayar ve yeni iletisim teknolojilerinin donanim ve igerikleri,
kapitalist miilkiyete tabidir. Reklamcilarin etkisi, tiklayicilarin (bilgisayar ve internet kullanicilarinin)
gelir diizeyleri ve harcama kapasiteleri belirleyici yapisal faktorlerdir. Bu alanda faaliyet gosteren
medya sirketleri kiiresel kapitalizmin kurulu kosullari altinda c¢alisirlar, ¢alismak zorundadirlar
(Webster, 1995:77).

IKILI MALLAR OLARAK MEDYA URUNLERI

Medya iiriinleri, ¢ok genis bir yelpazede ¢esitlenmelerinin yani sira, ¢oklu kullanima da agiktirlar. Bu
durum, medya {iriinlerinin ikili mal olarak degerlendirilmesine sebep olmaktadir. Genellikle medya
iriinleri, iki farkli piyasadan beslenmekte, iki farkli piyasaya arz edilmektedir.

Bu piyasalardan ilki, tiriniin i¢erigindeki bilgi, haber, eglence gibi unsurlari igin talep edildigi tiikketici
piyasasidir. Hemen hemen tiim medya iriinlerinin iginde bulundugu ikinci piyasa ise reklam
piyasasidir. Bu piyasa, yukarida soziinii ettigimiz birinci piyasa ile senkronize ¢alismaktadir. Ayni
irlintin farkli beklentileri olan kitleler tarafindan farkli amaglarla kullaniliyor olmasi, reklam
oranlarmma yansimaktadir. Reklamcilar, talep edilen iriinlin niteligine ve okur/izleyici/dinleyici
profiline gore reklam tarifelerini ve zamanlarini ayarlamaktadir. (Picard, 2005: 54) Bu durum,
medyayi, dinleyiciler ve reklam verenler arasinda bir koprii olarak tanimlayan olguyu da
aciklamaktadir. Dahasi, Mc Quail’e goére birinci piyasada maliyetin altinda hizmet veren medya
endiistrisi, ¢ogu kez gercek karlilik rakamlarimi ikincil piyasalar olarak tabir edilen, reklam
piyasasindan karsilamaktadir.(Mc Quail, 1992: 89)

Medya Ekonomisi ve Yonetimi’ne iliskin ¢aligmalara bakildiginda, medya iiriinleri genel olarak, ikili
mallar olarak siniflandirilan ve birgok medya iiriiniinde bulunan iki temel boyut (tiiketici i¢in riza ve
reklam verenler i¢in zaman boyutu) lizerinden degerlendirilmis ve piyasanin ikili yapisina vurgu
yapilmistir. (Bkz: Picard, 2005; Mc Quail, 1992; Doyle, 2002, Albarran, Arrese, 2003) Ote yandan,
Schultz‘a gore, en az onlar kadar 6nemli ve sektérdeki kamusal/politik miidahaleyi hakli kilan {igiinci
bir boyut daha bulunmaktadir. Daha net ifadelerle, alicilar ve reklam verenlerin disinda medya
iirlinleri Gigiincii bir temel miisteriye sahiptir. O da “Toplum”dur. Schultz, geleneksel tiiketici tiriinii ve
medya Uriinii arasindaki temel farkin, tiim sistemdekileri de icerecek sekilde, “topluma yaptig1 etki”
oldugunu savunmaktadir. Oysa, medya sadece onu kullananlara ve reklam verenlere degil topluma da
hizmet sunmalidir. (Schultz, 1993:5).

Schultz’u destekler bicimde Bergemann ve Bonatti de, medya iriinlerinin, ekonomik degerinin yant
sira bir de sosyokiiltiirel degeri olduguna vurgu yapmaktadir. Film ya da miizik gibi iiriinler, toplumun
kiiltiirel mirasina aittir. Ayrica, Bergemann ve Bonatti i¢in haber medyasi, ¢ok daha ayricalikli ve
onemli bir konumdadir. Onlara gore haber medyasi nicelik, nitelik ve iirlin yelpazesi gibi gesitli
parametreler agisindan, bulundugumuz toplumun sosyo-politik yapisinin degismesine dahi neden
olabilir. (Bergemann, Bonatti, 2010:99) Bir gazete haberi, gise yapmis bir sinema filmi, popiiler
olmus bir miizik albiimii ya da en ¢ok satanlar arasina girmis bir kitap, sadece onu satin alip tiiketenler
ve reklam verenler acisindan degerli degil; ayn1 zamanda, toplumda yarattig1 etkiler bakimindan da
degerlidir. Bu fikir agik bir sekilde, medyanin anayasal haklar tarafindan korunan tek ticari sektor
olmasinin da bir yansimasidir.
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Fotografa yukaridan bakildiginda, kiiltiir endiistrisinin; sembolik mallardan ve oziindeki kiiltiirel
degerlerinden ayrilamayacak olan ekonomik degerlerden olustugu goriilmektedir. Kiiltiirel medya
irlinleri ve diger kiiltiirel iiriinler (geleneksel sanat gibi) arasinda sayisiz fark olmasina ragmen;
ekonomik bakis agisi, sanat ve ticaret arasindaki ince ¢izgiyi ayirt etmekte giderek zorlanmaktadir.
Neo-liberalizmin kurumsal yapist ve politik baglami igerisinde meydana gelen teknolojik yenilikler
(dijitallesme ve ticari mal haline gelme) yeni iletisim teknolojilerinin ve medyanin igeriklerinin
gelismesini saglayan kar arayisidir. Bunun yaninda iletisimin demokratiklestirilmesi, ¢esitlilik ya da
teknolojik icerige evrensel erigim gibi agiklamalar birer mitten ibarettir (Leye,2009:29). Dolayisiyla
toplum boyutu ¢ogu kez kar arayisina kurban edilmektedir.

SONUC

21. ylizyilda ivme kazanan teknolojik gelismeler, tiim sektorlerde oldugu gibi medya endiistrisinde de
onemli doniistimlerin kapisini aralamistir. Her seyden once, klasik medya araglari ¢esitlenmis; “yeni
medya” teknolojileri sayesinde, geleneksel medya araglarina oranla ¢ok daha farkli 6zellikleri
blinyesinde barindiran araglarin kullanimi yayginlasmistir. Bu gelisme, medya {iriinlerinin de
¢esitlenmesine Onayak olmus; birbirinden farkli 6zellikleri ve dogalari olan bir¢ok medya iiriini
tilketiciyle bulugsmaya baslamuistir.

Uriin agisindan konuya yaklasildiginda, bir sinema filmi ile bir miizik eseri arasinda ya da bir gazete
ile bir televizyon dizisi arasinda yonetimsel anlamda c¢ok biiyiik farkliliklar bulunmaktadir. Kimi
irlinler yaratict isgiici gerektirirken kimisi ileri teknoloji gerektirmekte, kimi firiinler bireysel
kullanima yonelik iken kimisi de kitlelere hitap etmektedir. Ya da kimi {iriinlerin degeri, satin alma
eylemi ile degil tecriibeyle veya tiikketimle ortaya ¢ikmaktadir. Finansal agidan yaklasildiginda, her
iirlintin farkli bir maliyet yapis1 bulunmakta ve dolayisiyla farkli bir satis ¢cabasi ve pazarlama faaliyeti
gerektirmektedir. Dolayisiyla, karlilik oranlar1 da birbirinden farkli gergeklesmektedir. Uriiniin
ozelligine gore yonetim faaliyetleri de g¢esitlenmektedir. Cogu zaman sadece iiriin yonetimi yeterli
olmazken, marka yonetimi ve siire¢ yonetimi gibi uzmanlik alanlarina da ihtiya¢ duyulmaktadir.

Medya Triinleri, faaliyet gosterdikleri pazar yapisi, icerik cesitliligi, finansal ve operasyonel
ozellikleri a¢isindan kendi aralarinda ve kendileriyle diger iriinler arasinda farkliliklar
gostermektedir. Medya fliriinlerinin kendine has dogalarinin bir sonucu olan bu farkliliklar, medyada
iirlin yonetim siirecini de etkilemektedir. Baska bir ifadeyle, tek bir medya iiriinii i¢in olusturulan
yonetim siireci, diger medya {riinii i¢in gegerli olmamakta ve iiriin yoneticileri farkli tip medya
iirilinleri i¢in farkli strateji ve is modelli gelistirmelidirler.

Medya iriinlerinin zengin karakteri, pazarin degisken, ¢ok sesli yapist ve tiiketici odakli iletisim
yaklasimi; medya endiistrileri agisindan, {iriin yonetimini iizerinde 6nemle durulmasi gereken bir alan
haline gelmistir. Dolayisiyla, farkli sektorlerde tecriibe kazanmis yoneticiler, standart akademik
egitim almis olsalar bile, medya sektdriinde uzun bir adaptasyon silireci gecirmektedirler.
Universitelerin Medya Ekonomisi ve Y&netimi boliimleri, bu ihtiyaci gidermeye yonelik ¢alismalarla,
sektordeki medya ve iirlin yoneticisi boslugunu doldurabilirler.

Son olarak ifade etmek gerekir ki modernizm ve kiiresel kapitalizmin temel stratejisi giiniimiiz
toplumlarinda arzunun yonlendirilmesi ve her alanda rizanin tekrar tekrar iretilmesidir. Medya
endiistrisinin {iirettigi Uriinler de, modern diinyada kiiresel pazarlama teknikleriyle “seylestirilen”
iriinler olarak goriilmeli ve bu olusumdaki egemen giiciin yapilanmasina yonelik daha dikkatli bir
bakis agis1 gerekmektedir. Zira medya iirlinleri ve onlarin iiretiminde s6z sahibi olan giigler, {iriinlerin
bi¢im ve igeriklerini tasarlarken bu bakis agisina gére yonetim faaliyetlerini sekillendirmektedir.
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OZET

Estetigin giinliimiize kadar olan siiregte pek ¢ok alanda ve farkli kuramlarda kullanilmistir. Bugiiniin
estetige bakis agisi ise, ¢ok farklidir. Bu ¢alisma, Dadaizm temellerine dayanan bazi akim ve gruplarin
sanata ve estetige yaklasimlarini ele almustir. Kiiltiir endiistrisiyle birlikte yasamin hakikat ve
gergeklik acisindan estetize edilmesine deginilmistir. Ayrica endiistri kiiltiiriinlin etkisiyle ortaya
¢ikan, durumsal estetigin de 6nemli bir unsuru olan “strateji ve taktik” iizerinde arastirma yapilarak,
her iki kavramin farkliliklar1 ortaya konmustur. Buna ek olarak, gilincel sanattaki durumsal estetik’in
endistri kiiltiiriindeki etkileri, yapilasmasi ve giinlimiiz postmodern teorisindeki yaklasimina dair
arastirmalar yapilmistir. Bu konuda ¢esitli olgular tlizerinden estetigi ve durumsal estetigi giiniimiiz
sanat ekonomisi acisindan incelenmistir. Bu makalenin amaci, giincel sanat kapsamindaki “durumsal
estetik” ifadesini ¢ok yonlii bir sekilde analiz etmeyi hedeflemistir.

Anahtar Kelimeler: Estetik, Postmodern, Durumsal Estetik, Strateji, Taktik, Kiiltiir Endiistrisi, Sanat
ve Hayat

A NEW FORMATION OF POSTMODERNISM:
SITUATIONAL AESTHETIC

ABSTRACT

Aesthetics, in the process up to the present, has been used in many fields and different theories.
Today's aesthetic point of view is very different. This study is handled some of current approaches to
art movement and groups that is based on the basics of Dadaism. Aestheticized is discussed in terms
of truth and reality of life with the culture industry. Also, by generating the influence of the culture
industry, differences in these two concepts have been introduced and research made on "strategy and
tactics" which is an important element of the situational aesthetics. In addition to this, researches have
been done about effects of culture industry of situational aesthetic and approaching today's
postmodern theory and structuring in contemporary art. This issue is examined in terms of today's art
economy of situational aesthetic on several cases. The purpose of this article is sophisticatedly
investigated “situational aesthetics" that is in scope of contemporary art.

Key Words: Aesthetic, Postmodern, Situational Aesthetic, Strategy, Tactic, Cultur Industry,
Situations International

GIRIS

Estetik... Yiizyillar boyunca plastik sanatlar basta olmak ilizere sanatin farkli ve gesitli dallarinda
temel bir unsur olarak siiregelmis onemli bir kavramdir. Bu kavrami tarihte ilk kullanan, Alman
diisiintir Alexander Gottlieb Baumgarten olmustur. 1750-58’de Theoretische Asthetik adli kitabinda
bu terimi, “duyumsal idrakin bilimi” olarak ortaya koymustur. Estetik, kullanildig1 her donemde giize/
olanin lizerine diisiinmede bir begeni iggilidiisii olarak, eseri ve sanat felsefesini incelemenin ve
irdelemenin bir araci olarak kullanilmigtir. Dolayisiyla en genel ve basit tabirle duyumsallik olarak
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yorumlayabilecegimiz estetik, sanat tarihi silirecinin ve giiniimiiziin 6nemli bir olgusu haline
!
gelmistir.

Ronesans’tan sonraki Modernist donemde 6zgiir diisiincenin ortaya ¢ikmasiyla, “sanat ve zanaat”,
“sanat¢1 ve zanaatc1” gibi ayrimlar tarihte defalarca tartisilmistir ve giiniimiizde de halen bu tartisma
konusu devam etmektedir. Estetik kavram, derin anlamsallik a¢isindan, modernist donemde soz
konusu sanat/zanaat kavramlarinin sorunsalliginda bir ilke olarak 6nem kazanmustir.

University of Illinois’de profesor olan Larry Shiner bu konuda soyle séyler; “Modern sanat, sanatgi
ve estetik diisiincelerinin sdziimona kaginilmaz zaferini gosteren orneklerin sayilip dokiilmesinden
tatmin olmayan birisi i¢in, erken modern donemde meydana gelen bu degisimler, her ne kadar 6nemli
olsalar da, sadece modern sanat sistemine dogru atilan esash adimlarin belirtisidir (...)” *

Aydinlanma dénemi sonrasi insanin dogadan bagimsiz hareket etmesiyle birlikte, “estetik™, “sanat”,
“glizel” ve “begeni” kavramlari da zaman iginde ayrisarak, birbirlerinden bagimsiz bir duruma
gelmistir. Dolayisiyla bu terimlere sanatsal yaraticilik kapsaminda yeni agilimlarin getirilmesi
gerekmistir.”

Gegmisten giiniimiize kadar farkli disiplinlerde kullanilmis olan bu sézciik, farkli agiklamalar
dogrultusunda ¢esitleri artarak, oldukg¢a ayrintili ve kapsamli bir igerige sahip olmustur. Dolayisiyla
postmodern donemde ise, “estetik” anlam acisindan simnirlar1 genisletilmis, farkli diisiinsel kuramlar
haline gelmistir. Ayrica, sanat ile birlikte, felsefe, sosyoloji, siyaset ve politika gibi pek ¢ok alanin
mutlak kavramlarindan biri olmus olup, disiplinler arasi diisiinme ve spekiilatif yansimada yer
almstir.

European Graduate School’da ve Paris VIII (St. Denis) Universitesi’nde felsefe dersleri veren Jacques
Ranciére giiniimiiz estetik soylemi i¢in su ifadeleri kullanmistir, “(...) estetik, sanat eserlerini ya da
bizim ona yonelik takdirimizi, baska amaglar igin tasarlanmis bir diisiince makinesine —felsefi mutlak,
siir dini ya da toplumsal 6zgiirlesme riiyasi- tabi kilmak suretiyle eserle saf bi¢imde karsilasmamiza
engel olan, sapkin bir sdylem haline geldi.” * Ranciére, estetigin postmodern teorideki
huzursuzluguna, degisimine ve devrimine dair gelinen son noktasina dikkat ¢ekerek, onu farkli bir
bakis acisiyla yorumlamistir.

Bu arastirma, giliniimiiziin sanat piyasasinda one ¢ikan ve giderek artmakta olan durumsal strateji ve
taktigin, kuramsal ve kavramsal boyutta incelenmesi agisindan 6nem tagir. Ayrica bu ¢alisma,
sanattaki estetik kavramina iliskin farkli olusumlari, farkli yaklasimlar baglaminda irdelemektedir.
Sanayi ve teknolojinin geligimi, kitle kiiltiiriiniin yayginlasmasi, liretim tiiketim kiiltiirinin artmasi,
var olanin yeniden yorumlanmasi vb. gibi modern ve postmodern yasamin getirileriyle yeniden
sekillenen estetik, sanat ve hayat tlizerinden incelenmistir. Duchamp’la baglayan estetik olgunun
kirilma noktasi, bir sonraki olusumlari, ge¢misi ve bugiinii degerlendirilecektir.

MARCHEL DUCHAMP VE ESTETIK
Postmodern donemde degisen kiiltiirel yap1 ve endiistrinin etkisiyle, estetikteki yiice duygusu artik bir
deger olma niteliginde degildir. “Yiicenin bir estetik deger kategorisi olarak ortadan g¢ekilmesine

! ERZEN, N. J. Cogul Estet_ik,l.Baskl, Metis Yaynlari, I§tanbul, 2011,s.11

2 SHINER, Larry, Sanatin Icadi, Bir Kiiltiir Tarihi, Cev. 1. Tiirkmen, 2. Baski, Ayrint1 Yayinlari, Istanbul, 2010,
s. 92

3 ERZEN, N. J. Cogul Estetik,1.Baski, Metis Yaynlari, Istanbul, 2011, s. 19

* RANCIERE, Jacques, Estetigin Huzursuzlugu, Sanat Rejimi ve Politika, Cev. A. U. Kilig, 1. Bask, Iletisim
Yayinlari, Istanbul, 2012, s. 8
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etken, bize gore sanatin deger skalasinda yeni degerlerin yer almasidir. Bunda da toplumda meydana
gelen sosyo-ekonomik degisimin bityiik pay1 vardir.”

Sanatin alaniyla sinirli kalmayan estetik, bilimin de pek ¢ok alaninda nitelik ve niceliksel olarak
siiregelmis bir kuram olmasi, estetige dair lizerinde “disiiniilebilirlik derinligini” ifade etmistir.

Marcel Duchamp’in herhangi bir estetik kaygr olmaksizin ortaya koydugu “Cesme” isimli ¢aligmasi
olmak iizere ve sonraki hazir yapim caligmalariyla, sanatin yonii bir anda degismis ve birgok
tartigmay1 da beraberinde getirmisti. Cilinkii Pisuar’la birlikte “Bu nigin sanattir?” sorusuna cevap
aranmistir. Duchamp’a gore yetenekten ziyade, fikir 6n plandaydi. Yani sanat, ¢evremizde
gordiigimiiz her seyle yapilabilirdi, 6nemli olan sanat¢inin niyetiydi. Dolayisiyla Duchamp’dan sonra
ilk olarak ‘sanat ve hayat’m igkin 6zelligine dair temellerinin atildig1 bir durumdu bu. “Duchamp, imal
edilen nesneleri sanatta “hazir eserler” sayiyordu. Se¢imlerini asla begeninin belirlemedigini iddia
eden Duchamp’in islubu ‘gorsel kayitsizliga tepkiye dayali’ idi. Nesneleri bildik baglamlardan
koparip onlar1 sanat nesneleri olarak sunmay1 dngéren bu Dadaist pratik, gorsel sanattaki uzlasimlari
kokten degistirecekti.” ®

Marcel Duchamp 1968 yilinda Belgikali yonetmen Jean Antoine ile sdylesisinde nesne ile ilgili
sunlar1 soylemistir, “ “Nesne” sozciigliniin kendisi bile beni heyecanlandirmaya yetiyor, ¢iinkii 18.
yiizy1l boyunca kimse nesnelerden bahsetmiyordu. Sonra “nesne” sozciigii 6yle bir yorumlandi ki,
tim bir akimin temel dayanagini olusturan, basli basina bir fetis halini aldi ve iste ilging olan da
buydu zaten: buluntu nesne, su nesne, bu nesne. Heykel degildi ama ii¢ boyutluydu. Olduk¢a essiz bir
nitelige sahip oldugu asikar ve kesinlikle bu yiizyilin en ayirt edici yénlerinden biri.”’

Duchamp’in bu yaklasimindan sonra estetigin olup olmadigi veya estetigin kotiilenigi iizerine
diisiinceler ortaya atilmistir. Duchamp ise, sanati estetik ac¢idan degerlendirmeye hem karsi ¢ikmig
hem de estetik yarginin kagimilmazligini kabul etmistir. Ciinkii estetik yargilar sanatginin yaraticiligini
etkiler; sanat yapitinin ediniminde sanatginin kisilik ve sanatin1 yaratan zihnin duygusuna bir
kisitlama ve baski unsuru kurabilir. Bu her iki duygu birbirinden ayrismasi gerekir. Dolayisiyla
sanatc1 yapitina sindirilmis duygularini bagimsiz ve 6zgiir bigimde yansitacaktir. ®

“Bir sanat eserine ancak yargilayicit olmadan yaklasildig: takdirde sanatginin kisiligi, yaraticilig1 ve bu
ikisinin iligkisi agiga ¢ikmaya baglar. Duchamp daha da ileri gider: Sanat eserinin higbir estetik
gekiciligi olmamalidir. Sanatgi, gelecek nesillerin  kendisini  alkiglamasi adma kendini
kisitlamamalidir.  Zevkli olmaya c¢alismamalidir, ¢iinkii zevk daima degisir. Iyi olmaya da
caligmamalidir, yalnizca var olmaya ¢aligmalidir. Malzemesini olusturan tutkulari ve acilart miimkiin
oldugunca iyi bir bigimde aktarmaya ¢alismali, sonra da her seyi kendi akisina birakmalidir.” °

Estetik yargi duyumsal ve zihinsel bir agilim oldugundan, sanat yapitinin olusum siirecinde hepsinden
bagimsiz olarak, en dogal bigimde ortaya konmasi gerektigi savunulur.

1950 SONRASI VE ESTETIK
Fluxus’lar dadaya benzeyen avangard yapisiyla 1960°larda ortaya ¢ikmustir. Estetik unsuru dikkate
almayan, pek ¢ok deneysel sanat hareketlerinde bulunmuslardir. Fluxus’lar, sanatin metalasmasina

5 TUNALL, ismail, Estetik Begeni, 1. Baski, Remzi Kitabevi, [stanbul, 2010, s. 156

6 DEMPSEY, Amy, Modern Cagda Sanat, Usluplar Ekoller Hareketler, Cev. O. Akinhay, Akbank Kiiltiir ve
Sanat Dizisi, Istanbul, 2007, s. 118

7 ANTOINE, Jean, Cev. N. Orge, (04.04.2013) http://www.e-skop.com/skopbulten/marcel-duchamp-ile-bir-
soylesi/1218 (E. Tarihi: 27.04.2013)

8 KUSPIT, Donald, Sanatin Sonu, Cev. Y. Tezgiden, 3. Baski, Metis Yaynlari, [stanbul, 2010, s. 35, 36

? KUSPIT, Donald, Sanatin Sonu, Cev. Y. Tezgiden, 3. Baski, Metis Yaynlari, [stanbul, 2010, s. 36
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karst ¢ikmislardir. Sanat ve hayatin i¢ i¢e oldugunu savunup, pek c¢ok etkinliklerde ve
performanslarda bulunmuslardir. Sanatci ve izleyici arasindaki smirlari kaldirmay: amaglamislardir.'

“60 ruhu ile birlikte yasanan ¢ikis, Kavramsal Sanat’la birlikte teorik bir altapiy1 da gézeterek devam
eder. Vito Acconci, Gina Pane ve Chris Burden gibi sanatgilar canlarina kastedecek derecede
bedenlerini kullanarak donemin en avangard Orneklerini ortaya koymuslardir. Ama o zamanlar
avangard kuram i¢in maksat, klasik tabular1 yikmak ve sanatin dzgiirlestirilmesi iizerine kuruludur.” "'

ABD sanatinin 6nde gelen elestirmen Clement Greenberg’in 1939 yilinda “Avangard ve Kitsch”
makalesi yayimlanmistir. “Greenberg’e gore kitsch, kiiltiiriin endiistrilesmesiyle ve kentlesmeyle
baslar. Yerel kiiltiirlerini, halk kiiltiirlerini terk eden koyliiler, kentlerde kendisi de bir endiistri {iriinii
olan kitle kiiltiiriinii tiiketirler ve tretilirler. Almanlar bu kiiltiire harika bir ad takarlar, kitsch: biitiin o
parlak fotograflari; dergi kapaklari; reklamlari; gz boyayici, bayagi dykiileri; resimli romanlari ile
popiiler ve ticari sanat ve edebiyat.

Greenberg’in goziinde kitsch “sentetik bir sanattir” Mekaniktir ve formullere dayanir. Kitsch aldatici
deneyimler ve sahte duygulardir. Kitsch modaya gore degisir ama aslinda hep aymi kalir. Kitsch
zamanimiz yasantisindaki biitiin diizmecelerin sahikasidir. Kitsch, miisterilerinden sadece paralarini
talep eder.” '* Kitsch, iiretimin 6nemli bir sermayesi haline gelmistir.

Sanat tarihgisi Yve-Alan Bois da kitsch teriminin émriinii ¢oktan doldurdugunu savunur. Ona gore bu
terimin yerini “gdsteri” (spectacle) almistir. Sitilasyonist hareketin kilavuzu haline gelen ve 1967
yilinda yaymlanan Gésteri Toplumu kitabinda Guy Debord, “tiim hayatin devasa bir gosteri
birikimine”, “bir temsile” doniistiiglinii yazar. Ve “gosteri, imaja doniisene kadar yogunlagmis
sermayedir... paranin 6teki yiiziidir,” der.

Dadaizm’den sonra, estetik yargilarin ve Olgiitlerin giderek biiyiikk degisimlere ugramis oldugunu
gormekteyiz. Ayrica endiistrilesen yasamin etkisiyle, toplum kiiltiir yapisi bu dogrultuda yeniden
sekillenerek bu siirecin yapisint olusturmustur. Buna ornek olarak fotografin icadi ve sonrasinda
sanatin ¢izgisini belirleyen akimlar ve manifestolar gosterilebilir. Giiniimiiz i¢in ise, buna tasarim ve
teknolojideki gelismeler, dijital teknoloji ve endiistri sektoriindeki iirlinler, yapilanmalar ve daha pek
sey ornek verilebilir.

“Gliniimiiz begeninin giindem dis1 olmasinin nedenleri, yalmizca Kkiiltiir yozlasmasindan degil,
kiiltiiriin farkli bir sistematige oturmasindan, farkli bir yap1 kazanmis olmasindan geliyor. (...) Ote
yandan Adorno’nun da 20. Yiizyil ortalarinda {izerinde durdugu gibi, bugiin kiiltiirel iiriinleri hepsi
kiiltiir endiistrisinin 6geleri; yani ekonomik, sosyal ve politik baskilar altinda iiretiliyor.” **

Prof. Dr. Jale Nejdet Erzen, Adorno’nun post modernizmdeki sanata dair yaklasimini su sekilde ifade
etmistir, “(...) 1980’lerden sonra, postmodern felsefe zemininde, sanatin artik elit bir siifa ve
begeniye hizmet edemeyecegi, farkli kiiltiir ve smiftan insanlarin tercihlerinin de sanati

10 ANTMEN, Ahu, 20. Yiizyil Bati Sanatinda Akimlar, 4. Baski, Sel Yayincilik, [stanbul, 2012, 5.203,204,205
" OGUT, Ahmet, (2006), Giiniimiiz Sanatinin Kurumsallasma Siirecinde Sanat Yapitinin Dolasimi ve
“Strateji ’nin Rolii, Yiksek Lisans Tezi, Istanbul, s. 20
http://www.belgeler.com/blg/12vz/gnmz-sanatinin-kurumsallama-srecinde-sanat-yapitinin-dolaimi-ve-strateji-
nin-rol-the-circulation-of-art-work-and-the-role-of-strategy-in-the-process-of-institutionalization-of-
contemporary-art (E. Tarihi: 04. 05. 2013)

12 ARTUN, Ali, Cagdas Sanatin Orgiitlenmesi, Estetik Modernizmin Tasfiyesi, 1. Baski, Iletisim Yayinlari,
Istanbul, 2011, s. 29

13 ARTUN, Ali, Cagdas Sanatin Orgiitlenmesi, Estetik Modernizmin Tasfiyesi, 1. Baski, Iletisim Yayinlari,
Istanbul, 2011, s. 46

Guy Debord, The Society of Spectacle (New York: Zone Books, 1994) 24,32. [Tiirk¢esi: Gosteri Toplumu, ¢ev.
Aysen Ekmekci, Oksan Taskent (Istanbul: Ayrint, 3. Basim 2010).]

"' ERZEN, N. . Cogul Estetik,1 Baski, Metis Yayinlar, Istanbul, 2011, s. 153
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bi¢imlendirebilecegi iddialar1 ortaya ¢ikmistir. Bu diisiincelere gore sanat artik biiyiik harfle “Sanat”
degil, herkes icin “sanat” olmalidir.” "> Karl Marx ise, gelecekte sanatcilik diye bir meslegin
olmayacagini sdyleyerek, sanatin artik herkes tarafindan yapabilecek bir olgu olacagini iddia etmistir.

Unlii Fransiz postmodernist diisiiniir Jean Baudrillard 2004 yilinda konferans vermek icin Istanbul’a
ve Izmir’e gelmistir. Kendisiyle yapilan roportajda, giiniimiizde sanat ve estetigin durumuna iliskin
onemli agiklamalarda bulunmustur. Sanatin Komplosu kitabinda, “Sanat higtir!” vurgusunu yaparak
sanat camiasmin tepkilerini iizerine ¢ekmistir. Unlii diisiiniir bu konuda soyle sdylemistir, “Benim
'sanat bir hictir'den kastim sanatgi, galeriler, sanat piyasasi ile genellestirilmis estetigin santaj
karsisinda biraz rehine durumuna diisen tiiketici arasinda, bu isin toplami sifir olan bir denkleme
dogru gitmekte olduguna dikkat ¢ekmekti. Herkesin su¢ ortagi oldugu bu 'sifir olay'dan, bir siiper
sanat olay1 ¢ikarilmaya calisildigimi vurgulamakti. Bu durumda, sanatin bizatihi islevi de bir
performansa déniismiis oluyordu. (...) Zaten bu gériisiim son Venedik Bienali'nde dogrulandi.” '

Jean Baudrillard’a gore asil mesele hayatin estetize edilmis olmasidir, dolayisiyla gerceklik ve
hakikatte yok olmustur. “Artik giindelik hayatta bir tiir “hazir nesnelik” hali i¢inde yasiyoruz. —her
sey trans-estetiklestiriliyor, bu da artik yamlsama diye bir seyin kalmadigi anlamina geliyor.”"’

Giliniimiizde sanatin ¢ok ciddi bir meta haline gelmesiyle birlikte, sanattaki estetigin kural ve tabularin
bir 6nemi ve gegerliligi de kalmamistir. Bu normsuzluk lizerine sanatg¢i estetik kaliplardan uzaklasir.
Dolayisiyla sanatgi, sanatini estetigin belirleyici yoniine iligkin kuramlarindan siyrilarak, giiniimiiz
endiistri ve teknoloji ¢aginin getirileri dogrultusunda ortaya koymaktadir. Bu durumda eserin veya
nesnenin giizellik kapsaminda degerlendirilmesi diisiiniilemez. Onemli olan giiniimiiz ¢aginda bir
veya birka¢ imgede pek ¢ok oOrtiikk anlamlar ve diisiinceler cagristirarak one ¢ikan, mekanik ve
endiistri paradigma anlayis uyarinca yaratilan bir sanattir. '® “Sanat, mesaj olarak, “yazilim” olarak
sanat gibi daha az hermetik disavurumlarinda, az ¢ok siki bir sekilde tanimlanmis, belli kavramlarin
ispatlanmasini saglayan kosul kiimelerini igerir. Yani tek tek nesnelerin kendileri degil, nesne
iiretebilecek olan estetik sistemler tasarlamr.” "

Modernizmden Postmodernizme bir gegis evresi olan Pop sanat, kitle Kkiiltiiriiniin fotografik
imgelemini yansitirken, kopyalamaya basvurmustur. Andy Warhol ise sanati pazarlama olarak ifade
etmistir, “ ‘Pazarlama’ sanati, Sanat’tan sonraki adimdir. Ben ise, ticari bir sanat¢i olarak basladim ve
yine Oyle bitirmek istiyorum. Sanat yaptiktan sonra, “Pazarlama” sanatina girdim. Bir tiir Sanatci
Isadam1 ya da “Pazarlama” Sanatcisi olmak istiyordum. Is diinyasinda basarili olmak, sanatlarin en
ilging olanu. (...) para kazanmak da ¢alismak da sanattir ve iyi pazarlama, en iyi sanattir.” *°

DURUMSAL ESTETIK: STRATEJI VE TAKTIK

Jean Baudrillard, modernizmden sonra sanatin ticari Olgiitlere goére misyonunu olusturdugunu iddia
etmistir. “Sanat bir formdur. Formun tam olarak bir tarihi yoktur, yazgist vardir. Sanatinda bir yazgisi
vardi. Bugiin sanat degere indirgendi, iistelik maalesef degerlerin pek de iyi durumda olmadigi bir
zamanda. Degerler: estetik deger, ticari deger... Degerler pazarlik edilebilir, alinip satilir, takas edilir.
Ama formlar, form olarak, baska bir seyle takas edilemez, sadece kendi aralarinda takas edilebilir,
estetik deger de bu bedel karsiliginda ortaya ¢ikar.” *'

5 ERZEN, N. J. Cogul Estetik,1.Bask1, Metis Yaymlari, Istanbul, 2011, s. 165

16 ADA, Serhan, Jean Baudrillard ile Roportaj, Radikal Gazetesi Internet Baskisi, 07.05.2004,
http://www.radikal.com.tr/haber.php?haberno=115592 (E. Tarihi: 30 Nisan 2013)

17 BAUDRILLARD, Jean, Sanatin Komplosu, Cev. E. Gen-1.Ergiiden, 4. Baski, Iletisim Yayinlari, Istanbul,
2012, s.69

18 ERZEN, N. J. Cogul Estetik,1.Baski, Metis Yayinlari, [stanbul, 2011, s. 165

19 BURGIN, Victor, Durumsal Estetik, Editor: HARRISON Charles & WOOD Paul, Sanat ve Kuram 1900-
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Baudrillard’a gore sanat, temel Ozelliklerinden biri olan formdan uzaklasarak, estetik degerlerini
kaybetmis, artik ticari bir deger tavrin1 almistir. Dolayisiyla sanatgi, estetik kaygilardan tamamen
soyutlanarak ekonomik aparatlar —Strateji ve Taktik- ile postmodernizmin farkli bir agilimi olan
durumsal estetik dogrultusunda yapitini ortaya koyar. Bu iki terim genellikle anlam olarak karistirilsa
da birbirinden farklidir. Strateji ve Taktik’i kisaca tanimlamak gerekirse;

Strateji, (rekabete dayanan veya rekabeti olmayan) bir konudaki organizasyonda istenen sonuca veya
hedefe ulasmada yapilanlarin timiidiir. Ayrica, stratejik siiregcte sonuca ulagsmak igin benimsenmis
ilkeler dogrultusunda ¢ikarlar son derece dnemlidir. Taktik ise, bu hedefe ulasmak icin belirlenmis alt
hedeflerin gerceklestirilmesi iizere yapilan plan ve manevralarin tamamudir. > < ‘Taktik’ belirgin bir
sekilde yonetme bi¢imidir. Temel olarak bir savas terimidir. ‘Strateji’ ise dogrudan gelecekle iliski
kurmaktir. Dolayisiyla ikisinin arasindaki temel fark sudur: ‘taktik’ bugiinii yonetmekle, ‘strateji’ ise
gelecegi planlamakla ilgilidir.” ** Bu iki kavram, pek ¢cok kamusal, endiistriyel kurum ve kuruluslarin
hedef ve amaglarini belirleme agisindan vazgegilmez temel bir unsurdur. Bu durum giiniimiiz sanat
piyasasi ve ekonomisi i¢in de biiyiik bir 6nem teskil eder. “Giiniimiizde sanat, tipki herhangi bir ticari
isletme gibi, kariyer firsatlari, karli yatinmlar ve yiiceltilen tiiketim nesneleri sunuyor.” ** Yani
sanatin metalastig1 bu donemde, tiiketim nesneleri belli strateji ve taktikler ile durum teorisine gore
estetize edilerek sanat piyasasina siiriilmektedir. Burada amag, bienallerde, miizelerde veya galerilerde
sunulan yapitin veya organize edilen biiyiik sergilerin ekonomik kar getirisidir.

Gilniimiizde kiiltiir endiistrisi iiriinleri ekonomik ¢ikarlar dogrultusunda manipiile edilip, sosyal medya
ve iletisim araglar1 araciligiyla bizlere ulasir. Bunlar en genel tabirle gosteriye benzer. Baudrillard’in
simiilasyon kuraminda belirttigi gibi, cagdas kiiltiirde her sey kopya ve taklittir, liretilmisin iistiine
yeniden iiretilir. Dolayistyla postmodern dénemde 6zgiinliik kalmamistir. »

“Sanatg1 kendisini yeni malzemelerin yaraticisi degil mevcut bigimlerin bir diizenleyicisi saymaya
egilimlidir ve bu yiizden ortamdan malzeme eksiltmeyi secebilir. Sanat git gide davranis agisindan ele
alindigindan, malzemeler de basitce nitelik degil, nicelik agisindan goriilecek.” *°

Sanat, tiikketim kiiltiirii sirkiilasyonu igerisinde, evrensel sitliasyonist estetik santajin kapsaminda
sekillenmektedir. “Sanat onu tiiketim denen bulasici hastaliktan séziimona koruyan dev bir balonun
icine kapanmaya calismaktadir. Oysa tiketim, bir hastalik gibi, onun da igine sizmustir.” *’ Yani
gilinlimiiz sanat1 Avangard sanatinda ¢ok farkli olup, endiistri kiiltiirii ve kitle kiiltiirline hizmet eder
duruma gelmistir.

Kiiltiir endiistrisinde iiretilen nesnelerin ¢esitliligi giin gegtikge artmistir. Bu artisla birlikte tiiketim de
artar. Ayrica nesnelerin iiretiminde estetik algi unsuruna dikkat edilir. Strateji ve taktik ile insanlar
estetik algi deneyimiyle de tiikketime tesvik edilir. Ekonomik ¢ikarlarin 6n planda oldugu bu durumda
nesneden ziyade, nesnenin hangi kosullarda estetik olarak algilandigi 6nem tasir. Unlii Alman

2GORGULU, Giiventiirk, Strateji ve Taktik Arasindaki Fark, 25.01.2013, http://www.dunya.com/strateji-ve-
taktik-arasindaki-fark-150908yy.htm (E. Tarihi: 01. 05. 2013)

2 OGUT, Ahmet, (2006), Giiniimiiz Sanatinin Kurumsallasma Siirecinde Sanat Yapitinin Dolasimi ve
“Strateji ’nin Rolii, Yiksek Lisans Tezi, Istanbul, s. 14
http://www.belgeler.com/blg/12vz/gnmz-sanatinin-kurumsallama-srecinde-sanat-yapitinin-dolaimi-ve-strateji-
nin-rol-the-circulation-of-art-work-and-the-role-of-strategy-in-the-process-of-institutionalization-of-
contemporary-art (E. Tarihi: 04. 05. 2013)

* LOTRINGER, Sylvére, (Sunus) Sanat Korsanligi, BAUDRILLARD, Jean, Sanatin Komplosu, Cev. E. Gen-
I.Ergiiden, 4. Baski, Iletisim Yayinlari, Istanbul, 2012, s.12

2 LOTRINGER, Sylvére, (Sunus) Sanat Korsanligi, BAUDRILLARD, Jean, Sanatin Komplosu, Cev. E. Gen-
I.Ergiiden, 4. Baski, Iletisim Yayinlari, Istanbul, 2012, s.15

26 BURGIN, Victor, Durumsal Estetik, Editor: HARRISON Charles & WOOD Paul, Sanat ve Kuram 1900-
2000 Degisen Fikirler Antolojisi, 1.Baski, Kiire Yayinlari, [stanbul, 2011, s. 942

2" LOTRINGER, Sylvére, (Sunus) Sanat Korsanligi, BAUDRILLARD, Jean, Sanatin Komplosu, Cev. E. Gen-
I.Ergiiden, 4. Baski, Iletisim Yayinlari, Istanbul, 2012, s.12
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toplumbilimci ve felsefe profesoérii Adorno hayatin vazgecilmez bir parcast haline gelmis estetizenin
durumunu soyle ifade etmistir, “Estetik yiliceltmenin sirr1 budur: Doyumu yerine getirilmemis bir vaat
olarak temsil etmesi. Kiiltiir endiistrisi yiiceltmez, baskilar. Arzunun nesnesini, kazagin i¢indeki
gogusleri ya da atletik kahramanin ¢iplak goévdesini belirgin hale getirerek, yalnizca doyumun
esirgenmeszigle alisik oldugu igin ¢oktandir mazosist bir hazza indirgenen yiiceltilmemis 6n hazzi
kamgilar.”

Princeton Universitesi'nde sanat tarihi profesorii olan Hal Foster, giiniimiizde sanat ve hayat
arasindaki sinirlarin ortadan kalkmasina yonelik kisa ve 6z aciklamasi sdyledir, “Sanat ile hayat
gercekten de birlesti —ama avangardin kosullar altinda degil, kiiltiir endiistrisinin kosullari altinda.” %

Kiiltiir endiistrisi, yasamimizda igsellesmis durumsal estetige s6z konusu bir bigim bularak yeniden
olusturmustur.

“Durumsal estetik, taktigi modasi ge¢mis bir sey i¢in yeni bir kimlik ya da alt metin tasarlayip
yeniden pazara sunmaktir. Ornegin sportif kirmiz1 kot pantolonlu , hafif uzamis sakalli, Alman ya da
Dutch aksanli bir kiirator, samimi, ciddi, ¢esitliligi sorgulayan, sairane oyunculuk i¢eren ama higbir
sekilde mizah1 karistirmayan sanatgilari tercih eder. Eger bayan kiiratoriimiiz biiyiik kazaklar ve diiz
taban ayakkabilar giyiyorsa, uzun sag¢lari varsa ve rakip kiiratorlerle ‘emperyalistler’ diye alay
ediyorsa, bu bayan kiiratdr folklorik olandan post-ironik olana kadar her tiirlii sanata ilgi gosterir.” *
Bu durumda giiniimiiz sanatgisi, ¢aligmak istedigi alan, galeri, kiirator vs. gibi konularda amacina
ulagmak igin belli bir strateji ve taktik uygular. Yani yaptigi isi veya yapmak istedigi isi, i¢inde
bulundugu duruma gore organize etmektir. Esasen insan yasami siiresince, her durum ve kosulda
yaptig1 isi duruma gore organize etmenin ihtiyacini duyumsamistir.

SONUC

Bu ¢alismanin eregi, giinlimiize kadar olan siire¢te farkli olusumlarin, degisen Kkiiltiiriin sanattaki
estetik fonksiyonu nasil, ne sekilde etkiledigi konusunda bir bilgi birikimi edinmekti. Aydinlanmadan
sonra giinlimiize dogru geldikge sanat ve hayat, kavramsal gelismelerin ¢esitli kuramlariyla
sekillenmislerdir. Estetik tarih dizgesi iginde toplumsal duyumsalligin yansimasiyla diizenlenmistir.
Ancak bu durum zaman i¢inde degiserek yeni deger sistemlerini inga etmistir.

Gelisen teknolojinin getirdigi pek ¢ok yenilikler, endiistri devrimi ve kentlesme, Kkiiltiirlerarasi
baskalasim vs. bunlarin hepsi ve belki de daha fazlasi yasamin olusumunu, sanatin yapisini ve
estetigin durumunu yeniden kurgulamistir. Ayrica, giiniimiizde sanatin ¢ok onemli bir meta haline
gelmis olmasi, pek ¢ok kurum ve holdingleri sanata yonelik biiyiik sergilere ve bu tiir etkinliklere
yatirim yapmasina tesvik etmektedir. Sanat, strateji ve taktik unsurlarmin gerekliligi ile ekonomik
ihtiyag¢larin temeline dayanarak, endiistri ve kitle kiiltiirii kapsaminda olusmaktadir. Bu durumdan en
¢ok kar ve kazanci elde etmek icin bu strateji ve taktikler gelistirilir ve saptanir. Bu durum sadece
sanatta degil, hayatin her alaninda gegerli olmustur.

Marksist anlayis kapsaminda, sanat ve hayatin arasindaki sinirlar1 eritmek ve bu iki 6nemli kavrami
bir biitiin olarak yasama yansitmak adina 6zellikle avangardlar ve situasyonistler enternasyonaller pek
¢ok olusum ve etkinliklerde bulunmuslardir. Ancak sanat ve hayat bu gruplar tarafindan degil, kiiltiir

28 ADORNO, W. Theodor, Kiiltiir Endiistrisi Kiiltiir Yonetimi, Cev. N. Ulner,M. Tiizer, E. Gen, 4. Baski,
Iletisim Yayinlari, Istanbul, 2009, s. 72

2 ARTUN, Ali, Cagdas Sanatin Orgiitlenmesi, Estetik Modernizmin Tasfiyesi, 1. Baski, Iletisim Yayinlari,
Istanbul, 2011, s. 2

3 OGUT, Ahmet, (2006), Giiniimiiz Sanatinin Kurumsallasma Siirecinde Sanat Yapitinin Dolasimi ve
“Strateji’nin Rolii, Yiksek Lisans Tezi, Istanbul, s. 25
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nin-rol-the-circulation-of-art-work-and-the-role-of-strategy-in-the-process-of-institutionalization-of-
contemporary-art (E. Tarihi: 04. 05. 2013)
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yonetimi ve kiiltiir enddistrisi altinda birlesmistir. Bunun nedeni kiiltlir endiistrisinin estetize edilmis
durumlarla orgiitlenerek, iireten ve tiiketen toplumu ¢ekim alanina kolaylikla almis olmasidir.
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