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Editérden Mesaj,

Degerli meslektaslarim,

Istanbul Ticaret Universitesi iletisim Fakultesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Balimii olarak halkla
iliskiler ve reklamcilik alanlarindaki galismalarinizi degerlendirmek Utzere yeni bir uluslararasi hakemli
bir dergi olan “Uluslararasi Halkla iliskiler ve Reklam Calismalari Dergisi” (HIRE) ni bilimsel yayin
alanina kazandirmaktan buyuk bir mutluluk duymaktayiz. Mart ve Eylil aylarinda e-dergi olarak ya-
yinlanacak olan HIRE’nin, diinyada halkla iliskiler ve reklam tizerinde yogunlasan akademisyenlerin,
halkla iliskiler ve reklamcilik alaninda lisansusti egitim géren 6grencilerin dikkatini cekecegine olan
inancimiz sonsuzdur.

HIRE’nin Mart 2018’de yayinlanan bu ilk sayisinda “1920-1950 Yillan Arasinda Tiirkiye’deki Rek-
lamciligin Degerlendiriimesi” baslikli calismayi ele alan Dog.Dr.Gulay Oztiirk, literatiir taramasi
yaparak ilgili dénemin reklamlarini incelemistir. FBegiim Yilmaz tarafindan “Carl Gustav Jung’un
Arketipleri Baglaminda “Persil, Magnum Ve Eti Canga” Reklam Filmlerinin Cézimlemeleri’nin ya-
pildigI calisma ise Jung’un arketipal yaklasiminin gtinimiz reklam filmlerinde bilingli kullanilip kulla-
nilmadigi, segilen érnek reklam filmleri baglaminda niteliksel ydntem kullanilarak icerik ¢dzimlemesi
ile karsilastirmall olarak degerlendiriimesini icermektedir.

“Hakikat Sonrasi Cagda Haber Organizasyonlarinin itibarini “Haber”le Korumak” konusunu ele
alan Dr. Ogr. liyesi Nihal Kocabay Sener haber organizasyonlarinin tirettigi Griin olan haberin, halkla
iliskiler caismalarinda kayda deger bir Sneme sahip itibar konusu ile olan iligkisini incelemistir. Gu-
nimuz gazeteciliginde sadece haber toplamanin degil, ayni zamanda haber dogrulamanin énem
kazandiginin ortaya konulmasinin amaclandigi bu ¢calismada, stzilmis ve temizlenmis haberi su-
nan haber organizasyonlar hedef kitlelerinin glivenlerini yeniden kazanma olanagina sahip olacagi
konusu dikkat cekmektedir.

Dog.Dr. Gézde Oymen ve Dog.Dr. Giilay Oztiirk tarafindan kaleme alinan “Movies’ Impact On Li-
festyle Branding: The Case Of “Bi Kiiclik Eyliil Meselesi” baslikl calismada ise filmlerin yagsam tar-
z1 markalari yaratmada nasil bir role sahip oldugu “Bi Kiigik Eylil Meselesi” filmi Gzerinden yapilan
bir icerik analizi ile agiklanmaya ¢alisiimistir.

“Pazarlama Araclan Olarak Dergi Kapaklan” konusunun gdéstergebilimsel bir ydntemle analizini
yapan Gul Tufan bu ¢alismasinda; moda Uzerinden bir tiiketim nesnesi/projesi olarak bedenin yeni-
den ingasini ele alarak kadin dergileri igerisindeki konumlandirilig sekli ve yerini irdelenmistir.

“Reklamlarda Cocugun Tiiketici Olarak Sosyallesmesi Ornegi: Danone Siitlii Atistirmalik Rekla-
minin Gostergebilimsel incelemesi” baslikli calismasinda Esra Saltik Yaman, gocugdun bir tiiketici
olarak sosyallesmesinde reklamlarin roll incelenerek, cocuklar Uzerindeki etkisine deginmistir. Ca-
ismanin arastirma kisminda ise bu kapsamda 6rnek olabilecek bir reklam olan anne ve ¢ocuklarin
market alisverisi sirasinda yasadigi catismayi konu alan, gocugu bir tiiketici olarak konumlandiran
“Danone Sutld Atistirmaliklar Reklami” géstergebilimsel ydntemle analiz edilmigtir.
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Prof.Dr. Banu Karsak, Dog.Dr. Elgiz Yiimaz Altuntas ve Dr. Ogr. Uyesi Gaye Asli Sancar Demren
tarafindan ele alinan “Stratejik iletisim Yénetiminde Dijital Kanallarin Onemi: Halkla iliskiler Uy-
gulayicilarinin Dijital Kanal Kullanimlarina Yénelik Niteliksel Bir Arastirma” baslkll ¢calismada ise
Turkiye’de faaliyet gosteren ulusal ve uluslararasi kurumlarin stratejik iletisim departmanlarinda gé-
rev yapan uzmanlar ile bu alana hizmet veren ajanslarin stratejik iletisim faaliyetlerinde dijital kanal
kullanimlar derinlemesine gériisme yontemiyle kalitatif olarak incelenmistir.

“Yilksekogretimde Facebook Kullanimi Ve Baglam Coékiisii: Universite Ogrencileri Uzerine Bir
Arastirma” baslikl calismada ise Doc.Dr. Hilal Ozden Ozdemir Cakir Facebook’un Universite 6g-
rencileri tarafindan egitim amacl ne sekilde kullanildigini, 6zel hayat ve egitim hayatinin bir araya
gelmesinin yarattigi baglam ¢okusu sorunlarini ve bunlarla ne sekilde basa ciktiklarini aragtirmigtir.

“Simiilasyon Evreninde Uriin Yerlestirme Uygulamalari: Truman Show Analizi” baslikli calismada
Mert Yildirnm, Truman Show filmini Grind yerlestirme ve Baudrillard’in similasyon kuramini g6z6-
nunde bulundurarak analiz etmektedir.

Dinyada halkla iligkiler ve reklamcilik alanlari ile ilgili akademik uluslararasi nitelikteki Turkge ve
Ingilizce calismalari birarada toplamayi ve bu alanda énciiliik etmeyi amagclayan dergimize sizleri,
ayrica halkla iliskiler ve reklamcilik alaninda Ureteceginiz ylksek kalitedeki bilimsel ¢alismalariniz,
yazin taramalari, 6rnek olgu arastirmalari, deneysel arastirmalarinizi, kitap incelemelerinizi, makale
cevirilerinizi vb. derginin yazim kurallarina uygun olarak hazirlayarak dergimizin sonraki sayilari i¢in
gbndermeye davet ediyoruz.

Keyifli okumalar!

En icten saygilarimizia,

Dog.Dr.R.Giilay Oztiirk
HIRE Editori



