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Editorden

E-Journal of Yasar University dergisi Tiirke ve Ingilizce dillerinde yayin yapan hakemli, disiplinleraras1 akademik bir
dergidir. Yayin hayatinin ilk on yilin1 basari ile tamamlayan dergi, her ne kadar 2016 yil1 itibari ile isletme, ekonomi
alanlar1 ile bu alanlarla kesisimde olan disiplinleraras1 6zgiin ¢aligmalar1 kabul etme karari almigsa da, 2015 yili
icerisinde degerlendirme siirecinde olan sosyal bilimlerin diger alanlarindaki calismalardan hakem degerlendirme
stirecini basari ile tamamlamig olanlara biinyesinde yer vermeye devam etmektedir.

E-Journal of Yasar University dergisinin kirkbirinci sayisinda iletisim, isletme ve ekonomi alanlarinda ti¢ Tirkge, iki
Ingilizce calisma yaymlanmistir. Duygu Dumanli Kiirkgii ve Cengiz Kiirkgii’niin Miihendislerin Sosyal Medya ve
Internet Gazeteciligi  Kullamim Aliskanliklar: bashkli ¢alismas1 Tiirkiye’deki iiniversitelerden mezun olmus
mithendislerin sosyal medya, geleneksel gazetecilik ve internet gazeteciligine yonelik tutumlarimi ortaya koymaktadir.
Fuat Ustakara ve Mustafa Aydemir’in spor kuliiplerinin marka degeri ile basar1 arasindaki bagintiyr arastirdigi Spor
Kuliipleri ve Marka: Iletisim Fakiiltesi Ogrencileri Orneginde Bir Arastirma baslikli calisma spor kuliiplerinin marka
iletisimi konusunda 6nemli katki saglamaktadir. Osman Turgut’un Tiirkiye'de Halka A¢ik Bankalarin Faiz Gelirleri,
Faiz Giderleri, Vadeli Mevduat Faiz Oranlari, Nakit Degerler ve Merkez Bankasi Tutarlarimin Etkilegimi: 8 Ozel Banka
Uzerinde 11 Yilin Panel Veri Analizi baslikli calismasi uzun dénem verileri kullanilarak faiz gelirleri, faiz giderleri,
piyasa vadeli mevduat faiz oranlar1 ve bilanco nakit ve merkez bankasi degerleri agisindan etkilesimlerini
incelemektedir. Elaboration Likelihood Model (ELM) In Press Advertisements: A Content Analysis of Advertisements
Which Is Positioned In Special and General Interest Magazines (Basili Reklamlarda Detaylandirma Olasilik Modeli:
Ozel Ve Genel ilgi Alanlaria Uygun Dergilerde Yeralan Reklamlara Yénelik Bir Icerik Analizi) bashikli ¢alismada ise
Giilbin Durmaz Alkan, Hasan Kemal Suher ve Cisil Sohodol Bir genel ve 6zel ilgi alanlarina yonelik dergilerde yer alan
reklamlar1 Detaylandirma Olasilik Modeli (ELM) ve bu modelin stratejileri tizerinden igerik analizi ile incelemis, bu
konuda yapilacak ileriki ¢aligmalarin oniinii agmistir.  Mustafa Kesen’nin Linking Organizational Identification with
Individual Creativity: Organizational Citizenship Behavior as a Mediator (Orgiitsel Ozdeslesmenin Bireysel Yaraticilik
ile Tliskisi: Orgiitsel Vatandaslik Davranisinin Aracilik Rolii) baslikli ampirik calismas: drgiitsel 6zdeslesmenin bireysel
yaraticilik {izerindeki etkisi ve orgiitsel vatandasilik davranisinin aract roliinii bir anket ¢aligmasi ile belirlemistir.

E-Journal of Yasar University dergisinin yeni sayisi 2016 yilinin Nisan ayinda ¢ikacak olup yeni sayida yine kendi
alaninin arastirma, yontem ve modellerin kullanildifi 6zgiin c¢alismalar ile bulusmak {imit ve dileklerimizle,
caligmalarinizda kolayliklar dileriz.
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