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Editörden  

Temmuz 2017 sayımızla karşınızda olmaktan mutluluk 
duyuyoruz. Makaleleriyle katkı sağlayan yazarlarımı-
za, çalışmaları özveriyle değerlendiren hakemlerimize, 
yayın kurulunda ve danışma kurulundaki hocalarımı-
za en içten teşekkürlerimizi sunuyoruz. 

Bu sayımızda 21 makaleye yer verdik. İlk makalede 
Filiz Balta Peltekoğlu ve Emel Tozlu, kurumların 
yaptıkları sosyal sorumluluk projelerini Bin Yıllık 
Kalkınma Hedefleri doğrultusunda ele almaktadır. 

İkinci makale Aysun Danayiyen, Mithat Kıyak ve 
Erdinç Ünal’a ait. Yazarlar, hastanelerde kullanılan 
geleneksel ve yeni iletişim kanallarının kurum içi 
personelinin iletişim doyumuna etkisini alan 
araştırması yoluyla ortaya  koymaktadırlar. 

Üçüncü makalede Cihan Becan ve Fuat Ustakara, 
Türkiye’deki halkla ilişkiler ajanslarının web 
stratejilerini içerik analizi yöntemiyle incelemektedir-
ler. 

Dördüncü makale Murat Koçyiğit’e ait olup, halkla 
ilişkiler algısının marka imajı ve marka bağlılığına olan 
etkisini 253 mobil iletişim markası müşterisine 
uygulanan saha araştırması verileriyle tartışmaktadır. 

Beşinci makale Polat Can ve İlker Yiğit’e aittir. 
Yazarlar, sponsorluk faaliyetlerinin marka güvenine 
olan etkisini 400 taraftarla yapılan alan araştırması 
verileriyle sunmaktadırlar. 

Altıncı makalede Şengül Altan Arslan, neoliberal 
politikalar ve kamu sektörü halkla ilişkiler anlayışı 
arasındaki ilişkiyi teorik çerçevede tartışmaktadır. 

Yedinci makale, Yener Lütfü Mert’e ait. Yazar, kamu 
çağrı merkezlerinin işlevleri, örgütlenme biçimleri ve 
çalışanlarının profiline ilişkin değerlendirmelerde 
bulunmaktadır. 

Sekizinci makalede Ezgi Saatçioğlu, sivil toplum 
örgütlerinin sosyal medya kullanımını Facebook 
özelinde incelemektedir. 

Dokuzuncu makalede Elif Şeşen ve K. Özkan Ertürk’e 
aittir. Yazarlar, siyasal partilerin seçim beyannamele-
rindeki çevre ile ilgili bölümlerinin genel bir portresini 
içerik analizi yöntemiyle sunmaktadırlar. 

Onuncu makalede Kadriye Uzun ve Dilek Melike 
Uluçay,  WhatsApp’ın iş ortamında çalışanlar arasında 
kullanım nedenleri ile çalışanların kesintiye uğrama 
algıları arasındaki ilişkiyi alan araştırması verileriyle 
sunmaktadırlar. 

Onbirinci makale Sevinç Gelmez Burakgazi’ye ait. 
Yazar, Türkiye özelinde 2000 yılından itibaren bilim 
iletişimini konu edinen ulusal ve uluslararası düzeyde 
yayımlanan çalışmaları değerlendirmektedir. 

 

 

Onikinci makalede Merve Koç, Erwing Gofmann’ın 
performans yaklaşımı çerçevesinde engelli bireylerin 
gündelik hayattaki benlik sunumlarının sosyal 
medyada nasıl gerçekleştiğini Facebook profilleri 
üzerinden incelemektedir. 

Onüçüncü makale Gökhan Evecen ve Aytekin Can’a 
aittir. Yazarlar, anlatı kuramı ışığında belgesel 
sinemanın bakış açısı ve anlatıcı kavramlarını “Grizzly 
Man” adlı belgesel üzerinden sunmaktadırlar.  

Ondördüncü makalede Nermin Orta ve Aslı Ekici, 
romantik komedi türü içerisinde evlilik kurumunun 
sunumunu ‘Kocan Kadar Konuş’ filmi örneğinde 
alımlama analizi yönetimi ile analiz ederek tartışmak-
tadırlar. 

Onbeşinci makale Fatma Okumuş’a ait olup, ‘La La 
Land’ filmindeki anlatı yapısını çözümleyerek nasıl bir 
metinlerarası olay örgüsü sunulduğunu incelemekte-
dir.  

Onaltıncı makale Ekmel Geçer ve Burcu Şüheda 
Şimşek’e aittir. Yazarlar, gündem oluşturmanın 
siyaset, kamu ve medya arasındaki ilişkideki 
belirleyiciliğini ‘Başkanın Adamları’ ve ‘Kriz Bizim 
İşimiz’ filmleri üzerinden sunmaktadırlar. 

Onyedinci makalede Burak Medin, 1960’lardan 
günümüze değişen sinema seyir kültürünü Ankara İli 
özelinde tartışmaktadır. 

Onsekizinci makale Özgür Arun, Mert Ersözlü ve 
Abdullah Koçak’a aittir. Yazarlar, ev kadınlarının 
kültürel tüketim pratiklerini Hatay’da gerçekleştirilen 
alan araştırması bulgularıyla sunmaktadırlar. 

Ondokuzuncu makalede Aşina Gülerarslan Özdengül 
ve Mehmet Safa Çam, Reklamda Spiritüalite 
Çerçevesi’nin ortaya koyduğu bileşenleri, Türkiye’de 
yayınlanan televizyon reklam sportlarıyla örneklendi-
rilerek analiz etmektedirler. 

Yirminci makale Nalan Büker’e aittir. Yazar, sinema- 
televizyon alanında meslek eğitiminin sınırlılıkları ve 
istihdam edilen kadroların yetkinliklerini veriler 
ışığında tartışmaktadır. 

Yirmibirinci makale Cem Yaşın, Muharrem Çetin ve 
Büşra Sönmez’e aittir. Yazarlar, Türkiye’de ve 
Amerika’da 2016 yılında halkla ilişkiler alanında 
yazılmış doktora tezlerini analiz ederek, tezlerde 
kullanılan bilgi birikiminin özelliğini ortaya koymaya 
çalışmaktadırlar. 

Ocak 2018 sayımızda buluşmak üzere… 


