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      Değerli Okurlarımız, 

 
eni Düşünceler Dergisi’nin 7. Sayısı’nı sizlerle 

buluşturmaktan büyük bir gurur duyuyoruz. Siz değerli 
akademisyenlerimizin yoğun çabalarıyla başlayan süreç, 
hakemlerimiz, editörlerimiz ve yayın sürecinde görev alan tüm 
çalışanlarımızın titiz çalışmaları ile sonlanmış bulunmakta. 

Yeni Düşünceler Dergisi iletişim gibi interdisipliner bir alanı 
geniş bir perspektiften yakalayan kapsamlı içeriği ile her sayısında 
siz akademisyenlerimize ve bu alana ilgi duyan herkese yeni 
ufuklar açmaya devam ediyor. Bu kapsamda bilimsel nitelikli 
araştırmalar, kapsamlı literatür taramaları içeren makaleler ile 
iletişim alanına değerli katkılar sunan bir eser olarak 
değerlendirebiliriz Yeni Düşünceler Dergisi’ni. 

Dergimizin bu sayısında; medyada kadının sunumu, kadına 
yönelik cinsel şiddet, kriz iletişim süreci, doğrudan tepki 
reklamcılığı, meta etik ve medya ilişkisi, elektronik ortamlarda 
mahremiyet kavramı ve tüketicinin denetimi, sosyal medyada alkol 
reklamları üzerine bir inceleme ve kitle iletişim araçlarında 
eğlence olgusu ve tüketim ilişkisi bağlamında futbol olgusu 
üzerine değerli akademisyenlerimizin titizlikle hazırladıkları ve 
literatüre katkı sağlayan eserleri bulunmakta. 

Yeni Düşünceler Dergisi’nin 7. Sayısı’na bilimsel makaleleri 
ile katkı sağlayan tüm akademisyenlerimize, makalelerimizin 
yayına hazır hale gelmesinde katkıları büyük olan hakemlerimize, 
yayın kurulunda yer alan editör hocalarımıza ve derginin basıma 
hazırlanmasında emekleri büyük olan tüm fakülte çalışanlarımıza 
sonsuz teşekkürlerimi sunuyor ve Yeni Düşünceler Dergisi’nin bir 
sonraki sayısında yine sizlerle buluşabilmeyi diliyorum. 

 
Prof. Dr. Müge Elden 

Ege Üniversitesi İletişim Fakültesi Dekanı 
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