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EDITORDEN
Degerli meslektaslarim,

Istanbul Ticaret Universitesi iletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Boliimii
olarak halkla iligkiler ve reklamcilik alanlarindaki bilimsel ¢aligmalar: bir araya getirmek iizere
yaymnlanan “Uluslararasi Halkla iliskiler ve Reklam Cahsmalar1 Dergisi” (HIRE) nin 2021
yili ilk sayisina hos geldiniz.

Diinyada halkla iligkiler ve reklam alanlarinda bilimsel ¢alismalar yapan akademisyenle-
rin, halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda egitim goren lisans ve lisansiistii diizeydeki 6grencile-
rin dikkatini ¢ekecegine olan inanciyla, dergimizin bu sayisinda alana birbirinden degerli katkilar

saglayan bilimsel ¢alismalara yer verilmeye devam edilmistir.

Diinya’da hizla yayilan ve Tirkiye’yi de 2020 Mart ayindan itibaren etkisi altina alan
Covid-19 pandemisinin pazarlama iletisimi ve reklam sektorii tizerinde etkisi gozle gortliir bir
sekilde kendisini gostermeye devam etmektedir. Bu sayimizda Covid 19 pandemisinin pazarlama
sektoriindeki etkisi ve bu alanda sunulan yeni yaklagimlar konusu ile Covid 19 siirecinde marka-
larin dijital iletisim ¢alismalarini ele alan iki bilimsel ¢alismaya yer verilmistir. Bununla birlikte
reklamcilik alanindaki inovatif ¢aligmalar ve dijitallesmenin bu alan {izerindeki etkilerine yonelik

bilimsel ¢aligmalar da yeni sayimizda yerini almistir.

Bu baglamda Ferhat Zengin tarafindan yazilan “Dijital Pazarlama Iletisiminde Yeni
Yonelim: Hiper Kisisellestirme” baslikli bilimsel ¢aligmada, kavramsal ve kuramsal olarak hi-
per kisisellestirmenin ne oldugu, geleneksel kisisellestirmeden farki ve hiper kisisellestirilmis
bir deneyimin nasil yaratildig1 aciklanmaya calisilmistir. Orneklem olarak calismada Amazon
sirketinin hiper parametrelerle olusturdugu kisisellestirme dneri motoru ele alinmis, betimsel bir
analizle degerlendirmelerde bulunulmugtur. Dijital reklam literatiiriinde yeni bir kavram olan

“hiper kisisellestirme” konusunda literatiire bu ¢alisma ile dnemli bir katk1 saglanmustir.

“Animasyon Filmlerde Uriin Yerlestirme Stratejisinin Kullanimi: Evliya Celebi ve
Oliimsiizlitk Suyu Uzerinden Bir Inceleme” baslikli konuyu ele alan Ahmet Can Akgiin, amaglh
orneklem igerisinde tespit edilen 2014 yapimi olan Evliya Celebi ve Oliimsiizliilk Suyu animasyon
filmi lizerinden inovatif bir reklam stratejisi olan {iriin yerlestirme uygulamalarini igerik analizi
yontemini kullanarak, animasyon filmleri iizerinde sinirli sayida bulunan iiriin yerlestirme calis-

malarina 151k tutmay1 basarmstir.

Dergimizin yeni sayisinda ayrica Teresa De La Hera Conde-Pumpido’nun kaleme aldig1

“Advertising Through Digital Games: Looking Beyond Simulations of Products and Services”
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Ingilizce makalesi “Dijital Oyunlar Araciligiyla Reklamcilik: Uriin ve Hizmet Simiilasyonla-
rinin Otesine Bakmak” bashg ile Hediye Aydogan tarafindan cevrilerek Tiirkge reklam litera-
tirtine kazandirilmistir. Calisma, Tiirkiye’de dijital oyun iizerine sinirli kaynagin oldugu dikkate
alindiginda Tiirkiye’de dnemli bir kaynak boslugunu da doldurmasi adina degerli bir ¢alisma

olarak goriilmektedir.

Burge Akcan ve Merve Gengyiirek Erdogan tarafindan ele alinan “Reklamin Metinlera-
rast Dogast” adli bilimsel ¢aligmada ise reklamdaki metinlerarasiliga yonelik betimsel bir ¢erce-
ve olusturulmus ve uluslararasi literatiirde yer alan tanimlamalar, yerelde kullanilan uygulamalar
ile 6rneklendirilmistir. Bu durum, reklamda metinlerarasiligin kiiresel dlgekte kullanim pratigine

isaret etmesi adina ¢aligmay1 6nemli kilmaktadir.

“Covid-19’un Golgesinde Dijital Pazarlama ve Yeni Yaklagimlar” baslikli ¢alismasin-
da Zeynep Alankus, Covid-19 pandemisi siirecinin pazarlama alanindaki yeni yaklasimlara nasil
imkan verdigini ortaya koymaya ¢alismistir. Ozellikle ¢aligma, pandemi ile birlikte dijital cagin
sundugu imkanlarin nasil avantaja cevrilebilecegi konusunu somut drneklerle agiklayarak, yeni

nesil girisimcilerin ufkunun agilmasina katki saglamasi adina kayda deger bir yere sahiptir.

Covid-19 pandemisi ile ilgili bagka bir bilimsel ¢alisma da, Feride Akim ve Hatun Boz-
tepe Taskiran’a aittir. Yazarlarimiz “Covid-19 Pandemisi Siirecinde Markalarin Dijital Iletisim
Faaliyetlerinin Diyalojik Yaklasima Dayali Fayda Odakly iletisim Ekseninden Degerlendiril-
mesi” baslikli bilimsel ¢aligmalarinda markalarin hedef kitleleriyle olan iletisimlerini diyalojik
yaklasima uygun bi¢imde fayda odakli iletisim dogrultusunda gerceklestirmelerine yonelik bir
farkindalik gelistirip gelistirmediklerini tespit etmeye ¢alismistir. Bu dogrultuda THY, TAB Gida,

Vestel, Is Bankasi ve Nike gibi markalarin uygulamalar1 incelenmistir.

Bilimsel ¢alismalari ile dergimizde yazilart yaymlanan tim meslektaslarimiza destekle-

rinden dolay1 6ncelikle tekrar tesekkiir ediyoruz.
Diinyada halkla iliskiler ve reklamcilik alanlar1 ile ilgili bilimsel uluslararasi nitelikteki
calismalari bir arada toplamay1 ve bu alanda 6nciiliik etmeyi amaglayan dergimizin sonraki sayi-

larina sizleri degerli calismalarinizi gondermeye ve literatiire katki saglamaya davet ediyoruz.

Keyifli okumalar!

En igten saygilarimizla,

Prof. Dr. R. Giilay OZTURK
HIRE Editorii
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