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Dergi Hakkinda

2011 yilinda yayin hayatina baslayan istanbul Arel Universitesi “iletisim Fakiiltesi
iletisim Calismalar1 Dergisi” iletisim kuram ve arastirmalarina odaklanan bir sosyal
bilimler dergisidir. Dergi farkl1 kuramsal yaklasimlara ve inceleme yonelimlerine acik bir
karakteresahiptir; Tiirkiye ve diinyada iletisim konularinin bilimsel/akademik tartigsmasi
icin bir forum yeridir; iletisim alanindaki birikmis bilgiye katkida bulunarak insanhk
icin faydali bilginin olusmasi ve gelismesine katkida bulunmay: ama¢lamaktadir; bunun
icin iletisimde kuramsal ve yontembilimsel olarak zengin ¢ok disiplinli bilgi kazanimi ve
gelismesine calismaktadir.

Derginin anlayisina gore, diinyanin her yerinde iletisimle ilgilenen akademisyenler
arasinda yaklasimlar, yontemler ve deneyimler paylasilmalidir. Ancak bu yolla
kiiresellesen diinyadaki sorunlar iizerinde ortaklasa durulabilir ve anlamli ¢6ziimler
sunulabilir. Bu da iletisim konularn iizerinde arastirma ve tartismanin uluslararasi
kapsama genisletilmesini beraberinde getirir. Bu nedenle, Dergi Tiirkiye ve diinyada
iletisim konusunda elestirel ve insanlar icin yapici goriislerin, arastirmalarin ve
tartismalarin yapildigi1 ve okuyucuya sunuldugu akademik bir forum yeri olarak
diisiiniilmiistiir. Dolayisiyla, iletisim calismalar1 dergisi 6znel ¢ikarlar1 destekleyen tek
bir goriisiin degil, farkli yaklasimlarin kendini ifade ettigi bir yerdir. Dergi okuyucularina
klasik ve yeni kuramsal tartismalar, yeni arastirmalar, 6nemli konular, yeni akademik
iiriinler (kitaplar, makaleler) ve gelismeler ile ilgili bilgiler sunmay1 amaclamaktadar.
iletisim dergisi iletisimin sosyoloji, ekonomi, siyaset, kamu yénetimi, sosyal psikoloji,
kiiltiir, antropoloji, tarih, dilbilim, sdylembilim, ekoloji, ticari ve sanat gibi insan
yasaminin her yaniyla ilgili calismalar: basar.

Dergi dort ana boliimden olusmaktadair:

(1) Kuram ve arastirma makaleleri bdliimii ampirik ve ampirik olmayan
calismalar: icerir. Bu calismalar Tiirkce ve diger iilkelerdeki yazarlarin ana dillerinde
yazilmis yapitlardan olusmaktadir.

(2) Forum boliimii iletisim konulariyla ilgili akademik konusmalar, yorumlar,
elestiriler, yorum ve elestirilere yanitlar, tartismalar ve diisiincelerden olusmaktadair.
Forum bodliimiindeki amac iletisim kuram ve arastirmalarsi, iletisim politikalar: ve 6nemli
giincel konular/sorunlar iizerinde bilgi alisverisini saglamak ve arastirmalar icin ipu¢lar
sunmaktir.

(3) Degerlendirme/elestiri boliimii kitap, belgesel ve diger filmler, videolar,
televizyon programlar1 ve sanat sunumlar1 gibi iletisim iiriinleriyle ilgili kisa
elestireldegerlendirmeleri icermektedir. (Elestirel degerlendirme asla kotiileme
anlamina alinmamalidir; onun yerine amacli promosyon ve reklam yapmayan diiriist ve
icten irdeleme olarak anlasilmalidir).

(4) Haberler ve Duyurular bédliimiinde ise arastirma notlari, iletisimle ilgili
cesitli raporlar sunulmakta ve iletisimle ilgili konferanslar, seminerler ve paneller
duyurulmaktadir.



About the Journal

Faculty of Communication Journal of Communication Studies, launched in 2011
and published under the title Communication, is a social sciences journal focusing upon
theory and research on communication. The journal is dedicated to present competing
theoretical approaches and study orientations; to developing a forum for the scholarly
discussion of communication issues in Turkey and around the world in order to further
the field; to expand the frontiers of knowledge by contributing to the literature on
communication; to perform its role in the development of a theoretically integrated and
methodologically enriched multidisciplinary body of knowledge on communication.

It is also vital that approaches, methods, and experience should be shared among
communication scholars in many countries, so that the problems of the globalizing
world may be addressed and tackled in a conceited manner. The complexity of this task
demands enlightened research, debate, and policy discussion. Hence, the journal provides
an informed, critical but constructive view of communication in Turkey and in the world.
It gives its readers up to date information about new research findings, major theoretical
and methodological debates, important issues and new publications and developments.

The journal publishes studies concerning the all aspects of human communication. It
has no disciplinary boundaries created by the academic and professional specialization.
Contributions are drawn from various fields including sociology, economics, politics,
public affairs, social psychology, culture, anthropology, language, semiotics, ecology,
business and management. However, the contribution from a discipline should be related
with a communication issue in the field involved.

The journal consists of four main sections:

(1) Articlesinthetheoryandresearchsection presentnon-empiricaland empirical
studies. Articles are solicited from all over the world, as the international dimension is
considered especially important. Hence it is vital to recognize that many communication
problems are common to a wide variety of nations, while some are either global matters
or at least oblivious of national boundaries.

(2) Forum section contains addresses, comments, rejoinders and opinions about
communication issues. The journal's Forum section helps construct better debates and
provide valuable insights on communication theory, research, policies and current issues.

(3) Reviews section contains short critical evaluation of communication
products such as books, documentary and feature films, videos, television series, and art
presentations.

(4) News and Announcement section contains research notes, brief study notes,
reports and announcement of conferences, seminars and panels.



Editoriin Notu

Merhaba,

istanbul Arel Universitesi iletisim Calismalar1 Dergisi'nin 11. yasin1 Haziran sayisiyla
kutluyoruz. Calisma icerisinde degerli zamanlarini ayiran ve katkida bulunan,
revizyonlara biiyiik bir hizla cevap veren yazarlara tesekkiir etmek istiyoruz. Calismayi
olusturmak kadar, var olan calismayi akademik literatiir ve teamiillere uygun bir
sekilde degerlendirmek de yayinin dogum siirecinde dnemli bir katki... Bu baglamda
Tiirkiye'nin dért bir yanindan degerli zamanlarini ayiran ve calismalarin degerlendirilme
siirecinde katkilarini esirgemeyen akademisyenlere de bir tesekkiir bor¢luyuz.
istanbul Arel Universitesi iletisim Calismalar1 Dergisi'nin 19. sayisinda Tiirkce ve
ingilizce makalelerle akademik alana yeni bir katki sundugumuzu diisiiniiyoruz. 20.
saylda goriismek iizere, keyifli okumalar...

Do¢ Dr. Mehmet YAKIN
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FILM ANLATISINDA BILING AKISI VE
ZAMANIN ISLEYISI: 'M THINKING OF
ENDING THINGS FIiLMi

Simge SELLI*

Ozet

XX. yuzyil, edebiyatta yeni yazim yontemlerinin ortaya ¢iktig1 bir donemdir. Ortaya cikan
yontemlerin en 6nde gelenlerinden biri, karakterin anlik diisiincelerinin herhangi bir kural
ve mantik kaygisi gozetmeden kagida dokiildiigi biling akisidir. S6z konusu yontemle ge¢mis,
gelecek ve simdi i¢ ice girmis ve metnin zaman akisinda da degisiklikler yasanmistir. Bu
calismada ise biling akisinin film anlatisinda uygulandigi I'm Thinking of Ending Things, (Her
Seyi Bitirmeyi Diistiniiyorum, Charlie Kaufman, 2020) filmi incelenmistir. Bilin¢ akisi, daha
once i¢ monolog seklinde sunuldugu filmlerden farkli olarak filmin biitiiniinde goriilmektedir
Calisma nitel bir arastirmadir ve amach 6érneklem kullanilmistir. Film, i¢ kisma ayrilarak her
kisimda biling akis1 ve zamanin isleyisine dair unsurlar belirlenmis; Henri Bergson'un zaman
ve William James’in bilin¢ kavramlar: cercevesinde aciklanmistir. Amag, biling akisinin bir
film anlatisinda nasil uygulandigini 6rneklendirmektir. Sonug olarak, postmodern anlatinin
da yardimiyla bilin¢ akisinin sozcikler disinda goriintiilerde de saglanabildigi ve bunun

filmdeki zaman isleyisini biiyiik 6l¢tide farklilastirdig: saptanmaistir.

Anahtar Kelimeler: Biling akisi, I'm Thinking of Ending Things, sinemada zaman

*Anadolu Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Sinema ve Televizyon ABD, Yiiksek Lisans Ogrencisi, simgeselli21@gmail.com



STREAM OF CONSCIOUSNESS AND
FUNCTIONING OF TIME IN THE FILM
NARRATIVE: PM THINKING OF ENDING
THINGS

Simge SELLI*

Abstract

XX. century is a period when new writing methods emerged in literature. One of the foremost
methods that emerged is the stream of consciousness in which the character’s instant
thoughts are conveyed without any concern for any rules or logic. With this method, the past,
the future and the present are intertwined and changes have been experienced in the time
line of the text. In this study, I'm Thinking of Ending Things which the stream of consciousness
is applied in the film narrative, has been examined. The stream of consciousness is seen in
the whole film, unlike films in which the method was presented in the form of an interior
monologue. The study is a qualitative research and purposive sampling was used. The film is
divided into three parts, and in each part, the elements of the stream of consciousness and
the functioning of time are determined. It has been explained within the framework of Henri
Bergson's time and William James's consciousness concepts. The aim is to illustrate how the
stream of consciousness is applied in a film narrative. As a result, with the help the postmodern
narrative, it has been determined that the stream of consciousness can be provided in images

other than words and this greatly differentiates timeline in the film.

Keywords: Cinematic time, I'm Thing of Ending Things, stream of consciousness

*Anadolu University, Graduate School of Social Sciences, Department of Cinema and Television, Master's Student, simgeselli21@gmail.com
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FILM ANLATISINDA BILINC AKISI VE
ZAMANIN ISLEYIiSi: ’'M THINKING OF
ENDING THINGS FiLMi

GIRIS

Klasik romanin XX. yuzyilin baslarinda etkisini git gide yitirmesiyle
ortaya ¢ikan modern roman, beraberinde yeni yazim yontemlerini de getirir.
Soz konusu yazim yontemleri arasinda biling akisi, yazinsal metne hem bicim
hem de icerik acisindan kokten bir degisiklik yaratmasiyla one cikar. Yazar,
bilin¢ akisiyla birlikte yarattigi karakter ile okuyucu arasindaki sinirlari
ortadan kaldirir. Karakterin duygu ve diistincelerini o an bilincinden gectigi
gibi herhangi bir yazim, noktalama ve gramer kurallarina uymaksizin
okuyucuya sunar. Bilin¢ akisinin yazinsal metinde yarattigl bir diger
degisiklik ise zamanin isleyisindedir. Bilin¢ akisinda zaman, neden-sonug
iliskisine dayali kronolojik bir sira izlemez. Gecmise donme (flashback) veya
ileriye atlama (flashforward) gibi daha 6nce ornekleri goriulen yontemlerle
de sinirh kalmaz. Burada gecmis, simdi ve gelecek bir arada sunulur.

Biling akisinin edebiyatta yarattig1 bu koktenci degisikligin temelleri
ise Henri Bergson'un (Fransa 1859 - Fransa 1941) zaman ve William James’in
(ABD 1842 - ABD 1910) bilin¢ kavramlariyla atilir. Bergson, zaman kavramini
devamlilik ilkesine dayandirarak matematiksel zamandan ayirir ve ruhsal
zaman uzerine ceker. William James de benzer sekilde insan zihnindeki
diisuncelerin birbiri ardina siralanmak yerine kesintisiz bir akis halinde
oldugunu belirtir.

Bir diger oyku anlatma araci olan sinema da edebiyata benzer
degisimler gecirir. Klasik anlati sinemasinin belirli bir zaman akisi icerisinde
ilerleyen yapisi yerini modern anlati sinemasiyla kronolojik zaman akisina
uymayan ve hatta ¢cogu zaman o6yku bile anlatmayan bir yapiya birakir.
Oyle ki yaratilan bu degisiklik, modern anlatidan sonra gelen postmodern

10
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anlatinin sagladig 6zgurluklerle, bir yazinsal yontem olan bilin¢ akisinin bir
film anlatisinda kendini gostermesine kadar evrilir.

1.Bergsonile James’'in Kavramlariyla Zamanin ve Diisiincenin
AKis1

Henri Bergson'un zaman kavramina yeni bir boyut kazandiran
felsefesinin temeli siire (durée) kavramidir. Siireyi, gelecegi kemiren ve
ilerledikce buyuyen, gecmisin surekli bir sureci seklinde tanimlar (Bergson,
1911, s. 5). Burada buylume ve suireklilik kavramlari onemlidir. Siirenin
biiyiimesinin nedenibir anin aynisinin bir daha yasanamayacagidir. Surenin
surekliliginin nedeni ise durmadan, devaml bir akis halinde ilerlemesidir.
Bergson, anin tekrarlanamazligini su sekilde aciklar:

"Bir nesne ayni kalabilir ve ben ona ayni taraftan, ayni acidan ve
ayni 1sikla bakabilirim. Yine de o an sahip oldugum bakis bir oncekine gore
farklilik gosterir ¢iinkii bir dnceki bir anligina dahi olsa daha eskidir. Hafizam
gecmisten bir seyi simdiye aktarir. Zihnim de zaman igerisinde ilerlerken

biriktirdigi siire neticesinde suirekli biiyiir. Karda yuvarlanan bir kartopu gibi
yuvarlanarak biiyiimeye devam eder." (1911, s. 2)

Demek ki her an, kendinden bir 6ncekinin getirdigi birikimi tasir ve
boylelikle anlar birbirinden farklilasir. Bu degisimi insan ruhuyla birlestiren
Bergson, ruhsal durumlarin da suirekli degisime ugradigini soyler. (1911, s.
2). Ona gore varligimiz, sabit ve birbirinden bagimsiz durumlardan meydana
gelmez; aksi takdirde siireden soz edilemez. (1911, s. 4). Boylece stuire, akilla
degil ruhla kavranabilen bir olgu haline gelir. Akilla ancak matematiksel
zaman iligkilendirilebilir. Matematiksel zaman, bizim tarafimizdan
uydurulmus ve bizim disimizda tasarlanmistir (Sofuoglu, 2004). Bilime gore
bu zaman akisi, hazir ¢izilmis noktalar tizerinden ilerler ve nesne tizerinde
bir degisim yaratmayan (Bergson, 1911, s. 10) kendi basina bagimsiz bir
varlik gibidir. Bergson, bir bardak sekerle suyu karistirdiginda seker eriyene
kadar bekleyecegi zamanin maddi dinyanin matematiksel zamaniyla degil
sabirsizliginin belirledigi kendine ait bir sureyle ortustugunu soyleyerek bu
ayrimi somutlastirir (1911, s. 10).

11
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Insan ruhunun ve buna bagh siirenin durmak bilmeyen akisi, en
onemli meselenin degisimin kendisi olduguna isaret eder. Degisim ise
gecmisin surekli simdiye eklenip varlhigini surdurmesi ve simdiyi bu sekilde
farkl kilmasiyla saglanir. Degisim ve sureklilik durumu William James'in
insan bilinci lizerine diisiincelerinde de kendini gosterir. “Dustiince akis1”
kavramini ilk defa kullanan James’e gore insanin zihnindeki diisiinceler
teker teker belirip sonlanmaz. Bu nedenle bilinci “tren” veya “zincir” gibi
kavramlarla aciklamak yanhstir. Cunku bu turden bir tanimlama bilincin
akan bir yapidan ziyade eklemlenmis bir yap1 igerdigini belirtecektir.
Dolayisiyla bilinci “nehir” veya “akarsu” gibi metaforlarla tanimlamak
daha uygundur. (James, 1910, s. 239). Bu akis icerisinde bir dusunce digeri
tarafindan dahil edilir; fakat bu dahil etme beraberinde bir nedensellik
yaratmaz (Acar, 2016). Insan zihninin karmasik ve diizensiz yapisinin nedeni
de burada yatar. Sonsuz bir akis olusturan dustunceler birbiri ardina gelseler
bile mantiksal bir sira izlemez; ¢linki zihin, nedensellikten bagimsiz aniden
baska zamanlara, nesnelere, imgelere odaklanabilir.

Bu baglamda Bergson’'un ve James’in distinceleri, zaman ile bilincin
birbirleriyle iligkili bir degisim ve akis icerisindeki birlikteligini yaratir.
Gerceklesen bu birlikteligin biling¢ akisi yonteminin temelini de meydana
getirdigini soylemek miumkindir.

2. Biling¢ Akisinin Yazinsal Metne Yansimalar:

Modernizm’in  20. yuzyilldaki yukselisinin getirdigi keskin
donusimlerden biri de sanat alaninda gerceklesmistir. Hi¢ siiphesiz
sanatcilarin yasadiklar1 donem, onlarin eserlerini gerek icerik gerek
bicim olarak sekillendirir. Edebiyat alaninda da klasikten kopus, yazinsal
metinde radikal degisimler getiren yazarlarla netlesmis ve boylece
edebiyatta modernizmin devri baslamistir. Sanatin konusu insan
oldugundan edebiyattaki bu degisim, insan yasamindaki degisikliklerden
ayr1 dusunulemez. Modern toplumda birey, kendini cok yonli, karmasik
bir yasam diizeninde bulmus, cevresinde giderek buyliyen dunyanin ¢ok
kuictuk bir parcasi oldugu gercegiyle tanismistir. Yeni diinya ayni zamanda

12
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duragan ve sabit degerlere bagh degil, hizli bir akis ve sturekli bir degisim
icerisindedir. Birey ise hizla gecip giden bu hayati yakalamaya, ona ulasmaya
calisir (Follett, 1925, s. 19). Bu durum, bireye cevresine karsi bir yabancilasma
da yasatir (Baloglu A., 2010, s. 20). Sonugcta kisi, sorunlarini ve citkmazlarini
kendi i¢ dunyasinda ¢6zme ugrasina girmis ve bunun mucadelesini vermeye
baslamistir. Boyle bir toplumda yasayan yazar da yasami kokten degisime
ugrasmis insanlardan biridir ve ortaya koydugu eserde de bu insandan izler
gormek mumkundir. Onun romani, ¢agin insaninin bireysellesmesine
ve ice donuisiine gore sekillenmis, anlati bakimindan da farkhi bir boyut
kazanmaistir.

Anlati1 yontemleri, yazarin okuyucuya anlatmak istediklerini iletme
konusunda en 6nemli aractir. Bundan dolay1 yazar yapitinin konu, izlek ve
amacina uygun anlati yontemini tercih eder (Karabulut, 2012). Bireyin i¢
dinyasini ve bilincini mercek altina alan modern romanda da bilin¢ akisi
buna en uygun yontemdir. Bilin¢ akisini benimseyen yazarlara gore hicbir
eylem basit bir sekilde tanimlanamaz ve sunulamaz. Klasik romanin sosyal
davranislarin ayrintilar1 lizerine anlatimi onlar icin ytlizeysel kalmistir.
Asil gereken karakterin bilincaltina girmektir. Yazar bunu saglamak icin
yeni araclara ihtiya¢ duymus, (Hoffman, 1957, s. 127) s6z konusu ara¢ da
bilin¢ akis1 yontemi olmustur. Moran, biling akis: i¢in “Biling¢ akisi, roman
kisisinin kafasinin icini okura dogrudan dogruya seyrettiren bir teknik”
(2001, s. 82) diyerek yéntemin temel 6zelligini ortaya koyar. Oyle ki artik
klasik romandaki yazar ile okur iliskisinden ¢ok roman kahramani ile
okur iliskisinden soz edilir. Klasik roman yazarinin sik sik araya girme,
kendi dusuncelerini aciklama ve karakterler uzerine yorum getirme gibi
benimsedigi yontemler modern romancida gorinmez (Moran, 2001, s. 238).
Zihnin bu dogrudan aktariminda araciya basvurulmadigi gibi insan zihninin
yapisina uygun bicimde karmasik ve diizensiz bir anlat1 da s6z konusudur.
Insan zihninin karmasik yapisi, Freud'un bilin¢ akisinin temellerinden
gorulen “serbest cagrisim” kavramiyla acikliga kavusur. Ruhsal yapinin
incelendigi serbest cagrisimda hastadan gereksiz veya uygunsuzluguna
bakilmaksizin disindugu her seyi aktarmasi istenir (Morgan, 2015, s.
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324). Bu durumda hastanin, zihninden gecenler ile doktoru arasindaki
sinirlar kaldirmasi, yazarin roman karakteri ile okuru arasindaki sinirlar
kaldirmasini animsatir. Ayn1 zamanda Anna Freud'un da belirttigi uzere
tedavide hastanin zihninde olusan c¢agrisimlar1 aktarmasi sirasinda
atlamalar, karsitina cevirmeler ve anlam yer degistirmeleri gibi unsurlar
gorulebilir (2011, s. 18). Bununla iliskili olarak Beach de ruhu bir hatiralar,
duyumlar ve durtuler demetine benzeterek dusiincelerin ¢agrisimlarinin
oldukea ilging bir hal alacagindan so6z eder (1932, s. 517). Serbest cagrisimda
ortaya ¢ikan bu ilging ve diizensiz yapinin benzeri biling akisinda da kendini
gosterir. Yazar, roman karakterinin i¢ diinyasini yansitirken insan zihninin
yapisina uygun, belli bir duzende ilerlemeyen karmasik bir anlatim tercih
eder. Anlatida gec¢mis, simdi ve gelecegin i¢ ice gectigi; hayal ve gercegin
ayriminin yapilmasini olanaksiz kilan bir muglaklik s6z konusudur. Roman,
karakterlerin cevresinde olup bitenlerin seyrine dalinacak neden-sonug
iligkisine bagh bir olay orgiisi sunmaz. Buradaki 6nemli unsur olaylar
degil, bunlarin karakterin i¢ dunyasina yansimasi sonucu meydana gelen
durumlardir. Dolayisiyla klasik romanin benimsedigi Aristoteles’in belirli bir
zamana yayllan, eylemleri karakterlerin ve diisiincelerin belirledigi, olaylarin
art arda geldigi (2017, s. 29, 30) oyku anlayisi tamamen terk edilmistir. Olay
orgusinin bir getirisi olan “kapali son” da geride birakilmis; yazar, olaylar:
ve karakterleri kesin bir sona ulastirma amaci benimsememistir.

Insan zihnini dogrudan ve tiim gercekligiyle okura ulastirmayi
amaclayan yazar, ayni zamanda dilbilgisi kurallarini da bir kenara birakir.
Kimi zaman dogalligi1 bozdugunu disundigu noktalama isaretlerini de
kullanmaktan kacinir (Kale, 2015). Cunki insan zihninde dustunceler belli
kurallara uygun cumleler halinde belirmez.

Biling akisinin karakterin zihninden gecenleri oldugu gibi verdigi, olay
orgusunu terk eden kural tanimaz yapisi, yontemin kullanildig: en onemli
eserlerden biri olan James Joyce'un (irlanda 1882- isvigre 1941) Ulsysses'inden
alinan su parcayla orneklendirilebilir:
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"Gozle goriilenlerin kacinilmaz modalitesi: en azindan bu, eger daha
fazlasidegilse, gozlerim araciligiyla gelen diisiince. Tiim nesnelerin imzalarini
okumak icin buradayim, denizdolii ve denizéliisii yosunlar, yaklasan gelgit,
su paslh pabug. Siimiikyesili, giimiismavi, pas rengi: renkli isaretler. Seffafin
siirlarl. Ama ekliyor: govdelerde. Bizimki o gévdelerin varligindan onlarin
renklenmesinden énce de haberdardi demek ki. Nasil? Kafayi onlara toslaya
toslaya, nasil olacak baska. Yavasla biraz. Kafasi keldi ve milyonerdi, maestro
di color ehe sanno. Seffafin sinirlari, seyin icindeki... Neden icinde? Seffaf
olan, olmayan. Eger bes parmagin arasindan gecebiliyorsa ciimle kapisidir,
gecemiyorsa bildigin kapidir. Gozlerini kapa da gor." (2015, s. 42)

Goruldugl uzere Joyce, yazar kimligiyle tamamen metnin disinda
kalmis, roman karakterinin zihninden gecen disiuinceler tizerine herhangi
bir yorumda bulunmaksizin onlari okuyucuya aktarmistir. Tipki serbest
cagrisimdaki ve James’in dusunce akisi kavramiyla belirttigi gibi karakterin
aklina gelen dusuncenin bir yenisini ¢agristirmasiyla zihninde beliren pes
pese dusuncelerin bir akis1 gozlemlenmektedir. Bu dustinceler birbirleriyle
kesin ve mantikh bir butin olusturmamakla beraber oyku icerisinde olay
orgusunuilerletecek bir katki da saglamamaktadir. Ayni zamanda noktalama
isaretlerinin kural dis1 kullanimi da gozlemlenen bir diger unsurdur.

Bilin¢ akisinda diizensizligi ve karmasikligl saglayan en onemli
etkenlerden biri de zamanin isleyisidir. Bilin¢ akisi1 romaninda zamanin
isleyisi, geriye donus, olaylari en basindan baslatmak yerine ortasindan veya
sonundan baslatma gibi zaman isleyisini degistirebilecek girisimlerden ¢ok
daha farkhdir. Biling akisinda gecmis, simdi ve gelecek gibi zaman dilimleri
birbirleriyle yer degistirmekten cok birbirleriyle i¢ icedir. Clinki insan zihni
gecmis, simdi ve gelecek arasindaki ani gidip gelmeleri sirasinda bir digerini
tamamen birakip gitmez. insan bilinci hem anda yasar hem geriye dogru
hatirlamalarda hem de ileriye dogru tasarimlarda bulunur. Bir yandan da
cevreyle iliski halindedir (Ozdenéren, 2009, s. 66). Bu, Bergson'un ruhsal
zamani; yani kisinin kendi yarattigl zamandir. Zamanin s6z konusu isleyisi,
bilin¢ akisinin uygulandigl romanlarda zaman dilimlerinin bir arada
sunulmasina aciklik getirir. Bowling, William Faulkner’in (ABD 1892 — ABD
1962) Ses ve Ofke romanini ornek géstererek biling akisinda zamanin bu
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turden kullanimina iliskin yorumlarda bulunur. Okuyucu ilk basta birinci
tekil sahisla yazilmis ge¢mis zamanin anlatildigr bir dyki okudugunu
dusunur. Fakat okuyucu, kitapta italikle yazilmis ilk bolume rastladiginda
bir tir engelle karsilasir ve neler olup bittigini anlamlandirmaya calisir.
Bu noktayr anlamlandiramayan okuyucu Ses ve Ofke'nin bitinini
anlamlandirma konusunda ilk basamag: bile gecemez (1948). Bowling,
romanin asagidaki bolimini ornek gostererek romandaki kirilma noktasi
niteligindeki zamansal degisimi aciklar.

" “Dur bir dakika,” dedi Luster. “Takildin yine civiye. Gecemezsin bir tiirlii su

civiye takilmadan.” Caddy beni kurtard: ve siiriinerek gectik aradan. Maury

Day1 kimse sizi gormesin demisti, Biz de siiriine suriine geceriz aradan daha

iyi, dedi Caddy. Egil, Benjy. Bak iste boyle, goriiyor musun. Egildik ve gectik

bahgeden, cicekler daladilar bizi ve hisirdadilar biz yiiriidiikce. Toprak katiydi.

Parmakhiga tirmandik, domuzlar homurdaniyor ve kokluyorlardi. Bugiin

canlar pek sikkin, iclerinden biri kesildi de, dedi Caddy. Toprak katiydi,

basilmig ve diigiim diigiim. Ellerini cebinden ¢ikarma, dedi Caddy. Donar

sonra. Tam Noel zamant ellerin donsun ister misin. “Disarisi ¢cok soguk,” dedi
Versh. “Cikip da ne yapacaksin.” "(2004, s. 8)

Oykii, 7 Nisan 1928 yilindaki Benjy ve Luster’dan aniden baska bir
yilin Noel zamaninda Benjy ve Caddy’e, oradan da Benjy, Versh ve Anne’ye
atlar. Burada gerceklesen, Benjy ve Luster’in golften donus yolunda
parmakliklarin kirik yerinin arasindan gecerken Benjy'nin civiye takilmasi
ve bu anin, ¢cocuklugunda kardesi Caddy’le birlikte oldugu benzer bir aniy1
cagristirmasidir (Bowling, 1948). Boylece Benjy, zihninde simdiden ge¢cmise
anibir donus yasar ve bu ani donus, simdide ilerleyen 6ykiinun aniden kesilip
gecmisteki kucuk bir ana atlamasiyla sonuclanir. Faulkner bu sayede biling
akisindaki zaman isleyisinin farkhiligini ortaya koymustur.

Bilin¢ akisi, goruldigu uzere modern diinyanin bireyde yarattig:
etkiler sonucunda yazarin basvurdugu bir yontemdir. Yontem, anlatilarda
ozellikle zamanin isleyisi tizerinde gorunur degisiklikler yaratir.
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3. Sinemada Zaman

Diger anlati turlerindeki gibi sinemada da oyku, bir zaman icerisine
yerlestirilir. Ote yandan zaman konusunda sinemanin icadindan bu yana
farkli denemeler de goze carpar. Anlatidaki degisimler, zaman isleyisinde
farklilhiklar meydana getirir. Bu nedenle sinemada zaman isleyisindeki
degisiklikleri incelemek icin klasik anlati sinemasi, modern anlati sinemasi
ve postmodern anlati sinemasi cercevesinde tarihsel bir sira izlenebilir.

Klasik anlati, sinemanin buyuyup dev bir endustri halini aldig:
Hollywood'da sekillenmistir. Hollywood'da ozellikle “Altin Cag” olarak
adlandirilan 1927’den 1960°’larin basina kadarki donemde sinemaya ilgi
buytktir. Bu ilgi, film stiidyolarina oldukca kar getirmis ve onlar1 daha fazla
film ¢ekmeye itmistir (Erensoy, 2012). Oyle ki bu “biiyiik film fabrikalar1”
talepleri karsilamak icin yilda ortalama elli film tretmektedir (Kochberg,
2012, s. 8). Film sayilarindaki artisin etkileri film anlatisina da yansimistir.
Filmlerin bircogu belirli bir semaya bagh bir anlat1 izlemistir. Bu anlati
daha sonra adina klasik anlati denilecek, Aristocu (Baloglu U. , 2018) bir
anlati gelenegidir. Aristoteles’in Poetika’da bahsettigi gibi olaylar sirasiyla
gerceklesir ve olaylarin gelisimini de kahraman belirler (2017, s. 29,30).
Kahraman, oyku boyunca zorluklarla karsilagsa da bunlarin ustesinden
gelir ve genellikle macerasi mutlu edici bir sona kavusur. Bu yapiyla izleyici,
kahramanla kendini 6zdeslestirerek bir tatmin duygusu yasar. Klasik anlati
sinemasinda olaylar, olaylarin sirasi ve gelisimi herhangi bir soru isaretine
yer birakmaksizin izleyiciye sunulur. Bu durumda izleyicinin yapmasi
gereken tek sey ona hazir sunulmus hikayenin seyrine dalmaktir.

Klasik anlat1 sinemasinda zamanin kullanimi ise anlatinin tim bu
ozelliklerini saglamada 6nemli bir paya sahiptir. Olay orgisu, giris - gelisme -
sonuc seklinde bir ilerleyis saglar; yani zaman dogrusal bir ¢izgi izler. Zaman,
neden-sonug zincirini meydana getiren (Bordwell ve Thompson, 2012, s. 103)
onemli bir etkendir ve klasik anlati filmlerinin agik anlatimi geregi olay

akisinin kronolojik bir sira izlemesi 6nemlidir.
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Klasik anlat1 sinemasinin genel semasinin bir parcasi olan kronolojik
yapi, kimi zaman baz1 degisikliklere de ugrar. Ornegin geriye doniis veya
ileriye atlama gibi zamansal oynamalarla daha ilgi cekici ve merak uyandirici
biranlatimyaratilabilir. Hattabazen film, 6ykiiniin ortasindan veya sonundan
baslayabilir. Bu tip filmler, bir film uretim makinesine donen Hollywood
icinde anlatilar1 bakimindan diger filmlerden ayrilmiglardir. Ornegin “Altin
Cag” doneminin en parlak donemlerine denk gelen Citizen Kane, (Yurttas
Kane, Orson Welles, 1941) alisilagelmis klasik anlati semasinin disinda bir
anlat1 benimser. Film teknigine getirdigi ¢igir acic1 yeniliklerin yani sira
filmin anlat1 konusunda ortaya koydugu farkhlik, buyiik olcide zaman
isleyisinden kaynaklanmaktadir. Filmin ana karakteri Kane'in olumiyle
baslayan film, karakterin agzindan ¢ikan “rosebud” kelimesiyle film boyunca
devam edecek bir merak yaratir. Boylece izleyici, kendini aliskin olmadig: bir
anlat1 icerisinde bulur. Bu, izleyicinin pasif seyreden konumundan ayrilip
filme yaklastig1 andir. Klasik anlat1 sinemasinin yaratildigi Hollywood’'da
dahi rastlanan bu tip anlatilar, sinemada anlatinin tamamen evirilecegi
zamanlarin ayak sesleridir.

Film anlatisindaki koklu degisimi gormek icinse Avrupa'ya bakmak
gerekecektir. Avrupa, italyan Yeni Gercekgiligi ve Fransiz Yeni Dalgasi gibi
sinemanin cehresini butunuyle degistirecek akimlarin yeridir. Tarihsel
acidan bakildiginda II. Dliinya Savasi, her iki akimin dogusunda da 6nemli bir
paya sahiptir. Savasi yasamis neslin bir parcasi olan yonetmenlerin sinema
anlayislar1 da buna gére sekillenmistir. Dénemin sinemasi gerek italya’da
gerekse Fransa’dabenzerlik gosterir. Filmler ya buyuk tarihseldramalaryada
ornegin italya’da “beyaz telefon” adiyla da anilan st sinif melodramlaridir
(Bordwell ve Thompson, 2012, s. 473). Yeni arayislar icindeki yonetmenlerin
onundeki en buyik engellerden birisi olarak ekonomi gorulebilir. Savasin
etkileri kendini ekonomi alaninda da gosterir ve yuksek maliyetli bir is olan
film yapimi icin uygun bir ortam yoktur. Fakat bu zorlu ortam bir bakima
yonetmenlerin benimsedigi film anlayisina uygundur ve film anlatisinda
yenibir donemi acan sinema anlayisini da bicimlendirmistir. Klasik donemin
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yuksek maliyetli isleri yerini modern sinemanin dar bitceli filmlerine
birakmistir.

Sinemanin bu modern yuzi, izleyiciyi hem icerik hem de teknik
bakimdan yeni anlatim bicimleriyle tanistirmistir. Anlatinin degisimine
kaynaklik eden en 6nemli unsurlardan biri yine zamanin isleyisidir. Klasik
anlatinin kronolojik olay orgisunin tamamen terkedildigi bu filmlerde
zamandan yonetmenin ozgurce istedigi yone cevirdigi, eklemeler ve
kesmeler yapip bicimlendirdigi bir tur oyun alani seklinde soz edilebilir.
Oyle ki zaman, artik istiine éykiiniin gecirildigi ve onun ilerleten bir arac
degildir. Modern anlatinin asil amacinin da bir 6yki anlatmak oldugunu
soylemek guctiur. Anlati, yonetmenlerin yasadiklar ¢cagin yarattig: etkiyle
artik bireyin i¢ dinyasina yonelmis ve bireylerin birbirleriyle neden-sonug
iligkisi kurulmayacak eylemleri tizerine kurulmustur. S6z konusu anlati
cercevesindezamandasiksik geriyedonusveileriye atlamalarkullanilabildigi
gibi eylemlerin olus sirasi da bozulabilir. Eksiltinin yani sira genisletme
yontemine basvurarak dna ait ekran zamaninin, gercek zamandan daha
uzun surmesi saglanabilir (Bordwell ve Thompson, 2012, s. 261). Eylemlerin
olus sirasinin belirsizlesmesine ornek olarak Jean Luc-Godard’in Une Femme
Est Un Femme (Kadin Kadindir, 1961) filmi gosterilebilir. Angela ve Alfred
sokakta yururken sahne birden degisir ve Angela bambaska bir kiyafetle
farkli mekanlarda sarki soylemeye baslar. Filmin ilerleyen dakikalarinda
Angela’nin Alfred ile baska bir bulusmasinda da yine ayni kiyafeti giydiginin
gorulmesiyle eylemlerin olus sirasinin degistirildigi anlasilir.

Modern anlat1 sinemasinin zamana dair bu yeni bakisi, postmodern
anlati sinemasinda da devam eder. Postmodernizm, Jean-Francois
Lyotard’in ortada tek bir usun degil cesitli uslarin oldugu ve butunlestirici
bir bir us dusuncesinden bahsedilemeyecegini (Sarup, 2004) savunan
gorusuyle temellendirilir. Modernizmin ortaya koydugu evrensel bilgiye
postmodernizmle karsi ¢cikilmaktadir. Modernistlerin, fikirlerini aciklarken
kars1 koydugu ilkeler kadar buyurgan oldugunu belirten postmodernistler,
bu evrensel diisiince bi¢ciminin insani baskiladig: soyler. (Fulford, 2019, s.
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103). Bununla birlikte sanatta postmodernizm, sanatin belirgin cizgilerini
silerek gundelik ve siradan her seyin sanata dahil edilebilecegi bir dusunceyi
benimser. Anlati konusunda da oldukc¢a yenilik¢i dusunceleri savunan
postmodernizmde artik butunuyle 6zgun bir anlati ortaya konulamayacag:
savunulur. Ik defa Julia Kristeva tarafindan kullanilan “metinlerarasilik”
kavrami bununla iligkili olarak, s0z konusu metnin baska metinlere deginen,
ondan odunc parcalar alan ve sik sik alintilar yapan bir anlatiy: tasvir eder.
Postmodernist anlatida dikkat ¢eken diger unsurlar yine metinlerarasilikla
baglantiligorilebilecekpastis (0ykuiinme)veparodi(yansilama)kavramlaridir.

Anlatiyailiskin bu distincesiyle bile klasik anlatidaki zamanin islevine
tamamen karsi ciktigl anlasilan postmodern anlati, modern anlati gibi
ozglrliik¢li bir zaman anlayisi benimsemektedir. Ote yandan modernizme
gore daha genis bir 6zgurliik alanina sahip postmodernizmin, anlatilardaki
zaman isleyisi konusunda da ayni genis 6zgurlik alanini sunarak bunu bir
adim oOteye tasiyabilme potansiyeline de sahiptir. Postmodernistlere gore
diinyay1 baslangiclari, ortalari ve sonlari olan tutarl bir yermis gibi gosteren
anlatilar yalan soylemektedir (Fulford, 2019, s. 103); cuinki dinya boyle
bir yapi icerisinde degildir. Zamanin isleyisi konusunda edebiyat alanina
bakilacak olursa en buyiik degisimi biling akisinin yarattig1 gorilmektedir.
Oyle ki bilin¢ akisiyla yazilmis eserlerde karakterin zihninden gecen
dusunceler oldugu gibi seyrederken belli bir diizene sahip bir zamandan da
soz edilemez. Burada da tipki insan zihninden gecen diuisuincelerdeki gibi
durmaksizin akan bir zaman s6z konusudur; fakat bu zamanin 6ykiiniin
gidisatin1 cevreleyen ve duzenleyen bir yapisi yoktur. Buradaki zaman
Bergson'un ifade ettigi ruhsal zamandir. Zamanin isleyisi matematiksel bir
diizene degil insanin i¢ diinyasina baglidir. insan zihninin gecmisi, simdiyi
ve gelecegi bir arada kilabilen yapisiyla iliskili olarak bilin¢ akis1 da zamanda
bir birliktelik ve i¢ ice gecme hali yaratir.

Chatman’a gore edebiyatta guicli ve onemli 6rneklerinin goruldugu
bilin¢ akisina sinema nadiren basvurur. Ona gore sinemanin gostermeye
dayal1 yapisindan dolay1 biling¢ akisini saglayabilecek dis ses kullanimi fazla
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goze batar ve sanatsal sayilmaz. Ote yandan Hitchcock'un Murder (Cinayet,
1930) filminin bir sahnesinde bilin¢ akisini kullandigina iliskin séylemine
dikkat ceker. Hitchock'un, dis ses gibi sinemasal bir terim yerine bir edebiyat
gelenegini kullandigini vurguladigini soyler. (2008, s. 181,182) Hitchock'un
sozunu ettigi sahnede karakterin zihninde beliren sahneler, bilin¢ akisina
uygun sekilde cagrisimlar yoluyla ilerlese de bu duisuinceler karakterin jurisi
oldugu bir dava uizerinden sekillenir. Dolayisiyla birbirlerine nedensellik
ilkesiyle baghdir. Ayn1 zamanda dusunceler kuralli cumleler halinde dis
ses tarafindan aktarilir. Bu yonuyle ilgili sahnenin, bilin¢ akisindan c¢ok
ic monolog ozelligi tasidig1 sOylemek miumkiindir. Oysaki Boudry'nin
dikkat cektigi gibi sinemada goruntiiler tek basina bir anlam -ya da en
azindan bir anlam birligi- ve suireklilik olusturmaz. Art arda gelmedikleri
surece goruntiler birbirinden ayrik parcalardir. Goruntuler birbiri ardina
siralandiginda ise anlam olusmaya baslar ve stireklilik saglanir. Ote yandan
kamera aygitinin farkh goriintileri istenildigi kadar hizli cekebilmesinin,
konum degistirebilmesinin de ustunde durarak sinemanin hareket
kabiliyetini vurgular (1974, 1975). Birbiri ardina gelen goruntiiler, sureklilik,
hiz ve konum degistirebilme 6zellikleri bilin¢ akisindaki dusuincelerin akisi,
ani atlamalar ve bilincin surekli bir hareket halinde olusuyla benzerlik
gostermektedir. Bu nedenle Baudry'nin distnceleri bir bakima sinemanin
bilin¢ akis1 yontemi ic¢in ne kadar elverisli oldugunun kaniti niteligindedir.
Incelenecek olan I'm Thinking of Ending Things filminde de biling akisi,
filmin butiiniine yayilmistir. Film tii¢ kisma ayrilmis ve her kisimdaki biling
akisina dair unsurlar ve biling akisiyla gerceklesen zamansal degisimler
belirlenmistir. Bu unsurlar basliklar halinde aciklanarak filmde biling
akisinin nasil saglandig1 ortaya konmustur. Filmin postmodern anlatisina
da dikkat cekerek bu anlatinin getirdigi metinlerararasilik ve benimsedigi
zaman anlayisinin da bilin¢ akis1 icin uygun bir ortam sagladigi gorulmustur.
Oyle ki zamanin isleyisinde yapilan degisimler filmdeki zamani belirlemeyi
imkansiz kilan bir noktaya ulagsmistir.
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3. I'm Thinking of Ending Things Filminde Bilin¢ Akis1 ve
Zamanin Isleyisi

1. KISIM: GIDIS YOLCULUGU

Bilin¢ Akisi ve Zaman isleyisine Dair Unsurlar

e I¢c Monolog

e Yash Jake

e Meslek Degisimi

e [Karakterlerin Sohbetlerindeki Degigimler

¢ Aniden Beliren Imgeler

e Yolculugun Siiresi

I¢ Monolog: Film boyunca Lucy’nin ic sesiyle konusmasi biling akisina
dair en belirgin o6rnek gibi gorunse de bu, bilin¢ akisindan ziyade i¢ monolog
ozelligi tasir. Kimi zaman dusiinceler arasindaki nedensellik kirilsa da
cumleler tutarl ve kurallara uygundur.

Yash Jake: Araba yolculugu, Jake'in gercekteki hali olan yash bir
adamin gunlik hayatindan sahnelerle sik sik kesintiye ugrar. Jake, cevresi
tarafindan yok sayilan biridir. Sikici ve hareketsiz bir hayat1 vardir. Bu
sahneler onun gercek hayatinin geldigi noktay: gosterir ve karakterin
zihninde kendine ait baska bir hayat kurgulamasinin nedenini ortaya koyar.
Hayalini kurdugu hicbir seyi gerceklestirememis karakter kendine yeni bir
dunya yaratmistir.

Meslek Degisimi: Jake, bir bilim insani oldugu anlasilan Lucy’e
makalesi hakkinda sorular sorar. Ardindan Jake’in, unli sair William
Wordsworth’den bahsetmesi lizerine Lucy, sairi tamimadigini belirtir.
Fakat sohbetlerinin ilerleyen dakikalarinda bu sefer de onu bir sair olarak
nitelendiren Jake, Lucy’den son yazdig: siiri okumasini ister. Filmin ikinci
kisminda da Lucy’'nin meslegi surekli degiserek ressam, fizik¢i ve garson
olacaktir. Daha sonra anlasilacag: lizere Lucy’e atfedilen mesleklerin

22



Film Anlatisinda Bilinc Akisi ve Zamanin isleyisi: I'm Thinking of Ending Things Filmi

her biri Jake'in bir zamanlar ugrasidir fakat hicbirinde ilerleyip basar:
yakalayamamistir. Lucy'nin mesleginin surekli degismesi bilin¢ akisinin
dusunceler arasindaki mantiksizlik ilkesiyle uyusmaktadir.

Karakterlerin Sohbetlerindeki Degisimler: Jake ve Lucy’nin
sohbetleri surekli degisen, birbirleriyle baglantisiz bircok konuyu icerir.
Karakterler kimi zaman birbirini dinlemez. Bir konu tizerine konusmalari
sonlanmamisken aniden baska bir konudan bahsetmeye baslarlar. Zihindeki
dusuncelerin karmasik ve duzensiz yapisi, Jake’in zihninin bir truni olan
bu sahnelerde boylece karsiligini bulur. James'in, diisiincelerin nedensellik
icermeden aktiklarini soylemesi gibi burada da karakterlerin sohbetlerinde
bariz sonlar ve nedensellik iliskisi yoktur.

Aniden Beliren Imgeler: Diisiinceler zihinde hizli bir sekilde yon
degistirir. Bunun sonucunda kisinin engelleyemeyecegi dusinceler de
zihinde belirmeye baslar. Ornegin okulda hademelik yapan Jake'in o an
temizlik yaptig1 odada bir mizikal oynanmaktadir. Aniden muzikal, araba
yolcugunda Jake ve Lucy’'nin sohbetinin konusu haline gelir. Ote yandan
Jake’in disledigi bu yolculuk, onun cocukluguna yaptig1 bir yolculuktur.
Cocukluguna dair bu dusunceler, karakterlerin terk edilmis bir yerde
gordukleri yeni bir ¢cocuk salincag: veya Jake'in bahsettigi Wordsworth'un
“Ode: Erken Cocukluk Déneminden Gelen Oliimsiizliik Imalart” siirinin ismi
gibi detaylarla kendini gosterir.

Yolculugun Siiresi: Araba yolculuguboyunca gecen zaman Bergson’'un
ifade ettigi ruhsal zaman kavramina uygun duser. Jake’in zihninin
tasarladigy, istedigi zaman baslayip istedigi zaman aniden sonlandirdig: bir
yolculuktur bu. Gercek mesafenin ve bu mesafenin kat edildigi matematiksel

zamanin bir 6nemi yoktur.
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2. KISIM: EV ZIYARETI

Bilin¢ Akis1 ve Zaman isleyi.sine Dair Unsurlar

e Savunma Mekanizmalart
* Yeniden Yaratilan Zaman
e Tamsma Hikayesinin Degisimi

e Zihinsel Molalar

Savunma Mekanizmalari: Jake'in ge¢misinden kagma diisiincesine
engel olamamasi gesitli sahnelerde kendini gosterir. Eve girmek istemeyisi,
girdikten sonra uzun siire anne ve babasinin ortaliga cikmamasi, Lucy’i
cocukluk korkusu olan bodrum katina inmek konusunda engellemesi veya
en duygusal anlarda sohbetin birden degismesi, insanlarin aniden ortaliktan
kaybolmasigibisahnelerJake’'inzihnininbirnevisavunma mekanizmalaridir.
Karakterin zihninde, korkulanin ustine gitme ve ondan ka¢ma dusuncesi
ayni anda varlik gostermektedir. Bu durum, olaylar arasinda ani atlamalarla
tutarlilik ve nedensellik iliskisini kirdigindan bilin¢ akisina da ornek teskil
eder.

Yeniden Yaratilan Zaman: Bergson'un zaman kavrami konusunda
bahsettigi gibi Jake'in geride biraktig1 zaman matematiksel zamandir; onun
kontroliiniin disinda var olup belli bir cizgide ilerlemis zaman. Yitirdigi
anlar tekrar yasadigi kisim ise Bergson'un ruhsal zaman kavramiyla ortusur.
Ev ziyareti boyunca gecmis, simdi ve gelecek i¢ ice girer. Jake'in anne ve
babasi1 adim adim yaslanirken bir sonraki sahnede annesi, Jake’in henuz
cocuk oldugu zamanlardaki haline doner. Kimi zaman simdi ve gelecek
ayrimi tamamen belirsizlestir. Babasi, esi yaninda olmasina ragmen onu
cok ozledigini dile getirir. Jake'in annesi ona “50. dogum gtintinii hatirliyor
musun?” diye sordugunda Jake, “20. dogum guintim.” diyerek onu duzeltir.
Jake'in zihninde yasadig1 karmasa filmde zamansal karmasa seklinde yer
bulur.

24



Film Anlatisinda Bilin¢ Akisi ve Zamanin isleyisi: I'm Thinking of Ending Things Filmi

Gorsel 1 ve 2. Annenin ani yaslanmasi

Tanisma Hikayesinin Degisimi: Lucy’'nin meslegine iliskin bilginin
surekli degismesi gibi Jake ve Lucy’nin tanigsma hikayeleri de stirekli degisir.
Aksam yemeginde Lucy, Jake’in ailesine bir oyun gecesinde tanistiklarini
soylerken daha sonra Jake, Lucy’'nin garsonluk yaptig1 bir lokantada
tanistiklarini dile getirir. Bu gibi durumlar filmde tutarsizliga neden
olmaktadir. Fakat biling akisinin goriuldugi anlatilarda kesin olgulara iliskin
bilgilerin degismesinin bir onemi yoktur. Aksine bu, bilin¢ akisinin bir
gostergesidir.

Zihinsel Molalar: Lucy, gecmisini her sorguladiginda hicbir seyi net
hatirlamadigini fark eder. Bunun her farkina vardiginda herkes birden
ortadan kaybolur ve ardindan genellikle baska bir zaman dilimine ait
bir parca baslar. Lucy’'nin etrafindaki herkesin kayboldugu bir sahnenin
ardindan yash Jake’in okulun kafeteryasinda film izleyerek yemek yedigi
sahne gorulir. Bu anlarda Jake'in zihni izledigi filmin oykiisiiyle mesguldir
ve kendi dykiisiine ara vermistir. Baska bir sahnede Lucy’in ayn1 merdivenleri
defalarca inip ¢ikar. Eve geldikleri ilk an, uzun bir siire Lucy ve camdan bakan
anne birbirlerine el sallar. Evin kopegi durmadan silkelenir. Tuim bunlar
Jake'in zihninde yarattigl oykude verdigi molalardir ve oykiideki mantikh
isleyisi kirarak zamani da belirsizlige sokar. Dolayisiyla her seyin birer hayal
urunu olduguna isaret eder.
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3. KISIM: DONUS YOLCULUGU

Bilin¢ AKis1 ve Zaman Isleyisine Dair Unsurlar

e Gercege Dair Parcalaiin Belitmesi

Ani Mekansal Degisimler

Film Tiirtintin Degisimi

Gercege Dair Parcalarin Belirmesi: Lucy ile bir film hakkinda
konusurlarken Jake, aniden 6fke ve uzuintuyle karisik su sozleri soyler:

"Baska hayatlarin zorluklarini gormezden gelmeye raziyiz. Ki
bu sorunlarin temelinde yatan sey. [...] Umutsuz goriiniiyor. Hepsi.
Her sey. Yaslanmak. Bedenin ¢6kiisii. Isitme ve gérme yetisinin
kaybi. Géremiyorsun. Goriinmez oluyorsun. Onca yanlis tercih
yaparsin. Hepsi yalan. Islerin diizelecegi. Hi¢bir sey icin ge¢ olmadig.
Tanri’'nin senin icin bir plani oldugu. Yasin énemsiz oldugu. Umudun
asla tiikenmeyecegi. Her iste lanet bir hayir oldugu. Herkesin agki
bulabilecegi."
Jake'in zihni, kendi dusledigi oykiiniin disina c¢ikarak yash Jake'in
hayatinin bir tasviri niteligindeki dusuncelerle dolar ve bu dustunceler
James'in ifade ettigi tizere birbiri ardina akar.

Ani Mekansal Degisimler: Jake'in evine yapilan yolculugun ardindan
yuzlesmesi gereken iki yer daha vardir: Bir dondurma diikkani ve okul. Her
iki yere de varis eve varislarindaki gibi gerceklesir. Mekanlar adeta boslugun
ortasinda beliriverirler. Jake ne zaman isterse o zaman bir varlik kazanirlar.
Bilin¢ akisinin yansimasi olan bu durum, dis gerceklikten cok karakterin

zihnine odakli anlatinin bir sonucudur.

Issizligin ortasinda dondurma diitkkani
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Film Tiiriiniin Degisimi: Filmin oOykisl, karakterlerin okula
girmesiyle birlikte bir stire dans gosterisi seklinde sahnelenir. Danscilar
Jake ve Lucy’nin temsilidir. Ardindan yash Jake, arabasinda yalniz otururken
arabasinin caminda animasyon goruntusu seklinde bir domuz belirir. Tirler
arasindaki bu kisa suireli degisimler postmodern anlatinin bir getirisidir ve
filmde, bilin¢ akisindaki nedenselligi kiran karmasik yapinin bir destekg¢isi
haline gelmistir. Film en son bir muzikale donustr. Jake, kendi yarattig:
yasam Oykiisiinde Nobel Odiili’'nii kazanir. Ardindan sahnede ge¢misin,
simdinin ve gelecegin; gercegin ve hayalin 6zeti niteliginde su dizeleri soyler:

"Ve bir riiya baslar zihnimdeki dansina.
Diledigim her sey sonunda gercek oldu.
O ukala ciftciden daha iyiyim.
Sevdigim kiz kollarima atilmaktan korkmuyor.

Giines 151g1 gozlerimi agar.

Meger hepsi yalanmis."

Gorsel 4 ve 5. Film icerisinde tiirlerin degisimi: Miizikal ve Animasyon

SONUC

Sinema, ilk zamanlarindan itibaren kokli oyku anlatma sanat:
edebiyatla i¢ icedir. Bu birliktelik sinemanin edebiyat uyarlamayla baslamis
ve bugiin gelinen noktada bir yazinsal metin yontemini bir film anlatisinda
kullanilmasina kadarulasmistir. S6zkonusu yontem olan biling akisi, yazinsal
gelenekte cigir acan bir yontemdir. Karakterin zihninin okuyucuya acildigi
ve okuyucu ve karakterin arasindaki sinirin kalktigi bu yontem beraberinde
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cesitli ayirt edici Ozellikleri de getirir. Zihnin dogrudan okuyucuya
sunulmasi zihnin kendine has isleyisinin yazinsal metne yansitilmasi
demektir. Dusunceler, William James’in de ifade ettigi gibi birbiri arasinda
nedensellik icermeksizin durmadan bir akis halindedir. Biling, aniden baska
bir olaya, zamana yonelebilir. Bu durum da Henri Bergson'un ruhsal zaman
dedigi durumu meydana getirir. Bilin¢te gecmis, simdi ve gelecek bir arada
isleyebilir.

Sinemada biling akisi konusuna deginen Chatman, Hitchock'un kendi
filmi Murder'in bir sahnesinde bilin¢ akisini kullandigina dair soylemine
dikkat cekerek sinemada bilin¢ akisini saglayacak unsurun ancak dis ses
olacagini vurgular. Fakat dis ses fazla sanatsal sayllmadigindan c¢ok fazla
kullanilmamalidir. Dolayisiyla sinemada biling¢ akisini uygulamak da guictir.
Hitchock'un filmindeki so6z konusu sahne ise dis sesle sinirlandirilmais,
karakterin dusunceleri arasinda nedensellik barindiran ve bu bakimdan
biling akisindan ¢ok bir i¢ monolog 6rnegidir. Hitchock’un bu denemesinden
uzun yillar sonra I'm Thinking of Ending Things filmi, Chatman’in biling
akis1 icin gerekli gordugu dis sese basvurmaksizin, postmodern anlatinin
da sagladig1 ozgurliikler sayesinde bilin¢ akisina ornek teskil edecek bir
anlat1 ortaya koymustur. Bastan sonra bir karakterin zihninden gecenlerin
sahnelendigi filmde bilin¢ akisy, filmin biitintine yayilmistir. Biling akisinin
film anlatisina uyarlanmasi, etkisini en ¢ok zaman isleyisi uizerinde
gostererek biling akisi romanlarinda goruldugu gibi filmdeki zaman akisini
da tamamen belirsiz bir noktaya getirmistir. Oykii uyarlamalariyla baslayan
sinema ve edebiyat iligkisi bu sayede, edebiyata 6zgu gorulen bir yontemin
de sinemada uygulanabildigi bir noktaya gelmistir.
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DIJITAL CAGIN YENI TREND ESTETIGINDE
REVIZYONDAN GECEN OTOMOBIL LOGO
TASARIMLARININ INCELENMESI

Turan ASAN*

Ozet

Sanayi devrimiyle beraber gelisen seri iiretimle, firmalarin markalasma ihtiyaci sonucu
olarak cagdas logo anlayisinin ortaya ciktig1 gorulmektedir. Logo markay: betimleyen 6zgun
marka ismi, sembol ya da amblemden olusmaktadir. 20. yy. baslarindaki diinya savasi, artan
kapitalizmin acimasizlig1 ve kentlesmeyle beraber kaotik bir yiiz yila girilmis oldu. Biitiin
bunlarin sonucu diinya ve insanlik dontismek zorunda kalmistir. Bu olgulardan etkilenen
sanatcilar da manifestolar yayinlayarak yeni sanat akimlar: yarattilar. Grafik sanat1 da 20.
yy. sanat akimlarindan etkilendi ve yeni bakis acilar: gelistirdi. Her ¢cagda ve sanat akiminda
estetik farkl olabilir ancak harmoniye, giizele ulasma idealleri hep aynidir. Sadece yontem
degisir. Ornegin klasik Ronesans’in ve Kiibizmin anlayiglar1 taban tabana zit olmasina
ragmen ulasilmak istenilen nokta aynidir; estetik ve yaratim. Grafik sanat1 da iletisimi
sanatla tasarlamaktadir. Bu yiizden her donemde farkli bir anlayis ortaya koymaktadair.
Grafik sanatinin en 6nemli alanlarindan biri kurumsal kimligi temsil eden logolardir. Logolar;
donemin anlayisina ve hedef kitlesine uygun tasarlanirlar. Firmalar Teknolojide, tiretimin
farklilasmasinda, yasanan gelismeler sonucu, yeni jenerasyona hitap etmek amaciyla
logolarini ya tamamen degistirir ya da revizyondan gecirirler. Masatisti bilgisayarlarin ve
grafik uygulama programlar 1980’lerin ortasinda grafik diinyasinin hizmetine sunulmasi
ile grafik sanatinda dijital cag baslatmistir. Bu baglamda dijital estetik anlayisiyla yeniden

revizyondan gecen araba markalarinin logolari ele alinarak irdelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital ¢ag, grafik, logo, sembol, marka, , revizyon

“Dr. Ogr. Uye,, Istanbul Ayvansaray Universitesi, Giizel Sanatlar, Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi, Dijital Oyun Tasarimi Anabilim Dah

32



EXAMINATION OF THE CAR LOGOS
THAT HAS BEEN REVISED UNDER THE
AESTHETICS OF THE DIGITAL AGE

Turan ASAN*

Abstract

With the mass production that developed with the industrial revolution, logos emerged as a
result of the companies' need for branding. A logo consists of the original brand name, symbol
or emblem that describes the brand. With the world war at the beginning of the 20th century,
the increasing brutality of capitalism, and urbanization, a chaotic century has been entered.
As a result of all these, the world and humanity had to transform. So, artists who affected
by these phenomena created new art movements by publishing manifestos. Graphic arts
were also influenced by art movements of the 20th century and developed new perspectives.
Aesthetics can be different in every age and art movement, but the ideals of achieving
harmony and beauty are always the same. Only the method changes. For example, although
the understandings of the classical Renaissance and Cubism are diametrically opposite,
the point that they desire to reach is the same: aesthetics and creation. Graphic arts design
communication with art. Therefore, it reveals a different understanding of each period. One
of the most important fields of graphic arts is logos which are representing corporate identity.
Logos are designed following the understanding of the period and the intended population.
Companies either completely change or revise their logos in order to appeal to a new
generation as a result of the developments in technology, and the variations of production.
With the introduction of desktop computers and graphic design programs into the service
of the graphics world in the mid-1980s, the digital age in graphic arts have started. In this
context, the logos of the car brands that have been revised with the understanding of digital
aesthetics have been examined and scrutinized.

Keywords: Brand, digital age, graphics, logo, revision, symbol

*Asst. Prof, Istanbul Ayvansaray University, Faculty of Fine Arts, Design and Architecture, Department of Digital Game Design
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DIJITAL CAGIN YENI TREND ESTETIGINDE
REVIZYONDAN GECEN OTOMOBIL LOGO
TASARIMLARININ INCELENMESI

GIRiS

Firmalar, logolarini neden “redesign” yaparlar? Bu degisim buyuk
butcelere mal olacagi bilinmektedir. Cinktu kurumsal kimligin her elemani
yenileme zorunlulugu dogacaktir. O halde sirketler bu maliyeti neden goze
almaktalar? Bu siire¢, diinyanin ve toplumsal bakis acilarinin degistigi her
donemde yasanmaktadir. Arastirmanin amacit bakimindan bu calismada
araba logolarinin gecirdigi evrimi iki nedenle incelenecektir. Birincisi
araba markalar logo revizyonu konusunda calismalarin olmayisi, ikincisi
ise “logo redesign” ile ilgili bircok makale tez calismasi yapilmis olmasina

ragmen salt araba logolarini estetik, sanat akimlar ve dijital cag baglaminda
arastirilmadigi tespit edilmistir.

Nitel yontemle arastirilacak bu makalenin, Peugeot araba markasinin
logosu, donusiimlerin ve sanat akimlarinin getirmis oldugu estetik anlayislar
baglaminda incelenip bulgular1 ortaya konulacaktir. Ardindan dijital cag
bilgisayarin getirdigi olanaklar, grafik uygulama programlarinin gelisimi
baski sistemlerinde yenilikler ve toplum donusimiuyle yasanan bu dijital cag
estetigi doneminde “redesign” yapilan araba logolar: yan yana getirilerek
grafik sanati kriterleri baglaminda incelenecektir.

1. Toplumsal ve Teknolojik Gelisimlerin Sanata Etkisi

Teknolojik ilerlemeler, toplumsal olaylar, ekonomik buhranlar
ya da ilerlemeler, diinya savaslari; moda, sanat, mimari, etik, politika ve
birey davranislar: izerinde onemli dlcude degisiklige ve donuisumlere yol
acmaktadir. Yasanan buhranlar ve gelismeler sonucu yeni sanat akimlari,
yeni bakis acilar1 dogmus ve sanat estetiginde onemli degismelerin yolunu
acmistir. Ornegin birinci diinya savasindan sonra ortaya ¢ikan bir sanat
akimlarinda olan Dada ele alindiginda, 1. Diinya savasina gelmeden once
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incelenmesi

endustri devrimi baslamis, lilkeler ekonomik ilerlemeler saglamis, egitim
duzeyiartmis,sehirlesmelerhizkazanmisdurumdaydi.Mimaride,endustriyel
urunlerde estetik kaygilar on plana cikmis ve bu stirecte sanat ve sanat yapiti,
halkla bulusmaya basladi. Sanat artik sadece aristokratlarin zevkini degil
halkin begenisini de konu edinmeye baslamigsti. Sanatin yeni bir yaklasim
icinde oldugu bu stirecte 1. Dunya savasi patlak verdi. 1. Dunya savasinin
yikimi, insan ve toplum psikolojisini olumsuz etkiledigi bilinmektedir.
Dolayisiyla savas sanata bakisi da olumsuz bir bicimde -etkilemistir.
Yasanan savas hayati ve her seyi anlamsiz kilmis bu ylizden Dada sanat
akiminin olusumuna zemin hazirlamistir. Sair Tristan Tzara ve arkadaslari
tarafindan 1919 da Dada manifestosunu ilan ettiler. Sanat olgusu olmak
uzere “her seyin anlamsizligl uzerinde” manifestosunu temellendirdiler
“Eski bir yapit1 yeniliginden oOtiiru severim. Bizi gecmise baglayan tek sey
karsithiktir... Resimsel ya da plastik her tur yapit gereksizdir.” (Tzara, 2018, s.
20) Manifestodan anlasildigina gore Dadaist yaklasim sanatin yanlis yolda
oldugu ve toplumun kutsadig her turla tabu, anlamsiz kurallarina karsi bir
baskaldir1 niteligindedir. Tzara’'nin ifadeleriyle Dada’'nin sanat hedefi ve
anlayisini su sekilde anlatmaktadir “Ben sistemlere karsiyim, sistemlerin en
kabul edilebilir olani, ilke olarak hicbir sisteme sahip olmamaktir.” (Tzara,
2018, s. 23)

Dadaist manifesto sadece sanatla ilgili bir yaklasim 6ne siirmez ayni
zamanda toplumsal donusim icinde tezleri vardir. “Yikici eyleme girismis
biitin varhiginin yumruklarini havaya dikerek protesto: Dada.. mantigi,
yaraticl gic yoksunlarinin dansini ortadan kaldirma: Dada, usaklarimizin
degerler adina yerlestirdigi her hiyerarsi ve toplumsal denklemi ortadan
kaldirma: DADA; her nesne, butiun nesneler, duygular ve karanliklar,
gorunmeler ve paralel cizgilerin tam tamina carpismasi birer yoludur
savasmanin: DADA’'nin; bellegi ortadan kaldirma DADA; arkeolojiyi ortadan
kaldirma: DADA; peygamberleri ortadan kaldirma: DADA; gelecegi ortadan
kaldirma: DADA...Ozgiirliik DADA DADA DADA” (Tzara, 2018, s. 27). Sanatin
sanat icin oldugunu sanatin anlasilir hale getirmek popiilist bir yaklasim
oldugunu soyle ifade eder; “sanat mahrem bir seydir, sanatc1 kendi icin
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sanat yapar; anlasilir bir yapit gazetecilerin urunudur” (Tzara, 2018, s. 24)
Dada manifestosundaki sanata bakis ve tanimlama Dada’c1 estetikle birebir
ortusmektedir. Bu konuda Tzara estetigi sOyle tanimlar; “Sanat yapiti,
“kendi kendindeki guzellik” ... Bir sanat yapiti, yasa geregi, nesnel olarak,
hicbir zaman herkes icin glizel degildir”. (Tzara, 2018, s. 17). Sanat ve her
turlu ilkelere ve sinirlamalara kars: olan DADA hicbir anlami olmayan bir
sozcikle karsi cikmakta ve “onlar1” anlamsizlastirarak estetik anlayisini
ortaya koymaktadir. Bu noktada Dada’ci estetik ve dada manifestosunu en
iyi nitelendiren eser Marcel Duchamp’in “pisuvar” adli enstalasyonudur.
(Gorsel 1)

Gorsel 1. Marcel Duchamp, "Fountain 1917" https://www.tate.org.uk/art/artists/mar-
cel-duchamp-1036

Dadaist estetik grafik sanatlarda da yer bulmus ve tipografide sayfa
layoutunda yenilikler getirmistir. Dada (Gorsel 2) goruldugu gibi sozctikler
sayfa icerisinde anlamlarina gore buiyuik ve kiicuk olarak kompoze edilmeleri
yani sira statik, situn mantigini da reddederek asimetrik kompozisyonlar
kurmaktaydi. Burada amac¢ “Dada yazarlar1 ve sanatcilar1 sok, protesto ve
sacmaliklar gibi konular ilgilendiriyorlardi.” (Meggs, 1998) ifadelerinde
anlamini bulmaktadir.
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Gorsel 2. Dada tipografisi. Theo van Doesburg Dadamatinée, 1922 (sol), Typografik fotomontaj,
1922 (sag)

2. Grafige Yon Veren Gelismeler ve Sanat Akimlar:

Ronesans ve Reform sonucu bilimde, sanatta buyuk ilerlemeler
saglayarak bu surecte matbaa icat edilmis ve bu sayede egitimle beraber
aydinlanmanin ¢agi baslamistir. Saraylara 6zgu olan egitim, bilim, okuma
halka inmistir. Bilimdeki aydinlanma buharhh makinelerin icat edilmesini
dogurmus, dolayisiyla da sanayi devrimini baslatmistir. Sanayilesmeyle
beraber is imkanlarini dogmus ve sehirler go¢ almaya baslamistir.
Kalabaliklasan sehirlerle birlikte ihtiyaclar artmis bunun sonucu seri tiretim
ve cagdas markalasma suireci baslamistir. Bu yeni olgu olan markalasma
ihtiyacini ressamlar ustlenmekteydi. Ressamlar trunleri ya da firmalarn
betimlemek uizere bir isaret, bicim, simge ya da yaz1 kullanmaktayd..

16 yy. gazete gibi yeni mecranin dogusu ve sonrasinda sanayi
devrimiyle ureticiler tiiketiciye ulasmada, firmalar arasi rekabet sonucu
reklam olgusunu dogurmustur. 20. Yuz yila gelindiginde dunya savaslari,
devrimler, sanayinin gelisimi, seri uretim, toplumsal calkantilarin oldugu
bir ylizyil olmustur. Grafik sanati da sekillenmeye baslamis, kisa zaman
icerisinde yeni akimlar ve yaklasimlar ortaya cikmistir. Bu ekoller sayfa
diizeni, tipografi ve renk gibi estetik bakis acilari iceren manifestolar
yayinlasmislardir.
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20 yy. bas dondurucu gelismeler, bircok sanat akimlarinin ortaya
c¢ikmasini saglamistir bunlar: De Stijl, Konstruktivizm, Dadaizm, Futurizm,
Kiibizm, Siirrealizm, Bauhaus ve Isvicre (Uluslararas: tipografik iislup) gibi
sanat akimlar ve grafik ekolleri sayilabilir. Bu akimlar donemin grafik
sanatinin ve estetiginin doniusumunu saglamada etkili olmustur. Bu yeni
anlayislar dogrultusunda grafik trunler tasarlanmis ve grafik sanatinin
gelismesini saglayabilmistir.

3. Estetik Alg1 ve Logo Tasarimina Etkisi

Sanatcinin amaci, eserini yaratirken kendi bakis acisiyla estetik
acilar yakalamak ve topluma sunmaktir. Sanat¢i bakisi, 6znel olmasina
ragmen yasadigl toplumdan ve olaylardan etkilenebilmektedir. Bundan
dolay1 urettigi eserlerde izleri gorulebilmektedir. Estetik arayisi, Geiger
soyle ifade etmektedir; “Eger biz insan1 sanatla ugrasmaya, estetik tavri
aramaya iten nedeni sorarsak, burada varlig1 gerceklikten soyma istegi en
onde yer alir” (Geiger, 2019, s. 112) Arayis, toplumsal etkilenme ve “varlig:
gerceklikten soyma” eylemini Picasso’nun Ispanyol i¢ savasini betimleyen
Guernica’s1 adli eserinde bulabiliriz. General Franco, Alman ve italyan
fasizmin destegini almis ve bu iilkelere ait savas ucaklariyla Guvernica'yl
bombalatmistir. “Ogleden sonra baslayip yaklasik {i¢ saat kesintisiz devam
eden busiddetli hava bombardimani sirasinda, bir ates cemberinin icerisinde
sikisip kalan 1645 kisi can vermistir” (Agtas, s. 249) Bu insanlik dis1 dramdan
Picasso’nun nasil etkilendigi soyle ifade edilmektedir. “Guernica siiphesiz
bir savas elestirisidir. Ve zaten, Picasso’'nun i¢ savas altinda ezilmekte
olan ulkesini uzaktan seyrederken nasil derin bir kaygiya kapildigini;
Guernica bombardimanina dair duyduklarindan, muhtemelen L’'Humanité
gazetesinde rastladig ceset fotograflarindan ve artik bir harabeden farksiz
olan kentin hazin gorunumunden ne cok etkilendigini ve nasil da ani bir
kararla, Cumhuriyet¢i hiitkiimet tarafindan Paris Diinya Fuar:1 (Exposition
Internationale des Arts et Techniques dans la Vie Moderne, 1937) i¢cin
hazirlanan ispanyol Pavyonu’'nda sergilenmek iizere yapmay: vadettigi dev
tablonun konusunu Guernica olarak degistirdigini biliyoruz.” (Agtas, s. 254)
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Tablonun ortaya koydugu carpitilmis insan figiirleri, Picasso’'nun savastan
etkilenen bir sanatg estetiginin gostergesi gibidir.

Peki estetik olgusu nedir? Sanatcilar neden estetik arayisindadirlar?
Estetik tanimi TDK'ya gore “Sanatsal yaratinin genel yasalariyla sanatta
ve hayatta guzelligin kuramsal bilimi, gtizel duyu, bedii, bediiyat” olarak
tanimlanmaktadir. Estetik kavrami ve sanat, filozoflar ve arastirmalar
tarafindan antik cagdan baslayarak farklh tanimlarla, yaklasimlarla
gunumuze kadar tartisilmistir. Antik cagda estetik daha cok ahenk ve
uyum olarak kabul gérmiistiir. ismail Tunali’nin aktarmasiyla Platon’a gére
estetik olgusu soyle aciklanmaktadir. “Ister tabiat varliklari olsun isterse
sanat eserleri olsun, onlar1 guzel kilan ilke icerikleri degil, formlaridir.
Sanattaki formlarda dortgen, cember, ticgen vb. gibi sekillerdir. “O halde
buitiin guzelliklerin biricik belirleyicisi tamamen bir formel eleman olan
say1 ve sayilar arasi orantidir” (Tunali, 1996, s. 60). Uyumun da temelinde
oran orantinin yer aldigini ifade etmektedir. Bu estetik anlayisin izleri logo
tasarimlarinda siklikla kendini gostermektedir. (Gorsel 3) incelendiginde
geometrik formlar ve altin oran estetigi icerisinde kompoze edildigi
gorulmektedir.

Apple logo Adidas logo Bluetoot logo Volkswagen logo

Gorsel 3. Logolar. Pinterest’ten alinmis ve kompoze edilmislerdir.

“Her cesit sanat bir poiesis’tir (yaratma) Sanatin yaraticiligi ne var ki
yalnmiz giizelde gerceklesebilir; bunun i¢in sanatin eregi guizele veya guzelligin
kendisine erismektir. Cunku sanatin anlami, ancak sanat eserinde ortaya
cikar” (Tunali, 1996, s. 71). Burada sanat¢inin eserini yaratirken amag giizele
ulasmak oldugu, eserinin bir ara¢ oldugunu ifade etmektedir. Bu baglamda
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grafik sanatlar ise iki islev yiiklenmekte: estetik ve iletisim. Tasarimci; grafik
urununu bir iletisim araci olarak yaratirken, sanat ve estetik uzerinde
kurgular.

Antik cag filozoflari, sanatin bir mimesis olgusu ortaya konuldugunu
Tunal sOyle aktarmaktadir; “Mimesis’i boyle bir sanat teorisi haline getiren,
Xenophon, Platon ve Aristoteles olmustur” (Tunali, 1996, s. 74) Mimesis
kavraminin ne oldugini soyle aciklamaktadir; “Mimesis cogu taklit olarak
anlasilir; mimeisthai da taklit etmek olarak. Ama, kelimenin ilk kullanildig:
sekil mimostur. Bu da dans ile ilgili olarak kullanilmistir: Dans eden, aktor,
mukallit, g6z boyac1 anlaminda” (Tunali, 1996, s. 73) kullanildigini ancak
daha sonra baska anlamlar yuklendigini H. Koller'in Die Mimesis in der
Antike eserinden Tunali soyle aktarmaktadir; “mimesis veya mimeisthai
kelimelerinin ‘sani’, ‘aldatma’ anlamlarin1 yiiklenmesi, ancak Platon’un
Devlet’i ile olur” (Tunali, 1996, s. 73).

Platon’a gore sanat eylemini diinyaya ait nesnelerin aynadaki
yansimasl olarak ele almaktadir. Dolayisiyla gercekligin ancak idealar
diinyasinda oldugunu soylemektedir. “Platon’a gore taklidin objesi dogrudan
dogruya bizi her yanimizdan saran nesneler, gorunusler dunyasidir. Tek
kelime ile kozmos aisthetos’tur (duyulur diinya). Ama biliyoruz ki, Platon’a
gore, gercek varlik (ontos on), idealar diinyasidir, kozmos noetos’tur... gercek
olan sadece idea’lardir sanatin taklit ettigi seyler ise, bu idea’larin birer
benzetmesi, birer kopyasidir” (Tunali, 1996, s. 81). Tunal1 Grek Estetik’te,
Sanatiyapan ve modeli arasindakiiligkinin suje ve obje iliskisi baglaminda bir
benzerlik olabilecegini ancak sadece “taklit” ile aciklanmasini, problem teskil
ettigini ifade etmektedir.” (Tunali, 1996) Gunumiize kadar mimemis’le ilgili
tartismalar yapilmis ve sanatin sadece taklitten ibaret olmadig: tezi ortaya
atilmistir. Mimesis kavramini ortaya atan Aristotales’in, yine ilk elestiriyi
kendisinin yaptigini Tunali Aristotales’ten aktarmaktadir. “Tasvirin gercege
uymadig sekilde yapilan bir tenkitse su yolda ¢urutiilebilir: Belki de o tasvir,
olmasi-lazim gelene uygundur, Sophokles’in bir kere soyledigi gibi Sophokles,
insanlar1 olmasi lazim geldigi gibi tasvir ediyormus, Euripidis ise olduklar:
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gibi” (Tunali, 1996, s. 106). Dolayisiyla bu ifadeler portrenin yapilis amacini
ve ne anlattigini sorgulamakta oldugunu gostermektedir. Bu baglamda
sanatin ve estetigin taklitten 6te bir olgu oldugunu bir¢ok arastirmaci ortaya
koymaktadirlar. Geiger estetigin 0zlinuin ne oldugunu ve ge¢ anlasilmasini
soyle aciklar; “Estetik olanin sadece bi¢cim olmadigl, onun en i¢teki oziinu,
ruhsal ve vital olanin olusturdugu kavranip, onun anlamindaki ruhsal-vital
iceriginin 6nemi taninincaya kadar gecen siirenin uzunlugu hayret vericidir”
(Geiger, 2019, s. 94).

Sanat estetigine her donemde farkli felsefi bakislar ve sanat
uygulamalar1 olabilmektedir. 20. Yy. etkili olanlardan biri de Marksist
estetiktir. Marksist estetige gore, “sanat gercekligin bir yansisidir, kopyasidir”
(TUNALI, 2019, s. 62). Marksist estetigin amaci, sanatin toplumun yararina
kullanilmasidir. Bu yuzden gercekligi yansitmasi gerekmektedir. Tunali’ya
gore bu durum, Marksist estetik, klasik estetikle ayni noktaya geldigini
vurgular. (TUNALI, 2019) Ancak bu olguyu Tunal soyle aciklar “Marksizm’e
gore, yalniz felsefenin gorevi diinyayi, gercekligi degistirmek degildir,
sanatin gorevi de realiteyi, gercekligi (hem dogal hem de toplumsal gercekligi
degistirmektir. Marksizm'e gore, sanat bunu yapmak icin gereklidir. “Sanat
insanin dunyay1 taniyip degistirmesi icin gereklidir”” (TUNALIL, 2019, s. 64)
Goruldugu gibi Marks'in bakis acisi, toplumcu bir estetik yapisi iizerinde
kurgulanmistir. “Sanatlar kendilerini tarihsel sureclerdeki toplumsal
gereksinime gore olustururlar. Varliklarini toplumsal gereksinimden ve
istekten (talep) kaynaklandirirlar. Sanattoplumsalyasaminveemegindisinda
tekil olarak gelismez ve diisinulemez” (ACAR, 2012, s. 81). Sanatin yonelimi,
toplumsal yararci olsa dahi, estetige ulasma amacini ortadan kaldirmaz.
Ornegin Aleksandr Mikhailovich Rodchenko posterinde propaganda amach
olsa da Konstruktivizm akiminin estetik anlayisinin kusursuz grafik uruninu
ortaya koymaktadir. (Gorsel 4)
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Gorsel 4. Poster: Aleksandr Mikhailovich Rodchenko.

Sanat ve estetik dogay: taklitten oOte, bir yaratimi ifade etmektedir.
“Sanat gercek diunyanin yansitilmasi degil; temelinde donusturulmesi,
gercekligin bilinmesine degil bundan bitiinlikle farklhh olmak tizere, bir
seyin yeniden yaratilmasidir.” (M & Kagan, 1993, s. 47) Sanat, gerceklikten ote
yorumsal bir dunyanin varligini, estetik olguyu yansitmaktadir. “Guzellik,
gerceklige bizim hayal gucliimuz olarak yerlestirdigimiz bir géruntudur
sadece” (CERNISEVSKI, 2018, s. 40). Dolayisiyla estetik olgusu, dogayi
taklitten ote cagin estetigiyle yorumlama ve yeniden yaratma eylemidir.
Grafik sanatinin da amaci nesnel ve karmasik diinyay1 yeniden kurgulayarak,
yalin, anlasilabilir bir iletisim araci haline donustiurup tasarlamaktir.

4. Sanat Akimlar: Estetiginde Peugeot Logosunun Revizyon
Siireci

Sanat akimlar ve felsefesi neyi sorgularsa sorgulasin amag guzeli,
uyumu, oran orantiyl, tanimlayan estetige ulasmaktir. Arayis her donemde
farklh tslup ortaya cikarsa da amag¢ ayni olmustur. Grafik sanatina
bakildiginda tasarlanan logolar, toplumun ve donemin estetik algisina gore
sekil almislardir. Peugeot markasinin logosunu inceledigimizde 1810-2010
iki yuz yillik bir logo seruiveniyle karsi karsiyayiz. 1810 yaratilan ardindan
1850 ve 1889°li yillarda revizyondan gecgen logo, illistratif bir sembolden
olusmaktadir. Arts and Crafts (dekoratif sanatlar) donemin o6zelliklerini
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tasimaktadir. 19. Yy. da Ingiltere’de dogan bu sanat akimi sanat ve el sanatlari
anlamina gelmektedir. Donemin estetikten yoksun endustriyel uiirunlerine
karsi dogmus, tepkisel bir sanat hareketidir. El sanatlarn estetigini ve
endustrinin seritiretimibirlestirmeyi amaclamistir. “Artand Craft” akiminin
da kurucusu olan “W. Morris’in baslica ilham kaynaklar1 Ortacag sanatlar,
bitki, kus ve hayvan motifleri olmustur” (SURMELI § GULPINAR, 2018).
Kullanilan bitki, kus ve hayvan motifleri akimin en belirgin iislubu olmustur.
Yazi fontlar1 dekoratif yapiya sahip olup donemi yansitmaktadir. Bu akimin
en 6nemli kazanimi Frederick Goudy’in tasarladig: “Goudy” yaz1 fontudur ki
donemin aksine temiz, serifli olup glinimiizde hala kullanilmaktadir.

Cizgisel agirlikhi calismalar akimin ozelliklerindendir. O yillarda
yapilmis logolara baktigimiz zaman ¢agini yansitmaktadir. Logotype yerine o

donemde daha 6n planda olan illiistratif semboller olduklar1 gorulmektedir.
(Gorsel 5, 6)

Gorsel 6. Art and Craft Donemi Logolari: Solda: Herbert Horne’'nin eser, 1895. Sagda Walter
Crane, 1899.Kaynak: Ahistory of Graphic Design. Sayfa: 166
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1905 yilinda yapilmis logoyu inceledigimizde, sanatta Art Nouveau
donemi yasanmaktaydi. Bu tislup 19. yy. sonu ve 20. yy. baslarina kadar etkili
olmustur. “Akim zamanla akademi karsiti1 bir nitelik kazanmaya baslad.
Mimari ve grafik alanlarinda etkili oldu. Zamanla gunlik hayatin icindeki
her nesneyi etkiledi. Donemin 6nemli Grafik tasarimcilar1 bu akimin cicek
motiflerini kolayca benimsedi. Afis bagimsiz bir sanat dalh haline geldi”
(AYAYDIN, 2015) Yaraticilik ve estetizm yapi1 icermeyen endustriyel tiriinlere
bir tepkidir Art Nouveau. Avrupa ilkelerinde farkli isimlerle anilmistir.
Fransa'da Art Nouveau olarak adlandirilmis ve sanat tarihine bu isimle
gecmistir. En onemli temsilcileri arasinda Lautrec ve Alfons Mucha 6rnek
verilebilir. Art and Craft’a benzerlikleri s6z konusudur. Akimin en belirgin
uslubu stilize edilmis floral dekoratif stislemelerdir. O donemde yapilmis
General Electriclogosunu inceledigimiz zaman donemin dairesel geometrik
floral yapisi gorulmektedir. Ayni sekilde AEG firmasinin logosu petek
biciminde geometrik form icerisinde tasarlanmistir. Peugeot logosunda
geometrik form ve stilize floral yap1 icerisinde ve semboliin 6nde oldugu ve
logotype yazisi ayni1 uslubu icermektedir. (Gorsel 7)

General Electric AEG logo, Peter Mercedes logo-

Peugeot, 1905
logo Behrens-1907 1907

Gorsel 7. Art Nouveau donemi, https://seeklogo.com/

120 yy. baslarinda da soyut sanat akimi ortaya ¢ikmis biitiin sanat
dallar1 bu akimdan etkilenmisti. 927’lere gelindiginde ¢oklu cagdas sanat
akimlarin hikim stirdugu bir doneme girildi. Oncesinde 1917 De Stilij, 1917
Dada, 1917 Constructivism, 1919 -1937 Bauhaus akimlari yasanmaktayda.
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De Stilij, Barok akimina kars: ¢ikarak yatay, dikey ac1 ve geometrik
formlardan olusan sari, kirmizi, mavinin yaninda notr olarak siyah, beyaz ve
gri renklerin kullanilmasini ilke edinmistir. Bu akimda “De Stijl sanatcilar
yatay ve dikey cizgilere yeryuziindeki zit giclerin ¢cekismelerini atfederek,
ruhanidengeyiarayansoyutlamacilardir. Tumbuyaklasimlarestetigiduruda,
en yalinda bulma cabasidir. De Stijlciler sanati 6zerk bir eylem olarak kabul
etmediklerinden, sanatin topluma yon verici bilge tarafiyla ilgilenmislerdir”
(GURCUM & YILDIRIM, 2017) Akimin en énemli temsilcilerinden biri Piet
Mondrian’dir. Eserlerinin estetigi ve uslubu, tekstil, mimari, endustriyel,
grafik alanlarda moda ve esin kaymagi oldu.

Konstruktivizm Rus Ekim Devrimiyle sekillenen ve gecmisle her
turlu baglar1 koparan yenilikci ve yapisalci bir sanat akimidir. Tasarimlarda
geometrik kompozisyon yapisi hakimdir. Grafik sanatina siki geometrik
duzen getirmis. Koseli ve geometrik formlar iceren fontlar uretilmis ve o
donemdeki tasarimlarda kullanilmistir.

Bauhaus, 1919 yilinda mimar Walter Gropius tarafindan uygulamal
sanatlar olarak kuruldu ve 1933 yilinda Hitler tarafindan kapatilincaya kadar
hizmet veren sanat ekoliidur. Egitim bicimi, i¢ i¢e sanat alani atolyelerden
olusmaktaydi. “Bauhaus’un “Sanat ve Teknoloji-Yeni Bir Birlik” sloganinin,
form, renk, malzeme, tasarim, ergonomi, kullanim, uygulama ve uretim
alanlarinda islevselci bir yaklasimla sanata ve teknolojiye yaklasan, plastik
sanatlari bilimsel teknoloji ile bulusturan anlayislarinin bir ifadesi oldugunu
vurgular. Bauhaus sanat degeri olan eserlerin ve tasarim degeri olan
iriinlerin 6ziinde zanaati arayan bir felsefe ortaya koymustur.” (GURCUM B.
, 2017). Bauhaus'l sanatgilar, geleneksel tasarimdan uzaklasip, evrensel bir
gorsel iletisim dili kurmayi ilke edindiler. Herbert Bayer tarafindan sansserif
yapida ve sadece miniskil yapida ve dairesel formdan olusan tiniversal yazi
karakterini yaratti. Ayn1 zamanda grafik sekillerden olusan ve uluslararasi
sozsuz kelime sistemi olan ve bir tiir hiyeroglife benzeyen isotype’1 yarattilar.
Bauhaus ekolii, Tasarimlarda kare, daire formlarin kullanilmas: ilke
edinilmisti.
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Peugeot (1927) yilinda revizyonu yapilan logosu, Ford'un logosu (1927)
ve Renault’'un logosu (1924) Resim-8 goruldiigu gibi birbirine yakin tarihte
revize edilmislerdir. Marka logolarinini¢in hangiakima gore revize edildigini
soylemek gug olsada o donemdeki sanat akimlarinin estetik 6zelliklerini
tasidigl soylenebilir. Logolarin tasarimlaryla ilgili sunlar soylenebilir;
logolar geometrik formlar icerisinde tasarlanmislardir. Gorsel 8 ve 9'u
karsilastirdigimizda Peugeot logosu icin kesin bir grafik ekoliine baglamak
mumkin olmamakla birlikte cagdas sanat akimlar estetiginde yeniden

tasarlandig aciktir.

Peugeot logo, 1927 Ford logo, 1927 Renault logo, 1924-1946

s !
PEUGEOT

Gorsel 8. Yakin donemlerde tasarlanan logolar.

=IMCCODEn BnE=-mE

EXHIBITION

AR

Gorsel 9. Ug sanat akiminin tislup anlayiglari. (Soldan saga: De Stij, Konstriiktivizm, Bauhaus)
https://www.pinterest.com/
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Peugeot'un 1936 yilinda yapilan revizyon incelendiginde, aslan
figuruniun illistratif yapidan uzaklasarak, Her turlua ayrintidan uzaklasarak
stilize edilmis grafik sembole doniismiistiir. Yeni aslan sembolu saldirgan
bir yapidan daha dingin, kendinden emin bir imaj ¢cizmektedir. Eski logoya
nazaran daha yalin hale gelmis ve akilda kalicilig1 artmistir. Aslan sembolu
geometrik arma formu icerisinde tasarlanmistir. Bu anlayis donemin
sembol anlatim dilini yansitmaktadir. 1948 ve sembolde aslanin durusu
eski kralliklardaki flamalarda yer alan aslan ikonlarina benzer sekilde
dizayn edilmistir. 50°’li y1llarda yapilan revizyonla aslan sembolii yalin hale
getirilmistir. 1960'ta illistratif tarzda sadece aslan kafasi kullanilmis, dort
yil sonra tekrar aslan kafasi revize edilerek keskin koseli form kullanilmistir
ve daha yalindir. Peugeot ile ayni donemlere yakin Vauxhall arabanin logosu
incelendiginde, anlatim bi¢imi birbirine yakin durmaktadir. (Gorsel 10, 11)
1976’lara gelindiginde Peugeot logosunda yapilan degisikle logotype one
¢ikmis sembol kiiculmius ve sadece kontiuirden ibarettir. O donemde vurgulu
sekilde tasarlanan logotype anlayisini yansitmaktadir. (Gorsel 12)

PEUGEOY

""u\ i
1936

L

94

N

1

=

1950 1955 1960

Gorsel 10. Peugeot logolari.

1940s 1960s 1970s

vl {-‘ -‘. »
RJ )

Gorsel 11. Vauxhall logolari.
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PEUGEOT

Gorsel 12. Peugeot logo evrimi.

5. Logo Tanimy, islevi ve Tasarim Yontemi

Logo, marka isimlerinin ayirt edici Ozelligini saptamak tzere,
donemin ve toplumun estetik anlayisina uygun, firmanin faaliyet alan
ve hedef kitlesi g6z ontiinde bulundurarak amblem ya da sembol yaninda,
ozgun tipografiyle tasarlanan grafik calismalardir. Logo taniminda gecen
kavramlar1 tanimlamak gerekirse; “Sembol (simge) s6zciigiini; bir kavrami
temsil eden somut bir sekil, bir nesne, bir isaret bir s6z ya da hareket
tanimiyla aciklayabiliriz” (UCAR, 2004, s. 24) Amblem; kurumu tanimlamak
uzere ozgunlestirilmis harflerden olusan grafik bicimlerdir. Logotype ise
marka isminin 6zgun bir tarzda tasarlanmasidir. (Gorsel 13) inceleyecek
olursak, Cocacola’nin logosu ve benzerlerine baktigimizda sadece 6zgiin
‘logotype’tan; Shell ve benzer uislupta tasarlanan logolar sadece sembolden;
Koc firmasi ve benzer logolar sembol ve logotype; Vakko ve benzer yapidaki
logolar ise amblem ve logotype’tan olustugu anlasilmaktadir. Kodlarsak;
Shell: Sembol, Coca Cola: Logotype, Kog: Sembol ve logotype, Vakko: Amblem
ve logotype’tan olustuklar gorulmektedir. Glinimuzde ise hepsini kapsayan
“logo” kavrami kullanilmaktadir.
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ek | M | © | Gugyy

Sembol+logotype sembol Amblem+logotype logotype

Gorsel 13. Logolar Seeklogo.com'dan vektorel alinarak diizenlenmistir.

Logolar tasarlanirken gorsellestirme dili olarak iki yontemden biri
kullanilmaktadir. Ya donemin estetik anlayisiyla ya da “zamansizlik” denilen
klasik uslup secilebilmektedir. Zamansizlik ilkesiyle yaratilmayan logolar
zamanla “demode” olurlar. Bu nedenle bu firmalar, tekrar toplumla iletisim
kurabilme adina logolarini degistirmek ya da revizyona gitmektedirler ki bu
caga uymak icin yapilan kuctik caph degisimlerdir. Bunun yani sira eger bir
firmada birlesmeler, ayrismalar ya da hedef kitlenin degisimi s6z konusu
olusmussa logo degisimi kaginilmazdir. Diger husus ise iletisim ile ilgilidir.
“Markalar surekli olarak ayni hedef kitleye seslenemezler. Bugiin 18-24
yas kitlesine seslenen bir tirine sahip olan bir marka 5 sene sonra, bugun
seslendigi kitleyi dogal olarak kaybetmis olacaktir. Bunun yerine yetisen yeni
bir 18-24 yas kitlesine seslenmeye devam edecektir. Ancak, yeni yetisen bu
kitlenin yasamla ilgili algis1 bir 6nceki 18-24 yas kitlesiyle ayni olmayacaktir.
Bu nedenle degisen yasam sekillerine, tarzlara, yenilenen urunlere ya
da farkl sOylemlere uygun olarak marka da kendini siirekli yenilemek
zorundadir.” (Fidan, 2021). Dolayisiyla yukarida sayilan nedenlerin yani sira
yeni ¢aga ayak uydurmak tizere gorsel vizyonlarini ve iletisimi sembolize
eden logolarini redizayn yapmaktadirlar.

6. Dijital Gelisim ve Grafik Sanatina Etkisi

1945 yilinda Von Neumann'in ortaya attig1 Yiikli Program Kavrami'ni
esas alan Universitesinden Dr. John Mauchly ve Presper Eckert, Elektronik
Sayisal Butunlestirici ve Hesaplayici (ENIAC) adi verilen ilk elektronik
sayisal bilgisayar1 tamamladilar. Sayilarin bellege yerlestirilmesi okunmasi
ve aritmetik islemler, artik lambali (Triod, Diod vb.) elektronik devrelerle
yapilmaktadir (KESER, 2019) . Bu ilk dijital (sayisal) bilgisayarlar yaklasik
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olarak30 ton agirhiktaydi. “1970 yilindan giniimuze kadar kullanima sunulan
bilgisayarlar Dordunci Kusak Bilgisayarlar denilmektedir. Bu bilgisayarlarda
teknolojik gelismelere paralel olarak boyut, hiz fiyat, bellek kapasitesi ve
guvenlik konularinda buyuk gelismeler goriilmektedir... 1976'dan sonra
mikroislemciler ile mikrobilgisayarlar donemi baslamis oldu” (KESER, 2019)
Boyut olarak Teknolojinin gelismesi ile bilgisayarlar evrimleserek boyutlar:
kuculmus ve masatuistu bilgisayar: olarak kullanilabilir durumu geldiler. Bu
gelisme ticarette, iletisimde, teknolojide ve sanatta kisacas1 her alanda bircok
seyin degisecegi anlamina gelmekteydi.

Grafik sanatinda postmodern yaklasimlarin etkisi altindaydi. Tamda
bu surecte kisisel bilgisayarlar, isletim sistemlerinin grafik araytiz sunmasi
ve grafik uygulama programlari, tasarimcilarin kullanimina sunulmus oldu.
Bu gelismeyle, grafik sanatinin da dijital caga girisin baslangiciydi.

Apple firmasi 1984 yilinda ilk jenerasyon olan Lisa bilgisayarlarini
piyasaya surdu. Bu kisisel bilgisayarlar siyah-beyaz ekrana sahip ve 72 DPI
¢ozunurlik goruntu kalitesiicermekteydi. Apple’nin Macintosh bilgisayarlar:
diger kelime-islem sistemlerinden farkli, isletim sistemi, masatustu grafik ara
yuzden olusan yeni bir deneyim sunmaktaydi. Ancak yazilar Bitmap (piksel-
noktacik) tabanli bir teknoloji icermekteydi. Gercek anlamda yazi deneyimi
sunamiyordu.

Grafik diinyasina tasarim programlar1 gelistiren Adobe firmasi
yazl icin “PostScript” programlama dilini gelistirdi. Bu bulus tipografide
matbaanin icadi gibi bir gelismeydi. Baslangicta yazi goruntu ve baski sistemi
Bitmap teknolojinden olusmaktaydi. Yapilan baskilar harflerin kenarlar
pikselli olmaktaydi. Bu programlama diliyle harflerin dis kenar1 konturdan
olusan ve icerisine renkle doldurulabilen bir teknoloji (vector) vaat ediyordu.
Bu sayede metinli belgeler dahil olmak uzere puruzsuz bir sekilde baski
alinabilecekti. (Gorsel 14)
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VECTOR GRAFHICS BITMAPPED (RASTER) GRAPHICS
) € e
¥ ]
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Gorsel 14. Uste vektorel sistem alta bitmap yazi sistemi, https://vectorified.com/bitm-
ap-and-vector

Yazilim desteginden sonra, Apple firmasindan buna destek olacak
yeni bir adim atildi. 1985 yilinda 300 DPI ¢oziintrliik ve post-script font
destegine sahip ve bu fontlar1 basabilen lazer printer (yazicilar) piyasaya
surdu. Bu teknolojiye bir destekte 1985 yilinda Aldus firmasindan geldi.
(Gorsel 15) Pagemaker grafik uygulama programini tasarimcilarin
kullanimina sundular. Uygulama sayfa diizeni, suiriikle birak, sofistike
yaz1 tools’lari, ¢izim tools’lari, yaz1 ve resim import edebilecek, masatsti
yayincilik nitelikleriyle donatilmisti. Bu bulus grafik sektoru icin zaman,
hiz ve para anlamina geliyordu. Bu gelisme grafik tasarimda alisilagelen
buitun geleneksel yontemlerin yikilmasi ve beraberinde dijital yeni estetik
yaklasimlar ¢caginin gelmesi demekti.
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Gorsel 15. Pagemaker, http://interface-experience.org/objects/aldus-pagemaker/
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6.1. 90 yillar, Grafik Uygulama Programlarinin Gelisimi ve
Logo Tasarimina Etkisi

1990'nin subatinda Photoshop 1.0 ile imaj isleme ve illistrasyon
yaratma grafik programi Adobe firmasi tarafindan grafik tasarimcilarin
kullanimina sunuldu. Bu biiytik bir olaydi ve tasarimcilar tarafindan buytiik
birheyecanlakarsilandi. Diger biradimda Quarkexpress’in coklu sayfa diizeni
sunan 3. Versiyonu yayinlandi ki bu versiyon Windows igletim sistemine de
destek vermekteydi. Bu versiyonla Quarkexpress gazete, dergi gibi medyanin
ve reklam ajanslarinin sayfa diizeni standart programi haline geldi. Adobe
Photoshop’la beraber biitin grafik urunleri dijital ortamda tasarlanabilir
seviyeye gelmis oldu.

Personcbized for

f VERSION 3.31
Adobe :

. . Guark Prass
Ph[}[()_‘,h(}p Gua m bg R A o
Do v 1307 3 - v s B9 - 1994 Guark, e
Thoos Kool ok Kol Sove Gt W‘NT\JNE‘B o odamerk o forbis, s e
] bl B @Pu i, b 1986, 16503
Coppigte 0 580 Al Yy Exmpursint EnC o™ 11 et FEkronH

g Inc. The EfiCokat XTan: s
Sty Botvonies or imaging, .

QuarkXPress

FOR WINDOWS

Gorsel 16. Photoshop (https://winworldpc.com/product/adobe-photoshop/10) , QuarkXpress,
https://guidebookgallery.org/splashes/quarkxpress

90’larda vektor tabanli uygulama programlari PostScript destekli ve
oldukca gelismis stirimleri yayinlandilar. Bu grafik uygulama programlari;
Adobe illustrator ki sadece Mac-OS isletim sistemine destek vermekteydi
ancak 2. Versiyonuyla Windows’a destek vermeye basladi. Core]DRAW ise
sadece Windows isletim sisteminde kullanilmaktaydi. Bir digeri de Aldus
FreeHand once Macromedia firmasi tarafindan satin alindi. Sonrasinda
2000’1li yillarda Adobe’ye satildi. FreeHand, Illustrator'den daha geliskin
ozellikler icermesine ragmen Adobe, FreehandMX versiyonuyla sonlandird.
Bu karar grafik diinyasinda uziintuyle karsilandi denilebilir. Uzun yillar
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boyunca tasarimcilar bu son surumu kullanmaya devam ettiler. Peki
neden vector programlari, grafik diinyasi ve oOzellikle logo tasarimlari
icin bu denli 6nemlidir? Cunku logolar, semboller, amblemler, ikonlar
vektorel olarak tasarlanma zorunlulugu tasimaktadir. Bu durum iki acidan
aciklanabilir. Birincisi logolar, kurumlar yansittiklar: i¢in kenarlar keskin,
net ve temiz olmalidir. Ikincisi ise vektor diginda tasarlanan logolar, gercek
boyutlar1 disinda buylitme yapildiginda ‘pixel’lesme ve kenarlarinda fluluk
olusabilmektedir. Pixel; noktacik anlamina gelmekte ve 1 inch kare alanina
dusen noktacik DPI olarak nitelendirilmekte yani bir anlamda ¢oztinurluk,
goruntu kalitesinin gostergesi olarak bilinir. 1 inch kare alanina diisen
nokta ne kadar fazla ise baski ve gorunti kalitesi o kadar iyi olmaktadir. 300
DPI sorunsuz baski i¢in kabul goren bir degerdir. Bu olgulardan dolayidir ki
logolarin vektorel olmasi, grafik diinyasinda tartismasiz kesin kural gibidir.

6.2. Dijital Cag, Grafik Sanatinda Neleri Degistirdi?

1- Sayfa duzeninde degismeler oldu. Daha 6zgir daha A-simetrik
sayfa duzenleri ve anti grid sistemi ortaya cikti. Bu anlayisin gelistiren iki
onemli tasarimci Neville Brody ve David Carson’dur. Brody, yaklasik 21 font
tasarlayarak grafik 6nemli katkida bulunmustur. En 6nemli fontlari; Arcadia
dirty, Gothic, Industria, Insignia, Typeface The Face'dir. Brody City Limits, Lei,
Per Lui ve Actuel’in tasarimciligini ve art direktorlugini yapmistir. Yaziyl
hiyerarsik anlamina gore asimetrik kompozisyonla diizenlemesi ve yaziy1 bir
imaja donusturmesi gibi getirdigi yenilik kisa zamanda diger tasarimcilara
nufuz etti. Benzer tarz ve uslupta David Carson da grafik eserler iretmistir.

2- Grafik tasarimda, dijital imkanlarin getirdigi, yazi ve resmin seffaf
olarak st iiste basilmasi (overprint) imkanh dogdu.

3-Tasarimlarda imaja hizli mudahalenin getirmis oldugu hiz ve imkan
dolayisiyla dijital foto-manipiilasyon teknigi ortaya cikt1 ve yeni bir tiir imaj
donemini baslatti.
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4- Dijital devrim, tasarim baglaminda ozgurluk saglamis oldu.
Tasarimcilar hicbir sanat akimina bagh kalmaksizin kendi tisluplariyla grafik
eserler uiretecekleri bir imkan sunmaktayda.

5- Yeni anlayislarla fontlar tiretimi hizlandi.

6- Butun grafik uirtinleri; logolarda dahil olmak tizere, bastan sonuna
kadar sayisal ortamda tasarlanir hale geldi.

7. Dijital Cagda Apple Estetgi ve Gri Renk Algisi

Apple firmasi1 kuruldugu ilk zamanlardan giinimiize kadar, tasarim
urunleriyle, programlariyla, Mac-OS isletim sistemli ara ylziuyle grafik
sanatinin cagdaslasmasini ve yeni estetik anlayislarin ortaya cikmasinda
oncu olmustur. Ayni zamanda bilgisayar ve diger teknoloji ve telefon
firmalarinin, endustriyel tasarima olan bakisini da etkilemis ve donlismesini
saglamistir.

Apple firmasi asil devrimini 2000’li yillarda tanitimini yaptig: ve
isletim sisteminin Unix tabanl yazilim dilinin ve grafik ara yuzunin radikal
olarak degistirildigi Aqua ismiyle kullanicilara sunuldu. Tanitimini Apple
sirketinin CEO’su Steve Jobs tarafindan Macworld Conference-Expo in San
Francisco’da gerceklesti ve buyuk yankilar uyandirdi. Jobs bu yeni sistemi
“basic, killer graphics, tranparency, 3D graphics” bashigiyla tanimhiyordu.
Mac-0S X Aqua su damlasi konseptiyle olusturulmustu. Bu durum bilgisayar
arayuz tasariminda bir ilkti. Sistem basitlik uzerine kurgulamis seffaf ara
yuzu, yenilik¢i grafik ana karti ve 3D destegi sunmaktaydi. Basit, karmasadan
arindirilmis kullanici dostu bir grafik ara yuzi tasarimcilarla ve diger
kullanicilarla bulusturdu. Bu sayede tasarimcilar bilgisayarin ve sistemin
karmasasiyla ugrasmayacak sadece tasarimlariyla bas basa kalabileceklerdi.
Mac-OS X ayni zamanda bilgisayarin kilitlenmesini de ortadan kaldiran
bir sistemdi. Aqua gorsel olarak ara yuz pencerelerin altinda golge ve
animasyonlu a¢ilip kapanma gibi yeni 6zellik sunuyordu.
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Bu yeni Aqua grafik dili ayn1 zamanda Mac-OS X logosunu da
uyarlanmisti. Bu anlayis logo tasariminda bir yenilik getirmisti. Apple ilk
seffaf ve gri ve renkli versiyonu olan logo denemesini 1998 yilinda yapti.
Apple firmas1 2001 yi1linda ayni uslupla logosunu tekrar revizyondan gegirdi.
Bu degisim dijital ve metalik bir estetige donusturdi. Logo incelendiginde
metalik gri tonlardan olusmakta ve gradient gibi bir Gislup benimsenmisti.
Bu bakis logo baglaminda yeni tislubun 6nculerinden biri olmasini saglamis
oldu. Apple bu metalik gri estetigi icin bu hissi yansitmak amaciyla bilgisayar
govdelerinde aliminyumu az da olsa kullandi. 2012 yilinda tamamen
aliminyum alasimdan olusan bilgisayarlarini piyasaya surdi. Bu egilim
gunumuzde de devam etmektedir. (Gorsel 17)

Gri ton algisy, siyah ve beyazin karisimindan meydana gelmektedir.
Icerisine mavi katildiginda soguk, kirmizi katildifinda daha sicak algisi
vardir. Gri genel anlamda notr bir ara renktir. Uzlasmacidir, katilimcidir,
dengedir, sakindir ve olgunluk algisinin yansiticidir. Cagimiz katihimci
ve acik toplumlarin ve demokrasinin rengidir. Baz1 kaynaklarda otoriteyi
temsil ettigini ve bu sebeple resmi dairelerde kullanildigini ifade etseler de
bu dogru degildir. Daha ¢ok biitiin vatandaslara esit mesafede olmasinin bir
geregidir. Sakin ve olgunlugun bir gostergesidir. Dijital cagda, kesfedilen gri
renk algisinin teknolojik arac gereclerle kullanilmasi toplum tizerinde etkili
oldugu anlamina da gelmektedir.

F. - ‘} !.’-
j |f \ (
Versiyon 1998 Versiyon 2001 i-Mae 20012,

Gorsel 17. Apple Logo, solda 1998 ve sagda 2001 re dizayni ve i-Mac 2012 ve sonraki yillar.
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8. Dijital Cagin Metalik Grisinin Logolara ve Estetik Usluba
Yansimasinin Tasarimsal ve Teknolojik Nedenleri

1- Apple firmasi kurulusundan itibaren basta grafik olmak uzere ve
diger sanat alanindaki tasarimcilarin calismalarini, dijital ortamda sorunsuz
yaratabilecegi destegi saglamaya yonelik uretim yapmistir. Bundan dolay:
zamanla Mac bilgisayarlar tasarim ikonasi haline geldi. Tasarim ve yaratim
konulu calismalarda Mac bilgisayar gorsellerinin kullanilmasi da bu
yluzdendir. Mac denilince tasarimci, tasarimci denilince Mac bilgisayarlarina
isaret etmektedir. Dolayisiyla Mac bilgisayarin aluminyum goévdeli uretimi
ve isletim sisteminin arayuz tasarimi kullanicilar1 oldugu kadar teknoloji
firmalarini da etkilemektedir.

2- 2000’1i yillara gelindiginde, grafik dunyasinin kullandig1 vektorel
tabanli grafik uygulama programlari olan FreeHand ve Illustrator'un Apple
logosu ve benzerlerini kolay bir sekilde tasarlayabilecek gelismis niteliklere
ulasmisti. Bu nitelikler gradient, transparan, golge, doku, blend, perspektif
"ten olusmaktaydi. Bu yenilikler logolarda kullanilmaya baslamasiyla ortaya
yeni uslup ¢ikmis oldu.

3-Yenimedya veiletisim araciolan World Wide Web ’in ortaya ¢ikmasi
ekonomi, teknoloji, egitim, ticaret ve sanatta yasanacak yeni donusumun
mecrasl oldu. Butiin diinyada iletisim ve etkilesim hizlandi “diinya kiiresel
bir koye” (McLuhan, 2020) dontismis oldu. Her alandaki gelismeler aninda
butiin dinyaya yayilmasini sagladi. Grafik sanatinda yeni yaklasimlarda
kisa sturede biitun tasarimcilara ulasmaktaydi. Web'in, Teknolojinin ve
grafik uygulama programlarin getirdigi estetik yaklasimlar, hizli bir sekilde
tasarimcilara ulasmasini saglayarak bir “modaya” dontiismesini saglada.

4- Grirenginin teknolojiyi sembolize edecek ikonik hale gelmesi.

5- Toplumun renk tercihlerinin degismesi.
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9. Dijital Cag Estetiginde Revizyondan Gecen Otomobil
Logolarinin Karsilastirilmasi

Web’in 1991 yilinda insanoglunun hayatina giren ve 2000'li yillara
gelindiginde, veri alt yapisinin gelismesiyle dunya hiz cagina girmis oldu.
Kamerali bilgisayarlar ceplere girmeye basladi. Bireyler herhangi bir kuruma
baglh olmaksizin, kendi yayinini yapacak alt yapiya kavusmus ve bununla
kendi firsatlarini da yaratacak bir giice sahip olmasini sagladi. Bilgi de dahil
olmak uizere her sey hizl tiikketilmeye ve moral degerleri de dahil olmak tizere
ticaret nesnesine donusmeye baslandi. Pop-art sanat uslubunun onemli
temsilcilerinden biri olan ve grafik sanatcgis1 Andy Warhol'un “Bir makine
olmay istedigim icin bu sekilde resim yapiyorum. Her seyi bir makine gibi
yapmamin nedeni tim yapmak istedigim bundan ibaret olmasindandir.
Herkes birbirinin benzeri oldugu zaman korkung bir sonu¢ ortaya cikiyor...
Gelecekte herkes 15 dakika icinde diinyaca unlu olabilecek.. Eger Andy
Warhol hakkinda bir sey ogrenmek istiyorsaniz, resimlerinin yuzeyine,
filmlerine ve bana bakin. Iste ben. Ardinda higbir sey yok” Lynton’tan aktaran:
(YAYMAN ATASEVEN, 2017). Bu ac¢iklama, populerlesme baglaminda bu ¢agi
en iyi sekilde 6zetlemektedir. Grafik sanatindaki yenilikler, web teknolojisin
hizl bir sekilde gelismesi ve yayilmasi dijital estetigin yayilmasinda onemli
ayak olmustur.

Dijital cagin baslangiciyla birlikte grafik sanatinda yasanan kaotik ve
ozgurliukcu bireysellikler Web'in getirdigi hizl iletisimle sanatcilarin estetik
bakis acilari birbirini etkilemesini sagladi. Bunun sonucunda logodaki farkh
usluplar, etkilenmeyle beraber yakin anlayislara yoneltmis oldu.

Dunyada yasanan bu dongude teknoloji diinyasini derinden etkiledi.
Dijitallesme ve metalik duygusunu veren gri renk cagi betimleyen simgeye
donustu. Gri ton endustriyel urtunlerle beraber toplum hayatina girdi ve
toplum estetigi uzerinde etkili oldu. Mac bilgisayar baglaminda bu gri estetigi
baslatan yaraticisi Steve Jobs oldu. (Resim 18)
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Gorsel 18. Apple'in logo revizyonlar:

Dijitallesmeyle logo degisimin diger nedeni ise dijital caga hitap etme
cabasidir. “Markalar, degisen ve gelisen rekabet ortaminda, amblem ve logo
tasarimlarini iyilestirme veya gelistirme cabas1 icinde olmaktadir. Degisen
pazar kosullariyla birlikte markalarin, amblem ve logo tasarimlarinda
yeniliklere uyum saglamalar:1 pazar kayiplarini 6nlemeleri acisindan 6nem
tasimaktadir.” (Atabey & Karpat Aktuglu, 2020) Dolayisiyla bunun igin
firmalar logolarinda revizyon yapmak uizere renk, sembol ve yaz karakteri
gibi 6gelerde degisiklik yapmaktadirlar.

1990’ yillardan baslayarak gunumuze kadar 12 araba markasinin
dijital ¢agda logolarinda yapilan redesign (yeniden tasarim) tarihlerine
bakildiginda, metalik gri renklerin hakim oldugu ve bilgisayar destekli dijital
grafik cagina denk geldigi goriilmektedir. Araba firmalarin cogu bu degisime
ayak uydurduklar gorulmektedir. (Gorsel 19)

Logolardaki yenilenmeye bakildiginda, markanin 6zgin ismi olan
logotype’tan ziyade arabalarin sembollerinde yapilmistir. Bunun nedeni
cagin getirdigi estetik olmakla birlikte markalarin sembollerini metalik
gri kullanma istekleri yani sira logolarini her turli mecrada ayni uslup
birligi icerisinde kullanma istekleri de olabilir. Kisacas1 markalar, logolarini
arabada, basili materyalde ve dijital ortamda buttinlik icinde gormeyi tercih
ettikleri kurumsal kimlik acisindan anlasilabilir bir durumdur. Her mecrada
farkli logo anlatimi tiketicilerde kafa karisikligina neden olabilmektedir.
Amacg ne olursa olsun bu tutum cagin dijital, metalik gri estetigine uygun
dismektedir.
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Gorsel 19. Araba markalarinin logolar:

Gorsel 19'da yer alan araba markalarinin dijital olarak yenilenen

logolarini inceledigimizde asagidaki bulgulara ulasilmaktadair.

1- Araba sembollerinde renk gri-metalik tonlar kullanilmistir.

2- Markalardaki Logotype’larda vurgulu ifadelerden vazgecilmistir.

3- Logoda logotype sembol hiyerarsisine bakildiginda semboller,

logotype’tan daha biiytik kullanilmis bu sayede sembol daha 6n plana ¢ikmasi

ve onem kazanmasi saglanmistir.

4- Logolarda daha once baski teknikleri agisindan sorun yarattigi icin

kullanilamayan 3D etkisi kullanilmistir.

5- Logolarda golge ve gradient dedigimiz renk ve ton gecisi

kullanilmistir.
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9. Araba Logolarinin iletisim ve Gestalt Kurami Acisindan
incelenmesi

Araba logolarin sembollerine bakildiginda dijital cagin estetigine
uygun ve ayni uslupla ve ayni renk tonlarinda sembollerini tasarimlanmasi,
pazarlama ve tasarim agisindan ne kadar dogru olabilir? Logolar kurumsal
kimligin en 6nemli parcasidir ve biylik anlamlar yuklenmektedirler. Logolar,
firmalarin kimligini tiiketicilerin belleklerinde yer etmesini saglayan en
onemli unsurlardandir. Ozellikle de semboller. Ornegin elma sembolii
yalinhigiyla Apple firmasini akilda kalicihigini saglamaktadir. Peki akilda
kalicilik nasil saglanabilir? Bunun bir¢ok yonteminden bahsedilebilir. Uriin
kalitesi, musteri iliskileri, satis sonrasi destek, dagitim aga, fiyat politikasi,
hedef kitlesi, benzer tiriinle rekabet, endiistriyel tasarim, ambalaj tasarimai,
farklilik ve en onemlisi butiin bunlar1 halkla bulusturmak amaciyla reklam
yapma gibi yontemler iirinun imajina hizmet etmektedirler. Bu noktada
logo ve sembol kilit rol oynamaktadir. Akilda kaliciligi saglamak tizere buna
ihtiyac¢ vardir. Peki neden akilda kalicilik bu kadar 6nemlidir. Cunku yapilan
arastirmalar akilda kalan markalar tuketici davranislar: iizerinde onemli
rol oynamaktadir. Logolar, logotype, sembol, renk, form, yalinlik ve estetik
acidan benzersiz olmalidir. Bu konuda Hasip Pektas soyle ifade etmektedir.
“Amblem ve logotaype’in yapilis amaci zaten ayirt edicilik saglamaktir. Eger
baska ornekleri cagristirirsa veya bilinen bir amblem kopya edilmisse hicbir
etkisi olmaz, aksine olumsuz bir imaj yaratir.” (Pektas, 2021)

Suphesiz ki caga uygun logolarda revizyon yapilabilir. Ancak logolar
renk, form, bicim, uUslup baglaminda dikkatli bir sekilde yenilenmelidir.
Yukarida ornek alinan araba sembolleri ¢caga uygun tasarlanirken neden bir
gri ton skalasi ve birbirinin varyanti ortaya ¢ikti. Bu tutum markaya mi yoksa
tasarimciya mi ait? Her haliikdrda dogu bir yaklasim oldugu sdylenemez.
Hele ortada grafik ve gorme prensiplerinden olan Gestalt'in “benzerlik
ilkesi” dururken. Bu ilke “eger parcalar birbirine benziyorsa bizler bu cesitli
parcalar algisal olarak birbirleriyle grupluyoruz. Bu benzerlik; sekil, renk,
golgelendirme ya da bu gibi diger ozelliklerle meydana gelebilir.” (Gestalt
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Psikolojisi, 2021) Bu ilkeye gore benzer formlar, renkler, buyuklikler vs.
ayni algilanirken icerisinde kiiciik bir farklilik digerlerinden 6ne cikmasini
saglamaktadir. Bu ilke reklamda, grafik tasarimda kullanilan en 6nemli
tasarim fikirlerindendir. Araba marka sembollerinin revizyonlar: ayni renk
tonlarinda olmasi ortaya algisal secicilikte soruna neden olabilir. (Gorsel 20)

SHAPE COLOR ALIGNMENT
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'L K J o%0
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Gorsel 20. Benzerlik https://www.pointeriorblog.com/post/gestalt-kurami-ve-tasarim-i-lke-
leri

Guniumizde araba formlar: sert hatlardan yumusak hatlara evirilmis,
farklar1 ancak cok dikkatli bir goziin anlayacagl niians diizeyine inmistir.
Herhangi bir yolda ya da parktaki araclara bakildiginda, markalarin ikonik
renleri ve ticari taksi disinda, cogunluk beyaz olmak uzere, grinin tonlar:
ve az da olsa siyah olduklar:1 gozlemlenebilir. Bu da cagin renk tercihlerinin
ortaya koyan somut orneklerdendir. (Gorsel 22, 23) Muhtemelen bu renkler
musterilerin tercihleri dogrultusunda degismis ve uretimler bu yonde
gerceklesmistir. Ortaya soyle bir goruntu ¢ikmaktadir; araclarin cogunlugu
beyazvegrinintonlari,arabahatlaribirbirindennuanslarlaayrilmakta,logolar
ise krom metalik gri. Bu durumda arabalarin logolar1 birbiriyle degistirilirse
isin uzmanlar: hari¢ muhtemelen anlasilmayacaktir. Ayrica bu notr renkler
uzerindeki krom alasiml logolarin 6n plana ¢ikmasina engellemektedir.
Belki bu ylizden Renault firmasi 2017 yilinda Megane modelinin semboliini
hicbir arabanin buyutmedigi boyutlarda buyutmustu. (Gorsel 21) Firmalarin
ayn1 uslup ile logolarini revizyondan gecirmeleri, markanin olmasa olmazi
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farkhilik, 6zgiinliik goz ard: edilmis olunmuyor mu? Markalar bu durumun
farkinda mi bilmiyorum. Bu problem iki tirli asilabilir. Ya markalar,
tasarimlarini radikal olarak degistirecek, ki pek mumkiin gorinmemektedir.
Cunku tuketiciler artik yuvarlak hathh araclar tercih ettikleri yollardaki
araclardan anlasilmaktadir. Ya da sembollerin zeminini renklendirmek ki
buna en iyi ornek, Volkswagen, Ford ve BMW sayilabilir. Ancak i¢ sembolun
zemin renginin mavi renk geciyle tasarlanmasi, benzerlik problemini ortaya
citkarmaktadir. Markalarin kurumsal renklerinden vazge¢mesi maliyetli
oldugundan bu ihtimal de pek olasi degil.

Gorsel 21. Solda: Renaul Megane 2017 modeli, https://www.otonomi.com/, Sagda: Volkswagen
Passat

Gorsel 22. Beylikduzu Migros AVM otopark:
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Gorsel 22. E5 Karayolu.

SONUC

Logolar, donemin anlayisinda, hedef kitlesinde, teknolojide,
uretimin farklilasmasinda yasanan gelismeler, firmalarin birlesmesi ya
da el degistirmesiyle beraber, yeni jenerasyona hitap etmek amaciyla logo
ya tamamen degistirilmekte ya da “redesing” yapilmaktadir. Masatstu
bilgisayarlarin gelismesi ve grafik uygulama programlariyla beraber, grafik
sanatinda dijital cag1 baslatmistir. Bu durum grafik sanatinin uruni olan
logoda yeni estetik anlayislar getirmistir. Ayn1 zamanda donemin estetigini
sayisal ortamda tasarlama olanagi saglamistir. Sonuc soyle siralanabilir:

1- Araba Markalar1 buytik cogunlukla sadece sembollerinde “redesign”
yapmislardir.

2- Marka sembollerinin neredeyse tamaminda gri tonlar1 tercih
edilmistir.

3- Sembollerde “degrade” denilen tonlama gecisi kullanilmigtir.
4- Sembollerde ui¢ boyut etkisi yaratilmastir.

5- Sembollerde golge kullanilmistir.
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6- Renk olgusu baglaminda tekduzelik getirmistir.

7- Pazarlama baglaminda, logolarin renk, uslup farklhiliklarinin 6nemi
bilinmesine ragmen yine de bu benzerlikten cekinmedikleri anlasilmaktadir.

Butin bu tespitlerden anlasilan, araba logolarinda yer alan
sembollerin renkleri gri renk tonuna evrilmesi dijital estetigin sonucu
oldugu gorulmektedir. Dijital ¢agin toplumunda tercih ettigi renklerin
beyaz ve gri tonlan agirhkta oldugunu, araba parklarinda ve yollarda
yapilan incelemelerde gozlemlenmistir. Logolarda yer alan sembollerin gri
tonlarda olmasi ve araba tasarimlarinin nuans derecesinde birbirinden
ayrilmalari, markalarin ayirt edici 6zellikleri goz ardi ettigi gercegini ortaya
cikarmaktadir.

Revizyon ihtiyactan dogmus olabilir ancak tasarimcilar ve markalar
cagin estetigine uyum saglarken, logolarin ytiiklendikleri anlamdan dolayi,
firmalarin, tasarimcilarin, grafik ve pazarlama ilkelerini unutmamalari iki
sektor acisindan hayati oneme sahiptir.
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SOSYAL MEDYA FENOMENLERI
BAGLAMINDA YENI NESIL ALGI YONETIMI
STRATEJILERINE YONELIK BiR INCELEME'
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Ozet

fletisim teknolojilerinde yaganan gelismeler, algi yonetimi icin hedef kitleye ulagimi
kolaylastirmistir. Gecmiste geleneksel medya araclariyla gerceklestirilen algi yonetimi
faaliyetleri bugiin sosyal medyanin ortaya ¢cikmasiyla yeni bir mecra kazanmistir. Etkilesimli
bir iletisim ortami olusturmasi, anindalik, kolaylik, maliyetsizlik gibi diger getirileriyle sosyal
medya lizerinden yapilan alg1 yonetimi, giinimiizde “yeni nesil alg1 yonetimi” biciminde
adlandirlabilir. Cesitli stratejilerle gerceklestirilen yeni nesil algl yonetimi faaliyetlerini
kurum ya da kuruluslar kullanabilecekleri gibi bireyler de kullanabilmektedir. Ayrica, sosyal
medya fenomenlerinin de bu faaliyetleri gerceklestirdikleri sodylenebilir. Bu baglamda
calismada yeni nesil algl yonetimi faaliyetlerinin sosyal medya fenomenleri boyutuyla
incelenmesi amacglanmistir. En ¢ok takipciye sahip ilk ii¢ sosyal medya fenomeninin
belirlenen tarih araligindaki paylasimlarina yonelik icerik ¢coziimlemesinde bulunularak alg:
yonetimi stratejilerinin kullanilma durumu ve kullaniliyor ise hangi stratejilerin kullanildig:
saptanmis ve ele alinan érneklem kapsaminda sosyal medyada alg1 yonetimi stratejilerinin
sosyal medya fenomenleri tarafindan kullanildig1 sonucuna ulasilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, sosyal medya fenomeni, yeni nesil algt yonetimi, YouTube, YouTuber
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Abstract

Developments in communication technologies have facilitated the access to the target
audience for perception management. Perception management activities carried out with
traditional media tools in the past have gained a new medium with the emergence of social
media today. Social media has benefits such as creating an interactive communication
environment, instantness, convenience, and no cost. Perception management over social
media can be called "new generation perception management". Institutions or organizations
can use the new generation perception management activities carried out with various
strategies, aswell asindividuals. It can be said that social media influencers also carry out these
activities. In this context, it is aimed to examine the new generation perception management
activities in terms of social media influencers. By analyzing the content of the first three social
media influencers with the most followers in the specified date range, the use of perception
management strategies and, if used, which strategies were used were determined, and within
the scope of the sample considered, it was concluded that perception management strategies
in social media were used by social media influencers.

Keywords: New generation perception management, social media, social media influencer, YouTube
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SOSYAL MEDYA FENOMENLERI
BAGLAMINDA YENI NESIL ALGI YONETIMI
STRATEJILERINE YONELIK BIR INCELEME

GIRiS

Hedef kitle konumundaki kisi, kurum ya da kuruluslarin algilarinin
yonetilmesiniifadeeden“algiyonetimifaaliyetleri”,iletisimteknolojilerindeki
donusumlerden etkilenmekte ve kendisine yeni mecralar, yeni olanaklar
yaratmaktadir. Sosyal medyanin ortaya ¢ikisi sonrasi soz konusu faaliyetler
bu yeni mecrada da yurutulmeye baslanmistir. Geleneksel medyadan farkh
olarak cesitli ozellikleri icinde barindiran sosyal medya tizerinden yapilan
alg1 yonetimini “yeni nesil alg1 yonetimi” adiyla ifade etmek olanaklhidir. Bu

baglamda, sosyal medya icerisinde yer alan sosyal medya fenomenleri de s6z
konusu alg1 yonetimi kapsaminda incelenebilir.

Sosyal medya fenomenlerinin alg1 yonetimi faaliyetlerine iligkin
alanyazinda herhangi bir calisma bulunmamaktadir. Ancak, sosyal medya
uzerinden gerceklestirilen alg1 yonetimi faaliyetlerine iliskin bircok calisma
vardir. Mengu ve Turk (2021, s. 175), dijital ortamdaki alg1 yonetimine iliskin
Turkiye'de birka¢ calismada bulunuldugunu ve bu ¢alismalarin cogunlukla
konuyu kuramsal acgidan ele aldigini belirtmis ve soz konusu calismalara
Tagkiran (2016)'1n daha iyi bir dijital alg1 yonetimi icin sosyal medya
kullanimini tartistigl, sosyal medya kullanimini onerdigi, kurumlar ve
hedef kitleleri arasindaki iliski yonetiminden sorumlu iligkisel paradigma
cercevesinde algl yonetimini irdeledigi (Taskiran, 2018) calismasini ornek
olarak gostermislerdir. Kirik ve arkadaslar1 (2020) da COVID-19 Salgini
doneminde iletisim ve alg1 yonetimi faaliyetlerine iliskin c¢alismada
bulunmuslardir. Dolayisiyla, bu calismada alg1 yonetimi faaliyetlerinin
sosyal medya fenomenleri boyutuyla ele alinarak alanyazinda katkida
bulunulmasi amaclanmistir. Alg1 ve yonetimi, sosyal medya, sosyal medya
fenomeni kavramlarina iliskin kuramsal cerceve aciklanmis ve sosyal medya
fenomenlerinin paylasimlar: ele alinan orneklem kapsaminda ve Eraslan
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(2018)'1n sosyal medyada alg1 yonetimi stratejileri dogrultusunda icerik
¢ozumlemesi araciligiyla incelenmistir.

1. Alg1 ve Yonetimi

Tirk Dil Kurumu (TDK, t.y.)'na gore algi, “bir seye dikkati yonelterek o
seyin bilincine varma, idrak”; algilamak ise “bir olay1 veya bir nesnenin varligini
duyu organlar ile kavramak, idrak etmek” biciminde tanimlanmaktadir.
Alanyazinda “alg1” kavramina iliskin tanimlamalar cok cesitlidir. S6zgelimi,
algi, bireylerin i¢ ve dis uyaranlar sonucunda duyu organlar1 tarafindan
algiladigl duyumlar1 anlamlandirmasini, farkina varmasini, idrakini,
tanimlamasini kapsayan bir stirectir (Turk, 2017, s. 14) ve “dis dunyadan gelen
uyaricilarin fiziksel olarak duyumlanmasi sonucu zihinsel yorumlanmasi”dir
(Ronnie vd., 2003, s. 2). Alg, bir olayin, nesnenin ya da iliskinin bes duyu
organiyla gorulmesi, isitilmesi, koklanmasi, tadilmasi, dokunulmasi ve
hissedilmesidir (Inceoglu, 2010, s. 77). Alg, Ciiceloglu (2018, s. 82)'na gore ise,
uyaricinin ve algilayicinin 6zelliklerinin etkilesiminin bir sonucudur.

Bubaglamda, Otara (2011, s. 22-23) algilama stireci etkileyen faktorleri;
zaman icerisinde ve deneyimler sonucu olusan kaliplarolarakifade edilebilen
“aliskanliklar”, var olan gereksinimleri, bireyin uyaranlari algilama bi¢imini
etkilemesi nedeniyle “motivasyon”, bilgi diizeyinin algilamada etkili olmas1
dogrultusunda “6grenme”, yogunlasilan alanda algi esiginin daha acik
olmasindan hareketle “uzmanlasma” ve sosyal arka planina gore her bireyin
farkli algilamalarda bulunabilmesine neden olan “sosyal gecmis” biciminde
aciklamaktadir.

Dokmen (2018, s. 120)’e gore, algilama, duyularin duyumlanarak
duzenlemesidir. Algilamanin ¢oziimlenmesi surecinde en onemli unsur
“duyum”dur. Duyumlar araciligiyla beyne iletilen verilerin beyinde
orgutlenip, yorumlanip, anlam kazanmasiyla algilama gerceklesmektedir
(Eraslan, 2018, s. 47). Algida duyumlanan uyaranlarin, alg1 surecinin algi
yonetimini uygulayanlarca duzenlenmesi so6z konusudur. Bu dogrultuda
duyumlamalar sonrasi gerceklesen algi islemleri, alg1 yonetimi kapsaminda

71



lletisim Calismalari Dergisi Zeynep OZCAN' NilGfer SEZER
Sayi: 19 2021 Bahar
ISSN: 2146-4162

etkilenerek istenilen yonde algilama saglanmaktadir. Bireyler, dis dunyada
karsilarina ¢ikan olay, olgu ya da durumlara cesitli tepkilerde bulunmaktadir;
dolayisiyla algi yonetimi bu tepkilerin istenilen yone cevrilmesini,
duzenlenmesini icermektedir (Pustu, 2017, s. 322).

Kavramsal acidan ilk olarak ABD Savunma Bakanlig1 buinyesindeki
birimlerce kullanilan alg1 yonetimi, ABD siyasi kararlarinin kendi tlke
sinirlar1 dahilinde ve tim diinyada kamuoyuna benimsetilmesi amaciyla
ortaya cikmistir (Saydam, 2017,s.79) ve “Yabanci hedefkitlelerin istenilen yonde
etkilenebilmesi ve yonlendirilebilmesi amaciyla; duygularini, diisiincelerini,
amaclarini, tutumlariny, mantiklarini, istihbarat sistemlerini, liderlerini
etkileyecek nitelikte bilgilerin olusturulmasi, yayilmasi veya durdurulmasi
eylemidir” biciminde tanimlanmistir (Zaman, 2007, s. 17).

Alg1 yonetimi kavram, ilk olarak sistemli bir faaliyet dizgesinde tanimsal
bicimde kendisine yer bulmus ve her ne kadar kavram olarak yakin bir
tarihte ortaya ¢ikmis olsa da aslinda ilk insandan bu yana giindelik yasam
rutinlerinde ve topluluklar arasi iliskilerde de gorulmektedir. Bireylerin
dogada hayatta kalabilmeleri icin, kendilerini diger bireylere tanitmak,
kars:1 cinse kendilerini begendirebilmek amaciyla olusturmaya calistiklan
imaj yonetiminde bile alg1 yonetimi uygulamalarinin varhigl yadsinamaz.
Dolayisiyla alg1 yonetimi, bireyin sosyal cevresiyle iliskilerinde olas1 ya da
var olan olumsuz durumlara ve olumlu durumlar1 pekistirmeye yonelik
basvurdugu temel yontemlerdendir.

Bir baska anlatimla, algi yonetimi; daha fazla yarar, icerik ve daha az
belirsizlik elde edebilmek amaciyla hedef kitle konumundakilerin algilarinin
yonetilmesidir (Ronnie vd., 2003, s. 3). Bu dogrultuda; kisi ya da kurum,
kurulus, devlet gibi tlizel kisiliklerin kendi c¢ikarlarini saglayabilmek,
cikarlarinin sayisini artirabilmek ve olumsuz durumlar: ya da olasi olumsuz
durumlarin olasiliklarini azaltabilmek eregiyle cesitli eylemlerde bulunma
sureclerini kapsamaktadir.

Davranislari, sorgulamayi kapsayan her turla i¢ ve dis etkenler uzerinde
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etkide bulunabilen algi yonetimi (Pustu, 2017, s. 326); cesitli yontemler
kullanilarak gergeklestirilen eylemler butiiniidir. Ozer (2012, s. 163)’e gore,
alg1 yonetimi; davranislar1 ve nesnel objelere, olaylara, durumlara iliskin
bilgileri sorgulamay: etkileyen faaliyetlerdir. Seyhanlioglu (2017, s. 336)’'a
gore ise, alg1 yonetimi, bireylerin hedeflerine ulasabilmek amaciyla olumlu
nitelikte alg1, imaj yaratmaya calismasidir. Kisaca alg1 yonetimi, fark edilen
uyaranlarin beyne ulasan goruntulerinin yonetimidir. Algl yonetimi bir
baska anlatimla, dogrularin oldugu gibi algilanmasi ya da var olan olaylarin/
olgularin/durumlarin istenilen bicimde algilanmasini saglamay1 amacglayan
uygulamalar: icermektedir. Bu amaclara ulasabilmek icin alg1 yonetiminin
gerceklestirilmek istendigi hedef kitlenin kisilik yapilarinin, inan¢larinin,
degerlerinin, kiltirunin iyi bilinmesi gerekmektedir. Bu baglamda, farkh
bireylere yonelik algilama yonetimleri farkh olacag: gibi; farkh kulturlerin
algilama yonetimleri de farkli olabilmektedir (Tutar, 2008, s. 105). Bunedenle,
hedef kitleyi olusturan bireylerin bireysel algilar1 ve icinde yasadiklar:
toplumun algilar1 dogrultusunda alg1 yonetimi uygulanmaktadir (Ugurlu,
2008, s. 148). Dolayisiyla, toplumlarin duyarhlik duzeyine gore algilama
yonetimi farkhiliklar icerebilmektedir (Callamari ve Reveron, 2003, s. 2).

Iletisim ortami olmadan gerceklesemeyecek olan algi yonetimi,
hedef kitlenin ya da kitlelerin duygularini, diisiincelerini, motivasyonlarini,
gereksinimlerini, tutumlarini ve genel olarak temelde algilarim
etkileyebilmek, duzenleyebilmek icin gerceklestirilmektedir. Alg:
yonetiminde gercekte iletisim siireci yonetilmektedir (Turk, 2017, s. 17).
Bir kurumun, hedef kitleleri konumundaki tiiketicilerinin ya da genel
olarak tum paydaslarinin belleginde olumlu algilar olusturabilmek, var
olan olumlu algilar pekistirebilmek ya da olumsuz algilar1 olumlu algilara
donusturebilmek uzere girisimde bulundugu faaliyetler, algi yonetimi
faaliyetleridir.

2. Yeni Nesil Alg1 Yonetimi Ortami: Sosyal Medya

Sosyal medya, tretici ve tuketici kavramlarinin “kullanici” kavramina

donusmesini saglayan yeni iletisim teknolojileri sonucunda olusan iletisim
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ortamidir (Glingor, 2016, s. 390). Sosyal medya, kullanicilarin birbirleriyle
etkilesim halinde bulunduklar, icerik uretebildikleri, degistirebildikleri,
paylasabildikleri, yorum yapabildikleri, konusabildikleri ve tim bu
eylemleri es zamanli, aninda, kolay, kullanish ve maliyetsiz bir bicimde
gerceklestirebildikleri bir ortamdir. Sosyal medya bu baglamda, web
sitelerinde bilgi, deneyim ve bakis acilarinin paylasilmasina iliskin bir
kavramdir ve bu paylasimlar1 gerceklestirmede alternatif bir ortamdir.
Weinberg (2009, s. 1)’e gore, sosyal medya cografi duvarlar1 yikan ve yeni
cevrimici topluluklarin olusmasina, gelismesine zemin hazirlamaktadir.
Cevrimici ortamlarda bilgi aktariminda bulunabilmek amaciyla bir
araya gelen bireylerin kendi aralarinda faaliyetlerde, uygulamalarda,
davranislarda bulunmalarina atifta bulunmakta ve de bireyler arasinda
iletisimin gerceklesmesinde ve icerik paylasiminda kolaylik saglamaktadir
(Safko, 2010, s. 6).

Mayfield (2008, s. 5)’a gore sosyal medyanin temel 6zellikleri bes baslik
altinda incelenebilir:

1) Sosyal medyayla iligkili olan tum bireylerin katkisina ve geri
bildirimine 6zendiren “katilim”,

2) Sosyal medya icerisinde yer alan cogu hizmetin katilima, geri
bildirme ya da diger bir ifadeyle etkilesime acik olmasini ifade eden “aciklik”,

3) Cift yonli iletisimi saglayan yapisiyla “konusma”,

4) Kullanish ve etkili bir bicimde ortak ¢ikarlar ve ilgi alanlarina gore
toplanmayi saglayan “topluluk” ve

5) Bireylerin birbirleriyle baglanti kurma olanagi sunmasini agiklayan
“baglantililik”.

Dolayisiyla, sosyal medya, kisisel profil olusturma, ¢evrimici bir araya
gelme ve iletisimde bulunma olanag1 taniyan, bireylerin icerik paylasmalar:
ve duygu, dusuncelerini ifade etmeleri konularinda kolaylik saglayan bir
ortamdir (Kim vd., 2010, s. 219). Sosyal medya, kisilerarasi iletisim ve kitle

74



Sosyal Medya Fenomenleri Baglaminda Yeni Nesil Algl Yonetimi Stratejilerine Yonelik Bir
inceleme

iletisimini saglayarak bireysel ve sosyal dunyalar: birbirine baglayan yeni
medya cevresidir. Ayni zamanda, sosyal medya, bireylerin, gruplarin ya da
kitlelerin yazi, resim, fotograf, mesaj, video, muizik, oyun gibi pek cok bicime
sahip paylasimlarda bulunmalarini saglayan internet uygulamalari olarak
nitelendirilebilmektedir. Dolayisiyla, sosyal medya, kisileraras: iletisim
ve kitle iletisimi arasinda kalan, sinirlari kesin olmayan bir iletisim bicimi
sunmus (Dijk, 2018, s. 251-253) ve ag odakl1 yeni bir toplum yapisi1 olusmasina
da zemin hazirlamistir. Bu baglamda, aglarin egemen oldugu bu toplum
yapisi “ag toplumu” olarak bilinmektedir.

Ag toplumu, cagdas nitelikte gelisen ve modern yapida yuksek
orandaki enformasyon alisverisinin ve enformasyon-iletisim teknolojilerinin
bulundugu toplum yapisi biciminde de tanimlanabilmektedir (Dijk, 2018,
s. 41-42). Ag toplumunda temel birim olan bireyler aglar araciligiyla diger
bireylere baglanmislardir. Ag toplumunun sosyal birimleri olan bireyler
parcali ve daginik bir bicimdedir. Heterarsik (kendi kendini organize eden)
bir yapidadir ve diz, yatay sosyal yapilara sahiptir. Ag toplumunun tipki bir
orumcek ag1 gibi pek cok merkezi bulunmaktadir (Dijk, 2018, s. 71-72).

Bugiin, sosyal medyanin kullanilmaya baslanmasiyla birlikte;
kitlesellik ve bireyselligin, iletisim boyutlarinin, butiinlesik bir butun
halinde kullanildig1 gozlemlenmektedir. Ayrica yazili, sozlu, isitsel, gorsel
tum iletisim turleri de bir arada kullanilmaya baslanmis; resmi, gayri resmi
hiyerarsik, esitlik¢i gibi iletisim duzeylerinin de birbirine karigmasi soz
konusu olmustur. Tim bu etkilerle yeni bir iletisim ortami ortaya ¢ikmistir
(Gungor, 2016, s. 389-390).

Bucercevede, bilgisayarteknolojilerineveinternete yonelik kullanimin
artmasi, hi¢ kuskusuz alg1 yénetimi faaliyetlerini de etkilemektedir. internet,
bireylerin algilarinin yonetilmesi icin oldukg¢a verimlidir ve yaygin olarak
kullanilmaktadir. (Mengu ve Turk, 2021, s. 171). Sosyal medyanin ortaya
cikisinda dailetisim teknolojilerindeki gelismelerin rolu buyuktiir. Medyanin
ortaya cikisi, teknolojinin gelismesi ve alternatif medya aracglarinin olusumu
sonrasi etkilesimli medya ortamini olanaklh kilan sosyal medya giindeme
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gelmistir. Gazete, dergi, radyo ve televizyon gibi geleneksel kitle iletisim
araclarinin ardindan gelen internet teknolojisi, beraberinde sosyal medyay1
da getirmistir. Sosyal medyanin c¢ift yonlu iletisimi saglamasi, aninda geri
bildirimde bulunmay: olanakh kilmasi, algi yonetimi gerceklestirilmek
uzere bilgi aktariminda bulunulan hedef kitlenin s6z sahibi olabilmesi gibi
degistirdigi durumlar sonucunda algi yonetiminin dinamizmi de degismis;
yeni nesil alg1 yonetimi ortaya c¢ikmistir. Bu dogrultuda yeni nesil algl
yonetiminin sosyal medya tizerinden yapilan algi yonetimi faaliyetleri
biciminde tanimlamak dogru olacaktir.

Bu baglamda, teknolojide yasanan gelismelerle olusan dijitallesme,
algiyénetiminde de 6nemlibir etkiye sahiptir. Ozellikle internet teknolojisiyle
birlikte sadece cografi degil, idari sinirlar da asilmistir (Mengu ve Turk, 2021,
s. 175).

Dolayisiyla, sosyal medya, alg1 yonetimi calismalarinin yeni
nesil uygulama alanidir (Eraslan, 2018, s. 118). Sosyal medya uzerinden
gerceklestirilen alg1 yonetimi faaliyetlerini kapsayan yeninesil algi yonetimi;
bireylerin gundelik yasamlarinin birer parcasi haline gelen sosyal medya
araclarinin bir sonucu olarak ortaya cikmistir. Sosyal medya araciligiyla
bilgi ureticileri sadece medya patronlar: ya da devlet olmaktan ¢ikmis; bir
zamanlarin hedefkitlelerini olusturan bireyler de bu konuma erismistir. Yeni
nesil alg1 yonetimi; etkilesimli bir iletisim ortaminin olusmasi, anindalik,
kolaylik, maliyetsizlik gibi diger getirilerle bireylerin gtindelik yasamlarinda
yogunlastiklari sosyal medya lizerinden alg1 yonetimine iliskin faaliyetlerin
gerceklestirilmesini kapsamaktadir. Eraslan (2018, s. 119)’a gore, yeni nesil
alg1 yonetimi, sosyal medyanin ¢esitli nitelikteki ve ozellikteki araclarinin
kullanilmasiyla bir kisinin ya da grubun, hedeflenen kisi ya da gruba yonelik
yaptig1 sistematik yonlendirme strecidir.

Bu baglamda, bireylerin ureticilerin karsisinda tuketici olmaktan
daha cok birer kullanici olarak alg1 yonetimi stirecinin icerisinde yer almaya
basladiklar: soylenebilir. Alg1 yonetimine yonelik bilgi aktarimini saglayan
kaynaklarin karsisinda; bilgileri sorgulayan, yorumlayan, paylasan, etki
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alaninin olusmasina iliskin olumlu ya da olumsuz aktarimlarda bulunan
kullanicilar s6z konusu olabilmektedir.

Geleneksel Algr Yonetimi Yeni Nesil Alq1 Yonetimi
Aletif Proaknf
Tek vénli Cok yonla
Simurh alg: yénetimi malzemesi Coklu alg: yonetimi malzemesi
Dogrudan alg: yvénetim Bulanik (fuzzy) alg: vénetimi
Etki alani1 stnarh Etki alani simirsiz
Sl gen besleme olanaklar Coklu geri besleme olanaklar
Profesyonel elapler Swradan bireyler
Belirli olay veva durumlarda Gunlik vagamin her alaminda
Gergek tekil birevlerce Yapay zeka, smart bot
Katihm smurl Katilim sinirsiz
Mesa) odakh Alict (hedef kitle) odakh
Iletisim sturh Iletisim sirekli
Hedef kitle miktan sinirh Hedef kitle sinirsiz. gok gemis

Tablo 1. Geleneksel Alg1 Yonetimi ve Yeni Nesil Alg1 Yonetimi Karsilagtirmasi. Kaynak: Eraslan,
2018, s.108.

Internet ve beraberinde getirdigi sosyal medya, algl yonetimi
uygulamalari icin etkin bir zemin olusturmaktadir ve Weimann (2017)’a gore
alg1 yonetiminde sosyal medyanin tercih edilme nedenlerini asagidaki gibi
siralamak olanaklidir (aktaran Eraslan, 2018, s. 118-119):

- Kolay erisime olanak tanimasi,

- Duzenleme, sansir ya da hiitkiimet denetimi gibi durumlarin diger
tekniklere oranla az olmasi ya da hi¢ olmamasi,

- Dunya geneline yayi1lmis halde bulunan genis ve buyuk kitleler,

- lletisimin gizli olarak kalmas,
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- Hizli bilgi akisini saglamasi,
- Web varliginin ucuz bir gelisime ve bakima sahip olmasi,
- Multimedya ortaminin varligl,

- Kitle iletisim araclarinin, internetin bir anlati1 kaynagi olarak artan

bicimde kullanilmasi kapsaminda gerceklesen bicimlendirme becerisi.

Ayrica, sosyal medya uzerinden gerceklestiren algi yonetimlerini
ifade eden yeni nesil alg1 yonetiminde birtakim stratejiler uygulanmaktadair.
Uygun stratejilerle hedef kitlede hedeflenen amaca ulasma yoniunde
cabalarda bulunulmaktadir. Genel olarak sosyal medyada alg1 yonetimine
iliskin stratejileri Eraslan (2018, s. 128), sekiz madde halinde siralamistir:

- Tekrarlama; algl1 malzemesinin diizenli ve asiriya da ka¢madan
tekrarlanmasive budogrultuda da hedefkitlenin algi malzemesinin bellegine
yerlesmesini saglamaya yoneliktir.

- Periyodik zamanlarda dolasima sokma; alg1 malzemesinin her zaman
verilmek yerine belirli araliklarla verilerek on plana ¢ikmasinin, siradanhiga
dismemesinin saglanmasidir.

- Belirli gtinlerden once ve sonra dolasima sokma; alg1 malzemesinin
istenilen konu, olgu ya da duruma iligkin algilar1 olusturmak amaciyla 6n
alg1 olusumu ya da sonuclandirmaya iligkin alg1 olusumu noktasinda hedef
kitleye aktarilmasidair.

- Coklu sosyal medya aracglariyla ayni anda dolasima sokma; algi
malzemesinin bir bilgi bombardimani halinde hedef kitleye her yerden
aktarilarak giindeme oturmasini ya da belleklere yerlesmesini saglamaya

iliskindir.

- Mesru kaynaklardan c¢ikmis gibi gosterme; algl malzemesinin
guvenilirligini saglamak, inandiriciligini arttirmak amaciyla
uygulanmaktadir.
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- Dolasimdan c¢ekmis gibi goriinme; algl malzemesinin ortadan
kaldirilmis gibi gosterilse de gercekte hedefkitlenin belleginde var edilmesini
kapsamaktadir.

- Strayla dolasima sokma; alg1 malzemelerini bir arada vermek yerine
asama asama hedef kitleye aktarmaktir.

- Video-géruntii-mesaj ya da mesaj-goruntu-video ise; algl yonetimi
malzemesinin hedef kitleye aktarilmasi noktasinda bicimsel acidan nasil bir
yol izlenecegine iliskin stratejilerdir.

3. Alg1 Yonetiminde Sosyal Medya Fenomenleri

Sosyal medyanin etkilesimli, katilimi ve diyalogu olanakli kilan
yapisiyla icerikler sosyal medya kullanicilar1 tarafindan da tretilir hale
gelmistir. Bu baglamda, Toffler (2008, s. 348), bireylerin hem tiretici hem de
tiketici olmalarini “prosumer” (lire-tiketici) kavramiyla ifade etmektedir.
Bireyler, hem uretici hem de tiiketici olarak paylasimlarda bulunmakta ve
paylasimlar tuketmektedirler.

Dolayisiyla, sosyal medya, kullanicilar tarafindan olusturulan
cesitli konulardaki ¢evrimici iceriklerin yaygin bir bicimde tuketilmesini
saglamistir. Kullanicilar, sosyal medya araciligiyla aglarini bilgilendirmekte,
fikirlerini bildirmekte, uzmanliklarin1 paylasmakta ya da duygularini,
begenilerini ifade etmektedir. S0z konusu igerik olusturma surecinde
yetkinlik kazanarak hizla buyuk bir izleyici kitlesini kendisine ¢ekebilme ve
un kazanabilme olanagina sahip olan kullanicilar sonucta birer sosyal medya
fenomenine donusebilmektedir. (Audrezet, 2018, s. 557).

Snyder (2000)’e gore kavramsal olarak Camgirl’de izleyicilere
yayinlar yapan genc¢ kadinlarla ortaya cikan (aktaran Marwick ve Boyd,
2011, s. 141) sosyal medya fenomeni kavrami, sosyal medya platformlarinda
diger sosyal medya kullanicilar1 tarafindan izlenerek iine kavusan sosyal
medya kullanicilarina verilen addir. Agostino ve arkadaslar1 (2019), sosyal
medya fenomenini, diger sosyal medya kullanicilari tarafindan listelenen ve
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guvenilir bir kaynak olarak gorulen, aktif, yetkilendirilmis bir sosyal medya
kullanicis1 olarak tanimlamaktadirlar. Kisaca ifade etmek gerekirse, sosyal
medya fenomenligi, nis bir grup insan i¢in Uinli olma durumudur (Raun,
2018, s. 104).

Sosyal medyanin etkilesimli yapisiyla siradan bireyler de niceliksel
degerlerle (yuksek oranda izlenme, begeni, yorum, tiklanma, takipgi gibi)
unla olabilme olanagina sahip olmuslardir (Nizam ve Salgar, 2018, s. 139).
Bu iin, normal iinden farkl olarak bulunulan sosyal medya platformundaki
izleyiciler, dinleyicilerle sinirhdir ve dolayisiyla sosyal medya fenomeni
kavramini karsimiza c¢ikarmaktadir. Bu baglamda sosyal medya
fenomenlerinin “Gn”inun bulunulan platformdaki bir taninirhig: ifade
ettigini vurgulamak yerinde olacaktir. Unlii kavrami, Tiirk Dil Kurumu (TDK,
t.y.) tarafindan “Un salmis olan, taninmis, séhretli, meshur, sanli, namli,
namdar, anh sanli” biciminde tanimlanmaktadir. Ancak sosyal medyada
bulunulan platformdan genele ulasan bir in s6z konusu oldugunda ise s6z
konusu sosyal medya fenomeni artik bilinen anlamdaki “4nli” konumuna
da gecebilmektedir.

Bu baglamda, sosyal medya fenomeni kavrami cesitli es anlamh
ifadelerle de anilmaktadir. Sosyal medyada iin kazanan sosyal medya
kullanicilarini tanimlamada kullanilan fenomen kavrami Tirk Dil Kurumu
(TDK, t.y.)’na gore “olay” ve Oxford Sozligi'ne gore “goriintiilenen sey”
anlamindadir (Sezgin, 2016, s. 2147). ingilizcede “sosyal medya etkileyicisi”
anlaminda kullanilan “social media influencer” ifadesiyle nitelendirilen
sosyal medya fenomenleri, “micro-celebrity”, “B-listcelebrities” gibi adlarla
da bilinmektedir (Aslan ve Unlii, 2016, s. 53). Sosyal medyada birer etkileyici
olarak yer alan bu bireyler paylasimlariyla dogal olarak hedef kitlelerini
etkilemektedir. Bu baglamda hedef kitlelerine yonelik c¢oziimlemelerde
bulunarak uygun dilde ve igerikte paylasimlarda bulunan sosyal medya
fenomenleri, kendilerini izleyen, takip eden sosyal medya kullanicilariyla

“aile”bagigibigliclubirbagkurmaktavesoylemleriylebubagigiiclendirmekte
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(Pugh, 2010, s. 31) ve imajlarini korumak ve var olan imajlarini daha olumlu
kilmak icin caba sarf etmektedirler (Pugh, 2010, s. 14).

Sosyal medya fenomenleri kendilerine iliskin anlama ve
anlamlandirma saglamak icin sosyal medyay1 kullanarak diger sosyal
medya kullanicilarina kapsamli bir anlati gerceklestirmektedirler (Jacobson,
2020, s. 715). Dolayisiyla, sosyal medya fenomenlerinin stratejik iletisimi,
oldukca onemli bir konudur (Zerfass vd., 2016). Nitekim, yaptiklar: stratejik
faaliyetler dogrultusunda sosyal medya fenomenleri, farkindalik olusturma,
tutum ya da davranis degisikligi olusturma gibi cesitli sonuclar ve etkilerde
bulunabilmektedir (Macnamara, 2018). S0z konusu stratejik iletisimi
ayrintilandiran ve onu stratejik iletisim alanina yerlestiren daha kavramsal
yaklasimlar halen ender olarak goriilmektedir (Enke ve Borchers, 2019, s.
261).

Senft (2008, s. 8-9); sosyal medya fenomeni olunabilmesi i¢in gereken
teknikleri, “Uniin uretimi”, “Unin saglandigl uUnlinun marka olarak
benligini olusumu” ve “belirli bir duygusal emege katihmin saglanmas1”
biciminde siralamistir. Hudders ve arkadaslar1 (2020, s. 7) da, basarili bir
sosyal medya fenomeni olmak icin uzmanlhga, 6zgiinliige ve ictenlige sahip
olmak gerektigini belirtmislerdir.

Taskiran (2019, s. 153-154)’a gore Turkiye'deki insanlar sosyal medyayi;
sosyal etkilesim, bilgi arama, zaman gecirme, eglence, rahatlama, fikir
beyan etme, bilgi paylasimi ve kolaylik icin kullanim, iletisimsel kullanim ve
gozetleme gereksinimlerini karsilamak icin kullanmaktadir. Ayrica bireyler,
kendileri hakkindaki bilgileri baskalariyla paylasmak icin de sik sik sosyal
medyay1 kullanmaktadir. Hi¢ kuskusuz, sosyal medya, insanlarin ruhsal ve
toplumsal gereksinimlerini karsilamak icin 6nemli bir aractir. Bu baglamda
sosyal medya fenomenlerinin de izlenme, begeni, takip, yorum gibi niceliksel
degerlere ulasabilmek, tin kazanmak, hobi vb. gesitli amaclar dogrultusunda
hedef kitlelerini etkilemek amaciyla sosyal medyay1 bir ara¢ olarak
kullandiklar1 ve hedef kitlelerinin algilar1 tizerinde etkide bulunduklar
soylemek yanlis olmayacaktir.
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4. Arastirma Yontemi

Sosyal medya tizerinden gerceklestirilen alg1 yonetimi faaliyetlerine
iliskin akademik c¢alismalar sinirli olmakla birlikte cogunlukla kuramsal
cercevede ele alinmistir. Sosyal medya icerisinde yer alan ve bugun oldukc¢a
popiiler bir olgu haline gelen sosyal medya fenomenleri baglaminda sosyal
medya uzerinden gerceklestirilen “yeni nesil alg1 yonetimi” faaliyetlerine
iliskin herhangi bir akademik calisma bulunmamaktadir. Bu baglamda bu
arastirmada sosyal medya fenomenleri boyutuyla alg1 yonetimi konusunun
irdelenmesi amaclanmastir.

Arastirmada iki arastirma sorusu belirlenmis ve bu sorular
dogrultusunda ¢oziimleme yapilmistir:

1. Sosyal medya fenomenleri yeni nesil alg1 yonetimi faaliyetlerinde

bulunuyor mudur?

2. Sosyal medya fenomenleri hangi yeni nesil alg1 yonetimi
stratejilerini kullanmaktadirlar?

Dolayisiyla, sosyal medya fenomenlerinin sosyal medyakullanicilarina
yonelik gerceklestirdikleri yeni nesil alg1 yonetimi faaliyetlerinin incelendigi
bu calismanin alanyazina katkida bulunmasi hedeflenmektedir.

Calismanin evrenini Tirkiye'deki sosyal medya fenomenleri
olusturmaktadir WeAreSocial'in “Digital 2019” raporuna gore; Turkiye’deki
sosyal medya kullanicilari en ¢ok %92'lik oranla YouTube adli sosyal medya
platformunu kullanmaktadir (SlideShare, t.y.).. Ancak YouTube Tiirkiye'de
YouTuber ve YouTuber igerigi evrenlerinin tamamina ulasim arastirmacinin
zaman smirliligln nedeniyle saglanamayacagindan “kotali oOrnekleme
yontemi”’nden yararlanilarak “en cok takipciye sahip ilk 3 YouTuber”in
01.09.2018-31.08.2019 tarihleri arasinda paylasimda bulunduklar icerikleri
ele alinmigtir. Icerikler Eraslan (2018)'in “Algi Yonetimi Stratejileri”
bashg1 altinda topladigl maddeler temel alinarak “icerik c¢oziimlemesi”
gerceklestirilmis ve elde edilen veriler “kategorisel ¢oziimleme” araciligiyla

incelenmistir.
82



Sosyal Medya Fenomenleri Baglaminda Yeni Nesil Algl Yonetimi Stratejilerine Yonelik Bir
inceleme

Bu dogrultuda, gorgul teknikleri de kapsayan icerik ¢oziimlemesi;
¢ozumlenecek olan mesajlara ve amaclara gore degisiklik gosterebilmektedir.
Icerik coziimlemesinde; arastirmanin hedeflerinin belirlenmesi, 6rneklem
olusturulmasi, kategorilerin saptanmasi ve betimlemenin, yordaminin
yapilmasi gibi asamalar bulunmaktadir. “Kategorilendirme”de var olan
bir kategori sistemi uzerinden kategorilendirme ve mesaj ogeleri ele alinip
incelendikce olusturulan kategorilendirme olmak tuzere iki yaklasim
bulunmaktadir Bilgin (2014, s. 1-14). Arastirmada onceden saptanmis olan,
ilk yaklasima dahil kategorilendirme kullanilmistir.

5. Arastirma Bulgular

YouTube Turkiye’de 01.09.2019 erisim tarihinde en ¢ok takipg¢iye sahip
ilk ii¢ sosyal medya fenomeni 11 milyon takipciyle “Fenomen A", 6.8 milyon
takipciyle “Fenomen B”, 5.9 milyon takipciyle “Fenomen C"dir (SocialBlade,

ty.).

Zaman sinirliligl nedeniyle en ¢ok takipciye sahip ilk ti¢ YouTuber’'in
YouTube Turkiye'deki 01.09.2018-31.08.2019 tarihleri arasindaki
paylasimlarinin alg1 yonetimi stratejileri kapsaminda incelenmesi sonucu

asagidaki bulgulara ulasilmigstir:
Fenomen A

- Tekrarlama: Igerik paylasiminin diizenli bir bicimde yapildig:
gozlemlenmektedir.

- Periyodik Zamanlarda Dolasima Sokma: Paylasimlarini periyodik
araliklarla dolasima sokmaktadir. YouTube Kanalinin kapak gorselinde
de “Her Cuma-Cumartesi-Pazar 19:00 Yeni Video” ibaresinde bulunuldugu
gorulmektedir.

- Belirli Giinlerden Once ve Sonra Dolasima Sokma: 10 Kasim 2018 ve
14 Subat 2019 tarihlerinde giiniin anlamina yonelik icerik paylasimlarinda
bulunmustur. Bu dogrultuda belirli gunlerde dolasima sokmaya yonelik bir
alg1 yonetimi stratejisinde bulunuldugu gozlemlenmektedir. Ek olarak, filmi
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gosterime girmeden once ve girdikten sonra da filme yonelik paylasimlarda
bulunmustur. Filmindeki diger basrol oyuncusunun da filmin gosterime
girmesi oncesi ve sonrasi yer aldig1 gorulmektedir.

- Coklu Sosyal Medya Araclariyla Ayni Anda Dolasima Sokma: Paylasilan
iceriklerin ozellikle “Instagram” adli sosyal ag ortaminda es zamanlh
olarak duyuruldugu ve paylasimlarin icerikleriyle ilgili de Instagram’da
paylasimlarda bulunuldugu gozlemlenmektedir. Instagram’da “story”
(hikaye) adi verilen bir gun sureli paylasimlarda YouTube'da yayinlanan
paylasimin duyurusu ya da dogrudan soz konusu paylasimla ilgili icerik
paylasiminda bulunulmaktadir. Instagram’da “post” adi verilen normal
paylasimlarinda ise daha ¢ok odul, film, yardim gibi “kisisel” ve “yardim/
hediye/cekilis” icerik siniflandirmasina bagh olarak paylasimlarda
bulunuldugu gozlemlenmektedir.

- Mesru Kaynaklardan Cikmis Gibi Gosterme: Spekiilasyon olusturan
icerikler s6z konusu oldugu ya da uzmanlk anlami katabilmek i¢in kimi
paylasimlarinda “gercek” ibaresinde bulunarak paylasimlarina mesruiyet
kazandirmistir. Bir paylasimindaise sosyal medya tizerinde siklikla paylasilan
bir icerigin gercekligini sinamay1 amaclamistir. iki paylasiminda, paylasim
iceriginde s6z konusu olaylara iliskin birincil kaynak olarak aktarimlarda
bulunmaktadir. Kimi paylasimlarinda “yalan makinesi”"ne bagh oldugu
ve gercek dis1 bir bilgi aktarimi halinde bu durumunun ortaya cikacagi
guvencesini vererek bilgi aktarimlarinda bulunmaktadir.

- Dolasimdan Cekmis Gibi Gériinme: Onceden paylagsmis oldugu bir
paylasimi sonradan kaldirmis; daha sonra baska bir paylasimda bu durumu
aciklamustir. ilk paylasimi bir siire konusulmustur.

- Swrayla Dolasima Sokma: Sirali bir bicimde filmine yonelik
paylasimlarda bulunuldugu gozlemlenmektedir.

- Video-Gortintii-Mesaj Ya da Mesaj-Gortintii-Video: YouTube Turkiye'de
on milyon aboneye ulasmasi halinde evlenecegine iliskin bir ibarede
bulundugu ve s6z konusu abone sayisina da ulastig: ve takipgileri tarafindan
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bu soylemi hatirlatildig: icin ilk basta evlenecegine iliskin mesajlar verip,
ardindan Instagram hesabi tizerinden goruntuler paylasmis ve sonrasi video
paylasiminda bulunmustur. Ancak daha sonrasi bu paylasimlarin sahte
oldugunu ve filminin iceriginde yer aldigini ifade etmistir.

Fenomen B

- Tekrarlama: icerik paylasiminin diizenli bir bicimde yapildig:
gozlemlenmektedir.

- Periyodik Zamanlarda Dolasima Sokma: Paylasimlarini periyodik
araliklarla dolasima sokmaktadair.

- Belirli Giinlerden Once ve Sonra Dolasima Sokma: Yilbasina dzel icerik
paylasiminda bulunmustur.

- Coklu Sosyal Medya Araclariyla Ayni Anda Dolasima Sokma: Paylasilan
iceriklerin ozellikle “Instagram” adli sosyal ag ortaminda es zamanlh
olarak duyuruldugu ve paylasimlarin icerikleriyle ilgili de Instagram’da
paylasimlarda bulunuldugu gozlemlenmektedir. Instagram’da “story”
(hikaye) adi verilen bir gun sureli paylasimlarda YouTube'da yayinlanan
paylasimin duyurusu ya da dogrudan soz konusu paylasimla ilgili icerik
paylasiminda bulunulmaktadir. Instagram’da “post” adi verilen normal
paylasimlarinda daha cok “kisisel” ve “YouTube icerikleri"ne yonelik
paylasimlari bulunmaktadair.

- Mesru Kaynaklardan Cikmis Gibi Gosterme: Kullandigiaygitaraciligiyla
paylasimda bulundugu konuya iliskin gercekligi pekistirdigi paylasimlar:
vardir. Kimi paylasimlarinda da “yalan makinesi’ne bagli oldugu ve gercek
dis1 bir bilgi aktarimi halinde bu durumunun ortaya ¢ikacag: giivencesini
vererek bilgi aktarimlarinda bulunmaktadir.

- Dolasimdan Cekmis Gibi Gérunme: Bu bashiga yonelik herhangi bir
paylasimi bulunmamaktadir.

- Sirayla Dolasima Sokma: Album paylasimlar: ayni zaman diliminde
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sirayla paylasilmistir. Kimi paylasimlari da, iceriklerinde yer alan iki sosyal
medya fenomeni dogrultusunda olusturularak sirayla paylasilmistir.

- Video-Goéruntii-Mesaj Ya da Mesaj-Gortintu-Video: Bu basliga yonelik
herhangi bir paylasimi yoktur.

Fenomen C

- Tekrarlama: icerik paylasiminin diizenli bir bicimde yapildig:
gozlemlenmektedir.

- Periyodik Zamanlarda Dolasima Sokma: Paylasimlarini periyodik
araliklarla dolasima sokmaktadir. YouTube Kanalinin kapak gorselinde de
“Her Cuma 18:00’da Yeni Video!” ibaresinde bulunuldugu gorilmektedir.

- Belirli Giinlerden Once ve Sonra Dolasima Sokma: Film gosterime
girmeden once paylasilan icerikleri vardir.

- Coklu Sosyal Medya Araclaryla Ayni Anda Dolasima Sokma: Paylasilan
iceriklerin ozellikle “Instagram” adli sosyal ag ortaminda es zamanlh
olarak duyuruldugu ve paylasimlarin icerikleriyle ilgili de Instagram’da
paylasimlarda bulunuldugu gozlemlenmektedir. Instagram’da “story”
(hikaye) adi verilen bir giun sureli paylasimlarda YouTube'da yayinlanan
paylasimin duyurusu ya da dogrudan soz konusu paylasimla ilgili icerik
paylasiminda bulunulmaktadir. Instagram’da “post” adi verilen normal
paylasimlarinda daha cok “YouTube icerikleri”"ne yonelik paylasimlari vardir.
Onemli giinlere yénelik paylasimlarda da bulunmaktadir.

- Mesru Kaynaklardan Cikmis Gibi Gosterme: “Yalan makinesi”’ne
baglh oldugu ve gercek dis1 bir bilgi aktarimi halinde bu durumun ortaya
citkacagl guvencesini vererek bilgi aktarimlarinda bulunulan paylasimi
bulunmaktadir.

- Dolasimdan Cekmis Gibi Goriinme: Bu bashga yonelik herhangi bir
paylasimi yoktur.

- Swrayla Dolasima Sokma: Sirali bir bicimde filmine yonelik
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paylasimlarda bulunuldugu gozlemlenmektedir.

- Video-Goéruntii-Mesaj Ya da Mesaj-Gortintii-Video: Bu basliga yonelik
herhangi bir paylasimi bulunmamaktadair.

Gerceklestirilen ¢oziimleme sonucunda; Fenomen A'nin “tekrarlama”,
“periyodik zamanlarda dolasima sokma”, “belirli giinlerden dnce ve sonra
dolasima sokma”, “coklu sosyal medya araclariyla ayni anda dolasima
sokma”, “mesru kaynaklardan ¢ikmis gibi gosterme”, “dolasimdan ¢ekmis
gibi gorunme”, “sirayla dolasima sokma” ve “video-goriinti-mesaj ya da
mesaj-gorunti-video” olmak tizere sekiz alg1 yonetimi stratejisinin tamamini
uygulamis oldugu; Fenomen B ve Fenomen C’'nin “tekrarlama”, “periyodik
zamanlarda dolasima sokma”, “belirli giinlerden 6nce ve sonra dolasima
sokma”, “coklu sosyal medya aracglariyla ayni anda dolasima sokma”, “mesru
kaynaklardan cikmis gibi gosterme” ve “sirayla dolasima sokma” olmak

uzere alt1 alg1 yonetimi stratejisini uygulamis olduklari gozlemlenmektedir.

Alg1 Yiénetimi Stratejisi Fenomen A Fenomen B Fenomen C
Telrarlama X X X
Perivodik Zamanlarda Dolagima Sekma X X X
Belirli Giinlerden Once ve Sonra Dolagima
X X X
Solma
Coklu Sesval Medva Araglarivia Ay Anda
X X X
Dolagima Solma
Megru Kaynaklardan Ciloms Gibi Gdsterme X X X
Dolasimdan Celonis Gibi Gariinme X - -
Swravla Dolagima Sokma X X X
Video-Garinti-Mesaj Ya da Mesaj-Garintii- X

Video:

Tablo 2. En Cok Takipciye Sahip ilk U¢ YouTuber’in Alg: Yonetimi Stratejileri
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Dolayisiyla, algi yonetimi stratejilerinin kullanilmasina yonelik
olarak;

- Fenomen A'nin “algi yonetimi stratejileri”nin tamamini bir ya da
birden fazla kullanmis oldugu;

- Fenomen B’'nin “alg1 yonetimi stratejileri"nin “dolasimdan cekmis
gibi gorunme” ve “video-gorintii-mesaj ya da mesaj-goriunti-video”
stratejileri disinda tamamini bir ya da birden fazla kullanmis oldugu;

- Fenomen C’'nin “alg1 yonetimi stratejileri”"nin “dolasimdan cekmis
gibi gorunme” ve “video-goruntii-mesaj ya da mesaj-goruntu-video”
stratejileri disinda tamamini bir ya da birden fazla kullanmis oldugu
gozlemlenmektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde, en c¢ok takipciye sahip ilk
u¢ YouTuber, soz konusu alg1 yOonetimi stratejileri’nden en az altisini
kullandiklar gorulmektedir.

Sosyal medya fenomenlerine genelleme yapabilmek uzere YouTuber”larin
ele alindig1 ve incelendigi bu calismada, sosyal medya fenomenlerinin alg:
yonetimi faaliyetlerine iliskin saptamalarda bulunulmak tzere yapilan
icerik cozumlemesi dogrultusunda ulasilan sonuclardan hareketle arastirma
sorular1 asagidaki gibi yanitlanmaktadir:

- Sosyal medya fenomenleri yeni nesil alg1 yonetimi faaliyetlerinde
bulunmaktadirlar.

- Sosyal medya fenomenleri “tekrarlama”, “periyodik zamanlarda

” o«

dolasima sokma”, “belirli giinlerden 6nce ve sonra dolasima sokma”, “coklu

” o«

sosyal medya araclariyla ayni anda dolasima sokma”, “mesru kaynaklardan
cikmis gibi gosterme”, “dolasimdan ¢ekmis gibi gorinme”, “sirayla dolasima
sokma” ve “video-goriintii-mesaj ya da mesaj-goruntii-video” olmak uzere

siralanan sekiz alg1 yonetimi stratejisini de kullanmaktadirlar.
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SONUC

Gelisen iletisim teknolojileriyle ortam acisindan yenilik kazanan ve
bu dogrultuda sosyal medya tizerinde de kullanilan alg1 yonetimi faaliyetleri;
Eraslan (2018, s. 128)'1n da belirttigi gibi siradan kisi ya da gruplar tarafindan
kullanilabilecegi gibi ¢ok gelismis olanaklar: bulunan kurum ve kuruluslar
tarafindan da kullanilabilmektedir. Sosyal medya, etkilesimli yapisiyla
onceden siradan kullanici olan, ilerleyen surecte etkilesim sayilarinin
artmasiyla iin kazanan sosyal medya fenomenlerinin de kendi amaclarini
gerceklestirebilmek amaciyla kullandiklar1 birer ara¢ konumundadir.
fletisimin, taraflar arasinda duygu, disiince ve bilgileri iletmek, etkilemek
uzere gerceklestirildigi (Doruk, 2015) de g6z onuine alindiginda, sosyal medya
fenomenlerinin gesitli amaglar dogrultusunda s6z konusu etkiyi saglamak
icin alg1 yonetimi faaliyetlerinde bulundugu séylenebilir.

Eraslan (2018)'1n sosyal medyada alg1 yonetimistratejileri kapsaminda
icerik cozumlemesi araciligiyla gerceklestirilen bu calismada elde edilen
bulgulara gore; ele alinan orneklemde sosyal medya fenomenlerinin algl
yonetimi stratejilerini kullandiklar1 ifade edilebilmektedir. incelenen
sosyal medya fenomenlerinin genel olarak paylasimlari icerisinde
tekrara yer verdikleri; sosyal medya iceriklerini stratejik acidan uygunluk
durumuna gore periyodik zamanlarda, sirayla, belirli giinlerden o6nce/
sonra ya da ¢oklu sosyal medya araclariyla ayni anda paylasima soktuklari;
kimi paylasimlarinda mesru kaynaklar gostermeye yonelik bir aktarimda
bulunduklar1 saptanmistir. Paylasimlarin belirli bir strateji cercevesinde
yapilmasi, hedef kitlelerde istenen alginin ve alg1 dogrultusunda da etkinin
olusmasinda onem arz etmektedir. Dolasimdan ¢ekmis gibi gorinme ve
video-gorunti-mesaj ya da mesaj-gorunti-video seklindeki stratejileri
kullanan sosyal medya fenomeninin var oldugu da ayrica gozlemlenmistir.
Soz konusu iki stratejinin de hedef kitlede merak uyandirabilecegi ve
boylelikle algilari tizerinde etkide bulunabilecegi soylenebilmektedir.

Takipci, begeni, yorum gibi niceliksel amaclar ya da eglenme, kisisel
tatmin, Uin gibi niteliksel amaclar dogrultusunda hedef kitlede diisiinsel,
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duygusal ve davranigssal boyutlarda istenilen tutumlarin olusturulmasi
icin sosyal medya fenomenlerinin alg1 yonetimi stratejilerini kullandiklar:
ongorilebilmektedir. Sosyal medya fenomenleri, s6z konusu stratejilerle
bilingli ya da farkinda olmadan gerceklestirebilecek cesitli paylasimlarda
bulunarak hedef Kkitlelerinin algilarim1  sekillendirebilmektedirler.
Bu baglamda incelenen sosyal medya fenomenlerinin algi yonetimi
stratejilerinin tumunu gelecekteki calismalarda da saptanabilecek cesitli
amagclar dogrultusunda kullandiklari sonucuna ulasilmistir.

Alanyazinda sosyal medyada algi yonetimi faaliyetlerine iliskin
yapilan sinirli sayidaki calismalarin ¢ogunlugunun kuramsal cercevede
gerceklestirildigi (Mengu ve Tuirk, 2021, s. 175) ve sosyal medya fenomenlerine
yonelik calismalarin genellikle pazarlama, reklam, kanaat onderligi, stratejik
iletisim gibi konular1 kapsadig: (islek, 2012; Sabuncuoglu ve Giilay, 2014;
Aslan ve Unlii, 2016; Avcilar vd., 2018; Alikilic ve Ozkan, 2018; Saritas, 2018)
goz onune alindiginda alanyazina katkida bulunmasi amaclanan ve sosyal
medya fenomenleri boyutuyla alg1 yonetiminin incelendigi bu ¢alismanin
gelecekteki calismalar acisindan ornek olusturmasi beklenmektedir.

Dolayisiyla, bu calismada sosyal medya fenomenlerinin herhangi bir
kisi, kurum ya da kurulusa yonelik araci olarak degil, kendilerine yonelik
yeni nesil alg1 yonetimi stratejileri incelenmistir. Nitekim, alanyazinda
alg1 yonetimi faaliyetleri kapsaminda sosyal medya fenomenlerinin
incelendigi herhangi bir c¢alismaya rastlanmamistir. Bu dogrultuda
gelecekteki calismalarda etkileme (sosyal medya fenomenleri) ve/veya
etkilenme (sosyal medya fenomenlerinin hedef kitleleri) acisindan da
incelemelerde bulunabilmek tuzere tutumlarin duygusal, disunsel ya da
davranissal baglamda olguldigu arastirmalarda bulunulabilir. Alg1 yonetimi
faaliyetlerinin kullanim amaclari, sosyal medya fenomenlerinin tutumlar:
kapsaminda incelenebilir. Ayrica sosyal medya fenomenlerinin birer
araci olarak cesitli kisi, kurum ya da kuruluslarin amaclar1 dogrultusunda
gerceklestirdikleri alg1 yonetimi faaliyetleri de bir diger inceleme konusunu
olusturabilir.
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OTEKILESTIRME BAGLAMINDA YILMAZ
GUNEY’IN YOL FiLMi
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Ozet

Bat1 metafizik diisiince gelenegi etkisini glinlimiize kadar devam ettirirken “oteki”, “6tekilik”
ve “Otekilestirme” pratiklerinin kullanimi Aydinlanma hareketi sonrasi artis gostermistir.
Akl hayatin merkezine alarak kendisini merkezde konumlandiran Batili 6zne disinda her
sey nesnelesmistir, otekilestirilmistir. Bu calismanin amaci Yilmaz Giiney'in Yol filmini
otekilestirme baglaminda degerlendirmektir. Bu baglamda Yol filminde neyin tekilestirildigi
elestiriye tabi tutulurken, Giiney’in Yol filminde Alman sarkiyatciliginin izleri stirilmiistiir.
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THE ROAD MOVIE OF YILMAZ GUNEY’S IN
THE CONTEXT OF OTHERIZATION
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Abstract

While the tradition of Western metaphysics has continued its influence until today, the
practices of "other", "otherness" and "otherization” increased after the Enlightenment
movement. Everything, except the Western subject that places itself in the center by taking
rationality center of life, is objectified and otherized. The purpose of this study is to evaluate
Yilmaz Giiney's Road Film in the context of German Orientalism. Within this context, while
what had been marginalized in the movie The Road was criticized, German orientalism were
traced back, too.

Keywords: Asia type production style, Derrida, Otherization, The Road Movie, Yilmaz Giiney
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OTEKILESTIRME BAGLAMINDA YILMAZ
GUNEY’IN YOL FiLMi

GIRIS

Turk Dil Kurumu’'na (TDK) gore 6teki kavrami “Mevcut kultiirin icinde
dislanmis olan” anlamini ifade etmektedir. (Serdar, Kiictik, 2015: 116) Dogu-
Bat1 arasinda cift kutuplu gorisu ifade eden “Otekilestirme” kavrami daha
¢cok ne anlama geldiginden ziyade ne anlama gelmedigi lizerine kurulan

kulturel bir nesne olarak gorulmektedir (Keyman,1999: 76-78 akt. Serdar,
Kiiciik, 2015: 117).

Mevcut kilturel yapr icerisinde “dislanmis” olani ifade eden
“otekilestirme” pratigi Bat1 metafizik diisiince gelenegi boyunca “Dogu-
Bat1 ikilemi” icinde egemenlik yapisini vurgulamasi anlaminda 6nem
tasimaktadir. Sabit ve kalici1 bir merkezi varsaydigimizda ozsel otorite ile
egemenlik iligkisi icerisinde olan “Oteki”"nin kim oldugu da belirlenmis
olmaktadir. Tipk: otoritenin merkezinin Bati, onunla bir egemenlik iliskisi
icinde olanin da Dogu olarak belirlenmesi gibi...” (Erdem, 2009:20).

Kendisini merkezde konumlandiran Bati egemenlik anlaminda kalic
bir yer isgal ederken, bu diisiincenin filizlenip serpilmesinde Alman filozof
Hegel'in Tin'in gelisimi anlaminda ortaya koydugu dusinceler onemli
yer kaplar. Hegel, Dogu’'da Tin'in aciga c¢iktigini ama tamamlanmasini
gerektigini belirterek, “Cinli ilkin 6ldugu zaman deger kazanir. Hintli kendi
kendisini olduiriir, kendini Brahm’a gomer, tam bilingsizlik durumunda diri
bir oludir ya da dogum yoluyla simdide bulunan bir Tanridir, orada hicbir
degisim, hicbir ilerleme olmaz, ¢iinki ilerleme ancak Tin’in bagimsizliginin
elde edilmesiyle olanakhdir” (Hegel, 2011:123).

Ilerlemenin ancak Tin'in bagimsizligina bagh olduguna vurgu yapan
Hegel’'in dustincelerini maddi bir temele oturtan Marx, Dogu’nun tarihinin
ilerleyisine ekonomik baglamda katilacagina/katilmasi gerektigine dikkat
cekerek bu diisiinceleri bir adim daha ileri tasimistir.
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Yol filminde Alman Sarkiyatciliginin nasil isledigi, hangi soéylemlerin
bu “Otekilestirme” baglaminda ele alindigi, sakh kalan, sdylenmek istenen/
istenmeyen mesajlarin Derrida’nin yapisokim okumasina bagh kalarak New
Mexico Literary grubunun medya sorulari uizerinden aciga ¢ikartilmastir.

Kendini Yonetmekten Aciz Dogu

Batili beyaz insan “rasyonellik” kistasina gore kendisini diger
uzamlara gore “Oteki” olarak konumlandirir. Avrupa’nin diisiinsel tarihini
olusturan Bat1 metafizigi, ginumiuze kadar uzanan etkileriyle 6teki, o6tekilik
ve otekilestirme eylem ve soylem pratikleri acisindan onemli bir yer teskil
eder. Metafizik gelenek boyunca bir yandan varlik-var olanlar ayriminin
tartisildigl, hakikat arayis1 ve Ronesans’in etkisiyle ulasilan “logos” ya da
“ben”idrakisozkonusuolmustur. Aydinlanma felsefesinin 6zne-nesneayrimi
ve Idealizme ickin “kendilik” bilinci yaklasimlarinin etkisiyle tiim bu bilgiye
hakim olan “Batili 6zne” kendini merkezde konumlandirarak hiyerarsik
ikilikte list olma imkani elde etmistir. Biitiin bu olanlarin sonucunda “Batili
ozne” disindaki her sey nesnelesmistir. Otekilesmistir (Erdem, 2011).

Aydinlanma sonras1 “Batili Insan” disinda her seyin “Oteki” kabul
edildigine dikkat ceken Edward Said, Sark’in Avrupa’nin sadece komsusu
olmadigini Avrupa’nin en biiylik, en zengin, en eski somiirgelerin mekani,
uygarliklari ile dillerinin kaynag, kultiirel rakibi, en derin, en sik yinelenen
“oteki” imgelerinden biri oldugunu belirtir. Devaminda Said, Sark’in onun
karsit imgesi, dusuncesi, kimligi, deneyimi olarak Avrupa’nin ya da Bati'nin
tanimlanmasina yardimci oldugunu ama Sarklhlarin hicbiri salt imgelerle
yaratilmis olmadigina vurgu yaparak sunlari belirtir: “Sark, Avrupa'nin
maddi uygarhig ile kiilturlerinin buttinleyici bir parcasidir. Sarkiyatcilik bu
butunleyici parcayi, kultiir, ideoloji diizeninde bir soylem bicimi olarak -bu
soylemi destekleyen kurumlarla, sozciik dagarcigiyla, arastirmalarla, imge
dagarcigiyla, Ogretilerle hatta somurge burokrasileri ve somiirge bicimleriyle
birlikte- dile getirir, temsil eder” (2010:11,12).
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Marx'in, Louis Bonaparte’'in 18 Brumaire’de soyledigi sozleri hatirlatan
Said, “Onlar kendilerini temsil edemezler, temsil edilmeleri gerekir”
demistir.: (2010:30) Burada goruldigu tizere Dogu'nun rasyonellikten
mahrum oldugu ve kendisini, degerlerini, kiilturel 6geleri anlamlandirmada,
yaratmada yetersizoldugu vurgulanir. “Her seyden once olgulara bakin. Batili
uluslar, tarihte ortaya ¢ikar ¢ikmaz, ..kendilerine 6zgu erdemleri edinip...
Kendi kendini yonetme yetilerinin ilkelerini... Sergilediler... Genel deyisle
‘Dogu’daki Sarkhilarin tim tarihine goz atin, kendi kendini yonetmenin
izine rastlayamazsiniz. Tum onemli yuzyillar1 -pek onemli yuzyillardir
bunlar- zorbalik altinda, mutlakiyetci yonetimler altinda gecti. Uygarhigin
tum buyuk katkilar: -ki esash katkilardir bunlar- bu yonetim bicimi altinda
gerceklestirildi. Fatihler fetihleri, egemenlikler egemenlikleri izledi, tiim bu
kader kismet donusumlerinde bu uluslarinin hicbirinin, bizim -batili bakis
acimizla- kendi kendini yonetme dedigimiz seyi, kendi talebiyle getirdigini
goéremezsiniz. Isin asli budur. Bir asagilik ya da ustiinliik sorunu degildir bu.
Sanirim, gergek bir Dogu bilgesi de, bir filozofun, bizim Misir ya da baska
yerde ustlendigimiz yonetim islerini ugrasmaya deger bulmayacagini -yani
gerekli isleri gormenin pis, asagilik bir ugras oldugunu- soyleyecektir” (Said,
2010:42.43).

Kendisini yonetme islevinden mahrum olan Dogu'nun geleneksel
kurallar altinda ezildigine dikkat cekilir. Dogu’da ikamet eden caliskan,
ataerkil ve zararsiz toplumsal orgiitlenmelerin, tiyeleri olan bireylerin ayni
zamanda hem kadim zamanlara dayanan uygarlik bicimlerinin hem de
kalitsal gecim araclarini kaybedislerine tanik olmanin, insani duygulara agir
gelmistir (Said, 2010: 164). Sozlerinin devaminda Said, kirsal cemaatlerin
zararsiz gibi gorunseler de “Sark zorbaliginin” saglam temeli oldugunu,
insani zihnini mumkin olan en dar cerceveyle sinirlandirdiklarini,
direncgsiz bir batil inang¢ geregi haline getirdiklerini, geleneksel kurallar
altinda kolelestirdiklerini, buyukliigiinden ve tarihsel kudretinden yoksun
biraktiklarini da unutmamak gerektigine dikkat ceker (Said, 2010: 164).
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Yetke Problemi Olarak Alman Sarkiyatcilig:

Sarkiyatcilik, Sark ile Garp arasindaki ayrima dayanan disunce
bicimine dayanir. Ozanlarin, romancilarin, felsefecilerin, siyaset
kuramcilarinin iktisat¢ilarin oldugu kalabalik bir yazar toplulugu, Sark’a,
Sark’ininsanina, torelerine aklina, yazgisina vb. iliskin kurumlari, destanlars,
romanlari, toplum betimlemelerini, siyasal kayitlari isleyip inceltirken, Dogu
ile Bat1 arasindaki temel ayrimi baslangi¢c noktas1 saydigini belirten Said
(2010:12) calismamizin da motivasyonunu olusturan Alman Sarkiyatciligi ile
ilgili sunu soylemistir:

“Bununla birlikte, Alman Sarkiyatciliginin, Ingiliz, Fransiz,
sonralart da Amerikan Sarkiyatciligi ile ortaklik gésteren yonii, Bati
kiiltiirii cercevesinde Sark tizerinde kurulan bir tiir diisiinsel ‘yetke’
olmustur. Sarkiyatciligi betimlemeye girisen her calisma, biiyiik

6lciide bu yetkeyi konu edinmek zorundadir” (Said, 2010:29)

Alman Sarkiyatciliginda temel mesele “yetke” problemidir. Said,
“yetkenin” gizemli ya da dogal bir sey olamayacagini planli bir sekilde
olusturuldugu, aracgsal ve ikna edecegini belirtir. Bunun bir sonucu olarak
toplumda bir yeri oldugunu ve deger kurallar: getirir. Tum bunlarin 6tesinde,
yetke ¢oziimlenebilir, ¢ozimlenmesi gerekir. (2010: 29) Buradan hareketle
Almanlarin diger somiurge devletleri gibi kalic1 bir Sark deneyimi yoktur.
19. yuzyilin ilk yetmis yilinda Almanlarin arastirmalari cercevesinde Sark’a
kalici, uzun vadeli, kilinmis bir ulusal ¢ikar ile Sarkiyatcilar arasinda saglam
bir ortaklik gelismemistir. Almanya’'nin Hindistan’da, Dogu Akdeniz'de
ve Kuzey Afrika’daki Ingiliz-Fransiz varligina denk bir Sark deneyiminin
olmadigini bu “kuramsal” oldugunu soyler. (Said, 2010:28)

Said’'in Almanlarin Sark deneyimlerinin kuramsal ve yetke problemi
olduguna dair gorusleri dogrulayan bir goruse yer verecek olursak, Hentch,
Marx'in Hegel'in goruslerini maddi bir temele oturttugunu bu nedenle
Alman Sarkiyatciliginin goruslerini ortik olarak degerlendirilebilecegini
savunarak sunlari kaydeder:
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“Hegel, her yoniiyle ele alindiginda, Dogu'yu gordiigii yerde
-daha dogrusu: onu gormezlikten geldigi yerde- birakiyordu. Dogu'nun
katkilar arasindan secip aldiklariyla gerceklestirdigi biittinlestirme
tamamen tinseldi. Marksizm'in uyguladig: biitiinlestirme ise tersine,
biitiinliigii icinde Dogu'nun sosyoekonomik gercekligini hedef alir.
Oteki uygarliklarin, su veya bu bicimde, sonunda Bati'ya katilacaklar
diisiincesi Hegel'de biiyiik bir olasilikla ortiik olarak mevcuttu; ama
bildigimiz kadariyla bu diisiinceye fazla kafa yormamisti. Buna
karsilik, ayni diisiince Marx', ondan da fazla olarak kendisinden
sonra Marksizm'i ¢ok ilgilendirecektir: O bitmek tiikenmek bilmeyen

tinlii ‘Asya tipi liretim tarzi’ sorunu budur iste.” (Hentch, 1996:193)

Marx'in “oteki”ye bakisi “ekonomik” temelde degerlendirilmistir. Bati
Avrupa’'nin gelismeleri bir evrim icerisinde gerceklestirdigini ama Dogu
“Asya tipi uretim tarzi1” nedeniyle tarihin disinda kalmistir. Bu nedenle
Dogu, daha ileri toplum bicimlerine evrimlesemedigi icin Antikcag’'a dahil
edilemez. Asya tipi uretim tarzi Dogu’'da toplumlarinin hareketsizligini
belirtmesinin yani sira tikaniktir da. Bu nedenle Dogu’'nun rehavete terk
edilemeyecegine dikkat ceken Hentch, “Dogu toplumlari, Marksizm'in, Bat1
Avrupa'nin modelolusturduguolagandisi tarihselevrimde, hakli yadahaksiz,
saptadig1 farkh evrelerden gecmemislerdir. Bu ytuizden de bu toplumlar
evrimlesememislerdir. Marksistler icin bu Dogu daha fazla tarihin disinda
kalamaz. Onu, gerekirse zorla, yeniden tarihe dahil etmelidir” (1996:194).

Hentch, Marx'in sozlerini degerlendirerek vardigl sonu¢ Dogu'nun
“ekonomik” anlamda zorla da olsa tarihin ilerleyisine dahil edilmesi gerektigi
sonucunu cikartir. Bu gelismeler 1s1ginda degerlendirecek olursak Marx,
Kapitalist tiretim bicimini sert bir elestiriye tabii tuttugu goz ontine alinirsa,
aslinda “Oteki”ye yani Doguya bakisinda bu iiretim bicimini destekledigi
sonucu ¢ikartilabilir. Yani Hentch, Alman Sarkiyatciligl baglaminda Marx'in
goruslerinisusekilde degerlendirir: “Yabu toplumlar, ‘cemaatten’ sosyalizme
giden ‘yolu’ kendiliklerinden bulacaklardir ya da ‘burjuva tiretim biciminin’
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dinya capinda yayginlasmasiyla, onlara disaridan dayatilan degisimler
yasayacaklardir” (1996:193,194).

Disariyla Bagi Olmayan Toplum

Yol'daki olay orgiisiinu ve Alman sarkiyatciliginin izlerinin siirilmesi
anlaminda “Asya tipi Uretim tarz1” anahtar bir rol oynar. Bu nedenle Asya
tipi uretim tarzini rahat anlayabilmek icin Dogu’daki devlet yapilanmasinin
anlasilmas1 6nem arz etmektedir. Oncelikle dikkat cekilen husus devletle
halk arasinda bir ara kurum yoktur. Durumla alakali inalcik, Osmanli’da
tim reaya ve topragin Sultan’in mal olduguna dikkat cekmektedir.
(2008:69,70) Imparatorluktaki tiim yerel ve veraset yoluyla gecmis
haklarin ve imtiyazlarin ortadan kalktigini, buna neden olan temel ilkenin
ise Sultanin mutlak hakimiyetinin ve tim haklarinin onun iradesinden
kaynaklandig one strulir. Ayrica resmi salahiyetnameler ve vakiflar dahil
olmak tlizere tim toprak tasarruflar: tizerindeki haklarin yalnizca sultanin
beratlar: sagladigini ifade eden Inalcik, Sultanin 6liimiiyle tiim salahiyetler
ve haklarin gecersiz hale geldigini belirterek “Sultan Devlettir” sozlerinin ete
kemige buirundugunu belirtir (2008:69,70).

Konuya iligkin diger bir gorus ise, devletin varolus sebeplerinden biri
olarak toprakta mutlak hakimiyetin devlete ve onu yoneten tabakaya ait
oldugunu ifade eden Divitcioglu, toprak miulkiyetinin olmamasini Dogu'yu
anlama baglaminda 6nemli oldugunu soylemektedir.

Marx'in mektubunu nakleden Divitcioglu, Dogu’da 6zel milkiyetten
bahsedilemeyecegini belirtir: “Bernier’in naklettigine gére, Tiirkiye, iran
ve Hindistan'da toprakta o6zel miilkiyet yoktur. Topraklarin milk sahibi
devlettir. Oyle ise, bu iilkelerde klasik feodal tiretim tarzi s6z konusu olamaz.
Cunku klasik feodalitenin taniminda 6rnegin devletin topragin milk sahibi
olmasi diye bir sey yoktur” (2016:18).

Asya’da toprak mulkiyetinin devlete ait olmasinin sadece koy
ekonomisinin kendisini destekler karakteri ile aciklamanin hatali olacagini
bildiren Divitcgioglu (2016: 24) devletin asli gorevlerinden birisinin de kamu
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islerini eline almasinin toprak miulkiyetsizligini doguran diger etkenlerden
birioldugunadikkatcekereksisteminisleyisihakkindasunlarisoylemektedir:

“Asya toplumlarinda, kendini-destekler koy topluluklarindan
elde edilen artik-iiriin devlete aktarilmakta, devlet ise kendine gecen
bu artik-tiriinii kamu islerini yerine getirmek icin kullanmaktadir.
Koy ekonomileri ile devlet arasindaki bu iligki, Asya toplumlarinin
dayaniklihk ve devamhilik sartlarini  hazirlar. Devlet, koy
topluluklarinda yaratilan artik iiriinii kendisine gecirmektedir.
Bu olayin mesrulugu ise ancak devletin iizerine aldigi kamu
islerini basarmasi ile miimkiindiir. Fakat devlet karar almada
serbest oldugundan artik-uriiniin bir kismini kamu yatirimlarina
tahsis ederken, diger bir kismini kendi tiiketimi icin alikoyacaktir”
(Divitcioglu, 2016:26-27).

Yol filminde cezaevi mahkiimlarina verilen izin sonucu Konya'da,
Diyarbakir'da, Sanhurfa’da manzara hep aynidir. Nedeni ise insanlarin
icerisinde oldugu toplum yapisi1 nedeniyle ikamet edilen yorenin diger
vilayetlerlemalalisverisindebulunmamasinedeniyleinanclarin,geleneklerin
cagin gerisinde kalarak ¢urumeye neden oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Sanayi Devrimiyle birlikte koylerin ¢ozuldugunu belirten Divit¢ioglu,
Asya tipi liretim tarzinda yaratilan artik tiriiniin devleti temsil eden hakim
sinifin eline gectigini soylemektedir. Bu gelismeler 1s1g1nda Asya tipi uretim
tarzinin temelinde ikili ekonomi oOzelligi gostermektedir. Bir taraftan
kendini-destekleyen koy topluluklarinin hakim oldugu bir kir kesimi, diger
taraftan da devleti temsil edenlerin talepleriile beslenen ticaret ve dolayisiyla
kaliplasmis bir kent kesiminden s6z edilebilir. istanbul gibi sultan ve ailesine
bagl olarak devleti temsil eden tabakanin ihtiyaclarina yer vererek buyuyup
gelistigini, bu durumdan mahrum kalan koylerin ise ancak kendi ihtiyacini
karsilayarak disariyla alisverisi olmayan, disariyla butiinlesmeyen bir yapi
haline gelmektedir. Kapali bir toplum haline gelen koy birimlerinin kendini-
destekler karakteri koy ekonomisinin duragan halde kalmasina yol actig:

gibi, yaratilan artik-urtinun devlet ricalinin tiuketimlerine tahsis edilmesi
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ekonominin gelismesini onlemektedir. (Divitcioglu, 2016: 33) Bu aciklama
15181 altinda Yol filminde disariyla biitiinlesmeyen, kendi icerisinde sinirh bir
aligveriste bulunan halkin yasantisi daha anlasilir kilmaktadir.

Disariyla hem mal, hem insani iligkiler anlaminda alisveriste
bulunmayan toplum, “musterek miilkiyet yapilanmasi” nedeniyle karsilikh
bagimsiz bir yapidan soz edilemez. (Marx, 1:87 akt. Divitcioglu, 2015:50) Eger
bir toplumda miusterek mulkiyet varsa, lireten birey 6zel ve bagimsiz olarak
urettigi mali kisisel tuketiminin tistiinde kalan kismin yabancilasabilir nesne
olarak kabul edip edilemeyecegi sorunsali ortaya ¢ikmaktadir. (Marx, 1955:87
akt. Divitcioglu, 2015:50)

Miusterek mulkiyet nedeniyle urettigi urune yabancilasamayan ve
bunun bir sonucu olarak bireysellesemeyen toplumda para canl olarak
piyasada kendisine yer bulamaz. Bu nedenle Asya toplumlarinda gomiileme
hastaligi olduguna deginen Divitcioglu, bu durumun Asya halklarinin
psikolojik tutumuyla alakali olmadigini 6ne siirer. Nedeni ise ekonomide
ihtiyaclarin belli ve sinirli olmasi, eldeki altin ve gumus meta aliminda
kullanilamadigindan dolasima sokulmaz. Paranin dolasima katilabilmesiicin
ekonominin kendini destekler evreden kurtulmas: ve piyasa ekonomisine
girmesi zorunludur. (2015:52) Zine'nin kotu gunler icin sakladig1 altinin
canli olarak dolasima sokulamaz bu nedenle bu olay sistemi vurgulamasi
acisindan onem kazanmaktadir.

Bireysellesemeyen, bulundugu topluma yabancilasamayan insan
cevresi tarafindan kisitlanir. Durum hakkinda Fromm, “Marx’'in ortaya
koydugu gibi insan, toplumsal kosullar1 degistirmeye ve iyilestirmeye
yonelik ugrasinda, cevresinde bulunan cevrebilimsel kosullar, iklim, teknik,
cografi durum ve kilturel gelenekler gibi maddi etkenlerce siirekli olarak
kisitlanir. Daha once gordugimuz gibi ilkel-avc: yiyecek toplayicilar ve ilk
tarimcilar, yikic1 tutkulardan ¢ok yapici tutkularin ortaya cikmasina uygun
olan nispeten dengeli bir cevrede yasiyorlardi. Ama gelisme siirecinde, insan
degisir ve cevresini degistirir” (Fromm, 2018:335).
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Asya tipi Uretim tarzinda baskin bir devlet yapis1 altinda yasayan
toplumun ancak tarihin akis1 icinde kendisini yaratabilecegine vurgu
yapan Fromm, “Insan1 yapan tarih degildir” (2018:339). iddiasin soyle
surdurmektedir: “Dunya insan i¢in yapilmamistir, insan diinyaya atilmistir
ve kendi eksiksiz gelismesine hizmet eden, kendi insanca yuvasi olan bir
diinyay1 ancak kendi etkinligi ve akliyla yaratabilir” (Fromm, 2018:336).

Yol filminde de géruldiigii tizere Seyit Ali, Mehmet Salih, Omer, Yusuf
akhh hayatin merkezine almayan/alamayan, ekonomik nedenlerle tarihin
disinda kalan tilkenin insanlari olarak bunun bedelini agir 6demektedirler.
Filmin kahramanlari hayatlarin1 kaybetmelerinin yani sira: “Yasamin
anlamsizligini asmaya yonelik girisiminde, seriiven aramaya, varolusunu
kisitlayan sinirin 6tesine bakmaya, hatta bu siniri1 gecmeye stiriiklenir. Buytuk
erdemlerive buyuk kotulukleri yaratmak kadar yikmayi da boylesine heyecan
verici ve cekici kilan da budur. Kahraman, korkuya ve kuskuya dismeksizin
sinira gidecek yureklilige sahip olandir. Ortalama insan, kahraman olmaya
yonelik basarisiz girisimiyle bile bir kahramandir; ona yasamina bir anlam
kazandirma istegi ve yasamin sinirlarina dogru gidebildigi kadar gitme
tutkusu yon verir” (Fromm, 2018:341).

Tarihin ilerleyisine Katilmasi Gereken Ulke: Tiirkiye

“Marx ve Engels, Dogu Sorunu: Turkiye” bashkl calismasinda
Turkiye'nin tarihin ilerleyisine katilmasi gereken bir tilke olmasi gerektigi
belirtilirken, Turkiye’nin Avrupa mesruiyetinin kanayan yarasi oldugunu,
Fransiz Devrimi'nden bu yana, mesru, monarsi yonetimin glgsuzlugu
kendini her zaman bir aksiyonda ortaya koyduguna dikkat cekilmektedir.
(Marx, Engels, 2017: 20,21)

Toplumun sinif iligkilerinin cesitli soylar kadar karismis oldugunu
belirten Marx, Engels: “Toplumun sinif iligkileri, cesitli soylar arasindaki
iligkiler kadar karismis oldugu icin, Turkleri, Tiirkiye'nin yonetici sinifi diye
tanimlamamiz hayli giic. Yerine ve durumuna gore Turk, iscidir, ciftcidir,
kiicik miulk sahibidir, tacirdir, feodalizmin en diisiik, en barbar diizeyinde
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feodal beydir, memur ya da askerdir; biitiin bu degisik yerlerde de olsa,
o ayricalikli ve bir dine ve ulusa mensuptur -silah tasima hakki sadece
onundur, en yuiksek diizeyden bir Hristiyan, karsilastigi en alt duzeyden bir
Mislumana yol vermek icin kaldirnmdan asag1 inmek zorundadir. Bosna
ve Hersek’te halk kitleleri reaya, yani Hristiyan uyruklar olarak kalirken,
Slav aslindan gelen soylular Islamlia ge¢mislerdir. Bu eyalette o zaman,
Misluman Bosnali, Turk aslindan gelen dindasiyla boylece ayni duzeyde
oldugundan egemen din ile egemen sinif Muslimanlasmistir” (2017: 22-23).

Bat1 Avrupa ve Amerika halkinin, Turkiye olaylari konusunda dogruya
yakin bir yargiya varma olanaginin Yunan isyanlari sonrasi vuku buldugunu
ve ulkemiz hakkindaki bilgilerin tarihsel gerceklerden cok, Arap usulu
gece eglentilerine dayandigini belirterek “oteki” olarak addedilen Tirkiye
hakkinda:

“Tuirkiye’'nin cliriimekte oldugu soyleniyor; ama nerede
bu cuiriime? Uygarhik Tiirkiye'de hizla yayilmiyor mu, ticaret
genislemiyor mu? Sizin sadece cliriime gordiigiiniiz yerde, bizim
istatiklerimiz sadece ilerleme gosteriyor... Peki, oyleyse, Tiirkiye'ye
ticaret yapanlar kim? Kuskusuz Tiirkler degil. Onlarin, ticareti
gelistirme yolu, kékensel gocebe yasamini stirdiirdiikleri siralarda,
kervanlar soymaktan ibaretti; simdi biraz daha uygarlastiklari icin,
yaptiklari sey, her seyden dnce keyfi, baskici ve el koymadir. Ticaretin
tiimiinti, buyiik limanlara yerlesmis olan Rumlar, Ermeniler, Slavlar
ve Frenkler yurtitiiyor. Kuskusuz, bunu yapabilme durumunda
olduklar i¢in Tiirk beyleriyle pasalarina tesekkiir etmeleri gerekmez.
Tiirklerin tiimiinii Avrupa’nin disina ¢ikarin, ticaretin bundan zarar
gormesi icin hi¢bir neden olmayacaktir. Genel uygarlikta konusuna
gelince, Avrupa Tiirkiye'sinin her yaninda bu ilerlemeyi yiiriiten
kimlerdir? Tiirkler degildir; ¢linkii onlar sayica azdir ve seyrektirler
ve Istanbul iki ya da ti¢ bélge disinda herhangi bir yere yerlestikleri
séylenemez. Ulkeye etkin sekilde uygarlik getirilmisse, onun gercek
destekgileri tiim kentlerdeki ve ticaret merkezlerindeki Rum ve orta

smiftir.” (Marx, Engels, 2017: 22-23)
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Marx, Engels Turkiye'nin zorla da olsa tarihin ilerlemesine katilmas
gerektigini bildirir: “Hayir, eskiden kalma diplomasi ve yonetim anlayisi,
bu zorluklarn hicbir zaman ¢oziimleyemez. Bircok baska sorun gibi, Turk
sorunun ¢ozimi de Avrupa devrimine baghdir. ilk basta anormal gibi
gorunen bu soruyu, bu buyuk hareketin kapsami i¢cinde gormek, haddini
bilmemek degildir. 1789 yilindan beri devrimin kilometre taslari, daima daha
ileri gitmistir. Son devrimin kilometre taslarinin adlari1 Varsova, Dobruca ve
Biikres idi. Bundan sonraki devrimin isaret levhalarinin Petrograt ve Istanbul
olmalar: gerekir” (Marx, Engels, 2017:22,23).

Marx ve Engels’in Osmanli’dan modern Turkiye Cumhuriyeti'nin
ilk yillarinda tiretici guclerin Gayrimuslimlerin oldugu, Turklerin daha cok
bu gelismelere karsit olarak bask: ve el koyma seklinde degerlendirmeleri
Turkiye'ye bakislarini belli etmektedirler. Bu nedenle tarihin gerisinde
kaldigimizi imleyen Marx ve Engels tarihin ilerleyisin zorla da olsa Dogu'nun
katilmasi gerektigini vurgulamaktadir.

Yol filmi hakkinda

Yol filmini “Otekilestirme” ile olan ilintisini sosyolojik/ideolojik bir
bakis acisi ile degerlendirmek mumkiindur. Sosyolojik film elestirisine gore
sosyal degerlerin nasil viicut buldugu, filmlerin sosyal degerler tizerindeki
etkisinin yani sira filmlerin toplumsal tutum ve davranis kaliplarinda neden
oldugu degisiklikler gibi konularin da 6énem arz ettigini vurgulayan Ozden
sunu soyler: “Sosyolojik elestiri anlayisinin temelinde filmlerin sinif, 1rk,
cinsiyet ya da ulus gibi eksenler etrafinda degerlendirilmesi bulunmaktadir”
(Ozden, 2017:45). Sosyolojik elestiri biiyiik 6lciide betimleyici olmasinin yani
sira, eser hakkinda bir deger yargis1 tasimiyor (Moran, 1991:157). Yol filmi
sosyolojik film elestirisi baglaminda durumu tespit etmektedir.

Marksist kurama dayali ideolojik elestiri, “Sosyolojik elestiriyle
ayn1 sosyal iliskiler uzerinde durmasi nedeniyle, sosyolojik elestirinin
yararlanabilecegi en yakin elestirel perspektifi sunmaktadir. Bu nedenle
sosyolojik verileri bir temele oturtabilmek icin ideolojik elestiri en uygun
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elestirel yardimi saglayacaktir. Marksizm'in elestirel perspektifinden
yararlanan sosyolojik bir film c¢oziimlemesi, filmlerin barindirdig:
simgesel anlamlari, bilincaltina ait ve politik bastirmalari, seyircilerin
kulturel fantazyalarini, toplu halde goriilen dusler olarak yorumlayarak
¢6ziimleyebilir” (Ozden, 2017:158)

Sinemasinda sinif, etnisite, ekonomi, din ve ulusa ait politik elestiriler
gibi unsurlara yer veren Guney’'in ideolojik, sosyolojik bir yap1 icerisinde
degerlendirildiginde “sosyal gercekgilik” onemli unsurlardandir. Giiney'in
1970 senesinde yonettigi Umut, 1982'de senaryosunu yazdigl, Serif Goren
tarafindan filme alinan Yol “sosyal gerceklik” olgusu agir basmaktadir.
Sosyo-politik sistemin kusurlarini ortalama bir insanin miicadeleleri ve
yenilgilerinin oykusu tizerinden bir gozlemci perspektif sunan Gliney, sadece
Turk sinemasinin degil, dinya sinemasinin onemli bir figiri yapmuistir.
(Hayzr, Kole, 2017)

Yilmaz Guiney'in Yol'unadairsosyolojik/ideolojikbirbakisac¢isininyani
sira “sosyal gerceklik” olgusunun agir bastig1 ortaya ¢cikmaktadir. Bu yap1 goz
onunde alindiginda Yol filminin olay orgusii su sekilde gerceklesmektedir:

Film, cesitli suclardan hapiste yatmakta olan bes mahkiimun iyi
halleri g6z oniine alinarak, kaldiklari Imrali Yar1 Acik Cezaevi'nden bir
haftalik bayram iznine ¢ikarilmasiyla baslar. Mahkiimlardan Seyit Ali (Tarik
Akan) karisinin kendisine ihanet ettigini Konya’da ailesinin evinde ogrenir.
Ait oldugu toplumsal yap1 nedeniyle Seyit, namusunu temizlemek i¢in karh
yolda esinin ailesinin koytiine gider. Esi, hayat kadini olmasi nedeniyle ailesi
tarafindan dokunulmamasi gereken bir seytan olarak bellenmistir. Seyit Ali
namusunu temizlemek anlaminda soguk ve kars1 havada ogluyla birlikte esi
Zine ile yola koyulmustur. Yolda, karisinin 6lmesini uman Seyit Ali'nin bu
dilegi kabul olmustur; ancak esini kurtarmak icin elinden geleni yapmuistir.

Mahkiimlardan bir digeri olan Mehmet Salih (Halil Ergiin) gecmiste
gerceklestirdiklerisoygundakayinbiraderiniemniyettarafindanodldirilmesi
nedeniyle ailesi tarafindan affedilmemistir. Mehmet Salih, biitiin bu olanlara
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ragmen karisini, cocuklarini ziyaret etmek icin Diyarbakir’a gider. Esinin
ailesi tarafindan pek de hos karsilanmayan Mehmet Salih, esini ve cocuklarini
kacirarak yola c¢iktig1 trende esinin kiiciik kardesi tarafindan ¢ocuklarinin
onunde karisiyla birlikte oldurulir.

Mahkimlardan belki de en tuzu kuru karakteri olan Mevlit (Hikmet
Celik) nisanlisiile bas basa vakit gecirmek istemektedir; ancak bu beklentileri
evlenme oncesitoplumdahdkimolankultiirelkodlarnedeniylebubeklentileri
bosa cikmstir.

Filmin hemen basinda umudu/ozgurligu simgeleyen kuslarla
kurdugu bag ile bilinen Yusuf (Tuncay Akga) izin kagidini kaybettigi
gerekcesiyle cok sevdigi karisina kavusamamaisidir.

Filmin diger onemli karakterlerinden olan Omer (Necmettin
Cobanoglu) kacakcilikla gecinen ailesinin yanina gider. Yasadig1 koyde
ekonomik nedenlerle kacakcilikla gecinen aile ferdinden biri olan abisini
emniyet gucleriyle girilen miucadelede kaybetmistir. Bu nedenle abisinin
karis1 ile tore nedeniyle evlenmek zorunda kalir. Abisinin esi ile evlenen
Omer, ailesini gegindirmek zorunda kaldig: icin abisinin yarida biraktig:
kacakeciligl izinden geri donmeyerek devam ettirmistir.

Yol filmi 1982 Cannes Film Festivalinde Yunan yonetmen Costa
Gavraz'in Kayip (Missing) filmiyle Altin Palmiye oduliini kazanma basarisi
gostermistir. Film, 12 Eylul askeri darbenin ertesinde cekilirken bunun
yansimalari kacinilmaz olmustur. Bes mahkiimun goziinden sosyal
panoramalar cizdigini soyleyen Giuney, filmde iceride ve disarida “tutsak”
olmayi, geleneklerin ve yozlasan torelerin bireylerin ve toplum uizerindeki
baskisini kamerasiyla basta Turkiye olmak tizere tum diunyaya gostermistir.

Yol Filminin Dekonstriiktif (Yapisokiim) Okumasi

Yilmaz Guiney’in Yol filminin yapisokiim okumasini gerceklestirmeden
onceDerrida’'ninyapisokimkuramindanhareketle tek gercekolamayacagini,
metinde, seste, goruntiude sakl kalan anlamlarin ortaya cikabilecegini dair
goruslere yer vermek gerek.
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Erdem, Derrida’nin Bati metafiziginin kalbini olusturan ikili yapiy1
karsisina yapisokumu cikardiginmi belirterek, 6znenin/ kimligin merkezi
varligina dayanan logos merkezci Bat1 felsefesini karsisina aldigina deginir.
Mantigin merkezi konumuisgal etmesi nedeniyle yazidegersiz hale gelmistir.
Bunun nihai sonucu olarak ortaya yapisokim yontemi ortaya cikmigstir.
Yapisokum, Bat1 metafiziginin logos merkezci yapisina karsi bir mutlak t6z
saptanarak, bunun “6teki”’ni dislama yoluyla ayricalikli kihinmasina hizmet
eden yapiy1 olusturur (Erdem, 2011: 202).

Derrida’nin bat1 metafizigine yonelik elestiride degismez, yekpare ve
sabit bir anlam dustincesine karsi ciktigini bildiren Moran, Derrida’ya gore
anlamin sabitbiricerige sahip olmadigini, birden cok gerceklik olabilecegine,
yani ortaya koyulan bir goruntiide, resimde, metinde sabit ve yekpare bir
anlamdan bahsedilemeyecegini aktarir (Moran, 2002: 238,238).

Bubaglamda,duraganveduzenlibiranalizasamalaritarifedilmedigini
bildiren Erdem, yapisokim yontemi sayesinde serbest okumalara imkan
veren, emredenin kim oldugunun oncelik sirasini ve kimin boyun egip
uydugunu (sonug) tersine cevrilebilir. Yani, bir metinde, goruntide, seste
yapisokim okuma yapmak, o metne iliskin farkli okumalar nedeniyle hakim
anlat1 bir son bulur (Erdem, 2011: 224).

Yapisokum yontemi sayesinde, metinlerde gizli kalan, soylenmemis
ifadelerin aciga cikarilabilecegini vurgulayan Moran, Derrida’nin Bati
metafizik dusiincesine yonelttigi elestiri sonucu metne iliskin farkh
okumalarin mumkin olacagini soyler. Ciinku bir metnin anlami, ayagini
yere saglam basan bir metin olamayacagini ¢iinkii metinde, goruintiide, seste
anlam hareketli, celiskili bir yapiya sahiptir. Bunun bir sonucu olarak metnin

tek, kesin bir anlami, mesaj1 olamaz. Moran devaminda sunu soyler:

“Yapisokiiciiler metne ybnelerek onu yakindan inceledikleri
halde, yine metne yénelen Yeni Elestiricilerden de ¢ok farkli bir
seyler yapmaktadirlar. Yeni Elestiri esere deginirken, estetik

biitiinliigii belirtmek, esere birlik kazandiran ogeleri saptamak,
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simgeleri yorumlamak ve eserin derin anlamini bulup ¢ikarmak
amacini gudiiyordu. Yapisokiiciiler ise metnin tutarliligi, buittinliigii
sorunlariyla ilgilenmez, tersine metindeki celiskilere, tutarsizliklara,
bozguncu bir rol oynayan metin parcalarina, ayrintilara parmak
basar ve bdylece metnin yiiriiylisiine yine metin tarafindan nasil
celme takildigini ve bu ylizden anlamin nasil tokezledigini ortaya
koymak isterler.” (2002: 242)

Bu baglamda Guney’in sdylemek istedigi ile metnin dile getirdigi
anlam arasindaki farka isik tutmayi1 amaclayan Yol filminin yapisokim
okumasi, New Mexico Literacy Project adli grubun tanimladigl medya
dekonstriksiyonu sorulari tizerinden gerceklestirilecektir.

Bu kimin mesajidir? Bu medya iletisini kim yaratmis ya da finanse
etmistir? Neden?

Yilmaz Guiney tarafindan yazilan Serif Goren tarafindan yonetilen Yol
filmi Gliney Film, isvicreli film sirketi Cactus Film ve Maran Film tarafindan
finanse edilmistir. U¢ ortakli film yapim sirketlerin direktifleri dogrultusunda
hareket etmedigi gorulmektedir. Yol filmine finansman agidan destek olan bu
sirketler ana akim diye nitelendirilebilecek filmler disinda siradan, sokakta,
disarida devam eden gercek hayati anlatmaya calisan bagimsiz filmlere
destek olmaktadir.

Hedef kitle kimdir? Hangi metin, imaj veya ses buna isaret
etmektedir?

Guney'in Yol'unda hedef kitlesini Cannes Film Festivalinde BBC'ye
verdigi mulakatta soyle aciklar: “Bilindigi gibi ¢cok uzun yillan cezaevinde
gecirdim. Bu sure¢ icerisinde beraber yasadigim, beraber ayni kogusu
paylastigim, ayni acilar1 paylastigim arkadaslarin hikayelerini dinledim.
Ozellikle yar1 acik cezaevinde filmde anlattifim insanlari bizzat tanidim.
Filmde anlattigim insanlarin hikayeleri yasanmis hikayelerdir. Onlarin
agzindan anlattiklar1 hikayeleribir sanat¢i goziiyle yeniden kaliplara soktum.
Burada hem benim tecriibelerim, hem benim yasadigim, gézlemledigim
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seyler, hem de bizzat filme konu olan arkadaslarin hayatlari vardir. Acgiktir
ki her sanatci, anlattig hikayeyle gercegi sergilemek ister. Ben de izine ¢ikan
5 arkadas araciligiyla Tiirkiye’'den sosyal ve ekonomik manzaralar ¢izmeye
calistim. Filmde bu insanlar aracihigiyla baski, acimasizlik, kayitsizlik,
umutsuzluk, caresizlik ve ayni zamanda da bir direnis” (1988).

Guney'in bu sozlerinden hareketle 5 mahkim vasitasiyla tarihin
ilerleyisine katilmasini isteyen entelektiiellere, buirokratlara ve tilkenin
yoneticilerine ¢agrida bulunmaktadir. Seyit Han'in sevdigi kadini ait oldugu
toplumsal kodlar nedeniyle istemeyerek de olsa Olimiine terk etmesi,
Mehmet Salih’in esinin kardesi tarafindan kan davasi nedeniyle trende infaz
edilmesi, kardesini kacakcilik yaparken guvenlik gorevlilerince oldurtlen
Omer’in ekonomik gerekcelerle ayni yoldan devam etmesi bu duruma 6érnek
gosterilebilir.

Bu iletinin metni (diiz anlami) nedir? (Biz gercekte yazilan-
okunan kelimeler, fotograflar, cizimler ve miizik ve seslerden ne
duyuyor ve ne goriiyoruz?

Imrali Cezaevi'nde yatan bes mahkiimun Kkendilerine verilen
izin sayesinde bir haftaligina koylerine donebileceklerdir. Guney, Serif
Goren’in yonetmenliginde bu bes mahkiimun goziinden ekonomik ve
sosyal panoramalar cizmistir. Filmin basrol oyuncusu Seyit Ali'nin (Tarik
Akan) esinin Zine (Serif Sezer) kendisini aldatarak genelevinde calismasi ve
sonrasinda ailesinin kendisini yakalayarak ahira kilitleyerek ‘intikam’ icin
bekletilmistir.

Baska bir mahkim olan Mehmet Salih (Halil Ergiin) bir soygunda
enistesini kagmasi nedeniyle olime terk ederek ‘emniyet glicleri’ tarafindan
teslim alinmasi nedeniyle (6lmesi) ailesi tarafindan (Esinin ailesi tarafindan)
ihanetle suclanir.

Filmin diger karakteri Omer Tirkiye-Suriye sinirinda kacakgilikla
gecinmeye caligsan bir ailede yasamaktadir. Omer, 80’lerde sinirda giivenlik
guglerinin ‘kacakcilara’ gecit vermemesi (ailenin ekonomik nedenlerle buna
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mecbur olmasi) nedeniyle yasanan olaylarin bir seyircisi zamanla bir parcasi
olmasi bize gosterilir.

Yol Filminde hali vakti yerinde olan tek karakteri ise Mevliit'tir. Bu
karakter tizerinden kadin-erkek iliskisine dair gelenek ve goreneklerin
baskisini1 gormek mumkiindur. Filmin en 6nemli simgelerinden olan kus
imgesinin hem bir 6zgiirlik hem de bir kapan olmasini bizlere seyircilere
aktaran Yusuf karakteri, yolda izin kagidini kaybetmesi nedeniyle izinden
geri doner.

Bu iletinin alt metni nedir? Gizlenen ya da séylenmeyen
anlamlar konusunda ne diisiiniiyorsunuz?

Yusuf’aaitmuhabbet kusu mahkiimlarinin cezaevidisindabiraktiklari
hayatlarinin onlarin ruhunda yarattigr tutsakliga isaret etmektedir.
Muhabbet kusu bir kafes icindedir. Fakat yine kafesin icinde ve Yusuf adli
mahkimun elinde disariya acilmaktadir. Kus imgesine bakildiginda Yusuf
karakteri izerinden disaridaki hayatin daha buyuk bir tutsakliga isaret ettigi
gorulmektedir.

Gelenek ve goreneklerin kadin/erkek uzerindeki baskisi: Seyit Ali
Firat, karis1 Zine’'nin "ginah" ile su¢lanmasi nedeniyle (buradaki giinah Seyit
Ali Firat cezaevindeyken karisinin fahiselik yaptigina dairdir) onu dagdaki
koyden sehir merkezinde agabeyinin yanina goturulmustir. Aslinda Zine'yi
karli daglarda yola cikmasi ve sonucunda donarak oOlmesi Seyit Ali'nin
yukunu azaltsa da, sevdigi kadini 6lume terk etmesinin acisiyla trende
ac1 ac1 aglar. Zine'nin karlarda erkeklerin arkasinda yuriumesi ve bir nevi
aralarindakiuzaklhgin, esitsizligin kapanmayacagina dair bir yorum seklinde
degerlendirilebilir.

Baska bir mahkiim olan Mehmet Salih (Halil Ergiin) bir soygunda
enistesini ‘emniyet guclerinin’ teslim almasi nedeniyle ailesi tarafindan
(esinin ailesi tarafindan) ihanetle suclanir. Cocuklarini ve esini kagirmayi
basarir, ne var ki tore nedeniyle cocuk yasta denilecek kardesi tarafindan
oldirulmesi, geleneklerin rasyonel akil 6lceginde Batili beyaz insan nezdinde
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bir sey ifade etmemektedir. Elbette Salih’in esiyle tuvalette iliskiye girmesi
sonucu trende insanlarin hisimina ugramasi ayri bir problemdir. Trendeki
yetkililere evli olduklarini fakat bunu belgelendirememeleri -imam nikahi-
ancak cocuklarin kendisinin yanina gelmesiyle problem ¢oziilmustur. Burasi
cok aciktir ki kirdaki hayat, kent hayatinin yapisindan ¢ok uzaktir. Resmi
nikah yerine imam’ nikdhinin devam etmesi bu minvalde okunabilir.

Filmin diger karakteri Omer ise izinden geri désnmemek icin Tiirkiye-
Suriye sinirinda ailesinin bu yolda bedel 6demesine ragmen o yoldan
kendisinin de donememesidir. Elbette 80'lerde yasanan kacakcilik onemli
bir ekonomik sorundur. Omer’in kacakcilik esnasinda kardesinin odlmesi
sonucu gelenekler nedeniyle yengesiyle evlenmek zorunda kalmasi yasanan
toplumsal yozlasmayi gozler 6nune sermektedir.

Nisanlis1 ile tathh yemeye, gezintiye cikan Mevlut'u hafiyelerin
yalniz birakmamasi, el ele tutusmalarina musaade edilmemesi toplumun
birey luizerindeki bir baskisi olarak gortilmektedir. Aslinda ¢arpici olani ise
Mevliut'un bu gelenekler altindaki yildigini1 géormenin yani sira esi olacak
nisanlisina aslinda ait oldugu ataerkil gelenegi devam ettirecegine yonelik
sozleri bu ikircikli yapiy1 gostermesi agisindan ¢arpici olmaktadir.

Bu mesajlarin kazananlari ya da kaybedenleri kimlerdir? Bu,
medya sahiplerinin menfaatlerine nasil hizmet etmektedir?

Soz konusu duz anlamlar ve alt metinler incelendikten sonra
Yol filminin kurgulanan anlatisinda ve temsil bicimlerinde birtakim
otekilestirme pratikleri yer almaktadir.

Guney'in Yol'u Alman sarkiyatciligl baglaminda degerlendirildiginde
Turkiye’'nin ¢agdas Bat1 uygarliginin gerisinde kalan Dogu'nun gerekirse
zorla adam edilerek sisteme dahil edilmesi gerektigine dair oneri ortaya
cikmaktadir. Yani s6z konusu durumla ilgili Hentch (1996), “Bu yuzden de bu
toplumlar evrimlesememislerdir. Marksistler i¢cin bu Dogu daha fazla tarihin
disinda kalamaz. O'nu gerekirse zorla tarihe yeniden dahil etmelidir” sozleri
bu Oneriyi desteklemektedir.
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Son olarak Yol filminde Yilmaz Giliney, kamerasiyla Dogu'nun
fotografini cekerek, Hegelci bir bakis acisiyla Tin'in bagimsizligini kazanmasi
onem arz ederken, Marx'in Asya tipi Uretim tarzi nedeniyle ekonomik
isleyisinin Bat1’'nin kazanmis oldugu ivmeye katilmasiyla ¢curiuyen degerlerin,
geleneklerin ve adetlerin Gistesinden gelinebileceginin altini ¢izmektedir. Bu
filmin kazanani yoktur, kaybedenler yozlasan kiiltiirel degerler, ekonomik
yoksunluk altinda film karakterleri kaybeden tarafta olmustur.

SONUC

Bat1 metafizik dusiince gelenegi, Aydinlanma felsefesinin 6zne-nesne
ayrimi ile kendisini merkezde konumlandirirken, hiyerarsik anlamda ustte
kendisine yer bulmustur. Bati disinda kalan Dogu, hem cografi, hem diisiince
anlaminda “oteki” olarak kabul edilmistir. Kiltiirel, diisiinsel ve ekonomik
anlamda “dislanmis” ve “oteki” olarak kabul edilen Dogu, Bat1 tarafindan
hayallerin, fantezilerin, Arap usuli eglencelerin kaynagi olarak gorulmustur.

Bati, Dogu karsisinda dusunsel, ekonomik anlamda kalici bir yer
isgal ederken, ABD, Ingiltere, Fransa gibi Sark deneyimi bulunmayan ve
“otekilestirme” baglaminda ortak bir paydada bulusan Alman Sarkiyatcilari
icin “yetke” problemi ortaya ¢ikmistir. Hegel'in tarihin ilerlemesine Dogu'yu
ancak Tin'in bagimsizligin1 kazanmasi ile mumkin olacagini soylerken,
Marx bunu bir adim 6teye tasiyarak ekonomik anlamda dahil olabilecegini
belirtmistir.

Turkiye'nin kendisini hem kurumsal manada hem disinsel
anlamda yonetme kabiliyetinden yoksun oldugunu ifade eden Marx, ilk
baslarda Tirkiye'nin gocebe bir toplum olmasi nedeniyle gecimlerini
kervanlar1 soymakla temin ettigini soylemektedir. Sozlerinin devaminda
uygarlasma ile birlikte Tirkiye’'de yapilan seyin keyfi, baskici ve el koyma
oldugu vurgulanmaktadir. Bunun nihai bir sonucu olarak Asya tipi Uretim
tarzi nedeniyle Bati'nin yakalamis oldugu ivmeyi kazanamayan Turkiye,
zorla da olsa sosyo-ekonomik anlamda tarihin ilerleyisine mudahil olmasi
istenmektedir.
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Asya tipi uretim tarzi nedeniyle tarihin akisinin disinda kalan
Dogu'nun, Derrida'nmin bati metafizigine yonelik elestiride degismez,
yekpare ve sabit bir anlam dusuncesine karsi ¢iktig1 goz oniine alindiginda
Yol filminde insanlarin mal alisverisinde bulunmadig, artik iirtine devletin
el koydugu, dis dunyaya kapali olan bir toplum yapisi ortaya cikmaktadir.

Bunun bir sonucu olarak Yol filminde de goruldigu uzere, disariyla
bagiolmayan, ekonomik faaliyetleri sinirh kalan bir cografyanin tiyeleri olan
ve “oteki” olarak kabul edilen Seyit Ali'nin (Tarik Akan), Mehmet Salih’in
(Halil Ergiin), Yusuf’un (Tuncay Akca), Mevliit'iin (Hikmet Celik) ve Omer’in
(Nizamettin Cobanoglu) yasadiklar1 sorunlar, yozlasan degerler nedeniyle
bir ¢ikis bulamamalari bu baglamda degerlendirmek mumkundir.
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VISUALIZATION OF MUSIC IN
SOVIET ANIMATIONS AND READING
KOTYONOCHKIN'S WORKS
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Abstract

This paper aims to critically analyze Soviet animator and the creator of the famous animated
series "Well, Just You Wait!" (1969) in USSR, Vyacheslav Mikhailovich Kotyonochkin's (1927-
2000) animations regarding music visualization. In this context, two animated films from
the director's oeuvre deserve special attention: "Prophets and Lessons" (1967) and "Young
Drummer Boy" (1972) can be seen as the peak of applying artistic montage with sound to
animated films in Soviet propaganda animations. Unfortunately, Kotyonochkin and his
pioneering works did go unnoticed by scholars, and they usually investigate the general
aspects of the field. In exploring these aspects of his works, I will try to fill a noticeable gap in
the film-music concerning Soviet animations and music visualization theories. After a brief
introduction to music usage in Soviet animations and his background as well as providing
further understanding of the narratives of his films, I will analyze the audio-visual elements in
his works by referring to relevant scholars' theories such as Michel Chion, Wassily Kandinsky,
Sergei Eisenstein and Lawrence Zbikowski in the framework of leitmotif, synaesthesia, artistic
montage and harmony, before giving a conclusion.

Keywords: Animation, film, music, Soviet, visualization
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SOVYET ANIMASYONLARINDA
MUZIGIN GORSELLESTIRILMESI VE
KOTYONOCHKIN'’IN ESERLERININ
OKUNMASI

Ersin ERTAN*

Ozet

Bu makale Sovyet animatorii ve SSCB'deki iinlii animasyon dizisi "Eh, Just You Wait!" (1969)
yaraticis1 Vyacheslav Mikhailovich Kotyonochkin'in (1927-2000) muzik gorsellestirmesi ile
ilgilianimasyonlarinianalizetmektedir. Bubaglamda, yonetmenin eserlerindenikianimasyon
filmi 6zel ilgiyi hak etmektedir: " Prophets and Lessons " (1967) ve " Young Drummer Boy "
(1972), animasyonlari, Sovyet film ve animasyonlarinda ses ve miizik kapsaminda sanatsal
montaj uygulamasinin zirvesi olarak gortlebilir. Ne yazik ki, Kotyonochkin ve onun 6nci
filmleri, akademi tarafindan tarafindan analiz ve fark edilmemistir. Onun animasyonlarinin
bu yonlerini kesfederken, film-miizikte Sovyet animasyonlar1 ve miizik gorsellestirme
teorileriyle ilgili acik bir bosluk doldurulmaya calisilacaktir. Sovyet animasyonlarinda miizik
kullanimina dair kisa bir girisin ardindan filmlerin anlatilarini daha iyi anlamayi sagladiktan
sonra, Kotyonochkin’in calismalarindaki gorsel ve isitsel dgeleri ilgili teoriler, leitmotif,
sinaestezi ve miuizik videosu 6rneklerine dayanarak analiz edilecektir.

Anahtar Kelimeler: Animasyon, film, gorsellestirme, miizik, Sovyetler

* Arastrmac, Zlin Tomas Bata Universitesi, Gorsel Sanatlar Béliimii, ertanpost@gmail.com
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VISUALIZATION OF MUSIC IN
SOVIET ANIMATIONS AND READING
KOTYONOCHKIN'S WORKS

INTRODUCTION

Apart from Disney-like cartoon series or animations, early abstract
animation and sound artists such as Voinov, Avraamov and Zhilinskii's
contributions, almost all the animated movies created in the Soviet Union
are based on socialist propaganda and controlled by the state firm called
"Soyuzmultfilm." These propaganda based animations were at their peak
during the eras of Stalin, Khrushchev and Brezhnev that occurred roughly
between the 1930s and late 1970s because also around 1930s, as Izvolov
mentioned, it was practically impossible to make any experimental films in
theUSSRandindustrialsound recording methodsdominated film production,
therefore, artificial sound, was to be another example of unrealized creative
potential and, for a long time, was practically forgotten (Izvolov, 1998, p.
58). Despite these limitations, as Blackledge notes, "Soviet film director Lev
Kuleshov who was also the creator of famous "Kuleshov effect," points out
that Charlie Chaplin managed to create an almost complete fusion of music
and action in his two films, City Lights (1931) and Modern Times (1936)"
(Blackledge, 2017, p. 118). For Kuleshov, similar to a music note, these two
films are examples of musical, rhythmical and metrical harmonization in
animation. As a result, his film theories shaped the characteristics of the
1930s Soviet animations.

As Pikkov mentions in his doctoral thesis, 1929 saw the release of
Mikhail Tsekhanovsky's Mail (ITouta), an animated adaptation of Samuil
Marshak's Soviet poem, which tells the story of a letter addressed to the
writer Boris Zhitkov offers a highly modern visual and musical formed by
the post-revolutionary avant-garde mode of expression. "Initially created as
a silent short, Mail became one of the first Soviet sound animations when
a piano sonata based soundtrack was added to it in 1930" (Pikkov, 2018, p.
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109). On the other hand, the use of jazz music can also be observed in the late
period. Still, in some animated films, Jazz was used to show how American
imperialists' musical taste was so lame and shallow from the Soviet's point
of view. Most of these artistic animations were accompanied by Russian
folkloric based classical music; however, many of these soundtracks just
served as background music.

Aninterestingexampleregarding the useof musicin Sovietanimations
of this period would be Ivanov-Vano's "Stranger's Voice" (Russia, 1949). In the
animation, a Soviet bird returns home from its trip abroad and performs a concert.
"When it starts to sing a jazzy tune that it learned overseas, the Soviet birds whistle in
derision and expel the jazz singer from the forest" (Pikkov, 2016, p. 23). "Stranger's
Voice" is continuously accompanied by classical music, however, with the style
of mickey-mousing without any artistic synchronization in the content or
montage similar to Disney cartoons. Another example, Inessa Kovalevskaya's
"Bremen Town Musicians" (Russia, 1969), Soviet version of the famous tale,
"did not undermine official Soviet ideology but slightly used and reshaped its
values to summon transformative modes of spectatorship, time, and affect”
(Fishzon, 2015, p. 572). In musical terms, they are a rock and roll band refers to
western musical styles: from psychedelic rock to nostalgic doo-wop, so-called
gypsy art songs, and 1960s Estrada to Beatles-style melodies and funk. "They
genuinely resemble the first generation of Muscovite hippies, who adapted
flower children's costume, musical taste, and gentle politics of peace and
personal freedom to hardboiled Soviet conditions" (Furst, 2012, p. 8-15).

As for the main propaganda animations, a four-disc box set called
"Animated Soviet Propaganda" that includes the most essential 41 works,
interviews with the directors, some minor analysis and some works I
mentioned above, was released in 1997, thanks to Soyuzmultfilm. For sure,
not all the animations in the box are based on music visualization; however,
music, mostly classical, Jazz, and folkloric, has its place in most of them. A
notable example of jazz music use would be Vladimir Tarasov's "Shooting
Range" (1979), a satirical critique of capitalism in the USA, a story of an
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unemployed who finds a job in a shooting platform as a living target. Many
animations usually use classical music as a background or mickey-mousing
for the characters or events. Russian animator and film director Ivan
Maksimov’s works also include Jazz or classical music. His most distinct work,
‘Bolero’ (1993), ironically visualizes Maurice Ravel’s Bolero. As Ravel’s music
is based on the same melody, wee see a dinosaur with a very long tail, keep
walking through the same arcs, accompanied by some small events. In the
end, the screen is divided into many pieces, each rendering the same action
to underline the cynical approach as in the music.

Apart from that, using Shostakovich’s music was also popularamongst
the Soviet animators such as in Yuri Norstein’s "The 25th — The First Day"
(1979) for the 60th anniversary of the October Revolution, and we still can
still see the propaganda effect of his musicin contemporary animations asin
Bulgar animator Theodore Ushev’s "The 25th — The First Day" (1979) where he
recycles surreal and cubist elements for the war propaganda, accompanied
by Shostakovich’s Leningrad Symphony (No. 7). Last but not least, Ivan
Aksenchuk's "Plus Electrification" (1972) and Boris Stepantsev's "The Pioneer's
Violin" (1971) can be given as other synchronized and artistic examples
regarding classical or orchestral music visualization. Moreover, these
animations are comparable to Kotyonochkin’s works in terms of montage
and music use, as a result, they will be mentioned in the discussion section.

Literature Review

In the literature review section, I will briefly mention some similar
works in the context of animation and music visualization, particularly in

USSR and Iron Curtain that have been done before.

David Kershaw's 526-page doctoral thesis, Tape Music with Absolute
Animated Film: Prehistory and Development (1982), is considered one of the
largest and oldest extensive academic works. He almost touches upon each
epoch in animation history, including the Soviet era.

Despite being out of the subject, here Iwould also like to mention Sergei
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Eisenstein's On Disney (1986), which contains a series of essays Eisenstein
started to write around 1940. This underrated book provides us Soviet's point
of view on Disney animations, including many audio-visual readings.

Michael Hill's Slave to the Rhythm: Animation at The Service of The
Popular Music Industry (1995) can be seen as one of the first comprehensible
master thesis in the field. Hereafter mentioning the animation history
based on Disney's Silly Symphony (1929-1939), Hill develops a model for the
structural analysis of animated music videos and analyses three popular
music videos in the mid-90s. His analysis includes the layers of music,
other sounds and factors, design, animation, performance, film and video
technique, and visual style.

Nikolai Izvolov's article History of Drawnd Sound in Soviet Russia
(1998) is an excellent resource to read Soviet animation's first experiments
with sound and music, starting with the collaboration of composer Arsenii
Avraamov and sound engineer Evgeny Sholpo's innovative and creative
works.

Maya Balakirsky Katz's Drawing the Iron Curtain: Jews and the Golden
Age of Soviet Animation (2016) analyses many outstanding Soviet animations
regarding Jewish ethnicity and holocaust; moreover these readings include
the sound and music use such as Boris Stepantsev's Pioneer's Violin (1971),
where the music is a principal element in the animation.

Ulo Pikkov's comprehensible doctoral thesis Anti-Animation: Textures
of Eastern European Animated Film (2018) not only investigates a variety
of subjects such as geography, surrealism, automatism, dystopia, memory,
metaphysics, politics but also the sound and music in Eastern European
animations in general.

Last but not least, Vaclav Trojan's academic book Music Composition
in Czech Animated Films (2020) fills a critical gap regarding Czech puppet
theater, Jiri Tranka's works, Czech composer Bedrich Smetana's impact on
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puppet theater as well as Trojan's own works in the context of sound and
music.

Definition of the Problem

Ingeneral, terms, asIlisted theacademicworks in the previous section,
they cite the sound or music in animation or Soviet animations in very large
scope and miss the detailed analyses. Narrowing down the range can provide
us more insight into the relationship between visuals and music in terms
of montage, leitmotif, synaesthesia, synchronization, and experimentality.
Soon after beginning my research, I became infuriated by the lack of critical
analysis on Soviet animation regarding music, which convinced me that
others found it insignificant. Even though there are some academic works on
it, the resulting criticism never seems to exceed the bounds of the discipline
in generalinstead of analyzing specific films with a methodological approach.

Specifically, Kotyonochkin's bricolage works can shed light on
experimentalsoundand musicusein USSR propagandaanimationsmorethan
any other animations at that time. Considering the less number of research
in this subject and also less number of Soviet animators who visualize music
artistically, this research attempts to fill this gap scientifically. If Eisenstein's
primary aim was to visualize the music, this research also contributes and
refers to the primary purpose of montage since the Soviet montage theories
are the foundation of artistic language in movies.

Last but not least, I also attempt to combine the analyzing methods
of Eisenstein, Chion, Kandinsky, and Zbikowski for a comprehensive and
objectiveanalysisof Kotyonochkin'sfilm's problems.Ibelieve thiscombination
is unique and it will also complete the lack of scientific approach in previous
academic works and analysis.

Definition of Terms

Coda: A piece of music at the end of a longer piece of music, usually
separate from the basic structure (Cambridge.com, 2020).
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Fanfare: A loud, short piece of music played on brass instruments, often to
announce something important (Cambridge.com, 2020)

Leitmotif: The leitmotif, in its simplest terms, can be described as a recurring
compositional motif in an opera or film, which represents a specific person,
idea, or emotion (Dictionary.com, 2020).

Polyphonic: In music, the simultaneous combination of two or more tones or
melodic lines (Britannica.com, 2020).

Synaesthesia: An involuntary joining in which the real information of one
sense is accompanied by a perception in another sense (Dann, 1998, p. 5). The
concept of synesthesia indicated to many European artists of the late 19th
and early 20th centuries that art and music should strive to fuse together as
one (Bowens, 2008, p. 11).

Tenuto: To hold a tone or chord firmly to its full value - used as a direction in
music (Merriam-webster.com. 2020)

Vertical montage: The elemental part of Eisenstein's film theory. Eisenstein
wishes to retain the horizontal juxtaposition of the visual image and to add
to these the vertical component of sound with image. (Robertson, 2019, p. 43).

Methodology

In general, the research methods include comparative and qualitative
evaluation due to the artistic comparison and analyses of Kotyonochkin's
animated filmsto each other as well as with other similar works. The structure
of used methodology for the analysis can be seen below.

1- Plot: Briefly telling the story (plot) of the films.

2- Breaking Down the Scenes: I breakdown the important signposts and
scenes with exact timing based on sound and music.

For the general analysis of audio-visual elements, I prefer Chion's
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"Audiovisual Analysis", where he uses this method for analyzing Ingmar
Bergman's "Persona” (1965) in his book "Audi-Vision" (1990) due to its clean
and logical categorization. The categories in his methodology can be seen
below between the numbers 3 and 7.

3- Locating Dominant Tendencies: Locating lasting noises that extend
through the whole of a sequence such as ringing church bells and also locating
punctual noises that are isolated events such as hammer blows. Identifying
the music with the listener's cultural references and making the distinction
between music and noise.

4- Spotting Important Points of Synchronization: Locating the
synchronized scenes and elements between music and visuals.

5- Narrative Analysis: What do I hear of what I see? And What do I see
of what I hear? General analysis of narration in the framework of sound and
visual relationship.

6- Comparison: Comparing the image and sound in terms of forms,
textures. Additionally, I also extend this part by adding color use regarding
synaesthesia. I will employ Wassily Kandinsky's masterpiece "On the Spiritual
in Art" (1946) as a base where he generally defines each color's reflection in
musicality regarding emotions as well as the sound of instruments for the
synaesthesia, colors and their correspondence with music.

7- The Audiovisual Canvas: Categorization of contrast and opposition
such as jerky-smooth, sharp-diffuse, and regular-irregular regarding the
relationship between music and images. Overall dynamism and evaluation

of the audio-visual elements. (Chion, 1990)

8- Leitmotif Analysis: As for the leitmotifs and themes, Lawrence M.
Zbikowski's CIN (Conceptual Integration Network) model (Table. 1) provides
schematic and precise interpretation for leading motives in the films. This
schematic includes four sets, and each set is glued to each other. According
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to this method, a combination of the musical and emotional interpretation of
the leading motive reveals the leitmotif analysis in movies.
@)

Generic Space

* mapping between entities
and entities, types of
development, and contexts

< Emotional Space
Musical Space

* blend of emotions
* development of
emotions

* dependent on
dramatic, textual,
visual context

* theme or motive
« development of musical
materials

* dependent on tonal, formal,
and textural context

A Leitmotif Space P

* protean, interrelated,
musico-dramatic statements
* associations develop in
tandem with musical and
dramatic developments
* context dependent

Table 1. Leitmotivic Conceptual Integration Network (CIN) Model (Stull, 2015, p. 12)

Matthew Bribitzer-Stull's example use of CIN (Table 2) for John
Williams's score to Steven Spielberg's Raiders of the Lost Ark (1981) can be seen

below. Here the leitmotif is mirrored in film's protagonist Indiana Jones's
complex emotions.
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(b)

Generic Space

* mapping between emotions and
musical sounds, musical developments
and dramatic developments, and
musical contexts and dramatic contexts

< Emotional Space

Musical Space 4

* Indy’s complex emotions
based on his past with Marion
S « these emotions develop
T throughout the film

« textual and visual cues indicate

the development (cf. Indy’s
conversation with Marcus Brody
".1 and Indy watching Marian’s
apparent death)

« initial statement is in
G major by pp, low-register, solo flute
* these musical materials develop <&
throughout the film (e.g. the harmonization

of the theme, and statement of the theme

in the minor mode)

* thematic statements depend
on, and interact with, local ’A
musical contexts '

Leitmotif Space ;
~ P

 dramatic portrayal of Indy’s
emotions and presentation of musical
theme not only coincide but mesh
semantically
« throughout the film, as one develops,
so does the other
« leitmotivic statements dovetail
with musical and dramatic
contexts

Table 2. Leitmotivic Conceptual Integration Network (CIN) Model for Raiders of the Lost Ark
(1981) created by Stull. (Stull, 2015, p. 13)

9- Graphical Analysis: 1 will also draw advantage from Eisenstein's
general (Soviet) montage theories but mostly simplified versions of his
diagram and graphics for audio-visual analysis in his movies to reveal
vertical montage in other words single shot's synchronization with music
as well as the general harmony for the scenes for applicable scenes to add a
visual dimension to support my analysis. For instance, his famous but also
controversial "The Battle of Ice" cue sheet (Table 3) from his movie Alexander
Nevsky (1938) is a typical example of his diagram analysis methods. Here,
Eisenstein shows the pictorial, musical, graphical synchronization with
actual scenes.
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Table 3. Sergei Eisenstein's cue sheet from "Alexander Nevsky" (1938) (Eisenstein, 1949, ap-
pendix)

Some parts from this diagram can be seen below (Table. 4):

Table 4. Sergei Eisenstein’s diagrams from “Alexander Nevsky” (1938) cue sheet. (Eisenstein,
1949, p. 183, 189)

On theleft diagram, the shapes represent the formation of the Russian
army as a single shot, and it's correspondence with Prokofiev's soundtrack.
Here Eisenstein tries to find a correspondence in the music to that glimpsed
cut of horizon x, y, z, and for the result, the abrupt musical break was
visualized as a fall. The plastic equivalent to such a sharp break in the music
can be assumed under these conditions to appear as an analogous jolt-now
not from top to bottom, but perspectively, inwards (Eisenstein, 1949, p. 184).

Ontheright diagram, the helmet of a Russian soldier as a single shot is
mirrored in Prokofiev's music. Eisenstein thinks a motionless picture exists

131



Ll
%?V'. % lletisim Calismalari Dergisi Ersin ERTAN
3z Jf’: Sayi: 19 2021 Bahar

- ISSN: 2146-4162

spatially, that is, simultaneously, and neither it's left, nor it's right, nor its

center can be, thought of as occupying any order in time, while the musical
staff contains a definite order 'moving in time. In the staff, the left always
signifies "before," while the right signifies "after" (Eisenstein, 1949, p. 190).

I used Eisenstein's method for a specific scene in Prophets and Lessons
only since The Young Drummer boy does not have a prominent vertical
montage approach.

Prophets and Lessons (1967)
1. Plot:

With the art direction by noted Soviet political caricaturist Boris
Yefimov (1900-2008), the animated film (Fig. 1) is a Soviet propaganda about
the noble and hardworking laborers answering greedy Western capitalists
prophecies. While we see the Western powers in ruin and corruption, the
Soviet proletarian thrives in military, urbanization, industry, agriculture,
and space exploration. In a nutshell, Prophets and Lessons can be summed up
as a portfolio of achievements in the USSR. The animated film is divided into
five themes (without titles):

-Strength of the Red Army,

-Five-Year Plan,

-The Defeat of Nazis,

-Products of Advanced Socialist Economy,

-Soviet Space Program.
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Fg. 1. Scenes from "Prophets and Lessons" (1967). Leitmotivic worker with a sledgehammer is

on the left.
2. Breaking Down the Scenes:
A. Strength of the Russian Army

0'00" Introduction. Credits swiftly enter the scene from left. Blurry shapes
move from left to right at the bottom of the black background.

Sound: Heroic and energetic instrumental march "Warszawianka."

0'45" cannon shot from an animated ship.

Sound: Canon shot.

0'53" Real footage of a group of soldiers breaking through the gate of a palace.

Sound: Heroic Russian march with lyrics "Comrades, the Bugles are Calling"
about Russia's leadership for freedom.

1'08" Animated western leaders are sitting at a table. They are kicked by a
rifle butt and removed from the Soviet border.

Sound: "Comrades, the Bugles are Calling" continues. Only dog barking sounds
are heard as the western leaders are kicked.

1'23" A fat capitalist (the villain), sitting on large purses, calls the kicked
western leaders. Western leaders go next to him by howling.

Sound: The villain cough as he wants the attention of western leaders. Howling
of western leaders.
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1'38" The villain covers himself. Western leaders open a large Russian map on
the floor. The villain deals on the map.

Sound: Ironic orchestral Russian folkloric music "Dark Eyes" (Ochi Chernye).
2'08" Cards march in place on the map.

Sound: Ironic orchestral Russian folkloric music "Dark Eyes" (Ochi Chernye) is
accompanied by militaristic snare drum sound.

218" Cards march in place on the map. Western leaders rejoice. Black arrows
siege Moscow on the map.

Sound: Orchestral Russian folkloric music "Dark Eyes" (Ochi Chernye) is
accompanied by militaristic snare drum sound. "Hooray" as western powers

rejoice.

2'28" An animated worker bangs his sledgehammer. A star comes out from
the stroke, it grows, and inside we see the upcoming footage.

Sound: Militaristic and inaugural orchestral music. Cymbal hit as the
sledgehammer is banged.

2'35" Real footage of soldiers galloping on horses. Variety of old footage of the
Russian army.

Sound: Energetic and heroic orchestral Russian folk songs: "We are the Red
Cavalry," "Partisan Song."

3'18" Acrowonvillain'sshoulderdistributes papersaboutthe mismanagement
of Soviet economy as fortune-telling to defeated western leaders while the
villain plays the music box. With the last paper, western leaders rejoice.

Sound: Slow defeat music, coming from a squeaky music box. "Hooray" as
western leaders rejoice.

3'55" An animated worker bangs his sledgehammer. A star comes out from
the stroke, it grows, and inside we see the upcoming footage.
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Sound: Militaristic and inaugural orchestral music. Cymbal hit as the
sledgehammer is banged.

B. Five-Year Plan

4'01" footage of the tractor production line.

Sound: Energetic and delighted Russian march-like song.
4'21" Workers fix a locomotive. Locomotive moves.

Sound: The lyric part of energetic and delighted Russian march-like song about

communism.
4'33" footage of agricultural workers in the fields.
Sound: Relaxing melody with an accordion.

4'51" Abulb'sbrightnessincreases. Footage of Russian urbanization, marching
youngsters in Red Square.

Sound: Energetic and delighted march-like instrumental piece.

5'20" The villain shapeshifts into Hitler. The crow shapeshifts into an eagle at
the same time. Swastika signs siege Moscow on the map.

Sound: Military march with rhythmic scream-like choral sound. Croaking sound
as the eagle opens its mouth.

550" An animated worker bangs his sledgehammer. A star comes out from
the stroke, it grows, and inside we see the upcoming footage.

Sound: Militaristic and inaugural orchestral music. Cymbal hit as the
sledgehammer is banged.

C. The Defeat of the Nazis

5'57" footage of warfare with modern military vehicles and equipment.
Artillery shots and explosions.

Sound: Orchestral version of the Russian folk song "Sacred War."
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6'30" Defeated large Swastika logo is uncovered by the villains in front of a
graveyard.

Sound: The crow croaks twice.
D. The Products of Advanced Socialist Economy

6'39" The villain distributes and his crow fortune-telling papers to the drivers
in the USA. The building behind him and his purse grow each time a driver
receives a paper about Russia's failure of reconstruction.

Sound: Ironical jazz music.

7'10" An animated worker bangs his sledgehammer. A star comes out from
the stroke, it grows, and inside we see the upcoming footage.

Sound: Militaristic and inaugural orchestral music. Cymbal hit is heard as the
sledgehammer is banged.

7'18" footage of industrial zones and devices.

Sound: Majestic orchestral music based on horns in A major. Shostakovich's
Festive Overture.

7'44" footage of agriculture devices, air, and ship industry. The footage ends
with fireworks in Red Square.

Sound: Majestic orchestral music is varied, strengthen with timpani and drum.
E. Soviet Space Program

8'05" The villain uses a large electronic machine as a fortune-teller press. The
crow prints out the paper about the failure of sending Sputnik to space.

Sound: Ironical jazz music.

8'27" An animated worker bangs his sledgehammer. A star comes out from
the stroke, it grows, and inside we see the upcoming footage.

Sound: Militaristic and inaugural orchestral music. Cymbal hit is heard as the
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sledgehammer is banged.
8'34" Footage of Soviet space program.

Sound: An emotional and march-like folkloric song "Ya Zemlya" with lyrics
about the Soviet space probes.

9'00" Angry villain shapeshifts into a soldier.
Sound: American style, energetic rock music.

9'18" Soldier villain freezes. An animated worker bangs his sledgehammer.
A star comes out from the stroke, it grows, and it shapeshifts into the text
"end."

Sound: As the villain freezes, the narrator's voice is heard. He talks about how
the Soviets crush their enemies. As the Soviet labor raises his sledgehammer,
militaristic and inaugural orchestral music is heard again. Cymbal hit is
heard as the sledgehammer is banged. The narrator’s last word, "the end," is
synchronized with text, and one extra cymbal is heard with the appearance of
"the end.”

3. Locating Dominant Tendencies:

In the animated film, Kotyonchkin deploys two dominant modular
structures that are interwoven to each other. Jazz or ironic music is mirrored
in the villain or western leaders' failure and wrong predictions, while
orchestral Russian folk songs represent the success stories of the USSR as
a reply and contrast to Jazz, ironic music, and capitalism. These two main
structures are connected to each other with the film's main leitmotif and
symbol, a Soviet worker bangs his sledgehammer and creates a red star.
With the exception of some minor scenes such as the first animated scenes of
western leader's invasion plan, here we hear the ironic version of orchestral
Russian folkloric music "Dark Eyes" and the march in Hitler transformation.
Furthermore, Jazz and classical music blend together for the transition of
some scenes.
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Sounds are usually placed in essential moments. Howling, barking,
shouting hooray (also means a young man in the ruling class), and crow
or eagle's croaking are identified with jazz music for animalization or
humiliation of capitalist powers. On the other hand, sledgehammer blow,
gun, and cannon shots make their contribution to USSR's success stories. In
the final scene, this general structure dramatically changes. For the first time,
we hear rock music, but it abruptly ends, and the narration starts. In fact, the
short narration here is a message, and it is accompanied by the film's iconic
labor figure, and it's thematic music. By leaving the iconic elements and the
message at the end, the film leaves a notable mark for the audience.

4- Spotting Important Points of Synchronization:

Despite the use of Disney-like style of animated parts of the failure
and wrong prophecies of western powers, it is hard to see any exact Mickey-
Mousing scenes. Jazz music, "Dark Eyes," rock music, and other ironically
modified pieces always support the mood of the characters and events. In
other words, visual elements, general movements of the objects or characters,
the content, and the montage are mirrored in music as in the footage of
USSR achievement parts. The jazz music use supports the location when the
villain collects money in a city similar to the ones in the USA. As jazz music
improves, the building behind the villain grows and evolves organically.

Many marches in the film are typically mirrored in combat or simply
marching soldiers' scenes. Without any doubt, one of the most notable scenes
withmarchisthetransformation of Hitler. Here, instead of marching soldiers,
the angry and pig-looking villain writhes with the accompaniment of jazz
drum solo. As the villain shapeshifts into Hitler, the drum solo blends with
the ironic march. After the completion of shapeshifting, diagonal Nazi salute
with Hitler's arm and the text about the siege of Moscow on it represent the
march. The eagle'sironic croaking and looking take over the visualization, and
the scene ends with black swastikas that are sieging Moscow on the animated
map. As a result, here, the march is mostly represented in a minimalist way
with the mixture of an arm, eagle, and metamorphoses artistically. The same
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shapeshifting idea can be observed at the end of the movie, while the villain
removes his clothes and reveals his real identity as a soldier, rock music
creates a great contrast. The original melody of "Dark Eyes" is also modified
for the sake of the card's dancing part on the map. It dramatically blends with
the militaristic drum solo as the black arrows siege Moscow as Swastikas did
on the map.

Timpani trills, fanfare horns, and cymbals are all mirrored in the
thriving Soviet industry and technology. In The Products of Advanced Socialist
Economy, the giant industrial structures are shown from the bottom to
emphasize their magnitude with the accompaniment of fanfare horns. In the
following footage, these structures are rendered from the top view. As the
timpani trills join the fanfare, it is represented by the engine sound of planes,
ship, colossal rotating, or moving devices and steaming industrial cauldron.
Moreover, here contrabass or horns are usually played in low-pitched, and
as Yeung notes, "low-pitched played on string convey a sense of weight and
heaviness, which may have to do with our lived experience that heavy objects
tend to create low-pitched sound" (Yeung, 2019, p. 10).

Last but not least, Kotyonochkin does not hesitate to use accordion
sound while the farmers work in the fields with harvesters. Surely accordion
is associated mostly with French culture, and it is not related to any Soviet
culture in general; however, as Powrie notes, the accordion is also a marker
of the past, as well as of ‘Frenchness.’ It fell out of favour during the 1960s, as
did the places most stereotypically associated with it, the guinguettes, open-
air dancing establishments located outside of the city center. Unsurprisingly,
its appearance in films, where it had signaled working-class solidarity and
community, grew less frequent (Powrie and Robynn, 2006, p. 137)

5- Narrative Analysis:

The narration does have the same chronological order with both the
development of the USSR and western powers. This can also be said for music
use and its development through the film. Culturally and generally, it is hard
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to distinguish the creation date of many Russian folk songs in the movie,
but the German sound march for Hitler and towards the end, the song about
the space, Jazz, and the rock music reorganize the chronologic flow for the
audience. The use of texts also contributes to absorbing the flow of Prophets
and Lessons. The texts of fortune tellings or prophecies are accompanied by
ironic music, and they direct the audience to upcoming footage. As a result,
music helps to hold the bricolage work together by using cultural codes while
the use of real footage gives a documentary looking that supports the overall
structure of the film.

6- Comparison:

Kotyonochkin uses a kind of red and yellow color filter for the real
footage about Soviet achievements. Thus, they resemble the Soviet flag or
representative colors of the Soviet Union and Socialism. The use of classical
music pieces or orchestral works in these achievement scenes seems coherent
as they are usually vigorous fanfares inevitably accompanied by drums and
other horns. As Kandinsky notes, "when yellow is so intensified, it sounds like
a shrill horn, blown constantly louder, or a high pitched flourish of drums"
(Kandinsky, 1946, p. 63). Red creates a strong note of almost tenacious
immense power. In music, it sounds like a drum accompanied by the tuba, a
persistentimposing, loud tone" (8, p. 69). On the contrary, animated capitalist
powers' scenes are filtered by the combination of grey and blue with a touch
of yellow. "Due to its neutrality, grey can be seen as a representative of
failure or stagnation here as it is also the immobility of desolation" (8, p. 69).
"In contrast with red and yellow in the Soviet achievement scenes, blue also
supports grey, which has a tendency to move away from humanity" (8, p. 71).

7- The Audiovisual Canvas:

The animated film has a modular structure thatis all connected to each
other chronologically. Here the vital element in Prophets and Lessons has
the diversity of the use of diegetic sound and music along with non-diegetic
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ones in animated capitalist power's scenes are embraced as much as the
variety of visual texture, depth, and editing technique. There is no complete
synchronization, some elements and scene seem randomly selected, but this
also strengthens the organic unity of this film. Surely it is also not possible to
replace the music pieces that have been used in the movie. Thus, it can be said
that Kotyonochkin mostly prefers rhythmic montage for the leading music
visualization scenes and metric montage for more improvised segments to
add more organic flow as Eisenstein notes, "it is quite possible in a rhythmic
montage to find cases of the complete metric identity of the pieces and
their rhythmic measures, obtained through a combination of the pieces
according to their content" (Eisenstein, 1949, p. 74). As for the montage, "cut,"
as the montage technic, has a great deal in this film, except for the scenes
when Soviet labor bangs his sledgehammer where the upcoming footage
is seen through a growing red star. Surely cutting was "the development
that first transformed the cinema from a mechanical process to a creative
one, and the slogan "Cut" remains equally imperative now that sound film
has arrived" (Pudovkin, 1929, p. 171). Here, also cut technic eliminates the
confusion between scenes for this complex bricolage work. However, using
a different technic at the beginning of each chapter right after the leitmotif
also serves as a signpost and guides the audience logically in a creative way.
Additionally, Kotyonochkin prefers "empathetic music" that can directly
express its participation in the feeling of the scene, by taking on the scene's
rhythm, tone, and phrasing; obviously, such music participates in cultural
codes for things like sadness, happiness, and movement" (Chion, 1990, p. 8).

8- Leitmotif Analysis:

Do Prophets and Lessons have clear leitmotif use? Surely when Soviet
labor bangs his sledgehammer, we hear the same music. Here Kotyonochkin
does not add variants to the music in each of them because they are simply
the connectors and must remain the same for the sake of guidance and
comprehensibleness for the audience. On the other hand, it can be said that
mostlyJazz and ironic musicare theleitmotifs for animated capitalist powers'
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scenes while orchestral or classical music is for the real Soviet achievements
footage. Leitmotif does not have to be completely related to an object or
event. As Adorno and Eisler mention, "the leitmotif is not supposed merely
to characterize persons, emotions, or things, although this is the prevalent
conception” (Adorno and Eisler, 1947, p. 5). Kotyonochkin's style can be
compared to Wagner's as he conceived leitmotif's purpose as the endowment
of the dramatic events with metaphysical significance. "When in the Ring,
the tubas blare the Valhalla motif, it is not merely to indicate the dwelling
place of Wotan" (8, p. 5). While Wagner emphasizes the supremacy of gods in
Valhalla, Kotyonochkin does the same for Soviet people. "Wagner also meant
to connote the sphere of sublimity, the cosmic will, and the primal principle.
The leitmotif was invented essentially for this symbolism" (8, p. 5). "It is
not necessary to know the story of Wagner's Ring to recognize the musical
effectiveness of these themes and their relationship to one another" (Stull,
1972, p. 2). This can also be said for Kotyonochkin's work. Folkloric Russian
melodies based orchestral music with the contrast of Jazz already create a
base for the audience's subconscious as in the dramatic efficacy of "Giants"
in Wagner's "Ring" that is predicted upon a blending of denotative and
connotative associations; "the effect of the specific scene on stage and the
more generalized, culturally established funeral march topic reinforce one
another” (9, p. 3). As a result, Prophets and Lessons most notable leitmotif,
Soviet labor is banging his sledgehammer with fanfare horns Leitmotivic
Conceptual Integration Network attempt would be similar to one below
(Table. 5).
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Generic Space

* mapping between emotions and
musical sounds, musical developments
and dramatic developments, and
musical contexts and dramatic contexts

Emotional Space

Musical Space )
<
1- The worker 1s angry but also
enthusiastically in control.
« 2-Same type of emotions
“ remain until the end of the film.
3-Visual cues and also visual and
textual cues in the last scene
A indicate the development.
& (The message at the end
: reveals the worker’s
emotions)

1-Fanftare horns in major keys
and a cymbal hit.
2-The musical material repeats “~
itself through the film.
3-Thematic statement interacts with
the local musical contexts but
it is not dependent.

‘ Leitmotif Space
1-Dramatic portrayal of worker’s
emotions and presentation of
musical theme coincide and mesh
semantically.
2-Through the film, letmotif repeats
itself but in the last scene,
leitmotif 1s underlined by textual context.
3-Leitmotivic statement
compounds musical and
dramatic context and also welds
the each story to each other.

Table 5. Prophets and Lessons most notable leitmotif, Soviet labor banging his sledgehammer's

with fanfare horns with Leitmotivic Conceptual Integration Network analyzing attempt.

9- Graphical Analysis:

At the beginning of Products of Advanced Socialist Economy part,
(7'18") Kotyonochkin creatively combines the introduction, a part in the
middle and the coda of Shostakovich's Festive Overture in A major, a classical
music piece that was written in 1947 for marking the 30th anniversary of the
October Revolution for the visualization of Socialist economy's achievements.
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Apart from orchestral folk songs, Festive Overture is the only classical music
piece written by a notable composer, used in the film. Comparing to other
scenes with footage in Soviet achievement parts, the synchronization here is
more montage based and also in harmony with the music. More importantly,
the visualization here is close to Eisenstein's "vertical montage" theory, since
many static scenes with industrial architecture are mirrored in the music.
For this reason, I created a basic diagram (Table. 6) for the introduction part
below. The diagram here is not exactly the same as Eisenstein's Alexander
Nevsky, but the main idea here is to show similarities between vertical
montage and Kotyonochkin's static shots in the context of music.

In the diagram, the first four bars of fanfare horns are represented
with the same idea due to rhythmic flow. Here Kotyonochkin shows us the
footage of industrial complexes that are formed of many large pipes and
metallic structures. Thus, the textural content here is mirrored in music as
the horns are also made of copper or similar metallic materials, and they
resemble pipes. Showing the colossal industrial structures from the bottom
also completes the sense of sublimity that is represented by fanfare horns.
More importantly, perspective and depth in these frames are lined up with
the notes. The first frame has the triangle composition, and the perspective
line in the background is almost flat. The perspective line gains more
depth in the second frame but in the opposite direction. The same triangle
composition idea recurs but deeper than the first frame. Finally, the fourth
frame does have the deepest perspective and the largest pipe because the
horns finalize the main introduction passage in high pitched at the fourth
bar. The change starts with the fifth bar with the tenuto passage, and here
the distinct feature is timpani's accompany. Timpani sound is represented
by a large industrial cauldron that steam is coming out of it. Here the shot
static, but the movement of steam from the cauldron to sky creates a hidden
vertical line. Therefore the perspective in the fourth frame reaches its peak
with the fifth frame. The main idea of change passage takes shape in the
sixth bar, and the low-pitched notes create an inverse arc, so does the dam
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in the sixth frame. However, despite the horizontal flow of notes, the dam's
arc is seen vertically, as it can be seen in the diagram of movement on top.
This visualization creates a great contrapuntal effect, and the sixth frame
connects the fifth frame to the next frame by bending the movement. While
the first five frames focus on the detailed parts of industrial structures with
close shots, for the first time, we see the whole structure from above. This
idea is corresponding with the music since the energetic, stimulant, and
high pitched fanfare horns rest, tuba and contrabass take over the melody.
To sum up, while high pitched sound visualizes the details, low pitch sound
is represented by the large objects as a whole. Kotyonochkin uses the similar
ideas until the end of the advanced Socialist Economy part; however, the
first section includes more static shots in terms of vertical montage. For
instance, after the seventh frame, the second repetition of the introduction
isheard, and it does not follow the same order as in the introduction. Here we
again start seeing the details of the dam as waterfalls in concretes, but this
order loosens as the variation evolves in music. Rather than creating exact
synchronization, Kotyonochkin seems to improvise the repetition to avoid
repeating the same idea. In this way, two identical motifs are visualized in
contrast regarding the montage. As the middle part of Festive Overture is
heard, the improvisation gains momentum along with the rhythm of music
but finalizes in an organized manner with the coda. Here we see a variety of
industrial elements such as railways, construction, shipping, and agriculture.
Towards the end, almost every scene or shot starts or ends with timpani or
cymbals hits. The final part of the coda is visualized by setting off fireworks
in Red Square, and the section ends.
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Table 6. The introduction of Shostakovich's Festive Overture in A major's Eisenstein style visu-
alization diagram. Fifth and seventh frames are magnified and indicated by red arrows. Music
notes by Shostakovich, D. (1954) edited by Edwin F. Kalmus & CO.
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Song of the Young Drummer (1972)
1.Plot:

Kotyonochkin's characteristics can also be seen in his other important
work, "Song of the Young Drummer"” (Fig. 2), regarding music visualization.
This film is a political animation about a tragedic story of a drummer boy in
the Red Army: While the Red Army rests, he gets shot by a Nazi, and the army
decides to take revenge for the sake of the young drummer boy.

FIG. 2. Scenes from "Song of the Young Drummer" (1972)

2. Breaking Down the Scenes:

0'00" Introduction. Animated red flame, credits.

Sound: Film's main theme is played with winds and accompanied by the drum.
0'15" Red flame shapeshifts into an animated waving red flag.

Sound: Film's main theme is played with winds and accompanied by the drum.
0'45" Soviet propaganda posters about war and film's title appear.

Sound: Film's main theme is played with winds and accompanied the drum, and
it starts over again.

0'58" Real black-white war footage
Sound: Film's main theme is played with winds and accompanied by the drum.

1'13" Animated army in red with a red flag come toward the camera as
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silhouettes while the real black-white war footage remains in the background
Sound: The lyric section of the film's main theme.

1'21" Animated army in red with a red flag move left from the right while the
real black-white war footage remains in the background

Sound: The lyric section of the film's main theme with the children choir.
1'38" Camera zooms in the young drummer boy in the red army.
Sound: The lyric section of the film's main theme with the children choir.
2'03" Nighttime, the red army rests around a fire on the hill.

Sound: Slow variation of the main theme mainly with string pizzicatos.

2'30" The young drummer boy suddenly stands up and dances around the
fire. Other members of the army join him.

Sound: A Russian folk-dance song. It starts slowly and gets faster.

2'56" army of white bayonets marches from left to right with a dark
background.

Sound: Discordant piano chord rhythms are synchronized with bayonet march.
2'59" The young drummer boy keeps dancing.
Sound: The fast part of Russian folk-dance song

3'06" army of white bayonets marches from left to right with a dark
background.

Sound: Discordant piano chord rhythms are synchronized with bayonet march.
3'09" The young drummer boy takes his drum and starts trilling.
Sound: Russian folk-dance song ends, drum trilling sound as he trills.

3'16" The young drummer boy gets shot and falls to the ground. Other
members of the army gather around him.
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Sound: Silence.

3'25" The dark silhouettes of the red army turns into the red with a red flag,
and they attack the army in dark silhouettes. Dark army jumps off a cliff as
they escape from the red army.

Sound: Heroic and more polyphonic version of the main theme.

4'04" The red army carries the young drummer boy's dead body to the peak
of a hill for the funeral.

Sound: Slow variation of the main theme mainly with string.

4'30" The red army fire the guns into the air once for the funeral. Many Soviet
propaganda posters appear.

Sound: Three gunshots, the lyric section of the film's main theme.

4'56" The young drummer boys helmet, gun, sword, and drum, are on the
ground.

Sound: The lyric section of the film's main theme with the children choir.
4'59" Youngsters march in the Red Square

Sound: The lyric section of the film's main theme with the children choir.
5'07" Youngsters continue to march in the Red Square

Sound: Marching drum solo.

5'23" Youngsters continue to march in Red Square. The film ends with a
general view of Red Square.

Sound: The coda of the heroic and more polyphonic version of the main theme.
3. Locating Dominant Tendencies:

The main theme, a folkloric Russian song, and its variations dominate
the animated film. It evolves for the sake of different moods through the
events. The theme becomes heroic in marching and attacking scenes. A
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folkloric and faster version is heard while the army dances. It calms and
slows down as the army rests. It becomes more tragic for the funeral scene
and finally more polyphonic as the coda is heard in the final scenes.

The second important sound here is the drum played by the young
drummerboy.Thedrumsoundisalreadyblended with the march ororchestral
version of the main theme in many scenes, and it recalls the young drummer
even though he does not play it or appear in the film. Apart from that, the
drum solo is heard in many important events such as the shot of a young
drummer boy, the young marchers in the end, and propaganda poster slides.
Additionally, using the children's choir for the main theme also supports the
tragedy of the young drummer, and the drum sound is completed by slow
discordant piano chord rhythms for the enemy march.

Despite the fact that there is only one sound is used through the
movie, it plays a huge role for connecting the event at the peak of the film. The
first gunshot acts as a conflict starter while the young drummer falls to the
ground, three gunshots for his funeral connect the final scenes to the main
idea of the film. The gunshots are also blended with the main theme, as the
first one represents the peak of the music and creates a dramatic effect with
the upcoming silent scene while the remaining three gunshots are blended
with the introduction of the main polyphonic theme towards the end of the
film.

4- Spotting Important Points of Synchronization:

As the movie starts, so does the main theme. The first synchronization
occurs between the drum beats and propaganda posters, including the film's
title, to put emphasize the tragic story of the young drummer. The young
drummer and his comrades dance around the fire in harmony with the
music. In the end, the emphasis is on the propaganda posters again. As the
coda ends and only the drum solo remains, and it is visualized by marching
youngster in the Red Square. Last but not least, marching white bayonets
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are mirrored in rhythmic discordant piano chords as they already resemble
piano keys.

5- Narrative Analysis:

The narration is visualized by a combination of real footage and
animation. Apart from that, the narrative does have two distinct features;
interlaced animated-real footage scenes and the use of propaganda posters.
Here real war and youngster marching footage also give this work a
documentary looking.

After the war propaganda poster presentation, the story starts with
black-white real war footage, and the marching animated figures appear on
top of it. This childish approach creates a contrapuntal effect between two
different forms but also supports the tragedy of a child, the young drummer
boy. Marching red army rests, but it is also attacked by the enemies during
this time. Moreover, their rest is already interrupted by upcoming enemies as
marching bayonets. The army takes the revenge of a martyr young drummer
boy and holds a funeral. Afterward, we see the war propaganda posters again,
and they provide the symmetrical ending for the film. But this symmetry
is distorted by the upcoming marching youngsters in Red Square with the
accompaniment of militaristic drum solo.

6- Comparison:

Minimalist style is the first remarkable texture since we see all the
animated figures as silhouettes only. This style especially becomes more
distinct with the use of real footage as a background at the beginning.

Red and black are the two dominant colors in this film asred represents
the Red Army, and the latter stands for Nazis. Even the posters that have been
rendered in the movie consist of red and black. The combination of red and
black create a sense of danger as Kandinsky notes, "vermilion rings like a
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great horn and is comparable to the thunder of drums. When red enters a
higher sphere, the appeal of red will be deepened, though it is dangerous to
mix red with black because the dead black subdues the glow and reducesittoa
minimum" (8, p.70). We can observe the use of soft blue sky in the background
while the Red Army is resting or carrying the body of the drummer boy on the
hill and grey war footage while the army is marching or fighting, and here, a
calm or traditional dance song is heard as "blue is the typical heavenly color"
(8, p. 64).

It is noteworthy that the red flag adds another textural dimension to
the film. It's shapeshifting from fires in the opening segment and rallying
power for the soldiers in a similar way to the final scene of Pudovkin's
“Deserter,” where the flag serves as a pivotal point for socialist rebellion
against Tsar’s government. However, while Pudovkin employs the victorial
music for the triumphant ending as the workers lose the ground but still
hold the red flag to increase the contrapuntal effect, Kotyonochkin's red flag
use only strengthens the triumphant scenes in a standard way. As Pudovkin
notes, only at the resurrection of the flag could the music turn hopeful. A
development of this type would give only the superficial aspect of the scene;
the undertones of meaning would be ignored (Pudovkin, 1929, p. 163).

7- The Audiovisual Canvas:

Here the source of main tension is the innocent world of being a child
and the chaotic world of war. This tension is mirrored in marches, and they
set the general texture of the animation's universe as they were traditionally
used to arouse excitement, passion, and patriotic commitment prior to going
to war" (Huether, 2016, p. 64).

Kotyonochkin'srhythmic montage combines animations, real footage,
texts, and even posters within the framework of orchestral music, similar to
Prophets and Lessons. Therefore, the director's style can be easily observed in
these two works. A significant difference here is, in the film, animated scenes

152



Visualization of Music in Soviet Animations and Reading Kotyonochkin's Works

and real footage are overlapped with each other. Considering the fact that
the film's release year 1972, this use was a spearhead for upcoming movies,
and it also adds a new layer to Eisenstein's contrapuntal use of images and
sounds. Further to that, audio-visual elements in the film also increase the
cataclysm incident, since as Insdorf mentions, "the Holocaust experience
can be expressed or approached through disorienting camera angles and
movement, heightened lighting, distorting visual texture or color, stylized
acting, contrapuntal soundtrack or music, and unconventional narrative
structure” (Insdorf, 2002, p. 43).

8- Leitmotif Analysis:

In general terms, inevitably, the drum sound with various military
march rhythms is the leitmotif of the drummer boy. This means there is
no specific drum sound for the main character, but instead, the leitmotif
is embedded in the film as a whole because leitmotif in the movie can be
distorted or evolved based on the main leitmotif idea. Especially in the scene
when Red Army soldiers fire the rifles into the air three times to show their
respect for the drummer boy, Kotyonochkin wisely blends the rifle shot
sounds with the final scenes of the film. We only see the army while they
shot for the first time. As for the second and third shots, we see the Soviet
propaganda posters synchronized with each shot. This usage increases the
dramaticeffect and also underlines the leitmotif use. A similar method can be
observed in Eisenstein's machine gun scene in his film "October: Ten Days That
Shook the World" (1927). Here, when a regime soldier opens fire on protesters,
fire sound is not heard. Instead, Eisenstein employs drum trill and shows the
soldier in fast successive cuts from a different point of view. Therefore, "the
montage has not only simulated the visual experience of bullets being fired
but also replicates through the swift and aggressive interchange of images,
the firing sound of the bullets" (Harte, 2009, p. 206; cf. Selden, 1982). General
leitmotivic structure of the Drummer Boy can be seen below (Table. 7).
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Generic Space

* mapping between emotions and
musical sounds, musical developments
and dramatic developments, and
musical contexts and dramatic contexts

Emotional Space

Musical Space

~
1- Political manupilaton with
Soviet propaganda posters.
Innocent feelings and humane
> sentiment as the drummer boy
is assassinated. Revenge as the
Red army pushes the Nazis back.
Festivity as the youngsters march.
2-Variety of emotions.
3-Visual and textual cues
indicate the
development.

1- A variety of militaristic drum
solos and trills. P
2-The musical material improves -
and varies in speed and form.
3-Theme blends with the
orchestral music, taking ditferent
rhythms. ’\

Leitmotif Space

>

1-Dramatic portrayal of the
Drummer Boy ‘s presentation of musical
theme coincide and mesh semantically.
2-Through the film, leitmotif evolves
and adapts itself to the scenes.

3- Lertmotivic statement
increases musical and dramatic effect,
recalls the image of assassinated
Drummer Boy, each time
the drum sounds
are heard.

Table 7. Leitmotivic Conceptual Integration Network analyzing attempt of protagonist Young

Drummer Boy.

Drum trill and soldier image are deliberately not synchronized; thus,
the scene's effect increases dramatically by this contrapuntal use. So, we can
say, "once a leitmotif has been introduced and attached to its corresponding
signified, it can represent events that are absent in the visuals or dialogue"
(Chattah, 2006, p. 139). For instance, in Wagner's Ring saga, Valhalla leitmotif
signifies Siegmund's father, Wotan, even though Siegmund is not aware
of the situation. Finally, as for the villains in the film, Nazi march alone is

154



Visualization of Music in Soviet Animations and Reading Kotyonochkin's Works

represented by atonal piano rhythm for a short time. Despite its shortness,
the piano sound creates a huge contrapuntal effect because it is intertwined
with the peak of the animated film, The Drummer Boy’s assassination on the
hill. As a result, it is possible to create a CIN diagram (Table 8) for the Nazi
march due to the reiteration of the melody and visuals.

Generic Space

* mapping between emotions and
musical sounds, musical developments
and dramatic developments, and
musical contexts and dramatic contexts

Musical Space Emotional Space

<
1- The advance of Nazi army
is represented by white bayonets,

coldly and mercilessly.
> 2-Escalation as the volume is
increased.

3-Visual and textual cues in the latter
scene indicate the development.

K
<
y

1-Atonal Piano Rhythm based on

minor chords. P
2-The musical material repeats ~~
itself twice and consecutively. Volume
is slightly increased in the latter one.
3-Completely an outsider and
independent theme that P
creates a contrapuntal
alienation effect.

Leitmotif Space

1-Dramatic portrayal of Nazi Army
presentation of musical theme
coincide and mesh semantically.
2-Through the film, letmotif repeats
itself but in the latter scene,
leitmotif is underlined by increasing
the volume.

3- Short leitmotivic statement
increases musical and
dramatic effect and also welds
the each story to each other
from the peak of the

Table 8. Leitmotivic Conceptual Integration Network analyzing attempt of Nazi Army in The

Young Drummer Boy.
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Result

The non-diegetic and diegetic sound is at the center of Kotyonochkin's
both works, and the blending of the sound enhances his animatic and
cinematic narration style. By fusing diverse musical styles into a bricolage,
representative uses of sound in metaphorical relationships with the visuals
respond to the action on screen and the evolution of the music following
the content of the animated film. Even though each section has a core of
permanent musical color similar to leitmotif, it is the rhythmic variations
and the modifications in melodies that weld the themes to the evolution
of their dramatic meaning. As Gorbman cites, "film music has a crucial
role in strengthening viewers' immersion and attaching them emotionally
to the visually presented fiction" (Gorbman 1987, p. 58-59). As a result,
Kotyonochkin's two works were ahead of its time; in other words, the Cold War
period, and they made their underrated contribution to Soviet animation and
world animation in general within the context of propaganda. Despite the
fact that there are some similar works to Kotyonochkin’s animations, vertical
montage usage, modular structure, and narration, a harmonic connection of
different music genres, along with real footage and animation, differs him
from his contemporaries.

Discussion

The general downside of Kotyonochkin's animations is the same as
the drawbacks of using established music in films. The chief disadvantage is
thatit has an artistic vitality independent of the film. "Its familiarity with the
public has already made it into a breeding ground for emotional responses,
which may or may not help the particular atmosphere or situation in the
film" (Manvell & Huntley, 1957, p. 66). "Especially classical music takes on
a particular significance precisely because it often comes with a wealth of
cultural associations and meanings" (Pontara, 2011, p. 303). That is to say;
musicmayshapethewayweunderstanditsdiegeticstatusinthefilm.Buthere,
the heterogeneity of musical style and diegetic sound is absorbed as much as
the diversity of visual texture, depth, and composing technique. Emotional
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and narrative structure, however, is helped by the diegetic and non-diegetic
manipulation of sound and music. The most powerful audio-visual moments,
however, arise when the melodies are taken from the original music are
combined with newly composed or modified sonic elements coupled with the
visual ones. For instance, the most iconic element in Prophets and Lessons,
the labor with sledgehammer functions as a connector or put it another
way, as Chion said, "serves as a punctuation element which is a placement
of commas, semicolons, periods, exclamation points, question marks, and
ellipses, which can not only modulate the meaning and rhythm of a text but
actually determine it as well" (Chion, 1990, p. 48). In a nutshell, the narrative
structure of Prophets and Lessons seems episodic, united in a linear style, and
the film can be considered as an audio-visual shock when it was released.

It may be worth mentioning here that the influence of Disney can be
anotherlayer, yet this layer was employed deliberately in the animated scenes
of Prophets and Lessons because these scenes already criticize the lifestyle
and economy in the USA. Thus, "mickey-mousing, the close synchronization
of onscreen events with illustrative musical gestures" (Bennett, 1930, p. 13),
has been used in these animated scenes as a contrast to Soviet montage
based artistic interpretation of real footage in the achievements of USSR
scenes. Here, as Cook mentions, "music can operate through conformance
by matching or replicating certain aspects of the image or its rhythmic
construction” (Cook, 1998, p. 98, 106).

Although 'The Song of the Young Drummer' has been released later
than Prophets and Lessons, the director's characteristic elements can be
observed more easily in the latter one; soundtrack anchors both films firmly.
The deployment of posters adds more propagandistic features to The Song of
Young the Drummer’ while it is less experimental than Prophets and Lessons'
as the narrative is linear while in prophets, it is more episodic. The use of
accordion in both animated films have similar structures: the visualization
takes place in a relaxing countryside environment while the soldiers get rest
or farmers harvest the fields. Apart from that, 'The Song of the Young Drummer’
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is very similar to Boris Stepantsev's 'The Pioneer's Violin' (1971) in terms of
narration, message, and musical ideas. Stepantsev's work is a story about
the tragic story between a Jewish boy and a Nazi tanker. Here the dialogue
between the protagonist and villain is completely based on music. In the end,
the Jewish boy gets shot as expected, but his heritage keeps inspiring new
Soviet generations. Here, at the core of the musical text, the culture of the
boy's violin is juxtaposed with the barbarity of the Nazi commander's mouth
organ (Katz, 2016, p. 174). These two instruments allegorically represent the
opposing cultures, similarly in 'The Song of the Young Drummer's contrast
between heroic marches and discordant piano rhythm. Additionally, the
experimentality here comes with the overlapping animation and real
footage sequences that create a contrapuntal visualization. But especially
the modular audio-visual structure of 'Prophets and Lessons' corresponds
to Eisenstein's general view of the film-making process as he mentions, the
artist must be able to break down a subject or idea into constitutive parts that
are resonant with one another in multiple ways that then allow the viewer to
reconstitute the parts into a new, higher, unified emotional and intellectual
experience. (Neuberger, 2014, p. 213). Similar work for 'Prophets and Lessons'
would be awarded Soviet Animator Ivan Aksenchuk’s propaganda work
“Plus Electrification” (1972) in terms of montage, music use, modularity,
and chronological order of the events. But unlike Kotyonochkin's complex
content, this bricolage work focuses only on the USSR’s achievements in
electrification, visualized by real footage or animated scenes. Here popular
Russian folks songs such as “Along the Village” are mixed with composer Yury
Saulsky’s orchestral works. One of the most characteristic elements of this
work is the personified walking utility towers that also provide leitmotivic
and symbolic elements to the film in a similar way to Prophets and Lessons’
Sledgehammer motif within the dynamic metric or rhythmic montage use.
This similarity goes further even in some details, as the villagers dance in
“Plus Electrification,” accordion music is heard as in the harvesting scene of
'Prophets and Lessons.'
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Conclusion

I attempted to analyze Kotyonochkin's two important music
visualization related works with the universal methods to bring them to
surface as objective as possible. I started with a brief background of music
visualization in Soviet animations; then, I continued analyzing his related
works. I supported Chion's audio-visual analyzing methods with Eisenstein's
diagram method and Zbikowski's leitmotif schema for a more objective and
systematic approach. Although not all the methods are applicable to these
films, especially for The Song of a Young Drummer, I could not use Eisenstein’s
diagrams due to a lack of vertical montage or similar ideas. I discussed the
results of methodological analyzes by comparing these two works to each
other, along with the methodologies I used and other similar works such as
Stepantsev‘s The Pioneer's Violin and Ivan Aksenchuk’s “Plus Electrification.”
Finally, in the result section, I underlined the importance of analyzing his
works in the framework of my analyzes and reached a general conclusion.

Recommendations

Kotyonochkin's selected works can also be analyzed with Chion's
masking and forced marriage methods, and this can be an outline for another
research. For masking method, Chion suggests that sometimes watching
sound and image together, sometimes masking the image, sometimes
cutting out the sound can give us the opportunity hear the sound as it is, and
not as the image transforms and disguises it; it also lets you see the image as
it is, and not as sound recreates it (Chion, 1994, p. 187). On the other hand,
the forced marriage method enables us to see a selection of diverse kinds of
music that will serve as an accompaniment. Here various musical pieces
played over the images in an aleatory manner. The animator's other previous
works, such as Well, Just You Wait (1969), and The Kitten from Lizyukov's (1988)
street audio-visual elements, can be analyzed with the selected methods to
expand the research scope. Finally, as for the resource, Kaganovsky and
Salazkina's anthology "Sound, Speech, Music in Soviet and Post-Soviet Cinema”
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(2014) offers a general knowledge in the field, as well as a deep, analyze for
Shostakovich's soundtracks, Eisenstein's audio-visual experiments and first
abstract animations in USSR and it is a research for starters if one attempts
to do research in Soviet audio-visual arts.
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Abstract

This study aims to determine what kind of creative tactics, message strategies, headlines, body
copy and visual elementsused in the award-winning ads in the Kirmizi press category of Kirmizi
Awards. The content analysis method was used in the study, and 537 printed ads awarded by
Kirmizi Awards between 2004-2018 were analyzed. This study is based on Goldenberg et al.
(2009)'s classification of creative tactics, which consists of unification, activation, metaphor,
subtraction, extreme consequence, extreme effort, absurd alternative, and inversion. As a
result of the research, it was seen that the award-winning are compatible with these tactics
and that the metaphor tactic was used the most (37.4%) in these advertisements. Again, it was
determined that the most used headline type in these advertisements was a direct benefit
(25.7%), the most used visual element was the metaphor (39.6%), and body copy was mostly
not used (48.8%). This result coincides with the literature stating that creative advertisements
should offer originality and benefit.
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REKLAMDA YARATICILIK: KIRMIZI
ODULLERINDE ODUL KAZANAN
REKLAMLARA YONELIK BiR iINCELEME

Haluk AKARSU*
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Ozet

Bu calismanin amaci, Kirmizi Odiilleri, Kirmizi basin kategorisinde ddiil kazanan reklamlarda
ne tur yaratici taktik, mesaj stratejisi, bashk, govde metni ve gorsel 6ge kullanildigini tespit
etmektir. Calismada 2004-2018 yillar1 arasinda gerceklesen Kirmizi Odiilleri'nde 6diil alan
537 adet reklam, icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Arastirmanin kapsami dahilinde
bu calismada yaratici taktikler Goldenberg vd. (2009) tarafindan ileri siiriilen birlestirme,
harekete gecirme, metafor, eksiltme, asir1 sonug, asir1 ¢aba, absiirt alternatif ve tersyiiz
etme taktikleri tizerinden ele alinmistir. Yapilan analizler sonucunda Kirmizi 6diili kazanan
reklamlarin bu taktiklere sahip oldugu ve bu reklamlarda en ¢ok metafor taktiginin (%37,4)
kullanildig1 goriilmistiir. Yine bu reklamlarda en ¢ok kullanilan bashik tiiriiniin dogrudan
yarar (%25,7), en ¢ok kullanilan gorsel 6genin metafor (%39,6), govde metninin ise cogunlukla
kullanilmadig1 (%48,8) tespit edilmistir. Bu sonug yaratici reklamlarin 6zgiinliik ve fayda
sunmasi gerektigini soyleyen literatiirle ortiismektedir.

Anahtar Kelimeler: Reklamda yaraticihk, Kirmizi Odiilleri, yaraticilik, yaratici taktik
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CREATIVITY IN ADVERTISING:

A REVIEW OF AWARD-WINNING
ADVERTISEMENTS AT THE KIRMIZI
AWARDS

INTRODUCTION

Creativity was adopted as a phenomenon related to fine arts, especially
between the 15th and 19th centuries, and explained with divine and mystical
powers (San, 2004: 13). For this reason, when creativity is mentioned, various
concepts such as magic, genius, and special talent come to mind. However, it
is not correct to evaluate creativity only within fine arts or within a mystical
framework. Because it is possible to talk about creativity in many areas, from
economy to sports, from art to business life (Yanik, 2007). The advertising
sector has been one of the sectors that attach foremost importance to
creativity among contemporary business sciences. In fact, advertising is now
being used synonymously with creativity (Bessis & Jaqui, 1973) and creativity
hasbecome the core of the advertising industry (Goldenberg, Levav, Mazursky
& Solomon, 2009; Rosengren, Eisend, Koslow & Dahlen, 2020).

The fact that creativity is one of the main characteristics of advertising
(Tek & Ozgiil, 2007) caused advertisements that are creative to be awarded
in both international (e.g., Cannes Lions International Festival of Creativity)
and national festivals (e.g., Hiirriyet Kirmizi Awards, MediaCat Felis Awards)
and to become a subject that has been studied in both sectoral and academic
studies. In some studies (e.g., Goldenberg et al., 2009; Philllips & McQuarrie,
2004), the common points of creative advertisements were determined, and
in some studies (e.g., Haberland & Dacin 1992; Lehnert, Till & Ospina, 2014; Till
& Baack, 2005), it was conceptualized creativity in advertising and to reveal
the possible effects of creativity in advertising.

In this study about creativity in advertising, first, a summary of the
general literature about creativity was presented and then creativity in
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advertising was tried to be explained. The research methodology covers the
analysis of the creative tactics, message strategies, headlines, body copies,
and visual elements of the award-winning ads at the Kirmizi Awards. An
extensive analysis of all award-winning ads from the printed advertising
category of Kirmizi Awards provides detailed information about their
creative executions.

Creativity

The concept of creativity comes from the Latin word 'creare' (Pope,
2005: 37) and it can be said that the basic equivalent of the concept is to
create, breed, bring forth, find, discover, and innovate (Yanik, 2007; Kocabas
& Elden, 2001). Creativity, which we can generally consider as the emergence
of something new, hasbeen discussed and defined differently in the historical
process.Forexample, creativityintermsofintellectual functionsistogenerate
new concepts or ideas from the relationships between existing concepts.
Therefore, creative thinking is mainly about 'innovation' and 'making a
difference’ (Yildirim, 1998: 21). Besides, Pope (2005) defines creativity as
the application of knowledge and skills in new ways to achieve a valuable
goal. According to another definition, creativity is the ability to produce
unexpected and original work (Sternberg & Lubart, 1996: 677). Amabile (1983)
puts forward a definition of creativity in two different ways. The first of these
is the ‘consensus-based definition. According to this definition, creativity is
creative to the extent that appropriate observers accept a product or solution.
The observers mentioned in the definition dominate the application area of
the product whose creativity is evaluated. The second is the “conceptual”
definition. There are two essential elements in this definition. The first is that
a product or response will be judged as creative to the extent that it is both
a novel and appropriate, useful, correct, or valuable response to the task at
hand. The second is that the task is heuristic rather than algorithmic.

With an approach different from the above, Anderson (1993) states
that the process of seeking new relationships between objects, people, and
ideas or finding new ideas based on objects, people, and ideas is creativity.
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In this context, he suggests that creativity can occur in three types: creation,
synthesis, and modification. Creation is the act of creating something out of
nothing. Synthesisis the establishment of a relationship between two or more
pre-existing phenomena that are not related before. Modification is to make
the necessary changes to improve the function of something that already
exists, give that thing a new function, or enable it to be used by someone
new (Anderson, 1993). Jones (2004) states that the synthesis, which Anderson
(1993) considers as a type of creativity, directly corresponds to the definition
of creativity. Because creativity is not only to bring forth something new but
also to bring forth a new and different idea by establishing a relationship
between two or more ideas that were previously unrelated.

It is possible to increase the number of examples of creativity
definitions presented above. However, creativity is generally defined with the
concepts of creative thinking, creative ability, problem-solving, imagination,
and innovation in creativity studies (El-Murad & West, 2004: 169) and
creativity is addressed in four basic aspects: person, process, product, and
place. Rhodes (1961) calls this situation "4P".

Creative Person: Guilford (1950) put forth the definition of the creative
person and suggested that creativity is a personal feature. This argument put
forward by the author has been the focus of many studies today. Creativity is
linked with the potential power, ability, and individual characteristics of the
person to generate new ideas when considered a personal trait (Rouquette,
1992; Kaufman, Plucker & Baer, 2008; Sundgren & Sthyre, 2003). In such
studies, the focus is mainly on various concepts such as intelligence, thinking
style, personality, attitude, habit, and behavior (Rhodes, 1961; Sternberg &
Lubart, 1995; Baer & Kaufman, 2005).

Creative Process: Most of the early conceptualization studies on
creativity focused on the creative process. These studies are based on the
idea of any result that emerges after a process called creativity (Amabile,
1996: 20). Kaufman et al. (2008) state that the creative process is essentially
the basic experience of being creative. The flow has an important place in
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this experience. Flow theory, developed by Mihaly Csikszentmihalyi in 1975,
is used to understand the intrinsic motivation phenomenon (Nakamura
& Csikszentmihalyi, 2014) and explain the mental state of the individual
involved in an action (Ozkara § Ozmen, 2016: 72). Sundgren and Sthyre (2003)
state that the creative process includes various cognitive variables such as
thinking skills, thinking styles, and problem-solving techniques.

Creative Product: The concept of "idea" represents the thought
conveyed to other people through words or any material. The concrete form
of this idea is called the product (Rhodes, 1961: 309). Stein (1953) defines the
creative product as a reasonable, useful, or satisfying new product created
by a group over time. In creative product-oriented studies, the focus is on
various points such as the originality, usefulness, or satisfactoriness of the
product (Sundgren & Sthyre, 2003).

Creative Place: The concept of creative place refers to various
environments such as home or workplace where the relationship occurs
(Kaufman et al.,, 2008, p. 6). In creative place-focused research, different
aspects of the institutions' culture, environment, or working conditions
are generally investigated (Sundgren & Sthyre, 2003: 147). Amabile and
Gryskiewicz (1989) state that there are eight variables in the creative
environment: freedom, challenge, resources, supervisor, coworkers,
recognition, unity and cooperation, and creativity support.

Creativity in Advertising

White (1972), who carried out one of the first studies in the field of
creativity in advertising, emphasizes the necessity of advertising creativity to
have an original idea and at the same time separates creativity in advertising
from general creativity. Because creativity in advertising should be done for
problem-solving at the customer's request, it should be original and goal-
oriented (White, 1972; El-Murad & West, 2004).

Besides, Reid and Rotfeld (1976) discuss creativity in advertising from
the perspective of associative theory. In thisdirection, creativity is a process of
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creating a new product/idea by combining two or more previously unrelated
elements. This process corresponds to the synthesis stated by Anderson
(1993). Similarly, Leo Burnett (1968) defines creativity in advertising as the
art of establishing new and meaningful relationships between previously
unrelated things in a relevant, convincing, and enjoyable way. Because of
all these explanations, creativity in advertising can be considered as the
synthesis of what exists rather than creating something out of nothing. In this
synthesis process, there are many creativity components such as originality,

convenience, relevance, effectiveness, and flexibility, as shown in Table 1.

Components Author
Mcleod and Cropley (1989); Cropley (2008); Rosengren et al. (2020); Sternberg
and Lubart (1999); Eoslow, Sasser and Riordan (2003); Smith and Yang (2004);

Originality Barron (1955); Stemn (1953); Diednich, Benedek. Jauk and Neubauger (2015);

No':'eltj,' Ang, Lee and Leong {2_00?); Andrews and Shimp (2018); W}m_e and Smith
(2001); Smith, MacKenzie, Yang, Buchholz and Darley (2007); Smith, Chen and
Yang (2008); Reinartz and Saffert (2013); Lehnert et al (2014) Dacey and
Conklin (2013)

Effoctiveness Mclec’:d and Cropley (1989); Cropley (2008); Runco and Jaeger (2012); Smuth
and Yang (2004)

Ethical Mecleod and Cropley (1989); Cropley (2008)

Desirability

Communication | Mcleod and Cropley (1989)

Relevance St_arnberg and Lubart (1999); m_d al. (2003); Smith and Yang (2004);

Useful Dhiedrich et al. (2015); Andrews and Shump (2018); Ang et al. (2007); L_e]:lnert et

Connectedness %.052?{]}14}, Mcleod and Cropley (1989); Yang and Smith (2009); Smith et al.

Meaningfulness | Ang et al. (2007); Lehnert et al. (2014); Amabile, (1983)

Divergence Smuth and Yang (2004); Yang and Smith (2009); Lehnert et al. (2014)

Resolution White and Snuth (2001)

Elaboration White and Smath (2001); Smuth et al. (2007); Smith et al. (2008); Reinartz and
Saffert (2013)

Flexibility Smith et al (2007); Smith et al (2008)

Fluency Smuth et al. (2007); Smuth et al. (2008)

Syntesis Smith et al. (2007); Smith et al (2008); Reinartz and Saffert (2013)

Artistic value im:l{t;lﬂfi‘tq;l (2007); Smith et al (2008); Beinarz and Saffert (2013); Lehnert et

Imagination Smith et al. (2007); Smith et al. (2008); Reid. Kine and Delorme (1998)

Table 1. Creativity component

Although different components of creativity are emphasized in
the literature, the most prominent component of creativity is originality.
Originality can also be called innovation and divergence (Rosengren et al,,
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2020: 41). Smith and Yang (2004) discuss the components of creativity in
advertising in two categories as divergence and relevance. The components
thattheydealwithin divergence are creativity components such as flexibility,
fluency, originality, elaboration, synthesis, artistic value, and imagination,
proposed by some authors (Smith et al., 2007; Smith et al., 2008).

Relevance is divided into two types: the advertisement-consumer
relevance level and the brand-consumer relevance level (Smith & Yang, 2004).
Advertisement-consumer relevance level means that the advertisement
contains application elements that are meaningful to consumers. This level
of relevance is achieved when a meaningful connection is created between
the elements of the advertisement and the consumers. Brand-consumer
relevance level means that the brand or product category is relevant to
the target audience. This type of interest occurs when the advertisement
establishes a rational and emotional relationship between the brand and the
consumer (Smith et al., 2007; Smith et al., 2008). Convenience/usefulness/
connectedness, communication, significance, and ethical desirability in
Table 1 can be evaluated in this context. Advertisements that differentiate
the brand from the competition and try to impact the target audience emerge
through a process. Whether it is an advertising field or other fields, this
process is commonly referred to as the creative idea development process.

Creative Idea Development Process

There are many explanations and model suggestions in the literature
regarding the creative idea development process. One of these belongs to
Baker (1983). The author tries to explain the creative process with a pyramid
called "Creative Thought Pyramid." The base of the pyramid represents the
initiation of the creative thinking process, that is, the stage of gathering
information. The second part that forms the middle of the pyramid is
called the analyzing phase. At this stage, generally collected information is
analyzed. The last part, which forms the top of the pyramid, refers to the part
where all efforts in the creative thinking process reach their peak, in other
words, the formation of ideas (Baker, 1983).
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According to Bessis and Jaqui (1973), the creative idea development
process includes preparation, formation, inspiration, and verification. Other
authors discuss the creative process as a multi-step process. For instance,
Osborn (1956) states that the creative idea development process includes
orientation, preparation, analysis, hypothesis, incubation, synthesis, and
verification stages. Serdarlh (2008) emphasized the stages of preparation,
incubation, enlightenment, and verification in this process. Similarly, Petty
(1997) states that the creative idea development process consists of six phases:
inspiration, clarification, distillation, effort, evaluation, and incubation
phases. The creative idea development process is not a process used only to
createcreativeadvertisements. Manyareashavesuchapproaches.Inaddition,
different creative processes specific to different fields are also mentioned.
For example, Rossman (1931) considers the creative idea development process
as observing a need or difficulty, analyzing the need, examining existing
information, formulating all objective solutions, examining the advantages
and disadvantages of solutions, emerging a new idea/invention, and testing
the most likely solution after the final arrangement. This process is required
to realize a new product, more precisely innovation.

In creativity in advertising literature, there are various studies on how
to develop creative advertising idea and studies on conceptualization (e.g.,
Haberland & Dacin, 1992; Lehnert et al., 2014), effect (e.g., Till & Baack, 2005),
and classification (e.g., Goldenberg et al., 2009; Phillips & McQuarrie, 2004).
This study was carried out based on the creative tactic's classification by
Goldenberg et al. (2009). They proposed that there are eight creative tactics
in advertising. These tactics and explanations are as follows (Goldenberg et
al., 2009):

Unification: Synthesizing the advertisement itself or its message with
the medium. The transmission of the message by combining the elements in
the medium or the environment with the advertisement. For example, using
the staples in the magazine in the visual of the advertisement to convey a
message.
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Activation: The application of a guidance or a test to the target
audience by the advertisement. Thus, ensuring that the person takes physical
or intellectual action while being exposed to the advertisement. For example,
seeing the advertisement message by removing a tag from the advertisement.

Metaphor: The transmission of the advertisement message with the
help of a metaphor or symbol.

Subtraction: Removing the content or an important item in the
advertisement to serve the advertisement message. For example, the product
image is not included in the advertisement, but the entire design evokes the
product image.

Extreme Consequence: Replacing a stereotypical exaggerated promise
with yet another exaggerated conclusion that solves the credibility problem.
For example, as a result of blowing bubble gum, the person can get off the
ground.

Extreme Effort: Exaggerating the efforts of the product/service
provider to ensure customer satisfaction or to create a product/service. For
example, delivering a food order to an inaccessible place.

Absurd Alternative: Explaining that the benefit to be obtained from
the advertised product/service is obtained by other means. For example,
using an ironing board instead of a surfboard.

Inversion: Describing the situation when the product/service is not
used. For example, Rapunzel, who does not have a hair straightener, cannot
leave the tower.

This study is carried out based on the creative tactics briefly explained
above. In the study, the printed advertisement components were also
examined. Detailed information is presented in the rest of the study.
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Methodology
Research Model

This study has a descriptive research design. In the descriptive
research design, a situation, condition, person, relationship, etc., is depicted
(Erdogan, 2003: 138). Content analysis was carried out in order to describe the
advertisements considered as creative advertisements in the study. Content
analysis is basically a coding process (Rubin & Babbie, 2011: 421). The coding
process is to gather similar data within the framework of certain themes and
to interpret them by organizing them clearly (Yildirim & Simsek, 2004: 175).
Based on all these and within the research limitations, a full screening was
made in this study, and content analysis was carried out based on the data
obtained.

The Purpose, Questions and Limitations of the Research

The main purpose of this study is to determine the creative tactics and
message strategies of the award-winning advertisements at the Kirmiz
Awards. In addition, the study aimed to reveal the usage rates of the printed
advertising component types (headline type, body copy type, visual element)
and how often these components are used in creative tactics. Based on these
goals, the study is expected to answer the following questions:

RQ1.Which creative tactics have been used more intensely in award-
winning advertisements?

RQ2. Which headline type has been used more frequently in award-
winning advertisements?

RQ3.Which body copy type has been used more frequently in award-
winning advertisements?

RQ4.What types of visual elements have been used in award-winning
advertisements?
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RQ5. What is the distribution of printed advertisement component
types within creative tactics?

The content analysis of the award-winning advertisements at the
Kirmizi Advertising Awards constitutes the scope of this study. The main
reason for the work to be carried out through Kirmizi Awards is that all the
award-winning advertisements in the competition are accessible.1. Reaching
all the award-winning advertisements in the competition provided an
opportunity for researchers to conduct comprehensive reviews on creative
advertisements.

There are some limitations to the study. The first of these limitations
is that the research is limited to printed advertisements in the Kirmizi press
category. In the Kirmiz1 Awards, there are Kirmizi locality, mastery in the
Kirmizi application, Kirmiz1 digital, Kirmizi campaign and vivid Kirmizi
categories, including Kirmizi press category. However, the fact that the
coding scale designed for analysis is suitable for printed advertisements and
that awards have always been given in the Kirmiz press category from the
beginning to the end of the competition (between 2004-2018) has directed the
study to be limited to this category. Also, the advertisements in the Kirmizi
press category awarded with vivid Kirmizi award and young Kirmizi award
are excluded from the scope because they are not advertisements prepared
by industry professionals.

Sampling

Theuniverseofthestudyconsistsoftheaward-winningadvertisements
in the Kirmizi press category of the Kirmizi Advertising Awards. Accordingly,
all the award-winning advertisements in the Kirmizi press category between
2004-2018, when the Kirmizi Advertising Awards were given, were included
in the research. Thus, the entire universe has been reached. However,
during the analysis process, it was determined that some award-winning
advertisements in more than one award category. These advertisements
have been analyzed only once to avoid duplication of data. As a result of all

1 Award-winning advertisements can be accessed at http://kirmiziodulleri.com.
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these, a total of 537 advertisements prepared by 80 advertising agencies in 21
product/service categories were examined.

Data Collection and Analysis

The data collection process started with determining the award-
winning advertisements on the "kirmizireklamodulleri.com" web address.
In the ongoing process, advertisements that won more than one award were
detected; thus duplication of data was prevented. After the advertisements
were identified, a coding chart consisting of seven categories was created to
answer the research questions. The categories of the coding chart are shown
below:

- Award year

- Advertising agency
- Message strategy

- Headline type

- Body copy type

- Creative tactic

- Visual element

The coding chart used in the research was created in line with the
purpose of the research and based on the information obtained from the
literature. In this regard, basic message strategy types determined by
Laskey, Day and Crask (1989), headline types expressed by Drewniany and
Jewler (2008), body copy types classified by Wells, Burnett and Moriarty
(2003), Andrews and Shimp (2018). and Elden, Ozkan and Yeygel (2008), and
finally creative tactics put forth by Goldenberg et al. (2009) were utilized. In
addition, an operational definition list has been prepared in order to provide
a common language between the coders (Appendix 1).

After determining the advertisements included in the research and
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creating the coding chart, the necessary training was given to three coders.
Then, 90 of the advertisements included in the study (N=537) were delivered
to the coders in order to calculate the consistency between the coders. As
a result of the analysis, it was determined that the Cronbach’s X reliability
coefficient between coders was .809 and the reliability between coders was
sufficient (Field, 2009). After observing consistency between coders, 447 ads
remaining in the research universe were distributed equally among three
coders. All data obtained in the study were analyzed with the SPSS 25.0
package program. In addition, frequency analysis and comparative analysis
tests were carried out in the study.

Findings

Findings obtained in the study were listed as general findings for
Kirmizi Awards (award year, award-winning advertising agency), message
strategies, printed advertisement components (headline, body copy, visual
element), and creative tactics (unification, activation, metaphor, subtraction,
extreme consequence, extreme effort, absurd alternative, inversion).

General Findings for Kirmiz1 Awards

The number of awards at the Kirmizi1 Advertising Awards held between
2004 and 2018 varies according to years. While the year with the most awards
was 2015, the least number of awards were given in 2004, which is the year
the competition started. (Table 2).
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Years I %
2004 ) 1,7
2005 18 34
2006 18 34
2007 22 4.1
2008 28 5.2
2009 25 4.7
2010 21 3.9
2011 29 5.4
2012 68 12,7
2013 64 11,9
2014 49 2.1
2015 85 15.8
2016 35 10.2
2017 26 438
2018 20 3.7
Total 537 1000

Table 2. Distribution of Kirmiz1 Advertising wards by years

Asaresult of the analysis, it was determined that a total of 80 different
advertising agencies won awards in the years in which Kirmizi Awards
took place. It is also noteworthy that the agencies with the most awards are
predominantly international advertising agencies. (Table 3).
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Agencies r %
Medina TurgulDDB 115 214
TBWA 68 12,7
Rafinent 58 108
Grey Istanbul 30 5.6
Leo Burnett 23 473
Tribal Worldwide Istanbul 17 32
Concept 14 3
FPMTFadar 15 2.8
Alice BEDO 14 2.6
Biito 14 2.6
Total 7o 60

Table 3. Distribution of the awards won by top ten advertising agencies

In the study, findings regarding the basic message strategies,
printed advertisement components, and creative tactics of the award-
winning advertisements were presented. Advertisements (n=90) used to test
consistency between coders were not included in these analyses to avoid data
duplication. For this reason, the findings explained in the rest of the study
include 447 advertisements.

Findings Regarding the Basic Message Strategies of Advertisement

Asaresult of the analysis, it was determined that the transformational
message strategy was mostly used in the award-winning advertisements.
However, there were also a considerable number of advertisements
containing an informational message strategy. As can be seen in Table 4, the
informational message strategy was used in 30.4% of the award-winning
advertisements.
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Message Strategy b %

Transformational Message Strategy 311 69,6
Informational Message Strategy 136 304
Total 447 1000

Table 4. Distribution of advertisement message strategy

The findings showed that creative advertisements are not just
advertisements that address emotions or have indirect expression and that
advertisements containing informational messages can also be creative.

Findings Regarding Printed Advertisement Components

In the study, printed advertisement components were discussed as the
headline, body copy, and visual elements. In the study, while advertisements
were being analyzed, it was tried to learn which headline types, what type of
body copiesand whatkind of visual elements were used in the advertisements.
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Headline Types I %
Direct benefit headline 115 257
Command headline 656 14.8
N/A 56 125
News headline 51 11,4
Plain headline 26 5.8
Selective headline 22 49
Parallel structure headline 17 3.8
Question headline 17 3.8
Assertive headline 16 3.6
Metaphor and Analogy headline 16 3.6
Rhyming headline 11 25
Intriguing headline 11 25
Wordplay headline 9 2
Reverse benefit headline 9 2
Other 2 0.4
Repetitive headline 2 0.4
Factual headline 1 0.2
Total 447 1000

Table 5. Distribution of headline types

When the headlines of the award-winning advertisements were
examined, it was seen that direct benefit headline was used predominantly
(25.7%) in these advertisements. However, it should be noted that the benefits
in such headlines are not just rational benefits. Besides, it was determined
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that no headline was used in 12.5% of the award-winning advertisements.
The repetitive headline and factual headline were the least used headline

types.

Body Copy Tvpes I %
N/A 218 48.8
Plain (Direct) text 135 30,2
Explanatory text 38 8.5
MNarrative text 20 45
Special day greeting text 17 38
Humorous text B 1.8
Text 1n conversation mood 8 1.8
Translating text 3 0,7
Total 447 100.0

Table 6. Distribution of body copy types

When the body copy types of the award-winning advertisements
were examined, it was found that the body copy was not used in these
advertisements at a rate of 48.8%. In addition to this, it was observed that
the plain body copy type was used in most of the advertisements (30.2%) with
the body copy. The fact that the body copy was not used predominantly in
advertisements can be considered as an indication that the advertisement
message was tried to be conveyed by visual means. Besides, it can be said that
plain texts used in advertisements were used to support creative visuals. In
Table 7, comparative findings regarding the headline and body copy types of
the award-winning advertisements were presented.
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Body Copy Type
E oy ¢
g 5 5 g £ g <
£2 =% [EEE] H¥ £8 g8 Z8¥ &&8
ool 19.1 * 26 17 * s 757 0.9
L e 22 * s 111 £ ;3 444 *
Factual headline # * # 100 * # # *
Selective headline | 409 45 + 91 * 45 318 5.1
Intriguing headline | 273 0, : 364 * : o1 182
| News headiine 451 2 : 78 * 39 353 59
i B Commandheadline| 394 3 3 91 15 : 24 15
£ 8| Question headline | 353 5.0 59 25 * s 204 *
.E E Repetitive headline 50 * # # * # 50 *
?ﬁ —'g Wordplay headline | 444 * : 111 * + a4 *
a g i‘;;‘l‘f;f‘;::d‘im 313 12,5 s 125 * s 313 125
o MRS 1756 50 50 176 * s 4 59
Rhyming headline | 182 9.1 + 273 * s 13 182
Other 50 50 . : * . . *
N/A 19.6 71 Y 18 18 661 *
Assertive headline | 563 63 : : 63 63 188 63
Plain headline 303 154 38 115 * 38 269 77
Total (%) | 302 45 18 85 0.7 18 488 3.8
* are sl values

Table 7. Comparative findings regarding the headline and body copy

Whentheheadlineandbody copy werecomparedintheaward-winning
advertisements, it was found that no body copy was used in the majority of
the advertisements (75.7%) using direct benefit headline. The main reason for
this may be that the benefit is presented clearly in such headlines. As a result
of the analysis, it was determined that no body copy was used in 42.4% of
the advertisements involving command headline, which is the second most
used headline type among the headline types. Plain text is used in 39.4% of
the advertisements with this type of headline. Accordingly, it can be said that
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body copy is not used predominantly in advertisements containing command
headline or plain text is used. Another issue that emerged from the analysis
was that 66.1% of the advertisements that did not use a headline did not use
any body copy, either. Thus, it can be said that the visual elements conveyed
the main message in the award-winning advertisements.

b g
& =
— —_— ———] ]
= [ %‘ = = ; = 5
Visual Element Types ES g Z EE22
"5 -§ ~SES LEE
28 9§ w9Eis wii
28 28 282 2E853
SE-EESE ETER STES
Metaphor 177 39.6 491 321
The product itself 76 17.0 12,8 179
Text 44 98 41 1.8
Result of using 43 9.6 12.4 19.6
Result of not using 34 7.6 6.9 3.5
Description 33 74 3.7 1.8
Product feature/detail 19 473 6.0 16,1
Use of witness 9 2.0 0.9 1.8
Moment of using 8 1.8 3.2 1.8
Before/After 4 0n.e ne 3.6
Total 447 1000 1000 100.0

Table 8. Findings regarding visual elements and comparisons regarding advertisements with-

out headline and body copy

When the visual elements of the award-winning advertisements
were examined, it was seen that metaphor was used in 39.6% of these
advertisements. Besides, direct product display was used in 17% of the
advertisements. The least used visual element in advertisements is before/
after display. Besides, in 9.8% of all advertisements, visuals were created
by preparing the text as a design. Another important finding that emerged
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as a result of the analysis was that the use of metaphors occurred in 49.1%
of the advertisements without body copy and 32.1% of the advertisements
without the headline. In this respect, it can be said that the advertisement
message was tried to be conveyed mainly with metaphorical expression in
the advertisements without body copy and headline.

Findings Regarding the Creative Tactics of Advertisements

Asaresult of the analysis, it was determined that some advertisements
were not compatible with the creative tactics suggested by Goldenberg et
al. (2009). Accordingly, the authors grouped these advertisements and a
category called ‘narrative content’ was added to these tactics. Besides, some
advertisements that could not be grouped are classified as another category.
The rate of advertisements with the Narrative content tactic was 3.4%, and
the other category rate was 2.9%.

Creative Tactics r %
Metaphor 167 374
Extreme Consequence 72 16,1
Unification 67 15,0
Tnversion 45 10,1
Actrvation 32 7.2
Extreme Effort 16 3.6
Narrative Content 15 3.4
Subtraction 10 22
Absurd Alternative 10 2.2
Other 13 2.9
Total 447 100,0

Table 9. Distribution of advertisements by creative tactics
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In general, it can be said that there is a harmony between the creative
tactics put forward by Goldenberg et al. (2009) and the advertisements that
won Kirmizi Award. It has been observed that the classification made by
the authors is generalizable as a result of the tests. The most striking one
among these tactics is the use of metaphor. It emerged as a result of the
investigations that the majority of the award-winning advertisements had
metaphorical expressions. Apart from all these, 2.9% of the award-winning
advertisements did not have similar features and could not be evaluated in
any creative tactic category.

In Table 10, the comparison of the creative tactics and body copies of
the award-winning advertisements are presented.

Body Copy Tvpe
" g ¥ 5
g s & 5 8 g
= v = g g 3 g
ﬂ E E‘- I} = =] =
£ E_ a8t E F 5 cE
3 iy EEI'E"; Ba Ex Es 2z iia
e A% EEEE g€ A€ g2 Z¥ 448
Unification 373 43 * 119 s 13 388 6
Activation 1.0 31 * 313 s * 433 =
= Metaphor 287 1.8 1.2 T2 12 0,6 33,7 36
g
o B | Subtraction 30 * * 10 ® * i) ®
=i
(g | Extreme 292 42 28 * * 1.4 61,1 14
w § | comsequence
S 2 | Extreme effort 25 * * 6.3 s 12,3 50 63
z.
==
o ‘E | Absurd alternative 40 * bl * = b 60 *
g’ Inversion 333 44 44 11,1 22 22 378 44
Other 308 30,3 154 * = 134 1,7 ®
Narrative content 26,7 267 * 6,7 & * 20 20
Total (7%2) 30,2 43 1.8 g5 Q.7 1.2 438 38
# are null values.

Table 10. Comparison of Creative Tactics According to Body Copy
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As a result of the examinations, it was determined that 38.8% of the
advertisements containing unification tactic did not use any body copy and
in 37.3% of these advertisements plain text was used. It was also observed
that no body copy was used in most creative tactics (48.8%). While no text
was used in nearly half (43.8%) of the advertisements containing activation
tactic, 31.3% of them included explanatory text.

Body Copy Type
|
£ F
@ = ]
a = = ] % w =4
- g £ s v
g i 0% oz:o: o2 f.
o = B2 - = =2 @ E =
2 88 B3 23 £83 E3 BEz £z £z Es %
SE 2t ¥ 28 Mg H€ 2358 FELE 5L 28 &
Direct benefit 179 1838 347 * 375 188 e 111 * 6,7 237
headline
Reverse benefit 13 * 1.8 * * * =111 * * 2
headline
Factual headline * * 0.6 * * * * * * * 0.2
Selective 73 125 36 * * 6.3 * 22 308 6,7 ERs
headline
Intriguing 3 3l 12 10 14 N # 6,7 # 6,7 2,5
headline
News headline 134 63 144 * 33 6.3 * 39 154 20 114
Command 179 123 9 30 o7 113 3 353 231 133 148
< | headline
E: Question 6 o4 1.8 * 28 * 20 44 * 6,7 38
a = headline
='E2 | Repetitive # # 0.6 10 * # # # # # 04
ﬁ 2 | headline
=R Wordplay 45 * 1.8 10 14 * * b 7.1 - 2
é g headline
E | Metaphor and * * 6 10 36 = * * 77 * 3.6
& | Analogy
headline
Parallel 3 6,3 36 10 * * * 80 #0133 38
structure
headline
Rhyming 3 o4 0,6 * 28 115 * 22 * * 2,5
headline
Other L5 ® * * * * * ® =57 0.4
N/A 119 156 108 20 22| 115 10 g9 * * 12,5
Assertive 13 b 54 * 28 188 10 £ * * 36
headline
Plain headline 75 6,3 42 * 56 125 * 22 154 20 5.8
# are pull values.

Table 11. Comparison of creative tactics according to headline types
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Besides, when the creative tactics and headline types were compared,
determination of the fact that the direct benefit headline was used most in
extreme effort tactic from the creative tactics, is an indication of this. Besides,
command headlines were frequently used in creative tactics. Another issue
was thatthere was a harmony between headline types and tactics. An example
of thisis that in 18.8% of the advertisements containing extreme effort tactic,
the assertive headline was used. (Table 12).

Visual Element Tvpes
B o = . L
E - ‘g = E a E B =]
Tz & 2 0 P % T 2|2
et = i B b ER =] & k=]
3 f2 5F I ie Zie Fe Efelie |
Y3 . = Ex 2R3 = o= g
£& A% 3% 48 28 f5¥ &8 ZEd @@ |4
Unification 343 149 1.3 45 43 7.3 209 & ® 6
Activation 19 156 31 31 = 156 15, + 31 219
Metaphor 96 = + 18 - 06 36 06 06 12
'E bt 0 10 <10 . 2 10 30 - .
E % | Extreme 153 125 8.3 444 28 8.3 14 b 14 5.6
= E consequence
2 £ | Extreme effort 63 25 * 125 125 + 63 * * 315
2 »:E Absurd 10 10 = * * b * a0 "3 *
“E | alternative
£ | oversion 156 20 3 22 s 111 £ 22 80
pro 38,5 - SR % AR + 308 * + 154
Narrative 20 6.7 = * * * 46,7 * = 26,7
content
Total (%) 17 306 1.8 9.6 2 43 a8 7.6 0.9 74
* are null values.

Table 12. Comparison of visual elements according to creative tactics

When the creative tactics and visual elements used in the
advertisements were compared, it was observed that the visuals of the
product were used predominantly (34.4%) in the advertisements containing
the unification tactic. On the other hand, the result of not using products/
services was shown in the advertisements containing subtraction, absurd
alternative and inversion tactics. As a result of the analysis, it was revealed
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that the use of products/services is mostly shown in the advertisements
containing the extreme consequence tactic. All of these indicate harmony
between creative tactics and advertising images. (Please check Table 12 for
details.).

CONCLUSION

In this study, descriptive research has been conducted on creative
tactics classified by Goldenberg et al. (2009). In the study, it was examined
whether the advertisements (N=537) that won Kirmiz1 Award were compatible
with the tactics proposed by the authors. Besides, the printed advertisement
components (headline, body copy, visual element) of the advertisements
included in the research were also examined. As a result of the examinations,
quantitative and comparative findings were obtained. All findings, comments
and suggestions, the results of which are presented, are evaluated within the
limitation of this study.

Asstatedbefore, Goldenbergetal. (2009) found thattheadvertisements
they examined can be discussed in eight categories (creative tools) in their
study on award-winning advertisements. These categories called creative
tactics in this study are unification, activation, metaphor, subtraction,
extreme consequence, extreme effort, absurd alternative and inversion. The
investigations revealed that the advertisements that won Kirmizi Award
complied with the tactics mentioned. Accordingly, it can be said that the
creativetactics putforward by Goldenbergetal.(2009) through an exploratory
study are valid within the scope of the study and in line with the tests made.
Because, as a result of the analysis, similar results were obtained with the
authorsanditwas determined that the majority (93.7%) of the advertisements
(N=537) included in the analysis were compatible with a creative tactic
specified by the authors. Besides, it was not possible to collect a very small
portion of the analyzed advertisements (n=16, 2.9%) under one single
category. No common point has been found among these advertisements.
However, as aresult of the investigations made by the authors, a new creative
tactic category called ‘narrative content’ has been reached. During the
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research process, it was determined that 15 advertisements (3.4%) basically
contained introduction, body and conclusion parts and had storytelling.
However, it should be noted that these printed advertisements had a very
low rate among all advertisements. On the contrary, it was determined that
metaphor (37.4%), extreme consequence (16.1%) and unification (15%) tactics
were used intensively in the award-winning advertisements.

Another result that emerged as a result of the analysis made was that
the headline and body copies in the award-winning advertisements had
a straight expression and they directly offered the benefit. These results
support the argument in the literature that creative advertisements should
provide both originality and benefit (White, 1972; Smith & Yang, 2004). While
the advertisements revealed an original idea with creative tactics, they also
emphasized the benefit with the headline, so that originality and benefit were
provided together in the advertisements. The fact that the most preferred
headline type was direct benefit headline (%25,7) and second most preferred
body copy type was plain text (%30,2) prove this fact. Besides, it was observed
thatthebody copy was not used mainlyin the award-winning advertisements.
It was determined that no body copy was used in %48,8 of all advertisements.
The fact that body copies are not used predominantly in advertisements and
that direct expression is preferred in these texts, even if they are used, shows
that visual expression is dominant in creative advertisements. When the
visual elements used in the advertisements were examined, it was found that
metaphors (39.6%) were mostly used in the award-winning advertisements.
The high use of metaphors as visual elements is due to the use of metaphor
tactic in award-winning advertisements.

This study aims to create a specific research value by examining and
discussing the subject of creativity, which is considered to be very important
in the advertising industry and academia and is even used as a synonym for
advertising. It is thought that the study will provide a perspective for both
academicians working in the field of advertising and industry professionals.
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