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EDITORDEN

Batililarin deyimiyle, islam’mn Altin Cagi’'min en énemli diisiiniirlerinden,
yazarlarindan, doktorlarindan ve astronomlarindan biri olarak kabul edilen tibbin
babasi1 Ibn-i Sina “Bilim ve sanat takdir edilmedigi yerden go¢ eder” diyerek bilim ve
sanat insanlarinin toplumlarda her zaman deger gormesini ve takdir edilmesini ifade

etmistir.

Bu saymmizda deger verdigimiz yirmi arastirma makalesi yer almaktadir.
Birinci makalede Iletisim Fakiiltesi 6grencisi genglerin, adblok kullanim durumlari
ve nedenleri, reklama yonelik cagrisimlari ve reklamdan kacinma davranigini
etkileyen unsurlara yénelik tutumlari ortaya cikartilmistir. ikinci makalede
kurumlarin sosyal sorumluluk uygulamalarinin marka imaj1 tizerindeki roliine dair
bir arastirma yapilmustir. Uciincii makalede Orta Asya iilkelerinden biri olan
Kirgizistan’da halkla iligkiler —uzmanlarimin stratejik rolleri ne derece
benimsediklerini tespit edilmistir. Dordiincii makalede dijital halkla iligkiler
uygulamalar1 ele alinmis, Renault ve Fiat markalarinin kurumsal Facebook ve
Twitter sayfalarindaki paylasimlarinin halkla iliskiler a¢isindan nasil ve hangi amagla
kullanildig1r tespit edilmeye ¢alisilmistir. Besinci makalede, Tiirkiye’de kamu
yonetiminin iletisim ve halkla iliskiler anlayisina yonelik bir aragtirma yapilmistir.
Altinct  makalede kiiltiir kavrami  ve halkla iliskiler iligkisi iletisim
akademisyenlerinin alana dair goriisleri baglaminda incelenmistir. Yedinci makalede
kigileraras1 iletisimin firmalara yonelik giiven etkisi lizerindeki rolii arastirilmistir.
Sekizinci makalede ise yapay zekanin halkla iligkilerin gelecege etkisi halkla iligkiler

profesyonelleri ekseninde bir alan arastirmasi ile ortaya konulmustur.

Bu sayimmizda yaklasik bir buguk senedir lilkemizi ve diinyamizi etkisi altina
alan Covid-19 salgimina iligkin ¢alismalara da yer verilmistir. Dokuzuncu makalede
Covid-19 salgin1 siirecinde oOrgiitsel iletisimde sanal dedikodunun rolii
akademisyenlere yonelik yapilan bir arastirma ile incelenmistir. Onuncu makalede
kriz donemlerinde yaratici bir iletisim olarak troller ve capsler Covid-19 6rnegin
tizerinden incelenmistir. On birinci makalede Covid-19 pandemisi doneminde
kurumsal iletisim araci olarak sosyal medya kullanimina yonelik igerik analizi

yapilmistir. On ikinci makalede Covid-19 pandemisi sirasinda goriiniirliigii yiiksek
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olan Tiirkce tweet’lerin 6zelliklerini incelemek, tweet’lerde yer alan ana temalari
belirleyerek, bir sosyal medya ortami olan Twitter'in, paylasilan saglik bilgileri
cergevesinde trettigi bilgi tilirlerini ortaya koymak amaglanmigtir. On {igiincii
makalede CRI TURK Haber Portali’nda yayinlanan Covid-19 salginma iliskin
haberlerin ne sekilde ¢ergevelendigi incelenmistir. On dordiincii makalede Covid-19
siirecinde sinema endiistrisinin ekonomik yapis1 iizerine bir degerlendirme
yapilmistir. On besinci makalede ise Facebook’ta yayinlanan haberlerde nefret
sOylemi iiretimi, Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti’nde ilk Covid-19 vakasi ve Alman

turistler 6rneginden incelenmistir.

Yiiksek lisans tezinden tiiretilen on altinct makalede Kur’an mesajlar
baglaminda “Aile i¢i iletisim” sistematik ve niceliksel bir incelemeye tabi
tutulmustur. Yine bir yiiksek lisans tezinden Ozetlenerek hazirlanan on yedinci
makalede hedonizmin marka bagimliligi yaratmadaki etkisi beklenti teorisi ile
incelenmistir. Doktora tezinden tiiretilen on sekizinci makalede saglik risklerinin
gazetelerde sunumu Hiirriyet ve Posta gazeteleri Orneginden arastirilmigtir. On
dokuzuncu makalede Tiirkiye’deki ulusal gazetelerdeki ekonomi haberciliginin
boyutlari, Sabah, So6zcii ve Aksam gazeteleri 6rnegi iizerinden irdelenmistir. Son
olarak yirminci makalede ise Kars1 hegemonyanin nasil kuruldugunun iyi bir 6rnegi
olarak goriilen La Casa De Papel dizisi ilizerinden sistem elestirisi ve hegemonik

sOylem tiiretimi incelenmisgtir.

Bu sayimizin siz kiymetli okuyucular ve arastirmacilarla bulusmasinda emegi
gecen basta yazarlarimiz olmak lizere hakemlerimize, editér kurulumuza, editor
yardimcilarimiza, yaymn kurulumuza ve danisma kurulumuza sonsuz tesekkiirlerimi
sunarim. Bu sayimizdaki ¢alismalarin iletisim bilimine kaynak olmasini diler, 2022

yili Mart ayinda yayimnlanacak olan 10.Cilt 1. sayimiza degerli ¢aligmalarinizi

bekleriz.
Dr. Ogr. Uyesi Ersin DIKER
Editor
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