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EDITORDEN
Degerli meslektaslarim,

Istanbul Ticaret Universitesi iletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Boliimii
olarak halkla iligkiler ve reklamcilik alanlarindaki bilimsel ¢aligmalar: bir araya getirmek iizere
yayinlanan “Uluslararast Halkla iliskiler ve Reklam Calismalart Dergisi” (HIRE) nin 2021 yili

ikinci sayisina hos geldiniz.

Diinyada halkla iligkiler ve reklam alanlarinda bilimsel ¢alismalar yapan akademisyenle-
rin, halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda egitim gdren lisans ve lisansiistii diizeydeki 6grencile-
rin dikkatini ¢ekecegine olan inanciyla, dergimizin bu sayisinda alana birbirinden degerli katkilar

saglayan bilimsel ¢alismalara yer verilmeye devam edilmistir.

Yedi makalenin yayinlandigi bu yeni sayimizda oncelikle Mustafa Karaca, Abdiilhakim
Bahadir Dar1 ve Caner Caki tarafindan ele alinan “1929 Biiyiik Buhrani’ndan Sonra Almanya
Komiinist Partisi’nin Secim Kampanyalart” baslikli galismada 14 Eylil 1930, 31 Temmuz 1932
ve 6 Kasim 1932 tarihlerinde Almanya’da gerceklestirilen federal secimlerde KPD’nin se¢im
kampanyalarinda kullanilan posterleri incelenmistir. Posterler, ABD’li dilbilimci Charles William
Morris’in li¢ gostergebilim boyutu (sdzdizimsel, anlambilimsel ve edimbilimsel) lizerinden analiz

edilmistir.

Umit Cakar tarafindan yazilan “Ana Mesaj Stratejisi Baglaminda Televizyon Reklamla-
rimin Incelenmesi: Tv8 Ornegi” baslikli makalede TV8’de 10 Ocak ve 16 Ocak tarihleri arasinda
prime time saatlerinde yayimlanan tiim reklam filmleri (toplam 148 reklam filmi) igerik analizi

yontemi kullanilarak Ana (Temel) Mesaj Stratejisi baglaminda ele alinmustir.

Bakr Al-Dulaimi tarafindan kaleme alman “Biiyiik Sirketler Icin Elektronik Reklam-
cilik: “Eyleyenler Modeli” le Gostergebilimsel Analiz” baslikli calismada ise Clear Men ve
Samsung markalarimin reklamlar1 gostergebilimsel bir analiz ve Eyleyenler Modeli agisindan kar-

silastirilmastir,

Nesrin Ada ve Ayse Merve Urfa tarafindan ele alman “Universite Miizelerinin Mevcut
Durumu Uzerine Nitel Bir Arastirma” baslikli ¢alismada, iiniversite miizelerinin mevcut du-
rumu, iiniversitelerin kurumsal imaj1 ve kurumsal kimlik 6geleri {izerindeki rolii nitel aragtirma
yontemlerinden derinlemesine miilakat araciligiyla Tiirkiye’deki iki tiniversite 6rneklemi tizerin-

den degerlendirilmistir.
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“Ozel Saghk Hizmeti Sunan Kurumlarin Reklamlarimin Hukuki Yonden Incelenmesi”
baslikl1 aligmada ise Alpaslan IThami Motur ve Erdem Tatl1 saglik hizmeti sunan kurumlarin rek-
lamlarinin yasal agidan ne gibi uygulamalarla karsilastigini diinya ve Tiirkiye 6rnekleri ile ortaya

koymaya ¢aligmislardir.

Sinem Giindogdu ve Mehmet Saglam tarafindan yapilan “Reklamlarda Tkna Modelleri-
nin Degerlendirilmesi Ve Sektorel Uygulama Ornekleri” bashkli calismada reklamlarda kulla-
nilan ikna modelleri olan Aristo modeli, edimsel kosullanma modeli, klasik kosullanma modeli,
biligsel 6grenme modeli, AIDA modeli, DAGMAR modeli, ayrintilari olasiliklandirma modeli ve

anlatt modelleri baglaminda sektorel drnekler 1s1g1nda bir degerlendirme yapilmistir.

“Kurumsal Imaj Ve Itibarda Uygulanan Stratejik Iletisimin Sosyal Medyada Yansima-
st: Tiirk Hava Yollart” baslikli makalede ise Sevin Kahveci, Tiirkiye’de bulunan havayolu sekto-
riindeki Tiirk Hava Yollari’nin pandemi 6ncesi ve sonrast dijital medyada kurumsal imaj ve itibari
adina yaptig1 ¢aligmalari igerik analizi yontemiyle “Sosyal Paydas Teorisi, Rogers’in Yeniliklerin

Yayilmasi ve Gruning ve Hunt’m Halkla iliskiler Modelleri” acisindan ele almustr.

Bilimsel ¢alismalar ile dergimizde yazilar1 yaymlanan tiim meslektaglarimiza destekle-

rinden dolay1 6ncelikle tekrar tesekkiir ediyoruz.
Diinyada halkla iligkiler ve reklamcilik alanlari ile ilgili bilimsel uluslararasi nitelikteki
caligmalar1 bir arada toplamay1 ve bu alanda onciiliik etmeyi amaglayan dergimizin sonraki sayi-

larina sizleri degerli ¢calismalarinizi gondermeye ve literatiire katki saglamaya davet ediyoruz.

Keyifli okumalar!

En icten saygilarimizla,

Prof. Dr. R. Giilay OZTURK
HIRE Editorii
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