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21. Pazarlama Kongresi “Digital Dünyada Pazarlama” konu başlığıyla 06-08 Ekim 

2016 tarihleri arasında  Kütahya’da düzenlenmiştir. Sosyal Bilimler Dergisinin bu özel 

sayısında, kongrede bildiri olarak sunumu yapılmış çalışmalara yer verilmiştir. Bilim 

dünyasına faydalı olması temennisiyle... 
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