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Gerceklik Kategorisi Mi Yoksa Olasihk M1?

Yenicagin baglarina kadar devam eden, Batili diinyanin, kendilerinin
Feodalite adin1 verdikleri iktisadi-sosyal diizen, Venedik Bankalarinin ve
Cografi Kesiflerin itmesiyle farkli bir nitelik kazanmis, toplumu
olusturan siijelerin yer degistirmesiyle kategoriler domino etkisine
ugramistir.

Refleksiyonel diisiince ile o giine bakmamiz gerekiyorsa, ismini artik
cagin pagan ritliellerinden birisi olan Merkiir (Ticaret Tanris1)’den alan
Merkant (Merchant) yeni olgu olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Donemsel olarak astrolojik olaylara, teleolojik bakis agisiyla mitleri
gercek olarak nominalize eden diisiince, uzun zamandan sonra Cografi
Kesiflerle birlikte pagan tanrisin1 bulmusa benziyor.

Ortagagin statiilere kategorilenen, orgiitlenme formu, kesiflerin ardindan
Merkantin, orkestra sefligiyle yeni senfonisini gostericisine agiyor ve
yeni donemsel tarihte logosun yada aklin Onderligi ile Merkantin
etkilendigi bi¢imiyle sahnedeki yerini aliyor.

Gergeklik kategorisi, salt olmus bitmislerin diinyasiyla yetinmek icin
gostericisini zorlarken, olasilik salt boyle bir diinyaya gelmek i¢in bosuna
cabalamakta iken bu tarihsel siire¢ mi yoksa dongiisel rastlanti mi1?

Prematiire dogan “New Age”’in yeni siijesi Merchant, sahnenin bir
perdesinde epizoid olarak bir anlik oyuncu mu yoksa sahnenin gergeklik
kategorisinde bir olasilik m1 ne dersiniz?

Iste bu nedenle iktisat biliminin temel yapi taslariyla ilgili olan
karsimizda bir bosluk olarak durmaktadir. Bilim olma iddiasin1 en ¢ok
hak eden iktisadin gelisimine katkida bulunmak isteyen degerli
akademisyenlerin ¢aligmalarin1 dergimize beklemekteyiz.

Saygilarimizla

Prof. Dr. Ekrem GUL
Yrd. Dog. Dr. Adnan DOGRUYOL
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IKNA VE BELIRSIZLIGIN REKLAM ALGISI UZERINDE
ETKIiSININ VIRAL REKLAM VE TELEVIZYON REKLAMLARI
KAPSAMINDA KARSILASTIRILMASI

Yrd. Dog. Dr. Tolga Torun
Bilecik Seyh Edebali Universitesi 1.1.B.F. Yénetim Bilisim Sistemleri
torun.tolga@bilecik.edu.tr

Ozet

Giintimiizde insanlar bilgi almak icin, kitap okumak igin, iilkeleri arastirmak
icin, ders calismak icin, hava durumunu kontrol etmek icin ve hatta arkadas
cevresi kurmak igin interneti kullanmaktadir. Bu yiizden internet temelli
pazarlama stratejileri, isletmeler icin onemli bir arag¢ olarak karsimiza
ctkmaktadir. Bu stratejilerden bir tanesi, viral reklam seklinde sosyal aglarda
kendini gostermektedir. Ancak viral reklam yeni bir kavram oldugundan
etkileri ve geleneksel anlamda reklamdan farki heniiz tam olarak
bilinmemektedir. Bu ¢calismanin temel amacini ozellikle alg iizerine etki eden
ikna ve belirsizlik noktasinda viral reklam ve televizyon reklamlarinin
karsilastiriimasi olusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Viral reklam, televizyon reklami, Internet, Tkna, Alg,
Belirsizlik

THE COMPARISON OF VIRAL ADVERTISING AND TELEVISION
ADVERTISINGS OF THE IMPACT OF PERSUASION AND
UNCERTAINTY ON PERCEPTION OF ADVERTISING

Abstract:

Recent time, it’s very normal to people to visit Internet to get information
about books, searching for countries where they want to go, studying for
lessons, checking for weather and even seeking partners for a relationship.
Thus, Internet related strategies are become vital weapon to companies. Viral
advertising is the one of the Internet related marketing communications tools
that used in social networkings. However it's still not clear how effective is
viral advertising and what are the differences between television advertising
and viral advertising. In this study, the aim is to compare the effects of
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persuasion and uncertainty on perception of viral marketing and television
advertising.

Keywords: Viral advertising, television advertising, Internet, Persuasion,
Perception, Uncertainity

1. Giris

Fransizcadan reclame kelimesinden, Tiirk¢e’ye yerlesen reklam, isletmelerin
davranis sekilleri, hizmetleri, tirlinleri ve sagladiklar faydalar hakkinda, belirli
bir hedef kitleye harekete ge¢irmek amaciyla mesajin iletilmesi i¢in belirli bir
O0deme dogrultusunda medya araglarinin kullanilmasidir (Norgan, 1994:315).
Bu agidan reklam, Amerikan Pazarlama Birligi (AMA- American Marketing
Association) tarafindan yapilan ve genel kabul goren tanima gore, belirli bir
sponsora ait iiriin, hizmet, fikir ya da isletmenin, belirli bir ticret 6deyerek
medya araclarini kullanarak kisiye 6zel olmayan bir sekilde yani kitlesel bir
sekilde temas kurulmasidir (Wells vd., 1998:13). Bu tanimda belirtilen “belirli
bir lcret karsiliginda” ile kastedilen, reklam mesajin1 iletmek amaciyla
medyadan bir zaman dilimini ya da bir alani satin almaktir. Kisiye 6zel
olmayan yani kitlesel temas ile kastedilen ise, reklam mesajlarinin ayni
zamanda genis bir kitle tarafindan izlenmesi ve kisisellikten uzak olmasidir.
Bu kisisellikten yoksun mesajlar nedeniyle, isletmeler agisindan aninda geri
bildirim sans1 olmamaktadir (Belch ve Belch, 2003:16). Miisteriler agisindan
bakildiginda reklam, isletmeler tarafindan miisterilere {iriin veya hizmetleri
hakkinda dogru bilgiyi, bir ¢ok medya iletisim aracini kullanarak vermek
olarak tanimlanabilir (Yaylaci, 1999:17).

Reklam 197011 yillarda ABD ve diger biiylik iilkelerde baglamis ve
isletmelerin {irlin ve/veya hizmet satmak amaciyla tiiketiciler lizerinde etki
olusturmak amaciyla basvurduklar1 bir iletisim yoludur (Kotler, 2000:25).
Gerek kar giiden kurumlar gerekse miizeler, sosyal yardim dernekleri ve hatta
devletin baz1 kurumlar1 gibi kar amaci giitmeyen kurumlar tarafindan reklamin
kullanilmasinin belirli amaglar1 vardir. Bu amaglar, iirline yonelik ihtiyag
olusturmak ve marka bilinirligi yaratan biligsel, markaya kars1 tutum
olusturarak tercih noktasinda etki yaratan duyusal ve satin alma niyeti, egilimi
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ve marka baglihigina yonelik davranigsal etkiler yaratmak amaciyla
miisterileri; bilgilendirme, etki yaratma, bilinirlik olusturma, ilave (katma)
deger ve diger faaliyetlere destekleyici olmak {izere bes adettir (DePelsmacker
vd. 2000:166).

Gliniimiizde reklam, tiiketim toplumu diye nitelendirilen 21. yiizyil
toplumunun 6nemli ve ayrilmaz bir parcgasi halini almistir. Ancak tiiketimden
cok daha fazla bir sekilde reklamlar, sosyal hayati hedef almakta ve igerisinde
modern toplumdan parcalar barindirmaktadir. Bu amagla reklam giinlimiiz
toplumunun bir yansimasi olarak s6z edilebilmektedir (Nava vd. 1997:3-4).
Reklamin temel amaci uzun vadede isletme imaj1 yaratmak, marka
olusturmak, satis, etkinlik, hizmet veya {riin hakkinda bilgi vermek, o6zel
satiglar hakkinda bilgilendirmek ve bir 6zel etkinligini savunmak amaciyla
yapilmaktadir Reklamin bircok formu vardir. Dergiler, gazeteler, radyo,
televizyon, dis mekanlar (posterler, isaretler, pankartlar), postalar, yayinlar
(takvim, kibrit kutusu vs), afisler (araba ve otobiis iizerinde), kataloglar,
tanittim afigleri, el ilanlar1 reklamin bir ¢ok c¢esidindendir. (Kotler ve
Mcdougall, 1983). Bu formlarina ek olarak internet kullanimin artmasi ile
birlikte reklamin bir degisik formu olan viral reklam ortaya ¢ikmustir.

1.1. Internet Teknolojilerine Bagh olarak Viral Reklam

Giliniimiizde bir ¢ok insan, bilgi almak igin, arastirma yapmak ig¢in, ders
caligmak i¢in, tatil planlar1 yapmak igin, iilkeler hakkinda bilgi almak icin ve
hatta yeni arkadasliklar kurmak i¢in Internette yer almaktadirlar (Shankar,
Smith ve Rangaswamy, 2003; Rainie, 2005). Bu agidan internet, isletmeler ve
tilkketiciler acisindan eglence igeren, iletisim saglanan, haber okunan,
deneyimlerin ve tavsiyelerin paylasildig: iletisim kanali haline doniismiistiir
(Watts ve Peretti, 2007). Web 2.0 teknolojilerinin gelismesine bagli olarak
degisim gosteren internet, icerisinde Facebook, Twitter ve Instagram
(Camarero ve Jose, 2011:2292) gibi yeni sosyal ag cesitlerini dahil ederek
dijital pazarlama-e-pazarlama seklinde yani bir pazarlama iletisimi formunu
olusturmustur. Bu pazarlama konsepti icerisinde ise yeni bir pazarlama
iletisimi aract olarak viral pazarlama kendini gostermeye baslamistir (Watts ve
Peretti, 2007).



SAKARYA IKTISAT DERGISI/THE SAKARYA JOURNAL OF ECONOMICS

Viral pazarlama terimi ilk olarak Steve Jurvetson ve Tim Draper tarafindan
1997 yilinda kullanilmistir. Viral pazarlama yapilan tanima gore, tiiketiciler ve
uretiler arasinda sanal ortamlarda gerceklestirilen paylasimlar vasitasi ile
baglantilar kurmak olarak adlandirilmaktadir. Bu baglantilarin  temelini
yayilan mesajlar olusturmaktadir. Biyolojik olarak viriislere benzerlik gosteren
bu yayilma sekli, bilginin katlanarak paylasilmasi ve bu paylasilma sayesinde
herkes tarafindan genis bir sekilde goriilmesi esasina dayanmaktadir. Bu
yapisindan dolay1 virlislere benzetildiginden bu ad ile amilmistir. Viral
mesajlar, yayildiktan kisa bir siire sonra, tiiketicileri etkileyecek sekilde
milyonlarca izlenme sayisina ulasmaktadir (Dobele, Toleman ve Beverland,
2005; Lindgreen ve Vanhamme, 2005; Kirby ve Marsden, 2006).

Viral pazarlama ya da viral reklam pazarlama literatiiriinde yeni bir kavram
olmasindan dolay1 arastirmacilar tarafindan bir ¢ok farkli isimle de
anilabilmektedirler. Bunlardan bazilari; fareden kelimeler word of mouse
(Goldenberg, Libai ve Muller, 2001), Buzz pazarlama (Thomas, 2004), gizlilik
pazarlamasi (stealth marketing) (Kaikati ve Kaikati, 2004) ve agizdan agiza
pazarlamadir (Kozinets, vd. 2010). Ancak virlis benzeri bir sekilde hizli
yayilmasi nedeniyle bu pazarlama sekline yaygin bir sekilde viral pazarlama
denilmektedir (Kaplan ve Naentein, 2011:256).

Viral pazarlama ile ilgili tanimlamalara bakildiginda viral reklam agizdan
agiza pazarlamanin elektronik bir seklidir.Viral reklam bu yilizden agizdan
agiza iletisim seklinde pazarlama iletisiminin bir degisik formu olarak
goriilmekte ve bu yiizden literatiirde klavyeden-klavyeye pazarlama olarak da
anilabilmektedir. Bu klavyeden-klavyeye pazarlama ya da yaygin ismi ile viral
reklam, ulasti1 tliketicileri ag baglantilar1 sayesinde olumlu ya da olumsuz
sekilde etkileyebilmektedir (Vilppone vd., 2006). Bu elektronik agizdan agiza
pazarlamada {iriinle, markayla ya da hizmet ile ilgili bilgiler yeni medya
araglar1 olarak adlandirilan Facebook, Twitter, Instagram gibi Internet
baglantili uygulamalar vasitasiyla bir ¢ok tiiketiciye ulagsmakta ve sosyal aglar
dogrultusunda artan bir oran ile goriiniirliie sahip olmaktadir (Kaplan ve
Haenlein, 2011:255).

Viral reklam belirli bir isletmeye ait ikna edici ticari mesajlarin para
O0demeksizin sosyal aglar arasinda yayilmasi esasina dayanmaktadir (Porter ve
Gollan, 2006). Bu agidan diisliniildligiinde, viral reklam, pazarlamacilarin,
internet destekli sosyal aglar vasitasiyla tiiketicileri, bir iirlinii almaya ikna
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etme caligmalar1 olarak adlandirilabilmektedir (Xia ve Bechwati, 2008). Bu
ozelliginden dolay1 viral reklam ve sosyal pazarlama kavramlari birbirinin
yerine kullanilabilen ve birbiri ile karistirilabilen iki farkli terimdir (Kozinets,
2010).

Viral reklamin tiiketicilere bilgi saglama noktasinda bir ¢ok degisik formu
bulunmaktadir (Vilpponen, Winter ve Sundqvist, 2006). Yapilan ¢calismalarda
viral reklama tiiketicilerin diger reklam aracglarindan daha ¢ok giivendigi ve
viral reklamin satin alma davranisi lizerinde daha fazla etkisi oldugu
saptanmistir (Furse, Punj ve Stewart, 1984; Gilly, Graham, Wolfinbarger ve
Yale, 1998). Viral reklamlar sayesinde bir ¢ok insan isletmelerin mesajlarini,
triinler hakkinda bilgileri saniyeler icerisinde, sosyal aglarina dahil olan
arkadaglarina ve aile bireylerine gecirebilmektedir (Laudon ve Traves,
2001:381). 2010 yilinda Procter&Gamble, Old Spice markasina ait " The Man
Your Man Could Smell Like" bagliklt 30 saniyelik bir videoyu Youtube
icerisinde yayinlamis ve 36 saat igerisinde 23 milyon kere izlenmistir (Kaplan
ve Haenlin, 2011:253).

Viral reklamin bu derece yogun bir sekilde kullanilmasina ragmen etkisi heniiz
kesin olarak bilinmemektedir. Viral reklamin etkileri {izerine yapilan
caligmalar kesin olarak bu iletisim seklinin isleyisi hakkinda kesinlik
belirtmekte yetersiz kalmaktadir (Borroff, 2000; Helm, 2000; Diorio, 2001;
Godes vd., 2005). Ancak, sosyal aglar vasitasiyla yayilan mesaj sekli
olmasindan dolay1 giivenilirliginin tliketiciler acisindan daha fazla olabilecegi
tahmin edilmektedir (Helm, 2000).

Viral pazarlama diisiikk biitge gereksinimiyle birlikte yaygin bir sekilde
isletmelere trlinlerini tanitma imkani tanimaktadir. Hali hazirla televizyon
reklamlariin yerine gecip gecemeyecegi ya da ne kadar farkindalik yarattigi
noktasinda soru isaretleri bulunmaktadir (Kaplan ve Haenlein, 2011:254). Bu
ylizden arastirilmast gereken nokta, viral reklamin, televizyon reklamlarina
gore ne derece etkin oldugunun incelenmesidir.

Insanlar igerisinde bulunduklari aglarda yer alan yakin gevrelerinden yogun
bir sekilde etkilenmektedirler. Bu etkiler kendisini satin alma davranis1 ya da
iiriine ya da markaya kars1 bir tutum olarak sergilemektedir (Juvetson, 2000).
Bu acidan sosyal aglar igerisinde yer alan viral reklamlarin, kisilerin
kararlarini ve algilarin etkiledigi diisiilmektedir (Bone, 1995).
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1.2. Reklamda ikna ve Belirsizlik

Alg1 genel olarak hislerden olusan karar vermeye etki eden bir siire¢ler biitiinii
olarak adlandirilmaktadir. Algi olaylar1 anlamaya ya da haberdar olmaya
yarayan bir takim bilgi tumagidir. Latincede algi, "percipio" yani akil ve
hislerle olaylar1 kavrama anlamina sahiptir (Krishna, 2012:334). Ozellikle
tiketici davraniglar1 igerisinde, gorsel alginin olduk¢a Onemli bir yeri
bulunmaktadir. Bu gorsel algi, tiiketicilerin satin alma kararlarini, markaya
kars1 tutumlarini, on yargilarmi etkilemektedir (Chandon ve Wansik, 2007;
Chandon ve Ordabayeva, 2009; Krider, Raghubir ve Krishna, 2001).

Pazarlama alaninda algi 6zellikle tiiketici davranmiglarimi etkilemek amaciyla
kullanilmaktadir. Bu acidan, tiiketicilerin algilarinda degisiklik yaratmak
gorsellige dayali ikna siirecine ve de iiriin ile ilgili belirsizlikleri yok etmeye
dayanmaktadir. Bu yiizden, reklamlar ile verilen mesajlarin ne derece ikna
edici oldugu ve belirsizligin Oniline gectigi, tiiketicilerde pozitif algi yaratma
noktasinda etkili bir siiregtir (Okumus, vd., 2011). Etkin reklamlara
bakildiginda, mesajlarin genelde ikna edici ve slipheye yer vermeyen sekilde
hazirlandig1 goriilmektedir. Bu iki 6nemli unsurdan uzak olan reklamlarin ise
tilketici algilar1 iizerinde etkisiz oldugu bilinmektedir (O’Shaughnessy ve
O’Shaughnessy, 2004:1x).

Reklam mesajlariin giivenilir, tutarli ve algiyr etkileyecek sekilde dizayn
edilmesi, pazarlamacilar agisindan olduk¢a Onemli ve ¢6ziilmesi zor bir
problemdir. ikna ve belirsizlikten kacinma gibi konular sayesinde yaratilan
alg1 dogrultusunda mevcut degerler degistirilmekte ya da bastan yaratilmakta,
istek ve ihtiyaclar sekillendirilmekte ve tiiketicilerin harekete gegirilmesi
hedef alinmaktadir. Bu gibi konular bu sebepten dolayr pazarlamanin
odaklanmas1 gerekli olan oOnemli konular arasinda yerini almaktadir
(O’Shaughnessy ve O’Shaughnessy, 2004). Ozellikle belirsizlik noktasinda ve
sonrasinda ikna etme asamasinda, tliketicilerin ge¢mis deneyimleri lizerinde
olumlu ihtivalar yaratmak ve tiiketicilerin {irlinden bekledigi degere yonelik
ikna ¢aligmalar1 yapmak gerekmektedir (Kalish, 1985:1572).

2. Arastirmanin Metodu
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Bu arastirmanin esas amaci Tv. reklamlar1 ile viral reklamlar arasinda bir
karsilagtirma yaparak, bu iki reklam tiiriniin ikna, belirsizlik ve algi
dogrultusunda farkliliklarinin ortaya koyulmasidir. Bu amag ile ikna,
belirsizlik ve algiy1 6l¢gmek amaciyla literatiirden elde edilen 6lgek calismaya
TV. reklam1 ve viral reklam olarak uyarlanmistir. Verileri elde etme adina
ozellikle sinif ortaminda anket calismasi yapilmis bu ylizden tesadiifi olmayan
orneklem sekillerinden biri olan kolayda 6rneklem metoduna bagvurulmustur.
Orneklem olarak sinif ortaminin belirlenmesinde homojenlik ve kontrol
edilebilirligin (Calder vd., 1981) yaninda, sosyal medyada pazarlama, e-
pazarlama ve reklam ve toplum dersini alan 6grencilerin viral reklamlar ve TV
reklamlar1 agisindan bilgi sahibi olmasi gercegi de yatmaktadir. Arastirma
kapsamina dahil edilen katilimcilara likert 6l¢egi esasina dayali (1:Kesinlikle
Katilmiyorum., 2: Katilmiyorum, 3: Ne katiliyorum/Ne katilmiyorum, 4:
Katiliyorum, 5:Kesinlikle Katiliyorum) anket formunu doldurmalari istenmis
ve sonucglar SPSS programi sayesinde analiz edilmistir. Analizde farkliliklari
O0lcmek amaciyla frekans analizi kullanmistir ama daha Oncesinde 6l¢egin
giivenilirlik testleri yapilmistir. Ankete dahil olan 6l¢ek formlarindan bir
tanesi olan ikna Olgegi Okumus'un (vd. 2011) daha once yaptig
calismasindan, belirsizlik 6lgegine ait 14 ifade Obermiller and Spangenberg’in
1998'de kullandigi ve daha sonra Erge¢ (2009) tarafindan tekrardan ele alinan
caligmasindan ve son olarak algi 6l¢egine ait 13 ifade ise yine Okumus’un
(2011) ¢alismasindan uyarlanmuistir.

3. Sonuclar

Bu ¢aligmaya 300 adet katilime1 dahil olmustur. Ancak cevaplayicilarin teslim
ettigi anket formlarindan sadece 265 tanesi degerlendirmeye uygun bulunmus
35 tanesi ise degerlendirme disinda tutulmustur. Katilimcilarin demografik
ozellikleri incelendiginde, katilimcilarin %68't kadin, %32'is1 ise erkek oldugu
goriilmektedir. Katilimcilarin ¢ogunlugu 21-23 arasindadir. Gelir durumlari
incelendiginde ise katilimcilarin %55'i 500 TL ve daha az gelire; %41'i ise
501-1500 arasi1 aylik gelire sahiptir. Diger yandan katilimcilarin %11'i giinde 1
saatini, %63" giinde 2 ve 4 saatini , %19'u 5-7 saatini internette online olarak
gecirmektedir.

Tablo 1 : Demografik Ozellikler

Faktor Frekans %
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Yas
18 8 3
19 10 4
20 24 9
21 62 23
22 87 33
23 54 20
24 15 6
25 3 1
Cinsiyet

Kadin 180 68
Erken 84 32
Gelir

0-500 145

501-1500

Online Olma

1 Saate kadar | 29 11
2-4 saat 166 63
5-7 saat 51 19
8-10 saat 16 8
11-istii saat | 3 1

3.1. Gegerlilik ve Giivenilirlilik

Calismada yer alan olceklerin giivenilirliklerine bakildiginda cronbach alpha
degerlerinin yeterli diizeyde ve analize uygun oldugu goriilmektedir. Ancak
ikna Olgeginin faktor analizi sonuglari dogrultusunda hem TV reklami hem de
viral reklam agisindan iki alt grup tarafindan temsil edildigini goriilmistiir.
Sorularin yapisi incelendiginde iknanin pozitif ve negatif bir yone sahip
oldugu ve bu yiizden bu basliklar altinda toplanmasi uygun olacagi
diistintilmiistiir.

Elde edilen sonuclara gore, TV reklamlari i¢in pozitif yonlii ikna 0=0.734,
negatif yonlii ikna 0=0.583; belirsizlik 0=0.887; algt a= 0.856 olarak
bulunmustur. TV reklamia yonelik ikna 6l¢egi toplam varyansin %33"int;
belirsizlik 6lcegi %42'sini ve alg1 6lgegi %38'ini agiklamaktadir. Diger yandan
viral reklama ait pozitif yonlii ikna 0=0.765; negatif yonlii ikna 0=0.565;
belirsizlik 0=0.911; algi a=0:908 olarak bulunmustur. Viral reklama ait ikna
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Olcegi toplam varyansin %45'ini; belirsizlik 6lgegi %45'ini ve algi dlgegi
%47'sini agiklamaktadir.

Tablo 2: Faktorlerin istatistiksel degerleri

Faktor KMO Chi- o Eigenvalues | Variance

square Explained
(%)

TV Reklamlanr

ikna 0.619 231.774 1.549 33

Pozitif 0.734

Negatif 0.583

Belirsizlik | 0.875 1590.921 | 0.887 5.825 42

Algi 0.849 1140.201 | 0.856 4.873 38

Viral Reklamlar

ikna 0.738 618.166 1.852 45

Pozitif 0.765

Negatif 0.565

Belirsizlik | 0.903 1847.397 |0.911 6.606 47

Algi 0.923 1577.630 | 0.908 6.250 48

3.2. Frekans Analizleri

Frekans analizlerine bakildiginda TV reklamlarina yonelik pozitif yonlii ikna
calismalarina genel olarak cevaplayanlarin katilmayan bir egilim igerisinde yer
aldiklar1 goriilmektedir. Ozellikle en diisiik ortalamaya sahip olunan ifade TV
reklamlarimi izlemek icin tiiketicilerin kanallar arasi degisiklik yaptigi
yoniinde olandir. Diger yandan viral reklamlar i¢in en diisiik ortalamaya sahip
deger, tiiketicilerin viral reklamlarda gordiikleri iirlinleri hemen satin alma
eylemine ge¢memeleridir. Negatif yonlii iknaya bakildiginda hem TV
reklamlarinda hem de viral reklamlarda en diisiik ortalamaya hikaye ve
reportaj ya da kamu spotu seklinde reklamlarin inandiriciligin bulunmadigi
dogrultusunda yapilan cevaplamalardir. Pozitif yonlii ikna Olgeginde en
yiiksek ortalamalar ise hem TV reklamlarinda hem viral reklamlarda yeni bir
iirlin alimacagi zaman TV programlarinin incelenmesidir. Negatif yonlii ikna
Olceginde ise TV reklamlarinda en yliksek ortalama reklamlar basladiginda
kanallarin degistirilmesi, viral reklamlarda ise inandiriciligin olmamasidir.

Tablo 3: Ikna dlceginin frekans dagilimi
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Pozitif Yonlii Ikna Mean | STD
Televizyon Reklami

Televizyonda reklamlar1 izleyebilmek icin kanallar1 | 1,8340 | 1,20084
degistirmekteyim

Dergilerde yer alan reklamlar1 hikaye okur gibi | 2,3925 | 1,16967
okumaktayim.

Bir iirlin alacagim zaman TV reklamlarmi kendime bilgi | 2,6679 | 2,21460
acisindan dayanak olarak gérmekteyim.

Yeni bir iiriin alacagim zaman, konuyla ilgili dergilerin | 3,2151 | 1,26242
(PC dergileri gibi) ya da TV programlarinin incelemelerini

okurum.

Bir iiriin satin alacagim zaman, arkadaslarima danigsmaktan | 2,4755 | 1,05186
cok o tiriinle ilgili reklamlar1 izlemeyi tercih ederim.

Uriin ile ilgili TV ya da dergide reklam gordiigiimde, o | 2,1358 | 1,07856
iriinii hemen satin almak istemekteyim.

Aldigim bir ¢ok iirlinii diislindiiglimde TV ya da dergi | 2,4000 | 2,18951
reklamlarinda goriip almisimdir.

Viral Reklam

Internette yer alan viral reklamlar izleyebilmek i¢in sosyal | 2,0755 | 1,07042
medyada arastirma yapmaktayim.

Websitelerinde yer alan reklamlar1 hikaye okur gibi | 2,3623 | 1,23279
okumaktayim.

Bir iiriin alacagim zaman viral reklamlarini kendime bilgi | 2,3887 | 1,16282
acisindan dayanak olarak gérmekteyim.

Yeni bir iiriin alacagim zaman, konuyla ilgili dergilerin | 3,2264 | 1,20983
(PC dergileri gibi) ya da programlarin incelemelerinin yer

aldig1 websitelerde sorf yaparim.

Bir iiriin satin alacagim zaman, arkadaslarima danigsmaktan | 2,3774 | 1,09105
cok o tiriinle ilgili viral reklamlar1 izlemeyi tercih ederim.

Uriin ile ilgili viral reklam gordiigiimde, o iiriinii hemen | 1,9358 | 1,00361
satin almak istemekteyim.

Aldigim bir ¢ok iiriinii disiindiiglimde viral reklamlarda | 1,9547 | 0,97983
goriip almisimdar.

Negatif Yonlii Ikna Mean |STD
Televizyon Reklam Negatif

Televizyonda reklamlar basladiginda kanallar1 | 3,7585 | 1,33505

degistirmekteyim.

10




Yrd. Dog. Dr. Tolga Torun

Reklamlarda kullanilan iinliilerin benim i¢in inandiricilig: | 3,1774 | 1,21958
yoktur.

Hikaye, kamu spotu ya da reportaj seklinde olan |2,8679 | 1,18765
reklamlarin benim acimdan inandiricilig
bulunmamaktadir.

Beni eglendirecek reklamlardansa, daha basit bir sekilde | 2,9925 | 1,21852
bilgi sunan reklamlar1 tercih etmekteyim.

Viral Reklam Negatif

Viral reklam ile karsilagigimda bulundugum sayfay: | 3,1547 | 1,31808
kapatmaktayim.

Viral reklamlarda kullanilan {inlilerin  benim i¢in | 3,1585 | 1,24216
inandiricilig1 yoktur.

Hikaye, kamu spotu ya da reportaj seklinde olan viral | 2,9585 | 1,20376
reklamlarin benim acimdan inandiricilig
bulunmamaktadir.

Beni eglendirecek viral reklamlardansa, daha basit bir | 2,9736 | 1,18516
sekilde bilgi sunan viral reklamlari tercih etmekteyim.

Belirsizlik olgegine verilen cevaplar incelendiginde, TV reklamlarinda en

yiiksek ortalama popiiler insan kullanimima ve ikna etmek icin dikkatlerin
cekilmeye calisilmasi yonlii ifadelerdir. Viral reklamlarda en yliksek ortalama

sunulan {riinii istemeye yonelik ¢abalarin ¢okluguna yonelik ifadelerdir.

Tablo 4: Belirsizlik 6lceginin frekans dagilim

Mean | STD
TV Belirsizlik
TV reklamlar1 ikna i¢in popiiler insanlar1 kullanirlar. 4,1811 | 1,11005
Tv reklamlar1 ikna i¢in eglence igermektedir. 3,9019 | 1,05070
Tv reklamlar1 ikna etmek igin iriliniin nasil calistigi | 3,7925 | 1,02909
gosterir.
Tv. Reklamlarinda tiiketiciyi ikna etmek i¢in ¢izgi film | 3,4566 | 1,07969
karakterleri kullanilmaktadir.
Tv. Reklamlarinda tiiketiciyi ikna etmek i¢in rakip | 3,7774 | 1,16753
tirlinler karsilastirilmaktadir.
Tv. Reklamlarinda tiiketiciyi ikna etmek i¢in bize ve | 3,4189 | 1,24088
arkadaslarimiza benzeyen insanlar kullanilmaktadir.
TV reklamlar1 dikkatimizi ¢ekmeye caligmaktadir. 4,1811 | 1,017747
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TV reklamlari o iiriinii istememizi amaclamaktadir. 4,1396 | 1,06215

TV  reklamlari  driin  hakkinda  bilgilendirmeyi | 3,6642 | 1,04648
amaclamaktadir.

TV reklamlarinin amaci reklami sevmemizi saglamaktir. | 2,9774 | 1,25509

TV reklamlarinin amaci trini daha fazla sevmemizi | 3,6755 | 1,18400
saglamaktir.

TV reklamlarinin amaci iiriinii hatirlamamizi saglamaktir. | 3,9170 | 1,07692

TV reklamlarinin amaci sdylenenlere inanmamizi | 3,7925 | 1,04734
saglamaktir.

TV reklamlarinin amaci iirtinii kullandigimizda kendimizi | 3,7925 | 1,11733
daha iyi hissedecegimize inanmamizi saglamaktir.

Viral Reklam Belirsizlik

Viral reklamlarda ikna i¢in popiiler insanlart kullanirlar. 3,5321 | 1,26128

Viral reklamlar ikna i¢in eglence igermektedir. 3,5396 | 1,09031

Viral reklamlar ikna etmek i¢in {riinliin nasil c¢alistig1 | 3,4679 | 1,00750
gosterir.

Viral reklamlarda tiiketiciyi ikna etmek ig¢in ¢izgi film | 3,2717 | 1,03433
karakterleri kullanilmaktadir.

Viral reklamlarda tiiketiciyi ikna etmek i¢in rakip triinler | 3,4377 | 1,10307
karsilastirilmaktadir.

Viral reklamlarda tiiketiciyi ikna etmek icin bize ve | 3,3925 | 1,12678
arkadagslarimiza benzeyen insanlar kullanilmaktadir.

Viral reklamlar dikkatimizi ¢ekmeye ¢aligmaktadir. 3,9208 | 1,03231

Viral reklamlar o {iriinii istememizi amag¢lamaktadir. 3,9849 | 1,00743

Viral reklamlar riin  hakkinda  bilgilendirmeyi | 3,5774 | 1,06363
amaclamaktadir.

Viral reklamlarin amaci reklami sevmemizi saglamaktir. | 3,2830 | 1,20569

Viral reklamlarin amaci uriini daha fazla sevmemizi | 3,5811 | 1,14234
saglamaktir.

Viral reklamlarin amaci liriinii hatirlamamizi saglamaktir. | 3,7962 | 1,03535

Viral reklamlarin amaci sdylenenlere inanmamizi | 3,7321 | 1,05525
saglamaktir.

Viral reklamlarin amac1 tiriinii kullandigimizda kendimizi | 3,6038 | 1,15371
daha iy1 hissedecegimize inanmamizi saglamaktir.

Alg1 olcegine verilen cevaplar incelendiginde, TV reklamlarinda en yiiksek
ortalama TV reklamlarmin dikkat g¢ekici ilanlara sahip oldugudur. Viral
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reklamlarda en yiiksek ortalama viral reklamlarin TV reklamlarina gore daha

farkli ilanlar i¢ermesidir.

Tablo 5: Alg1 dl¢eginin frekans dagilim

Mean |STD
TV alg1
Tv ve dergi reklamlar1i bana yeterli diizeyde bilgi | 2,9208 |1,03962
vermektedir.
Tv ve dergi reklamlar1 aldigim iirliniin bana nasil faydali | 2,8566 | 1,02719
oldugunu agikca sdylemektedir.
Tv ve dergi reklamlar1 viral reklamlara gére daha farkli | 3,27792 | 0,96007
ilanlar icermektedir.
Tv ve dergi reklamlar1 inandirici ilanlar igermektedir. 3,0830 |1,00787
Tv ve dergi reklamlar1 bana cazip teklifler sunmaktadir. 2,9962 |0,97117
Tv ve dergi reklamlar1 dikkat ¢ekici ilanlar icermektedir. | 3,3887 | 1,00183
Tv ve dergi reklamlarinin ilanlarin1 genel olarak | 2,9736 | 0,97471
begenmekteyim.
Tv ve dergi reklamlarindan edindigim bilgiler bana | 2,8226 | 1,03108
liriiniin 1yi oldugu hissettirmektedir.
Tv ve dergi reklamlar1 iirtinii satin alma noktasinda beni | 2,7472 | 1,03364
ikna edebilmektedir.
Tv ve dergi reklamlar1 olduk¢a sade bir goriiniime | 2,7094 | 1,05641
sahiptir.
Tv ve dergi reklamlar1 oldukca keyifli ve gorsel olarak | 3,1811 | 1,02858
eglenceli bir yapiya sahiptir.
Tv ve dergi reklamlarindaki ilanlar olduk¢a anlasilir | 3,0943 | 0,96657
ilanlardir.
Tv ve dergide yer alan reklamlar siirekli incelerim. 2,5811 |1,10183
Viral Algi
Viral reklamlar bana yeterli diizeyde bilgi vermektedir. 2,7434 | 1,03454
Viral reklamlar aldigim {riinlin bana nasil faydali | 2,8189 | 1,02119
oldugunu agikca sdylemektedir.
Viral reklamlar diger TV ve dergi reklamlarina gore daha | 3,1472 | 0,99860
farkli ilanlar igermektedir.
Viral reklamlar inandirici ilanlar icermektedir. 2,8491 |1,01869
Viral reklamlar bana cazip teklifler sunmaktadir. 2,8491 |1,02979
Viral reklamlar dikkat ¢ekici ilanlar igermektedir. 3,0755 | 1,05617
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Viral reklamlarin igeriklerini genel olarak | 2,8075 | 1,04661
begenmekteyim.

Viral reklamlardan edindigim bilgiler bana {iriiniin iyi | 2,6226 | 1,01925
oldugu hissettirmektedir.

Viral reklamlar triini satinalma noktasinda beni ikna | 2,5660 | 1,10284
edebilmektedir.

Viral reklamlar oldukc¢a sade bir goriinlime sahiptir. 2,7245 | 0,94727

Viral reklamlar oldukca keyifli ve gorsel olarak eglenceli | 3,0377 | 1,02548
bir yapiya sahiptir.

Viral reklamlar oldukga anlasilir i¢erige sahiptir. 2,8943 | 0,95949
Viral reklamlar siirekli incelemekteyim. 2,3396 |1,12384
4. Sonug¢

Pazarlama iletisimi kapsaminda TV reklamlarinin olduk¢a onemli bir yeri
bulunmaktadir. Ancak gelisen teknoloji ve insanlarin internet ile daha ¢ok
vakit gecirmesi neticesinde, gazete, TV ya da radyo takip etme
aligkanliklarinda degismeler yasanmis ve insanlar sanal ortamlarda daha fazla
vakit gecirmeye baslamiglardir. Bu durum isletmelerin sanal ortamlarda da
tilkketicilerine ulasma zorunlulugunu beraberinde getirmistir. Bu acidan ortaya
koyulan bir pazarlama iletisimi araci viral reklam seklinde kendini
gostermistir. Ancak viral reklam, pazarlama alaninda oldukca yeni bir kavram
oldugundan dolay1 etkinliginin ve TV reklamlar1 gibi geleneksel reklamlardan
farkliliklar1 heniiz tam kapsamu ile ortaya koyulamamastir.

Arastirmanin sonuclarina bakildiginda tiniversite 6grencilerinin biiylik bir
cogunlugunun gilniiniin en az ortalama 2-4 saatini internette gegirdigi
gorilmiistiir. Bu rakam daha da yukarilara c¢ekilebilmektedir. Bu durum
pazarlamacilar agisindan 6nemli bir durum arz etmektedir. Internet ortaminda
yer alan kisiler, gerek sosyal aglar gerekse direkt firmalar eliyle bir ¢ok etkiye
maruz kalma noktasinda acik bir durumdadirlar. Bu acidan viral reklamlarin
dogru bir sekilde yayilmasi oldukc¢a dnemlidir.

Katilimcilarin cinsiyetleri incelendiginde biiyiik ¢ogunlugun kadinlardan
olustugu goriilmektedir. Bu durum, kadinlara yonelik {iriin ve/veya hizmet
saglayan isletmeler igin avantaj saglayabilme noktasinda 6nemli bir durumdur.
Diger yandan tiiketicilerin TV reklamlarina yonelik algilarinda ve viral
reklama yonelik algilarinda bazi belirgin farkliliklar oldugu acikga
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goriilmektedir. En biiylik farklilik TV reklamlar1 ve viral reklamlarin ikna
etme cabalarina bakis acisinda hissedilen farkliliklardir. Tiiketiciler, TV
reklamlarinda gordiikleri iirtinlerden, viral reklamlara gore daha fazla sekilde
ikna olmaktadirlar. Bu a¢idan TV reklamlarinin {iriin satin alma noktasinda
daha fazla ikna ediciligi bulundugunu soylemek miimkiindiir. Diger yandan
gerek viral reklam gerekse TV reklamlarinin, arkadaslara danigsmak kadar
etkili bir bilgi saglayan unsur oldugu da verilen cevaplarla ortaya
koyulmustur. Viral reklamlari, TV reklamlarindan ayiran bir diger 6zellik ise,
insanlar viral reklamlari, TV reklamlarina gore daha fazla ilgi ile izlemektedir.

TV reklamlarinda tiiketiciler ilizerinde belirsizligin kaldirilmas: acgisindan
tnliilerin kullanim1 daha fazla olmaktadir. Viral reklamlarda ise genel olarak
reklami tiiketicilere sevdirerek siipheyi yok etmek amaclanmaktadir. TV
reklamlarinda yogun olarak anlasilirlik ortaya ¢ikmaktadir. Tiiketiciler TV
reklamlarini viral reklamlara goére daha fazla anlasilir bulmaktadir. Diger
yandan tiiketiciler, TV reklamlarmi viral reklamlara gore daha farkli
bulmaktadir.

Sonu¢ olarak Tv reklamlarmin, viral reklamlara gore bir cok farklilig:
sayilabilmektedir. Ozellikle ikna, siiphenin ortadan kaldirilmasi ve algi
yaratilmasi noktasinda, viral reklam kullanacak isletmelere bir ¢ok gorev
diismektedir. Bu gorevlerden bir tanesi viral reklamlarin daha bilgi saglamaya
yonelik bir yapiya sahip olarak ikna giicilinii yiikseltebilecegidir. Diger yandan
viral reklamlar igeriginde yer alan eglence unsurundan dolay: tiiketicilerce
yakindan ve ilgi ile takip edilmektedir. Bu agidan viral reklamlarda ilgiyi
arttirarak ikna iizerinde etki saglanabilmektedir. Bir diger énemli unsur TV
reklamlarinda iinlii kullanilmasimin ikna iizerinde etkili oldugu gercegidir.
Ancak bu durum viral reklamlarda farkli gerceklesmektedir. Insanlar viral
reklamlarda daha siradan ve gilinlilk hayattan insanlari gormeyi tercih
etmektedir. Viral reklamlarin 06zellikle anlasilir olmadigi zamanlar
tilketicilerde belirsizlik ve siliphe yaratabilecegi de diger sonuglardandir. Bu
acidan viral reklam metinleri igerisinde yer alan mesajlar miimkiin mertebe
acik ve anlasilir olmalidir. Her ne kadar viral reklamlar ve TV reklamlarin
farkliliklar1 bulunsa da unutulmamasi gereken nokta her iki reklam tiiriiniin de
etkinliginin farkli noktalarda 6nem arz etmesidir. Bu agidan isletmeler, gerek
viral reklam gerekse Tv. reklamlarini 6neriler kapsaminda hazirlayarak etkin
bir iletisim silah1 olarak kullanabilirler.
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Calismada elde edilen sonuglar dogrultusunda Tv. reklamlar1 ile viral
reklamlar arasinda farkliliklar ve benzerlikler ortaya koyulmustur. Ancak
caligmanin  Ornekleminin yeterince biliyilk olmamasi bu c¢alismanin
genellestirememe kisitin1 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu acidan sonuglar genele
yayillamamakta; ancak ele alinan Orneklem ile siirli kalmaktadir. Ancak
gelecekte buna benzer bir calisma ile elde edilecek sonuglar dogrultusunda,
elde edilen sonuglar karsilagtirilarak dogruluk paylar1 arttirabilir.
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Ozet

Temel istatistiksel analizler genel olarak iki ana baslikta toplanabilir. Bunlar:
Betimsel Istatistiksel Analiz ve Cikarimsal Istatistiksel Analiz dir. Bir arastirmaci
olarak, hangi istatistiksel yontemin, neden ve ne zaman kullanmildigini bilmek
onemlidir. Bu ¢alismada kisaca bazi temel istatistiksel ayirimlara deginilmistir.
Bu cercevede, Bursa’daki Universite okuyan Y Kusagi orneklemi “Kibris
Okuryazarligr ve Kibris Sorunu Algis1” konusunda bahsedilen uygun istatistiksel
vontemler ile analiz edilmistir. Bu arastirmacilara berrak bir istatistiksel bakis
a¢ist kazandirilmasina ve ayni zamanda Tiirk Y kusagimin Kibris konusundan
uzak olup olmadigini sorgulayan hassas bir noktaya temas etmeye olanak tanid.
Orneklem sonuglarina gére, Tiirk Y kusagi Kibris okuryazarligimn orta diizeyde
oldugu ve Tiirk Y kusagimin Kibris sorunu algisinin yiiksek oldugu sonucglarina
vardik. Bu sonucglar Tiirk Y kusaginin Kibris konusundan uzak olmadigini
gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Betimsel Istatistik, Cikarimsal Istatistik, Kibris
Okuryazarlig1, Kibris Sorunu, Y Kusagi.

STATISTICAL ANALYSIS OF CYPRUS LITERACY AND PERCEPTION
OF CYPRUS PROBLEM: THE CASE OF Y GENERATION IN TURKEY

Abstract
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Basic statistical analyses generally can be collected under two main titles. These
are: Descriptive Statistical Analysis and Inferential Statistical Analysis. As a
researcher, to be aware of which statistical method, why and when is used is so
important. This study briefly deals with some basic statistical distinctions. In this
context, Y generation sample who study university in Bursa was analyzed with the
mentioned proper statistical methods on the subject of “Cyprus literacy and
perceptions of Cyprus problem”. This enabled us to bring researchers clear
statistical perspective and also enabled us to touch a sore point that examines
whether the Turkish Y generation is far from the Cyprus subject or not. Based on
the sample results, we concluded that Cyprus Literacy of the Turkish Y generation
Is intermediate and the perception of the Turkish Y generation to the Cyprus
problem was high. These results indicate that the Turkish Y generation is not far
from the Cyprus subject.

Keywords: Descriptive Statistics, Inferential Statistics, Cyprus Literacy, Cyprus
Problem, Y Generation.

1.Giris

Temel istatistiksel analizler genel olarak “Betimsel Analizler” ve “Cikarimsal
Analizler” olarak iki ana baslik altinda toplanabilir. Betimsel Analizler verilerin
tablolar, grafikler veya Ozet istatistikler araciligiyla betimlenmesi ve 6zetlenmesi
ile ilgilidir. Bu sayede biiyiik veri kiimeleri tek bir tablo, grafik veya Gzet istatistik
ile temsil edilmekte ve herkes tarafindan kolay anlasilabilir bir bi¢imde
sunulmaktadir. Cikarimsal analizler ise 6rneklem yardimi ile anakiitleye iligkin
cikarimlarin yapilmasi ile ilgilidir (Giirsakal, 2012: 20). Tam sayimin zor oldugu
durumlarda anakiitlenin 6zelliklerini en iyi sekilde temsil edecek anakiitlenin bir
alt kiimesi olan orneklem segilir. Ornekleme dahil olacak birimleri se¢me
yontemine Ornekleme denir. Istatistikte olasiliga dayanan (Basit Rassal
Ornekleme, Tabakali Ornekleme, Kiime Orneklemesi ve Katli Ornekleme) ve
olasiliga dayanmayan ornekleme yontemleri (Kolayda Ornekleme, Kartopu
Orneklemesi, Kota Orneklemesi vb.) bulunur (Ayrmtilar igin bkz. Giirsakal
(2009), Serper ve Aytag (2013)). Ozetle, “Cikarimsal Istatistik” &rnekleme ve
ornekleme dagilimi temeline dayanir (Giirsakal, 2009: 3).

Betimsel analizlerde, frekans tablolar1 ve ¢apraz tablolar tablo ile
betimleme ve Ozetleme isinde kullanilan araclardir. Tekrar sayilarimi gdsteren
frekanslarin yaninda yiizde degerler de tablolanabilir. Capraz tablolar ve ayni1 seyi
ifade etmek iizere ¢ift girisimli veya kontenjans tablolar1 ile ayn1 tablo {izerinde
iki degisken Ozetlenebilir. Yine betimsel analizlerde grafikler baslig: altinda nitel
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ve nicel verilerin grafikleri grafik ile betimleme ve 6zetleme isinde kullanilan
araclardir. Bunlar (Giirsakal, 2012: 173-202):

Nitel verilerin grafikleri: Nicel verilerin grafikleri:
e Cubuk Diyagrami e Histogram

e Daire/pasta Diyagrami e Nokta Diyagrami

e Pareto Diyagrami e Dal-yaprak Diyagrami

o Kutu-biyik Diyagrami
e Serpilme Diyagrami

Betimleme ve 6zetleme isinde kullanilan diger bir arag ise 6zet istatistikler
veya Ozet degerler olarak adlandirilan ortalamalar ve degiskenlik Ol¢iileridir.
Verilerin daha ¢ok hangi degerlere egilimli olduklarini belirleyen ortalamalar ile
hangi degerler arasinda degistiklerini belirleyen degiskenlik oOl¢iileri, verileri
betimlemede, 6zetlemede ve iletmede pratik ve yararh olgiilerdir (Giirsakal, 2012:
85). Ortalamalar genel olarak iki grupta ele alinmaktadir (Turanh ve Giiris,
2005:56; Serper, 2010:74; Isigicok, 2011: 23; Giirsakal, 2012:86). Birinci grupta
ortalamalarin hesaplanmasinda serinin biitiin birimlerinin kullanildig1 ve duyarh
ortalamalar olarak adlandirilan aritmetik ortalama, kareli ortalama, harmonik
ortalama geometrik ortalama ve tartili ortalama gibi 6lciiler yer alir. Tkinci grupta
ortalamalarin hesaplanmasinda serinin biitiin birimlerinin kullanilmadig1 ve
duyarli olmayan ortalamalar olarak adlandirilan mod, medyan, birinci ve ti¢iincii
kartil ve diizeltilmis ortalama gibi Slgiiler yer alir.

Temel istatistiksel analizlerle ugrasan arastirmacilar igin ¢ikarimsal
analizlerde hipotez testleri, dogrusal korelasyon ve dogrusal regresyon gibi
analizler en temel konulardir. Bu kapsamda hipotez testleri cesitli kaynaklarda
parametrik ve parametrik olmayan yontemler (non parametrik yontemler) olarak
iki grupta incelenmektedir (Bkz. Isigicok, 2011; Bayram, 2009; Giirsakal, 2009).
Parametrik yontemler veya testler anakiitle dagilimma' veya anakiitle
parametrelerine iliskin varsayimlara dayanan hipotez testlerini igerir. Parametrik
olmayan yontemler veya testler ise dagilim yapisinin bilinmedigi veya bu
varsayimlara dayanmayan hipotez testlerini igerir (Isi8icok, 2011: 227).
Parametrik ve parametrik olmayan hipotez testlerinin tek drneklem, iki 6rneklem
ve ikiden fazla orneklem (k orneklem) i¢in gelistirilmis literatiirde ¢ok siklikla
bagvurulan esdegerleri bulunmaktadir. Bu testlerden parametrik olanlarin isimleri
sOyledir: Z Testi, t Testi, Varyans Analizi (Tek Y&nlii ve iki Yonlii). Parametrik

! Dagilimlar icin bkz. Aytag, 2004.
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olmayan testlerin isimleri ise soyledir’: Medyan Testi, Wilcoxon Isaretli Sira
Testi, Diziler Testi, Mann Whitney-U Testi, Ki-Kare Bagimsizlik Testi ve
Kruskall Wallis H Testi’dir. Cikarimsal Istatistiksel analizler cercevesinde ele
aliman ve ayni zamanda birlikte degisme olarak ta adlandirilan (Gtirsakal, 2009:
353) bir diger analiz korelasyon analizidir. Bu kapsamda kullanilan birliktelik
Olciileri bir degisken degerindeki degisimin diger bir degisken degerindeki
degisimle olan iligkisini gdsteren Olgiilerdir (Oguzlar, 2007: 59). Pearson,
Spearman ve Kendall korelasyon katsayilar1 bunlardan bazilaridir. Yine temel
Cikarimsal Istatistiksel analizler cercevesinde incelenen regresyon analizlerinde
iki (ya da daha c¢ok) degisken arasindaki iliskiyi gosteren regresyon denklemi hem
iligkinin fonksiyonel seklini gosterir hem de degiskenlerden birinin degeri
bilindiginde digeri hakkinda tahmin yapilmasina olanak tanir (Akdeniz, 2007:
455). Bunlardan bir bagimli degisken ve bir bagimsiz degiskenin analiz edildigi
durum basit dogrusal regresyon modeli, bir bagimhi degisken ve birden ¢ok
bagimsiz degiskenin analiz edildigi durum coklu dogrusal regresyon modelidir.
Regresyon modelinin dogrusal olmayan regresyon modeli gibi uzantilar1 da
vardir.

Bu cergevede, ¢alismanin amaci Bursa’daki Universite okuyan Y Kusagi
orneklemi “Kibris Okuryazarliglr ve Kibris Sorunu Algis1” konusunda bahsedilen
uygun istatistiksel yontemler ile analiz edilmesidir. Bu ama¢ dogrultusunda hem
hangi istatistiksel yontemlerin, neden ve ne zaman kullanildigina temas edilmistir
hem de ayn1 zamanda Tiirk Y kusagmin Kibris konusundan uzak olup olmadigi
sorgulanmistir. Calismanin takip eden ikinci boliimiinde kisaca Kibris, Kibris
sorunu ve 6nemi iizerinde durulmustur. Ugiincii boliimde uygulama ve dordiincii
boliimde ise bulgular yer almaktadir.

2. Kibris, Kibris Sorunu ve Onemi

Kuzey Kibris Tirk Cumhuriyeti (KKTC), Tiirkiye Cumhuriyeti halki tarafindan
“Yavru Vatan” olarak adlandirilan bir Tirk Cumhuriyetidir. Tirkiye icin
Kibris’in stratejik onemi kadar, Kibrish Tiirkler ile gelistirilen tarihi ve kiiltiirel
baglarin degeri de tartisilmazdir (Aktas ve Tuna, :2013: 10). Bu gercevede
Toraman’in (2012: 1-3) KKTC ile ilgili yaptigi ¢alismasinda Kibris adasinin
tarihi ile ilgili 6zetle su bilgilere ulagilmaktadir:

“Kibris adasi Osmanli Padisahlarindan II. Selim doneminde 1571 tarihinde
fethedilmistir. Akdeniz’de Misir ve Hindistan yolunda onemli bir stratejik konuma

? parametrik Olmayan Testlerin ayrintili bir incelemesi icin bkz. Aytag, 1991; Bayram, 2009; Glirsakal,
2009, Isigicok, 2011.
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sahip olan Kibris 19. Yiizyilda batili devletlerin (6zellikle Ingiltere’nin) ilgisini
cekmeye baslamigtir. 1. Diinya Savasi’'mn baslamasi iizerine Ingiltere 1914
vilinda Kibris't resmen ilhak etmistir. 1959 tarihinde Bagimsiz Kibris
Cumhuriyeti kurulmug, Tiirk ve Rum taraflart esit statiive sahip kilinmigstir.
Boylece Kibris'ta egemenlik Kibris Tiirk ve Rum halkina devredilmistir ve
Tiirkive, Yunanistan ve Ingiltere ii¢c garantér devlet olmustur. Makarios un
Tiirkleri yok edip Kibrist ele gecirme planlart ile Tiirk halkinin imha edilme

s

tehlikesi ile karsi karsiya olduguna igaret etmistir.’

Bilindigi iizere, adada yasayan Kibris Tirk halkinin varlhigi tehdit altina
girdiginde donemin Tiirkiye Cumhuriyeti Bagbakan1 Biilent Ecevit ve hiikiimeti
adaya Tiirk askerlerini gondererek 1974 yilinda “Baris Harekat1” gerceklestirmis
ve Kibris Tiirk halkinin can giivenligi saglanmistir. Kibris’ta Tiirk kesimine
yonelik izolasyon veya ambargo uygulamalar1 Tirkiye nin gerceklestirdigi baris
harekatindan sonra yogun olarak artmistir (Recber, 2013: 55). 15 Kasim 1983
tarihinde KKTC ilan edilmistir ve KKTC’nin kurucusu ve ilk cumhurbaskani
Rauf Denktas olmustur. KKTC’nin kurulusundan giliniimiize adada yasayan Tiirk
ve Rum taraflar arasinda cesitli miizakereler gerceklestirilmistir. Yakin tarihte
Kibris sorununa ¢6ziim plani olarak Onerilen “Annan Plan1” ortaya atilmustir.
Annan plani, Kibris adasinin bagimsiz bir devlet olarak birlestirilmesini dngdren
bir Birlesmis Milletler planidir (Tamgelik, 2013: 103). 24 Nisan 2004’te adada
yasayan Tiirk ve Rum halkinin katilimiyla yapilan referandumda Tiirk’ler Annan
planina “Evet” derken Rumlar “Hayir” demislerdir (Atun, 2013: 47).

Gilintimiizde KKTC’de biiyiikelciligi bulunan ve KKTC’y1 resmen taniyan
tek tilke Tiirkiye’dir (Aktas ve Tuna, :2013: 12). Buna karsin Giiney Kibris Rum
Kesimi Avrupa Birligi tyesidir. Kibris sorunu Tirkiye Cumhuriyeti’nin
giindeminde yer alan 0ncelikli konulardan biri olarak yerini korumaktadir.

Kibris Adasinin ve Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyetinin tarihini bilmek,
sorunu dogru algilamak gelecekte adadaki Tiirk tarafinin haklarinin korunmasi
anlaminda her Tiirkiye Cumhuriyeti vatandas1 ve her KKTC vatandasi i¢in biiyiik
onem tagimaktadir. Ayrica Kibris adasinin Akdeniz’in giivenligi agisindan en
kritik/stratejik konumda olmasi ve dogalgaz yataklarmin iizerinde oturmasi
(Olgun, 2013: 75) da konuyu daha da 6énemli kilmaktadir. Bu ¢ergevede, Kibris
okuryazarliginin ve Kibris sorunu algisinin nicel analizi 1980 ve daha sonra
doganlardan olusan Tiirk Y kusaginin Kibris konusuna yakin olup olmadiklarinin
belirlenmesinde 6nem gostermektedir.

3. Uygulama
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Arastirmanin ana kitlesini Bursa il merkezinde yasayan Y kusagi (1980 ve daha
sonra dogan Universite okuyan dgrencilerden olusan geng nesil) olusturmaktadir.
Arastirmada ornekleme yontemi olarak, olasilifa dayanmayan 6rnekleme yontem
grubundan kota 6rneklemesi se¢ilmistir. Bu ¢ercevede Y kusagini temsil edecek
nitelikte Bursa’da halen Uludag Universite'nde okuyan Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi kiz ve erkek 6grencilerden olusan bir 6rneklemden veri toplanmustir.

Calismada Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi’ndeki 7 béliimden (iktisat,
Maliye, Calisma Ekonomisi, Isletme, Kamu Yo6netimi, Uluslar Aras: iliskiler ve
Ekonometri) belirtilen kota kapsaminda 171 kisiden veri toplanmustir. Onal’in
(2012) “Kocaeli Universitesi Ogrencilerinde Kibris ve Kibris Sorununa Y&nelik
Alg1” baslikli arastirmanin sorularindan yola ¢ikarak, 6nce bu arastirmanin
yazarlarindan e-mail ile izin alinmistir, daha sonra sorular iizerinde cesitli
derlemeler yapilarak sorular hazirlanmistir. Bu sorular 3 ana boliimden meydana
gelmektedir. 1k kisimda “Kibris Okuryazarhigr” ile ilgili bilgiyi 6lcen 22 test
sorusu, ikinci kisimda “Kibris Sorunu Algist” ile ilgili diizeyi 6lcen 18 anket
sorusu ve igiincii kisimda ise dgrencileri tanimaya yonelik demografik 9 soru yer
almaktadir. Bu calisma plam1 ger¢evesinde Oncelikle betimsel analizler, daha
sonra da ¢ikarimsal analizler yapilmusgtir.

3.1. Betimsel Analizler
Asagidaki grafikte ankete katilan kisilerin yaslarinin  histogrami

gorilmektedir.
a3 |
40 Ortalama= 20,92
Standart Sapma=1,84
3 n=171
304 29
26

g}
= 20

10

10 8
1t 2 5 o o !
0 e —_—

18 20 2 24 26 28 30
Yas

Sekil 1. Yaslarin Histogram
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Ankete katilan 171 kisinin yas ortalamasi yaklagik 21°dir. Ankete katilanlarin
cogunlugu 18 ile 24 yas arasindaki Y kusagimi temsil eden yas araligindaki
kisilerdir.

Asagidaki grafikte ankete katilan kisilerin cinsiyet dagilimi goriilmektedir.

CINSIVET
M Bayan
MEBay

Sekil 2. Cinsiyet Degiskeninin Pasta Diyagram

Grafik incelendiginde ankete katilan 171 kisinin 99’unun (%57,9’unun) bayan,
72’sinin (%42,1°sinin) bay oldugu goriilmektedir.

Asagidaki tabloda ankete katilan kisilerin mezun olduklar liselere iliskin
frekans tablosu goriilmektedir:

Tablo 1. Mezun Olunan Lise’nin Frekans Tablosu

Frekans [|Yiizde

Istatistikle

Lise

Meslek 17 9,9
Kolej 0 5,3
Anadolu 56 32,7
Diiz 37 50,9
Imam Hatip 2 1,2
Toplam 171 100,0

Tablo incelendiginde ankete katilan 171 kisinin ¢ogunlugu olan 87 kisinin
(%50,3’1iniin) Diiz Lise mezunu oldugu goriilmektedir.

Asagidaki grafikte ankete katilan kisilerin Universite’de okudugu
boliimlerin dagilimini gosteren ¢ubuk diyagrami goriilmektedir.
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Sekil 3. Universite’deki Boliimiin Cubuk Diyagram

Grafik incelendiginde ankete katilan 171 kisinin ¢ogunlugu olan 42 kisinin
(%24,56’s1mn1n) Ekonometri Boliimiinde okudugu goriilmektedir.

Asagidaki tabloda ankete katilan kisilerin cinsiyet ile Gano (Genel Akademik Not
Ortalamasi) arasindaki ¢apraz iliskiyi gosteren ¢apraz tablo goriilmektedir.

Tablo 2. Cinsiyet ile Gano Arasindaki Capraz Tablosu

[GANO Toplam
looo {1,801 51 B01  B51 -
1,80 P50 300 350 (4,00
CINSIY Bayan|19 42 26 10 2 99
ET Bay |19 31 20 2 0 72
Toplam 38 73 46 12 2 171

Tablo incelendiginde ankete katilan 171 kisinin ¢ogunlugu olan 73 kisinin
Ganosunun 1,81-2,50 arasinda oldugu goriilmektedir.

Asagidaki grafikte ankete katilan kisilerin memleketlerinin 7 cografi
bolgeye gore dagilimi goriilmektedir.

27



SAKARYA IKTISAT DERGISI/THE SAKARYA JOURNAL OF ECONOMICS

EGE

7,60%, 13 kisi

Sekil 4. Memleketlerin 7 Cografi Bolgeye Gore Dagilimi

38,60%, 66 kisi

15,79%, 27 kisi

AKDEHIZ

KARADEHIZ

5,80%, 10 kisi

8,19%, 14 kisi

DOGU AHADOLD

5,26%, 9 kisi

Grafik incelendiginde memleketi 7 cografi bolgeden de olan bir 6rneklem ile

calisildig goriilmektedir. Grafige gore ankete katilan 171 kisinin ¢cogunlugu olan

66 kisinin (%38,60’nin) memleketinin Marmara Bolge’sinde yer aldigi

gorilmektedir.

Asagidaki tabloda ankete katilan kisilerin memleketlerinin illere gore

dagilim1 goriilmektedir.
Tablo incelendiginde 7 bolgeden toplam 48 ilden ankete katilim oldugu

goriilmektedir. Tabloya gore ankete katilan 171 kisinin ¢ogunlugu olan 35 kisinin

(%20,5’inin) Bursal1 oldugu goriilmektedir.

Tablo 3. Memleketlerin fllere Gore Dagilim

Istatistikler Frekans [Yiizde
Qller

Adana 2 1,2
Adiyaman 3 1,8
Amasya 1 ,6
Ankara 11 6,4
Antalya 3 1,8
Aydin 2 1,2
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Balikesir 10 5,8
Batman 1 ,6
Bayburt 2 1,2
Bilecik 1 ,6
Bursa 35 20,5
Canakkale 2 1,2
Cankir 1 ,6
Corum 2 1,2
Diizce 1 ,6
Eskisehir 3 1,8
Edirne 1 ,6
Erzincan 1 ,6
Erzurum 6 3,5
Gaziantep 1 ,6
Glimiishane 3 1,8
Giresun 1 ,6
Hatay 3 1,8
[stanbul 13 7,6
[zmir 8 4,7
Kirklareli 1 ,6
Kirsehir 1 ,6
Kars 2 1,2
Kayseri 3 1,8
Kocaeli 1 ,6
Konya 2 1,2
Malatya 2 1,2
|Manisa 3 1,8
Mardin 3 1,8
Mersin 2 1,2
Mus 2 1,2
Nigde 2 1,2
Ordu 6 3,5
Sakarya 2 1,2
Samsun 3 1,8
Sinop 2 1,2
Sivas 6 3,5
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Sanli Urfa 1 ,6
Tokat 4 2,3
Trabzon 2 1,2
\VVan 1 ,6
'Yozgat 2 1,2
Zonguldak 1 ,6
Toplam 171 100,0

Asagidaki grafikte ankete katilan kisilerin aile reislerinin egitim
diizeylerine iligkin pasta diyagrami goriilmektedir.

AREISI_EGITIMI
M Okur Yazar Dedil

M okur Yazar
[ Ortaokul-Lise Mezunu

58% W Universite Mezunu
W [viksek Lisans veya Doktora

A

58 45%
{00

Sekil 5. Aile Reislerinin Egitim Diizeylerinin Pasta Diyagrami

Grafik incelendiginde ankete katilan 171 kisinin ¢ogunlugu olan 100
kisinin (%58,48’inin) aile reislerinin ortaokul-lise mezunu oldugu goriilmektedir.

Asagidaki grafikte ankete katilan kisilerin hane halki gelirlerinin dagilimi
gorilmektedir.

80
75
43,86%
w07 45
26,32%
5 J
2 o] 23
3 13,45% —
7 60% ! 8.77%
207
/

T T T T T
500 - 1000 TL arasi 1000 - 1500 TL arasi1500 - 3000 TL arasi3000 - 5000 TL aras1 5000 TL'den fazla
HANE_GELIR
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Sekil 6. Hane halki Gelirlerinin Cubuk Diyagram

Grafik incelendiginde ankete katilan 171 kisinin ¢ogunlugu olan 75 kisinin
(%43,86’s11n) hane halki gelirinin 1500-3000 TL arasinda oldugu goriilmektedir.

Asagidaki tabloda ankete katilan kisilerin 100 puan ftizerinden Kibris
Okuryazarlik puanlarinin betimsel istatistikleri gériilmektedir.

Tablo 4. Kibris Okuryazarlik Puaninin Betimsel Istatistikleri

n Minimu: Maksimu OrtalamajStandart Sapma
m m
PUAN 171 4,55 81,82 51,4889 (16,93513

Tablo incelendiginde ankete katilan 171 kisinin Kibris Okuryazarlik
puanmin 100 puan lizerinden ortalama olarak 51,48 oldugu goriilmektedir. Bu
deger, orneklem sonuglaria gore Tiirk Y Kusaginin Kibris okuryazarligiin orta
diizeyde olduguna isaret etmektedir. Ayrica 171 kisi icinde en zayif okuryazarlik
puanina sahip kisinin puani 4,55 iken en yiiksek okuryazarlik puanina sahip
kisinin puant ise 81,82’dir.

Asagidaki tabloda “Kibris Sorunu Algis1” sorularina verilen yanitlar
gorilmektedir.

Tablo 5. Kibris Sorunu Algisinin Frekans ve Yiizde Dagilim

L 2 3 4 >
Kesinlikle Kesinlikle | Ortalama
Katilmwyorum | Kararsizim | Katilyyorum
Katilmiyorum Katiliyorum
1.Kibris
Sorununda”
Tiirkiye’nin
garantorliigii Kibris | 8 (%4,7) 10 (%5,8) 22 (%12,9) | 62 (%36,3) | 69 (%40,4) |4
Tiirk halkinin
gelecegi icin  cok
onemlidir.
2.Kibris  Sorunu”
Tiirkiye icin
¢oziilmesi gereken | 6 (%3,5) 18 (%10,5) 21 (%12,3) | 74 (%43,3) | 52 (%30,4) | 3,9
onceligi olan bir
konudur.
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Kibris
kesiminin
Birliginin

3.Giiney
Rum
Avrupa
tam {iyesi olmasi
Kuzey Kibris Tirk
Cumhuriyetinin  de
Avrupa  Birligine
uye olmasini
gerektirir.

14 (% 8,2)

35 (%20,5)

37 (%21,6)

44 (%25,7)

41 (%24)

3,4

4.Giinlimiize kadar
gorev alan Tiirkiye
Cumhuriyeti
hiikiimetlerinin
izledigi politikalar
Kuzey Kibris Tiirk
Cumhuriyeti
vatandaslarinin
haklarini gdzetecek
nitelikte iyi
politikalardir.

12 (%7)

34 (%19,9)

59 (%34,5)

56 (%32,7)

10 (%5,8)

3,1

5.Ki1bris
Sorununun” en
uygun ¢Ozliimii iki
ortak
bir

bolgeli
yonetilen
federasyon
kurmaktir.

21 (%12,3)

38 (%22,2)

40 (%23,4)

56 (%32,7)

16 (%9,4)

6.Annan plani
cercevesinde
yapilan
referandumda, plan
Rumlar tarafindan

reddedilirken Tirk

halki tarafindan
kabul edilmesi,
¢cOzlimsiizliglin

12 (%7)

17 (%9,9)

34 (%19,9)

53 (%31)

55 (%32,2)

3,7
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Tiirk halki
tarafindan
kaynaklanmadiginin

kanit1 olmustur.

Kibris
tarafi ile

7.Giiney
Rum
Israil’in
Akdeniz’de
dogalgaz ve petrol
arama faaliyetleri
Tiirkiye’nin ve
Kuzey Kibris Tiirk
Cumbhuriyeti’nin
enerjl

dogu

giivenligi
acisindan
olumsuzdur.

18 (%10,5)

12 (%7)

34 (%19,9)

68 (%39,8)

39 (%22,8)

3,6

Kibris
tarafinin

8.Gliney
Rum
Avrupa  Birligine
tam iye olmasi
Tiirkiye
Cumbhuriyetinin
Avrupa  Birligine
tam tlyelik siirecini
baltalamaktadir.

13 (%7,6)

39 (%22,8)

55 (%
32,2)

41 (%24)

23(% 13,5)

3,1

9.Giiniimiize kadar
gorev alan Kuzey
Kibris Tirk
Cumhuriyeti
hiikiimetlerinin
izledigi politikalar
adada yasayan her
iki  halkin

iginde

huzur
yasamasina
yonelik barisgil
politikalardir.

10 (%5,8)

21 (%12,3)

51 (%29,8)

66 (%38,6)

23 (%13,5)

3,4

10.Giiney  Kibris
Rum kesimi “Kibris

13 (%7,6)

16 (% 9,4)

53 (% 31)

56(% 32,7)

33(% 19,3)

3,5
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Sorununun”
cOzliimiine yoOnelik
ENOSIS
politikasin1  (Kibris
Adasinin tamaminin
Yunanistan’a
baglanmast)
gerceklestirmek
niyetindedir.

11.Giiney  Kibris
Rum kesimi Kuzey

Kibris Tiirk

S;T;‘;;'fi’mn 8 (%4,7) 20 (%11,7) |37 (%21,6) | 58(% 33,9) | 48(% 28,1) | 3,7
asimile olmasini

(kendine uydurmak)

istemektedir.

12.Giiney  Kibris

Rum kesimi Kuzey

Kibris Tiirk

Cumhuriyeti  ile | 46 (%26,9) | 44 (%25,7) |51 (%29,8) | 27 (%15,8) |3 (%1,8) |24
baris icinde

yasamak

istemektedir.

13.Kuzey Kibris

Tirk Cumbhuriyeti

ile Tirkiye

flzgflz”yet's()mnu,, 6(%35 |12 (%) 17 (%9,9) | 70(% 40,9) | 66 (%38,6) | 4
cOziimiine yonelik

ortak kararlar alarak

hareket etmelidir.

14 Birlesmis

Milletler “Kibris

Sg;znm“:‘;i‘e |8 (4T) 5 (%2,9) 12(%7) |55(%322) |91(%53,2) |43

tarafa esit yaklasan
objektif  bir  rol
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almasi gerekir.

15.“Kibris
Sorununun”
¢Ozumu
Yunanistan’in
tutumuna baghdir.

16 (%9,4)

38 (%22,2)

46 (%26,9)

50 (%29,2)

21(%12,3)

3,1

16.Kuzey  Kibris
Tiirk
Cumhuriyetine
uygulanan
izolasyonlar
(KKTC ugaklariin
baska tilke
topraklarina
inememesi, KKTC
futbolunun yabanci
iilke takimlar1 ile
miisabakalara
katilamamasi vb. )
kaldirilmalidir.

9 (%5,3)

11 (%6,4)

32 (%
18,7)

45 (%26,3)

74(%43,3)

17.Kuzey Kibris
Tiirk
Cumbhuriyetindeki
Universitelerde 68
farkl tilkeden
ogrencilerin
okumasi,
Universitelerin
Avrupa
Universiteler
Birliginin tam tiyesi
olmasi ve boylece
egitim alnindaki
izolasyonlarin sona
ermesi memnuniyet
vericidir.

8 (%4,7)

12 (%7)

31(%18,1)

73 (%42,7)

47(%27,5)

3,8
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18.Tiirkiye
politika

tim diinyada sozii
dinlenen bir tilkedir.

dis

alaninda 43 (%25,1) |54 (%31,6) |41 (%24) |21 (%12,3) |12 (%7)

2,4

Tablodaki 2. ile 6. Siitunlar arasindaki “Kibris Sorunu Algis1” sorularina
cogunlugun verdigi yanitlar goriilmektedir. En son siitunda ise 1-5 arasinda
verilen yanitlarin ortalamalar1 goriilmektedir. Bu sonuglar Y Kusaginin algisinin
yiiksek olduguna isaret etmektedir.

3.2. Cikarimsal Analizler
Asagidaki tabloda Kibris Okuryazarlik puaninin derecelere gore dagilimi

goriilmektedir.

Tablo 6. Kibris Okuryazarhk Puaninin Derecelere Gore Dagilimi

Frekans |Yiizde
[statistikler
Derece
Cok Zayif Diizeyde (0-205 2,9
puan arasi)
Zayif Diizeyde (21-40 puan39 22,8
arast)
Orta Diizeyde (41-60 puan|62 36,3
arast)
[yi Diizeyde (61-80 puan[59 34,5
arast)
Cok lIyi Diizeyde (81-1006 3,5
puan arasi)
Toplam 171 100,0

Tablo incelendiginde ankete katilan 171 kisinin Kibris Okuryazarlik
puanlarinin ¢ogunlugu olan 62 kisinin (%36,3’liniin) orta diizeyde bir Kibris
okuryazarligina sahip oldugu goriilmektedir.

Asagidaki tabloda yukaridaki kategoriler ile tanimlanan Kibris
Okuryazarlik puani1 degiskeni ile iligkili olabilecegi diisiiniilen diger kategorik
degiskenler arasindaki iligkilerin test istatistikleri, p-degerleri ve test sonucunda
verilen kararlar goriilmektedir.
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Tablo 7. Ki-kare Bagimsizhik Testleri

Hipotezler Pearson | p- Karar
Ki- degeri
Kare
Test
Istatisti

gi

Ho: Kibris Okuryazarlik Puani ile
cinsiyet arasinda iliski yoktur.

Hy: Kibris Okuryazarlik Puanmi ile | 21,062 0,000
cinsiyet arasinda iligki vardir.

p < a=0,05 H, red
edilir.

Ho: Kibris Okuryazarlik Puani ile Lise
tiirii arasinda iligki yoktur.

H;: Kibris Okuryazarlik Puani ile Lise | 34,377 0,005
tiirli arasinda iliski vardir.

p < 0=0,05 Hj red
edilir.

Ho: Kibris Okuryazarlik Puani ile
Okudugu Boliim arasinda iliski yoktur.

Hy: Kibris Okuryazarlhik Puami ile | 36,454 | 0,050
Okudugu Boliim arasinda iliski vardir.

p > a=0,05 Hy red
edilemez.

Ho: Kibris Okuryazarlik Puani ile GANO
arasinda iligki yoktur.

H,: Kibris Okuryazarlik Puani ile GANO | 19,199 | 0,258
arasinda iligki vardir.

p > a=0,05 Hy red
edilemez.

Ho: Kibris Okuryazarlik Puani ile
Cografi Bolgeler arasinda iligki yoktur.

Hy: Kibris Okuryazarlik Puanmi ile | 17,735 0,816
Cografi Bolgeler arasinda iliski vardir.

p > a=0,05 H, red
edilemez.

Ho: Kibris Okuryazarlik Puani ile Aile
Reisinin Egitim Diizeyi arasinda iligki
yoktur. 13,944 | 0,603
H;: Kibris Okuryazarlik Puani ile Aile
Reisinin Egitim Diizeyi arasinda iliski

p > a=0,05 Hgred
edilemez.
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vardir.

Ho: Kibris Okuryazarlik Puani ile Hane
Halk1 Geliri arasinda iligki yoktur.
H;: Kibris Okuryazarlik Puani ile Hane
Halk1 Geliri arasinda iligki vardir.

8,652 0,927 )
edilemez.

p > a=0,05 H, red

Yukaridaki tablo incelendiginde 7 adet hipotez testinden 1lk iki testte sifir
hipotezi reddedilmektedir ve sirasiyla su sonuglara varilmaktadir: Kibris
Okuryazarlik Puani ile cinsiyet arasinda iliski vardir. Kibris Okuryazarlik Puani
ille Lise tirii arasinda iliski vardir. Diger bes testte sifir hipotezi
reddedilmemektedir ve sirasiyla su sonuglara varilmaktadir: Kibris Okuryazarlik
Puani ile Okudugu Boliim arasinda iligki yoktur. Kibris Okuryazarlik Puani ile
GANO arasinda iligki yoktur. Kibris Okuryazarlik Puani ile Cografi Bolgeler
arasinda iligki yoktur. Kibris Okuryazarlik Puani ile Aile Reisinin Egitim Diizeyi
arasinda iligki yoktur. Kibris Okuryazarlik Puani ile Hane Halki Geliri arasinda
iligk1 yoktur.

Kibris Okuryazarlik puaninin sirasiyla cinsiyete gore, Lise tiirline gore,
Universitede okudugu béliime gore, GANO’ya gore, Cografi Bolgelere gore, aile
reisinin egitim diizeyine gore ve hane halki gelirine gore farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek i¢in oncelikle 171 kisinin 100 puan {izerinden Kibris
Okuryazarlik puanlarimin normal dagilima uygun olup olmadiklar test
edilmelidir. Bunun igin gerekli olan hipotezler ve hesaplanan test istatistikleri ile
bunlara ait p-degerleri soyledir: Hg: Kibris Okuryazarlik puant normal
dagilmaktadir ve Hy: Kibris Okuryazarlik puani normal dagilmamaktadir.

Tablo 8. Normallik Testleri

Kolmogorov-Smirnov  |Shapiro-Wilk

[statisti
Ik

Kibris  Okuryazarlik
Puani

sd p-degeri |Istatistik [sd p-degeri

,083 171 ,006 976 171 ,004

Tablo incelendiginde, Kolmogorov-Smirnov ve Shapiro-Wilk normallik
testlerinin her ikisinde de p < 0=0,05 oldugu i¢in Hy hipotezi red edilir. Kibris
Okuryazarlik puan1 normal dagilmadigi sonucuna varilir. Bu sonug, yukarida
bahsedilen farkliliklarin var olup olmadigi parametrik olmayan testler (Mann-
Whitney U Testi ve Kruskall Wallis H Testi) ile test edilecegine isaret eder.
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Asagidaki tabloda Kibris Okuryazarlik puaninin cinsiyete gore, Lise tiiriine
gore, Universitede okudugu boliime gore, GANO’ya gore, Cografi Bolgelere
gore, aile reisinin egitim diizeyine gore ve hanehalki gelirine gore farklilik
gosterip gostermedigini belirlemek igin ilgili hipotezler, test isimleri, test
istatistikleri, p-degerleri, test sonucunda verilen kararlar ve varsa farklilig1 yaratan
kategoriler goriilmektedir.
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Tablo 9. Parametrik Olmayan Hipotez Testleri

Hipotezler Test
Test Istatisti g;geri Karar Farkhihg Yaratan Kategori
gi
Ho: Kibris Okur Yazarligt Puani Cinsiyet n  Ortalama Sira
Cinsiyete gore farklilik Mann- Bayan 99 69,81
gostermemektedir. . p < a=0,05 H, red | Bay 72 108,26
H;: Kibris Okur Yazarhigi Puani Yt/)hltney 19610 10,000 edilir.
Cinsiyete gore farklilik gostermektedir.
Ho: Kibris Okur Yazarligi Puani Lise Lise n  Ortalama Sira
tiirline gore farklilik géstermemektedir. Kruskall Meslek 17 56,26
H;: Kibris Okur Yazarligi Puani Lise Wallis | 14.906 | 0.005 p < a=0,05 H, red | Kolej 9 6161
tiiriine gore farklilik gostermektedir. H ’ ’ edilir. Anadolu 56 101,37
Diiz 87 85,28
Imam Hatip 2 49,75
Ho: Kibris Okur Yazarligt Puani Bolim n
Universitede okudugu boliime gore Ortalama Sira
farklilik gostermemektedir. Kruskall Iktisat 40 70,71
I:Ilz Kibris Okur Yazarligt Puani Wallis | 26617 10000 |P < a=0,05 H, red | Maliye 26 97,50
Universitede okudugu boliime gore H ’ ' edilir. F;ahsma Ekonomisi 9 91,61
farklilik gostermektedir. Isletme 31 65,10
Kamu Yonetimi 9
50,78
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Uluslararasi Iliskiler 14 110
Ekonometri 42
107,07
Ho: Kibris Okur Yazarligi Puam
GANO’ya gore farklilik
gostermemektedir. Kruskall
. > 0=0
Hy: Kibris Okur Yazarligi Puami | Wallis | 4,485 0,344 E dﬁe%ezjos Ho red -
GANO’ya gore farklilik | H '
gostermektedir.
Ho: Kibris Okur Yazarligi Puami 7
Cografi  Bolgeye  gore  farklilik
Ost ktedir. Kruskall
gostermemektedir ] _ b > a=0,05 H, red
Hy: Kibris Okur Yazarhigi Puanmi 7 | Wallis 6,614 0,358 edilemez -
Cografi  Bolgeye  gore  farklilik | H '
gostermektedir.
Ho: Kibris Okur Yazarligi Puani aile
reisinin egitim diizeyine gore farklilik
gostermemektedir. Kruskall
> qg=
H;: Kibris Okur Yazarligi Puani aile | Wallis 8,065 0,089 P . 0=0,05  Ho red -
e . ) edilemez.
reisinin egitim diizeyine gore farklilik | H

gostermektedir.
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Ho: Kibris Okur Yazarligi Puani hane
halki gelirine gore farklilik
gostermemektedir. Kruskall
Hy: Kibris Okur Yazarligi Puani hane | Wallis 0,411 0,982
halki gelirine diizeyine gore farklilik | H

p > a=0,05 H, red
edilemez.

gostermektedir.
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Yukaridaki tablo incelendiginde 7 adet hipotez testinden ilk {i¢ testte sifir hipotezi
reddedilmektedir ve sirasiyla su sonuglara varilmaktadir: Kibris Okur Yazarligi
Puan1 Cinsiyete gore farklilik gostermektedir. Kibris Okur Yazarligi Puani Lise
tiiriine gdre farklihik gostermektedir. Kibris Okur Yazarligi Puani Universitede
okudugu boliime gore farklilik gostermektedir. Bu sonuglara gore farkliligi
yaratan kategorilerin belirlenmesi i¢in yukaridaki tablodaki son siitun
incelendiginde sirasiyla su sonuglara varilir: Cinsiyete gore ortalama sira degeri
bayanlara yiiksek olan baylarin farklhilig1 yaratan kategori oldugu sdylenebilir.
Lise tiliriine gore ortalama sira degeri digerlerine gore yiiksek olan Anadolu Lisesi
mezunlarinin  farklilig1r yaratan kategori oldugu sdylenebilir. Universitede
okudugu boliime gore ortalama sira degeri digerlerine gore yiiksek olan
Uluslararas: Iliskiler boliimiiniin farklilig1 yaratan kategori oldugu sdylenebilir.
Diger dort testte sifir hipotezi reddedilmemektedir ve sirasiyla su sonuglara
varilmaktadir: Kibris Okur Yazarligt Puant GANO’ya gore farklilik
gostermemektedir. Kibris Okur Yazarligi Puan1 7 Cografi Bolgeye gore farklilik
gostermemektedir. Kibris Okur Yazarligi Puan aile reisinin egitim diizeyine gore
farklilik gostermemektedir. Kibris Okur Yazarligi Puani hane halki gelirine gore
farklilik gostermemektedir.

4. Bulgular

Bu c¢alismada, Y kusagini temsil edecek nitelikte Bursa’da halen Uludag
Universite’nde okuyan Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi kiz ve erkek
ogrencilerden olusan 171 6grenciden meydana gelen orneklemden elde edilen
veriler dogrultusunda ¢esitli betimsel ve ¢ikarimsal analizler yapilmistir.
Ogrencilerin ¢ogunlugu diiz lise mezunu olup, ¢alismaya cinsiyete gore yaklasik
olarak esit sayida katilim olmustur. Cogunlugun Ganosu 1,81 ile 2,50 arasinda
olan ogrencilerin memleketleri Tirkiye’deki 7 cografi bolge icinde agirlikli
olarak Marmara bolgesi olmakla birlikte, 48 farkli il olmak {izere her bolgeden
ogrencinin katilimi gerceklesmistir. Ogrencilerin aile reislerinin cogunlugu
ortaokul-lise mezunudur ve hane halki gelirleri 1500-3000 TL arasindadir.

Kibris okuryazarligr ile ilgili 22 test sorusuna verilen dogru cevaplar
dogrultusunda 100 puan Tlzerinden degerlendirilen 171 0&grencinin basari
ortalamasi 51,46 puan olarak hesaplanmistir. Bu deger, 6rneklem sonuglarina
gore, Tirk Y kusag1 Kibris okuryazarliginin orta diizeyde olduguna isaret
etmektedir. Tirk Y kusaginin Kibris sorunu algisin1 6lgmeye yonelik 18 anket
sorusuna verilen cevaplar Tirk Y kusaginin Kibris sorunu algisinin yiiksek
olduguna isaret etmektedir. Bu sonuglar Tiirk Y kusaginin Kibris konusundan
uzak olmadigini gostermektedir.
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Ki-kare Bagimsizlik testleri sonucunda Kibris okuryazarlik Puani ile
cinsiyet arasinda iliski oldugu ve Kibris Okuryazarlik Puani ile Lise tiirli arasinda
iliski oldugu sonugclarina varilmistir.

Mann-Whitney U testi sonucunda Kibris okuryazarlik puaninin cinsiyete
gore farklilik gosterdigi ve farkliligi bay oOgrencilerin yarattigi sonucuna
varilmustir.

Kruskall Wallis H testleri sonucunda: Kibris okuryazarlik puaninin lise
tirtine gore farklilik gosterdigi ve farkliligi Anadolu Lisesi mezunlarinin yarattigi
sonucuna varilmistir. Kibris okuryazarlik puaninin  6grencinin  Universitede
okudugu béliime goére farklihk gosterdigi ve farklilign Uluslararas: iliskiler
boliimiiniin yarattig1 sonucuna varilmaistir.
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Ticari Bankalarimin Yerli ve Yabanci Bankalar Ac¢isindan Performanslari
ve Performans Siirekliliklerinin Analizi: Tiirkiye Olgegi (2002-2012)1
Selahattin KOC* Aziz BAGCI™ Ali SOZDEMIR™
OZET

Son yillarda yasanan kiiresellesme c¢alismalarindan dolayr bircok sektorde
oldugu gibi, iilkelerin bankacilik sektorlerinde de genis capli degisiklikler
olmus ve olmaya da devam etmektedir. Finans sektorii icersinde hem fon
toplayan hemde fon saglayan birimler olarak bankalarin {istlenmis olduklar
roller ¢ok Onemlidir. Saglikli bir ekonomik yapida saglikli bir bankacilik
sisteminin olmasi olduk¢a onemlidir. Bankalarin performansinin yiiksek ve
stirekli olmasi, bu sektorle dogrudan ya da dolayh olarak iliskisi olan diger
sektorlere de pozitif yansiyacagi anlamina gelir. Bu calismada bankalarin
performanslarin1  6lgmede bagimli degiskenler olarak ROA ve ROE
kullanilmistir.  Veriler 2002-2012 yillarin1  kapsayan yillik verilerden
olusmaktadir. Calismada, ROA (Aktif getiri) ve ROE (Ozkaynak getirisi)
bagimli degiskenleri yerli banka gruplari olan KSMB ve OSMB grubunda
uzun dénemde performans siirekliligi gosterdigi saptanmistir. YSMB gurubu
ise sadece ROA’ya gore uzun donemde performans siirekliligi sergiledigi
tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Tirkiye, Bankacilik Sektorii Performans, En Kiigiik
Kareler Yontemi, Johansen Eg Biitiinlesme Analizi.

Jel simiflandirmasi: G32,G21,G38

Performance and Analysis of Performance Persistence of Commercial
Banks Compared to the Local and Foreign Banks: Case Study for
Turkey(2002-2012)

ABSTRACT

In recent years, there have been wide range of changes in the banking sectors
of the countries as in many other sectors, due to the globalization effort. In the
financial sector, banks have significant roles as both fund aggregator and fund
provider units. The existence of a healthy banking system is vital in a healthy
economical structure. The continuous and high performance of banks means

1 Bu ¢alismada, Cumhuriyet Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisiinde Isletme Anabilim Dali’nda
hazirlanan “Tiirkiye'deki Yerli ve Yabanci Bankalarin Grup Bazinda Finansal Performanslart ve
Performans Siirekliliginin Analizi (2002-2012)” adli yiiksek lisans tezindeki uygulama kismindan
yararlanilmstir.

*Yrd. Dog. Dr. Cumhuriyet Universitesi [IBF Isletme Boliimii, 58140, SIVAS.

** Cumhuriyet Universitesi Yapi Isleri ve Teknik Dairesi Bagkanligi, 58140, SIVAS.

*#% Yrd, Dog. Dr. Cumhuriyet Universitesi [IBF Iktisat Boliimii, 58140, STVAS.



that there will be positive reflections to the sectors that are directly or
indirectly related with this sector. In this study, ROA and ROE are used as
dependent variables to measure the performance of banks. Data used in the
study consist of the annual data covering 2002-2012. In this study, it is
determined that ROA (return on assets) and ROE (return on equity) dependent
variables show long term performance sustainability for local bank groups
KSMB and OSMB. For YSMB group, it is determined that it exposes long
term performance sustainability only for ROA.

Key Words: Turkey, Performance of Banking Sector, Least Squares Method,
Johansen Cointegration Analysis.

Jel Classification: G32,G21,G38

1.Giris

Ticari bankalar hem kaynaklar1 saglanmasinda hemde kaynaklarin tahsis
edilmesinde 6nemli roller istlenmektedir. Ticari bankalar bir taraftan fonlari
bir araya getirip bir havuz olustururken diger taraftan da bu fonlarin
ekonomiye dogru bir bi¢cimde tahsis edilmesini saglamaktadir. Kaynaklarin
toplanmast ve tahsis edilmesi i¢in bu isi istlenen kurumlarin
performanslarinin da yliksek ve devamli olmasi1 gerekmektedir. Ticari
bankalarin performanslarinin yiiksek olmasi, dogrudan ya da dolayli baglantili
olan diger reel ya da finans sektdrlerininde performanslarinin yiikselmesini
saglayacaktir. Bankalarimin aracilik faaliyetlerinin dogru ve siirekli olmasi
iilke ckonomileri ac¢isindan da Onem arzetmektedir. Ticari bankalarin
performanslariin siirekli ve yiiksek olmasi sadece aracilik faaliyetlerinin
dogru islemesi degil aynt zamanda banka ortaklarinin da ¢ikarlarinin
yiikkselmesi anlamina gelmektedir. Saglikli bir ticari bankacilik sistemi
ekonomik biiylimeyi ve beraberinde yeni yatirimlari da cesaretlendirmektedir.
Buna karsin, zayif bir bankacilik sistemi ve buna bagli olarak diisik
performans gosteren bankacilik sektdrii, beraberinde krizlere ve bankacilik
basarisizliklarina da neden olmaktadir.

Ticari bankalarin {ilke ekonomik yapilarinda 6zel 6neme sahip olmalarindan
dolayi, performanslarinin analiz edilmesi hem yurt icinde hem de yurt disinda
akademisyenlerin ilgisini ¢eken konularin basinda gelmektedir. 1940 yilinda
yasanan bankacilik krizleri sonrasinda akademisyenlerin bu konuya ilgisi
baslamis, daha sonraki yillarda ve Ozellikle de kriz donemlerinde artarak
devam etmigstir. Tiirkiye’de yasanan 1994, 2000 ve 2001 bankacilik ve



finansman krizleri sonrast bu alanla ilgili c¢alismalarin hizla arttigi
gbzlenmistir.

Bankacilik sektorleri ile ilgili caligmalarda agirlikli olarak ROA(Return on
Asset-Aktif Karlihigi ve ROE( Return on Equity-Ozkaynak Karliligi) nin
bagimli degisken olarak kullandigi goriilmektedir (Flamini at all., 2009).
Ozellikle Tiirkiye gibi iilkelerde bat: iilkelerine gére daha riskli bolgelerde
ROA’nin getirilerinin yiiksek oldugu goriilmektedir. Bunun nedeni bu
bolgelerde risk sermayesi yatirimlarinin yiiksek olmasi ve yine bu bolgelerde
dregiilasyonlar nedeni ile bankalara olan yaptirimlarin daha az oldugu ileri
striilmektedir. Yaptinmlardan ziyade yabanci kdkenli bankalarin piyasalara
girmesi i¢in yasal diizenlemeler daha da gevsetilmistir. Aym1 zamanda bu
bolgelerde banka sayisinin yetersiz olmasi nedeni ile rekabet yeteri kadar
olmamakta ve buna bagli olarak bankalar yiiksek faiz oranlar ile faaliyetlerini
yiiriitmektedirler. Ozellikle Afrika bolgelerinde sinirli sayida bankalarm
olmasi nedeni ile bu durum “aslan paymi almak” biciminde de
deyimlestirilmistir (Ongore ve Kusa, 2013). Ticari bankalarin faaliyetleri hem
iilke i¢ci hemde iilke dis1 ¢ok sayida degiskenlerden etkilenmektedir. Bu
degiskenler bankalarin kendi igyapilarindan kaynaklanan degiskenler oldugu
gibi banka disinda kalan makro ve mikro degiskenlerden olusmaktadir.
Dolaysiyla bankalarin performanslarina etki eden ¢ok sayida i¢ ve dis etken
bulunmaktadir (Al-Tamimi ve Hassan, 2010; Aburime, 2005). Bu faktorler,
banka i¢i degiskenler ve makro degiskenler olarak ta siniflandirilabilir. Banka
ici faktorler bankanin kendi karakteristik yapisindan kaynaklanan faktorlerdir.
Belirtilen faktorlerin basinda bankanin karmi etkileyen kontrol o&tesi
denetimlerdir. Bunlar, daha ¢ok miidiirler ve yonetim kurulu iiyeleri tarafindan
alinan banka i¢i kararlar etkileyen faktorlerdir (Ongore ve Kusa, 2013).

Yerli ve yabanci bankalarin performanslarinin karsilastirildigr teorik ve
ampirik  ¢alismalara bakildiginda karisik  sonuglarin  elde edildigi
goriilmektedir (Lee ve Hseih, 2014). Berger et al. (2000b) yerli ve yabanci
sermayeli bankalarin performanslarini farkli global avantajlara sahip olma ve
ev sahibi olma avantajlar1 hipotezi ile agiklamaktadir. Global avantaj hipotezi,
kiiresel bankalarin goreceli olarak yerli bankalara gore daha fazla rekabet
avantajlarma sahip olacaklarini ileri siirmektedir. Yabanci sermayeli bankalar
yerli bankalarin giiclii i¢ pazar avantajlarma karst daha ileri teknoloji
kullanarak stlinlik sagladigi belirtilmektedir. Yine Global Avantaj
Hipotezi’nde yabanci sermayeli bankalarin daha c¢ok kurumsallagsma
sagladiklarindan dolay1 yerli sermayeli bankalara gore daha rekabet¢i bir
avantaj sagladigi iddia edilmektedir. Ancak Detragiache et al. (2008), miisteri



takibin yerli sermayeli bankalar tarafindan daha etkin bir bi¢cimde yerine
getirildigini belirtmistir.

Gegmis yillarda yapilan calismalardan saglanan sonuglara gore bankalarin
performansina etki eden faktorlerden biri onlarin sahiplik yapilaridir (Ongore,
2011). Bizim bu calismamizda da bankalar sahiplik yapilarina gore “yerli ve
yabanct” bankalar olarak siniflandirilmis ve bu siniflandirilma sonrasi alt
gruplarda yer alan bankalarin performanslarina ve performans siirekliliklerine
bakilmustir. Tiirkiye’deki bankacilik sektoriine bakildiginda, piyasalart %90’ 1n
iizerinde (Kog, 2012)°> vyerli ve yabanci sermayeli ticari bankalarin
yonlendirdigi gorilmektedir. Bankalarin hem para piyasalarinin hem de
sermaye piyasalarinin {izerinde asir1 etkiye sahip olmasi, bankacilik
sektoriinde meydana gelebilecek bir olumsuzluk ya da iflas, diger sektorlere
kolayca bulasacagindan dolayi, ekonomiye yansimasi genel finansal krizler,
banka batmalar1 ve ekonomik dalgalanmalar seklinde olacaktir. Dolayisiyla
bankalarin performanslarini belirleyenlerinin tespit edilmesi oldukca Gnem
arzetmektedir (Oloo, 2011). Bankalarin performanslari ile ilgili ¢aligmalar
cogunlukla makro ve mikro faktdrlerinin bankalarin performansi iizerinde
herhangi bir etkisinin olup/olmadig lizerine yogunlagmaktadir (Chantopong,
2005; Olweny ve Shipo, 2011 ve San ve Heng et al., 2011). Bir bagka
gruplandirilarak yapilan ¢alismalar ise i¢ ve dis faktorlerin etkisi altinda
bankalarin performanslarinin degerlendirilmesidir (Sehrish et al., 2011).
Banka i¢i faktorler daha ¢ok banka yonetici ve miidiirlerinin aldig1 kararlar ve
bankalarin gelecekte muhtemel uygulayacagi politikalardan kaynaklanirken
(Staikouras ve Wood, 2004); dis faktorler ise bankalarin faaliyetlerini
yuriittiikleri yerlerde uygulan makroekonomik degiskenler, ekonomik ve
hukuki diizenlemelerden yansiyanlardir (Athanasoglou, et al., 2006). Ayrica
likidite riski de bankalarin performanslari iizerinde etkisi bulunmaktadir
(Frederick, 2014).

Yerli ve yabanci bankalarin performanslar1 agisindan kiyaslandiginda degisik
sonuglarin oldugu goriilmektedir. Berger et al. (2000b) ev sahibi olma avantaji
olan bankalar ile kiiresel avantaji olan bankalar hipotezini gelistirmislerdir.
Kiiresel olma avantaji hipotezi, kiiresel olmus bankalarin yerli bankalara gore
performanslart agisindan daha etkin rekabet kosullarina sahip oldugu ifade
edilmektedir. Dolayisiyla yerli bankalara gore kiiresel bankalar daha iyi
performans gosterdigi ileri siiriilmektedir (Lee ve Hseih, 2014). Gelismekte

2 Basel II Kapsaminda Kurumsal Risk Yonetimi: Tiirkiye’de Bankacilik Sektériinde Bir Uygulama,
Erciyes Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yayimlanmamis Doktora Tezi, 2012, Kayseri.



olan farkl iilkelerde yapilan calismalarda da yabanci sermayeli bankalarin
yerli sermayeli bankalara gore daha etkin ve rekabet {istiinliigline sahip
olduklar1 ifade edilmektedir (Claessens et al., 2001; Majnoni et al. 2003). Sabi
(1996), yapmis oldugu caligmasinda, Macaristan’da yabanci sermayeli
bankalarin yerli sermayeli bankalardan daha karli oldugunu tespit etmistir.
Havrylchyk (2006), Polonya bankacilik verilerini kullanmuis, yabanci
sermayeli bankalarin yerli sermayeli bankalara gore daha yiiksek verimlilik
gosterdiklerini ileri siirmiistiir. Yerli bankalarin etkinliklerini artirmada istekli
olmadiklarin1 ifade ederken, kiiresel avantajlar hipotezini simirli olarak
destekledigini ifade etmistir.

2. Performans ve Performans Siirekliligi

Performans kavrami performans siirekliligi kavramina gore daha dar kapsamli
ya da daha dar siireleri kapsayan durumlardaki firmalarin, kisilerin, tlkelerin
vb. etkinliklerini 6lgmektedir. Oysa performans siirekliligi ise daha uzun
stireyi kapsayan ve herhangi konuda saglanan etkinlikte siireklilik gerektiren
bir durumu tanimlamaktadir. Performans siirekliligi, yatirrm fonu yoneticileri,
hisse senedi analistleri, ya da futbol oyuncular1 arasinda genellikle beceri
kanit1 olarak algilanmaktadir. Performans siirekliliginde, basar1 olarak alinan
degisken her ne ise, o konuda digerlerine gore daha dogru siire¢
olusturuldugunu gostermektedir (Gombers at all.,, 2008). Performans
stirekliliginde degerlendirilen bir degiskenin ge¢misinde, mevcut durumunda
1yl gostergelere sahip oldugunu ve gelecekte de muhtemel 1yi gostergelere
sahip olacagm gostermektedir ( Huij ve Lansdorp, ..... ). Performans
degerlendirme ile ilgili bir ¢cok c¢alisma bulunmaktadir. Ozellikle yatirim
fonlarinin performansi ve performans siirekliligi konusunda ¢ok sayida makale
caligmast yapildig1 goriilmektedir. Degisik tilkelerde ve degisik piyasalarda
yapilan ¢alismalarda performans ve performans siirekliligi konusunda degisik
sonuglara ulagilmistir.

3. Bankalarin Performans Gostergeleri

Rue ve Byars (2005), performans 6l¢iimiinii, ¢alisanlarin islerini gelistirmek,
dogru planlar ortaya koymak ve karar vermek icin iletisim siireglerini nasil
olmasini izah edildigi bir yol haritasidir. Kaplan ve Norton (1992), performans
Olglimiinii, bir kurulusun finansal amaglarinin yeniden diizenlendigi, gdzden
gecirildigi bir siire¢ olarak tanimlamislardir. Literatiirde performans dl¢iimii
ve performans Ol¢iim gostergeleri ile ilgili bircok tanimlama yapilmistir
(McNamara ve Mong, 2005). Geleneksel performans siralamast ROA ve ROE
gibi basit ve tutarli finansal verilere dayanmaktadir. Ancak bu performans
gostergeleri, yiiksek diizeyde performans 6l¢limiinii saglamayabilirler (Hanley



ve Suter,1997). Bazi finansal olmayan gostergeler ise miisteri memnuniyeti,
toplumsal degerlerin dikkate alinmasi vb. gibi ¢alisanlarin kalite diizeyi bazi
durumlarda daha 6nemli performans gostergeleri olabilir (Wu, 2012). Yiiksek
diizeyde performans Ol¢iimii yapmak isteyen kurumlar sadece ROA ve
ROE’ye bagh kalarak performans ol¢limii yapmamalilar. Bu oranlar bazi
durumlarda dogru karlilik hangi bankanin ya da firmanin daha karl1 bir siireg
olusturdugunu daha dogru olarak 6l¢emeyebilir (Bhagwat ve Sharma, 2007).
Bundan dolay1 performans gostergeleri kurumlarin genel stratejileri ile uyumlu
olmast ve finansal olan ya da finansal olmayan kriterleri icermesi
gerekmektedir. Performans Olgiimlerinde finansal ve finansal olmayan
kriterleri igermesi gerekiyor ki kurumlar ona gore yatirrmlarini yonlendirsin ve
arzu ettikleri sonuglara ulasabilsinler. Belirlenmis olan finansal ve finansal
olmayan kriterler, kurumlarin performans kriterlerinin tanimlanmasina
yardimet olur (Wu, 2012) .

Kaya (2002), tarafindan yapilan ve 1997 - 2000 yillarin1 kapsayan
caligmasinda, Tiirk bankacilik sektoriiniin toplam 6zkaynaklarinin toplam
varliklara orani ile net faiz marj1 ve aktif karlilig1 arasinda pozitif, 6zkaynak
karlilig1 ile negatif yonde bir iligki oldugunu belirtmistir. Bankalarin menkul
degerler portfoyiiniin toplam aktiflere oran ile net faiz marj1 arasinda negatif
yonll, aktif karliligi ve 6zkaynak karliligi arasinda ise pozitif yonli bir
iliskinin oldugunu belirtmistir. Bankalarin likit varliklarinin toplam aktiflere
orani, kredi portfoylerinin toplam aktiflere orani, bankalarin yabanci para net
acik pozisyonlarinin (yabanci para yiikiimliiliikleri-yabanci para varliklari)
toplam aktiflere orani, enflasyon ve reel faiz oran1 degiskenleriyle karlilik
gostergeleri arasinda pozitif bir iliski saptamistir. Toplam mevduatlarin toplam
aktiflere orami ile karlilik degiskenleri arasinda negatif yonde bir iligki
oldugunu belirlemistir (iskenderoglu vd., 2012).

Bankalarin performanst degerlendirmede bircok yontem kullanilmaktadir
(Kosmidou et al., 2006). Bu konuyla ilgili bir¢ok ¢alisma, geleneksel istatistik
modellerini  kullanarak bankacilik performanslarimi  6lgek ekonomileri
kapsaminda arastirmistir. Bankacilik  sektoriinde  performansi  Olgen
calismalarda nelerin degisken olarak kullanildigi asagida tablo halinde
Ozetlenmistir.

Tablo 1: Bankacilik sektoriinde performansi Olgen ¢alismalarda kullanilan
degiskenler

Yazar adlar1 | Analiz Secilmis gostergeler | Secilmis
yontemleri | (girdiler) gostergeler
(ciktilar)




Chen et al. | DEA-BSC | -Calisan sayisi -Banka borglari

(2008) -Banka varliklari -Uye(miisteri) ev
-Banka mevduatlar1 | sahipligi
-Gelir
Giokas DEA -Personel maliyetleri | -Borg
(2008) -Isletme  ve  diger | portfdyiiniin
uygulama maliyetleri | maliyeti
-Mevduatlarin
degeri
-Faiz dis1 gelir
Devlin  ve | Istatistiki | -Bankanin imaji ve | -Uriin yelpazesi
Gerrard Analiz inii -Servis
(2005) -Sube agilis saatleri beklentileri
-Rekabet etmek i¢in | -Yapilan
faiz tutari tavsiyeler
-Diistik tcret/yiiksek | -Ailevi iligkiler
ucret
-Eve yakin bolge
-Ise yakin bolge

Daha onceki calismalara bakildiginda bankalarin performanslarini dlgmede
kullandiklar1 bagimli degiskenlerin Aktif Karliligi (ROA), Ozkaynak Karlilig:
(ROE) ve Net Faiz Marji (NIM) oldugu goriilmektedir. Bu ¢alismada
kullanilan bagimli degiskenler ise Aktif Karlihgi (ROA) ve Ozkaynak
Karlilig1 (ROE) olmustur.

3.1. Aktif Karhihigi (ROA)

Aktif karlilig1, bankalarin karliligin1 gésteren ve akademik caligmalarda sikca
rastlanan oranlardan biridir. Bu oran toplam varliklarin gelirlerini
gostermektedir (Khrawish, 2011). ROA, banka yonetiminin ve onlarin
emrinde c¢alisan diger birimlerin aktif karlilik yeteneklerini 6lgmektedir.
Yiiksek aktif karliligi, bankalarin kaynaklarini etkin kullanarak saglamis
oldugu kardaki etkinliklerini gostermektedir (Ongore ve Kusa, 2013).
ROA’nim yiiksek c¢ikmasi banka ve bankayla iliskili olan diger kurumlarin
birlikte etkin yonetilerek net kar saglandigini gostermektedir (Khrawish,
2011). Aym sekilde Wen (2010) yiiksek aktif karliligimin (ROA’nin)
kaynaklarini kullanmada daha etkin oldugunu ifade etmistir. Ozellikle
bankacilik sektoriinde bu oran banka varliklarinin kar olusturulabilme amaci
ile varliklarin hangi etkinlikte kullanildigin1 gostermedigi igin, banka



yoneticilerine iliskin bir etkinlik kriteri olarak kabul edilir. Hesaplanacak aktif
basina karlilik oraminin yiiksek ¢ikmasi veya yildan yila artan bir seyir
izlemesi istenen bir durumdur.

3.2. Ozkaynak Karhhig (ROE)

ROE bir sirketin ya da bankanin, ortaklarinin koymus olduklar1 6zkaynak
fonundan ne kadar kazang sagladigini, ortaklarin yatirimlarindan ne kadar
kazandigimmi arastiran bir orandir. ROE’si yiiksek ¢ikan bir isletmenin ig
kaynaklarindan fon yaratma yeteneginin yiiksek oldugunu, firmanin ya da
bankanin kar olusturma yeteneginin yiiksek olduguna isaret etmektedir
(Ongore ve Kusa, 2013). Khrawish (2011), bu oran1 Faiz ve Vergi Sonrasi
Kar/Topalam Ozkaynaklar olarak oranlastirmistir. ROE, ortaklarin yatirdiklar:
fonlarin bir donemdeki kazanglarimi gdstermektedir, aynt zamanda firma
yoneticilerinin fonlarint hangi etkinlikte kullandiginin da gostergesidir. Oranin
yiiksek ¢ikmasi firma yoneticilerinin ya da miidiirlerinin firmanin fonlarini o
denli etkin kullandiginin da gostergesidir. Ozetle ¢ikarim yapildiginda yiiksek
ROE, firma yoneticilerinin ortaklarin karliligini artirmada etkinlik sagladigini
gostermektedir. Bankalarin karliliginin tespit edilmesinde yararli bir oran
olmasina ragmen, ortaklar bankalarin karliliginda o6te, kendi koyduklar
sermayenin karliligi ile ilgilenirler. Bunu da ROE ile dlgerler. Ortaklarin
bankaya koymus olduklari sermayenin hangi karlilikta calistirildigin
gostermesi nedenti ile temel bir karlilik kriteri olarak algilanir.

4. Bankalarin Performans Belirleyicileri

Bankalarin performans gostergeleri i¢ faktorler (bankalara 6zel faktorler) ve
dis faktorler (makro ekonomik faktorler) olmak iizere iki baslikta incelenebilir
(Al-Tamimi, 2010; Aburime, 2005 ve Ongere ve Kusa, 2013).

4.1 Bankalara Ozel faktorler/ Banka Ici Faktorler

Daha onceden de belirtildigi gibi bankalarin kendi 6znel yapilarindan
kaynaklanan ve onlarin performanslarina etki eden faktorlerdir. Bu faktorler
calismalarda yaygin olarak kullanilan CAMEL CAMEL’in ac¢ilimi Capital
Adequacy, Asset Quality, Management Efficiency, Earnings Ability and
Liquidity’dir (Ongere ve Kusa, 2013).

4.1.1. Sermaye Yeterliligi

Sermaye yeterliligi oran1 bankalarin performanslarini etkileyen i¢ faktorlerden
biridir. Sermaye, bankalarin sahip olduklar1 ve faaliyetlerinde kullandiklar
fonlardir. Sermaye Yeterliligi (Capital Adequacy) bileseni yoluyla bankanin
sermaye yeterliligi degerlendirilmektedir. Bu amacgla bankanin sermayesini
miktar ve kalite agisindan degerlendiren oranlar kullanilmaktadir. Sermaye
yeterliligi, finansal kurumlarin bilangolarindaki soklarla nasil basa



cikabilecegini belirler. Giiclii bir sermaye yapisina sahip olan bankalarin, olas1
tim risklere kars1 daha dayanikli olacaklar1 sdylenebilir (Rogers, 2008).

4.1.2. Varhk Kalitesi

Banka isletmeciliginin yapisi itibariyle krediler, varliklarin temel faktorii
olmaktadir. Diger bir ifadeyle, varliklara iliskin en onemli risk de kredi riski
olarak kabul edilmektedir. Kredi alan Kisi veya kurum eger aldig: krediyi geri
o0demeden kaginirsa bu risk daha da yiikselmis olur. Aldig1 kredileri geri
O0demekten kagman kredi miisterileri bulunan bir banka, sonunda likidite
durumunu da etkileyecek olan nakit akim sorunu yasar. Siipheli alacaklara
ekstra 0zel karsiliklar ayrilmasi nedeniyle bu durum nihayetinde sermaye ve
karlilik iizerinde olumsuz etki yapar (Kaya, 2001).

4.1.3. Yoneticilerin Yeterliligi/Y onetim Kalitesi

Yonetim Kalitesi bileseni hem tarihsel ve Kkalite olarak kazanglari
degerlendirirken hem de mevcut yapinin siirdirilebilirligini  dikkate
almaktadir. Bankalarin iyi kredi ve i¢ risk yonetimi sistemlerini korumalarini
saglama gorevi banka yoneticileri ve midiirlerinin gorevidir. Banka iflaslari
siklikla yonetim yetersizliginden kaynaklanmistir. Burada, yetersiz yonetimin
ve gilivensiz davranmigin ilke itibariyle bir maliyeti s6z konusudur. Ne var ki
bankacilik krizlerinin bir¢ok nedeni olmasi ve bu nedenlerin yoneticilerin
inisiyatifi disinda olmasi, yoneticilerin kolayca degistirilememesi konunun
bulaniklagsmasia neden olur. Dolayisiyla bankalarin varliklarinin devamini
saglayabilmesi ve karliliklarinin artirilmasinda tutarli gelismelere ayak
uyduran ve hizli ayn1 zamanda dogru kararlar alabilen profesyonel bir yonetim
gerekmektedir. Banka yoneticilerinin mali piyasalardaki gelismeleri iyi analiz
etmeleri, kaynaklar1 dogru kullanabilmeleri, dogru stratejik planlar
yapabilmeleri gerekmektedir (Erdogan, 2006, 28).

4.1.1. Likidite Yonetimi

Ozsermyesi ve yabanci kaynaklarla faaliyet gosteren bir bankanin, para ve
paraya c¢evrilme imkani bulunan varliklara sahip olma zorunlulugu
sozkonusudur. Bir varligin paraya ¢evrilebilirligi  likidite olarak
tanimlanmaktadir. Likidite, bankanin belirli bir zamanda ddenmesi gereken
borglarini aksatmadan 6deyebilme yetenegini ifade etmektedir. Diger bir
ifadeyle likidite, mevduat sahiplerinin mevduatlarint ve diger kredi verenlerin
alacaklarin1 geri 0deyebilmek i¢in yeterli fonun elde tutulmasi demektir.
Biitiin varliklar hizla paraya ¢evrilemedikleri i¢in, her bankanin kendi biinye
Ozelligine gore bor¢ ve taahhiitlerinin vadelerini de dikkate alarak likidite
derecesini belirlemesi 6nemlidir (Durer, 1988, 103).

4.2. Banka Dis1 / Makro Ekonomik Faktorler



Makro ekonomik politikalarinda saglanan istikrar ya da saglanamayan istikrar
banaklarin performanslarina etki edecegi diisiiniilmektedir. Makro ekonomik
faktorlerden Gayri Safi Yurtici Hasila, Enflasyon, Faiz Orani ve Siyasi
istikrarsizliklar ~ bankalarin  performanslari  etkileyen —makroekonomik
degiskenlerdir. Ornegin, bir iilkedeki GSYIH’de yasanan degisimler
bankalarin varliklarini etkilemektedir. GSYIHD’de olusan bir biiyiime yada
daralma bankalardan talep edilen kredi miktarina etki etmekte bu da
bankalarin karliligin1 artirmakta yada azaltmaktadir (Athanasoglou et al.,
2005; Ongore ve Kusa, 2013). Bir¢ok ¢alismada da enflasyonun bankalarin
karliliklart etki ettigi hususunda tartigmalarin hala devem ettigi goriilmektedir
(Ongore ve Kusa, 2013).

5. Literatiir Taramasi

Bankacilik sektoriinde yasanan liberallesme ve disa agilma politikalar1 sonucu
bircok yabanci banka degisik {ilkelerde faaliyet yiiriitmeye baslamistir.
Bankalarin hem para piyasalarinda hem de sermaye piyasalarinda etkin rol
oynamalarindan dolay1 finansal performanslar1 ilgi ¢eken konularin basinda
gelmistir. Ozellikle 1980’lerden sonra gelismis iilke bankalar1 gelismekte olan
tilkelerdeki 6zellestirmelerden banka satin alarak ya da kendi bankalarinin yan
kuruluslarin1 agarak faaliyet yiirtittiikleri goriilmektedir (Ongore ve Kusa,
2013). Gelismekte olan iilkelerde, 6zellestirmeler hala 6nemli bir finansman
kaynag1 olarak goriilmektedir (Kane, 1998). Claessens ve Hore (2012), son 20
yilda Afrika genelinde yabanci banka sayisinin  oldukca arttigim
belirtmektedirler. Piyasalarda yabanci kdkenli bankalarin artmasi ile birlikte
ozellikle finansal konumlarda ¢ok ciddi farkliliklar olusmaya baslamistir.
Durum bdyle olunca da yerel bankalar yapilarini saglamlagtirmak ve olast
negatif soklara kars1 hazirlikli olmaya zorlamig, buna bagl olarak ta onlarin
finansal yapilarinin daha saglam olmasina katki saglamistir (Athanasoglou et
al. 2005). Bir¢cok uygulamal1 bilimsel ¢alismada yabanci banka sahipligi ile
yerli banka wuygulamalar1 arsinda pozitif yonli bir iliskinin oldugu
belirtilmistir (Lee ve Hiesh, 2014). Barajas et al. (2000), Claessens et al.
(2001) ve Unite ve Sullivan (2003), calismalarinda yabanci kdkenli bankalarin
yerli sermayeli bankalarin faaliyetlerini etkiledigini ifade etmislerdir. Choi and
Hasan (2005), yabanci sermaye diizeyinin artmasinin banka getirileri ve risk
tizerine istatistiksel olarak anlamli etkisinin oldugunu vurgulamislardir.
Claessens et al. (2001), yabanci banka sayisinin artmasinin yerli bankalarin
kar marjlarinda azalmaya neden oldugunu ileri stirmiistiir.

Banka performanslari ile ilgili daha organize ¢alismalarin 1980’lerin sonlarina
dogru basladig1 goriilmektedir (Olweny ve Shipho, 2011). Kaya (2002),



tarafindan 1997 - 2000 wyillarin1 kapsyan makalesinde Tiirk bankacilik
sektorliniin toplam 6zkaynaklarinin toplam varliklara orani ile net faiz marj1 ve
aktif karlilig1 arasinda pozitif, 6zkaynak karliligi ile negatif yonde bir iligki
oldugunu belirtmistir.

Kumbirai ve Webb (2010), 2005-2009 yillar1 arasinda Giiney Afrika’nin bes
biiyiik ticari bankasinin rasyolarmi kullanarak likidite ve kredi Kkalite
performansint 6lgmek i¢in yapmis olduklar1 ¢alismalarinda, 2007 krizinin
performanslarini etkiledigini ileri siirmiisler. Yine ayni ¢alismada bankalarin
caligmanin ilk iki yilinda yani 2005-2007 yillarinda performanslarini
artirdigini belirtmisler.

Ncube (2009), ticari bankalarin performanslarimin iki yontemle tespit
edildigini ileri siirmiistiir. Bunlardan ilki daha ¢ok geleneksel yontem olarak
degerlendirilen bankalarin oranlarim1 dikkate alarak yapilan performans
degerlendirmeleridir.  Ikinci ise ticari bankalarin performanslarmin
ekonometrik teknikler kullanilarak tespit edilmesidir. Daha sonraki yillarda
parametrik ve parametrik olmayan yontemlerde bankalarin performanslarinin
degerlendirilmesinde kullanildig1 goriilmektedir. Tarawneh (2006) Umman
bankalarinin finansal rasyolarmi kullanarak, ticari bankalarin uygulama
etkinlikleri ve biiyiikliiklerinin performanslar1 {izerine etkisini arastirmistir.
Banka biiylikliigiiniin, uygulama etkinliklerinin ve aktif yonetiminin banka
performansi tizerinde ¢ok giiclii etkiye sahip oldugunu vurgulamistir.

6. Arastirmanin Kapsam ve Orneklemi

Tirk Bankacilik sistemindeki banka gruplarinin finansal performans ve
performans siirekliliginin analiz edilmesine iliskin yapilan bu c¢alismada bazi
kisitlar belirlenmistir. Bu kisitlar asagidaki gibidir:

v Calismada Kamu Sermayeli Mevduat Bankalar1 (KSMB), Ozel
Sermayeli Mevduat Bankalari (OSMB) ve Yabanci Sermayeli Mevduat
Bankalar1 (YSMB) seklinde grup bazinda toplu olarak ele alinmistir. Yerli
sermayeli mevduat bankalari, kamu ve 6zel olarak iki gruba ayrilmistir.

v Mali tablolarindaki farkliliklar sebebiyle katilim bankalari grubu
uygulamada yer almamistir.
v Tirkiye’de sube acan yabanci sermayeli mevduat bankalar1 grubu

calismaya dahil edilmemistir.

7. Arastirmanin Verileri

Bankalarin finansal performansina iligkin uygulanan ekonometrik analizde yer
alan verilerin kaynaklar: ve degiskenleri asagidaki gibidir:

v Uygulamada kullanilan veriler 2002-2012 yillarini kapsayan 11 yillik
verilerden olusmaktadir.



v Veriler kamu, 6zel ve yabanci sermayeli mevduat bankalar olmak tizere
3 banka grubuna ait mali tablolarinda yer alan verilerinden olusmaktadir.

v Bankalarin finansal performans analizinde kullanilan bir¢ok oran
vardir. Ancak uygulamaya dahil edilen oranlar yapilacak ekonometrik modelin
daha saglikli yorumlanabilmesi i¢in tiim oranlar igerisinde en duragan olan
oranlar ele alinmstir.

Bu veriler Tirkiye Bakalar Birligi’nin (TBB) resmi sitesinde her yil
yayinlanan Bankalarimiz Kitabi’'ndaki toplu finansal tablolardan ve ayni
siteden yayinlanan istatistiksel raporlardan yararlanarak hazirlanmistir.

Tablo 2: Kullamlan Finansal Oranlar

Finansal Kullanilan
C Finansal Finansal Oran Formiilii
Indikatorler
Oranlar
X1 Net Donem Kari (Zarar1)/ Toplam
Karlilik Oranl Aktifler (ROA)
arlilik Oranlari .
%2 Net Donem Kari1 (Zarar1)/ Ozkaynaklar
(ROE)
Likidite Y1 Likit Aktifler/Kisa Vadeli Yiikiimliiliikler
AKtif Kalitesi V2 Taklg_)tekl Krediler (Briit)/Toplam
Krediler
Sermaye v3 (Ozkaynaklar — Duran Aktifler)/Toplam
Yeterliligi Aktifler
li i . i
Gelir Gider Y4 Toplam Gelirler/Toplam Giderler
Yapist

8. Arastirmanin Hipotezleri

Hi,: Tim banka gruplarinda bagimli degisken olarak ele alinan X1 ve X2
degiskenleri ile aciklayic1 degiskenler arasinda anlamli bir iligki vardir.

H,,: Tiim banka gruplarinda bagimli degisken olarak ele alinan X1 ve X2
degiskenleri ile aciklayic1 degiskenler arasinda anlamli bir iliski yoktur.

H,,: KSMB grubu icin, bagimli degisken olarak ele alinan X1 ve X2
degiskenleri ile agiklayict degiskenler arasinda uzun dénemde bir iligki vardir.

Hy,: KSMB grubu igin, bagimli degisken olarak ele aliman X1 ve X2
degiskenleri ile aciklayic1 degiskenler arasinda uzun donemde bir iligki yoktur.
Hi,:  OSMB grubu igin, bagimli degisken olarak ele alman X1 ve X2
degiskenleri ile agiklayic1 degiskenler arasinda uzun dénemde bir iliski vardir.

Hs,: OSMB grubu igin, bagimli degisken olarak ele alman X1 ve X2
degiskenleri ile a¢iklayici degiskenler arasinda uzun dénemde bir iliski yoktur.



Hia:  YSMB grubu igin, bagimli degisken olarak ele alman X1 ve X2
degiskeni ile aciklayici degiskenler arasinda uzun donemde bir iliski vardir.
Hi: YSMB grubu icin, bagimli degisken olarak ele alinan X1 ve X2
degiskenleri ile aciklayic1 degiskenler arasinda uzun donemde bir iligki yoktur.
9. Arastirmada Kullanilan Yontemler

Aragtirmada 2002-2012 yillarina ait veriler kullanilarak “’yerli ve yabanci
sermayeli’’ bankalarin finansal performans ve performansin siirekliligi analiz
edilmeye calisilmistir. Performans analizinde bagimli ve bagimsiz degiskenler
olusturulmustur. Bagimli degiskenler karlilik oranlar1 olan ROA (Aktif getiri)
ve ROE (6zkaynak getirisi) olarak ele alinmistir. Bagimsiz degiskenler ise
Likidite oranini temsil eden; Likit Aktifler/Kisa Vadeli Yiikimliliikler, Aktif
Kalitesini; Takipteki Krediler (Briit)/Toplam Krediler, Sermaye Yeterliligi;
(Ozkaynaklar — Duran Aktifler)/Toplam Aktifler, Gelir Gider Yapisi; Toplam
Gelirler/Toplam Giderler oranlar kullanilmistir. Bagimhi ve bagimsiz
degiskenlerin arasindaki iliski EKK (En Kii¢iik Kareler) Yontemi ele alinarak
incelenmektedir.

Her bir verinin bir diger veri ile olan anlamli iligkisini ortaya koymak iginse
Engel Granger nedensellik testi kullanmistir ve en son olarak bankalarin uzun
donemde performans sergileyip sergilemedigini analiz etmek i¢in ise Johansen
Esbiitiinlesme testi kullanilmistir.

Regresyon modeli i¢in kullanilan model asagidaki gibidir;
Yi= fo+ fiXe + BXot+ BXs+ fuXy ve
Y= Bagimli degisken olan ROA ve ROE’yi temsil etmektedir.
X,= Likidite Orani
X,= Aktif Kalitesi
Xs= Sermaye Yeterliligi
X4= Gelir Gider Yapisi seklinde ele alinmistir.
Veriler dogrusal ve logaritmasi alinarak ayri ayri analize tabi tutulmustur.
Calismada EVIEWS 7 paket programi yardim ile istatistiksel analizler
gergeklestirilmistir. Materyal olarak kullanilan ham veriler ile analiz sonuglari
fazla yer kapsadigi i¢in 6nemli oldugu diisiiniilen sonuglarin bir kismi bu
calismada tablo haline getirilerek yorumlanmustir.
9.1. Regresyon Yontemi

9.1.1. Coklu Regresyon
Basit dogrusal regresyon modelinde bir bagimsiz degisken ve bir bagimli
degisken yer alirken, coklu dogrusal regresyon modelinde bir bagiml



degisken ve birden fazla sayida bagimsiz degisken yer alir. “Ekonomik
modeller ¢cogunlukla birden ¢ok sayida bagimsiz degiskeni bulunan modeller
olarak kullanilmakta ve parametre tahmini bu modellere gore yapilmaktadir k
sayida bagimsiz ve bir bagimli degiskeni olan modeli;

Yi=Po+ BoiXe+ BoXo+ o+ BuXa t€ (1)
seklinde ifade edebiliriz (www.akademikdestek.net, 26.06.2014).

Modelde Y bagimli degiskeni ve X;, Xy, ....., Xk bagimsiz degiskenleri
gosterir. Bo, B1, ..., Pk terimleri ¢oklu dogrusal regresyonun katsayilar1 olup
alacaklar1 degerler sabittir. €, sifir etrafinda normal dagilan bir rassal
degiskendir. “Burada bagimsiz degisken sayis1 k, parametre sayisi ise k+1" dir.

K, sayida bagimsiz degiskenin bulundugu herhangi bir dogrusal iliskinin
parametrelerini tahmin edebilmek i¢in iliskideki degiskenlere ait gézlemlerden
(verilerden) yararlanmak gerekir. Bu gozlemler ana kiitleden alinmis bir
orneklem olustururlar. Gozlem sayis1 her degisken i¢in n oldugunda dogrusal
iligki,

Y’\i :/Bo +B1xi1+lézxi2 +""+ﬁkxik +g =120 (2)
seklinde gosterilebilir. Bu iliski bir tabloda asagidaki gibi gosterilebilir.

Bu denklemde k degisken sayisi, n ise gdzlem sayisin1 gdstermektedir.
f&o,ﬁl..,f&k katsayilarinin kestirim degerleridir ve normal dagilima sahip rassal
degiskenlerdir. Xj;, Xj, ..., Xj degerler1 6rneklemdeki gozlemlere ait
degerlerdir. Y, ise Y degiskeninin kestirim degeridir.

Coklu dogrusal regresyon modeline ait varsayimlar asagidaki gibi
siralanabilir
v Rassal degisken &;’nin her X; i¢in ortalamasi sifirdir.

v € E(€)) = 0 degerleri birbirinden bagimsizdir.
v €;’nin varyansi sabittir.

Var(€) = ¢
v Her &’nin alacagi deger bagimsiz degisken degerlerinden farkhidir
(http://kisi.deu.edu.tr, 26.06.2014).
9.1.2. En Kiiciik Kareler Yontemi
En kiiciik kareler teknigi gilinlimiizde en yaygin kullanilan regresyon
teknigidir. Bu teknik 1795 yilinda Alman Carl Frederich Gauss ve 1805
yilinda Fransiz Adrien Marie Legendre tarafindan birbirinden habersiz olarak
gelistirdikleri bir tekniktir. Teknige iliskin ilk uygulamalar astronomi ve
yerbilim verilerinin analizinde kullanilmistir. En kiiclik kareler teknigi ilk
olarak 1805 yilinda Legendre tarafindan yayinlanan bir kitapta kuyruklu
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yildizlarin yoriingelerinin hesaplanmasinda kullanilmistir
(www.baskent.edu.tr, 26.06.2014).

Y = Bot BiX € (3)
dogrusal 1iliskisi X ve Y degiskenlerinin ana kiitleleri icin gecerlidir.
Istatistiksel calismalarin ¢ogunda oldugu gibi regresyon analizinde de ana
kiitleye ait verilerin tiimiine ulasilamadigindan bu ana kiitleden segilen
orneklem verileriyle analiz yapilir. Orneklem verileri kullanilarak ana kiitle
parametreleri olan By ve B:’in kestirimleri elde edilebilmek i¢in en kiiglik
kareler tekniginden yararlanilir. X ve Y degerleri icin (X1, Y1), (X2, Y2),...,
(X, Yy ikili gozlemleri bir 6rneklem olustursun. Bunlar yardimiyla Y = ¢ +
B1X; denkleminin katsayilarint bulma olanagimiz vardir.

Regresyon modelin yer alan [, ve [; terimlerinin regresyon

denklemindeki karsiliklar ﬁo ve f, olarak ele alindiginda, regresyon
dogrusunun denklemi; Y :ﬁ0+[31X seklinde olacaktir. Denklemde yer alan

BO ve P, terimlerinin degerlerini bulmak icin en kiiciik kareler teknigi
kullanilir. Bu teknigin temelinde, toplam sapmalarin karelerinin toplamini en
kiiciik yapacak degerlerin bulunmasi yatmaktadir. Burada Y, X degiskeninin
bir X degerine karsilik gelen Y degiskeni hesaplanan degerini; [30 ve B, ise Bo
ve B, i¢in hesaplanan kestirim degerlerini gostermektedir. Y teorik degeriyle
Y gozlem degerleri arasindaki farklar hata terimlerini olusturur.
€=Y-VY

seklinde hesaplanan hata terimleri ‘pozitif’, ‘negatif” veya ‘sifir’ degerine
sahip olurken bu farklarin toplamu sifira esittir.

En kiigiik kareler yonteminin esasi; Bo Ve B;’in kestirimleri olan f, ve

B, ’y1 s6z konusu farki en kiigiik yapacak sekilde belirlemektir. Yani,
k 2

S a7 =300V =enkiigik )

i=1
olacak sekilde belirlemektir (http://www.baskent.edu.tr, 26.06.2014). Burada
regresyon katsayilariin en kiiciik kareler tahminlerini elde edebilmek i¢in,

g(vi B BaX) = e (6)

esitliginde B, ve B,’ya gore kismi tiirevler alinip sifira esitlendiginde;
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0 k A A

aff = DY, = B+ BX =0 ()
ve

oq & A A

aﬁ = ;(_Z)Xi[Yi —(Bo +B X =0 (8)
esitlikleri ve buradan da;
gYi :Bon_'_Bngi ................................................................................................ 9)
ve

iXIYI _ﬂoixi+ﬂlzx|2 .................................................................. (10)

normal denklemler olarak isimlendirilen esitliklere ulasilir.

B, ve B, formiilleri ise;

o ald) gnomn

lBl K = K i2 = i k e (ll)
n xf}-( xij 2 (X = X)?

k A N
L XYiBLX
Bl=%=Y—le _______________________________________________________________________________ (12)

n

olarak bulunur. Burada Xve Y sirasi ile X; ve Y; degerlerinin ortalamalarini
gostermektedir.

Calismada kullanilan degiskenler arsinda gelistirilen ekonometrik
modelin sorunlar tasiyip tasimadigini arastirmak igin sirasiyla su varsayimlar
test edilmesi gerekmektedir.

Varsayim 1: Kullanilan verilerde birim kok yoktur yani veriler duragandir.
Varsaymim 2: Tahmin hatalar (8 =Y —Y') tesadiifidir ve normal dagilim
gosterirler. € ~N(0, %)

Varsayim 3: Tahmin hatalar1 birbirinden bagimsizdir. Yani hata terimleri
arasinda otokorelasyon yoktur. Cov (&;,€.1)=0

Varsayim 4: Her bagimsiz degiskenin degerlerine ait olan bagimli degisken
degerlerinin alt setleri varyanslari birbirine esittir. (esit
varyanslilik=homoscedasticity)

Varsayim 1: Birim Kok Testi

Banka gruplarinin finansal performansini analiz etmek i¢in kullanilan verilerin
kisa ve uzun donem iligkileri incelemeden once, bu degiskenlere ait birim kok
simamast yapilmistir.



Sinir testi yaklasimina gore serilerin biitiinlesme derecelerinin 1(0) ya da 1(1)
olmas1 gerekmektedir. Serilerin duraganligi, Dickey ve Fuller (1981)
tarafindan gelistirilen Dickey-Fuller (ADF-Augmented Dickey-Fuller) birim
kok testi kullanilarak incelenmistir. Dickey-Fuller testi i¢cin asagidaki (13)
numarali sabitli ve trendli model kullanilmistir.

B
AY, =a, + ali’;_lz SIAY, | + & v (13)

n=1
Ho:a1=0 Birim kék vardir, zaman serisi duragan degildir.
Hi: a,00 Birim kok yoktur, zaman serisi duragandir.
Verilen regresyon denklemlerinde; Y, ele alinan seriyi; A, fark operatoriinii; k,
denkleme ilave edilen bagimli degisken gecikmelerini a ile 6 parametreleri ve
&, hata terimini temsil etmektedir. Tahmin edilen (1) numarali regresyon
denklemlerinde ele alinan serinin duragan olup olmadigini belirlemek i¢cin £
parametresi kullanilir. Eger hesaplanan ADF testi McKinnon’nun kritik
degerinden yliksek ise Hg hipotezi kabul edilir, seriler arsinda birim kok
oldugu anlamina gelir. Y; ve A4Y;, verilerin serilerinde duragan olmadigini
gostermektedir (Murty, 2012). Eger zaman serileri diizeyde duragan degil ise
bu durumda birinci ya da ikinci farklar1 alinarak duraganlik testi
yapilmaktadir. Farklar1 alinarak kullanilan seriler i¢in (14) numarali regresyon
denklemi kullanilmaktadir.

i
A%Y, = WAY,_, + Z BA%Y,_, + &8 v e (14)

il
Ho:¥1=0 Birim kék vardwr, zaman serisi duragan degildir.
H.:¥.[10 Birim kok yoktur, zaman serisi duragandir.
Eger zaman serisi birinci farkinda duragan ise bu durumda¥;#0 oldugunu
gosterir. Duraganlik testi ile birim kok testlerini yapmak ve seriler arasinda
birim kokiin olup/olmadigini tespit etmek i¢in Augmened-Dickey-Fuller
(ADF) (Dickey and Fuller, 1981) and Phillips-Perron (PP) (Phillips and
Perron, 1988) testleri kullanilmaktadir.



Tablo 3: ADF Birim Kok Testi Sonuclari

Degiskenler ADF (Sabitli) ADF Sabitli ve Trendli
Diizeyde 1.Fark Diizeyde 1.Fa
KSMB|ADF - Fisher - .
Chisquare | 412260000000 o ooy | 37-388(0.0002) =+ |53
ADF - Choi Z- 5.960(0.
o Chol - 3 632(0.0001)x | >960(00000) | 5 5650, 0008) =+ | 5.2
OSMB| ADF - Fisher || o o190, 0767) * | 35.783(0.0004)*** | 16.940(0.1518) * |22.2
Chi-square
Qa[iF'Cho' %7\ 1.955(0.0253) *+ | LI7(00000) 1 4 51901114 % |24
YSMB/|ADF - Fisher |, »78(0.0186) | 27.648(0.0062)*** | 19.567(0.0757) * |27.6
Chi-square
ADF - Choi Z- 2978 . |
o 2504(0.0061)* | 0 i 2.381(0.0835) * |-2.9

Not: - *** ** yve * girast ile %1, %5 ve %10 seviyesinde anlamlilig1 ifade

etmektedir.

Tablo 3’te de goriildiigii gibi, sabitli diizeyde OSMB grubunda verilerin sabitli

ve trendli

diizeyde 0.05’ten biiylik oldugu

icin duragan olamadigi
goriilmektedir. Bu durumda Hy ret edilip H; ‘in kabul edildigi goriilmiistiir.
Ancak yine Tablo 3’de goriildiigii gibi verilerin 1.farki alindiktan sonra
yapilan ADF Birim Kok testinde tiim banka gruplarin verileri duragan hale
gelmistir. Yani tiim banka gruplarinda Hg hipotezi kabul edilmistir.

Varsaymim 2: Logaritmasi alinmig veriler ile normal dagilim varlifinin test
edilmesinde kullanilan istatistik, Jarque — Berra istatistigidir. Hipotezler,
asagidaki gelistirilmistir.
Ho: Veriler normal dagilima sahiptir.

Hi: Veriler normal dagilama sahip degildir.
Tablo 4: Logaritmas1 Ahnmus Veriler fle Yapilan Jaruge-Bera Testi

X1 X2
Jargue- . Jargue- Hipotez
.. | H -
Bera Probabili S |iotelz Bera Probabili | Sonugla
[statisti |ty HO U9 fstatisti ty 11
gi gi
KSM | 0.60929 0.737384 Ho=kab | 0.05942 0.970723 Ho=kab
B 2 ul 8 ul
OSM | 0.32937 | 0.848158 | Ho=kab | 0.44242 | 0.801547 | Ho=kab




B 7 ul 4 ul

YSM | 0.67635 0.713073 Ho=kab | 0.67635 0.713070 Ho=kab
B 0 ul 0 ul

Jaruge-Bera Testi’nde Probability degeri 0.50 biiyiik olmasi durumunda
modelin anlamli oldugu yani Hg kabul, H; red edildigini géstermektedir. Tablo
4’te gorildigi gibi tim banka gruplarinda Hg kabul edildigi yani verilerin
normal dagilima sahip oldugu gorilmiistiir. Model i¢in Jaruge-Berra Testi
anlamlilik gostermektedir.

Varsayim 3: Oto Korelasyonun Test Edilmesi
Kullanilan test Breusch — Godfrey LM testidir. Hipotezler asagidaki
gelistirilmistir

Ho: Verilerde otokorelasyon yoktur.

H,: Verilerde otokorelasyon varidur.

Tablo 5: Logaritmas1 Almmus Veriler fle Yapilan Oto Korelasyon Testi

X1 X2

F- Obs*R- F- Obs*R-

statistic | squared statistic | squared
KSMB |0.8476 |0.7471 Ho=kabul | 0.9907 | 0.9837 | Ho=kabul
OSMB |0.5122 |0.3185 Ho=kabul | 0.6356 | 0.3586 | Ho=kabul
YSMB |0.8436 | 0.7589 Ho=kabul | 0.8436 | 0.7589 | Ho=kabul

Otokorelasyon testinde modelin anlamlilik saglamasi i¢in Obs*R-
squared degerinin 0.05 biiyiik olmasi istenmektedir. Obs*R-squared degerinin
0.05’ten Dbiiylik olmasi durumunda Hgy hipotezi kabul edilip, H; hipotezi
reddedilir. Tablo 5’te de goriildiigli gibi logaritmas1 alinmis verilerle yapilan
otokorelasyon testinde tiim banka gruplarinda Hy hipotezi kabul edildigi, H;
hipotezin ise reddedildigi goriilmiistiir. Otokorelasyon testi saglanmis olup
model i¢in uygunluk saglanmistir.

Varsayim 4: Degisen Varyansin Test Edilmesi. Hipotezler asagidaki
gibi gelistirilmistir
Ho: Sabit varyans vardir.

Hi: Degisen varyans vardir. (Sabit varyans yoktur).
Tablo 6: Logaritmas1 Ahmms Veriler Ile Yapilan Heteroskedastiscity
Testi

X1 X2




F- Obs*R- F- Obs*R-

statistic | squared statistic | squared
KSMB 0.3179 0.2432 Ho=kabul | 0.2751 0.2161 Ho=kabul
OSMB 0.7141 0.5736 Ho=kabul | 0.6097 0.4687 Ho=kabul
YSMB 0.4928 0.3684 Ho=kabul | 0.4540 0.3383 Ho=kabul

Heteroskedastiscity Testi’'nde testinde modelin anlamlilik saglamasi
icin Obs*R-squared degerinin 0.05 biiyiik olmasi istenmektedir.

Tablo 6’da da goriildiigi gibi logaritmasit alinmig verilerle yapilan
heteroskedastiscity testinde tiim banka gruplarinin Hy hipotezi kabul edilirken,
H; hipotezi ret edilmistir. Bilimsel ¢aligmalarda olmasi gereken uyumlulugun
sagladig ilgili tablodan goriilmektedir.

Tim varsayimlarda aranan kosullar saglandiktan sonra, bagimsiz
degiskenlerin bagimli degiskenleri aciklayip aciklamadigini gorebilmek igin
EKK yontemi ile verileri analiz edebiliriz.

10. Modelin En Kiiciik Kareler Yontemi ile Tahmin Edilmesi

Calismada kullanilan degiskeler arasindaki iliski yada iliskilerin yoniiniin
belirlenmesi i¢in asagidaki hipotezler gelistirilmistir.

Ho= Bagimli ve bagimsiz degiskenler arasinda anlaml iligki vardr.

Hi= Bagimli ve bagimsiz degiskenler arasinda anlaml iliski yoktur.

Tablo 7: Logaritmas1 Ahmmus Veriler fle Yapilan EKK Yéntemi

X1 X2

R- Adjusted | Prob(F- R- Adjusted | Prob(F-

squared | R- statistic) squared | R- statistic)
squared squared

KSMB | 0.929514 | 0.873126 | 0.004384** | 0.842519 | 0.685038 | 0.044726**

OSMB | 0.999656 | 0.999427 | 0.000000*** | 0.933160 | 0.849609 | 0.018256***

YSMB | 0.998520 | 0.997533 | 0.000000*** | 0.998520 | 0.997533 | 0.000000***

Not: - *** ** yve * girast ile %1, %5 ve %10 seviyesinde anlamlilig1 ifade
etmektedir.

Tablo 7°de de goriildiigii gibi, Prob(F-statistic) degerlerinin tiim banka
gruplarinda %5°ten daha diisiik ¢ikmistir. Hj hipotezi ret edilip Hy hipotezi



kabul edilmistir bu durum bagimli ve bagimsiz degiskenler arsinda pozitif
yonlii anlamli bir iligkinin oldugunu gostermektedir. R’ ve diizeltilmis R*’nin
yiiksek olmas1 modelin anlamlilig1 i¢in 6nem arz etmektedir. Yine tablo 7’ye
bakildigi zaman X1 i¢in KSMB grubunda R? (0.929514) %93 diizeltilmis R
(0.873126) %87 oldugu diger banka gruplarinda ise hem R? hem de
diizeltilmis R*’nin %99 oldugu goriilmektedir. X2 icin ise KSMB grubunda R?
(0.842519) %84 diizeltilmis R? (0.685038) %68 oldugu, OSMB grubunda R?
%93 diizeltilmis R? %85, YSM grubunda ise hem R? hem de diizeltilmis R?
%99 oldugu ilgili tabloda goriilmektedir. EKK yontemi i¢in belirlenen genel
hipotezler i¢inde; Hy, hipotezi kabul edilip alternatif Hy, hipotezi ret edilmistir.
11. Veriler Arasindaki iliski Yoniiniin Belirlenmesi

Granger Nedensellik Testi: Iktisadi degiskenler arasindaki iliskinin yoni,
nedensellik testleri ile belirlenmeye calisilmaktadir. Granger nedensellik testi,
aralarindaki iligkinin yonii arastirilan degiskenler arasinda nedensellik yerine
onsellik kavramini 6ne cikarmaktadir (Gujarati, 2002). Granger nedensellik
testinin  uygulanabilmesi icin incelenen serilerin duragan olmasi
gerekmektedir. Ayrica uygun gecikme uzunlugunun belirlenmesi de oldukca
onemlidir. Iki degisken arasindaki iliskinin ydniinii tahmin edebilmek igin (15)
ve (16) numarali model kurulur (Granger, 1969).

X, = Z aXx_}- + Zb}- }’r_} F & e (15j
-1 j-1
1;=Zcxx_}.+zcij Vi 0y o (16)
i-1 i-1
Ele.2.]2 E[Ua0 ]20tES oo, (17)

Xt ve Y. diizey degerlerinde duragan iki zaman serisi olmak iizere esitlikte yer
alan m gecikme uzunlugunu gostermektedir. £, ve v, hata terimlerinin

birbirinden bagimsiz olduklar1 ifade edilmektedir (Granger, 1969). (15)
numarali modelde yer alan b; katsayisinin istatistiksel olarak anlamli olmasi

Yt ‘den Xt’ye dogru bir nedensellik iligkisi oldugunu gostermektedir. Benzer
sekilde, (16) numarali esitlikte yer alan d; katsayismin istatistiksel olarak

anlamli olmas1 durumunda X;den Y; ’ye dogru bir nedensellik iliskisi
oldugunu gostermektedir. Eger s6z konusu iki durum birden gerceklesirse Y,
ile X; arasinda iki yonlii iliski oldugu sdylenebilmektedir (Granger, 1969).
Tablo 8: Granger Nedensellik Testi Sonuclar:

Null Hypothesis: F- Prob.




Statistic

Y1l does not Granger | 13.0351 |0.0177***
Cause X1
X1 does not Granger | 9.50836 |0.0302**
Cause Y1
Kamu Sermayeli Mevduat | X1 does not Granger | 16.5619 |0.0116***
Bankalari Cause Y4
X2 does not Granger | 9.64807 | 0.0295**
Cause Y1
Y4 does not Granger | 7.62307 | 0.0432**
Cause Y2
X2 does not Granger | 10.5148 |0.0142***
Cause X1
X1 does not Granger | 12.9313 | 0.0088***
Cause X2
X2 does not Granger | 7.64472 |0.0279**
Ozel Sermayeli Mevduat | Cause Y3
Bankalar: Y1l does not Granger | 12.4928 | 0.0095***
Cause Y3
Y1l does not Granger | 6.26399 | 0.0408**
Cause Y4
Y4 does not Granger | 8.78954 |0.0210**
Cause Y2
Y3 does not Granger | 5.96067 |0.0447**
Cause X1
Yabanci Sermayeli Mevduat | X2 does not Granger | 17.4676 | 0.0041***
Bankalan Cause Y1
Y4 does not Granger | 5.66258 | 0.0489**
Cause Y3

Not: - *** ** yve * girast ile %1, %5 ve %10 seviyesinde anlamlilig1 ifade

etmektedir.

Tablo 8’de Granger nedensellik sonuglar1 yalnizca nedensellik olan

degiskenler verilmistir. Ilgili tabloya nedensellik iliskisi olmayan veriler dahil

edilmemistir. Tablo 8’e bakildiginda, banka gruplarinin finansal performans

analizi i¢in ele alinan veriler ile ilgili su ¢ikarimlar1 yapmak miimkiindiir;

Kamu Sermayeli Mevduat Bankalart grubunda;Y1’den X1’e dogru
bir nedenselligin oldugu gibi X1’den Y1’e dogru da bir nedenselligin




oldugunu gostermektedir. X1°’den Y4’e, X2’den Y1’e, Y4’ten Y2’ye dogru
Granger nedenselligin oldugu sdylenebilir.

Ozel Sermayeli Mevduat Bankalari grubunda; X1 ile X2 arasinda
karsilikl1 bir Granger nedenselligin oldugu gibi X2’den Y3’e, Y1’den Y3’e ve
Y4’e, Y4’ten de Y2’ye dogru bir Granger nedenselligin oldugu sdylenebilir.

Yabanci Sermayeli Mevduat Bankalart grubunda;Y3’ten Xl’e,
X2’den YIl’e, Y4’ten Y3’e dogru bir Granger nedenselligin oldugu
sOylenebilir.

12. Veriler Arasindaki Uzun Dénemli iliskilerinin Arastiriimasi

Johansen Esbiitiinlesme Analizi: Bu analiz yontemi, degiskenler arsinda
uzun donemli bir iligkinin var olup/olmadigini test etmek icin yaygin olarak
kullanilmaktadir. Bu ¢alismada da Johansen and Juselius (1990) tarafindan
gelistirilen yontem kullanilmistir. Johansen ve Juselius tarafindan gelistirilen
cok degiskenli es-biitiinlesme yontemi, geleneksel yontemlerle yapilan
regresyon analizlerindeki sorunlari ¢6zmek ve arastirmacilara iki ya da daha
fazla degisken arasinda igeren eszamanli modelleri tahmin saglar maksimum
olabilirlik yoOntemleri sunmaktadir. Bu nedenle, yontem, Johansen i¢in
maksimum olabilirlik prosediirii uygulanir (Vazakidis and Adamopoulos,
2011). Duragan olmayan zaman serisi es biitlinlesmis vektorlerin varligini
belirlemek i¢in denklem 18’den yaralanilmistir.
Yt:AlYt_1+A2Yt_2+... +Ath_p+BXt+£t _____________________________________________________
Burada Y; duragan olmayan I (1) ig¢sel degiskenlerin vektorii; X; digsal
degiskenlerin belirleyici vektorii, A;....A, ve B tahmin edilecek olan
katsayilar matrisi ve & ise hata terimi olarak tanimlanmaktadir. Bir¢ok zaman
serisi duragan olmadigi i¢in VAR i¢in kullanilan serilerin genellikle birinci
farki alinarak kullanilmaktadir. Asagidaki gibi ifade edilmektedir (Murty and
at all, 2012).

r—1
1'[1;1+ZFM+JBX +z,. . (19)
Burada Il = ZHL ve l'i=— Zflj v venas (20)

Granger’in temsil kurami, katsay1 matrisi 17 derece diisiiriirse r<k,her
birinin derecesi r olan a ve fkxr matrislerinin var olacagini ileri siirer; dyle ki
yontem de eger m matrisi derece diisiiriirse r<Kk, her birinin derecesi r olan « ve
Bkxr matrislerinin var olacagmi belirtir; 6yle ki @ = af’ ve £°Y, 1(0)’dir. r



esbiitiinlesme iliskilerinin sayisidir ve £'niin her bir kolonu esbiitiinlesme
vektoridir ve « ise AY,’deki ayarlamalarin hizin1 Olgen hata diizeltim

parametrelerinin - matrisidir. Johansen’in esbiitiinlesme yaklasimi  testi,
Johansen (1988) ve Osterwald Lenum (1992) tarafindan belirtildigi gibi, iki
sinama istatistigine/istatiksel sinamaya yani izleme (trace) sinama istatistigi ile
azami 0zdeger (eigenvalue) sinama istatistigine dayanir.

Trace Test Istatistigi: Johansen tarafindan gelistirilen A trace asagidaki gibi
ifade edilebilir.

k

Atrace (r)=-T Z log(1—Ai ) v vereere eenn (21)

i+l
Burada Ai, [T matrisinin i. en genis ozdegerini, Tise gozlem sayisim ifade
etmektedir. Trace testinde sifir hipotezi, bos hipotez farkli esbiitiinlesik bir
vektor (ler) sayisinin daha az ya da biitiinlesik iliskiler (r) sayisina esittir. Bu
istatistikte karakteristik koklerin degerleri sifira yaklastiginda A trace
kiigiilecektir.
Maksimum Ozdeger (Eigenvalue) Testi: Maksimum Ozdeger (Eigenvalue)
Johansen (1988) tarfindan da ifade edildigi gibi Maksimum O6zdeger test
istatistigi ise, koentegre vektoriin r oldugunu ifade eden Hy hipotezini, r+1
oldugunu ifade eden alternatifine karsi test eder. Her iki trace (iz) test
istatistigi ve maksimum 6zdeger (eigenvalue) test istatistiginin kritik degerleri,
Johansen ve Juselius (1990) tarafindan verilmistir. Eger /7 matrisinin ranki
sifir ise, T matrisini olusturan degiskenlerin birbirleriyle koentegre olmadiklar
yani uzun donemde birlikte hareket etmedikleri sonucuna ulasilir. Ayni
matrisin ranki en az “bir” ise, T matrisindeki iki degiskenin uzun donemde
birlikte hareket ettikleri sonucu elde edilir (Karamustafa ve Karakaya, 2004).
Amax (r,r +1) = —TIn(1 —Ar + 1) e v iee e e e (22)

Burada Ar + 1; (r+1) en biiyiik 6zdegerin karesi ve T ise gdzlem sayisini ifade

etmektedir.Aralarinda esbiitiinlesik iliski olan iki ya da daha fazla degisken
icin uzun donemli iliski asagidaki denklem ile ifade edilmektedir. Denklemde
X ve Y bagimh ve acgiklayic1 degiskenleri, f degiskenlere ait parametreleri, €
ise modelin hata terimlerini ifade etmektedir.

B Xi+B,Y+&=0

J. Johansen esbiitliinlesme vektoriiniin hata terimleri bir gecikme ile agiklayict
degisken olarak ifade edildigi asagidaki denklem ise, kisa donem dinamikleri



de dikkate alan uzun donemli iligkiyi ortaya koyan “Hata Diizeltme Modeli’’ni
(ECM) olusturmaktadlr

AXt = clecxllﬂxt— i +Z al2Axt — j+ avet— 1+ £ 1t....(24)

i=1 i=1
Buradaki (delta) degiskenlerin duragan olduklar1 seviyelerine iliskin olarak
birinci devresel farki ifade etmektedir. Modelin bagimsiz degiskenleri X, Y ve
¢ sirasiyla otoregresif degisken ve hata terimleri serisinin bir gecikmesini ifade
etmektedir.

Tablo 9: Johansen Esbiitiinlesme Testi Sonuclar:

X1 X2
Max-Eigen | 0.05 Max-Eigen | 0.05
Trace - . - Trace - .
(i2) Statlstl_c Critical Prob. (i2) Statlstl_c Critical
Statistic (J\/Iakmmum Value Statistic Q\/Iaksmum Value
Ozdeger) Ozdeger)
KSMB | 5.305665 | 5.305665 3.841466 | 0.0212** | 4503411 | 4.503411 3.841466
OSMB | 13.63535 | 13.63535 3.841466 | 0.0002*** | 5,029859 | 5.029859 3.841466
YSMB | 37.38950 | 37.38950 3.841466 | 0.0000*** | 0.163398 | 0.163398 3.841466

Not: - *** ** yve * girast ile %1, %5 ve %10 seviyesinde anlamlilig1 ifade
etmektedir.

Tablo 9°da logaritmasi ve birinci farki alinmig veriler ile Johansen
Esbiitiinlesme testi yapilmistir. Gecikme degeri 1 olarak tespit edilmistir.
Tablo 9°da de goriildigii gibi X1 ve X2 bagimli degiskenleri KSMB ile
OSMB grubunda iz istatistigi ve Maksimum Ozdeger istatistigi sonuglar1 0.05
kritik degerden kiiciiktiir. Ayn1 sekilde modelin anlamlilik derecesini ifade
eden prob degerleri de 0,05 ten kiigiik olmas1 bu banka gruplarinda bagimli ve
bagimsiz degiskenler arasinda uzun dénemde bir esbiitiinlesme oldugunu
gostermektedir. Ayni durum X1 i¢in YSMB grubu igin de gegerlidir. Ancak
X2 igin YSMB grubunda iz istatisti§i ve maksimum Ozdeger istatistigi 0.05
kritik degerden kii¢iiktiir ve modelin anlamlilik derecesini ifade eden prob
degerleri de 0.05’ten biiyiik olmasi bu banka grubunda X2 bagimli degiskenin
uzun donemde es biitiinlesik olmadigint gostermektedir. ~ Daha once
bahsedildigi gibi verilerin farki alinarak Johansen Egbiitiinlesme testi
yapilmasi durumunda veri kaybia neden oldugundan dolayi, uzun dénemde
performans analizi saglikli bir sonug vermeyebilir. Uzun dénemde performans
analizinin daha saglikli bir sonu¢ verebilmesi i¢in verilerin hata terimleri




almarak tekrar Johansen Egbiitiinlesme analizi yapmak gerekmektedir.
Verilerin hata terimleri alinarak elde edilen atik degerler ile tekrar Johansen

Esbiitiinlesme testi yapilmis ve sonuglar Tablo 10°da gdsterilmistir.

Tablo 10: Atik Degerler ile Yapilan Johansen Esbiitiinlesme Testi

Max-
Trace 0.05 Etlgggtic 0.05
(Iz) Kritik | Prob.* (Maksi Kritik | Prob.*
Statisti | Deger | * Deger | *
mum
¢ Ozdeger
)
X1 | None * | 22.066 22.0664
49 15.494 | 0.0044 |9 15.494 | 0.0044
71 **%*% 71 **k*%
At most | 7.8955 7.89555 | 3.8414
1* 58 3.8414 | 0.0050 |8 66 0.0050
66 **%*% **%*%
X2 | None * 25.1502 | 14.264
28.602 | 15.494 | 0.0003 |7 60 0.0007
44 71 **k%x **k*k
KSM At most 3.45217 | 3.8414
B 1* 3.4521 |3.8414 | 0.0632 |4 66 0.0632
74 66 * *
X1 | None * 16.7447
16.744 | 15.494 | 0.0323 |5 15.494 | 0.0323
75 71 ** 71 **
At most 3.91561 | 3.8414
1* 3.9156 |3.8414 | 0.0478 |4 66 0.0478
14 66 ** **
X2 | None * 20.4772 | 14.264
21.014 | 15.494 | 0.0066 |3 60 0.0046
76 71 * k% *k*k
OSM At most 0.53752 | 3.8414
B 1* 0.5375 | 3.8414 | 0.4635 |9 66 0.4635
29 66 * *
YSM | X1 | None * 32.0733 | 14.264




B 41.417 | 15.494 | 0.0000 |4 60 0.0000
00 71 **%*% **%
At most 9.34366 | 3.8414
1* 9.3436 | 3.8414 | 0.0022 |0 66 0.0022
60 66 * k% *k*k
X2 | None * 5.80581 | 14.264
8.2018 | 15.494 | 0.4441 |2 60 0.6383
73 71 * *
At most 2.39606 | 3.8414
1* 2.3960 | 3.8414 | 0.1216 |1 66 0.1216
61 66 * *
Not: - *** ** ve * girast ile %1, %5 ve %10 seviyesinde anlamlilig1 ifade

etmektedir.

Tablo 10’da hata terimleri alinarak elde edilen atik degerler ile yapilan
Johansen Esbiitiinlesme Testi sonuclari su sekilde yorumlanabilir;

Kamu Sermayeli Mevduat Bankalari Grubu; X1 icin None’da ve At
most 1°de Trace (Iz) Statistic ve buna paralel olarak Max-Eigen(Maksimum
Ozdeger)Statisticsonuglart 0.05 kritik degerden biiyiik olup ve ayn1 zamanda
modelin anlamlilik derecesini ifade eden prob degerlerinin de 0,05’ten kiiciik
oldugu gorilmektedir. Bu durum X1 i¢in 2 tane koentegrasyon denkleminin
oldugu buna bagli olarak uzun donemde verilerin esbiitiinlesik oldugunu ifade
etmektedir. Benzer sekilde X2 i¢in sadece None’da Trace (Iz)Statisticve Max-
Eigen(Maksimum Ozdeger)Statisticsonuglar1 0.05 kritik degerden biiyiik olup
modelin anlamlilik derecesini ifade eden prob degerinin ise 0,05 kiigiik oldugu
goriilmektedir. Kosular sadece None’dan da saglanmis olsa verilerin uzun
donemde esbiitiinlesik oldugunu sdyleyebiliriz. Genel olarak KSMB grubu
icin X1 ve X2 bagimli degiskenler ile bagimsiz degiskenlerin %]1’lik
seviyesinde anlamlilik gosterdigi ve uzun donemde performans sergilemis
dolayisiyla Hy, hipotezi kabul edilip Hyp, hipotezi reddedilmistir.

Ozel Sermayeli Mevduat Bankalart Grubu; KSMB grubunda oldugu
gibi X1 i¢in None’da ve At most 1’de %5, X2 i¢in ise None’da %1 anlamlilik
seviyesi ile OSMB gurubunun uzun dénemde bir performans sergiledigini
sOyleyebiliriz. Bu banka grubunda Hs, hipotezi kabul edilip Hg, hipotezi
reddedilmistir.

Yabanct Sermayeli Mevduat Bankalart Grubu; X1 igin None’da ve At
most 1’de %1 anlamlilik seviyesine gore uzun donemde bir performans
sergilemistir. Ancak X2 i¢in Tablo 9’da farki alinmig veriler ile yapilan analiz
sonuglarinda oldugu gibi tablo 10°da da Trace (Iz)Statistic ve Max-



Eigen(Maksimum Ozdeger)Statistic sonuglar1 0.05 kritik degerden kiigiik,
buna bagli olarak prob degerinin de 0.05’ten biiyiik ¢ikmistir. Sonug olarak X2
icin YSMB grubunda uzun donemde bir performans sergilemedigi
goriilmektedir dolaysiyla Hy, hipotezi reddedilip alternatif olan H,, hipotezi
kabul edilmistir.
13. Sonu¢ ve Yorumlar

Tirkiye’de ticari ve mevduat bankacilig1 agirlikli gelisirken, sermaye
kitligr sanayi kuruluslarim1 banka sahibi olmaya yoneltmistir. 1980 yilindan
sonra planli ekonomi donemi kapanip, serbestlesme ve disa agilma siireci
baslamistir. Serbestlesme ve disa acilma politikalarinin etkisiyle yabanci
sermayeli bankalarin sayis1 hizla artmistir. Globallesmenin tiim sektorlerde
oldugu gibi bankacilik sektoriinde de kendini gostermesi Tiirkiye’deki yerli ve
yabanci sermayeli bankalar i¢in yeni bir rekabet ortami olusturmustur.

Tiirkiye’deki finansal kronoloji incelendiginde bankacilik sektorii
ekonomik alanda 6nemli role sahip oldugu goriilmektedir. Sahip oldugu 6nem
ve ekonomideki payr nedeniyle rekabetin her gegen giin daha da arttigi bir
sektor halini almistir. Bu nedenle bankalar, etkin bir sekilde faaliyet gostererek
sektordeki  varliklarin1  devam  ettirmek, sektdr paylarini  artirmak
istemektedirler. Bu amag¢ dogrultusunda, finansal performanslarinin nasil
oldugu degisik ¢alismalara konu olmus ve Dbankalarin finansal
performanslarinin belirlenmesi i¢in degisik yontemler kullanilmaktadir. Bu
calismada da bankalarin finansal performanslarinin belirlenmesi i¢in ii¢ asama
belirlenmistir. 1. Asamada En Kiicliik Kareler (EKK) yontemi kullanilarak
belirlenen bagimli ve bagimsiz de§iskenler arasinda anlamli bir iliskinin olup
olmadig analiz etmek i¢in birim kok testi, normal dagilim testi, otokorelasyon
testi ve degisen varyans testi yapilmistir. Tiim testlerin anlamli sonu¢ vermesi
tizerine 2. Asama olarak belirlenen EKK analizi yapilmistir. 2002-2012 aras1
verilerle yapilan EKK analizi sonucunda tiim banka gruplarinda bagiml ve
bagimsiz degiskenlerin arasinda anlamli bir iligski oldugu sonucuna varilmistir.
3. Asamada ise finansal performansin belirlenmesinde kullanilan verilerin
iliski yoniinii belirlemek i¢in Granger nedensellik analizi, uzun dénemde bir
iliskinin olup olmadigini tespit etmek i¢in ise Johansen esbiitiinlesme analizi
yapilmistir.2002-2012 arasindaki verilerle uzun donemde performans analizini
test etmek i¢in yapilan Johansen esbiitiinlesme analizi sonuglarina gore ise,
karlilik belirleyicileri olarak ele alman ROA (Aktif getiri) ve ROE (Ozkaynak
getirisi) bagimlh degiskenleri yerli banka gruplar1 olan KSMB ve OSMB
grubunda uzun dénemde performans siirekliligi gostermistir. YSMB gurubu



sadece ROA’ya gore uzun donemde performans siirekliligi sergiledigi tespit
edilmistir.

ROA ve ROE’nin sadece yerli mevduat bankalari grubunda uzun dénemde
performans sergilemesi, Ata (2009)’ya gore yerli bankalarin yabanci
bankalara oranla daha etkin oldugu konusunu destekler niteliktedir. YSMB
gurubunun sadece ROA’ya gore performans siirekliligi goOstermesi ise
Kandemir ve Demirel Aric1 (2013), calismasinda oldugu gibi YSMB grubunun
Aktif Kalitesinin iyi oldugu ve uzun donemde 1yi bir performans sergiledigini
gostermektedir. Bu ¢alismadan elde edilen sonuglar Demirgiic-Kunt and
Huizinga (1999), Lensink et al. (2008) ve Lee ve Hsieh (2014)
calismalarindan elde edilen sonuglar ile benzerlik gostermektedir.

Genel olarak yapilan analiz sonucunda mevduat bankalar1 gurubunda,
yerli bankalarin hem ROA hem de ROE’ye gore uzun dénemde performans
stirekliliginin oldugu goriilmiistiir. Yabanci sermayeli bankalar ise sadece
ROA’ya gore uzun donemde performans siirekliligi gosterdigi tespit
edilmistir. Tiirkiye’de faaliyetlerini yiiriiten banka gruplarindan yerli bankalar
grubunun ROE’ye gore uzun dénemde daha iyi performans gostermelerini
Basel kriterlerinde belirlenen sermaye yeterlilik oranlarina gore daha iyi
olduklar1 bigiminde de yorumlamak miimkiindiir. Belirlenen genel hipotezler
icinde KSMB grubu Hy, hipotezi, OSMB gurubu Hg, hipotezi YSMB Hy,
hipotezi kabul edilip alternatif olan Hyp Hs, ve Hy, hipotezleri reddedilmistir.
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TURKIYE’NIN AB’YE UYELIK SURECININ MALI GOSTERGELER
ACISINDAN AB’NIN YENI UYE ULKELERIYLE KARSILASTIRILMASI
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OZET

Tiirkiye 'nin Avrupa Birligi (AB) ile iliskisi uzun bir tarihsel ge¢mise dayanmasina
ragmen, halen nihai hedefine ulasamamistir. Ancak tam tiyelik yolunda onemli adimlarin
atildigr séylenebilir. Soz konusu gelismelere paralel olarak, Tiirkiye-AB iliskilerine
yonelik literatiir de genislemektedir. Literatiirde bazi ¢calismalar iligkinin ekonomik, mali,
bazi ¢alismalar da siyasi, kiiltiirel ve sosyal boyutunu ele almaktadir. Bu ¢alismanin
amact, Tiirkiye'nin AB iiyelik stirecinin mali gostergelere gosterdigi uyumun AB 'nin yeni
tiye iilkeleriyle karsilastirmali olarak analiz edilmesidir. Yapilan incelemeler sonucunda,
Tiirkiye’nin 2013 itibariyle Maastricht Yakinlagsma Kriterlerindeki (MYK) mali
gostergelere, AB’ye yeni itiye olan iilkelerin onemli bir kismindan daha wyumlu oldugu
tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Maastricht Yakinlagsma Kriterleri, Kamu Ag¢ig1, Bor¢ Stoku

COMPARATIVE OF TURKEY'S EU MEMBERSHIP PROCESS IN TERMS OF
FINANCIAL INDICATORS COMPARED TO THE OTHER NEW MEMBER
STATES OF THE EU

ABSTRACT

Despite a long history, Turkey's relationships with European Union (EU), still not
reached its final destination. However, it’s said that some important steps have been taken
towards full membership between the parties. Developments in the literature for Turkey-
EU relations are expanding parallels. Some studies evaluate economic and financial and
some of them political, cultural and social dimensions of Turkey-EU relations in the
developing. Hereby, the purpose of the study is to analyze the harmony of Turkey's EU
membership process in terms of financial indicators compared to the other new member
states of the EU. In financial indicators, As a result of the investigations, it has been found
that Turkey is more compatible than other new member states of the EU regarding
financial indicators of Maastricht Criteria as of 2013.
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1. Giris

Tirkiye’nin Avrupa Birligi’ne tam iiyelik hedefi, uzun yillardan beri bitmek bilmeyen
sorun ve/veya engellerin etkisiyle, her gecen donem farkli bir boyut kazanmistir. Aleyhine
yasanan gelismelere ragmen, Tiirkiye’'nin AB hedefinden vazge¢gmemesinin altinda
ekonomik, mali, sosyal, siyasal, hukuki, kiiltiirel, vb. birgok etken bulunmaktadir. Gerek
ekonomik biiyiikligii, gerekse temel mali gostergelerde yasanan (kamu borg stoku/GSYH,
biitge ac1g/GSYH, kamu bor¢larinin siirdiiriilebilirligi, faiz dis1 fazla ve biitge denkligi
alanindaki gelismeler, vb.) istikrarli gelismelerin, Tiirkiye’nin AB’ye tam iiyelik siirecini
daha da giiclendirdigi soylenebilir. Ozellikle 2004 ve 2007 yillarinda yasanan
genislemeyle, ekonomik ve sosyal gostergeleri Tiirkiye’nin gerisinde olan bazi iilkeler
AB’ye tam liye olarak kabul edilmis, Tiirkiye ise gesitli gerekgelerle kabul edilmemistir.

2007-2008’den itibaren yasanan Kiiresel Finansal Krizin de etkisiyle, AB’nin bazi
tilkelerinin ekonomik, mali ve sosyal gostergelerinde istikrarsizliklar yasanmistir. 2015
yili itibariyle s6z konusu istikrarsizliklarin devam ettigi sdylenebilir. Hatta bazi iilkeler
kamu borg¢ stoku agisindan iflas noktasina kadar gelmistir. Finansal kriz, Tirkiye nin
temel ekonomik ve mali gostergelerini olumsuz etkilese de, 6zellikle mali gostergelerdeki
(blitce ac1g1, biitce ac1g1/GSYH, net bor¢ stoku, bor¢ stoku/GSYH, vb.) istikrar seyri
devam etmistir.

AB’de Avro Bolgesi iilkeleri tek para sistemi ve Avrupa Merkez Bankasi uygulamalar
sonucunda 6zerk ve ulusal bir Merkez Bankasina sahip olamamislardir. Dolayisiyla bu
iilkeler, biitce acgiklarmin finansmaninda para basma veya senyoraj gelirinden mahrum
kalmislardir. Bu durum iiye iilkelerin bor¢lanma gelirine eskisinden daha fazla ihtiyag
duymasina ve kamu borg stoklarinin artmasina neden olmustur (Temur vd., 2014: 230).
Biitce agiklar1 ve artan kamu bor¢ stoklarmmin siirdiiriilebilir seviyeden uzaklagmasi
MYK’ya uyumun Birlik agisindan 6nemli oldugunu gostermektedir. Bu ¢aligmada da
Maastricht Anlasmasinda belirtilen mali kriterler ele alinarak, bu kriterler bakimindan
Tiirkiye’nin AB’ye yeni iiye olan iilkelere® gére konumunun karsilastirmali olarak tespit
edilmesi amaglanmaktadir.

2. Tiirkiye AB Iliskilerinin Gelisimi

% Bu iilkeler Avrupa Birligi’nin 5. Genislemesinde (2004) Birlige tam iiye olarak kabul edilmistir. Birlige son iiye olan iilke
Hirvatistan’dir (2013). S6z konusu iilkeler; Bulgaristan, Cek Cumhuriyeti, Estonya, Hirvatistan, Kibris, Letonya, Litvanya, Macaristan,
Malta, Polonya, Romanya, Slovenya, Slovakya
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Tirkiye’nin AB ile olan iliskisi deyince akillara ilk olarak zorlu, yipratici, uzun soluklu ve
yapisal reformlar1 ¢agristiran bir siire¢ gelmektedir. Tiirkiye’nin AB’ye lyelik siireci,
Avrupa Ekonomik Toplulugu'nun (AET) 1958 yilinda kurulmasindan kisa bir siire sonra
31 Temmuz 1959'da Topluluga ortaklik bagvurusunda bulunmasiyla baslamigtir. AET
Bakanlar Konseyi, basvuru iizerine Tiirkiye'ye iiyelik kosullar1 gerceklesinceye kadar
gecerli olacak bir ortaklik anlagsmasi imzalanmasin1 dnermistir. Bu anlagmayla taraflar
arasindaki diyalog daha sistematik hale gelmistir. Boylece Tiirkiye ve AB karsilikli olarak
niyetlerini resmilestirmistir. 13 Kasim 1970 tarihinde imzalanan ve 1973 yilinda
yiriirliige giren Katma Protokol ile birlikte, Ankara Anlagsmasi'nda ongoriilen hazirlik
donemi sona ermis ve "Gegis Donemi” ne iliskin kosullar belirlenerek taraflar arasindaki
stireg farkl1 bir boyut kazanmistir (http://www.abgs.gov.tr (a)).

12 Eyliil 1980 askeri darbesiyle taraflar arasindaki iligkiler kesintiye ugrasa da 14 Nisan
1987 tarihinde Tiirkiye birlige tiyelik bagvurusu yaparak iligkilerin yeniden canlanmasini
hedeflemistir. Ancak komisyon, bu basvuru ile ilgili goriisiinii 18 Aralik 1989'da
aciklamis ve kendi i¢ biitlinlesmesini tamamlamadan ve Tirkiye nin ekonomik, sosyal ve
siyasal alanda gelismesi gerektigi Onerisiyle Toplulugun yeni bir iiyeyi kabul
edemeyecegini belirtmistir. Bu oneri Tiirkiye tarafindan da olumlu degerlendirilmis ve
Gilimriik Birligi'nin Katma Protokol'de ongoriildiigii sekilde 1995 yilinda tamamlanmasi
icin gerekli hazirliklara baslanmustir. Iki yil siiren miizakereler sonunda 5 Mart 1995
tarthinde yapilan Ortaklik Konseyi toplantisinda alinan karar uyarinca Tirkiye ile AB
arasindaki  Giimrik Birligi 1 Ocak 1996 tarthinde ylrirlige  girmistir
(http://www.abgs.gov.tr (a)).

1980’11 yillar itibariyle Diinya’da ve Avrupa’da kiiresellesmenin de etkisiyle goriilen hizli
degisim siireci, 1985 ten itibaren dogu ve bat1 bloklar1 arasindaki zitlagmanin yumusamasi
AB ve Tiirkiye arasindaki iligkileri etkilemistir (Manisal1, 2002: 28). Aslinda 1960’lardan
1990’larin ortalarina kadar, Tiirkiye-AB iligkilerinde tam {iyelik yoniinde somut bir
gelismenin saglanamadigindan sz edilebilir (Dedeoglu, 2005: 23). Glumriik Birligi ile
farkli bir boyut kazanan iligkiler, 10-11 Aralik 1999 tarihlerinde Helsinki'de yapilan AB
Devlet ve Hiikiimet Bagkanlar1 Zirvesinde doniim noktasina ulagsmistir. Bu zirvede,
Tirkiye'nin adayligi resmen onaylanmis ve diger aday iilkelerle esit konumda olacagi agik
ve kesin bir dille ifade edilmistir. Bununla birlikte, 17 Aralik 2004 tarihli Briiksel Zirvesi
iligkilerdeki bir diger donlim noktasi olarak ifade edilebilir. Bu zirvede Tiirkiye'nin siyasi
kriterleri yeteri Ol¢iide karsiladigi belirtilerek 3 Ekim 2005'te miizakerelere baglanmasi
karar1 alinmistir. 3 Ekim 2005 tarihinde Liiksemburg'da yapilan Hiikiimetler arasi
Konferans ile Tiirkiye resmen AB'ye katilim miizakerelerine baglamistir. Yine ayni giin
bir basin toplantis1 diizenlenerek Tirkiye icin Miizakere Cerceve Belgesi yayimlanmistir
(http://www.abgs.gov.tr (a)).
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Ozetle, Tiirkiye-AB iliskileri, baslangicindan bu yana Tiirkiye’ye o6zgii yeniliklerle
sekillendirilen uzun soluklu bir donemi ifade eder. AB politikasinin temel dinamikleri;
demokrasinin kurumsallagsmasi ve insan haklarinin gelisimi, ¢cagdaslasma, serbest piyasa
ekonomisinin kurumsallagsmasi1 ve istikrarli bir dis politika arayisi, Tiirkiye i¢in ana
hedefler olarak goriilmektedir. Bu anlamda AB siireci, Birligin 6zgiirlilk alani,
demokrasisi ve ekonomik altyapisina iliskin yapisina binaen gegici bir hevesten ziyade
Tirkiye’nin hem yerel hem de dis politika vizyonlarini belirleyen bir digsal dinamik
gorevi gdormiistiir (Elmas, 2013: 3, 15).

3. AB Mali Kriterleri

AB iiye devletleri agisindan ekonomik ve mali kriterlerin belirlendigi anlagsma 1 Kasim
1993 tarihinde yiiriirliige giren Maastricht Antlagsmasidir. Bu anlagma ile iiye iilke
ekonomileri arasindaki farkliliklarin giderilebilmesi hedeflenmistir (Dilekli ve Yesilkaya,
2002: 1). Boylece, Birlik genelinde alinacak kararlarin daha hizli ve etkili bir sekilde
uygulanabilmesi de saglanmis olacaktir.

Maastricht Antlagmasi'nda iiye devletlerin Ekonomik ve Parasal Birlige katilimi i¢in
ongoriilen kriterler sunlardir (http://www.abgs.gov.tr (b)):

v Her iiye devletin yillik ortalama enflasyon orani, fiyat artisini en diisiik G¢ iiye
devletin yillik enflasyon orani ortalamasini en fazla 1.5 puan gecebilecektir,

v Uye devletlerin kamu agiklarinin gayri safi yurtici hasilalarina oranmnin yiizde 3'ii
asmamas1 gerekmektedir,

v Uye devletlerin kamu borg stoklarinmn, gayri safi yurti¢i hasilalarina oraninin
yiizde 601 gegmemesi zorunludur,

v Her {iye devlet, fiyat istikrar1 bakimindan en iyi sonucu saglayan ii¢ liye devletin
ortalama nominal uzun vadeli faiz oranini en fazla 2 puan asabilecektir,

v Son 2 yil itibariyle iiye iilke parast diger bir iiye iilke parast karsisinda devaliie

edilmis olmamalidir.

Goriildiigii  gibi, kriterlerde maliye (kamu bor¢ stokunun ve biitce aciginin
siirlandirilmasi) ve para politikast agisindan (uzun vadeli faiz oranlari, enflasyon ve
devaliiasyonun sinirlandirilmasi) belli dlgiitler getirilmistir. Iki kisitlamanin, yani para ve
maliye politikas1 gibi temel iktisadi araclarin kisitlanmasinin nedeni biitge ve fiyat
istikraridir. MYK’nin ana amaci, bu iki alanda istikrar1 saglayarak iiye iilkeleri birbirine
yakinlagtirmaktir. Bu kriterlerde, diger ekonomik ve/veya mali gostergelerle ilgili
herhangi bir kisit bulunmamaktadir (Inan, 2005: 74-75, Kocag ve Bakan, 2013: 942).
Diger taraftan, kriterlere uyum agisindan ortaya konan sinirlamalar Tiirkiye agisindan
heniiz resmen baglayici bir mali kural olarak adlandirilmamakla birlikte, 6zlinde, Tiirkiye
icin de baglayici bir mali kural islevi gordiigii sdylenebilir (Keskingdz, 2013: 266).
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Tiirkiye’nin mali gostergeleri son yillarda benimsenen maliye politikasi uygulamalari ile
ifade edilen hedeflere biiyiik oranda uyumlu hale gelmistir. Bununla birlikte, 6zellikle
Kalkinma Planlar1 ve Orta Vadeli Program’da (OVP) ki bazi hedefler Maastricht
Anlagmasinda belirtilen kriterlerle ortiismektedir. S6z konusu karar ve hedefler su sekilde
Ozetlenebilir;

v Ozellikle 9. Kalkinma Planinin giris kisminda “AB’ye iiyelik icin uyum siirecini
tamamlamig bir Tiirkiye” vizyonuna vurgu yapilmaktadir. Bu vurgunun 6n plana
¢ikarildigi Dokuzuncu Kalkinma Plani, AB’ye iiyelik siirecine katki saglayacak temel
strateji dokiimani olarak tasarlanmistir (Dokuzuncu Kalkinma Plani, 2006: 1, 3).

v “Uygulanan siki maliye politikasinin dogal bir geregi olarak gelir artirici ve
harcamalar1 disipline edici tedbirler alinmig, bununla birlikte mali uyum biiyiik 6lcilide
gelir artirict politikalarla saglanmistir. Yiiksek oranli biliylime de gelirleri artirmak
suretiyle bu stirece katkida bulunmustur” (Dokuzuncu Kalkinma Plani, 2006: 16). Bu gelir
arttirict tedbir ve politikalarin MYK’den Kamu A¢igt/GSYH’ nin %3’ gegmemesi
hedefini destekleyici etkisinden bahsedilebilir.

v Dokuzuncu Kalkinma Plan1 Temel Amaglar basligi kapsaminda; “Plan déneminde,
kamu bor¢ stokunun milli gelire oranini diisiirme siirecini devam ettirecek ve cari agigin
kontrol altina tutulmasina da yardimci olacak sekilde mali disipline uyulacaktir.”
(Dokuzuncu Kalkinma Plan1 Kalkinma Plani, 2006: 64). S6z konusu hedefin MYK’den
Kamu Bor¢ Stoku/GSYH’nin %60°1 asmamasit hedefini destekleyici etkisinden
bahsedilebilir.

v Onuncu Kalkinma Planinin “Maliye Politikas1” baslig1 tasiyan kismimin amaglar
boliimiinde, kamu borg¢ stokunun GSYH i¢indeki paymnin diisiiriilmesine vurgu yapilarak,
kamu kesimi bor¢lanma gereginin kontrol altinda tutulmasmin 6nemi 6n plana
¢ikarilmaktadir (Onuncu Kalkinma Plani, 2013: 75).

v Bilindigi gibi, kamu bor¢ stoku/GSYH oranimnin azaltilmasinda kamu kesimi
bor¢clanma gereginin de Onemli bir etkisi bulunmaktadir. Bu amacgla 10. Kalkinma
Planinin 3. béliimiiniin “Oncelikli Déniisiim Programlar1” basligim tasiyan 5. kisminda
“kamu kesimi bor¢lanma gereginin Plan donemi sonunda GSYH’ya oran olarak yiizde 0,5
seviyesinde gerceklesmesi” hedefinin tutturulabilmesi kamu bor¢ stoku/GSYH oraninin
daha da azalmasinda etkili olabilir (Onuncu Kalkinma Plani, 2013: 158).

v OVP’ de, 2014 yil1 sonunda yiizde -1.4 olacag1 tahmin edilen biitce dengesi/GSYH
oraninin, Program donemi sonunda (2017) yiizde -0,3’e gerilemesi hedeflenmektedir
(OVP, 30). Ote yandan 2017 yilinda Genel Devlet Dengesinin GSYH’ye oraninmn 0.1
(pozitif) olmasi hedeflenmektedir.

v OVP’de “GSYH’ye oran olarak, 2014 yilinda yilizde 33.1 diizeyinde gerceklesmesi
beklenen AB tanimli genel devlet bor¢ stokunun Program dénemi sonunda (2017) yilizde
28.5’e gerilemesi ongoriilmektedir” (OVP, 28).

v OVP kapsaminda “gii¢lii rezerv tutulmasi, ortalama vadenin piyasa kosullarmin
elverdigi Olgiide uzatilmasi, bor¢lanmanin agirlikli olarak TL cinsinden ve sabit faizli
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enstriimanlarla yapilmas1” hedeflenmektedir. Bu hedefin gelecek yillarda bor¢lanma
gostergelerinin daha da diizeltilmesine yonelik oldugu sdylenebilir (OVP, 19).

v Son olarak 2013 yili itibariyle -%18.5 (GSYH’ye gore orami -1.2) olarak
gerceklesen biitce dengesinin donem sonunda (2017) -%7.1°e (GSYH’ye orani -%0.3)
diistiriilmesi hedeflenmektedir (OVP, 30). Bu hedef de kamu ac¢igi/GSYH oraninda
gergeklestirilmesi ongoriilen hedefi destekler niteliktedir.

4. Literatiir Incelemesi

Tiirkiye’'nin AB {iyelik siirecinin degerlendirilmesine yonelik literatiirde fazlasiyla
calisma bulunmaktadir. Bu c¢alismada iliskinin ekonomik boyutunu ele alanlar
degerlendirilmistir. Tekgiil (2001), 1996-2000 donemine yogunlasarak Tiirkiye’nin
yukarida ifade edilen bes ekonomik kriterden dordiine uyum gostermedigini sadece, kamu
bor¢lari/GSYH kriterinde birligin saptadigi orana yaklasabildigini tespit etmistir. Cetin
(2001), Tirkiye’nin MYK’ye uymakta esas zorlugunun kamu agigini yeteri kadar
kismadig1r bir donemde sermaye hareketlerini serbestlestirdiginden, yiiksek enflasyon,
yiiksek faiz orani ve istikrarsiz doviz kurlar1 gibi sorunlarin daha sonra siireklilik
kazanmasi oldugu goriilmektedir. Bu nedenle Tiirkiye enflasyon, faiz oran1 ve déviz kuru
istikrar degiskenlerinde MYK’ye gerekli uyumu gosterememektedir. Giinay ve Ozen
(2002), 2000 yil1 itibariyle Tiirkiye’nin MYK’nin oldukga gerisinde oldugunu, gittikge
artan toplam bor¢lar/GSYIH orani ve bunu takip eden biitce aciklarmin artisinin AB’ye
dolayisiyla ekonomik ve parasal birlige girme hedefinden uzaklagilmasina neden
olacagina dikkat ¢cekmislerdir.

Bayraktutan ve Bayraktar (2004), 1999-2003 dénemini AB-15, Yeni Uyeler ve Aday
Ulkeler seklinde iiglii ayrima goére ele alarak; Tiirkiye’nin, sdz konusu kriterlerin
tamamindan uzak goriindiigii sonucuna ulasmislardir. Hatta kriterlere uyumda en kotii
tilkenin Tirkiye oldugu vurgulanmistir. Ayta¢ (2006)’ya gore, Tiirkiye’de 1980-2002
doneminde goriilen ekonomik istikrarsizligin  ve giiven ortaminin olmayisinin
yatirimeilarin géziinde risk unsurunu arttirdigindan uzun ve kisa vadeli faiz oranlar
yiikselmistir. Artan faiz oranlarinin bor¢lanma maliyetlerini yiikseltmesi ve faiz
giderlerini arttirmasi, Maastricht Anlagmasinda belirtilen bor¢lanma ve biitce acig
kriterlerinin tutturulamamasina neden olmustur.

Tirkiye’nin MYK’ya uyum sagladigina dikkat ¢ceken calismalarda bulunmaktadir. Turanl
ve dig. (2006), Tirkiye’nin siyasi ve politik sorunlardan dolay1 AB’ye iiye olamadig
sonucuna ulasmislardir. Oztiirk ve Biner (2008), Tiirkiye’nin 2007 yili sonu itibariyle
ozellikle kamu toplam borg¢ stoku/GSYIH orani ve biitce a¢1g1/GSYIH orani kriterlerine
uydugu ancak uzun vadeli faiz ve enflasyon oranlarina iligkin kriterleri gerceklestirmekten
uzak bulundugunu tespit etmislerdir. Akgay (2008), Tirkiye’nin, MYK’ya uyum
saglanmas1 yoniinden adaylik statiisii kazandigindan beri, 6nemli bir ilerleme gosterdigine
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vurgu yapmaktadir. Bununla birlikte Tirkiye, parasal (enflasyon, faiz) ve mali kriterlerde
(biitge, kamu borcu) biiylik iyilesme saglamasina ragmen, hala parasal kriterlerde AB ve
Ekonomik Parasal Birlik alani ortalamasinin ¢ok iizerindeyken, mali kriterlerde AB ve
Avro alani ortalamasindan daha iyi durumdadir.

Keskingoz (2013) ise, 2002-2012 donemini ele alarak mali disiplinin saglanmasinda
uygulanan mali kurallarin etkili oldugunu ve etkin bor¢ yonetimi sayesinde borglanma
gostergelerinin AB {iilke ortalamalarindan daha diisiik gerceklestigini tespit etmistir.
Literattir incelemesi sonucunda, 2000°1i yillarin ilk ¢eyregine kadar Tiirkiye’nin mali ve
ekonomik gostergeleri MYK’ye uyum saglamazken, 2000’li yillarin ilk ¢eyreginden
itibaren s6z konusu kriterlere uyumun giderek arttig1 tespit edilmistir.

5. Parasal Birlige Geciste Mali Kriterler: Tiirkiye ve AB’nin Yeni Uye Ulkelerinin
Durumu

Maastricht Anlagsmasinda belirtilen mali kriterler; iiye devletlerin planlanan, ya da fiili
kamu aciklarinin gayri safi yurti¢i hasilalarima oraninin ylizde 3'Q asmamasi ve iiye
devletlerin planlanan, ya da fiili kamu bor¢ stoklarinin, gayri safi yurti¢i hasilalarina
oraninin ylizde 601 gegmemesidir. S6z konusu kriterlere Tiirkiye’nin ne diizeyde uyum
sagladigi asagidaki tablo (tablo 1) da ele alinmaktadir.

Tablo 1: Tiirkiye’nin Biitce A¢ig1 ve Bor¢ Gostergeleri

Yillar | Biitce Acig1/ GSYH (%) Kamu Borg¢ Stoku / Kamu Kesimi
GSYH (%) Bor¢lanma Geregi
/| GSYH
1990 -2.2 25.2 55
1995 -3.0 32.9 3.7
1999 -8.7 39.8 11.6
2000 -8.0 38.2 8.9
2001 -12.2 77.9 12.1
2002 -11.5 74.0 10.0
2003 -9.0 67.7 7.3
2004 -5.4 59.6 3.6
2005 -1.2 52.7 -0.1
2006 -0.8 46.5 -1.9
2007 -1.8 39.9 0.1
2008 -2.0 40.0 1.6
2009 -5.6 46.1 5.0
2010 -3.6 42.3 2.4
2011 -1.4 39.1 0.1
2012 -2.1 36.2 1.0
2013 -1.2 36.2 0.5
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Kaynak: http://www.bumko.gov.tr (@), adreslerinden yararlanilarak
olusturulmustur.

Tablo 1’den de gorildiigii gibi, Tiirkiye’de biitge ac181/GSYH oram1 2005-2013
doneminde 2009 ve 2010 yili hari¢ %3’liik oranin altinda seyretmistir. 2009 ve 2010
yillarinin %3’liikk oranin iizerinde seyretmesinde 2008 yilinda baslayan Kiiresel Finansal
Krizin etkilerinin oldugu sdylenebilir. Diger taraftan, s6z konusu oran 2005, 2006 ve 2013
yillarinda en diisiikk seviyededir. Bu seviyede de o yillarda gergeklestirilen ve
Ozellestirmeden kaynaklanan gelirlerin etkisi kadar Kiiresel Finansal Kriz sonrasi
uygulanmakta olan sik1 maliye politikalarinin etkisi oldugu ifade edilebilir.

Kamu bor¢ stokunun/GSYH payr ise 2004-2013 doneminde %60°in altinda
gerceklesmistir. 2001, 2002 ve 2003 yillart ise swrastyla %77.9, 74.0 ve 67.7°dir. Bu
yillarda oranin yiiksek c¢ikmasinda 2000-2001 Ekonomik Krizinin etkisi géz ardi
edilmemelidir. Gerek kamu ac1831/GSYH, gerekse Kamu Bor¢ Stoku/GSYH oranlarinda
MYK’ye gosterilen uyumda, Tiirkiye ekonomisinde 2001 Krizinden sonra goriilen ytliksek
tempolu bilylime hiz1 ve izlenen maliye politikasinin etkilerinin oldugu sdylenebilir.

Maastricht mali kriterlerini AB yeni iiye tlkeleri ve Tiirkiye a¢isindan karsilastirmali
olarak degerlendirmeden Once, Tiirkiye’nin temel makro ekonomik gostergelerinde yeni
iye lilkelere gore hangi pozisyonda oldugunu tespit etmek amaciyla asagidaki tablo (tablo
2) hazirlanmistir. Temel makro ekonomik gostergeler kapsaminda kisi basina diisen gelir,
ekonomik biiylime hizi, igsizlik oran1 ve enflasyon orani ele alinmistir.

Tablo 2: AB Yeni Uye Ulkeleri ve Tiirkiye’nin Temel Ekonomik Giistergeleri4

* BG: Bulgaristan, CZ: Cek Cumhuriyeti, ET: Estonya, HR: Hirvatistan, CY: Kibris, LV: Letonya, LT: Litvanya, HU:
Macaristan, MT: Malta, PL: Polonya, RO: Romanya, SK: Slovakya, SL: Slovenya, TR: Tiirkiye
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Kisi Issizlik Biiyiime hizi Enflasyon orani
basin | orani (%) (%)
a gelir | (%) 06 06
(avro) | 2014:M0 106 |09 |11 |13 |06 |09 |11 |13
-2013 | 8
BG | 5500 |10.3 65 |-55 (18 |09 |74 |25 |34 |04
CZ | 14200 | 6.4 70 |45 (18 |-09 |21 |06 |21 |14
ET |13900 | 7.5 10. |- 87 |22 |44 102 |51 |32
2 141
HR | 10100 | 14.9 49 |69 |02 |-09 33 |22 |22 |23
CY |19000 | 15.3 41 |-19 (04 |-54 |22 |02 |35 |04
LV | 11600 | 10.6 11 |- 53 |41 |66 |33 |42 |00
17.7
LT |11700 | 9.2 78 |- 6.0 |33 |38 |42 |41 |12
14.8
HU | 9900 |74 39 |68 |16 |11 |40 |40 |39 |17
MT | 17200 | 5.6 26 [-28 (14 |29 |26 |18 |25 |10
PL | 10100 |8.1 6.2 |16 |45 |16 |13 |40 |39 |03
RO | 7100 |6.7 79 |66 (23 |35 |66 |56 |58 |32
SK 13300 | 12.9 83 |49 |30 |09 (43 |09 |41 |15
SL | 17100 | 8.6 58 [-79 |07 |-11 |25 |09 |21 |19
TR 8800 |10.1 69 |-48 |88 |41 |93 |63 |65 |75
(tahm
ini)
Ort. | 12360 | 9.5 66 [-7.1 (29 |09 |39 |23 |36 |14

Kaynak: http://ec.europa.eu/eurostat/data/database  adresinden  yararlanilarak
olusturulmustur.

Tablo 2’den de goriildiigii gibi, Tirkiye'nin kisi basma diisen geliri, yeni iiye iilke
ortalamalarinin altindadir. Bu oranda en diisiik miktar 5500 Avro ile Bulgaristan olurken,
onu sirasiyla 7100 Avro ile Romanya, 8800 Avro ile Tiirkiye takip etmektedir. En yiiksek
kisi basina diisen gelirler ise sirastyla Kibris (19000), Malta (17200) ve Slovenya (17100)’
dir. Biiyiime hizlarina bakildiginda ise 2006, 2011 ve 2013 yillarinda Tiirkiye 13 iilke
ortalamasinda daha hizli biiyiimiis, 2009 yilinda da daha az kiiglilmiistir -Kiiresel
Finansal Krizin de etkisiyle-. 2013 yili itibariyle Tiirkiye s6z konusu iilkeler arasinda
Letonya ile birlikte en hizli biiyiiyen ilkedir. Biiylime hizlariyla ilgili en dikkat ¢eken
Ozelliklerden biri 2009 yilinda biitiin {iilkeler kiiciilirken, Polonya’nin %]1.6 ile
bliytimesidir.

Diger taraftan, 2014:M08 itibariyle Tiirkiye, en yiiksek altinci igsizlik oranina sahip iilke
konumundadir. Bu alanda 13 iilke ortalamasi 9.5 olurken, Tiirkiye 10.1 ile ortalamanin
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tizerinde bir orana sahiptir. Son olarak, biitiin yillarda Tiirkiye nin ortalamanin {izerinde
bir enflasyon oranina sahip oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte, Tiirkiye’nin enflasyon
orani 2006, 2009, 2011 ve 2013 yillarinda biitiin tilkelerden yiiksektir. Tablo 3’te ise mali
gostergeler agisindan AB’nin yeni iiye ilkeleri ve Tirkiye karsilastirmas: ele
alinmaktadir.

Tablo 3: AB Yeni Uye Ulkeleri ve Tiirkiye’nin Mali Gostergeleri

2010 2011 2012 2013

X Y X Y X Y X Y
BG -3.2 15.9 -2.0 15.7 -0.5 18.0 -1.2 18.3
CcZ -4.4 38.2 -2.9 41.0 -4.0 45.5 -1.3 45.7
ET 0.2 6.5 1.0 6.0 -0.3 9.7 -0.5 10.1
HR -6.0 52.8 =17 59.9 -5.6 64.4 -5.2 75.7
CY -4.8 56.5 -5.8 66.0 -5.8 79.5 -4.9 102.2
LV -8.2 46.8 -3.4 42.7 -0.8 40.9 -0.9 38.2
LT -6.9 36.3 -9.0 37.3 -3.2 39.9 -2.6 39.0
HU -4.5 80.9 -5.5 81.0 -2.3 78.5 -2.4 77.3
MT | -3.3 67.6 -2.6 69.8 -3.7 67.9 -2.7 69.8
PL -7.6 53.6 -4.9 54.8 -3.7 54.4 -4.0 55.7
RO -6.6 29.9 -5.5 34.2 -3.0 37.3 -2.2 37.9
SK -5.7 37.9 -6.2 46.2 -3.7 53.4 -14.6 70.4
SL -1.5 41.1 -4.1 43.5 -4.2 521 -2.6 54.6
TR -3.6 42.3 -1.4 39.1 -2.1 36.2 -1.2 36.2

Kaynak: http://ec.europa.eu/eurostat  (a), http://ec.europa.eu/eurostat (b) ve
http://www.bumko.gov.tr (b) adresinden yararlanilarak olusturulmustur. X: Biitge A¢ig1
IGSYH (%), Y:Kamu Borg Stoku/GSYH (%)

Tablo 3’den de goriildiigii gibi, 2013 yili itibariyle Tiirkiye’nin biit¢e a¢1g1/GSYH orani
Cek Cumbhuriyeti, Hirvatistan, Kibris, Litvanya, Macaristan, Malta, Polonya, Romanya,
Slovenya ve Slovakya’nin altinda iken, Bulgaristan ile ayni Estonya ve Letonya’nin
tizerindedir. S6z konusu oranmin en diisiik oldugu iilke %-0.5 ile Estonya olurken, en
yiiksek oldugu iilke ise %-14.6 ile Slovenya’dir. Bununla birlikte Hirvatistan, Kibris,
Polonya ve Slovenya’nin bu gostergede MYK’ya uyum saglayamadig1 goriilmektedir.

Yine 2013 yili itibariyle, Kamu Bor¢ Stoku/GSYH orami acisindan Kibris, Macaristan,
Malta ve Slovenya disinda diger iilkelerin MYK’ye uydugu goriilmektedir. Bu iilkeler
icinde Tiirkiye, Estonya ve Bulgaristan’dan sonra en diisiik oran sahip 3. iilkedir. En
diisik oran %10.1 ile Estonya, en yiiksek oran ise %102.2 ile Kibris’tir. Ayrica
Tiirkiye’de ki s6z konusu oran 13 iilkenin ortalamasi olan %53.4’{in de altindadir.
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Tablo 3’1lin en dikkat ¢eken 6zelliklerinden biri ise 2013 yil1 itibariyle Tirkiye’nin mali
gostergelerinin 2010 yilina gore iiye iilkelerden daha iyiye gitmesidir. Buna gére 2010
yilinda Malta’nin kamu ac¢18/GSYH oranin Tiirkiye’den diistikken, 2013 yilinda
Tiirkiye’nin daha digiiktiir. Ayn1 oran Bulgaristan’da da diisikkken 2013 yili itibariyle
Tiirkiye ile ile seviyede gerceklesmistir. Esas onemli gelisme kamu bor¢ stoku/GSYH
oraninda goriilmistiir. Buna gore, 2010 yilinda Cek Cumhuriyeti, Litvanya, Romanya,
Slovenya ve Slovakya’nin kamu borg stoku/GSYH oran1 Tiirkiye’den diisiikken, 2013 yil1
itibariyle ytiksektir.

Diger taraftan, AB’ye liyelik yolunda bekleyen iilkelere® bakildiginda da, Tiirkiye’nin
kamu borg¢ stoku/GSYH orani birgok iilkenin altindadir. Ornegin bu oran Hirvatistan da
%46.1, Izlanda da %91.7, Karadag da %50.9, Makedonya’da %34.1, Sirbistan da %59.1,
Aravutluk da %63.5, Bosna Hersek de %27.7 ve Kosova’da %5.3’tlr
(http://epp.eurostat.ec.europa.eu (c)). Bununla birlikte s6z konusu oranin AB 28
tilkelerindeki ortalamasi, yaklasik olarak %85 seviyesindedir (Kamu Bor¢ Yonetimi
Raporu, 2013: 9).

Sonu¢

Tiirkiye, AB iilkeleri ile uzun yillardir iligkilerini siirdiirmekle birlikte, 2000’1 yillarda
AB’ye tam tiyelik yolunda bircok alanda 6nemli mesafeler kat etmistir. Tiirkiye a¢isindan
AB’ye liyelik siireci ekonomik, mali, siyasi, hukuki ve sosyal alanda gergeklestirilecek
reformlarin gergeklestirebilmesi agisindan 6nemli bir aragtir.

Son yillarda Kiiresel Finansal Krizin de etkisiyle AB iilkelerinin temel ekonomik
gostergelerinde yasanan istikrarsizliklar bu olusumu tehdit etmeye baslamistir. Birligin
kurulmasinda 6ncii olan gelismis iilkelerde dahi, kamu kesimi borg stokunun milli gelir
icindeki paymin artmasi ve igsizlik oranlarinin yiikselmesi, Birlik tlkelerini ekonomik ve
mali anlamda tehdit etmeye devam etmektedir.

Bu c¢alismada da AB’nin genislemesiyle Birlige yeni iiye olan iilkelerin Maastricht
Anlagmasinda belirtilen mali kriterlere ne diizeyde uyum sagladigi ve Tirkiye’nin bu
iilkelere gore s6z konusu kriterlerde hangi konumda oldugu karsilastirmali bir sekilde ele
alinmistir.  Yapilan incelemeler sonucunda, 2013 yili itibariyle Tirkiye’nin kamu
ac1g1/GSYH oraninin %3’ asmamasi ve kamu borg stoku/GSYH oraninin %60’1n altinda
olmast MYK’den mali kriterlere uyum sagladigin1 gostermektedir. Tiirkiye, ozellikle
kamu bor¢ stoku/GSYH oraninda yeni iiye olan 13 iilkenin 12’sinden daha diigiik bir
orana sahiptir. Bu tilkelerden sadece Bulgaristan 2013 itibariyle Tiirkiye’den daha diisiik
bir orana sahiptir. 2013 itibariyle 13 tilkenin kamu bor¢ stoku/GSYH oran ortalamasi
yaklasik %53 civarindayken, Tiirkiye’'nin %36 civarindadir. Son olarak, biitge

5 Bu iilkeler; izlanda, Karadag, Makedonya, Sirbistan, Arnavutluk, Bosna Hersek ve Kosova’dir.
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ac181/GSYH oraninda Tiirkiye, yeni {iye 10 iilkeden daha diisiik bir orana sahipken, 2
tilkeden daha yiiksek (Estonya, Letonya), Bulgaristan ile ayni orana sahiptir.
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ABSTRACT

The concept of utility is well known in microeconomic theory with the
decreasing marginal utility. On the contrary of the neo-classical approach of
methodological individualism, we argue that a utility maximizing oriented
self-interest behavior does not guarantee optimizing and maximizing social
total utility. What can be done instead, sharing goods with the poor and even
the non-poor can undoubtly make spectacular contribution to the total social
welfare of society. As Kaldor-Hicks criterions state, it is possible to increase
social welfare even after Pareto Optimality. This study analysis the
individual and social utility effects of sharing goods and services among
people in terms of welfare economics. The study introduces new terminologies
into the economics literature which are vertical consumption, horizontal
consumption, decreasing individual marginal utility, increasing social
marginal utility, individual total utility and total social utility. It concludes
that without altruistic behavior it is not possible to maximize social welfare.
Therefore sharing makes the society better off.

Key Words: Altruism, Self-interest, Decreasing Individual Marginal Utility,
Increasing Social Marginal Utility, Total Individual Utility, Total Social
Utility, Vertical Consumption, Horizontal Consumption.

PAYLASMANIN GUCU VE ARTAN SOSYAL MARJINAL FAYDA
Fayda kavrami, mikro iktisat teorisinde daha ¢ok azalan marjinal faydayla 6ne
¢ikar. Bu ¢alismada, metodolojik bireycilige neo-klasik yaklagimin aksine,
fayda maksimizasyonu merkezli kisisel ¢ikarct davranigin toplam sosyal refahi
optimize ve maksimize etmeyi garantilemeyecegini iddia etmekteyiz. Su halde
toplam sosyal refaha 6nemli bir katki saglamak i¢in yapilmasi gereken sey mal
ve hizmetleri fakirlerle hatta fakir olmayanlarla paylasmaktir. Kaldor-Hicks
kriterlerinin ifade ettigi gibi Pareto Optimumdan dahi 6te sosyal refahin
artirrlmast mimkiindiir. Bu c¢alisma, refah ekonomisi perspektifinden
toplumun bireyleri arasinda mal ve hizmetleri paylasmanin bireysel ve sosyal
faydaya etkilerini analiz etmektedir. Calisma, iktisat literatiiriine dikey
tilketim, yatay tiiketim, azalan bireysel marjinal fayda, artan sosyal marjinal
fayda ve toplam sosyal fayda gibi yeni kavramlar katmaktadir. Calisma,
alturistik davranis olmaksizin sosyal faydayr maksimize etmenin miimkiin
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olamayacagini ortaya koymaktadir. Dolayisiyla paylasma toplumsal refahi
artirmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Alturizm, Kisisel Cikar, Azalan Bireysel Marjinal Fayda,
Artan Sosyal Marjinal Fayda, Toplam Bireysel Fayda, Toplam Sosyal Fayda,
Dikey Tiiketim, Yatay Tiiketim.

1. Introduction

There is a serious misconception about human nature which is called "self-
interest hypothesis”. This highly problematic area has been recognized by
some academicians and a considerable researches have been carried out. These
studies come up with a suggestion that selfishness should be replaced by an
altruistic behavior in order to maximize social welfare, realize social peace,
Integrity and solidarity and so forth.

To show the importance of altruism, let us assume that a student in a
classroom has a box of delight. S/he has two options in terms of consuming it.
S/he could consume all of the box by himself/herself based on self-interest or
s/lhe could share the box with his/her friends in the classroom based on
altruistic behavior.

In the first option, the student would maximize his/her own total utility up to a
certain point while his/her friends would have nothing in terms of utility. In
the second option, the student's total utility would decrease some but his/her
friends total utilities would increase much more than his/her loss.

In the first option, from psychological and sociological point of view his/her
friends would not have a positive thinking about their friend in the classroom
because of his/her selfish attitude. And the class would not be better off. In the
second option, a totally different outcome would spring up. Because of the
sharing, the student's friends would be happy as a result of their increasing
total utilities. Furthermore, solidarity and integrity among the students would
empower.

If a student shares his box of delight with his friends in the class, all students
in the class would be happy even though delight is not a compulsory
consuming good. If the shared good is compulsory one then the effect of
sharing would be sky-rocketing. Consider that one is dying of hunger since
s/he has nothing to eat and the other has bunches of consuming goods. If the
latter person shares what he has with the hungry person, he lose little but the
other gets more utility. Does not the social welfare increase? Of course it does.
This study takes this point into account.

Altruism is to give what you have to the others who need indeed much more
than you need. At first sight, it seems that altruism and economics are
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irrelevant since the concern of economics is normally related with the
behavior of rational and self-interested individuals trying to maximize his/her
total utility under condition of scarcity. Altruism is being studied by various
social disciplines. People being altruist take care of other family members,
relatives and even the non-relatives. Many academic studies in various social
disciplines confirm the existence of altruistic behavior in societies such as
blood donation, kidney donation, charity activities, giving money, helping
others etc.

Why should we share? Beyond the economic gains, sociological and
psychological gains such as to be respected, to live in a peaceful society, to be
happy, to feel brotherhood, to be humanitarian, to be loved, to be human
being, to help others in need, to build sharing society, to be secured, to build
strong society-solidarity, to access to Heaven, to be loved by God.

This paper makes use of utility theory of microeconomics and illustrates how
maximization of social welfare differs from maximization of individual total
utility/benefit through sharing. The second section includes a short literature
review on altruism in economics. The third section explains the power of
sharing and increasing social marginal utility. The study ends up with a
conclusion.

2. Literature Review

As Adam Smith (1937) states self-interest as "It is not from the benevolence of
the butcher, the brewer, or the baker, that we expect our dinner, but from their
regard to their own interest. We address ourselves, not to their humanity but to
their self-love, and never talk to them of our own necessities but of their
advantages"”. Collard (1978) disagree with Smith on this point. To him, it is
wrong to make self-interest an axiom of economics and some important results
can be obtained from studying the economic behavior of altruists. He
introduces altruism into economics by supposing that the utility which
individual A gets from an allocation of goods depends not just on his own
bundle but on the bundles possessed by at least some others.

The economic analysis of altruism first invented by Gary Becker (1974; 1976;
1981). He showed how altruism could be incorporated into economic theory.
The central idea was that it is simply assumed that the altruist cares about the
welfare of the others. Becker and the others used this assumption to try to
analyze and explain a variety of behavior including that of parents towards
children, of children to towards each other and of spouses towards each other,
as well as charitable behavior.
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Given an initial allocation of goods among a set of individuals, a change to a
different allocation that makes at least one individual better off without
making any other individual worse off is called a Pareto improvement. An
allocation is defined as "Pareto efficient” or "Pareto optimal” when no further
Pareto improvements can be made. In another words, Pareto Optimality or
Pareto Efficiency is a state of allocation of resources at which it is impossible
to make any individual better off without making at least one individual worse
off. A Kaldor improvement is a potential Pareto improvement which is a
change that would be a Pareto improvement if combined with a suitable set of
cash transfers among those affected. A Marshall improvement is a net
improvement which is a change whose net value is positive, meaning that the
total value to those who benefit is larger than the total cost those who lose
(Becker, 1974; Friedman, 1987; Jaffe, 2002).

Kaldor improvement states that as a result of transfer the altruist losses Z, the
beneficiary gains X but the beneficiary transfers back to the altruist Y and if
X>Y>Z then both the altruist and the beneficiary would be better off.
Friedman (1987) states that "If a change produces a gain of X to me and a loss
of Z to you, with X>Z, it would seem that the same change, combined with a
transfer of Y from me to you, where X>Y>X, must be a Pareto improvement,
since it leaves both of us better off. So it appears that any Marshall
improvement must be a Kaldor improvement as well."

Jaffe (2002) asks this question: "Would society be better off, in aggregate
economic terms, if altruism was more widely practiced among its members?".
He uses an agent based computer simulation model of a simple agricultural
society. He mentions three kinds of altruistic behavior: dissipative, equitative
(equitable) and synergistic. In a unidirectional altruistic interactions, the cost
of utility of good donated to the altruistic individual (K) and the benefit
received by the recipient (A) may have three cases: If K>A then it is a
dissipative transfer, if K=A then it is an equatitative transfer, if K<A then it is
a synergistic transfer [which is the case of Marshall improvement and also the
subject of this study]. He concludes that the inclusion of a synergic effect in
the mutualistic interactions increased the aggregated utility achieved by the
virtual society. He also states that altruism is intuitively thought of as
beneficial to the group the altruistic individuals belong, in economic terms. In
another words, a society would be better off if altruism was widespread. He
also mentions that some other utilities which may not be measurable in
economic terms come out in the process of sharing or transfer from altruist to
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recipient such as solidarity, security, belonging, access to paradise [for
believers], happiness, transcendence, loving care, etc.

Friedman (1987) considers two individuals, an altruist, individual A and a
beneficiary, individual B. He states that the altruist's utility function is
assumed to include both himself and beneficiary's utility function. In another
words the altruist's utility depends on his own consumption plus the
beneficiary's consumption. He establishes or develops a model similar to
Becker 's (1976) as below,

Ub = Ub (Cb)

Ua = Ua (Ca, Ub (Cb)) = Ua (Ca, Ch)

Ca=la-T

Cb=1b+T

where;

a and b stand for the altruist and the beneficiary respectively; Ua and Ub are
the utilities of the altruistic and beneficiary respectively; Ca and Cb are the
consumptions of the altruistic and beneficiary respectively; la and Ib are the
incomes of the altruistic and beneficiary respectively; T is transfer from the
altruist A to the beneficiary B. The altruist A transfers the amount T* (called
the optimal transfer) to the beneficiary at which he maximizes his total utility.
Piliavin and Charng (2010) review literature on altruism in social psychology,
sociology, economics, political behavior and sociobiology since early 1980's.
They take the position that "in all of these areas, there appears to be altruistic
must, ..., be revealed as reflecting egoistic motives. Rather, theory and data
now being advanced are more compatible with the view that true altruism -
acting with the goal of benefitting another - does exist and is a part of human
nature." Same argument is supported by Fehr and Schmidt (2006) that
evidence in recent years disproves the self-interest hypothesis, suggesting that
concerns for altruism, fairness, and reciprocity strongly motivate many people.
Phelps (1975:2) said that "The range of altruistic behavior ... is impressive ..."
when he was introducing Altruism, Morality, and Economic Theory.

Adam Smith (1969: 47) mentions about altruism as "How selfish so-ever man
be supposed, there are evidently some principles in his nature, which interest
him in the fortune of others, and render their happiness necessary to him,
though he drives nothing from it, except the pleasure of seeing it".

Margolis (1982: 15) defines altruistic behavior is "that the actor could have
done better for himself had he chosen to ignore the effect of his choice on
others".
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Margolis (1982: 12) states "Almost no economist would deny the possibility
of altruism in rational choice". He points out that economists Arrow (1963),
Buchanan (1954) and Harsanyi (1955) touched on the possibility of a dual
preference structure that would allow for motives other than pure selfishness.
Among them, Arrow (1975) suggests that there can be three classes of motives
for giving which are; a generalized desire to benefit others, a desire to be agent
by which others benefit, and a sense of obligation, based on social norms or an
implicit social contract (Piliavin and Charng: 28).

Bal-Tar (1985-1986: 5) notes that most academician commonly agree that:
altruistic behavior (i) must benefit another person, (ii) must be performed
voluntarily, (iii) must be performed intentionally, (iv) the benefit must be the
goal by itself, and (v) must be performed without expecting any external
reward.

3. The Analysis of Decreasing Individual Marginal Utility and Increasing
Social Marginal Utility

Total social utility/benefit/welfare may increase by sharing goods and
services. Although an individual's marginal utility/benefit decreases because
of sharing parts of his/her goods, the recipient/beneficiary who is in need gets
higher marginal utility/benefit. When the individual shares his/her goods with
the individual in need total social welfare increases. The reason for that is
because the poor individual's benefit/marginal utility will be higher than the
rich individual's benefit/marginal utility. It is tried to be explained in the
paper.

Let us assume that there are two individuals (A and B) in a society. One is rich
(individual A) and the other is poor (individual B). If individual A, who has
money to buy goods as much as s/he wants, consumes in a non-altruistic way
then his/her marginal utilities and total utility would be as it is seen at the
Table 1. Individual A's marginal utility decreases as his/her consumption
increases which is known as the principle of diminishing marginal utility in
microeconomics literature. His/her individual total utility would be 75 utils so
does social total utility. The reason for this is that individual B has no or
enough money to buy and therefore no good to consume.

Table 1: Marginal utilities before sharing (pure self interest or non-
altruistic case)
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Individual A Individual B
(the rich one) (the poor one)
Quantities of Good X | Marginal Utilities Marginal Utilities
Unit 1 25 -
Unit 2 20 -
Unit 3 15 -
Unit 4 10 -
Unit5 5 -
Unit 6 0 -
Individual Total | 75 0
Utility
Social Total Utility 75

Let us assume now that individual A and individual B have identical
preferences or marginal utilities. Let us also assume that individual A shares
his/her goods (unit 6) with individual B who had nothing for consumption at
the beginning. What happens after sharing is that individual B's individual
total utility increases substantially (25 utils) while individual A's individual
total utility stays the same as it is seen at the Table 2. Accordingly, social total
utility increases from 75 utils to 100 utils since marginal utility of sixth unit of
good X is zero util for individual A but 25 utils for individual B. The sharing
of sixth unit of good X contributes 25 utils to the social total utility.

Table 2: Marginal utilities after sharing one good with individual B
(social interest case)

Individual A Individual B
(the rich one) (the poor one)
Quantities of Good X | Marginal Utilities | Marginal
Utilities
Unit 1 25 25
Unit 2 20 -
Unit 3 15 -
Unit 4 10 -
Unit 5 5 -
Unit 6 - -
Individual Total | 75 (no loss) 25 (gain)
Utilities
Social Total Utility 100
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If individual A shares his/her two goods (unit 5 and 6) with individual B,
his/her individual total utility reaches 45 utils while individual A's individual
total utility decreases only 5 utils as it is seen at the Table 3. Accordingly,
social total utility increases from 100 utils to 115 utils since marginal utility of
fifth unit of good X is 5 utils for individual A but 20 utils for individual B. The
sharing of fifth unit of good X contributes 15 utils to the social total utility.
Table 3: Marginal utilities after sharing two goods with individual B
(social interest case)

Individual A Individual B
(the rich one) (the poor one)
Quantities of Good X | Marginal Utilities | Marginal
Utilities
Unit 1 25 25
Unit 2 20 20
Unit 3 15 -
Unit 4 10 -
Unit 5 - -
Unit 6 - -
Individual Total | 70 (-5 loss) 45 (gain)
Utilities
Social Total Utility 115

If individual A shares his/her thee goods (unit 4, 5 and 6) with individual B,
his individual total utility reaches 60 utils while individual A's individual total
utility decreases 15 utils as it is seen at the Table 4. Accordingly, social total
utility increases from 115 utils to 120 utils since marginal utility of fourth unit
of good X is 10 utils for individual A but 15 utils for individual B. The sharing
of fourth unit of good X contributes 5 utils to the social total utility.
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Table 4: Marginal utilities after sharing three goods with individual B
(social interest case)

Individual A Individual B
(the rich one) (the poor one)
Quantities of Good X | Marginal Utilities | Marginal
Utilities
Unit 1 25 25
Unit 2 20 20
Unit 3 15 15
Unit 4 - -
Unit 5 - -
Unit 6 - -
Individual Total | 60 (-15 util loss) | 60 (gain)
Utilities
Social Total Utility 120

Table 5 gives some information on individual and social utilities before and
after sharing.
Table 5: Social Total Utilities and Social Marginal Utilities

Individual | Individual | Total Increasing Increasing
A's B's Social Total Social | Social
Individual | Individual | Utility Utilities Marginal
Total Total before after Utilities of
Utilities Utilities Sharing Sharing Sharing

No 75 0 75 75 -

Sharing

Unit 6 75 25 75 100 25

Unit5 70 45 75 115 15

Unit 4 60 60 75 120 5

At the Table 5, it is all summarized that if individual A shares sixth unit of
good X with individual B, social total utility increases 25 utils. If s/he shares
fifth unit of good X with individual B, social total utility increases 15 utils.
Lastly, if s/he shares fourth unit of the good X with the individual B, social
total utility increases 5 utils. No need to share third unit of good X since it
does not contribute to the social total utility but decreases it. Graph 1 depicts
clearly how decreasing individual marginal utility curve, which also represent
the society's social marginal utility curve before sharing, turns out to be an
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increasing social marginal utility curve for the shared unit fourth, fifth and
sixth units of the good X.

Graph 1. Sharing and Increasing Social Marginal Utility instead of
Decreasing
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The two identical individuals case was our simple first case to make easy to
understand the logic of the power of sharing. Now, more real world case
which includes more than two non-identical individuals in preferences is our
second case. These individuals are named as the rich (individual A), the poor
(individual B), the poorer (individual C), the poorest (individual D) and the
misery (individual E) in a society as it is seen at the Table 6, Table 7 and
Table 8. The poorer gets higher marginal utility than the poor when s/he
consumes the first unit of good since s/he needs more severely than the poor.
With the same logic, the poorest gets higher marginal utility than the poorer
when s/he consumes the first unit of good, and so on.' The logic is very
obvious here that the individual who is severely in need gets higher marginal
utility from the consumption of each unit of good.

Let us assume that individual A shares his/her goods, unit 5 and 6, with
individual B and unit 4 with individual C who has nothing for consumption at
the beginning. What happens after sharing is that individual B's total utility

L At this point we should make short clarification: Let us assume the good is water. It is obviously
accepted that the individual who has been thirsty for two days needs water severely than the individual
who has been thirsty for only one day. So, the first individual's marginal utility would be higher than
the second individual's.

104



Doc¢.Dr. Abdullah KESKIN/Ogr.Gér. Abdulkadir GULSEN

increases 55 utils, individual C's total utility increases 35 utils while individual
A's total utility decreases only 15 utils as it is seen at the Table 6. Accordingly,

social total utility increases from 120 utils to 145 utils.

Table 6: Marginal Utilities after Sharing with Individual B and
Individual C (social interest case)
Individual A Individual B Individual C
(the rich one) (the poor one) | (the poorer
one)
QUANTITIES Marginal Utilities | Marginal Marginal
Utilities Utilities
Unit 1 25 30 35
Unit 2 20 25
Unit 3 15
Unit 4
Unit5
Unit 6
Individual Total | 60 (-15 loss) 55 (gain) 35 (gain)
Utilities
Social Total Utility 145

Let us assume that individual A shares his/her goods, unit 3, with individual D
who has nothing to consume at the beginning. What happens after individuals
A's sharing is that individual D's total utility increases 50 utils while individual
A's total utility decreases 15 utils as it is seen at the Table 7. Accordingly,
social total utility increases from 145 utils to 185 utils.

Table 7: Marginal and total utilities after individual B's sharing with

individual D (social interest case)

Individual A | Individual B | Individual C | Individual D
(the rich one) | (the poor | (the poorer | (the poorest
one) one) one)

QUANTITIES | Marginal Marginal Marginal Marginal
Utilities Utilities Utilities Utilities

Unit 1 25 30 35 50

Unit 2 20 25

Unit 3

Unit 4

Unit 5

Unit 6
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Individual 45 (-30) 55 (-25) 35 50
Total Utilities

Social  Total | 185

Utility

The misery one is added in the Table 8 but slightly different framework.
Individual A shares his second unit of good X with individual E. Individual
A's total utility decreases 20 utils but the misery's total utility increases 70
utils. Accordingly, social total utility increases from 185 to 235. So, we may
say that sharing from the rich to the poor, the poorer, the poorest and the
misery gradually increases social total utility of the society.

We use two new concepts in the study to distinguish two kinds of
consumption which are vertical consumption and horizontal consumption. In
the vertical consumption, individual consumes on self interest and individual
marginal utility decreases. In the horizontal consumption, individuals share
with others in need, as a result social marginal utility increases. The Table 7,
including the misery, is updated below as the Table 8 to picture the vertical

and the horizontal consumption.
Table 8: Vertical Consumption versus Horizontal Consumption

Horizontal ~ Consumption:  Increasing  Social
Marginal Utilities (altruism)
Individu | Individu | Individu | Individu | Individu
al A al B alC alD al E
(the rich | (the (the (the (the
one) poor poorer poorest | misery
one) one) one) one)
= QUANTITI | Margina | Margina | Margina | Margina | Margina
2 |ES | | | | | Utility
= 2 Utilities | Utilities | Utilities | Utilities
2 Unit 1 25 30 35 50 70
E  &|Unit2 20 25
2 _=[Unit3 15
(@)) S -
© £ Z[unit4 10
T © C -
2 LS Unit 5 5
S A £/ Unit 6 0
Individual Total | 75 (- 50 | 55 35 50 70
Utilities loss) (gain) (gain) (gain) (gain)
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Social Total Utility 235

One may see the power of sharing which is explained through the Tables 8
above and depicted in the Graph 2 below. The Graph 2 depicts the increasing
social marginal utility curves as a result of sharing. As sharing continuous
from the rich to the poor, the poorer, the poorest and the misery (from the rich
all the way to the misery) the increasing social marginal utility curve sifts up.
Graph 2: The Shift in the Social Marginal Utility Curve
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In a society, social welfare will be higher depending on how strong sharing is
in that society. The social welfare reaches maximum when individuals in the
society share their goods until each individual's marginal utilities equals one
another. This situation may be called as "the Principle of Equal Marginal
Social Utility" similar to "the Principle of Equal Individual Marginal Utility".
4. Conclusion

This study concludes that, with a non-altruistic behavior in a society, it is not
possible to maximize social welfare. Therefore, sharing as an altruistic
behavior makes the society better off by turning out decreasing individual
marginal utility to increasing social marginal utility. And also, by sharing, not
only does social total utility increases in economic sense but also peace and
solidarity in a society empower in social sense.

In the study, two new concepts are employed to distinguish two kinds of
consumption which are vertical and horizontal consumptions. In the vertical
consumption, individual consumes on self-interest and individual marginal
utility decreases while in the horizontal consumption, individuals shares with
others in need and social marginal utility increases.
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The study, furthermore, suggests that by sharing, the society reaches at its
maximum social welfare level which may be called as "the Principle of Equal
Social Marginal Utility". The principle states that marginal utilities received or
gained from consumed marginal goods by each member of the society equals
to one other's.

Consumption for human being is a tool not a sole aim. In other words, the
purpose of mankind is not to consume (as much as possible) at the highest
level but as necessary as s/he needs.

Said Nursi (2006: 49-50) stresses two important distortions for a society. One
of them is "while some work, others are free riders” which is the outcome of
interest; the other distortion is that "I do not care others if I am fine" which is
the outcome of selfishness. Nursi suggests that to eliminate these distortions,
interest ought to be banned and altruism should be widespread in the society.
In other words, with interest and without sharing solidarity, integrity and
peace can never be accomplished in a society. Furthermore, if these distortions
continue to exist, the society is polarized as the rich and the poor. So, conflict
of interest between them becomes unavoidable.

In today's world, we all witness that the gap between the rich and the poor is
getting larger and larger which is highly thought-provoking in the name of
future generations. To what end? Each member of a society whether s/he is
rich or not has to be aware of how important sharing is on behalf of
herself/himself. In a society, moral values must be empowered as well as
economic values. It is well known that human being is a social entity, s/he
cannot live alone or without social relations. A person must take care of the
others as well as himself/herself.

Finally, earning with a paying effort and sharing is a guarantee of existence of
future generations and a peaceful society.
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