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EDITORDEN
Degerli meslektaslarim,

Istanbul Ticaret Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimii olarak
halkla iliskiler ve reklamcilik alanlarindaki bilimsel ¢aligmalari bir araya getirmek {izere yayin-
lanan “Uluslararasi Halkla iliskiler ve Reklam Calismalar1 Dergisi” (HIRE)’nin 2022 yil

birinci sayisina hos geldiniz.

Diinyada halkla iliskiler ve reklam alanlarinda bilimsel ¢aligmalar yapan akademisyenlerin, halk-
la iliskiler ve reklamcilik alaninda egitim goren lisans ve lisansiistii diizeydeki 6grencilerin dikka-
tini gekecegine olan inanciyla, dergimizin bu sayisinda alana birbirinden degerli katkilar saglayan
bilimsel ¢aligmalara yer verilmeye devam edilmis ve dergimiz bu sayisinda Ebsco gibi alanimiz

acisindan 6nemli bir dizine girmeyi basarmistir.

Yedi makale ve bir adet kitap elestirisinin yayinlandigi bu yeni sayimizda Tiirkiye’deki halkla
iligkiler ve reklam calismalarina yeni kazandirilan / ge¢gmisi eski olmasina karsilik yeni farkina
varilan yag ayrimciligi, metaverse, marka gengligi, i¢csel pazarlama gibi yeni terimlerin yer aldi-
&1 calismalar dikkat ¢ekecektir. Caligmalarda agirlik dijitalin alana etkisini gosterecek nitelikle
olmakla birlikte, bu sayimizda halkla iliskiler 6zelinde 6nemli bir kitap elestirisinin yer almasi
dergimizin bilimsel yaym cesidi agisindan degerli goriilmektedir. i¢eriksel olarak kisaca bu say1-

mizdaki bilimsel ¢alismalar1 kisaca su sekilde 6zetleyebiliriz;

Prof. Dr. Oya Saki Aydin tarafindan kaleme alman “Reklamlarda Yas Ayrimeihgi: Ozel Giin
Reklamlarinda Yashihgin Temsili Uzerine Gostergebilimsel Bir inceleme” baslikli ¢alismada
Aydin, Tirkge literatiire yeni kazandirilan yas ayrimciligi kavramini literatiir taramasi yonte-
miyle aciklamis ve ardindan Allianz Sigorta A.S.’nin Babalar Giinii Reklam filmi {izerinden {i¢
asamal1 gostergebilimsel bir analiz gergeklestirilmistir.

Kemal Bilal Aydin tarafindan ele alinan “Liiks Markalarin Dijital Platformlar1 Kullanici De-
neyimi Baglaminda Kullanimi: YouTube Sanal Gerceklik Videolar: Uzerine Bir Arastirma”
baslikli calismada litks markalarin kullanici deneyimi baglaminda sanal gerceklik igeriklerinden

ne kadar ve nasil yararlandiklari icerik analizi yontemiyle analiz edilmeye ¢aligilmistir.

Dog. Dr. Banu Dayang Kiyat ve Dr. Cogkun Kaya tarafindan lisansiistii tez ¢alismasindan {iretilen
“f¢sel Pazarlama ile Kurumsal itibar Algis1 Arasindaki iliskiler” baslikli bilimsel calismada
i¢ pazarlama uygulamalari ile kurumsal itibar algis1 arasindaki iligkiler kantitatif arastirma yon-
temlerinden anket yontemi kullanilarak agiga ¢ikarilmaya ¢aligilmistir.

Dog. Dr. Elgiz Yilmaz Altuntag ve Ece Boydak tarafindan lisansiistii tez calismasindan {iretilen

“Kusak Teorisi Ve Marka Genglestirme Stratejisi Kapsaminda Markalarin Dijital Reklam
Uygulamalar1 Uzerinden Degerlendirilmesi: Orkid, Coca-Cola, Vichy Ve Exxen Ornekleri”
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baslikli bilimsel ¢aligmada Tiirk¢e literatiirde yeni bir kavram olan marka genglestirme kavrami
aciklanmisg; dort farkli sektorde calisan pazarlama yoneticileri ile (Procter & Gamble, The Co-
ca-Cola Company, L’Oréal ve Exxen) derinlemesine goriigmeler yapilarak, kurumlarin uyguladi-
g1 pazarlama iletisimi ve dijital reklam uygulamalarimin ortak noktalar1 ile kusak teorisi arasinda
baglant1 kurulmaya ¢aligilmistir.

Onur Sigman tarafindan ele alinan “Sosyal Medya Reklamlarinin Cevrimici Satin Alma Dav-
ramis1 Uzerindeki Rolii: Kusaklar Uzerine Bir inceleme” baslikli ¢alismada sosyal medya kul-
lanicis1 Y ve Z kusaklarinin, ¢evrimigi satin alma davranislarina yonelik motivasyonlari, duygu,

diisiince ve ongoriileri lizerinden odak grup goriismesi yapilarak bir degerlendirme sunulmustur.

Fatih Anil ve Zeynep Alankus tarafindan kalem alinan “Metaverse Evreninde Pazarlama: 7p
Pazarlama Karmasi Uzerinden Bir Degerlendirme” baslikli calismada ge¢misi daha eski bir
zaman dilimine dayansa da, pazarlama ve reklam literatiiriine yeni giren metaverse kavrami, 7P
pazarlama karmasi temelinde agiklanmis, metaverse evrenindeki pazarlama felsefesi, bu kavra-

min dogusu, isleyisi, bilesenleri ve gelisim yonii ele alinmustir.

“Kurumsal Web Sitelerinin Sosyal Sorumluluk fletisiminde Kullanimi: Opet Ornegi in-
celemesi” baslikl1 ¢alismayi ele alan Doc.Dr.Tugce Boran ve Ogr.Gor. Ece Ergiil ise kurumla-
rin sosyal sorumluluk faaliyetlerini yiiriitiirken web sitelerini nasil kullandiklarimi ve kurumlarin
paydaslarin1 web siteleri iizerinden hangi amagla ve ne sekilde bilgilendirdiklerini betimsel bir

yontemle ortaya koymaya c¢alismiglardir.

Mikail Ugus’un kitap elestirisi olarak deger kattig1 bilimsel ¢aligmasinda ise “It Is Not Just PR:
Public Relations In Society” baslikl1 Ingilizce kitabi degerlendirdigi goriilmiistiir. Yazar kitab
halkla iligkileri pozitif ve negatif agidan degerlendirmis; halkla iliskilerin ardindaki gercekligi
objektif bir sekilde detayl bir kritik yapisi icerisinde sunmustur.

Bilimsel ¢aligmalari ile dergimizde yazilar1 yayinlanan tiim meslektaglarimiza desteklerinden do-
lay1 oncelikle tekrar tesekkiir ediyoruz.

Diinyada halkla iliskiler ve reklamcilik alanlari ile ilgili bilimsel uluslararasi nitelikteki ¢aligma-

lar1 bir arada toplamay1 ve bu alanda onciiliik etmeyi amaglayan dergimizin sonraki sayilarina

sizleri degerli ¢alismalarinizi gondermeye ve literatiire katki saglamaya davet ediyoruz.

Keyifli okumalar!
En icten saygilarimizla,

Prof. Dr. R. Giilay OZTURK
HIRE Editorii
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