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EDITORDEN
Degerli meslektaslarim,

Istanbul Ticaret Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla Iligkiler ve Reklamcilik Bolimii
olarak halkla iligkiler ve reklamcilik alanlarindaki bilimsel ¢aligmalari bir araya getirmek iizere
yaymnlanan “Uluslararasi Halkla iliskiler ve Reklam Cahsmalar1 Dergisi” (HIRE) nin 2022

yil1 ikinci sayisina hos geldiniz.

Diinyada halkla iligkiler ve reklam alanlarinda bilimsel ¢alismalar yapan akademisyenle-
rin, halkla iliskiler ve reklameilik alaninda egitim goren lisans ve lisansiistii diizeydeki 6grencile-
rin dikkatini ¢ekecegine olan inanciyla, dergimizin bu sayisinda alana birbirinden degerli katkilar

saglayan bilimsel ¢alismalara yer verilmeye devam edilmistir.

Alt1 makalenin yayinlandigi bu yeni sayimizda konu basliklarinin halkla iligkiler ve rek-

lam disiplinlerinin 6zellikle dijital ve alanla ilgili yeni trendler temelinde olmasi1 dikkat ¢ekmistir.

Buna gore Cihan Becan ve Hazal Alan tarafindan kaleme alinan “Reklamlarda insan
Gorseli Kullanim Uzerine Dikkat Diizeyinin Olciimlenmesine Yonelik Kesfedici Bir Aras-
tirma: Noropazarlama Yoéntemi Olarak Bir Goz Takibi Calismas1” Noropazarlama, goz ta-
kibi metodu ve reklam konusunu biraraya getirmesi ile kayda deger ¢alisma olarak goriilmiistiir.
Kolayda 6rnekleme yontemiyle segilen toplam 40 goniillii katilimer {izerine goz takibi teknigi
uygulanan bu ¢alismada, her birinden 3 farkli 6rnek olmak lizere, zorunlu ve gosterisci tiiketim
tiriinlerine yonelik 6’sar saniyelik slayt haline getirilmis, Instagram i¢in tasarlanan toplam 12
reklam (insanli ve insansiz) katilimcilara izlettirilmis reklamda insan gorseli kullaniminin dikkat

diizeyine etkisi 6l¢imlenmeye calisilmistir.

Tiilin Sepetgi ise “Etkili Bir iletisim Araci Olarak Oyunlastirmaya Yonelik Bir
Alanyazin Degerlendirmesi” baslikli calismasinda Tiirkiye’de YOK tez veri tabaninda yer alan
oyunlastirmaya iligkin tez ¢aligmalarinin tamamimin incelendigi bir betimsel ¢aligma gergekles-
tirmistir. Yazar burada oyunlagtirmanin ana bilesenleri ve yaklagimlarini 6rneklerle sunmus; yon-
tem kisminda ise iletisimin uygulama ve teorisi arasinda bir denge kurup, oyunlagtirmaya iligkin

caligmalarin ¢ergevesini ortaya koymaya caligmistir.

“Yeni Medyanin Ozellikleri Cercevesinde Kurumsal Sosyal Sorumluluk iletisimi Ve
Siirdiiriilebilirligin Instagram Ozelinde Incelenmesi” baslikli arastirmada ise Yeliz Yapicioglu
Ayaz ve Cagla Kaya Ilhan’in yeni medyanin iletisim pratiklerine kazandirdig1 6zellikler gerceve-
sinde, kurumsal sosyal sorumluluk ve siirdiirtilebilirlik kavramlarinin 6nemini ve sosyal medya-
nin etkisini ortaya koymak amaciyla; Marketing Tiirkiye 2020 sayisinda yapilan anket verilerini

temel alarak hijyenik temizlik kategorisindeki yer alan markalar olarak Cif, Domestos, Fairy ve
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Tursil markalarini segtikleri ve bu markalarin Instagram hesaplarinda yayilanan 2021 yilina ait
paylasimlarini icerik analizi yontemiyle analiz ettikleri goriilmiistiir. Calismada, siirdiiriilebilirli-
gin temizlik markalar tarafindan nasil gerceklestirildigi ve sosyal medyada bunun nasil iglendigi

konusu ilk kez ele alinan bir konu olmas1 sebebiyle dikkat ¢cekmistir.

Burcu Sarioglu ve Evrim Ildem Develi tarafindan Yiiksek Lisans tezinden iiretilerek
hazirlanan “Pazarlamada Kampanya Yonetimi Ve Yapay Zeka Kullanim1” baglikli arastir-
mada derinlemesine miilakat teknigi kullanilarak pazarlama kampanya yonetiminde yapay zeka
araglarimin kullanim alanlar1 ve ne tiir pratikler tizerinde yapay zekanin islerlik kazandigini in-
celemek, pazarlama ve bilgi islem profesyonellerinin konuya dair diisiincelerini degerlendirmek

amaglanmustir.

“Sponsorluk Uygulamalarimin Kurumsal imaj Acisindan Onemi: Lisansiistii Tezler
Uzerine Bir Inceleme” baslikli ¢alismay: gergeklestiren Kahraman Kagan Kaya ise, bu calis-
mada sponsorluk faaliyetlerinin kurumsal imaj olusturmaya katkisini ve bu siiregteki basarisini
inceleyen yiiksek lisans ve doktora tezlerinin bulgularini temel alarak betimsel bir sekilde analiz

etmeye caligmustir.

Mehmet Can Toprak tarafindan ele alinan “Halkla iligkiler Perspektifinden Sporda
Holiganizm Ve Nefret Séylemi: Euro 2020 Finaline Dair Bir inceleme” baslikli calismada ise,
Euro 2020 Italya-ingiltere finali sonras1 bazi Ingiliz taraftarlarin penaltilar1 kagirmasi nedeniyle
kaybettikleri mag¢ nedeniyle kendi oyuncularina yonelik sosyal medyadan irk¢i tutumlar gelistir-
digi tespit edilmis; bu kapsamda Ingiliz medyasinda yer alan haberler yazar tarafindan incelen-

mis ve elestirel sdylem analizi yapilarak durum tespitinde bulunulmustur.

Bilimsel ¢alismalar ile dergimizde yazilar1 yayimlanan tiim meslektaglarimiza destekle-

rinden dolay1 dncelikle tekrar tesekkiir ediyoruz.

Diinyada halkla iliskiler ve reklamcilik alanlart ile ilgili bilimsel uluslararasi nitelikteki
calismalar1 bir arada toplamay1 ve bu alanda 6nciililk etmeyi amaglayan dergimizin sonraki sayi-
larina sizleri degerli calismalarinizi gondermeye ve literatiire katk: saglamaya davet ediyoruz.
Keyifli okumalar!

En icten saygilarimizla,

Prof. Dr. R. Giilay OZTURK
HIRE Editorii
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