
içindekiler
Reklamlarda İnsan Görseli Kullanımı Üzerine Dikkat Düzeyinin 
Ölçümlenmesine Yönelik Keşfedici Bir Araştırma: Nöropazarlama Yöntemi 
Olarak Bir Göz Takibi Çalışması / Araştırma Makalesi

Cihan BECAN, Hazal ALAN

Sponsorluk Uygulamalarının Kurumsal İmaj Açısından Önemi: 
Lisansüstü Tezler Üzerine Bir İnceleme / Araştırma  Makalesi

Kahraman Kağan KAYA

Halkla İlişkiler Perspektifinden Sporda Holiganizm ve Nefret Söylemi:  
Euro 2020 Finaline Dair Bir İnceleme / Araştırma Makalesi

Mehmet Can TOKMAK

Yeni Medyanın Özellikleri Çerçevesinde Kurumsal Sosyal Sorumluluk İletişimi 
ve Sürdürülebilirliğin Instagram Özelinde İncelenmesi / Araştırma Makalesi

Yeliz YAPICIOĞLU AYAZ, Çağla KAYA İLHAN

Etkili Bir İletişim Aracı Olarak Oyunlaştırmaya Yönelik Bir Alanyazın 
Değerlendirmesi / Araştırma Makalesi

Tülin SEPETÇİ

Pazarlamada Kampanya Yönetimi ve Yapay Zekâ Kullanımı / Araştırma 
Makalesi

Burcu SARIOĞLU, Evrim İldem DEVELİ
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