icindekiler

Reklamlarda Insan Gorseli Kullanimi Uzerine Dikkat Diizeyinin
Olgiimlenmesine Yonelik Kesfedici Bir Arastirma: Noropazarlama Y dntemi
Olarak Bir Goz Takibi Calismasi / Arastirma Makalesi

Cihan BECAN, Hazal ALAN

Etkili Bir fletisim Arac1 Olarak Oyunlastirmaya Y6nelik Bir Alanyazin
Degerlendirmesi / Arastirma Makalesi 4 0

Tiilin SEPETCI

Yeni Medyanin Ozellikleri Cercevesinde Kurumsal Sosyal Sorumluluk Iletigimi
ve Siirdiiriilebilirligin Instagram Ozelinde Incelenmesi / Arastirma Makalesi 6 8

Yeliz YAPICIOGLU AYAZ, Cagla KAYA ILHAN

Pazarlamada Kampanya Yo6netimi ve Yapay Zeka Kullanimi / Arastirma

Makalesi 9 1

Burcu SARIOGLU, Evrim ildem DEVELI

Sponsorluk Uygulamalarmin Kurumsal imaj Agisindan Onemi:
Lisansiistii Tezler Uzerine Bir Inceleme / Arastirma Makalesi

Kahraman Kagan KAYA

Halkla iliskiler Perspektifinden Sporda Holiganizm ve Nefret Soylemi:
Euro 2020 Finaline Dair Bir Inceleme / Arastirma Makalesi

Mehmet Can TOKMAK




