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letisim alaninda arastirmalar yapan bircok akademisyenin birbirinden farkli tema ve
Ianalizlerle yaptigi calismalariyla dergimizin 25. Sayisi siz degerli okurlarimiz icin
blyuk bir titizlikle ve emekle hazirlandi.

Dergimizin ilk makalesi, Baris Tolga Ekinci “Belgeselde Canlandirma ve Gergekgilik
Sorunu” adli ¢alismasi. Ekinci, bu ¢alismada, belgeselde gercekgilik sorunu, melez
yapilarla karsilastirilarak incelemis, belgesel ile canlandirma belgesel turl arasindaki
iliskiyi ele almistir. Bu baglamda; Waltz with Bashir (2008), Is the Man Who Is Tall
Happy?: An Animated Conversation with Noam Chomsky (2013) ve The Life and Mind
of Mark DeFriest (2014) filmleri, tir elestirisi yontemiyle incelenmistir.

“Yildizlarin Altinda iktidar Savasi: Hegemonyanin ve Kimligin insasi” adl ¢alismasiyla
Baris Yetkin, medyanin astroloji yoluyla okuyucuyu eylemsizlik ya da eylemlilige nasil
yonlendirdigini ortaya ¢cikarmayi amagclamistir. Amac¢ dogrultusunda, Sabah, Bugun,
Haberturk ile Sézci, Cumhuriyet, Hirriyet/Posta gazetelerinin 2014-2015 yillarindaki
siyasal icerikli astrolojik haber, réportaj, yorum niteligi tasiyan metinleri belirlenerek,
medya metinlerine, astrolojinin yogun olarak kullandigi mitlerin manipulatif 6zelliklerinde
dolayi, séylemsel manipulasyon ¢ézumlemesi uygulanmistir.

Beril Akinci Vural ve Cudi Kaan Okmeydan’in birlikte kalem aldiklari “Turkiye’deki
Moda Markalarinin Sosyal Medya Uzerinden Hedef Kitleleri ile Kurduklari iletisim ve
Sosyal Musteri iligkileri Yénetimi” adli calisma, Tiirkiye’de faaliyet gdsteren moda
markalarinin sosyal medya tzerinden yurattikleri mugteri iliskileri yonetimi faaliyetlerini
belirlemeyi ve bu ortamlar Uzerinden hedef kitleleri ile kurduklari iletisimin bi¢imsel
ve iceriksel Ozelliklerini ortaya cikarmayi amaglamaktadir. Bu baglamda, Tuirkiye'de
faaliyet gbsteren ve sosyal medyada en ¢ok takipgiye sahip olan bes moda markasinin
Facebook, Twitter ve Instagram hesaplarina yonelik icerik analizi yapiimistir.

Berk Caycrnin kaleme aldigi, “Medyada Gergekligin insasi ve Toplumsal Denetim”
baslikli calisma egemen ideolojinin yeniden Gretimini konu edinmektedir. Bu ¢ercevede,
calismanin igerigi; medyada gerceklik, toplumsal denetim ve gbzetim sorunsali
baglaminda yapilandiriimigtir.

“Yazill Basinda Imgeler, ikonlar, Mitler ve Deniz'ler” adli calismada Elif Sesen,
medyanin mitlestirme pratiklerini anlamak amaciyla Deniz Gezmis’in idamindan
bugtine 10 yillik periyotlar halinde 8 gazetedeki haber ve kése yazilarini, Mitchell’in
imge/imaj soyagacindaki 5 imgeye gore incelenmis ve haber ve kdse yazilar,
yazilarda kullanilan metaforlari ¢éziimleyerek mitlestirmenin yéntem ve stratejilerini
ortaya koymaya calismistir.

Erdal Dagdas ve Nursen Aydin’in “Eskisehir’deki Yerel Magazin Basininin Ekonomi
Politigi: Follow ve Motto Dergileri Ornekleri”, baglikli calismalarinin amaci, Eskisehir
6zelinde, yerel basinin magazin haberciliginin ve anlayisinin irdelenmesidir. Bunun igin,
Eskisehir’de yayimlanan Follow ve Motto magazin dergileri, nitel c6zimleme yéntemi
ile incelenmistir. Her iki derginin 2011-2014 yillari arasinda yayimlanan sayilarindan
amagl érnekleme teknigi uygulanarak secilen toplam 8 dergi nlshasi, igeriklere iligkin
belirlenen tematik basliklar cercevesinde metin ¢cézlimlemesi teknigiyle incelenmistir.



Sonug olarak, Eskisehir 6zelinde, yerel magazin dergilerinin igeriklerinin Gretiminde
reklam ve kar kaygisi ile tiketim kultlrd ideolojisinin yeniden uretilmesinin énemli bir
isleve sahip oldugu gérulmustur.

“Noropazarlama Uygulamalarinin  Etik Baglaminda Degerlendiriimesi” baslikli
calismada  Gul Coskun Degirmen ve Emine Sardadi noéropazarlamaya bu
alandaki akademisyenlerin bakis acilarini degerlendirmeye almistir. Arastirmada
“No6ropazarlama etik agidan ne kadar uygun?”, “Bilimde kullanilan tekniklerin pazarlama
amagl kullaniimasi dogru mudur?”, “Néromarketing ¢alismalari sonucunda elde edilen

bilgiler ne kadar guvenilir ve tutarlidir?,”, “Néropazarlama tekniklerinin pazarlama
alaninda saglayacagi avantajlar nelerdir?” sorularina cevap aranmaya ¢alisiimistir.

Hasan Girkan “Yeni Medya ve Sanat iligkisi: Sinemanin DéniisimU” adli galismasinda,
gectigimiz on yil icerisinde sanatin icerisine nifus eden yeni medya ve sanat iligkisini
tartismistir. Yeni Medya Sanati (New Media Art), Dijital Sanat (Digital Art) ve Medya
Sanati (Media Art) kavramlari bu ¢alismanin temelini olusturmaktadir. Calismada bu
kavramlarin birer sanat tur mu yoksa sanat hareketi mi olduklari sorusunun yanitlari
ornek calismalar Gizerinden irdelenmektedir. Bununla birlikte yedinci sanat sinemanin
yeni medya araglari ile ugradigr déniisim de literatir taramasi araciligiyla ele alinmistir.

Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi'nden Levent Yilmazok, “Dagilan Beyin
Parcalarina Gulmek: Quentin Tarantino Filmlerinde Siddet ve Mizah” adl calismasinda
Quentin Tarantino filmlerindeki siddet ile mizah iligkisini incelemis, sinemada siddet ve
siddetin seyirci ile iligkisini ele almig, Tarantino filmlerinin genel niteliklerini karakterler,
anlatim &zellikleri ve diyaloglari Gzerinden incelenip siddet ve mizahla iligkisini ortaya
koymustur.

“Gyorgy Palfinin Taxidermia Filminde Beden Kullanimi” adli calismada ise Melike
Muhdr, sinemada beden kullanimina iyi bir 6rnek sundugu duisunulen filmin detayh bir
¢6zUmlemesini yapmayi amaclamistir. Farkli siyasi dénemlerin gortnur hale geldigi
bedenlerin hem i¢sel celigkileri, hem diger insan ve hayvan bedenleri ile kurduklar
iliskiler, hem de mekansal varoluslari arasinda izlenebilen paralellikler, dénemler
baska olsa da iktidarin beden Uzerindeki belirleyiciligini gdstermektedir. Calismada,
beden arastirmalarindan da faydalanarak filmin analizi yapilmis, katmanli anlatimi
ideolojik okumalar ve bigcimsel incelemeler ile ¢dzimlenmistir.

Mete Camdereli ve Nihal Kocabay-Sener’in birlikte kalem aldiklari “Ortiilii Reklamin
Ortiisiinii Aralamak” isimli calisma, ortiilii reklamin habercilik, halkla iliskiler, riin
yerlestirme ve sosyal aglarla olan iligkisini incelemis; benzerlikleri ve farkliliklari ortaya
koymaya calismistir. Yazarlar calismada ayrica 6rtulu reklam sorununa iligkin ¢6zim
Onerileri de getirmisgtir.

“Kadinlarin, televizyon reklamlarinda erkek imgesi kullanimina yénelik tutumlarinda
demografik &zelliklerinin rolG” adli calismalarinda Nurhan Babir Tosun ve Yelda
Ulker, yaptiklar arastirmada, televizyon reklamlarinda yer alan erkek imgesinin,
kadinlarin satin alma davraniglarina yoénelik tutumlarina etkisi ve kadinlarin
demografik 6zelliklerinin bu tutumlardaki rolind incelemislerdir. Arastirmada, 355 lise
egitimi duzeyindeki kadin tlketiciye anket uygulanmistir. Katilimcilarin erkek imgesi
kullanimina yoénelik tutumlarini élgmek icin Bibi ve Grydeland (2014), Zimmerman



ve Dahlberg (2008) Orth ve Holancova (2004)’nin &lceklerinden yararlaniimigtir. Bu
konuylailgili literatlrde ¢ok fazla ¢alisma bulunmadigi icin arastirma 6nem kazanmakta;
gelecekte yapilacak arastirmalara yol gdsterici olma 6zelligi tagimaktadir.

Ozlem Ozdemir’in “Moda Programlarinda Kadin Bedeninin Metalasmasi” basglikli
calismasi, televizyon ekranlarinda yayinlanan moda programlarinin kadin bedenini
moda araciligiyla nasil ve ne sekilde metalastirdigi Gzerinedir. Bu nedenle, Bana
Her Sey Yakisir, Moda Takibi ve Tilin Sahin’le Moda adli moda programlari feminist
elestirel sdylem analizi (FESA) kullanilarak incelenmistir.

Serhat Coban -Eylem Tuna Coban’in birlikte kalem aldiklari “isci Hareketleri ve
Sendikaciligin Medya’da Sunumu: Bir Ornek Tekel Eylemleri” baslikli calismada,
Uretim yapisindaki déntsimler, is¢i sinifinin érgitsitzlestiriimesinde 1970’li yillarin
ikinci yarisindan itibaren kapitalizmin girmis oldugu yeniden yapilanma sureci ile
yayginlasmaya baslayan yeni sag politikalar ve bu politikalarin mesrulastiriima alani
olarak kullanilan medyanin Ustlendigi misyon temelinde is¢i eylemlerinin, sendikal
hareketlerin basindaki sunumu ele alinmistir. Bu dogrultuda da 15 Aralik 2009 — 3 Mart
2010 tarihleri arasinda gerceklesen Tekel isci eylemlerinin Cumhuriyet, Hurriyet, Zaman
gazetelerindeki sunumu 6rnek olay olarak ele alinip elestirel séylem ¢dziimlemesi
yontemiyle incelenmistir.

Sileyman Guven’in “Postmodern Dénemde Siyasal Alanin Yapisal Doéntsimi ve
Postmodern Siyasi Liderlik” adli galismasi, postmodern olarak tanimlanan ge¢ modern
dénemde siyasal alanin yeniden yapilanisi ve siyasi liderlerin yeni niteliklerinin
dayandigi temelleri ele almaktadir. ilgili literatiir taranarak temel siyasal yapinin degisimi
ve donisimuanin ardindan bu déntisimin postmodern siyasete ve postmodern siyasi
liderin 6zelliklerine nasil yansidigi aciklanmaya calisiimistir. Bu amagla, calismada
modern déneme hakim olan siyasal yapi ile postmodern déneme egemen olan siyasal
yapl ele alinip tartisiimistir.

Son olarak “Siyasal Partilerde Kurumsal Kimlik Calismalari: Web Siteleri Uzerinden
Bir Analiz” baslikl calismayla Yener LutfG Mert, siyasal partilerin web siteleri Uzerinden
kurumsal kimliklerini nasil yansittiklarini analiz etme amacindadir. Bu kapsamda
Tarkiye Buyuk Millet Meclisi’'nde temsil edilen doért siyasal partinin kurumsal kimlik
6geleri olarak kurumsal tasarim, kurumsal kaltir, kurumsal iletisim ve kurumsal
davranis tarzlarinin nasil yansitildigr irdelenmektedir. Arastirmanin bulgularina
gbre partilerin web sitelerinde kurumsal tasarim ve kurumsal iletisimi buyik oranda
onemseyerek kullandiklar ortaya konulurken, kurumsal kultir ve kurumsal davranis
tarzlarinin yansitiimasinda yetersizliklerin oldugu tespit edilmistir.

Emegi gecen herkese tesekkirlerimi sunar, dergimizin iletisim alanindaki literattrin
gelismesine katkida bulunmasini dilerim. lyi okumalar...
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