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EDITORDEN
Degerli meslektaslarim,

Istanbul Ticaret Universitesi iletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Boliimii
olarak halkla iligkiler ve reklamcilik alanlarindaki bilimsel ¢aligmalari bir araya getirmek iizere
yaymnlanan “Uluslararasi Halkla iliskiler ve Reklam Cahsmalar1 Dergisi” (HIRE) nin 2023

yil1 birinci sayisina hos geldiniz.

Diinyada halkla iligkiler ve reklam alanlarinda bilimsel ¢aligmalar yapan akademisyenle-
rin, halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda egitim gdren lisans ve lisansiistii diizeydeki 6grencile-
rin dikkatini ¢ekecegine olan inanciyla, dergimizin bu sayisinda alana birbirinden degerli katkilar

saglayan bilimsel ¢alismalara yer verilmeye devam edilmistir.

Dokuz makalenin yaymlandigi bu yeni sayimizda dijital pazarlama ¢alismalarinda etkile-
yici pazarlama, yeni bir yaklagim olarak dijital kurumsal sosyal sorumluluk, Covid-19 pandemi-
sinde kamu spotlari, Ted Talks konusmalari halkla iliskiler iligkisi, Nijerya 6rnegi 6zelinde zarar
goren bir itibarin yeniden insasinda halkla iliskilerin yeri, Lacanci perspektiften reklami okumak,
Istanbul’daki vakif iiniversitelerinin sosyal medya reklamlarmin gostergebilimsel analizi, turizm
reklamlarinin Reklam Hukuku a¢isindan degerlendirilmesi, tiikketim karsit1 egilimlerin siirdiiriile-
bilirlik agisindan degerlendirilmesi gibi dikkat ¢ekici konular yer almistir. Calismalarda agirlik,
dijitalin alana etkisini nitel analiz ve drnek olay incelemeleri 6zelindedir. Bu sayimizdaki bilim-

sel ¢aligmalari biraz daha detayli su sekilde 6zetleyebiliriz;

Tugce Boran tarafindan ele alinan “Dijital Pazarlama Siirecinde Etkileyicilerin (Inf-
luencer) Tercih Edilme Nedenlerini Saptamaya Yonelik Bir Arastirma” baslikli ¢calismada
ticari bir markanin dijital pazarlama planlarinda influencer kullanimina yonelik yaklasim ve uy-

gulamalari miilakat yontemi kullanilarak degerlendirilmesi s6z konusu olmustur.

Ceyda Cihan Aydogdu ve Banu Baskan Karsak tarafindan doktora tezinden tiiretilen “Di-
jital Cagda Kurumsal Sosyal Sorumluluga Yeni Bir Yaklasim: Kurumsal Dijital Sorumlu-
luk Kavraminin Bankacilik Sektorii A¢isindan Incelenmesi” baslikli arastirmada dijital sosyal
sorumluluk gibi alan yeni giren bir terim 6ncelikle agiklanmis, ardindan bankacilik sektdriinde
ilgili alanlarda ¢alisan kisilerle (kurumsal iletisim yoneticileri, sosyal sorumluluk ve siirdiirii-
lebilirlik departman sorumlulari, bilgi islem departmani yoneticileri, yazilimeilar) niteliksel bir

arastirma yontemi olan derinlemesine goriismeler yapilmstir.
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“Covid-19 Pandemisinin Erken Doneminde Tiirkiye Cumhuriyeti Saghk Bakanhg:
Web Sitesinde Yaymlanan Kamu Spotlarinin i¢erik Analizi” baslikli konuyu ele alan Tangiil
Aytur Ozen ve Ozgiir Ozen’in Covid-19’un erken déneminde kamu spotlarmin nasil bir igerige
sahip olduklar1 ve ne tiir saglik iletisim stratejilerinin kullanildigini; pandeminin ilk dokuz aymda
yayinlanan 51 kamu spotu; ¢ekim sayisi, ¢ekim siireleri, gorsel, isitsel ve 6ne ¢ikan karakterler ile
mesajin verilis sekli ve amaci igerik analizi yontemiyle incelenmis olup bes arastirma sorusuna

yanit aramigtir.

Ebru Ozgen, Tugce Sen, Ufuk Sahin ve Gdkce Y1lmaz tarafindan ele alman “Public Re-
lations Focused On Responsibility: A Discourse Analysis of Pr Based Ted Talks (2012-2022)”
baslikl arastirmada 68 Ted Talks konusmast YouTube kanalindan alinmig en prestijli kurumlarda
calisan konusmacilar ve onlarin ilgi ¢eken konusmalarinin halkla iligkiler alan1 agisindan nasil bir

onemi oldugu icerik analizi yontemiyle analiz edilmeye calisilmistir.

Kelvin INOBEMHE, Suleiman GARBA, Nick-Tansi Saint UDEH ve Tsegyu SANTAS
tarafindan ele alinan “A Discourse On Public Relations And Image Management Strategies
Of The Nigeria Police Force (Npf) Aftermath of Endsars Protests Across Nigeria” baglikli
calismada Nijerya Polis Giicli’niin EnSARS protestolart sonrasinda zarar goren itibarini yeniden
ingasinda kurumun halkla iliskiler s6ylemi ve imaj yonetimi stratejileri literatilir taramasi ve kav-

ramsal degerlendirmelerle ortaya konmaya caligilmistir.

“Hareketli Reklam Imgelerinde Arzulayan Oznenin ingasi: Lacan Ve Reklam” bas-
likl1 arastirmayla Asli Sahinkaya Ermis ise secilmis alt1 reklam filmini Lacan’c1 bir yaklagimla

¢cOziimlemistir.

Merve Bayraktar ve Erdem Tatlh tarafindan kaleme alinan diger bir ¢alisma yiiksek lisans
tezinden tiiretilen “Universitelerin Sosyal Medya Reklamlarinin Gostergebilimsel Coziimle-
mesi: Istanbul’daki Vakif Universiteleri Uzerine Bir Inceleme” adini tasimaktadir. Bu bilim-
sel caligmada yazarlar Istanbul’da faaliyet gdsteren ve rastgele érnekleme yontemi ile belirlenen
vakif tiniversitelerinin 2022-2023 akademik yil1 tanitim dénemlerinde Instagram uygulamasi iize-
rinden yayinlamig oldugu sponsorlu paylasimlarda yer alan unsurlar gostergebilimsel ¢oziimleme
yontemi ile derinlemesine analiz ederek verilmek istenen mesajlarin agiga ¢ikartilmasini amagla-

muglardir.

Hazal Oguz Sarikaya tarafindan ele alinan “Turizm Reklamlarina Yonelik Hukuka

Uygunluk Denetimi: Reklam Kurulu Kararlar1 Uzerine Bir Inceleme” adli calismada Rek-
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lam Kurulu’na yapilan bagvurular sonucu giindeme alinan, “turizm” kategorisindeki reklamlara

yonelik kararlarin incelenmesi amaglanmistir.

Gozde Oymen Engindeniz ve Nihal Kocabay Sener tarafindan ele alinan “Tiiketim Kar-
sitt Egilimlerin Siirdiiriilebilirlik letisimi Kapsaminda Degerlendirilmesi: Girisim Ornek-
leri Uzerine Bir Inceleme” baslikl1 bilimsel calismada ise, Kotler’in tiikketim karsit1 egilimlerine
ornek olusturabilecek bes girisim seg¢ilmis ve drnek olaylar tizerinden bir degerlendirme sunul-

mustur.

Bilimsel ¢alismalari ile dergimizde yazilar1 yaymlanan tim meslektaslarimiza destekle-

rinden dolay1 oncelikle tekrar tesekkiir ediyoruz.

Diinyada halkla iliskiler ve reklamcilik alanlari ile ilgili bilimsel uluslararasi nitelikteki
caligmalar1 bir arada toplamay1 ve bu alanda 6nciiliik etmeyi amaglayan dergimizin sonraki say1-
larina sizleri degerli calismalarinizi gondermeye ve literatiire katki saglamaya davet ediyoruz.
Keyifli okumalar!

En icten saygilarimizla,

Prof. Dr. R. Giilay OZTURK
HIRE Editorii
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