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Dergi hakkinda

2011 yilinda yayin hayatina baslayan Istanbul Arel Universitesi “iletisim Fakiiltesi Iletisim
Calismalar: Dergisi” iletisim kuram ve arastirmalarina odaklanan bir sosyal bilimler dergisidir.
Dergi farkli kuramsal yaklasimlara ve inceleme yonelimlerine agik bir karaktere sahiptir; Tiirkiye
ve diinyada iletisim konularinin bilimsel/akademik tartismasi i¢in bir forum yeridir; iletisim
alanindaki birikmis bilgiye katkida bulunarak insanlik i¢in faydali bilginin olusmasi ve
gelismesine katkida bulunmayr amaglamaktadir; bunun icin iletisimde kuramsal ve

yontembilimsel olarak zengin ¢ok disiplinli bilgi kazanimi ve gelismesine ¢alismaktadir.

Derginin anlayisina gore, diinyanin her yerinde iletisimle ilgilenen akademisyenler arasinda
yaklasimlar, yontemler ve deneyimler paylasilmalidir. Ancak bu yolla kiiresellesen diinyadaki
sorunlar {izerinde ortaklaga durulabilir ve anlamli ¢oziimler sunulabilir. Bu da iletisim konular1
lizerinde arastirma ve tartismanin uluslararasi kapsama genisletilmesini beraberinde getirir. Bu
nedenle, Dergi Tiirkiye ve diinyada iletisim konusunda elestirel ve insanlar i¢in yapici1 goriislerin,
aragtirmalarin ve tartigmalarin yapildig1 ve okuyucuya sunuldugu akademik bir forum yeri olarak
diisiiniilmiistiir. Dolayisiyla, Iletisim dergisi 6znel ¢ikarlar1 destekleyen tek bir goriisiin degil,
farkli yaklasimlarin kendini ifade ettigi bir yerdir. Dergi okuyucularina klasik ve yeni kuramsal
tartigmalar, yeni arastirmalar, 6nemli konular, yeni akademik {triinler (kitaplar, makaleler) ve

geligmeler ile ilgili bilgiler sunmay1 amaglamaktadir.

lletisim dergisi iletisimin sosyoloji, ekonomi, siyaset, kamu yonetimi, sosyal psikoloji,
kiiltlir, antropoloji, tarih, dilbilim, sdylem bilim, ekoloji, ticari ve sanat gibi insan yagaminin her

yamyla ilgili ¢aligsmalar1 basar.
Dergi dort ana boliimden olugmaktadir:

(1) Kuram ve arastirma makaleleri boliimii ampirik ve ampirik olmayan caligmalar igerir. Bu
caligmalar Tirkce ve diger llkelerdeki yazarlarin ana dillerinde yazilmis yapitlardan

olusmaktadir.

(2) Forum boliimi iletisim konulariyla ilgili akademik konusmalar, yorumlar, elestiriler,
yorum ve elestirilere yanitlar, tartigmalar ve diisiincelerden olusmaktadir. Forum

boliimiindeki amag iletisim kuram ve arastirmalari, iletisim politikalar1 ve énemli giincel



konular/sorunlar (zerinde bilgi aligverisini saglamak ve aragtirmalar igin ipuglar

sunmaktir.

(3) Degerlendirme/elestiri  boliimii  kitap, belgesel ve diger filmler, videolar,
televizyon programlart ve sanat sunumlari gibi iletisim {riinleriyle 1ilgili kisa
elestireldegerlendirmeleri icermektedir. (Elestirel degerlendirme asla kotiileme anlamina
alimmamalidir; onun yerine amagli promosyon ve reklam yapmayan diiriist ve igten

irdeleme olarak anlagilmalidir).

(4) Haberler ve Duyurular boliimiinde ise arastirma notlar, iletisimle ilgili ¢esitli raporlar

sunulmakta ve iletisimle ilgili konferanslar, seminerler ve paneller duyurulmaktadir.
About the Journal

Faculty of Communication Journal of Communication Studies, launched in 2011 and published
under the title Communication, is a social sciences journal focusing upon theory and research on
communication. The journal is dedicated to present competing theoretical approaches and study
orientations; to developing a forum for the scholarly discussion of communication issues in
Turkey and around the world in order to further the field; to expand the frontiers of knowledge
by contributing to the literature on communication to perform its role in the development of a
theoretically integrated and methodologically enriched multidisciplinary body of knowledge on

communication.

It is also vital that approaches, methods, and experience should be shared among
communication scholars in many countries, so that the problems of the globalizing world may be
addressed and tackled in a conceited manner. The complexity of this task demands enlightened
research, debate, and policy discussion. Hence, the journal provides an informed, critical but
constructive view of communication in Turkey and in the world. It gives its readers up to date
information about new research findings, major theoretical and methodological debates,

important issues and new publications and developments.

The journal publishes studies concerning the all aspects of human communication. It has no
disciplinary boundaries created by the academic and professional specialization. Contributions
are drawn from various fields including sociology, economics, politics, public affairs, social
psychology, culture, anthropology, language, semiotics, ecology, business and management.

However, the contribution from a discipline should be related with a communication issue in the
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field involved.
1. The journal consists of four main sections:

(1) Articles in the theory and research section present non-empirical and empirical studies.
Articles are solicited from all over the world, as the international dimension is considered
especially important. Hence it is vital to recognize that many communication problems
are common to a wide variety of nations, while some are either global matters or at least

oblivious of national boundaries.

(2) Forum section contains addresses, comments, rejoinders and opinions about
communication issues. The journal's Forum section helps construct better debates and

provide valuable insights on communication theory, research, policies and current issues.

(3) Reviews section contains short critical evaluation of communication products such as

books, documentary and feature films, videos, television series, and art presentations.

(4) News and Announcement section contains research notes, brief study notes, reports and

announcement of conferences, seminars and panels.
Makale Sunumu

Makale gondermek isteyenler kesinlikle bu sayidaki veya web sayfasindaki makale ve diger
yazilar1 sunma kosullarim1 okumalidir. Makalenin bir kopyasi dijital olarak editre
gonderilmelidir. Dijital kopya PC word formatinda hazirlanmali ve “idergisi@arel.edu.tr”
adresine bir niyet mektubuna eklenerek gonderilmelidir. Editor makaleyi okuduktan sonra yazara
Onerisini sunar. Makalenin hakemlere gonderilmesine karar verirse, basili iki kopya “Editor,
Istanbul Arel Universitesi Iletisim Fakiiltesi Tiirkoba Mah. Erguvan Sk. NO 26/K 34537
Tepekent Biiyiikgekmece ISTANBUL” adresine postalanmalidir. Basili kopya A4 kagit
lizerinde, sayfanin tek tarafina, 1.5 aralikla, koselerden 2.5 cm aralik vererek, TimeS new roman
12 punto ile ve sayfalar numaralandirilarak hazirlanmalidir. Metin i¢i referanslar, dipnotlar ve

kaynakca kesinlikle Dergi’nin belirledigi kurallara uymalidir.
Submissions

Manuscripts submitted for publication consideration should be sent in digital form. Digital
copy of a manuscript and inquiries of an editorial nature should be e-mailed to



(idergisi@arel.edu.tr). Please insure that the digital version of the submission is virus-free and
created in PC Word format. The manuscript should be double-spaced; references and formatting
should follow the style guidelines of the APA (5th ed.). Please find the further information in the

last section of this issue or in the web page of the journal
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Editdrden,

Degerli okuyucumuz merhaba,

Dergimizin bu sayi ile birlikteikinci yi1lin1 dolduruyoruz. Oniimiizdeki yillarda
dergimize ilgi arttikga belirlenmis konular Gizerinde biraz da gunceli yakalayan makale, bildiri,
kitap Ozetleri, ceviriler yaymlamaya calisacagiz. iletisim Teknolojisi, hem tanitim ve
duyurulari, hem de makale degerlendirme ve diizeltme siregclerini kisalttig: igin bizlere daha
seri yayinlar yapabilme olanag: verdi. Online derginin bir baska olumlu yani, belki de en
olumlusu, masrafsiz olusu ve diledigimiz kadar bilimsel yaymin dergide yer alabilmesidir.
Yayinlarimiz bu nedenle giderek artacaktir. Kuskusuz burada en buyik emek, makaleleri
yayina hazirlayan 6gretim elemanlarinin ve onlari degerlendiren danisma kurulu yelerinindir.

Emegi gecen herkese tesekkirlerimi sunariz.

Dog. Dr. AFiliz SUSAR ve Ogr. Gor. Bilge Narin’in sundugu “Sosyal paylasimin
tecimsellestirilmesi baglaminda internet reklamciligi: eksisozlik 6rnegi”
baslikli makalede, yeni medyanin yeni bir tirevi olarak iletisim mecrasinda yerini alan ve en
cok ziyaret edilen alternatif anlatim sitesi  “Eksi Sozlik”e reklam veren markalarin
sektorel dagilimi saptanmaya ve bu konuda ¢ikarimlarda bulunulmaya calisiimaktadir.

Gulim. S. Ulugay, “ Kiresel Sermaye-Devlet Ortakhgmin Karsisinda
Enformasyona Erisim: Yeni Bagimhihk Dizenine Dogru” konulu makalesinde,
Batlh i lkelerin gelisen enformasyon teknolojileri ve soylemi ile bilisim
pazarlarint nasil ele gecirdiklerini, gelismekte olan ulkeleri yeniden bicimlenen
ekonomilere nasil dahil edip bagimli hale getirdikleri Gzerine elestirel bir

yorum analiz yapmaktadir.

Yrd. Dog. Dr. izlem Ali Kanl ve Ogr. Gor. Feriha Dikmen’in makalesi, “Kadinin
‘metalastinlma’ sorununun sosyal medya Uzerinden okunmasi: Ala loca Uzerine bir
inceleme,” ataerkil sosyal yapinin olusumu ve kadmin metalastirilmas: olgusunu masaya
yatirmaktadir. Makalede,  sosyal medyadaki kadin temsillerinin ataerkil yapiy1r nasil

mesrulastirdigi ve kadinin



metalastiriilmasini Onlemek bir yana onu nasil daha belirgin bir bicimde insa ettigini

“Ala Loca” sitesi 6rnek evreni tzerinde ¢6ziimlemeye calismaktadir.

Son olarak, Ars. Gor. Dr. U. A. Oguzhan Borekci , “‘Spor haberleri 6rneginde
yazih basinda duygusal zekd sunumu”  baslikli makalesinde Spor takimlariyla ilgili
haberlerde, hicbir bilimsel arastirmaya dayanmaksizin, gazete yazarlarinin bazi takimlarin
duygusal zekayr nasil basarili kullandiklarini bazilarinin ise bunu beceremedikleri
seklindeki hedef Kitle yonlendirmeleri icerik c¢o6zimleme yontemiyle ¢6zumlenmeye

calisiimaktadir.

Her sayida oldugu gibi bu sayimizda da ¢eviri bir eser yaymhyoruz: Ogretim
Gorevlisi Hasan Gurkan’in cevirdigi, Peter Wollen’in “Godard ve Kars1 Sinema: Vent
d'Est.”  Wollen, bu makalesinde karsi sinemanin Hollywood sinemasinin etkisiyle nasil

baskalastigin1 anlatmaya c¢alisiyor.

Herkese iyi okumalar ve saygilar.

Prof. Dr. Sermin TEKINALP
Editor
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SPOR HABERLERI ORNEGINDE YAZILI BASINDA DUYGUSAL ZEKA
SUNUMU*

EMOTIONAL INTELLIGENCE IN PRINT MEDIA PRESENTATION ON THE
EXAMPLE OF SPORTS NEWS

Ars. Gor. Dr. Ulkli Ayse Oguzhan Borekci**

Ozet

21. yuzyilda insanlarin sosyal, siyasal, ekonomik ve kultlrel gelismeler hakkindaki en
onemli enformasyon kaynagr medyadir. Medyanin toplumu egitme, eglendirme, bilgilendirme
ve kamuoyu olusturma gibi islevleri bulunmaktadir. Bununla birlikte medya, s6z konusu

islevlerini yerine getirirken toplumu yonlendirebilmektedir.

Yukaridaki islevleriyle dikkat ceken medyanin, toplumsal hayatta oldukca énemli bir yeri
bulunmas: nedeniyle medya mesajlar1 birgok acidan ele alinmaktadir. Bunlardan biri de
duygusal zeka olgusunun medyada nasil yer aldigidir. Insanlarmn birbirleriyle uyum
saglamasina yardimci olan beceriler olarak tamimlanabilecek duygusal zeka, “Kisisel
Yeterlilik” ve “Sosyal Yeterlilik” gibi iki ana kavramdan olusmaktadir. Bunlardan hareketle
calismada yazili basinda yer alan spor haberlerinde; s6z konusu kavramlarin nasil yer aldig

ve futbol takimlarinin duygusal zeka kullaniminin nasil sunuldugu arastirilmaktadir.

Calismada basinda, futbol takimlari hakkinda yapilan haberlerde, bazi takimlarin
duygusal zeka kullaniminda “basarili”, bazilarinin ise “basarisiz” oldugu yoninde sunumlarin

bulundugu; bodylece basinin hedef kitlesini yonlendirdigi varsayilmaktadir. Buradan hareketle

*« 2. Uluslararas1 Duygusal Zeka ve iletisim Sempozyumu”nda sunulmus ve yayinlanmis bildirinin yeniden gdzden
gecirilmis halidir. (9-10 Ekim 2008, Ege Universitesi)
** Gazi Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik B6limii, 03122162359, aoguzhan@gazi.edu.tr
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Hirriyet Gazetesi’nin spor haberleri, “Besiktas — Galatasaray” (2 Mart 2008), “Besiktas-
Fenerbahce” (29 Mart 2008), “Galatasaray-Fenerbahce” (27 Nisan 2008) derbi maglar
cercevesinde ¢Ozumlenmistir. Cozumlemeler gazetenin, 1 Mart 2008- 8 Mart 2008, 28 Mart
2008 - 3 Nisan 2008, 26 Nisan 2008 - 3 Mayis 2008 tarihleri arasindaki yayinlarini
kapsamaktadir. Calismada, spor haberleri duygusal zeka’nin iki ana kavrami kapsaminda yer
alan “Kendiyle ilgili Farkindalik” (duygusal farkindalik, kendini degerlendirme, 6zgiiven),
“Duygular1 Yonetebilme” (kendini kontrol, glvenirlik, uyum yetenegi), “Motivasyon”(basari
glduasu, baghlik, iyimserlik) “Empati”, “Sosyal Beceriler” (iletisim, etki yaratma ve etkileme,
catisma YyoOnetimi, ekip calismasma yatkinlik, glclin farkinda olmak) unsurlari baglaminda
niceliksel icerik analizine tabi tutulmustur. Yapilan analiz sonucunda arastirma varsayiminin

dogrulandig: tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Duygusal Zeka, Medya, Spor Haberleri, Medyann Islevleri

14
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Abstract

In 21st century, the most important information source about social, political, financial an
cultural progress for the people is media. Media has some functions like educating,
entertaining, informing the society and forming public opinion. Besides, media can guide the
society while it fulfils the functions mentioned.

Attracting the attention by its functions mentioned above, media has a major role in social
life and therefore the messages of media are discussed in many aspects. One of these aspects
is that how the notion ‘emotional intelligence’ takes place in media. ‘Emotional intelligence’,
which can be defined as the skills that help people harmonize, consists of two main notion
which are ‘personal sufficiency” and ‘social sufficiency’. From this starting point, in the study
it is researched that how these mentioned notions take place in the sports news in print media
and how the football teams’ use of ‘emotional intelligence’ is presented.

In the study it is assumed that in some news about the football teams in press, there are
presentations on some of the football teams are ‘successful’ and some are ‘unsuccessful’ in
using the ‘emotional intelligence’ and thus guide the target audience of the press. From this
starting point the sports news of Hurriyet is analyzed in terms of the derbies ‘Besiktas —
Galatasaray” (2 March 2008), “Besiktas-Fenerbahce” (29 March 2008), “Galatasaray-
Fenerbahce” (27 April 2008). The analysis includes the issues between, 1 March 2008- 8
March 2008, 28 March 2008 -3 April 2008, 26 April 2008- 3 May 2008. In the study sports
news is subjected to quantitative content analysis in terms of the functions that are in the two
main notions of ‘emotional intelligence’. These functions are ‘Self-Awareness’ (emotional
awareness, evaluating oneself, self confidence), ‘Self-Regulation’ (self control, reliability,
ability of adaptation), ‘Motivation’ (incentive of motivation, devotion, optimism), ‘Empathy’,
‘Social Skills” (communication, creating an impact and influencing, conflict management,
tendency to team work, being aware of the power). It is confirmed that as a result of the

analysis the supposition of the research is verified.

Key words: Emotional intelligence, Media, Sports News, Functions of the media.
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Giris

Bireylerin, toplumsal hayattaki gelismeleri 0grenebilecegi tek kaynak, medya olmamakla
birlikte, siiphesiz en énemli bilgi kaynagidir. Bu baglamda medya, kisilerin s6z konusu
gelismeler hakkinda, hem neler diisiinecegini hem de nasil diistinecegini belirleyebilir (Gunes,
2001: 99).

Medyanin islevleri ve topluma yonelik etkileri baslica i¢ grupta toplanabilir. Bunlardan
ilki, kamuoyuna bilgi/haber iletmektedir. Ikincisi, toplumdaki bir takim catismalarda taraf
olmasidir. Uglinciisti ise toplumdaki catismalar karsisinda uzlastirici, yatistiric: yonde tavir
almasidir. Iste medyanm sahip oldugu bu etkiler, kisinin bilissel ve duygusal gelisimlerine
katkida bulanabilecegi gibi, kamuoyunda bir takim yeni tutumlarin olusmasinda ya da mevcut

tutumlarin degismesinde de 6nemli etkide bulunabilirler (D6kmen, 1994: 36).

Kitle iletisim aracglarinin iglevleri UNESCO Komisyonu’nca hazirlanan ve kisaca Mac
Bride Raporu olarak bilinen ¢alismada baslica sekiz baslik altinda toplanmistir. Bu islevlerin
yerine getirilmesinde farkliliklar olmakla beraber, asagida 6zetlenen bu sekiz unsurun timine
hemen her Ulkede rastlanmaktadir (Atabek ve Dagtas, 1998: 307-308):

Haber ve Bilgi Saglama: Medya, gelisen olaylar hakkinda haber ve bilgi aktararak, hem
ulusal hem de uluslar arasi1 kosullarin anlagilmasini; istemli sekilde hedef kitlesinin bunlara
tepki vermesini saglayabilirler. Bu islev, haberlerin, verilerin, imgelerin, goriis ve yorumlarin
toplanmasini ve iglem gérmesini icerir.

Toplumsallastirma: Kitle iletisim araglarinin, bireylerin toplumlari hakkinda genel bilgi ve
degerlere ulasabilmeleri ve toplumsal hayat: bir parcasi haline gelmelerinde 6énemli bir yeri

bulunmaktadar.

Gudileme: Toplumlarin kendilerine belirledikleri amaclart agiklayarak, 0zendirerek, bireyin
hem topluluk yasamma hem bu amaclar i¢in sarfedilen cabalar da katilmasini saglama

islevidir.

Tartisma Ortami Hazirlama: Kitle iletisim araclari, bireye toplumun degerlerini aktarma ve
onlart toplumsal amaglar yoninde harekete gecirir. Bunun yami sira medya,
hazirlayabilecekleri bir tartisma ortami ile bu toplumsal deger ve amagclara netlik

kazandirabilirler, gelismelerine katkilarda bululmaktadir.

16
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Egitim: Bilgi aktarma isleviyle toplum hayatinda oldukca 6nemli bir yeri olan medya, bu
islevini yerine getirirken toplum Gyelerinin bilgi dizeylerini, yetenek ve becerilerini daha tst

diizeye ¢ikarmalarina da yardimci olmaktadr.

Kiltirin Geligmesine Katk:: Kultiriin hem tanitimi ve gelistirilmesinde, hem de kaltr

mirasiin korunmasinda medyanin 6énemli gorevleri vardr.
Eglendirme: Toplumsal yasamin baskici temposunu (zerinde hisseden bireylere medya, iyi

vakit gecirtme, dinlendirme olanaklarin1 daha ucuz ve cesitlilik i¢inde sunabilir.

Bltunleszirme: Yukaridaki islevlerin yerine getirilmesiyle toplumdaki bireyler, gruplar
arasinda iligkiler gelisip, onlarm toplumlarini oldugu kadar birbirlerine de tanimasi ve
anlamasi icin bir ortam dogacaktir. Boyle medya organlari, bltunlestirici bir misyon da

yuklenmis olacaklardir.

Goruldugi gibi medyanin, toplum hayati icinde oldukca énemli islevleri bulunmaktadir.
Bu islevlerin konumuz acisindan en Onemlileri arasinda cesitli sorunlar, konular, olaylar

hakkinda haber ve bilgi verme, kamuoyunu olusturma ve acgiklama islevi yer almaktadir.

Bu cercevede calismada, medyanin “haber ve bilgi saglama”, “kamuoyu olusturma ve
aciklama” islevleri temel alinarak, spor haberleri 6rneginden hareketle, medyada duygusal
zeka olgusunun nasil yer aldigi ve futbol takimlarinin duygusal zeka kullaniminin nasil
sunuldugu arastirilacaktir. Bu arastirma yapilirken, medyada futbol takimlari hakkinda
yapilan haberlerde, bazi takimlarin duygusal zeka kullaniminda “basarili”, bazilarinin ise
“basarisiz” oldugu yoninde sunumlarin bulundugu; boylece medyanin hedef Kkitlesini
yonlendirme egiliminde oldugu varsayilmaktadir.

S6z konusu amag ve varsayimlar dogrultusunda Hurriyet Gazetesi’nin spor haberleri,
“Besiktas — Galatasaray” (2 Mart 2008), “Besiktas-Fenerbahce” (29 Mart 2008),
“Galatasaray-Fenerbahge” (27 Nisan 2008) derbi maclari cercevesinde cozlmlenecektir.
COzumlemeler gazetenin, 1 Mart 2008- 8 Mart 2008, 28 Mart 2008 -3 Nisan 2008, 26 Nisan
2008- 3 Mayis 2008 tarihleri arasindaki yayinlarini kapsamaktadir.

Calismada, spor haberleri duygusal zekanin iki ana kavrami kapsaminda yer alan
“Kendiyle 1lgili Farkindalik” (duygusal farkindalik, kendini degerlendirme, Gzgiiven)
“Duygular1 Yonetebilme” (kendini kontrol, glvenirlik, uyum yetenegi), “Motivasyon”(basari
glduasu, baglilik, iyimserlik) “Empati”, “Sosyal Beceriler” (iletisim, etki yaratma ve etkileme,

catisma yonetimi, ekip calismasina yatkinlik, glclin farkinda olmak) unsurlari baglaminda
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niceliksel olarak incelenecektir. Niceliksel c¢ozimlemelerde oncelikle U¢ derbi magta,
gazetenin haberlerinin toplaminda her bir takima ne kadar yer verildigi ve her bir
takimm duygusal zeka kullanimimin nasil yansitildig: ele alinacaktir. Ardindan derbi
maclar ayr1 ayr1 degerlendirilerek, gazetenin haberlerinde, futbol takimlarinin duygusal

zeka kullaniminin nasil yer aldigi irdelenecektir.

1. Medyann Haber ve Bilgi Verme Islevi

Medya, toplumu bilgilendirmekte, gesitli sorunlara iliskin alternatif yaklasimlar ve ¢6zim
yollari sunmaktadir (Tokg0z,1994: 37). Medyada yer alan olaylarin ve konularin binlerce olay
arasindan secilmesinde, bunlarim “haber degeri” tasiyan ozellikleri icermesi, kamuoyunun
beklentilerine, isteklerine cevap verip vermedigi etkili olmaktadir. Ancak zaman zaman bu
unsurlar gormezlikten gelinerek, belli goriislerin ifade edilmesinde ayricalikli bir konum

saglanabilmekte, belli, gruplar, bireyleri temsil eden yayinlar yapilabilmektedir.

Haber ve bilgi verme fonksiyonu baglaminda medyanin toplumsal hayattaki yeri su
sekilde 6zetlenebilir (Tokgoz, 1973: 269):

Oncelikle medyanin, kisilerin dikkatine belli olaylara ¢ekme bakimindan bilyiik gérevleri
vardir. Insanlar, medyada yaymlanan olaylara iliskin haberleri, alternatif bilgi kaynaklarmdan
denetleme olanagi yoksa, bunlari haberlerde yansitilan sekliyle zihinlerinde canlandirirlar.
Bununla birlikte, medyanin haber olarak vermedikleri, verdikleri kadar onemlidir. Bu
Ozellikleriyle toplumsal hayatta olduk¢a Onemli fonksiyonlari olan medya Orgltleri, cogu
zaman “tarafsiz” ve “objektif” yayin yaptiklarini iddia ederler. Bu iddianin temelinde ise,
kullanilan dilin, olaylar1 bir ayna gibi yansittigi yatmaktadir. Ancak dilin olaylar1 bir cam
seffafligr ile yansitmas: oldukc¢a zordur (inal, 1995: 114). Séyle ki “dildeki farkl1 vurgular,
farkli iktidar iliskilerini yansitir. Hegemonik iligkilere karsi ¢ikmak, dil iginde bir
anlamlandirma miicadelesini zorunlu hale getirir’ (inal, 1999: 27). Bunun yani1 sira her
gazetecinin bir diinya goriisii, olaylar1 algilayis bicimi bulunmaktadir (Girgin, 2000: 96).
Dolayisiyla medyada tumuyle “tarafsiz” ve “objektif” haber yayinladigini savunmak oldukca
guctar.
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2. Medyann Kamuoyunu Olusturma ve Aciklama islevi

Teknolojik gelismeler sonucunda kamuoyuna hizli bir sekilde enformasyon saglayan
medya, kamuoyu olusum siirecinde etkin bir konumda bulunmaktadir. Kamuoyunun
olusmaya baslamasi bir takim olaylarin, haberlerin, fikirlerin ve bilgilerin kamuya iletilmesi
ile baslar. Bu sire¢ sodyle aciklanabilir: Birincisi, medya gerceklesen olaylarin hepsini
topluma iletememektedir. ikincisi, olaylar hakkinda bilgi sahibi olanlar, bunlarin tamamini
digerlerine iletmezler. Uclinclsi, haberlerin iletimi esnasinda muhabirler bilerek ya da

bilmeyerek haberleri degistirebilirler (Daver, 1976: 261).

Bu sirecte medyada yer alan haberlerin dili, séylemi, sunulus bicimi kamuoyunu
yonlendirmek amaciyla diizenlenebilir. Bu baglamda haber iceriklerinin cercevelendirilmesi
siyasal, ekonomik cikarlar yonlinde, belli gruplarin ve kisilerin 6n plana ¢ikartilmasiyla
olusturabilir. Diger taraftan gazeteciler ise cesitli olaylarin kamuoyuna duyurulmasinda, bilgi
edinebilmek adina haber kaynaklariyla samimi iliskilerde bulunabilir. Bu iliskiler sonucunda

ise gazeteci, zaman zaman haber kaynaginin yonlendirmelerine maruz kalabilir.

Kisacasi basimin kamuoyu olusturmadaki etkisi, onun siyasal ve ekonomik bir gl¢ haline
gelmesine sebep olmustur. Bugln igin herhangi bir basin kurulusuna sahip olmak; blyuk
firmalarin rakiplerini geride birakma ve ic¢inde bulunduklari pazar ortamini etkilemek igin
kullandiklar: Kilit stratejilerden birisi haline gelmistir (Keane, 1992: 76). Cesitli toplumsal
gruplar ise gorislerini, kendi bakis acilariyla basin organlarindan duyurarak kamuoyuna mal
etmek istemektedirler. Amagclarini gerceklestirmede ise basin organina sahip olmak veya en
azindan basin organlaryla iyi iliskiler kurmak, bdylece gercegi degil, kendi gerceklerini
kamuoyuna duyurmak icin caba sarfetmektedirler. Bu durumda medya organlari; siyasi
amaclarla ya da kar duygusuyla olaylar1 carpitma, degistirme, tek tarafli sunma veya hic

sunmama yoluna basvurabilmektedir (Isik, 2001: 148)
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3. Duygusal Zeka Kavramina Genel Bir Bakis

Insan yasaminda duygularin oynamis oldugu yapici rol gittikge artan bir ilgi konusu
olmaktadir. Duygularin gerek zekaya, gerek de yasamdan saglamaya katkisini vurgulayan
gorisler, duygusal zeka konusunda yapilan gesitli arastirma sonuglari ile desteklenmektedir.
Bu baglamda, bireyin kendine ve baskalarina ait duygulart dogru sekilde algilayip,
degerlendirmesi ve ifade etmesi; bu duygular arasinda ayrim yapip, elde ettigi bilgileri
diistince sureclerinde ve davranislarinda kullanmasi ile ilgisi olan yetenekleri tanimlayan
duygusal zeka, bireyin hem 06zel hayatinda, hem de is hayatindaki basarisin1 belirlemede
oldukca 6nemli bir olgudur (Acar, 2002: 54). Bu baglamda bazi arasgtirmacilar bu ilginin
giderek artacagina isaret ederek, 21. ylzyilin heyecan verici donlsimlerinin basinda,
teknolojiden ¢ok insanin ne anlama geldigine dair anlayislardaki gelismelerin yer alacagini
iddia etmektedirler. Bazilari da 6grenmeye iliskin arastirmalarin  hayranlik uyandiran
yontemlerle devam ettigini ifade ederek, bunlar arasinda dogrudan duygulara dontk olanlart

daha da heyecan verici olarak nitelenmektedirler (Ural, 2001: 210).

Duygusal zeka kavrami sosyolojik veya bireysel boyutta ele alinabilir. Buna gore
sosyolojik acidan Duygusal zeka, duygusal ve akilci siireclerin birlikte hareket eden strecler
oldugu olgusu seklinde degerlendirilebilir (Cakar ve Arbak, 2004: 32). Bireysel boyutta ise
duygusal zeka, bireylerin amaclarina ulasmasinda, yasam doyumu elde etmesinde, iliski ve
performans yonetiminde, problem ¢6zimunde, alternatifler arasinda saglikli, bilingli tercihler
yapabilmesinde vizyon olusturmasinda enerjisini pozitif yénde ve yapici bir bicimde
yasamina katki saglayacak yonde kullanmasinda yararlanabilecegi bir zeka boyutudur
(Erdogdu, 2008: 63).

Duygusal zeka kavrami ilk kez 1990’I1 yillarin basinda Mayer ve Salovey tarafindan
ortaya konmustur. Mayer ve Salovey “duygusal zeka”yr yetenek modeli cercevesinde
degerlendirmektedir. Duygusal zeka kavraminin, duygular ve duygular arasindaki iliskilerin
anlamin1 tamiyabilme ve bunlari temel alan yargilama ve problem ¢6zme yetenegine
gonderme yaptigin1 belirtmektedirler. Onlar, arastirmalari sonucunda duygusal zekanin

biligsel ve duygusal sistemin ortak bir Grini olarak meydana geldigini; bilissel sistemin
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duygular hakkinda soyut yargilama islemini yaparken, duygusal sistemin bilissel kapasiteyi
arttirdigim iddia etmislerdir (akt. Ismen, 2004: 57) Mayer ve Salovey’in duygusal zeka
modelinde birbiriyle iligski icinde olan dort kapasite vardir. Bunlar, (a) duygusal algilama,
tamimlama (b) distincenin duygusal olarak kolaylastirilmas: (c¢) Duygusal anlayis ve
muhakeme (d) Duygusal acidan kendini ve diger insanlarin duygularini yonetme seklindedir
(akt.ismen, 2004: 57).

Duygusal zeka konusunda arastirma yapan bir diger isim Reuven Bar-On, duygusal
zekayr “bir kisinin ¢evresel baskilarla ve isteklerle basa ¢ikmak icin basarili olma yetisinde;
duygusal, kisisel ve sosyal yeteneklerin bir butinudur” seklinde tanimlamistir (Erdogdu:
2008: 64). Bar-On’un duygusal zeka modelini olusturan boyutlar; “kisisel boyut”, “kisilerarasi
stres yonetimi”, “genel ruh hali” seklindedir (Cakar ve Arbak, 2004: 38).

boyut”, “uyum”,

Cooper & Sawaf ise, duygusal zekayr Orgit ortami icinde inceleyerek 6zellikle duygusal
zeka ve liderlik iligkisi Uzerinde durmaktadir. Bu arastirmacilarin duygusal zeka modelinde
dort boyut bulunmaktadir. Buna gore birinci boyutta, kisinin duygularin 6grenmesi, duygusal
potansiyelinin farkinda olmas: ve bunu iliskilerde degerlendirmesi yer almaktadir. Duygusal
zindeligin olusmasi igin kisinin; 0z varliga, gliven ¢emberine, yapici hosnutsuzluga, esneklik
ve yenilenmeye sahip olmas: ikinci boyutu olusturmaktadir. Ugiincii boyut olan duygusal
derinlik, kisinin i¢csel amaglarin1 tam olarak ortaya koymasi, bunlara kendini adamas: ve bunu
orgitin amaclar: ile koordine etmesi, dirustligl yasamasi ve insanlarda yetkisi olmadan etki
uyandirmasi Uzerine insa edilmistir. Son boyutta yer alan duygusal simya ise; duygusal
zekanin kisinin potansiyelini ve ozellikle yaraticiligini arttiran 6zelliklere yogunlasmistir
(Cakar ve Arbak, 2004: 39-40).

Goleman’in “duygusal zeka” modelinde ise, bes temel yetenek bulunmaktadir. Bunlar,
kendini tanima, duygular1 yonetebilme, motivasyon, empati ve sosyal becerilerdir. Asagida bu

temel yetenekler ele alinacaktir.

Kendini Tamima: Kendini tanima, duygusal zekanin temelidir. Kisinin kendi i¢ dinyasini
tanmimasi, sahip oldugu kaynaklarin ve glcin farkinda olmasidir (Goleman, 1996:61). Bu
yetenek kisinin, diger kisiler firsatlar ve olaylara nasil Kkarsilik vermesi gerektigini
anlayabilmesi icin Oncelikle kendi duygularinin farkinda olmasi gerektigi anlayisina dayanir
(Dogan ve Demiral: 2007: 214). Buna gore duygusal farkindaligi yiksek olan kisi, “Ne

hissettigini bilir, duygularini anlar”, “Diistinceleriyle sozleri ve sOyledikleriyle hissettikleri

arasinda baglantinin farkindadir.”, “Duygu dinyasinin, performansini nasil etkiledigini bilir”,
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“Degerlerinin ve hedeflerinin kendisine nasil yon verdigini bilir” (Baltas, 2006: 20). Kendini
tamima, “duygusal farkindalik”, *“kendini degerlendirme” gibi unsurlart barmdirr.

(http://www.psiko-dan.com).

Duygular: YOnetebilme: Duygulari uygun sekilde idare yetenegi, 6zbiling izerine insa edilir.
Duygular1 yOnetebilme, kisinin duygularmi kontrol ederek dirist ve tutarli davranmasi,
degisimlere karsi1 kendini ayarlayabilmesi, kendi giclnd, zayifliklarimi ve smirlarini bilmesi
ve bunu kabullenmesidir (Erdogdu, 2008:65). Bu yetenegi zayif olan kisiler sirekli
huzursuzlukla mucadele ederken, kuvvetli olanlar isi hayatin tatsiz strprizleri ve terslikleriyle
karsilastiklarindan sonra kendilerini daha kolay toparlayabilmektedir. (Goleman, 1996: 61).
Duygular1 yonetebilme yeteneginin iginde “kendini kontrol”, “guvenirlik”, “yeniliklere acik
olmak” ve “uyum yetenegi” gibi Ozellikler bulunur

(www.donusumkonagi.net/makale.asp?id=1325&baslik=egitimde duygusAl zekA).

Motivasyon: Bireyin bir ama¢ dogrultusunda, kendi arzu, istekleri dogrultusunda davranmasi
ve caba gostermesidir (Kocel, 2005:633). Motivasyon; “basari gudust, “baglilik”,

“girisimcilik” ve “iyimserlik” gibi unsurlari icerir (http://www.psiko-dan.com). Duygular;

kisinin diisinmek ve planlamak, uzak bir hedefe hazirlanmayr devam ettirmek, sorunlar
cozmek gibi yeteneklerini engellidigi ya da guglendirdigi 6lgide, dogustan gelen zihinsel
yeteneklerini kullanma kapasitesinin smirlarini gizerek hayatta neler yapabilecegini belirler.
Kisi, yaptig1 ise heves ve keyifle motive oldugu élciide basariya ulasir. Iste duygusal zeka tam
da bu anlamda temel bir yetenektir ve diger tim yetenekleri, bilerek ya da korelterek,
derinden etkileyen bir gugtir (Goleman, 1998: 107).

Empati: Bir kisinin kendisini karsisindaki kisinin yerine koyarak olaylara onun bakis acisiyla
bakmasi, 0 kisinin duygularimi ve disiincelerini dogru olarak anlamasi, hissetmesi ve bu
durumu ona iletmesidir (Dokmen, 1994:135). Empati sahibi kisi, “baskalarinin duygulariyla
tanisik ve barisiktir”, “duygusal ipuclarina duyarhidir ve iyi dinler”, “duyarli davranir ve iyi
dinler”, “duyarli davranir ve baskalarmin bakis acisin1 anlar”, “baska insanlarin ihtiya¢ ve

duygularini anlayarak onlara yardimci olur” (Baltas, 2006: 25).

Sosyal Beceriler: Sosyal beceri, buyik 6lglide baskalarinin duygularini idare etme becerisidir.
S6z konusu beceriler populer olmanin, liderligin kisiler aras: etkinligin altinda yatan
unsurlardir (Goleman, 1996: 61). Sosyal zekalar1 yiksel olan bireyler, insanlarla rahat iliski
kurabilen, onlarin tepkilerini, hislerini akillica okuyabilen, yonlendirebilen, organize edebilen
ve insanlar arasindaki tartismalarin Ustesinden gelebilirler (Goleman, 1996: 154). Bu
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beceriler; “iletisim”, “etki yaratma ve etkileme”, “catisma ¢O0zUmU”, “isbirligi”, *“ekip
calismasina yatkinlik”, “liderlik”, “iliski kurmak” ve “guicun farkinda olmak™ gibi 6zellikleri

icerir (http://www.psiko-dan.com).

4. Spor Haberlerinde Duygusal Zeka Sunumu

4.1. Derbi Maglarda Haberlerde Duygusal Zeka Sunumunun Niceliksel C6ziimlemesi

Tablo-1 Hurriyet Gazetesi'nde Haberlerin Takimlara Gore Dagilimi

18 18

7 T3 T
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ay enerbahce

Calisma kapsaminda incelenen derbi maglar cercevesinde Hurriyet Gazetesi’nde, futbol

takimlar1 hakkinda toplam 45 birimi bulunmaktadir. Haberlerde en ¢ok temsil edilen takim
Besiktas’tir. Gazetede Besiktas, %40 oraniyla 18 habere konu olmustur. Besiktas’in ardindan
gelen takim Fenerbahge’dir. Fenerbahge, %31 oramyla 13 haberde yer almaktadir. Uglinci
sirada yer alan takim ise Galatasaray’dir. Tablodan da gorildigu gibi Galatasaray, 13 haber
biriminde %29 oraniyla temsil edilmektedir.

Tablo — 2 Derbi Maglarda Takimlarin Duygusal Zeka Kullammina iliskin Haber

Dagilim
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olumlu N&tr Olumsuz Toplam
1 1
Besiktas Kendini Degerlendirme %5.6 %5.6
2 1 3
Kendini Kontrol %11.1 %05.6 %16.7
4 2 5 11
Basari Giidiisii %22.2 %11.1 %27.8 %61.1
1 1
Baglilik %5.6 %5.6
1 1
Etki Yaratma ve Etkileme %05.6 %b5.6
1 1
Liderlik %5.6 5.6
7 4 7 18
Toplam %38.9 %22.2 %38.9 %100
1 1
Galatasaray Duygusal Farkindalik %7.7 %7.7
2 2
Ozgiiven %15.4 %15.4
1 1
Uyum Yetenegi %7.7 %7.7
1 1
Glvenirlik %7.7 %7.7
5 5
Basar1 Gldusl %38.5 %38.5
2 2
Liderlik %15.4 %15.4
1 1
fligki Kurmak %7.7 %7.7
12 1 13
Toplam %92.3 %7.7 %100
1 1 2
Fenerbahce Duygusal Farkindalik %7.1 %7.1 %14.3
Kendini Degerlendirme 2 2
%14.3 %14.3
1 1
Ozgiiven %7.1 %7.1
1 1
Kendini Kontrol %7.1 %7.1
3 1 2 6
Basari Giidiisii %21.4 %7.1 %14.3 %42.9
1 1
Ekip Calismasina Yatkinlik %7.1 %7.1
1 1
Giiciin Farkinda Olmak %7.1 %7.1
8 3 3 14
Toplam %57 %21 %21.1 %100
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Yukaridaki tabloda Hirriyet Gazetesi haberlerine gore, séz konusu futbol takimlarnin
duygusal zekanin hangi unsurlarini ve bu unsurlari ne yonde kullandiklari yer almaktadir.
Buna gore calismada incelenen tum derbi magclar bazinda degerlendirildiginde, duygusal
zekasin1 en kotl kullanan takim Besiktas’tir. Soyle ki incelenen haberlerde, Besiktas’in
duygusal zeka yeteneklerini “olumsuz” yonde kullanma oraninin %38.9 oldugu belirlenmistir.
Besiktasli futbolcularin en ¢ok kullandigi duygusal zeka 6zeliliginin ise “basari gudisi”
(motivasyon) oldugu gorilmektedir.  Bununla birlikte haberlerde, takimin “basar1 gidisu”
%22 oranmyla “olumlu”, %27 oraniyla ise “olumsuz” olarak temsil edilmektedir. Haberlerde
takimin “kendini yonetme” konusunda ise “basarili” oldugunun ima edildigi soylenebilir.
Nitekim takimin duygusal zekasini olumlu yonde kullandigina iliskin yayinlanan toplam yedi
olumlu haberin ikisi “kendini kontrol” konusundadir. Futbolcularin, duygusal zekanin diger
Ozelliklerinden “kendini degerlendirme”yi %5.6 (notr), “etki yaratma ve etkileme”yi ve
“liderlik”i ise %5.6 oramyla “olumsuz” yonde kullandiklar1 belirlenmistir. Bunlarin yani sira
incelenen haberlerde, Besiktas’in hem hakkinda en ¢ok haber yayinlanan, hem de duygusal
zekasimi “olumsuz” yonde kullanan takim olarak sunulmasi dikkati ¢gekmektedir. Cozumlenen
haberler cercevesinde, duygusal zekas1 en “iyi” olan takimin Galatasaray oldugu belirlenmistir.
Zira, Galatasaray’la ilgili toplam on (g haberin on ikisinde, takimin duygusal zekasi1 “olumlu”
sekilde temsil edilmektedir. Futbolcularin, en ¢ok kullandiklari duygusal zeka unsuru *“basar
gldasu” yani motivasyondur. Galatasaray haberlerinde yer alan diger duygusal zeka ozellikleri
ise su sekildedir: “duygusal Farkindalik” (olumsuz: %7.7), “0zgiven” (%15.4), “guvenirlik”
(olumlu:%7.7), “Liderlik” (olumlu: %15.4), “iliski kurmak” (olumlu:%7.7).

Calismada incelenen (¢ derbi ma¢ baglaminda gazetenin haberlerinde, Fenerbahcge’nin
duygusal zekasi %57 oraninda “olumlu”, %21 oraninda ise “olumsuz” sekilde temsil
edilmektedir. Ayrica Fenerbahge’nin de en cok kullandigi duygusal zeka ozelligi “basar
gldusudur. Bunlara ek olarak haberlerde, Fenerbahge’nin duygusal zekanin diger unsurlarini
kullanma oranlar; “duygusal Farkindalik” (nétr: %7.1, olumsuz:%7.1), “kendini
degerlendirme” (olumlu: %14.3), “6zguven” (olumlu: %7.1), “kendini kontrol” (nétr: %7.1),
“ekip calismasina yatkinlik” (olumlu: %7.1), “glcun farkinda olmak” (olumlu:%7.1) seklinde

sunulmustur.
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Tablo-4 Besiktas —Galatasaray Derbisi’nde Takimlarin Duygusal Zeka Kullamimina

Mliskin Haber Dagilim

Olumlu Notr Olumsuz Toplam
1 1

Besiktas Kendini Degerlendirme %11.1 %11.1
1 1

Kendini Kontrol %11.1 %11.1
3 2 5

Basar Gudsl %33.3 %22.2 %56.6
1 1

Baglilik %11.1 %11.1
1 1

Liderlik %11.1 %11.1
5 1 3 9

Toplam %55.6 %11.1 %33.3 %100
1 1

Galatasaray Basar Gdiisii %33.3 %33.3
1 1

Baglilik %33.3 %33.3
1 1

Liderlik %33.3 %33.3
3 3

Toplam %100 %100

S6z konusu derbide Besiktas’a yonelik haberlerde, takimin duygusal zeka kullanimi

%55.6 “olumlu”, %33.3 oraninda ise “olumsuz” olarak cercevelenmistir. Besiktas
haberlerinde, en cok temsil edilen duygusal zeka 6zelligi “basar1 gldist”dur. Tablodan da
goraldigl gibi gazetenin haberlerine gore, Besiktas’in “basar1 gudusi” % 33.3 oraninda
“olumlu”, %22.2 “olumsuz”dur. incelenen haberler baglaminda Besiktas’ta bulunan diger
duygusal zeka oOzellikleri su sekildedir: “kendini degerlendirme” (nétr: %11.1), “kendini
kontrol” (olumlu: %11.1), “baglilik” (olumlu: %11.1), “liderlik” (olumsuz: %11.1).

Galatasaray-Besiktas derbisi kapsaminda, Galatasaray’in duygusal zekasini olumsuz

yonde kullandigina iliskin haber bulunmamaktadir. Bu derbide Galatasaray’la ilgili
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haberlerde, takimin duygusal zeka o6zelliklerinden “basar1 gudisu”nd, “baglilik” ve
“liderlik”i
%33.3 oraninda “olumlu” yonde kullandigina isaret edilmektedir.

4.3. Besiktas — Fenerbahce Derbisi’nde Hurriyet Gazetesi Haberlerinde Duygusal Zeka

Sunumu:

Tablo-5 Besiktas- Fenerbahge Derbisi'nde Haberlerin Takimlara Gore Dagilimi

8,2

7,8
7,6
7,4
7,2

68 7

6,6 Besiktas Fenerbahce
6,4
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Tablo-6 Besiktas —Fenerbahce Derbisi’nde Takimlarim Duygusal Zeka Kullanimina

Iliskin Haber Dagihm

Olumlu Notr Olumsuz | Toplam
1 1
Besiktas Kendini Kontrol %14.3 %14.3
1 1 3 5
Basar1 Guidust %14.3 %14.3 %42.9 %71.4
1 1
Etki Yaratma ve Etkileme %14.3 %14.3
1 2 4 7
Toplam %14.3 %?28.6 %57.1 %100
1 1
Fenerbahge Ozgiven %12.5 %12.5
1 1
Kendini Kontrol %12.5 %12.5
3 1 4
Basar1 Glidust %37.5 %12.5 %50
1 1
Ekip Calismasina Yatkinhik| %12.5 %12.5
1 1
Giiciin Farkinda Olmak | %12.5 %12.5
6 2 8
Toplam %75 %25 %100
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Besiktas —Fenerbahce derbisi kapsaminda, gazetenin haberlerine gore, Besiktas’in
duygusal zekanin 6zelliklerini %57 oraninda “olumsuz”, %14.3 oraninda ise “olumlu” yonde
kullandig1 belirlenmistir. Besiktas haberlerinde en cok temsil edilen “basari gudusi”
haberlerde, %42.9 oraninda “olumsuz” olarak yer alirken, %14.3 oranda ise “olumlu” sekilde
isaretlenmektedir. Tablodan da goruldigu gibi duygusal zeka 6zelliklerinden “etki yaratma ve
etkileme” ise %14.3 oramyla “olumsuz” olarak, Besiktas haberlerinde yer almaktadir.
Goruldiugu gibi, Hurriyet Gazetesi haberlerinde Besiktas’in duygusal zeka Ozelliklerini

kullanmada basarisiz oldugu ima edilmektedir.

Gazetenin haberlerinde, soz konusu derbiyle ilgili olarak Fenerbahge’nin “duygusal zeka”
kullanom1 “olumlu” sekilde cercevelenmistir. SOyle ki, Fenerbahce’yle ilgili haberlerde,
duygusal zeka olgusunun %75 oramyla “olumlu” sekilde temsil edildigi belirlenmistir. Buna
ek olarak incelenen haberlerde, Fenerbahce’nin en cok kullandigi duygusal zeka oOzelligi
“basar1 gudisu”dur. Duygusal zekanin diger unsurlarindan “6zglven”, “ekip calismasina
yatkinlik”, “glicin farkinda olmak™ ise, Fenerbahce haberlerinde “olumlu” sekilde yer
almaktadir. Kisacas1 gazetenin haberlerine gore, Fenerbahce duygusal zekanin séz konusu

unsurlarin1 kullanmada basarili oldugu gorilmektedir.

4.4.Galatasaray-Fenerbahce Derbi’sinde Hurriyet Gazetesi Haberlerinde Duygusal Zeka

Sunumu
Tablo-7 [Gatatasaray=Fenertighce Derbisi’'nde Haberlerin Takimlara Gére Dagilimu

12 11
10

8

6 5

4

2

0

Galatasaray Fenerbahce
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Galatasaray — Fenerbahce derbisiyle ilgili Hurriyet Gazetesi’nde toplam 16 haber birimi

bulunmaktadir. Tablodan da goruldigl gibi s6z konusu derbide, gazetenin haberlerinde

Galatasaray’a daha c¢ok yerilmektedir. Gazetede, Galatasaray 11 haber biriminde % 69

oraniyla yer alirken, Fenerbahce 5 haber birimiyle %31 oraninda temsil edilmektedir.

Tablo-8 Galatasaray —Fenerbahce Derbisi’nde Takimlarin Duygusal Zeka Kullanimina

Mliskin Haber Dagilim

Olumlu Notr Olumsuz Toplam
1 1
Galatasaray Duygusal Farkindalik %9.1 %9.1
2 2
Ozgiiven %18.2 %18.2
1 1
Uyum Yetenegi %9.1 %9.1
1 1
Glvenirlik %9.1 %9.1
4 4
Basari1 Gldust %36.4 %36.4
1 1
Liderlik %9.1 %09.1
1 1
fliski Kurmak %9.1 %9.1
10 1 11
Toplam %90.9 %9.1 %100
1 1 2
Fenerbahge Duygusal Farkindalik %20 %20 %40
1 1
Kendini Degerlendirme %20 %20
1 1
Basari1 Gldusti %20 %20
1 1
Baglilik %20 %14.3
2 1 2 5
Toplam %40 %20 %40 %100
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Fenerbahce - Galatasaray Derbi’si baglaminda Hurriyet Gazetesi haberlerinde,
Galatasaray’in duygusal zeka kullaniminda daha “basarili” oldugu ima edilmektedir. Nitekim
gazetenin haberlerine goére, takim duygusal zekasini %90.9 oraninda “olumlu” yénde
kullanmistir. Bu takima iliskin haberlerde, en cok temsil edilen duygusal zeka 6zelliginin
“basar1 gidisu” (olumlu: %36.4) oldugu gorilmektedir. Tablodan da goruldugi gibi “basar
gldisu”nden sonra, “6zglven” gelmektedir. Duygusal zekanin diger unsurlarindan “uyum
yetenegi”, “guvenirlik”, “liderlik” ve *“iliski kurmak” ise %9.1 oraniyla, Galatasaray
haberlerinde yer almaktadir.

Incelenen haberler cercevesinde, Fenerbahge’nin duygusal zekasini %40 oraninda hem
olumlu, hem de olumsuz yonde kullandigi belirlenmistir. Gazetenin haberlerine gore,
Fenerbahce duygusal zekanin diger 6zelliklerinden “duygusal farkindalik” 1 %40 oraninda
(olumlu: %20, olumsuz: %20), “kendini degerlendirme”yi %20 olumlu oranda, “basari

gldisi”ni %20 olumsuz oranda, “baglilik”1 %20 olumlu oranda kullanmustur.

Sonug

Son willarda bilimsel hayatta ortaya cikan gelismeler, insan duygularmin zihinsel
faaliyetlerinden ayri olmadigin1 ve insanin yasamimi devam ettirebilmesi agisindan oldukca
onemli bir iglevinin oldugunu goéstermistir. Bunun temelinde ise hem profesyonel hem de 6zel
yasam alanlarinda yasanan catisma diizeyindeki yogunluk, enerji kaybi ve performansi
yOnetememe, yasamdan tatmin olamama ve dolayisiyla gelisen negatif duygular1 yonetmede
karsilasilan zorluklar yatmaktadir (Erdogdu, 2008: 63).

Duygusal zeka, bireylerin 6ncelikle kendi duygularmi anlamalarini ve yonetebilmelerini
saglayan, bunun yaninda baskalarmin duygularini anlayabilme, empati kurabilme, motivasyon
artirma ve 0zgiven duygusunu gelistirme olanag: taniyan bir kavram olarak tanimlanabilir
(Dogan ve Demiral, 2007: 210). Bu baglamda “duygusal zeka” olgusunun gerek bireyler
gerek de gruplar tarafindan olumlu yonde kullanimi; onlarin toplum hayati icinde hem kisisel
basarilarmi, hem de diger kisiler tarafindan olumlu Ozelliklere degerlendirilmesini
saglamaktadir. Bu calismada, duygusal zekanin s6z konusu 6neminden yola cikilarak yazili
basinda, futbol takimlarinin duygusal zeka kullaniminin nasil sunuldugu belirlenmeye calisildi.
Calismada medya haberlerinin, bazi1 futbol takimlarmin duygusal zeka kullaniminda daha
“basaril1”, bazilarmin ise daha “basarisiz” oldugu yonunde gercevelendigi tespit edildi.

Buna ek olarak calisma kapsaminda incelenen (¢ derbi macta, haberlere en ¢ok konu

olan futbol takiminin, duygusal zekasini en kot kullanan takim oldugu tespit edilmistir. Bu
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baglamda medyanin, bazi takimlarin duygusal zeka kullanimi konusunda daha basarili
oldugunu vurgulayarak, hedef Kkitlesini yonlendirme amaci gittigu ifade edilebilir.

Ancak bu durumun tam olarak test edilebilmesi igin, calismaya konu olan futbol
takimlarinda yer alan sporcularin duygusal zeka yeteneklerinin de Olcilmesi gerektigi
diistintilebilir. Boylece bu calismada elde edilen bulgularla, futbolcularin “gercek” duygusal
zeka yetenegi Karsilastirilarak, medyanin bu konudaki sunumunun “gercek”le ne kadar
bagdastig: tespit edilebilir. S6z konusu iliski bir baska ¢alismada ele alinip, degerlendirilebilir.

Bunlara ek olarak galigmada incelenen haberlere gore, U¢ takimmn da en ¢ok kullandig:
duygusal zeka yetenegi “basar1 gudisi” (motivasyon) iken, hi¢ kullanmadiklar1 “iyimserlik”,

“empati”, “catisma yonetimi”, “isbirligi” ve “iletisim”dir.
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KADININ ‘METALASTIRILMA’ SORUNUNUN SOSYAL MEDYA UZERINDEN
OKUNMASI: ALA LOCA UZERINE BIR INCELEME
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Ozet

Bu arastirma genel baglamda medyadaki kadin temsilinin politik oldugundan hareketle
glnimuz popdler kitle iletisim araglarindan internet kullanim alani olarak sosyal medyadaki
Islami kadin temsillerinin okumasimi gerceklestirmistir. TUrkiye’deki ataerkil toplum yapisi
ile medya temsil ve sOylemleri arasindaki iliskisellik bu yapiyr kirmaya degil mesrulastirmaya
yonelik insa edilmektedir; bu calismanin Oncelikli amaci bunu sorunsallagtirmaktir.
Aragtirmamizin ikincil bir amaci kadin ve meta(lasma) kavramlarimin iliskiselligini
sorunsallastirmaktir. Kapitalist sistemde kadin ve bedeni bir meta muamelesi gérmekte, hem
uretim hem de tliketim icin bir amag olarak kullanilmaktadir. Bu iligkisellik gogu zaman gerek
popller sinema, gerekse kadin dergileri gibi kitle iletisim araglari baglaminda siklikla
calistlmistir. Bu arastirmayi digerlerinden farkli kilmaya calisan olan Tirkiye’de son bes yilda
siyasal Islamm belki de bir uzantis1 olarak ‘populerlesen’ islami kadmn dergilerinin ve bu

dergilere ait sosyal medya kaynasma alanlarinin incelenmis olmasidir.

Calismamizin odak noktast Ala dergisi olup, bu derginin tipki facebook gibi bir sosyal
paylasim alani olan Ala Loca sitesinin elestirel analizi yapilmistir. Aragtirmamizda sdylem
analizi yontemi uygulanmis olup, kuramsal baglamdaki tartismamiz ‘yabancilagsma’,
‘metalagma’, ‘fetis’, ‘toplumsal cinsiyet/kadin olmak’, ‘tiiketim’, ‘smif” ve ‘temsil’
kavramlari lizerinden temellendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kadin, Temsil, Kadin Dergileri, Tiiketim, Yabancilagsma, Metalagma

*izlemali@gau.edu.tr, 0090 533 8610422
**ferihadikmen@gau.edu.tr, 0090 548 840 00 55
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Giris

Bu arastirma genel baglamda medyadaki kadin temsilinin politik oldugundan hareketle
glnimuz popdler kitle iletisim araglarindan internet kullanim alani olarak sosyal medyadaki

Islami kadin temsillerinin okumasin1 gerceklestirecektir.

Turkiye’deki ataerkil toplum yapisi ile medya temsil ve sdylemleri arasindaki iliskisellik
bu yapiyr kirmaya degil mesrulastirmaya yonelik insa edilmektedir; bu calismanin 6ncelikli
amaci bunu sorunsallastirmaktir. Arastirmamizin diger bir amaci kadin ve meta(lasma)
kavramlarinin iligkiselligini sorunsallastirmaktir. Bu arastirmanin amaci genel olarak; Sosyal
medyadaki Islami kadin temsillerinin okumasini gerceklestirmektir. Calismanm diger bir
amaci, Turkiye’deki ataerkil toplum yapisi ile bunu mesrulastirmaya calisan sosyal medya
temsil ve soylemleri arasindaki iliskiselligi sorunsallastirmaktir. Calismanin bir diger amaci

ise, Kadin ve meta(lasma) kavramlarinin iliskiselligini sorunsallastirmaktur.

Kapitalist sistemde kadin ve bedeni bir meta muamelesi gérmekte, hem Uretim hem de
tiketim icin bir ara¢ olarak kullaniimaktadir. Bu iligkisellik cogu zaman gerek populer
sinema, gerekse kadin dergileri gibi Kitle iletisim araglari baglaminda siklikla ¢alisilmistir. Bu
arastirmayi digerlerinden farkli kilmaya calisacak olan Turkiye’de son ddnemlerdegiic
kazanan siyasal islamin belki de bir uzantis1 olarak ‘popiilerlesen’ Islami kadin dergilerinin ve

bu dergilere ait sosyal medya kaynasma alanlarinin incelenecek olmasidir.

Calismanin odak noktasi1 Ala dergisi olup, bu derginin tipki1 facebook gibi bir sosyal
paylasim alan1 olan Ala Loca sitesinin elestirel analizi yapilmistir. Arastirmada séylem ve
icerik analizi yontemleri uygulanmis olup, kuramsal baglamdaki tartisma ‘yabancilagma’,

‘metalasma’, ‘fetis’, ‘toplumsal cinsiyet/kadin olmak’, ‘tiketim’, ve ‘temsil’ kavramlar

uzerinden temellendirilmistir.

Kavramsal Cerceve
Yeni iletisim teknolojileri bireylere, fikirlerini ve eserlerini paylasabilmeleri icin bir firsat sunan,
paylasim ve tartismanin esas oldugu bir medya sunar. Sosyal medya olarak adlandirdigimiz bu
sanal ortam, Kitleleri bir araya getiren ve aralarindaki etkilesimi artirmasi bakimdan énem tasir.
Insanlar giin gectikce gorsellerin yogun etkisi altma girmektektedir. Bunun nedenleri arasinda
teknolojinin hizla gelismesiyle birlikte, kitle iletisim aracglari ve sosyal medyanin hayatimiza
daha hizli ve etkili bir sekilde girmesi yer almaktadr.
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Gerek gelismekte olan Ulkelerde, gerekse modern toplumlarda sosyal medyanin yaydig
araliksiz iletiler ve bu iletilerin toplumsal, politik, kilttrel ve ekonomik yasam icinde etkili bir
roli oldugu bilinmektedir. Sosyal medyanin kendine 6zgu soylem yapisiyla Grettigi iletilerin
elestirel gozle algilanmasi, degerlendirilmesi ve anlamlandirilmas: gerekmektedir. Sosyal
medyanin bireyler (zerindeki guclyle birlikte, imgelere dayali yeni bir gorsel kaltir de

olusmaktadir.

Sosyal medyanin kisa siirede nasil yayildigini ve kullaniminin ne denli yaygin oldugunu
ornekleyerek aciklayabiliriz. Ornegin, Diinya tizerinde 200 milyonu bulan blog sahiplerinin %
54’0, hergilin en az bir ileti ya da tweet girmektedir (Vural vd. 2010). Daha da ilginci radyo
kullanicilarinin sayisi elli milyonu bulmasi otuzsekiz yil, televizyon kullanicilarinin oniig¢ yil,
internet kullanicilarinin ise dort yil stirmiisken, sosyal medya agi kullanicilariin sayisi yiz

milyonu agmasi sadece dokuz ay stirmiistiir (Turgut, 2010).

Ala Dergi, muhafazakar giyim basta olmak zere Ala olan herseyi okuyucular: ile paylasan
bir kadin dergisidir. Konusunda diinyada bir ilk olan Ala Dergi; kadinlarm vazgegilmez
tutkusu olan sik giyinmenin sirlarini, beklenen bakis agisiyla hedef kitlesine sunuyor. Ala
Dergi, 15 Haziran 2011 tarihinde piyasaya siiriildil. Her aym 1'inde raflarda yerini alan Ala
Dergisi, dokuz YTL satis fiyati ile 3.000'den fazla dergi bayisinde satisa sunulmaktadir.
Facebook Uzerinden 164.056 kisi Ala Dergisini begendi. 6.271 kisi hakkinda konusuyor.

Dinyaya lisans veren ilk Turk dergisidir (alaloca.net).

Ala Loca’nin sitesinde ise Etkinlik, Profil, Mesajlar, Arkadaslar, Gruplar, Fotograflar, Davet
Gonder ve Ayarlar boltmleri bulunmaktadir. Facebook da oldugu gibi, profil bolimine resim
etiketleyebilir, kisi kendi hakkindaki bilgiler yazabilir fakat bu bilgiler facebook’a gére daha
smirli olmaktadir. Ala Loca’da bulunan profil ézelliklerinde, isim soyisim, cinsiyet, yas ve
meslegini iceren Ozellikler bulunmaktadir. Bu bilgilerin girilmesi de zorunludur. Aym
zamanda genel bilgiler bolimiinde ise Uye kendi hakkinda genel bilgileri yazabilir, bu bilgileri
gostermek istedigi kisileri belirleyebilir. Bununla birlikte kisi en sevdiklerim veya hig
sevmediklerim bolumlerine de diisiincelerini yazabilir ve yazmis oldugu diistincelerini yine
kimlerin gormesini isterse belirleyip yaymlayabilir. Begendiklerim boéliminde ise
arkadaslarinin sayfasinda yaymlakdiklar: iletileri begenip, kendi sayfasinda gorebilir.
Arkadaslarimdan kisminda ise Ala Loca da arkadas oldugu kisilerin profilinde yayimladiklar

tim iletileri gorebilir ve onlara yorum ekleyebilir.
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Genelde moda (zerine vyapilan iletiler, kisilerin birbirleri ile ilgili disiincelerini
yansitmaktadir. Takip ettigim gruplardan kisminda ise, moday: takip ettiklerini gosteren bir
cok fotograf bulunmaktadir. Gelinlik modellerine kendi aralarinda surekli yer veren Kkisiler,
yayinladiklari gelinlik fotograflar1 Gzerine uzun uzun sohbet etmektedirler. Marka olan bir
cok Urine de sayfalarina yer veren Ala Loca Uyeleri, bu drlnlere sahip olmak
istediklerini surekli vurgulamaktadirlar. Ayn1 durum facebook sayfasinda da mevcuttur.
Orada da facebook kullanicilar1 bir cok markaya sayfalarinda yer verip, arkadas oldugu kisiler

ile paylasip, strekli Gizerine yorum yapabilmektedir.

Ala Loca’nin sayfasinda da facebook sayfasinda bulunan mesaj bolumid de bulunmaktadir.
Burada kisi facebook sayfasindaki gibi arkadas oldugu veya olmadigi herkese 6zel mesaj
gonderebilir. Arkadaslar boéliminde ise, Ala Loca’ya Uye olan kisi kime isterse arkadaslik
teklifi gonderebilir.

Ala Loca aginda herkes herkesin tanisa da tanimasa da arkadasi olabilmektedir. Arkadas
olunan kisilerin profilleri gorulebilir fakat arkadas olunmayan kisilerin profillerine
ulasilamamaktadir.

Yine Ala Loca’'nin sayfasinda tipki Facebook sayfasinda yer alan gruplar bolumu
bulunmaktadir. Fakat facebook’dan farkli olarak bu sitede sadece Ala Loca tarafindan
belirlenen gruplara tye olunabilir veya Uyelik iptal edebilir. Facebook sayfasindaki gibi kisi
Ozgiir bir sekilde Gye olmak istedigi gruplara Ala Loca sayfasinda Uye olamamaktadir. Ala
Loca sitesinin 1110 aktif Gyesi bulunmaktadir. Bu sitede 18 farkli grup hakkinda bilgi
sunulmaktadir. Ayrica site dahilinde Ala Dergi satis noktalari belirtilmekte ve sik¢a reklami
yapilmaktadir.

Kuramsal Cerceve

Kiltirel calismalar kuramcilarindan Stauart Hall kimlik-temsil iliskiselliginden
bahsederken ‘Kimlik temsilin icerisinde varolmaktadir’ demektedir (Hall 1987). Oncelikle
temsil medyanin bir araci olarak kimlikleri yansitir, insa eder. Medyanin temsil olusturmasi

goruntiler/imgeler ve dil/sdylem yoluyla gercgeklestirilmektedir.
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Toplumsal cinsiyet/kadin olmak, kiltirel olarak insa edilmektedir ve kultirel olan ayni
zamanda politiktir de. Toplumsal cinsiyetle bagintili olarak Beauvoir (1949) ‘kadin dogulmaz,
kadin olunur demektedir’. Bunun yaninda yine Beauvoir kadin olmayi sosyal ve politik
cevreden ve temsiller, imgeler, dolayisiyla da sdylemler araciligiyla 6grendigimizi ifade eder.
Foucault (1990), cinsiyet mevhumunu kuran cinselligin konuslandirilma tarzidir demektedir.
Toplumsal cinsiyetle ilgili bir baska kuramci J. Butler (1990) ‘toplumsal cinsiyetin performe
edilen bir edim oldugunu vurgular. Butler’e gore kadinin kendisi olusum sirecinde olan bir
terimdir ve suregiden sdylemsel pratik olarak midahaleye ve yeniden anlamlandirilmaya

aciktir.

Calisma ile ilgili bir baska 6nemli olgu tiketim toplumu olgusudur: Genel anlamiyla tuketim
toplumu sanayi kapitalizminin bir sonucu olarak teknolojinin hizla gelismesi ve toplumsal
hayat1 degistirip dontistirmesiyle ortaya ¢ikmig,  sanayi toplumunun bir uzantis1 olarak
tiketimin birey icin zorunluluga doéniistigind ifade eden bir kavramdir. Tuketim toplumunu
calisan kuramcilardan Baudrillard, tuketim toplumunun elestirisini yaparken tuketim
toplumunu insanin gercek ihtiyaclart ile sahte ihtiyaglar1 arasindaki ayrimin ortadan
kaldirdigi, bireyin tiketim mallarin1 satin almanin ve bunlari sergilemenin toplumsal bir
ayricalik ve prestij getirdigine inandigi bir sistem olarak elestirmektedir (Baudrillard, 1970).
Meta fetisizmi cagdas toplumlart tanimlayan bir kavramdir. Kapitalist sistemdeki formun
fetislesmesi ve metalasma toplumun seylesmesine yol acmaktadir (Lefebure, 1996).
Dolayisiyla artik insan hem insandir yani ‘dogaldir’ hem de seydir yani ‘metadir’, ‘dogal
olmayandir’ Dolayisiyla olmak bile glinimiz sisteminde ‘dogaldis1’ bir hale gelmektedir (akt.
Parkan, 2004). Bu kuramsal cgerceveyi medyadaki toplumsal cinsiyet ve kadin temsillerine
yonelik uyarlarsak Gilinduz’iin de su sonuglara variriz: “erkegin begenisine gore insa edilmis
olan ve kadin bedeninin sosyal bir gereklilik gudusuyle icine hapsedildigi kapitalist sistemin
glzellik kodlari, eril iktidari pekistiren cinsiyetci bir sdyleme de hizmet etmektedir”
(Glndlz, 2011:23).

Medya araciligi ile kadmin kalipyargilart 6rnegin; glzelligi, duygusalligi, c¢iplakligi,
kiskanchigi on plana c¢ikartirilarak bireylere aktarilmaktadir. Bu davranis bicimiyle kadin
bedeni nesnelesmekte ve bunun sonucunda da kadin kendine yabancilasmaktadir, kendi 6zini
kaybederek, medya tarafindan bireylere aktarilan gergeve igerisinde kendini bulmakta ve
tanimlamaktadir. Bu durum da kadinin kendi 0ziine yabancilagsmasma yol ag¢maktadir.
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Ala Loca Sosyal Ag1 Analizi

Sosyal medyanin bireyler izerindeki gticuyle birlikte, imgelere dayali yeni bir gorsel kultir de
olusmaktadir. Kadinlar, imgelerin yarattigi bu ihtisamli diinyayla daha fazla karsi karsiya
gelmekte ve gekiciligine daha fazla inanmaktadir. Medyada kadin temsili, kadin bedeninin arzu
nesnesinin 6tesinde tiketim nesnesine de doniistiirtilmesine yol agmaktadir. Sosyal Medya da
kamuoyu tutum ve davranislarinin sekillenmesinde etkili bir role sahiptir. Gerek reklamlarda,
gerek dergi kapaklarinda gerek ise sosyal medyada kadinin kullanimi, 6ztinden ve kisiliginden
soyutlanarak bir nesneye doniistiirilmesine de yol agmaktadir. Kadinin tiiketim nesnesine de
dontstaraldagl bilinen bir gercektir. Kadin; gazetelerin arka sayfa guzeli, dergilerin kapaklarini
stsleyen imge, gozlenen ve cinselligi cagristiran obje ya da tlketilen ve ayn1 zamanda tiiketen,
tikettikce mutlu olan ve kendini var eden bir nesneye doniistiirtilmektedir. Bu doniistimiin
gerceklestirilmesi ve erkek egemen ideolojinin Urettigi kalipyargilar yalnizca erkekler tarafindan
uretilmemekte, aksine bu temsillerin etkisinde kalan kadin kendisini ¢izilen bu kaliplar igerisinde
eril bakis acis1 altinda erkegin baktigi noktadan gérmeye baslamistir. Ala dergisine ilk bakista 6n
plana ¢ikan tilketim olgusudur. Internet sitesinden baktizimizda 6ncelikle g6zimiize carpan
islami moda tiiketimine yonelik on-line Alvina markasinin satis linkidir (bkz. Resim 1). Bu

linke tiklayarak izleyici son moda tesettur kiyafetlerine ulasip online aligveris yapabilmektedir.

Resim 1: Ala Loca Sitesi-Ana Sayfa
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Ala dergisinin igerigine baktigimizda tiketim olgusunun sik¢a tekrarlandigini gérmekteyiz.
Ornegin tiiketimi vurgulayan ve/veya tiketime yonlendiren soylemlerin 6n planda oldugunu

gormekteyiz. ‘Bir kadinin gardirobunda olmazsa olmaz bes sey’ siralandiginda bu séylem
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hem kadin1 tanmimlama girisiminde bulunmakta (ki bu kadin1 kadin yapan unsurun
gardirobunda bulunan parcalar oldugu séylemidir) hem de okuyani yani kadini tiketime

yonlendirmektedir (bkz. Resim 2).

Resim 2: Ala Loca Sitesi- Size Sorduk
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Sitenin ve derginin igerigine kadi kimligi baglaminda baktigimizda temsil bulan kadinin
daha ¢ok is kadini oldugunu ve is kadin1 imajinin yansitilmakta oldugunu gérmekteyiz. Kadin
olmakla ilgili ve kadin1 tanimlayan bir diger ifade ‘cocuk da yaparim, Kariyer de’

seklinde sdylemsel olarak insa edilmektedir (bkz Resim 3). Bu baglamda gorsel baglamda
kapali, ‘muhafazakar’ kadin temsil bulurken, bu muhafazakar kadinin is diinyasinda aktif

oldugu ve cocuk ve kariyer gibi ‘vazifelerini’ eszamanli goturebilecegi vurgulanmaktadir.

Resim 3: Ala Loca- Ruhiyat
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Icerik baglammda bir baska dikkat ceken nokta ’kadinin gazetesi’ sdyleminin ardisik
tekrarlanmas1  seklinde kullanilan sdylemlerde kadini Otekilestirmek, yani cinsiyetin
Otekilestirilmesidir. Sitenin ve derginin hedef Kkitlesi kadin olmasmin yaninda calisanlar
baskin olarak kadindir (bkz. Resim 4).

Resim 4: Ala Loca- Miitalaa
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Ala sitesi ve dergisi igeriginde kadinla ilgili politik ifadelerin de 6n planda olduguna
rastlanilmaktadir. Ornegin sitede kamusal alanda basortlst 6zgirliigil icin diizenlenen imza

formu gorilmektedir (bkz Resim 5).

Resim 5: Ala Loca- Size Sorduk

{mea Formunu indirmek Igin Asafhdaki Resme Tiklayina!

Kamuda Basortiisiine oR 670w e ks
Ozgiirliik istiyoruz... e
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Ala dergisinin kapagmin icerigini inceledigimizde tipki diger kadin dergilerinde oldugu gibi
zayif, bakimli, makyajli, takilarla donatilmis, renk butlnligu olan gen¢ ve glzel kadinin
temsil edilmekte oldugunu gOrmekteyiz. Kapakta agirlikli olarak, Turkiye’de ve yurt
disindaki modayla ilgili haberler bulunmaktadir (bkz Resim 6).

Resim 6: Ala Dergi-Nisan Ay: Kapag:
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Dergi kapaklarinda bulunan kadin temsilleri detayli incelendiginde temsil edilen basortilu-
kapali kadin olmakla birlikte kadinin modern bir gorinimde yansidigini gérmekteyiz.
Kapaktaki temsillerde kadmin basortiisti belirgin degildir, basortust sapka, kapison gibi
aksesuarlarla kamufledir, kadin hem kapali hem modern bir goriinime sahip gibidir (bkz
Resim 7-8).

Temsil edilen kadin aksesuarli, makyajli ve her zaman beyaz kadindir. Beyaz kadin kuramsal
olarak bilindigi gibi diger Kitle iletisim araglarinda da baskin olarak ataerkil bir sembol olarak
kullanilmakta; masumiyeti, iffetliligi vurgulamak uzere kullanilmaktadir. (Dyer, 1993, akt.
Smelik)

Ala kapaklarini genel olarak degerlendirdigimizde kadin imgesinin ise ‘modern’ oldugu gbze
carpmaktadir. Dergilerde guzel, bakimli yuzler zerinden rol modeller sunularak sistemin

uretmeye calistigi “ideal kadin”, “ideal beden” imajlarmin yayginlasmasi ve hedef kitledeki
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tim kadinlarin bu ideal modellere doniismek icin caba sarf etmesi gerektigi mesajlar
verilmektedir. Hedef kitledeki kadin bu dergileri alarak aslinda imaj, taktik ve strateji satin
almakta gunumuz kapitalist sistemin dayattigt model olabilmek igin gerekli bilgilere sahip
olarak kendini degisip doniistirmenin cabasin1 vermektedir. Bu noktada beden sistem
icerisinde farkli bir konuma yerlestirilmektedir. Bu sistem icerisinde beden, Bauman’in ifade
ettigi sekliyle bir “haz aracina” doniismekte ve bu hazzin bastirilmasindan 6te, strekli bir
uretimin saglanmas1 ve yayginlagsmas: tesvik edilmektedir (Bauman,akt.Turner,1993:15,
akt:Glindiz, 2011).

Resim 7: Ala Dergi- Ocak Ay: Kapag:
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Resim 8: Ala Dergi- Aralik Ay: Kapagi
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Ala Loca Sitesini ilk okumaya basladigimizda sayfanin sol Ust kosesinde ardisik kapali ve
kadin fotograflar: yer aldigi gorilmektedir (bkz Resim 9). Dolayisiyla sitenin kapali ve agik
kadin1 hedefledigi s6ylenebilir. Insan gézinin okumasinin soldan saga dogru oldugu goz
oninde bulunduruldugunda ilk bakista kapali ardindan ise agik kadin temsiline
rastlamaktayiz. Bu durumda oncelikli profil kapali kadindir. Sol cercevedeki kapali kadin
fotografi Ala Dergisinin kapak fotografidir ve bu siteye (iye olarak tasarimcilarla, markalarla,

ve Ala editorleri ile bir arada olma firsati sunulmaktadir.

Siteye giris yapip icerik olarak baktigimizda Loca Duvari, Loca Uyeleri, Tim Gruplar, Ala
Dergi Satis noktalar1 ile ilgili bilgileri gérebilmekteyiz. Bunun yaninda Facebook sitesi ile
benzesir bir sekilde Kullanici Profili, Profili Dlzenleme, Profil Fotografini degistirme ve

uyeleri gosterme ve ne diisiindiigimuzi belirten alanlar yer almaktadir (bkz Resim 10).

Resim 9-10: Ala Loca-Loca Duvar:

Ala Loca Sitesinin en ¢ok Uyesi olan gruplarina sirasi ile baktigimizda Moda, Guzellik ve
Kisisel Bakim, Dini Bilgiler, Kadin ve Yasam, Evlilik, Diyet-Kilo Kontrolu, EI Emegi-Goz
Nuru, Tatil ve Gezi, Tesadif Degil, Tevafuk!, Aile, Edebiyat, Sinema, Bebegim ve Ben,
Yemek Tarifleri, Teknoloji, Alisveris, Parfum, Komik gibi konularmin yer aldigim

gormekteyiz.

Ornegin moda ve alisveris gruplarma baktigimizda hem uluslar arasi, hem de ulasal markalar
g0ze carpmaktadir. Uluslar arast markalara 0Ornek verecek olursak, channel, moshino v.s.

ulusal markalara bagtigimizda ise islami moda markalari olan Hijab Chic,Yesil Topuklar,
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Aker ve Kayra Kelbekler v.s gibi markalarim 6n planda oldugu gortlmektedir. Bu grupta
baskin olarak ulusal markalar sergilenmektedir. Gunlik modanin yaninda ©ne ¢ikan
kiyafetlere baktigimizda gelinlik, kina, nisan kiyafetlerinin temsil edidigini gérmekteyiz.
Guzellik ve kisisel bakim grubuna baktigimizda ise gelin makyaji, badem yagi, dogal gl suyu
ve yag urunlerinin, dolayisiyla bitkisel Grtinlerin daha cok tercih edildigini gérmekteyiz. Dini
bilgiler ve Tesadif degil, tevafuk grublarina baktigimizda ise peygamberlerin stzlerinden
alintilar bulundugunu, 6zellikle Cuma gunleri fotograf ve karikatur esliginde dini mesajlarinin
verildigini gérmekteyiz. Kadin ve yasam grubunda ise domestik dgelerinin 6n plana ¢iktigini
goriyoruz. Evlilik grubunda ise daha c¢ok dugun fotografcilarinin reklamlari goze
carpmaktadir. Tatil ve gezi grubunda ise tesettir otelleri ile ilgili tavsiyelerde
bulunulmaktadir. Aile grubunda evlilik kurumu yuceltilmekte ve Uyelerinin aile fotografari
paylasilmaktadir. Sinema grubuna baktigimizda ise yeni gosterime giren Islami icerikli bir
film olan ‘Selam’ veya Mdusliman oyuncu kadrosunun ©One ¢iktigi filmlerin tartisildigi

gorilmektedir.

Ala Loca gruplarin1 genel olarak degerlendirdigimizde dini bilgiler disinda kadina atfedilen
konularmn tipk: diger kadin dergilerinde oldugu gibi, moda, guzellik, diyet, alisveris gibi daha
¢cok hem kadin bedeninin tiiketimine hem de kadmin tiketimine dayali yapilar oldugu goze

carpmaktadir.

“Dunyanin hanimefendilere 6zel ilk sosyal agi”. Ala Loca sitesine sdylemsel baglamdan
baktigimizda Oncelikle sitenin slogan1 dikkatimizi cekmektedir. Site slogani Ala Loca’yi
dinyada hanimefendilere hitap eden ilk sosyal ag olarak nitelendirmektedir. Bu temsilde
hanimefendi kelimesinin muhafazakarligi sembolize eden hanim, ve erkeklige atfedilen

efendilikten tiremis olmasi1 kadin1 muhafazakar bir séylemle tasvir etmektedir.

Kadin1 ve erkegi muhafazakar baglamda tasvir eden bir baska sdylem cinsiyet ayriminin
hanimefendi ve beyfendi sézcukleri kullanilarak yapilandiriimasidir. Burada gorildiigu Gzere
siteye erkeklerin girisinin 6n kosulu bey ve efendi olmalaridir (bkz Resim 11).

Yine siteye ye olmak isteyen kadinlari tanimlamaya calisan bir baska 6rnek olarak sal mi

esarp mi1 sorusu goze carpmaktadir (bkz Resim 12).
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Resim 11-12: Ala Loca- Loca Duvar:

Ala Loca sitesinde sik¢a yer almakta olan karikatirlere baktigimizda kadinin vazifelerle
donatilmis bir yolcu veya kadimin degerini dogdugunda babasina cennetin kapisini agtigi,
evlendiginde kocasinin imanmin yarisini tamamladigr ve annelik vazifesini tamamladiginda
ise cennetin ayaklarinin altina serildigi gibi kadin1 * Vazifedar’ ‘Babasinin kizi’ ‘Kocasinin
iman1’ ‘anne’ olarak ataerkil ve muhafazakar soylemler ekseninde kurgulandigini goriiyoruz
(bkz Resim 13-14).

Resim 13-14: Ala Loca
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Yine bir baska Ornekte erkeklerin kadinlara nasil davranmasi gerektigine yonelik olarak
dindar s6ylemlere tanik olunmaktadir (bkz Resim 15).
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Resim 15: Ala Loca
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Sitede yer alan diger karikatlrlerde erkek bakis agis1 tasiyan, kadini elestiren, ikinci planda
konumlayan temsiller yer almaktadir. ilk 6rnekte esinden bosanmak isteyen adamin Karisini
sisman, gemi gibi ve fil olarak tasvir etmesi veya karis1 bes dakika sureyle konusmadigi igin
bir felaket olacagimi diistinen koca figurinun temsilinin gildird unsuru olarak temsil edilmesi
gibi (bkz Resim 16-17).

Resim 16-17: Ala Loca

Bunun disinda sitede yer alan birgok temsilde kadinin domestik alanda yer almasina tanik
olunur. Ornegin, kadin ev isleri yapmak durumunda kalan, gitmek istese de sorumluluklarin

yerine getirmek durumunda olan kadin temsil edilmektedir (bkz. Resim 18).
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Resim 18: Ala Loca
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Degerlendirme ve Sonug
Ala site ve dergisinde kadin temsilinde imgeler modern, icerik tiiketime dayali, s6ylem

muhafazakardir.

Ala Loca ve dergisini genel olarak degerlendirdigimizde kadini1 hedef alan site ve derginin
kadin imgesini baskin olarak kapali fakat bakimli, modaya uygun ve modern gorinimli
temsil edildigine, icerik olarak degerlendirdigimizde kapitalist sistemin bir uzantis1 olan
tiketim toplumunun bir tasiyan1 olarak, hem kadin1 metalarin tasiyicis1 olarak gdsteren, hem
de okuyan kadini tiketime tesvik eden bir yapida oldugu gorilmektedir. Kadin tiketim
nesnesine doniistirilmektedir. Soylemsel baglamda degerlendirildiginde ise muhafazakar

temsillerin 6n planda oldugu ve ataerkil yapiyr mesrulastirilmaya ¢alistigi gorilmektedir.

Birbirinden farkli temsiller icerisinde sunulan kadin, kendi 0zine uzaklasmakta, incelenen
orneklerde de goruldugi gibi farkli sekillerle sunulan kadin aslinda tek bir amaca hizmet
etmektedir. Kadin bedeni Uzerinden gerceklesen tlketim, belirlenen toplumsal cinsiyet rolleri
kodlar1 ile birlesince, kadinin tamimlanmasi, kadinin kendi 6ziine uzaklastigi ve kendi
degerlerine yabancilastig1 seklinde gerceklesir. Tlketirken ayn1 zamanda tuketilen kadin bu
calismada da karsimiza ¢ikmaktadir. Bu dogrultuda kadin tamamen edilgenlesmektedir. Ayni

zamanda sistemin devamliligim1 saglayan bir nesneden Oteye gecememektedir.
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Sonug itibariyle kadin ister modern ister muhafazakar bir yapida olsun varolan kapitalist
sistemde tuketim icin bir ara¢ olarak konumlandiriimakta ve tipki diger Kitle iletisim
araclarindaki baskin ifadede oldugu gibi sosyal medya temsil alaninda da tliketime dayali

yapilandirilmakla birlikte, ataerkil bir sdylem icerisinde konuslandirilmaktadir.
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SOSYAL PAYLASIMIN TECIMSELLESTIRILMESIi BAGLAMINDA

INTERNET REKLAMCILIGI: EKSI SOZLUK ORNEGI

Dog. Dr. A Filiz Susar”

Ogr. Gor. Bilge Narin™

Ozet

Gunumuzde enformasyon ve iletisim teknolojileri halkla iligkiler ve reklamcilik
pratiklerinin yoneliminde dontisiime neden olmakta, internet reklamciligi giderek ivme
kazanmaktadir. Gergek iliskilerin yerini alan 6zneler aras1 diisiince paylasim alanlar1 ya da
alternatif kamusal alanlar olarak mujdelenen internet forum/tanim siteleri de k&r amacinin

diginda artik birer varlik alani olarak yer bulamamaktadir.

Bu arastirmada, kultirel calismalar alaninin disiplinlerarast dogasma uygun bir
bicimde, hem halkla iliskiler ve reklamcilik faaliyetlerinin internete kayan yapisal
doniistimiine hem de insan odakli degil, kar odakli bir anlayisla isleyen bir forum/tanim
platformunun kamusal alanin ginimuzdeki tasiyicisi olma olasiligina iliskin sorgulama
yapilacaktir. Ginlmuzin yeni tlketici tipi radyo, televizyon, gazete ve benzeri geleneksel
reklam mecralar1 yerine kendi gereksinimlerine aninda yanit bulabilecegi internet gibi yeni
mecralara yonelmektedir. Pazarlama ve kurumsal iletisim acisindan online platformlar
giderek kurumlarin daha fazla kullanmaya-yararlanmaya basladigi alanlar olmustur. Bu
calismada, Turkiye’de otuz binden fazla sanal kimligin eglence ve bilgi paylasiminda

bulundugu, populer bir interaktif olusum olarak niteleyebilecegimiz www.eksisozluk.com

internet sitesinde yer alan reklamlar arastirma nesnesi olarak kabul edilmistir. Platforma
reklam veren markalarin sektorel dagilimi saptanarak; smif, etnik kdken ve cinsiyet farki
gbzetmeyen yazar alim slreci nedeniyle kapsayici bir gorinum arz eden sitenin, pazar

dinamikleri tarafindan kusatilan alternatiflik potansiyeli tartismaya agilmastir.

Anahtar Sozcikler: Internet Reklamciligi, Kamusal Alan, Yeni Medya

- Istanbul Arel Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler ve Reklamcilik Bolimi, fsusar@arel.edu.tr
Istanbul Arel Universitesi, [letisim Fakultesi, Gazetecilik Bolim, fhilge@arel.edu.tr
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Abstract

Today information and communication technologies lead to the transformation of
public relations’ and advertising practices’ orientation and online advertising has been
increasingly gaining momentum. Internet forum / definition sites now can not find a place as
nonprofit areas although they are heralded as areas of inter-subjective sharing of thought

which are taking the location of the actual relations or alternative public spheres.

In this research, in accordance with the interdisciplinary nature of the cultural studies,
we’re planning to examine both the structural transformation of the public relations /
advertising activities inclining to the internet and forum/definition sites formats as a profit-

focused structure instead of being people-oriented.

Today's new consumer-types are using the new media channels to find answers to their
needs instantly, instead of the traditional advertising channels such as radio, television and
newspaper. Online platforms for marketing have gradually begun to be used by institutions. In
this context, research object of this paper is the ads posted on a web site called

www.eksisozluk.com from Tukey. This web site is famous and interactive entertainment and

information-sharing channel for more than thirty thousand virtual identity. Sectoral
distribution of advertising brands on this web site will be determined within the scope of this
research. At first, the web site can be accepted as an inclusive discussion forum, because it
has authors who are the people from different ethnicity, classes and genders. But in reallity it
is surrounded by the dynamics of the market.

Key Words: Online Advertising, Public Sphere, New Media, Eksi Sozlik
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Giris
Twitter, Facebook, MySpace, Eksisozluk gibi internet siteleri Web 2.0 internet

uygulamalar: olarak anilmaktadir. Son dénemde kullanimi popilerlesen bir terim olan Web

2.0, en yalin haliyle, kullanicilarin aktif bir bicimde yaratma ve dagitma asamalarina dahil
olduklar: interaktif internet uygulamalarin1 tanimlamaktadir. Web 1.0, 1990’1 sonlarinda

yayginlasan, izleyicilerin sadece tanik olduklari ve giiniimiz teknolojileri ile kiyaslandiginda
sadece birer brosiir olarak nitelendirilebilecek internet uygulamalarini; Web 1.5 ise Amazon,
Ebay gibi satin alma, satma ve alinan Grlnle ilgili yorumda bulunmaya olanak veren internet
uygulamalarimi betimlemektedir. Hizla ilerleyen teknolojik gelismelerle Web 3.0 ve
devaminin nasil olacag ise hayal guctimiizi zorlamaktadir.

Web 2.0 uygulamalarinin bir kolu olan sosyal medyada, farkli mekanlardan, homojen
Ozelliklere sahip olmayan cok sayida insan bulusmakta, fikri Uretimde bulunmakta ya da
baska kaynaklardan aldiklar1 bilgi ve gorisleri internet araciligiyla baskalariyla
paylasmaktadirlar. Katilimcilarin kendi isimleri yerine takma isim (nick name) ile fikirlerini
paylastiklar: bir internet sitesi olan Eksi S6zlik de, Web 2.0 doneminin ve sosyal medyanin
ilk 6rneklerinden biri olarak kabul edilmektedir.

Eksi Sozlik 15 Subat 1999 tarihinde internet lzerinden yaymn yasamina baslayan

sanal bir paylasim platformudur. 34.112 yazar ve 84.125 “onay bekleyen yazar”*

a sahip olan
site; insanlarin olaylar, kisiler, kavramlar (zerine tanimlamalarda bulunarak fikirlerini
yazdiklar: interaktif bir sozliktiir.> Eksi Sozlik Tirkiye’de en cok ziyaret edilen internet
siteleri siralamasinda 22. sirada yer alan, katilimci s6zluk formatindaki bir ag sayfasidir.
Sitenin ziyaretcilerinin %80’inin Turkiye’den baglandigi tahmin edilmektedir. 12 yildir yayin
yasamini sirddren sitenin, dinyadaki internet kullanicilarindan olusan populasyonla
karsilastirildiginda Ortadogulu profiline yakin oldugu gozlenmektedir. Sitenin takipcileri 35
yas alt1, evden ve is yerinden baglanan, lisansustl egitimli, cocuksuz ve erkek kullanicilardan
olugmaktadir.®

Sanal da olsa insanlar1 ve dolayisiyla farkl fikirleri ayn1 mek&nda toplayan sitenin
2002 yilindan bu yana reklam almaya basladigi bilinmektedir. Forum/tanim sitelerinin kar
amaci disinda varlik alani bulabilmelerinin  giderek zorlastigi gunimdizde, pazar
dinamiklerinin sitenin elestirellik dizeyi ve alternatiflik potansiyeli tizerinde olumsuz etkiler
yaratabilecegi endisesi bizzat site yazarlari arasinda da tartisma konusu olmustur. Bu
arastirmada, daha once yapilan bazi arastirmalardaki varsayimlarin aksine Eksi So6zlUk’un

kamusal alanin tum kriterlerini barindiran bir internet mecras: olmadig1 varsayilmaktadir

! Sitedeki orijinal adiyla “onay bekleyen ¢caylak”
2 Sayisal veriler 20.07.2011 tarihinde sitenin “genel istatistikler” béliminden alinmagtir.
* http://www.alexa.com/siteinfo/sourtimes.org, Erisim tarihi: 20.07.2011
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Eksi so6zlik’tin entry iceriklerindeki muhaliflik potansiyelinden hareketle kamusal
alan tim kriterlerini barindirdigi sonucuna varan bir calisma icin bkz. Niray ve digerleri,
2010). Sozluk son kertede biyuk olgekli reklam verenlerin dogrudan ya da dolayl etkisi
altindadir. Kuskusuz, bir internet sitesinin alternatifligi ve kamusallig: yalnizca icerigindeki
muhalif ifadeler analiz edilerek anlasilamaz. Sitenin sahiplik yapisina ve pazar dinamikleriyle
olan dogrudan ya da dolayli iliskisine de bakilmasi zorunludur. Bu baglamda
arastirmada Oncelikle pazarlama iletisiminde online platformlarin  yeri, internet
reklamciliginin dogusu ve gelisimi irdelenecek; ardindan dort ay streyle Eksi Sozlik internet
paylasim sitesine verilen reklamlarin sekttrel analizine yer verilerek, Eksi SozlUk’in

“kamusallik” potansiyeli sorgulamaya acilacaktir.

1. Pazarlama Iletisiminde Online Platformlar

Gunumuzde hem pazarlama iletisimi hem de kurumsal iletisim baglaminda
isletmelerin ve/veya markalarin online platformlar1 giderek daha fazla kullanmaya, bu
platformlardan daha fazla yararlanmaya basladigim1i gormekteyiz. Pazarlama ve iletisim
yOneticileri artik yeni bir tlketici tipi ile karsi karsiya olduklarinin farkindalar. Bu yeni
tiketici tipi, radyo, televizyon, gazete ve benzeri geleneksel mecralar vyerine, kendi

gereksinimlerine aninda yanit bulabilecegi internet gibi yeni mecralara yonelmektedir.

Pazarlama, bilindigi tzere gereksinimlerinden daha fazla Gretmeye baslayan toplumlarda
gelismeye baslamistir.  Yine bilindigi gibi, “pazarlama-Uretim”, “pazarlama-urin” ve
“pazarlama-satis” odakli pazarlama anlayislarindan pazar odakli pazarlama anlayisina
dogru evrimlesen bir siire¢ izlemistir. Uretim odakli pazarlama anlayisi, talebin arzdan daha
fazla oldugu durumlarda uygulanabilen bir yaklasimdir. 20. ylzyilin baslari, alicidan ¢ok
saticinin egemen oldugu bir pazar yapisi niteligi tasir. Bu donemde tlketicinin istek ve
gereksinimlerinin dikkate alindig1 soylenemez. Uriin odakli pazarlama anlayisinda, yine
tlketici g0z ardi edilerek Urin Uzerine odaklanilmistir ve bu donem 1945’lere kadar devam
etmistir (Koseoglu, 2006:145-147). Uretim ve Uriine yonelik anlayislarda, isletmelerin tiim
cabalar1 Uretim Uzerine yogunlasmaktadir. Ancak bu anlayis, sonunda stokta biriken driinlerin
artisin1 beraberinde getirecektir. Dolayisiyla tuketicinin bu trtnleri satin almasi konusunda
ikna edilmesi geregi, bir problem olarak isletmenin karsisina ¢ikacaktir (Yukselen, 1998:19).
Satig odakli pazarlama anlayisi, pazara arz edilen Grlnlerin fazlalastigi, tlketicinin tercih
olanaklarinin arttigi bir durumda benimsenen bir anlayis olmustur. Artik tiketicinin satin

alma tercihlerini, tutundurma etkinliklerinde ortaya konan satig artirma cabalan
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etkilemektedir. Pazar odakli pazarlama anlayisinda ise, tiketici merkeze oturtulmustur.
Tuketicilerin istek ve gereksinimlerinin ne oldugu arastirilmaya, satin alinan drinlerle ilgili
tiketicilerden gelen geri beslemelerin 6nemsenmeye baslandigi bir anlayis s6z konudur. Bu

anlayis 1960’lardan glnimize degisik bigimler ve gelismeler gostererek siiregelmistir.

Pazarlama anlayis ve uygulamalari, sosyo-ekonomik ve sosyo-kdlturel alanlardaki
degisimlerden Onemli 6lcide etkilenmektedir. Pazar odakli anlayis da ortaya ¢iktigi 60’1
yillardan giinlimize kadar surekli farkli agilimlara sahne olmustur. Bunun temel nedeni, o
yillardan glnlimuze pazar kosullarinda, ekonomik yapida, tuketici tipinde, bilgi-iletisim
teknolojilerinde vb. alanlarda yasanan degisikliklerdir. Kimilerine goére pazar odakli anlayis,
kiresellesme, bilgi toplumu ve yeni ekonomi gibi olgularin yarattigi yeni ¢evre kosullar
karsisinda etkinligini yitirmektedir. E-pazarlama, miisteri iligkileri yonetimi, izinli pazarlama,
viral pazarlama vb. bilgi iletisim teknolojilerinin olanakli kildigi pazarlama anlayis ve
uygulamalar: karsisinda “geleneksel” olarak tanimlanmaya baslanan pazar odakli anlayis,
tiketici istek ve gereksinimlerini ‘ortalama’ tahminlerle anlamaya calisan, kitle iletisim odakl
eski bir yaklasimmis gibi algilanmaktadir. Diger bir goriis ise, felsefe itibariyle bu yeni
acilimlarin pazar odakli yaklasimin ¢agdas yansimalarindan baska bir sey olmadigimi
belirtmektedir (Késeoglu, 2006:149-150).

Yukaridaki satirlarda da belirtildigi gibi pazarlama yoneticileri artan rekabet kosullar
icinde ilgileri ve beklentileri oldukca gesitlenmis ve buna ek olarak ayni anda pek ¢ok iletiye
maruz kalmaya baslamis yeni bir tiketici tipine yonelik plan ve stratejiler gelistirme gergegi
ile kars1 karsiyadirlar. Bu yeni tlketici tipine ulasmak ve onun sadakatini kazanmak artik
eskisi kadar kolay degildir. Iste bu baglamda, yeni iletisim teknolojilerinin, tiketiciyi-
miisteriyi merkeze alan pazar odakli pazarlama anlayisina katki saglayacak yeni olanaklar
sundugunu soylemek gerekir. Ozellikle online platformlar tiiketicilere ulasmada cesitli yollar

kullanmay1 saglarken 6te taraftan interaktif etkilesime de izin vermektedir.

Elektronik ortamin ve interaktif araclarin etkilesim (¢ift yonlulik) ozelligine sahip
olmalar: tlketicilerle ya da elektronik ortamda iletisim igcinde bulunulan diger sirketlerle ayn
anda bilgi transferi yapabilmeyi ve onlarin istek, beklenti ve gereksinimlerini ayn1 anda
Ogrenebilmeyi saglamaktadir. Ayrica, internet gibi interaktif araclar hakimiyetin bireyde
oldugu, taraflar arasinda birebir iletisimin s6z konusu oldugu ortamlardir. Kullanici ile
mesajin kaynagi arasinda sadece bir bilgisayar ekrani vardir. Kullanici sadece kendisinin

basrolde oldugu ve kendi istek ve beklentilerine yoénelik hazirlanmis bir pazarlama iletisimi
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calismasini  beklemektedir. Ortamin interaktiflik ve birebirlik 6zellikleri, sirketlerin
misterileri, nihai tuketicileri, rakipleri ve pazar ortam ile ilgili en dogru bilgilere en kisa

zamanda ve en ucuz sekilde ulasmasini saglayacak avantajlari sunmaktadir (Elden, 2009:145).

Teknolojik gelismeler, isletmelerin tum is sureclerinde oldugu gibi pazarlama
uygulamalarinda da yeni bir donemi baslatmistir. Artik isletmelerin pazarlama etkinliklerinde
gercek pazarlar disinda elektronik ya da sanal pazar yerlerine yonelmekte oldugunu ve bu
etkinliklerin de e-pazarlama kavrami iginde degerlendirildigini géruyoruz (Elden, 2009:145).

Online platformlar, pek ¢ok ticari kurum acisindan Onemli firsatlar yaratmistir. Bu
ortamlardan bilincli ve planli bir sekilde faydalanan isletmelerin hem kendi calisanlariyla hem
de diger i¢ ve dis sosyal paydaslariyla iletisimde agirligi bu mecralara kaydirdiginm
gormekteyiz. Elektronik posta, intranet, bloglar, web siteleri, sosyal paylasim aglari vb.
mecralar i¢ ve dis paydaslarla iletisim kurmanin yani sira, halkla iliskiler ve reklam

uygulamalarinin ucuz ve hizli sekilde hedef kitlelere ulastiriimasi kolayligini da getirmistir.

2. Internet Reklamcihg

internet pazarlama karmasmin Gzellikle tutundurma ayag: agisindan genis olanaklar
sunan bir mecradir. Internet ortami, reklam, halkla iliskiler ve satis tesvik gibi tutundurma
etkinliklerinin hedef kitleye ulasmasinda 6nemli avantajlar saglamaktadir. Online mecralar
hiz, ekonomiklik, cesitli nitelikler acisindan belirlenmis 6zgiin hedef kitleye ulasma gibi

olcitler temel alindiginda geleneksel mecralara kiyasla Ustlnlikler gostermektedir.

Reklam baglaminda internetin kullanimini inceledigimizde; a) sirketlerin kendi web
sayfalar1 ile b) diger web sitelerini-sosyal paylasim aglarin1 reklam mecrasi1 olarak
kullandiklarin1 ve c) e-posta yoluyla miisterilerine ulastiklarini goriyoruz.  Sirketlerin web
sayfalar1 ilgili kisilere, baska bir deyisle sitelerini ziyaret edenlere sirketleri hakkinda bilgi
veren, Urtin ve hizmetleri ile ilgili haber ve duyurulart sunan bir mecradir. Sirketler Griin ve
hizmetleri ile ilgili reklamlara da buralarda yer vermektedirler. Sirketler, diger sitelerin web
sayfalarin1 6rnegin facebook, twitter gibi sosyal paylasim aglarini, bloglart ve sozltkleri de

etkin bir reklam mecras: olarak kullanmaktadirlar.

Geng ve teknolojiyi kavrayan kisiler icin genellikle bloglar diinya hakkinda bilgiye
ulasmak icin birincil kaynaktir. Bu nedenle, bu bloglar1 bir araya getiren insanlar ve bunlari

devam ettiren kisilerin, pazar ortaminda ¢ok énemli bir etkileme 6zelligi vardir. Geng hedef
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kitleye yonelen bazi pazarlama profesyonelleri bu bloglardan yararlanmaya baslamiglardir
(Harris ve Whalen, 2009:229-230). Sony Pictures Television, Verizon, Microsoft gibi diinya
devleri de bu sosyal aglarda yer almaktadir. Turkiye’de facebook’u reklam ve halkla iliskiler
arac1 olarak kullanan markalar da bulunmaktadir. Ancak yurtdisindaki gibi hedef kitlelere
oyun ve benzeri uygulamalar sunarak, onlar1 olaya entegre etmektense, facebook’da profil
seklinde kayithi bir Uye olarak yer almaktadirlar. Bunlara 6rnek olarak verilebilecek olan
markalar; Ko¢ Grubu, Olips, Cola Turka, Egitim Kurumlar, LC Waikiki, Bizim L&semili
Cocuklar Vakfi, Losev, Turkcell, Akbank, Akbank Sanat, Sisecam, Sisecam Kirek Kulibd,
Turkiye s Bankasi’dir. Bunun yam sira, KOBI’ler ve kiigilk isletmelerin de facebook’u
reklam amacli kullandiklar: gérilmektedir (Onat-Alikilig, 2008:1127).

Icinde bulundugumuz sosyo-kiiltiirel kosullarin oldukga karmasiklasmis olmasi
pazarlama yoneticilerinin iglerini zorlastirmaktadir. Bir taraftan gazete, televizyon gibi
geleneksel mecralara guvenen ve buradan gelen iletileri takip eden, dogrudan pazarlama
sistemine uygun satin alma davranis1 gosteren bir tuketici tipi, Ote taraftan haberleri,
duyurulari, reklamlari cep telefonu ya da internetten alan, para transferlerini, fatura
6demelerini, aligverislerini hatta sosyal paylasimlarini online platformlarda gerceklestiren ve
bu aglara oldukca hakim yeni bir tiketici tipi s6z konusudur. Pazarlama yoneticileri bu iki
tiketici tipini dikkate alarak plan ve stratejilerini olusturmak zorundadirlar. Geleneksel
mecralarin 6zellikle bizim gibi ekonomik ve sosyal esitsizligin hala baskin bir karakter oldugu
toplumlarda terk edilmesi oldukca uzak bir olasiliktir. Dolayisiyla hiz ve ekonomiklik gibi
ustin ozelliklerine ragmen internet reklamciligi, kentli ve gen¢ hedef kitlelere ulasmak igin
cazip bir ara¢c olarak gozukse de, geleneksel mecralara paralel olarak kullaniimak

durumundadar.

internet reklamciliginin seyri, olanaklar: ve kisithiliklarina iliskin bu bilgilendirmenin
ardindan bir online reklam mecras: olan Eksi So6zlik internet sitesinin kamusal alanin sanal

bir tasiyicis1 olma potansiyeli sorgulamaya acilacaktir.

3. Eksi Sozluk ve Kamusal Alan

Gunumuzde, kitle iletisiminin dogrudan olusturdugu ya da kitle iletisimi dolayimu ile
olusturulan kamusallik tecriibeleri, sosyal bilimler alaninda ¢okca tartisilan konularin basinda

gelmektedir. Internet, iletisimin gercek sinirsiz alan1 ve kiresel bir iletisim araci olarak
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karsilanmistir. Herhangi bir yerdeki sanal iletisim, her yerdeki iletisim halini almigtir. Dijital
cagin ulusal kamusal alanin kurumlarmi yeniden canlandirp canlandiramayacags;
kamuoyunun smirsiz guclni gelecege tasiyip tasityamayacag: ise tartisma konusudur (Trenz,
2009:34). Sosyal medyanin kamusal alanin yeni tasiyicis1 ya da uygulayicist mi oldugu; yoksa
gercek komdinal iligkilerin yerini alarak kamusal alanin ¢okiisiine zemin mi hazirladig
sorular iletisim arastirmalarinda tartisilan konular arasindadir. Yeni iletisim teknolojileri ile
birlikte, kitle iletisim araglari hem kamusal alanin birebir tasiyicist hem de tahrip edicisi

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Habermas’a gore kamusal alan, 18. yy. da Avrupa’da aydimnlar ve burjuva sinifinin
edebiyat, sanat ve siyaseti kapsayan farkli konulardaki fikri tartismalari onculginde
olusturduklar1 rasyonel tartisma ve sOylemsel bir etkilesim alamidir. Habermas’a gore
“kamusal alan” demokrasinin 6n kosuludur; devletten, piyasadan ve ailenin mahrem
hayatindan ayri bir dordinci guctir. Habermas, kitabinda, Avrupa toplumlarinin
rasyonellikten kaynagini alan elestirel diistince faaliyetleriyle yogrulmus, siyasal iktidarlar
Uzerinde etkili burjuva kamusal alaninda, 19. yy. ile birlikte olumsuz doniisiimler yasamaya
basladigin1 6ne surmektedir. Ona gore, merkezi devletlerin gelisimi ve sosyal refah devleti
anlayisiyla devletin nifuz alanini genisletmesi, k&r amacli isleyen 0Ozel sirketlerin pazarda
tekel ortamimi arttirmasiyla zaten kirilgan olan kamusal alan Onemli o6lglide gerilemistir
(Cangoz, 2007:202).

Akademik gelenek igerisinde ginimiz toplumlarinda etkisini ve gucunl vyitirdigi
sOylenen kamusal alanin yeni iletisim teknolojileri araciligiyla sanal bir bicimde yeniden
canlanip, canlanamayacagina iliskin iki farkli goriis hakimdir. Bir grup akademisyen,
internetin demokratiklestirme ve 0Ozgurlesim potansiyellerine dikkat cekerek, onu bireylere
smirsiz bir hareket olanag: saglayan bir platform olarak gorirken; diger bir grup ise internetin
olumluymus gibi goziken 0Ozelliklerini “tuzak™ olarak niteleyerek; yeni iletisim teknolojilerini
Ozgurlukleri kisitlayan bir alan olarak gormektedir. Don Slater ve Malina gibi yazarlar
kamusal alanin yeni iletisim teknolojileri araciligiyla yeniden dogusu konusunda iyimserken,
McChesney, interneti tekelci gugclerin yayilmasina yarayan bir gli¢ kaynagi olarak
nitelemistir. Oscar Gandy’e gore de internet kamusal alan olmaktan ziyade gercek bir kamusal
alan midini tehdit eden, “gercek bir dijital bolinme”dir (Dahlgren-Olsson’dan akt. Aydogan,
2010:11). Siberseptik bakis agisina sahip bir baska yazar olan Schiller’a gore siber uzam

yoksullarin asla “6zne” olarak var olamayacaklari, yalnizca birer tartisma nesnesi olarak var
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olabilecekleri bir ortamdir. Sanal topluluklar meta sermayesi tarafindan atomlastiriimistir.
Gergek kominal yasam yok olmustur. Sanal topluluklar yikimliluk ve sorumluluk yeri olan

gercek topluluklarin aksine ironi ve oyun tzerine kurulmustur (Stevenson, 2008: 184-214).

Her teknolojinin hem &zgurlesim, hem de tahakkim yoninde karsit ihtimaller
tasiyabilecegi (Kroker, 1996:171) gerceginden hareketle, pazar dinamiklerinden batinlyle
bagimsiz kalamamis Eksi SOzIuk’in kamusalligi sorgulamaya deger gozikmektedir. Eksi
Sozluk, simf (mulkiyet), etnik koken, cinsiyet farki gozetmeyen yazar alim slreci ve Kkarsit
fikirlerin carpismasina hizmet eden disiinsel Uretim boyutuyla ilk bakista kamusal alanin
rasyonel akil yuritme pratiklerini karsilayan bir gorinim arz etmektedir. Ancak elestirel bir
perspektifle otoritenin sorgulanmasima hizmet eden, karar alma sirecinde etkili bir kolektif
tecribe ufku olarak tanimlanan kamusal alanin; sermayenin reklam araciligiyla goriinise

geldigi bir platformda saglanip saglanamayacag: da tartisma gerektiren bir diger konudur.

4. Arastirma Ydntemi

Bu calismada, Turkiye’de otuz binden fazla sanal kimligin eglence ve bilgi
paylasiminda bulundugu, populler bir interaktif olusum olarak niteleyebilecegimiz

www.eksisozluk.com internet sitesinde yer alan “tema” reklamlari* arastirma nesnesi olarak

kabul edilmistir. Istencli olarak yapilan bu se¢imde, ilgili sozliigiin Turkiye’deki ilk 6rnek
olmasi, kullanici sayisi, geng kitle tarafindan bilinirliligi ve kullanirliligr etkili olmustur.
Arastirma kapsaminda 15 Aralik 2010-15 Nisan 2011 tarihleri arasindaki dort aylik sirede
sitede tema olarak yayinlanan reklamlar 6rneklem olarak kabul edilmistir. Secilen zaman
dilimi yilbas1 kutlamalarini, sevgililer guinini ve vakif tiniversitelerinin ara donem kayitlarini
kapsamasi nedeniyle, reklam verenler acisindan verimli bir dénem olarak kabul edilebilir,
Arastirmada s6z konusu reklamlarin sektorel dagilimlari saptanarak; ekonomi politik
yaklasimin guc-iktidar ve miulkiyet iliskilerini temel alan analiz gelenegi cercevesinde

bituncdl bir ¢ikarimda bulunulmustur.

Arastirmanin varsayimlardan ilki Eksi Sozlik’in kamusal alanin tiim Kriterlerini

barindiran bir internet mecrast olmadigidir. SOzlik son kertede buyik o6lcekli reklam

* Sitede birden ok internet reklam bicimine rastlanmaktadir. Tema olarak adlandirilan reklam bicimi ana sayfanin
tamamini kaplayan reklam olup, sitenin anlagsmali oldugu MedyaNet reklam ajansindan 24 Ocak 2011 tarihinde
alinan bilgilere gore glinlik maliyeti 4000 TL’dir. Sitede uygulanan ve tema reklamina gére maliyetleri gérece daha
diisiik olan “show case”, “cat fish” ve “kulak¢ik” reklam tiirleri arastirma disinda birakilmstir.
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verenlerin dogrudan ya da dolayli etkisi altindadir. Calismanin bir diger varsaymmi ise bir
internet sitesinin alternatifliginin ve kamusalliginin yalnizca igerigindeki muhalif ifadelere
bakilarak degerlendirilemeyecegidir. Bu tur bir sorgulamada mecranin sahiplik yapisina ve
pazar dinamikleriyle olan dogrudan ya da dolayl: iliskilerine de yer veren bitincul bir analiz

gerekmektedir.

Sozlugln kamusal alanin dogrudan bir 6rnegi oldugu savina yonelik bir baska elestiri
ve inceleme konusu olabilecek kullanici nesiller arasi egemenlik ve iktidar mucadeleleri ile
gercek komunal iliskilerin yerini alan sanal gerceklik tartismalari arastirma kapsami disinda

brrakilmastir.

5. Bulgular ve Tartisma

Eksi Sozllik internet sitesinin arayuziine farkli sermaye gruplan tarafindan yogun bir
bicimde reklam verilmektedir. Diisiinsel Uretimle olusturulan site icerigi cok sayida kullanici
tarafindan takip edilmekte; reklam verenler de bu kullanicilara ulasmay: hedeflemektedir.
Boylece kullanicilar, dustinsel Uretim ve paylasim sirasinda bir yandan tiketmeye de tesvik
edilmektedirler.

Grafik A: Eksi Sozlik'e Verilen Tema Reklamlari / Giin
Sayis1

Tema Reklamlh Giln Sayist

B Tema Reklamsiz Giin Sayis

Grafik A’da goruldugu tzere, online sozluge arastirma kapsaminda sianan dort aylik
periyotta 70 gln sdreyle tema reklami verilmistir. Bu veri so6zlugiin sadece bir diisiinsel
uretim pratigi olmadigin1i ay1 zamanda tuketimi 0zendirmeye yonelik ciddi bir platform
oldugunu ortaya koymaktadir. S6z konusu donemde Eksi SOzlik yonetiminin anlagmali

oldugu reklam ajansini degistirmesi sebebiyle bir siire reklam alamadigi da belirtilmelidir.

Tablo X: Eksi S6zluk’e Verilen Tema Reklamlarinin
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Sektorel Dagilimi

Sayt %
Eglence 14 20,0
Yiyecek-icecek 10 14,3
Bilgisayar/Bilisim 9 12,9
Giyim 7 10,0
Egitim 6 8,6
Bankacilik 6 8,6
Iletisim/GSM 4 57
Beyaz Esya 3 4,3
Ulasim 2 29
Elektronik 2 2,9
Kozmetik 2 2,9
Diger 5 7,1
TOPLAM 70 100

Tablo X’de Eksi So0zluk’e tema reklami veren firmalarin sektorel dagilimi
gorilmektedir. Soz konusu firmalar blytk olcekli olup, ¢ogunlukla taninan bilinen markalara
sahiptir. Siteye en ¢ok eglence (%20), yiyecek-icecek (%14,3), bilgisayar/bilisim (%12,9) ve
giyim (%10,0) sektorlerinin ragbet ettikleri gozlenmektedir. Daha énce de belirtildigi Gzere;
sitenin takipcileri 35 yas alt1, evden ve is yerinden baglanan, lisansustl egitimli, cocuksuz ve
erkek kullanicilardan olusma egilimindedir. S0z konusu sektorlerin Turkiye 6zelinde bu tur
bir hedef kitleye uygun oldugu sdylenebilir. Disiinsel bir Gretimi imece usullyle
gerceklestiren bir paylasim sitesinin, bir yandan tuketimi tesvik etmesi, 6te yandan blyuk
Olcekli sermaye gruplarinin reklam mecrasi haline gelmesi elestirellik ve alternatiflik

potansiyelinin sorgulanmasini gerekli kilmaktadir.
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6. Sonuc Yerine

Yeni iletisim araglarinin sagladig: etkilesime (cift yonlilige) atfedilen asir1 ve olumlu
oneme elestirel bir gozle bakmak gerekmektedir. Eksi So6zlik’in kamusal alanin tim
ozelliklerini tasidigi 6n kabull sorgulamay: gerekli kilmaktadir. Kiltirel Calismalar’in yalniz
metine odaklanan ve dretim iligkilerini g6z ardir eden bazi arastirmalarinda kamusal alanin
kusursuz bir tasiyicist olarak mujdelenen Eksi SoOzlik, gercekte buyuk Olcekli sermaye
gruplarmin reklam verdigi bir site olarak, pazar dinamiklerinin dogrudan gudimi altindadir.
Bir internet mecrasinin alternatifligi yalmzca icerigindeki muhalif ifadelere bakilarak

anlasilamaz.

Site sahibi Sedat Kapanoglu site reklamlarindan elde ettigi geliri sitenin igerigini
olusturan 34.112 yazara borcludur. Ancak gelir, “siteye katki saglama orani1” gibi bir kriter
olusturularak boliistirilmemektedir. Bu cesit bir kdr mantig1 en basit haliyle “fikri emek

sOmurisi” olarak tanimlanabilir.

Diinya Sosyal Forumu gibi k&r mantig1 gutmeden alternatif ve elestirel olmay: basaran
internet sitelerin varligi, bu tartismalar1 destekler niteliktedir. Yeni iletisim teknolojileri,
blyik sermaye gruplarinin hedef Kitlelerini genisleterek; ana damar medya kuruluslarinin
yani sira alternatif oldugu varsayilan platformlara yonelik reklam yatirimlari yapmalarina

olanak saglamaktadir.

Internetin “yeniligi” ve “alternatifligi” zaman ve mekan boyunca ulasim imkani gibi
teknik olanaklara ya da icerikteki elestirel deginilere indirgenmekte; icerigin sermaye
dolayimindan bagimsiz bir var olus alan1 bulamadigi gercegi ise g6z ardi edilmektedir.
Gunumizde sosyal paylasimin gerceklestigi internet ortamlari markalastirilarak, diisiinsel

pratik bir kazang kapisi olarak metalastiriimaktadir.
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KURESEL SERMAYE-DEVLET ORTAKLIGININ KARSISINDA

ENFORMASYONA ERIiSiM:
YENIi BAGIMLILIK DUZENINE DOGRU*

Gulum Sener**

Ozet

1970’li wyillarda ABD’de ortaya ¢ikan enformasyon toplumu sdylemi ve yeni
enformasyon ve iletisim araglar, kiiresellesen kapitalizmin merkezinde yer almakta ve bu
teknolojilerin gelisimi ve yayilmasi, dinyada Batili kapitalist Glkelerin 6nculugiinde
gerceklesmektedir. Enformasyon toplumu politikalari; kiiresel kapitalizmin  bilisim
pazarlarinin yeniden sekillenmesini ve gelismekte olan dlkelerin yeni ekonomiye dahil
edilmesi icin gerekli teknoloji transferinin gerceklesmesini kolaylastirmaktadir. Bu ¢alisma,
enformasyon pazarmin ve politikalarinin neoliberalizmin etkisiyle ABD ve Avrupa Birligi
merkezli sekillendigi Tulrkiye’de uygulanan enformasyon toplumu politikalarini teknoloji

aktarimi cergevesinde degerlendirmeyi amaglamaktadir.

Summary

The information society myth and the new information and communication
technologies (ICT), appeared in 70s in the US and diffused all around the world in 90s,

take place in the heart of the global corporate capitalism. Information society policies

facilitate the reconstruction of ICT sectors in a worldwide scale and contribute to the
technology transfer from industrialized countries to the countries less industrialized. This
study aims to give an overview of the information society policies in Turkey where ICT
sectors and policies largely determined by external factors such as international finance

institutions and European Union.

* Girne Amerikan Universitesi, KKTC, 1. Uluslararasi iletisim Sempozyumu, 4-5 Mayis 2006.
**Yrd. Dog. Dr. Giilim Sener, istanbul Arel Universitesi, iletisim Fakiiltesi, gulumsener@arel.edu.tr
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Giris

“Enformasyon ve iletisim teknolojileri gelismekte olan Ulkeler icin sanayilesmis Ulkelerle

aralarindaki ucurumu kapamanin tek yoludur.”

UNCTAD, “The Digital Divide: ICT Development Indices Report”, 2004.

Ikinci Diinya Savas:1 sonras1 Batil1 tilkelerde Uretilen kalkinma modelleri, 1970’lerde
yeni enformasyon ve iletisim teknolojilerinin (YEIT) ortaya ¢ikmasmna ve 1990’larda bu
teknolojilerin tim dlnyada yaygmlasmasina paralel olarak *“enformasyon toplumu”
tartismalariyla yeniden canlanmakta ve ekonomik refaha ulasmis kapitalist Glkelerin
“enformasyon toplumu” modeli, “azgelismis” ve “gelismekte olan” lkelere dayatiimaktadir.
Bu dayatmanin ardinda kiresel kapitalizmin bilisim pazarlarinin yeniden sekillenmesi ve
gelismekte olan tilkelerin yeni ekonomiye dahil edilmesi icin gerekli teknoloji transferinin
gerceklesmesi yatmaktadir.

ABD’nin 1994’te Kiresel Enformasyon Otoyollar1 projesini ilan etmesiyle bircok ulkede
devletler nezdinde *“e-doniisiim” projelerinin baslatilmasi, bu kiresel doniistimiin iletisim
politikalar1 alanindaki ifadesidir. YEIT’in yayginlastirilmasina iliskin ulusal politikalar;
telekomiinikasyon sektoriniin serbestlesmesi, cokuluslu firmalarin iletisim alanina girmesi
ve tekellesmesi, enformasyon hizmetlerinin ticarilesmesi gibi neoliberal politikalar
ekseninde sekillenmektedir. “Enformasyon toplumu” projelerinin oncelikli hedeflerinden
biri tlkeler arasinda ve (lkelerin icinde YEIT’ e “esitsiz erisimden” kaynaklanan “sayisal
ucurum”un 6nune gecilmesidir. Kiresel kapitalizmin ekonomik isleyisini politik alanda
eyleme donUstiiren uluslararasi kuruluslarin diinyanin gidisati hakkinda kaleme aldiklari
yillik raporlarda YEIT’in diinyada esitsiz kullanimma dikkat cekilerek teknoloji aktariminin

tamamlanmasinin gerekliligi vurgulanmaktadir.
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Bu calisma, enformasyon pazarinin ve politikalarinin neoliberalizmin etkisiyle ABD ve
Avrupa Birligi merkezli sekillendigi Turkiye’de uygulanan enformasyon toplumu

politikalarini teknoloji aktarimi gercevesinde degerlendirmeyi amaclamaktadir.

Kuresel Kapitalizmin Araci Olarak Yeni Enformasyon ve Tletisim Teknolojileri

Kapitalist Uretim biciminde ve iligskilerinde enformasyon ve iletisim araclar,
uretim- dagitim-tuketim-yeniden dretim zincirinde 06zellikle dagittimin ve tiketimin
denetlenmesi agisindan her zaman Kkilit role sahip olmustur. Onlar olmaksizin, kapitalist
Uretim sdreci etkin bir bi¢imde isleyemez. 19. yuzyil Avrupa devletlerinde ticaretin dlcegi,
ulusal smirlar1 asip kiiresel boyutlara vardik¢a dis pazarlarin denetimi icin enformasyona
ihtiya¢ duyulmustur. Bu gereksinim; bir ulus-devletin sémirgesinde bulundurdugu pazarlara
ulasabilmesini, oradan bilgi edinebilmesini ve somurgelerini ideolojik agidan
denetleyebilmesini saglayacak modern iletisim araclarmin dogmasina ve tim dinyada

yayginlastirilmasina yol agmastir.

Benzer sekilde, son 30 yildir sanayilesmis Ulkelerin Gretim maliyetlerini disiirmek igin
sanayilerini Uclincii Dinya Ulkelerine kaydirmasmin ve ulusal ekonomilerinde hizmet
sektorinun agirhik kazanmasmin sonucu olarak yasanan kiresellesme slirecinde
enformasyon ve iletisim araglarinin 6nemi giderek artmaktadir. 1970°li yillarda Sayisal
Devrim’ e bagh olarak ortaya c¢ikan yeni enformasyon ve iletisim araglarinin toplumda
yaygimlasmasinin nedeni olarak ekonomik iliskiler ve 20. ylzyil boyunca donemsel krizlerle
sarsilan Bati1 Kapitalizmi’nin Fordist Gretimden ‘esnek Uretim’e gecmesi gosterilmektedir.
‘Ag ekonomisi’ olarak da adlandirilan kiresel kapitalist Uretimin Fordist Orgutlenmenin
tikandigi bir donemde ortaya ¢ikarak kurtarici ve sistemin siirekliliginin saglanmasinda
egemen ekonomi olmustur. Kumar’a gore ‘ag ekonomisi’nde yeni enformasyon ve iletisim
teknolojileri, kiresel kapitalizmin baslica aktorleri olan ¢okuluslu sirketlerin hem Gretim
strecinde hem de dagitim ve tiketim asamalarinda 6nemli bir rol oynamakta, sirket
sermayesinin c¢ekirdeginde yer almaktadir : “Cokuluslu sirketler iletisim sayesinde yasar.
Dinyaya yayilmis bir girisim kimligini bu sirketlere kazandiran, iletisimdir. Bu sirketlerin
islerini yrttmeleri acisindan bilgisayarlar ve uydular, mal ve hizmetlerini Ureten isgiler ve
fabrikalar denli temeldir.” (Kumar, 1995: 20)
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Ozdemir de c¢okuluslu sirketlerin yeni enformasyon ve iletisim teknolojilerine duydugu
ihtiyact sOyle Ozetlemektedir: “Sadece mallarin ticaretinin yapildigi dénemde mallarin
akisin1 kontrol igin 6rnegin merkez ile sube arasinda telefon ve teleks gibi iletisim araglar
kullanmakta idi. Oysa pazari1 uluslararas1 dizeyde c¢okuluslu sirketlerin belirledigi bu yeni
donemde, cokuluslu sirketler, hammadde pazaralarina ulagmak, Uretimi planlamak, kalite
kontroll, personel kayitlarin tutulmasi, vergi ve yasal dizenlemeler, tilkeden Ulkeye para
transferi gibi amaclar icin Ozellikle bilgisayar temelli iletisim aglarini yogun olarak
kullanmaktadirlar” (Ozdemir, 2005: 211).

‘Ag ekonomisi’nin temelinde kitleler icin Uretim ve tuketim yapilan Fordizmden farkli
olarak s6z konusu kitlelere iliskin bilgilerin edinilmesi ve tiketicinin birey olarak hedef
alinmas1 yattigindan bireysellige dayali yeni enformasyon ve iletisim teknolojileri (kredi
kartlar1, Internet, cep telefonu, aboneli TV vb....) cokuluslu sirketlerin Griin ve hizmetlerini
tiketicinin istekleri dogrultusunda bicimlendirmeleri ve birebir pazarlama yontemleriyle

ulastirmalar: agisindan da bigilmis kaftan durumundadirlar.

Boylelikle, kiresel kapitalist duzende, yani rekabete dayali giderek esneklesen bir ekonomik
dizende, mal ve hizmetlerin (retiminde ve tuketicilere pazarlanmasinda ve onlarin
isteklerine gore yeniden Uretilmesinde, piyasada rakiplerle fark yaratabilmede en 6nemli
ara¢c haline gelen enformasyon kavrami ve yeni enformasyon ve iletisim teknolojileri

giderek merkezi bir rol oynamaktadir.

Yeni Enformasyon Pazarlari, Yeni Bagimhhklar...

21. vyuzyilda toplumun ekonomik orgitlenmesinde merkezi bir rol edinen
enformasyon ve enformasyonun dretimini, islenmesini, saklanmasini ve iletimini saglayan
teknolojiler de kiresel ekonomide yeni sektorlerin ortaya ¢ikmasina yol agcmistir. Baslica;
donanim, yazilim, hizmetler, telekomiinikasyon, servis saglayicilar gibi
altsektorlerinden olusan  bilisim alaninda sektorlerin hepsi ayr1 uzmanlasma alanlariyla
birbirine bagimhdir ve iki temel ekonomik etkinligi birden yerine getirmektedirler.
Oncelikle, bu endistriler kendi etkinliklerini ve deger uretimlerini gerceklestirmekte;
ikinci olarak urettikleri Urin ve hizmetler, diger endustri alanlarinda etkinlik ve verimlilik
artisina neden olmaktadir (Basaran,

2005:237).
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Yeni enformasyon ve iletisim teknolojilerinin olusturdugu bilisim endstrisi dinya
ekonomisinde giderek 6nemli bir yer isgal etmektedir. Dinya bilisim sektoriinde ilk 250
sirketin  toplam geliri 2003 yilinda 2 trilyon 420 milyar dolara ulagmistir.
2002’de enformasyon ve iletisim teknolojilerinin ticaretinin dinya toplam ticareti
icerisindeki payr % 14’tir. OECD ulkelerinde 2003 yilinda 17 milyon kisi bilisim alaninda
calismaktadir (OECD, 2004: 30-31).

Ancak, kapitalizmin esitsiz gelisim yasasi yeni teknolojilerin Gretiminde ve ticaretinde de
kendini gostermekte ve dunya bilisim sektord, gelismis Ulkeler lehine tekellesirken
gelismekte olan iilkeler bir kez daha gelismislere bagimli kilinmaktadir. 2003 yilinda 6nde
gelen 250 firmanin 139’u ABD’de, 39’u Japonya’da ve 11’i Taipei’de bulunmaktadir.
2002’de ABD, Japonya ve Avrupa Ulkeleri toplam bilisim Grlnlerinin Gretiminin Ugte ikisine
yakin bir bélimind Gretmistir. Internet alaninda durum daha da carpicidir. 2003’te ilk 50
Internet firmasinin toplam geliri 46.7 milyar dolardir ve 200.000 kisi istihdam
etmektedirler. Ilk 25 firma gelirlerin %92’sini almaktadir (OECD, 2004:31).

ABD, Japonya ve Avrupa merkezli cokuluslu bilisim firmalarinin egemen oldugu dinya
pazarinda gelismekte olan Ulkeler yeni enformasyon ve iletisim teknolojilerinde de bagimhi
konumlarin1 strdirmektedirler. Dlnyadaki toplam bilgisayar uretimi ve ihracatinin pek az
bir bolimind elinde bulunduran, Arastirma-Gelistirme (Ar-Ge) faaliyetleri icin yeterli
finansal guct bulunmayan ‘Uciinci Diinya’ ulkelerinde kullanilan iletisim  ve
telekomiinikasyon teknolojilerinin kistaslari; donanim ve yazilim Urin ve hizmetleri Ureten

yabanci firmalar tarafindan belirlenmektedir (Reeves, 1993: 126).

Bilisim pazarinda c¢okuluslu tekeller, AR-GE faaliyetlerini ve yazilim Gretimini
istlenirken ‘Ugiincti Diinya’ Ulkelerinin islevi; ucuz isgiicii sayesinde tretim maliyetlerini
diistirmek, enformasyon teknolojilerine iliskin endistrilerde pargalar1 birlestirmek ve test
etmek, cagri merkezleri olusturmak gibi islerle smirli kalmaktadir. Cokuluslu biligsim
sirketleri Uretime, finansa ve pazarlamaya iliskin politikalara karar verirken merkezden
‘Uclincti Dinya’ya dogru alinan Kkararlar aktarilmakta ve uygulanmaktadir (Reeves, 1993:
136).
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Enformasyon Teknolojilerini Yayginlastirma Politikalari ve Uglincii Diinya

Enformasyon ve iletisim araglarinin Gretiminin  ve dagitimmin tekellestigi,
cokuluslu sirketlerin pazarin dinamikleri belirledigi bir dénemde yeni enformasyon ve
iletisim teknolojilerinin  tim dinyada yayginlastiriimasi, basin1 ABD’nin  cektigi
“enformasyon otoyollar1” projeleri ve “enformasyon toplumu” politikalari araciligiyla
gerceklesmektedir. Cokuluslu sirketlerin egemenliklerini pekistirdigi klresel kapitalist
dizende politikada karar verici olarak devletlerin yerini alan uluslararas1 kuruluslar, yeni
enformasyon ve iletisim teknolojilerinin yayginlastirilmasi igin olusturulan enformasyon
toplumu politikalarinda baslica finansal kaynaklar1 saglayarak karar verici konumdadirlar.
Dinya Bankas1 ve buna bagl finansal kuruluslar, OECD, IMF, Birlesmis Milletler, Avrupa
Birligi gibi kurum ve kuruluslar; hazirladiklar: raporlar, uyum programlari, destekledikleri
projeler ve mali yardimlarla yeni enformasyon ve iletisim teknolojilerinin gelismekte olan
ilkelerde yaygmlastirilmasinda basrolii oynamaktadirlar. Ornegin, Diinya Bankasi
‘Uciincti Diinya’da telekomiinikasyon sektériiniin planlanmasimi ve gelismis iletisim
sistemlerinin kurulmasini desteklerken siyasi iktidarlara da yeni-liberal diizene uygun

bicimde telekom sektorini ozellestirilmesi yoninde baski yapmaktadir (Reeves, 1993: 137).

Kiresel enformasyon ve iletisim aglarinin  kurulmasi ve isletilmesinde, 109.
Yuzyildan 1980’lerin basina kadar iletisim Uzerinde denetleyici ve dizenleyici bir rol
oynayan devletler; neoliberalizmin egemenliginde son 20 yilda telekominikasyon
hizmetlerinin 6zel isletmelere devredilmesi, sektorde rekabetin artmasi, operatorler ile
teknik donanim Ureten firmalar arasindaki ayricalikli iligkilerin ortadan kalkmasi,
enformasyon otoyollarinin olusturulmasiyla birlikte merkezi rolini kaybetmis, Vedel’in
deyisiyle operator Devletlerden animatér Devletlere gecilmektedir. Kiresel sermaye ve
uluslararasi1 kuruluslarin finansal destegiyle hareket eden animatdr Devletin enformasyon
toplumunun ingaasindaki gorevi dort islevle sinirhidir: itici ve harekete gecirici bir gli¢ olarak
enformasyon toplumuna iliskin raporlarin hazirlanmasi, tartismalarin  yonetilmesi; Ar-Ge
projelerine  yatinm  yapilmasi  ve pilot projelerin hayata gecirilmesi; e-devlet
uygulamalariin yayginlastirilmasi; iletisim altyapist ve hizmetlerinin dizenlenmesi
(Vedel,1999: 16).
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Sonugcta, modern Kitle iletisim araclarinin Devlet ve 6zel sermaye denetiminde gelismesinin
yerini  bugin yeni enformasyon ve iletisim araclarmin Kkiresellesen sirketlerin
egemenliginde, donanim ve igeriklerinin onlar tarafindan belirlendigi, devlet politikalarinin

da uluslararasi finans kuruluslarinca yonlendirildigi bir dinamik almustir.

Yeni Enformasyon Duzeni

Kiresel ekonominin dayanak noktasini teskil eden yeni enformasyon ve iletisim
teknolojileri aynm1 zamanda sunduklar1 iceriklerle kiltir, boszaman, eglence ve biling
endustrileridir de. Bilisim pazarinda ¢okuluslu sirketlerin egemenligi ve tekellesmenin yol
actig1 Ulkeler arasindaki teknolojik bagimliligin yanisira sayisal tabana dayanan yeni
enformasyon ve iletisim teknolojilerinin yondesmesi, gelismis Ulkelerdeki geleneksel medya
tekellerinin  1990’larin  basindan itibaren bilisim sektorlerine girmesiyle kiresel
medya gruplarmin ortaya ¢ikmasi, reklam temelli ekonominin agirlik kazanmasi gibi
etkenlerden 6tirt bu teknolojilerde sunulan icerikler tektiplesmekte ve iceriklerin cokuluslu

firmalarca Uretilip denetlendigi yeni bir enformasyon diizeni dogmaktadir.

Yeni enformasyon diizeninde dunya Uzerinde kaltarel Grtnlerin Gretimi ve dagitimi  belli
basli 10 kiresel medya grubunun elinde toplanmaktadir. Ornegin, bu gruplardan biri
olan ABD merkezli Time-Warner grubu, adin1 aldigi 1918’de Warner Bross. film yapim
sirketinin ve 1923’te  Time dergisinin kurulmasindan bugliine dek kitap, mizik,
televizyon, eglence parklari, Internet sektorlerinde ekonomik faaliyette bulunarak yalnizca
Amerikan pazarinda degil, dinya pazarinda da en gucli iletisim tekellerinden biri
haline gelmistir. 2003 yili toplam geliri 31.8 milyar dolar olan grubun bilinyesinde 293
sirket bulunmakta ve 80 bin Kisi ¢alismaktadir. Time-Warner, 1990°da gelirlerinin yalnizca
%15’ini ABD disindan saglarken bu oran 1997°de %35’e yukselmistir. Warner Bross.’un
2003’te elde ettigi toplam gise hasilatinin (2.79 milyar dolar) yarisindan fazlasi ABD
digindaki Ulkelerden gelmektedir. (http://www.cjr.org, Erisim: 11.11.2004) Miége, yeni

enformasyon duzeninin en énemli sonucu olarak enformasyonun denetiminin kiiresel medya
gruplarimin elinde toplanmasini, enformasyonun ve Kkdltirel Grinlerin ticarilesmesini,
eglencenin agirlik kazanmasini ve buna bagl olarak da coksesliligin ortadan kalkmasini
gostermektedir (Miege, 2000:98).
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Turkiye’de Teknolojik Bagimhhik ve Enformasyon Toplumu Politikalar:

Turkiye’de  enformasyon  pazarmin  gelisimi  ve enformasyon toplumu
olusturulmas: i¢in uygulanmakta olan politikalar yukarida s6zi edilen dinamiklerden
bagimsiz degildir. Gerek enformasyon pazari gerekse enformasyon toplumuna iliskin
politikalar cokuluslu sirketler ve uluslararasi kuruluslarin ile Avrupa Birligi’nin
muidahaleleri araciligiyla sekillenmektedir. Turkiye’de bilisim pazari, 2001’de yasanan
ekonomik krizin etkisiyle % 54 kuculmistiir, son yillarda ise blylime egilimindedir
(Ozcivelek, 2003, www.bilten.metu.edu.tr ). 2002’de yeniden 10 milyon 150 bin dolarlik

hacme ulasan bilisim ve iletisim teknolojileri pazarmin 2003’te % 9, 2004’te %20
blytdugu tahmin edilmektedir. 2002 yili rakamlarina gore bilisim alaninda ABD’de kisi
basina yapilan yatirnrm ve harcamalar 1200 dolar, Bati Avrupa’da 500 dolar, Turkiye’de ise
40 dolardir. (Bilisim Suras1 Sonu¢ Raporu, 2004:15).

Ancak ulusal ekonominin yabanci yatirnmcilara agilmasiyla birlikte sektdrde c¢okuluslu
bilisim firmalar pazarda egemen konumda bulunmakta ve donanim agirlikl bir tablo ortaya
cikmakta, teknoloji  dretiminde disa bagimlilik  g6zlenmektedir.  Tarkiye  bilgi
teknolojileri pazarinin 2004 yilindaki buyikligi 3 milyar 455 bin dolardir ve bunun 1
milyar 930 bin dolarmi1 donanim alt sektorii olusturmaktadir. Ayn1 yil icin bilgisayar
sektoriinde disalim 1 milyar 544 milyon dolar iken digsatim yalnizca 42 milyon 221 bin
dolardir. (www.tesid.org, Erisim 02.04.2006)

Tiirkiye’de enformasyon toplumu politikalart Diinya Bankasi, IMF gibi uluslararasi kredi
kuruluslarinin  ve Avrupa Birligi’nin finansal destegi dogrultusunda bigimlenmektedir.son
on yilda Diinya Bankasi, IMF Tiirk Telekom’un o&zellestirilmesi siirecinde verdikleri
kredilerle telekom pazarinin serbeslesmesinde baslica rolii oynamislardir. Diinya Bankasi
enformasyon ve iletisim alanlarin1 yeniden diizenlemesi icin Turkiye’ye 1991’den bu yana
152 milyon dolar vermistir(DPT, 2000: 84).
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Ote yandan Avrupa Birligi, aday Ulkeler icin uygulamaya koydugu e-Avrupa+ programi
dahilinde Turkiye’de kamu ve 6zel kuruluslarda yeni enformasyon ve iletisim teknolojilerinin,
egitim hizmetleri ve personelin yayginlastirilmasina

yonelik projeleri desteklemektedir.

Sonug

Yukarida cizilen tablo; enformasyon toplumu ideologlarmma ait herkesin istedigi
enformasyona erisebildigi, demokratik katihmin saglandigi, geri kalmis Ulkelerin yeni
enformasyon ve iletisim teknolojileri sayesinde gelismislerle aralarimdaki ugurumu kapatacagi
gibi Utopik fikirlerinin ¢ok uzagindadir. Aksine, dinyada bilisim pazarina hakim cokuluslu
firmalar ve olusmakta olan yeni enformasyon dizeni, kiresel kapitalizmin dinyaya
yayilmasinda rol oynamakta ve gelismekte olan dlkeleri gelismis Ulkelerin iletisim
teknolojilerine ve kultlrel iceriklerine bir kez daha bagimli kilmaktadir. Ekonomisi disa bagimli
hale getirilen Tirkiye’de bilisim pazarinin olusmasi ve enformasyon toplumu politikalar1 AB’ye
uyelik, uluslararasi kuruluslara kredi borclari gibi digsal faktorlere bagimli  bi¢imde
sekillenmektedir. Devletin roluntn giderek aaldigi ve 0Ozel sektorin o©ne ¢iktigi yeni
enformasyon diizeninde, daha 6nce Kitle iletisim araglarinin yapilanmasinda goruldugi gibi, 6zel
sektoriin tekellesme egilimi ve bu tekellesmenin dogal sonucu olarak enformasyonun

ticarilesmesi ve goksesliligin ortadan kalkma tehlikesi her zaman mevcut olacaktir.
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GODARD VE KARSI SINEMA

Peter Wollen”

Ceviren: Ogr. Gor. Hasan Giirkan™

Ozet

Gittikce daha radikallesen Godard, degerleri ortodoks sinemaninkilere karst agirlik
saglayan bir karsi-sinema gelistirdi. Ben basitce bu karsi-sinemanin ana 6zellikleri hakkinda bazi
notlar ~ yazmak istiyorum.  Yaklasgimim, eski  sinemanin, Godard'n  deyimiyle
Hollywood-Mosfilm'in degerlerinden yedisini alip, onlar1 (devrimsel, materyalist) emsalleri ve
zitlanyla karsilastirmak. Bir anlamda, sinemanin yedi 6lumctl giinahina karsi yedi ana erdemi.
Bunlar sematik olarak asagidaki sekilde ortaya konulabilir:

Anlat1 gegigkenligi Anlat1 gegissizligi
Ozdeslesme Yabancilasma
Seffaflik On plana ¢ikarma
Tek diegesis Coklu diegesis
Kapalilik Aciklik

Haz Rahatsiz olma
Kurgu Gergeklik

:*Bir Film Kurami Okumas, Editor Philip Rosen, Columbia University Press New York
Istanbul Arel Universitesi, Gazetecilik Boliimii, hasangurkan@arel.edu.tr
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Bir sekilde gizemli olan bu basliklarin daha fazla agiklamaya ihtiya¢ duydugu aciktir.
Ancak ilk o6nce, Godard'in Holywood sinemasiyla baglari koparip kendi karsi sinemasini
olusturmakta hakli oldugu ve sadece bunun igin, bugin c¢alisan en énemli yonetmen oldugu
seklindeki genel arglimanimi ortaya koymaliyim. Yine de, bence stratejisinde bazi kafa
karigikliklart var Ki, bunlar stratejisinin keskin yonlerini torpillyor ve hatta bazen gecersiz
kiliyor — bunlar genellikle onun bir dizi terim konusundaki kafa karisikligiyla ilgili:
kurgu/mistifikasyon/ideoloji/yalanlar/aldatmaca/illtizyon/temsil. Bu notlarm  sonunda,

katilmadigim bazi konulara deginecegim. Once ana konulara dair baz agiklamalar.

Afterimage (1972), say1 4'te yayilanmis ve burada yazarin izniyle yeniden basilmustir.
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1. Anlati Gegiskenligi Karsisinda Anlati Gegissizligi (Bir seyi digerinin takip etmesi
karsisinda bosluklar ve kesintiler, episodik insa, konudan anlasilir olmayan ayrilmalar.)

Anlat1 geciskenligi ile her bir birimin (anlatinin akisin1 degistiren her bir islevin)
kendisinden ©Oncekini bir nedensellik zincirine gore takip ettigi bir olay siralamasini kast
ediyorum. Hollywood sinemasinda bu zincir genelde psikolojiktir ve kabaca bir dizi tutarl
motivasyondan olusur. Filmin baslangici, kurulusla acilir ki bu da ana dramatik durumu ortaya
koyar —genelde daha sonra bozulan bir denge. Sonra bir dizi zincir reaksiyon takip eder, son
itibariyle yeni bir denge olusur. Godard, bu gelenekten ayrilmaya ¢ok erken basladi. Bunu 6nce
iki sekilde yapti, her iki sekil de edebiyattan alinmisti. Ayr1 bélumler fikrini éding aldi ki, bu
ona anlatiya kesintiler getirme olanag: verdi ve pikaresk romanlardan da 6dlng aldi. Pikaresk,
sik1 olay 6rgusinln yerine, gercek yasamin cesitliligini ve inis ¢ikislarini temsil ettigi varsayilan
rasgele ve baglantisiz bir dizi olayr geciren, psédo otobiyografik bir formdur. (Kahraman tipik
olarak, kaderin cilveleriyle oraya buraya siriklenen, marjinal, maceraperest bir serseridir,

siklikla da kimsesizdir ve her durumda aile baglar1 yoktur.)

Vent d'Est'e vardiginda Godard pratikte tiim anlat: gegiskenligini ortadan kaldirmisti. ilk
filmlerde anlatida kesintiyi temsil eden gecissizlikler, filme butlnuyle hakim oluncaya dek artti.
Ana 6yki, ondan geri kalanlar, fark edilebilir bir sekansa sahip degildir; ama daha c¢ok bir dizi
aralikli anlik bakis atma (flash) gibidir. Bazen zaman icinde belirli bir sira izler gibi gorundr;
ama bazen de goOrinmez. Bir argiman egilimini, nokta nokta sekans 1-7 arasinda ortaya
koymasi, bunun daha sonra A ve B yan teori sekansiyla yenilenmesi anlaminda, filmin yapisal
ilkesi anlatidan ziyade retoriktir. Bu yapida icinde aymi zamanda cesitli amplifikasyon ve

konudan sapma figurleri de vardir.

Godard'in anlat1 geciskenliginden kopmasinin birka¢ sebebi vardir. Belki de bunlardan en
onemlisi, anlatinin duygusal buylsind kirabilmesi ve boylece de izleyiciyi, anlatinin akisini
keserek, yeniden konsantre olma ve yeniden dikkatini odaklamaya zorlayabilmesidir. (Elbette
seyircinin dikkati tamamen kaybolabilir de.) Godard'in sinemasi genis anlamda, kendi farkli
yollariyla sanatin -ve her seyin Otesinde de sinemanin- seyircisini gozle gorilir bir sekilde
diistindiirmeden ya da degistirmeden "yakalama" glcinden siiphe eden Brecht ve Antaud

tarafindan kurulan cagdas gelenegi icindedir.

2. Ozdeslesme Karsisinda Yabancilasma (Empati, bir karakterle duygusal olarak iliski kurma
karsisinda dogrudan hitap, birden fazla karakter ve boliinmiis karakterler, yorum.)
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Ozdeslesme, bilinen bir mekanizmadur, yine de sinemada sinematik 6zdeslesmeyi farkli bir
fenomen olarak belirgin kilan 6zel vasiflar vardir. Oncelikle, yildizla ve/veya karakterle cifte
0zdeslesme olasiligr vardir. ikinci olarak, 6zdeslesme sadece inancin asili kaldigi bir durumda
gerceklesebilir. Uclinclisi, ya 6zdeslesme ya da -her durumda- imagonun varligi acisindan,
uzamsal ve zamansal sirlar vardir. (Bazi acgilardan, sinematik 6zdeslesme, psikanalizde

aktarima benzerdir, yine de bu benzetme ¢ok biyutilmemelidir.)

Yine, 0zdeslesmenin kirilmas: Godard'in filmlerinde erken baslar ve sonra da duzensiz bir
sekilde geliserek Le Gai Savoir'da yeni bir seviyeye ulasir. ilk zamanlardaki aygitlar arasinda,
sesin karaktere uymamasi, kurguya "gercek insanlarin™ sokulmasi, dogrudan izleyiciye hitap
eden karakterler vardir. Tim bu aygitlar, 6zellikle de karakterlerden gelen seslerin, soundtrack
uzerinde kendilerine ait birer sdyleve doniismesine izin verme cihazini, farkli karakterler icin
ayni sesi, aym karakter icin farkli sesleri kullanarak daha da 6teye tasiyan Vent d'Est'de de
kullanilir. Ayn1 zamanda filmin igine "gercek yasam™ ¢evresini de sokar ve oldukga komplike bir
figr icinde Gian-Mana Volonte'yi sadece bir aktor olarak degil de (Godard aktorleri makyaj
yapilirken gosterir), "imaj yaratma" strecine midahale eden olarak da tanitir. Bunun yani sira,
izleyicinin ekrandan -biraz asagilayici sekilde- tanimlandigi ve temsil diinyasina davet edildigi,
uzun ve son derece etkili bir dogrudan hitap sekansi da vardir.

Brecht'in eserlerinden sonra bu turden yabancilastirma efektlerinin amaci konusunda
yorum yapmaya pek gerek yok. Anlati gegiskenliginin bozulmasiyla yakindan iliskili olduklart
da aciktir. Karakterlerin kendisi tutarsiz, parcalara ayrilmis, boliinmiis, ¢oklu veya kendi kendini
elestirir oldugunda, "motivasyonel™ tutarliligi saglamak olanaksizdir. Benzer bir sekilde,
dogrudan hitap hilesi sadece fantezide 6zdeslesmeyi kirmaz ama ayni zamanda anlati yizeyini
de kirar. Ortodoks anlati sorulari olan "Bu neden oldu?" ve "Simdi ne olacak?"in Uzerine
bindirilmis olarak dogrudan "Bu film ne ise yariyor?" sorusunu da ortaya ¢ikarir. Filmci ile
izleyici arasinda dinamik bir iliski kurmak isteyen her tir sinema, dogal olarak sdylemin sezilme
alaninin, sézcelemenin (enunciation) iceriginin yani sira gosteriminin, sdzcenin (enunciate)

iceriginin teknik olarak ne oldugu sorunlarini g6z 6ntine almak zorundadir.

3. Seffafhk Karsisinda On Plana Cikarma ("Dil géz ardi edilmek ister"— Siertsema

karsisinda filmin/metnin mekaniklerini gérinur ve agik kilmak.)

Geleneksel sinema, dogrudan Ronesans'taki resim sanatinda perspektif ve reformilasyonun
kesfinden gelmektedir, Bunu Alberti en acik sekilde, dinyaya bir pencere agmak olarak ifade

etmistir. Elbette kamera, mikemmel perspektif insasini elde etmeye yonelik teknolojik bir
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aractan ibarettir. ROnesanstan sonra, ROnesans oncesi resmin ikonografik imgeleri ve ideografik
mekan1 asama asama reddedilip yerini saf temsil kavramina biraktik¢a, resim "okunabilir" bir
metin olmaktan ¢ikmigti. Resmin "dili" basitce, diinyanin temsiline yarayan bir ara¢ haline geldi.
So6zIlu dile yaklagimlarda da benzer bir egilim gorilebilir. On yedinci yuzyildan itibaren, dil
gittikce daha fazla isini yerine getirince -anlamin iletilmesi- kendisini ortadan kaldirmas: gereken

bir ara¢ olarak gorulmeye basladi. Bunun sonucunda anlam da diinyanin temsili olarak goruld.

flk filmlerinde Godard sinemay: anlatist iginde bir konu olarak takdim etti— Les
Carabiniers'te "Lumiere" sekansi, Le Mepris'te film icinde film. Ama nihai adim, kamerayi
ekranda gosterdigi Loin du Vietnam'a yaptigi katkiya dek atilmadi. 1968 sonrasi filmlerde,
produksiyon sureci sistematik bir sekilde 6n plana ¢ikmaktadir. Vent d'Est'te bu kendisini, sadece
kamerayr neredeyse sahne arkasma gevirmekle degil, filmin kendisini de fiilen degistirmekle
gosterir: boylece tum is¢i kontrol sekansi, film isaretli ve c¢izik olarak gosterilir, Godard'in
caligmalarinda bu ilk kez olur. Onceki filmlerinde, 6zel film stoku kullanmaktan (Les
Carabiniers) veya sekanslari negatifte basmaktan (Les Carabiniers, Alphaville) o&teye

gitmemistir.

Ilk bakista, film yiizeyini cizme karari, Godard1 ozellikle de Amerikan "yeraltinda"ki
diger avant-garde filmcilerle ayn1 ¢izgiye tasir gorundr. Ancak aslinda durum bu degildir. Filmi
isaretleyen Amerikali filmcilerin durumunda, bu en iyi, son yillarda resimde, 6zellikle de
ABD'de egemen olan gelismelerle birlikte anlasilir. Genis ifadeyle, bu filmi "optik™ alt
tabakasina indirgemeyi icerir. Girdltd, filmde marjinal olmak yerine onun ana icerigi oluncaya
dek arttirilir. Daha sonra belirli bir hesap veya algoritmaya gore yapilandirilabilir veya rasgele
kodlamaya birakilabilir. Resimde kanvasin 6n planda olmasi gibi, sinemada da film 6n
plandadir. Ancak Godard, "guraltuyd™ on plana cikarip sonra da buna uygun yeni bir yapisalci
ilke takdim etmek suretiyle imgenin bu tur bir "6nemsizlestirilmesi” ile ilgilenmez.
Olumsuzlamay: ifade etmenin bir yolunu ariyor gibidir. Olumsuzlamanin s6zIi dilin kurucu
ilkesi oldugu, onu hem hayvanlarin isaret sistemlerinden hem de imgeler gibi diger insani
soylem tarlerinden ayirdigi bilinmektedir. Ancak bir kere filmi, dinyanin bir temsilinden
ziyade imgelerle yazma sureci olarak goérmeye karar verildiginde, filmi ¢cizmeyi bir silme, bir
gorsel olumsuzlama olarak tasavvur etmek mimkin olabilir. Aciktir ki, isaretlerin bir imgenin
ustind cizen silintiler olarak kullanilmasi, onlar1 kasitli gurdltd olarak veya optik alt tabakay:
on plana c¢ikarmak icin kullanmaktan oldukca farklidir. Farkli bir "film yazma" ve "film

okuma" kavramini kosul olarak gerektirir.
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Birkag yil 6nce Astruc Unli bir makalesinde le camera-stylo hakkinda yazdi. Onun yazma
konsepti —ecriture—, tarz fikrine daha yakindi. Kendisinden 6nceki Eisenstein gibi Godard
da, imgelerin temsil &gesi olarak rollerinden kurtarildigi ve gergek bir ironik kod iginde
semantik bir islev -amblemlerin barok kodu gibi bir sey- verildigi, bir tir pikto-grafi olarak
"Imaj insas1" ile daha ¢ok ilgilenmektedir. Stalin imgesinin tartisildigi sekanslar basitce -hatta
esasen bile- Stalin'in politikas1 ile ilgili degildir; daha ¢ok "baski"yi gosterecek bir imge
bulmak ile ilgilidir. Aslinda tiim imge yazma projesi, daha ust diuzeyde 6n plana ¢ikarmayi
icermelidir; ¢lnku yeterli bir kodun ingasi, ancak onun insa siirecinde yaldizlanip (zerinde
yorum Yyapilmasiyla mumkin olabilir. Aksi takdirde, biyuk oranda 6zel bir dil olarak
kalacaktir.

4. Tek Diegesis Karsisinda Coklu Diegesis (Uniter homojen bir diinya karsisinda heterojen

dinyalar. Farkli kodlar ve farkli kanallar arasinda boltinme.)

Hollywood filmlerinde gosterilen her sey aymi diinyaya aittir ve o dlnya igindeki
kompleks artikilasyonlar —qgeriye doniisler (flashbacks) gibi—dikkatli bir sekilde isaretle
bildirilir ve yerlestirilir. Hakim estetik, bir tlr liberalize klasisizmdir. Dramatik birliklerin kati
kisitlamalar1 gevsetilmistir, ama bunun esas nedeni asir1 sik1 ve smirlandirici olmalaridir, Ote
yandan ana ilkeler sarsilmadan kalir. Sinemada temsil edilen diinya, tutarli ve butlinlesik
olmaliysa da, zorunlu, nizami kisitlamalara uymasina gerek yoktur. Zaman ve mekan tutarli bir
sira izlemelidir. Geleneksel olarak, sadece bir tek ¢oklu diegesis formuna izin vardir — oyun
icinde oyun—, burada ikinci, devamsiz diegetik mekan, ilkinin igine eklemlenir veya onun
icinde paranteze alinir. Edebiyat icinde tek diegesis i¢inde sinir ihlaline yonelik 6rnek vakalar
oldugu eklenmelidir; drnegin, Tomcat Murr'un yasamindan —esas diegesis— olusan ve stzde
ciltgi tarafindan kitaba yanlislikla koyulan, rasgele diger bir metinden -Kreisler'in yasami-
sayfalarla kesilen, Hoffmann'n Life of Tomcat Murr eseri. ikinci diegesisten sayfalar,
cumlelerin ortasinda baslayip biter ve yanlis siradadir, bazilart da eksiktir. Sterne'nin Tristram
Shandy'si gibi bir roman ise, basit bir sekilde belirli sayidaki farkli diegesisi oyun iginde oyun
modeliyle eklemler. (Elbette, bu ilkenin yinelenmesi, Borges'in de siklikla isaret ettigi Uzere

kirilma noktasina tasiabilir.)

Godard, ilk eserlerinden birkaginda film iginde film aygitlarin1 kullanir. Ayn1 zamanda, ana
diegesis, akut kirilmalar ve stresler gelistirmeye baslar. Ornegin Le Mepris'te, sadece film
icinde film yoktur, ayn1 zamanda ana karakterlerden pek cogu farkli diller konusur ve
birbirleriyle ancak bir terciman vasitasiyla iletisim kurabilirler (seslendirmeli bazi
versiyonlarda bu etki tamamen kaybolmus, tercimana konusmasi igin anlamsiz sozler
verilmistir). Ancak tek diegesisten ilk radikal kopus, farkli donemlerden ve kurgudan gelen
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karakterlerin ana anlatida araya eklendigi Hafta Sonu ile gelir: Saint-Just, Balsamo, Emily
Bronte. Tek bir anlat1 diinyas1 yerine, birden fazla diinyanin birbirine kenetlenmesi ve i¢ ice

gecmesi vardir.

Godard, tek diegesisin yapisin1 parcalarken ayni1 zamanda onu ifade eden tek, tUniter koda
da saldirmaktadir. Farkli karakterler farkli diller konusmakla kalmaz, filmin farkli bélimleri de
farkli diller konusur. En carpici olani, sound track ile imgeler arasinda bir kirilma olmasidir:
aslinda, bu kirilmanin detaylandirilmasi, hem Le Gai Savoir hem de Pravda'da hakim
olmaktadir. Metin, ortacag kamaronik siirinin metni gibi kompozit bir yap: haline gelerek,
farkli kodlar ve semantik sistemler kullanir. Dahasi, bunlar sadece farkli degil ama ayni
zamanda birbirine zittir da. Ornegin Vent d'Est bir film yapmanin alternatif yollarmi (Glauber
Rocha sekansi), sadece onlar1 reddetmek icin gosterir. Bir dilin tek bir s6zdizimi oldugu gibi
tek, Uniter bir semantik bileseninin de oldugu, cagdas dilbiliminin varsayimlarindan biridir.
Aslinda bu kesin olarak boyle degildir. Bir dilin semantik bileseni kompozit ve celisiktir, bir
seviyede anlamaya izin verirken, diger seviyede yanlis anlamaya izin verir. Godard, sistematik

olarak yanlis anlamanin alanlarini kesfeder.

5. Kapahlk Karsisinda Acikhik (Kendi sinirlart icinde uyumlu, kendi kendine yeten bir

objeye Kkars1 agik ucluluk, tasma, metinler arasilik - Kinaye, alintilama ve parodi).

Son vyillarda siklikla sinemanin, Hollywood'un "masum™ glnlerinin aksine “igine
kapanik" hale geldigine isaret edilmistir. Ancak kendi icinde, icine kapaniklilik, kapalilik ile
oldukca uyumludur. Eskiden akademisyenlerin dedigi gibi, basitce bir tiir anlam "fazla"s1 islevi
goren bir alintilama ve kinaye kullanimi vardir, kinayeyi anlayanlar igin bir tir bonus. Le Petit
Soldat'ta Johnny Guitar'dan alinan Unli "Tell me lies" sekansi, bu tirdendir: onu anlasaniz da
anlamasaniz da pek bir sey fark etmez ve anlasaniz bile sekansin anlami Gzerinde etkisi yoktur.
Aksi takdirde, alintilama basitce bir eklektikcilik isareti, esasen semantik bir 6zellikten ziyade
bir tarz 6zelligi olabilir. Ya da Makavejev'in alintilamay: kullandigi gibi, amag, onu yeni bir

baglama oturtmak suretiyle materyale yeni bir anlam ylklemek olabilir: bir tar ironi.

Ancak Godard alintilamayr c¢ok daha radikal bir sekilde kullanir. Aslinda, onun
alintilamayr bu kadar sevmesi, filmlerinin en ayirt edici 6zelliklerinden biri olagelmistir.
Kariyerinin baslangicinda, Godard kameramanina neredeyse butunuyle o6nceki filmlerin
cekimleri Gzerinden talimatlar veriyordu ve daha da acik bir seviyede, hem filmlerden hem de
resim ve edebiyattan sayisiz dogrudan alint1 vardir. Tim film bariz pastis ve parodi unsurlari
icerir: Une Femme est une Femme acgikca Hollywood miuzikalinden, Les Carabiniers

Rossellini'den  tiretilmistir, Le Mepris, "Antonioni tarzinda c¢ekilmis Hawks ve
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Hitchcock'tur"... sonsuza dek devam etmek mimkindur.

Ancak, Godard'in eserleri gelistikge, bu alintilar ve kinayeler eklektikgiligin bir isareti
olmaktan ziyade, filmler icinde yapisal ve 6nemli Ozellikler olarak kendi otonomilerine sahip
olmaya baslamistir. Onlar1 yapilandiran alintilar ve kinayelere bir derece asina olmadan, tim
sekanslar: ve hatta tum filmleri anlamak gittikce daha da olanaksiz hale gelir. ilk 6nceleri bir
cesit clice karga mantalitesi (insanlarda, yasamin anlamini ¢6zebilecek sekilde bir araya
gelebilecekleri seklinde nafile bir umutla 6nemsiz seyleri toplama egilimi), Godard'in sahip
oldugu bir kisilik 0zelligi olarak goriinen sey, saf bir polifoniye dogru sekillenmeye baslar; bu
polifonide Godard'in kendi sesi, alintilanan yazarlarin sesiyle bogulur ve yok edilir. Film artik
tek bir stjesi (filmci/auteur) olan bir soylem olarak gorilemez. Birgok anlati dinyasi oldugu
gibi, birgok konusan ses de vardir.

Yine, bu bizi romanin ylkselisinden, temsili resimden onceki déneme, kitaplarin savasi
donemine, logomachia'ya gotirdr. Belki de akla en ¢ok gelen yazar, alintilart sonsuz bir sekilde
dengelemesi, parodileri, otoritelerden aktarma yapmasiyla Rabelais'dir. Metin / film sadece,
farkli sdylemlerin birbiriyle karsilasip Gstiin gelmek icin micadele ettigi bir arena, bir toplanti
yeri olarak anlasilabilir. Ayrica, bu sdylemler kendi bagimsiz yasamlarina kavusurlar. Her biri,
etiket olarak Uzerinde yazarin ismiyle kendi sisesinde kapali kalmak yerine, sdylemler, cinler
gibi, kacar ve birbirleriyle karisip kavga etmek Uzere disar ¢ikarlar.

Bu anlamda, Godard, ayn1 sekilde, bizimle kendi kelimeleriyle konusmakta israr etmeyen
ama daha cok; kendileri vasitasiyla, icinde anlamin artitk yazarin niyetini ifade ettigi
soylenemeyecek olan, daha cok, bilingli olmayan sdylem gibi, farkli bir tiir sifre ¢ozme ile
anlasilmas1 gereken, yeniden yazilmis parsomenlerin, coklu Niederschriften'in (Freud'un
ifadesi) konustugu -veya yazildigi-, vantriloklarin kuklalari gibi gorilebilecek olan Ezra Pound
veya James Joyce gibidir. Ortodoks mantik ve dilbilimde, baglam sadece alternatif anlamlar
arasinda bir arabulucu olarak 6nemlidir (mantikta verilen isimle cift anlamlilik). Godard'in
filmlerinde, bunun tersi bir sire¢ islemektedir: séylemlerin yan yana konulmasi ve yeniden

baglamlandirilmasi, anlamlarin ayrilmasina degil yuzlesmeye neden olur.

6. Haz Karsisinda Rahatsiz Olma (izleyiciyi tatmin etmeyi hedefleyen eglenceye karsi

izleyiciyi hognutsuz etmeyi ve boylece de degistirmeyi hedefleyen provokasyon.)

"Eglence" sinemasia yoOnelik saldiri, "tiketici toplumunun timune yonelik daha genis
bir saldinnin bir parcasidir. Sinema, Kkitlelere haz dolu ruyalarla rigvet verip boylece

dikkatlerini hakiki kaderleri olan zorlu gérevlerden baska tarafa ceken, kitlelerin militanfifin
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uyusturan ve yumusatan bir ila¢ olarak gorilmektedir. Gergeklik ilkesini haz ilkesinin Uzerinde
tutmaya azmetmis bu anlayisin sofulugu ve Pdritanizmi -baskiciligi- konusunda 1srar etmeye
gerek bile yok. Kisa vadeli (sinematik) hayalin bazen uzun vadeli (millenaryan) hayal adina
reddedildigi ve kisa vadeli (sahte, yaniltici, aldatici) tatminlerin uzun vadeli (gercek, saf,
hakiki) tatminlerle celistigi dogrudur ama bu, aynen kapitalist toplumda sermaye birikimini
tasarruf ilkesi ve tlketimin ertelenmesi ile agiklamakta kullanilan argiimana benzeyen bir

argmandar.

Brecht hicbir zaman eglenceye sirtint ddonmemeye dikkat ederdi ve aslinda sanatin amaci
olarak, elbette 6gretme ile birlikte hazdan yana olan Horace'tan alint1 bile yapar. Bu, devrimci
bir sinemanin izleyicilerinin dikkatini gercekten uzaga ¢ekmesi gerektigi anlamina gelmez, ama
bir devrimin istenmedigi (ki, bu en azindan kolektif fantezilerle ¢cakismak ve onlar1 kapsamak
anlamina gelir) slrece asla gerceklesmeyecegi anlamina gelir. Gergeklik ilkesi ancak, hayatta
kalma tehlikede ise haz ilkesiyle birlikte ¢calisir ve devrimci bir durumda acgikca hal bu olabilse
de, buginin kapitalist Glkelerinde 6yle degildir. Hayatta kalmanin -en azindan gérece- sorun
olmadigi ve gerceklik ilkesiyle haz ilkesinin antagonistik oldugu bir durumda ve gerceklik
ilkesi temelinde uyarlanabilir oldugundan, degisiklik kdkenini haz ilkesinden almalidir. Bu da,
arzu ve onun fantezideki temsilinin, devrimci politikanin diisman1 -ve onun sinematik

yardimcisi- olmak bir yana, gerekli kosullar oldugu anlamina gelir.

Elbette sorun, bir yanda fantezilerin dogas: ile diger yanda da bunlarin metinde/filmde
nasil sunulduguyla, fantezi senaryolarinin ideolojiler ve inanclar ve bilimsel analizle iligki
kurma sekliyle ilgilidir. Devrimci bir sinema, farkli seviyelerde — fantezi, ideoloji, bilim—
islemektedir ve bu seviyelerin eklemlenmesi farkli sdylem modlari ve konunun farkli

konumlarin1 igerir ve karmasik bir konudur.

Vent d'Est'de "burjuva temsil kavramina karsi mucadele” elbette fantezi olasiligin
ortadan kaldirmaz: sendika delegesini vurma fantezisi, bir supermarkette alisveris yapanlari
oldirme fantezileri. Aslinda, imgeler oldugu sirece, fanteziyi ortadan kaldirmak olanaksizdir.
Ama fantezilerin neredeyse timu icerik olarak sadomazosisttir ve bu ayni1 fantezi icerigi, filmci
ile izleyici arasindaki iliskiyi de, filmdeki flltclyle onun izleyicileri arasindaki iligki gibi
yonetir gorunmektedir. Godard'in kullandigi aygitlardan bircogu, filmci ile izleyici arasinda,
izleyicinin anlam dretimi/tiketimi icin birlikte calistigi kolektif bir ¢alisma iliskisi olusturmak
Uzere tasarlanmistir. Ama Godard'in kolektif calisma goriisii, son derece kati bir sekilde
tasavvur edilmektedir. "Elestiri”, hakaret ve sorusturmadan olusmaktadir. Filmin fantezi icerigi,

ideoloji veya politik teori ile dogru bir sekilde agikca ifade edilmemektedir. Bu da, belki
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provokasyonun sadomazosistik formlart disinda fanteziye gerek oldugundan bile siiphe

edilmesinden kaynaklanir gériinmektedir.

7. Kurgu Karsisinda Gergeklik (Aktorlerin makyaj yapip bir O0ykiyl canlandirmasi
karsisinda gergek yasam, temsilin kirilmasi, hakikat.)

Godard'in kurgu sinemasindan hosnutsuzlugu cok erken baslar. Daha Vivre sa Vie'de
kurgu dis1 takdim edilir —fahiseligin ekonomisi ve sosyolojisine dair bolim. Godard'in
kariyerinde -ironik bir sekilde- Vent d'est'e kadar neredeyse hi¢ kostim yoktur. Kurgu
cercevesinde bile, cagdas yasama baghh kalmistir. Onun bilimkurgu filmlerinin timdi
(Alphaville, Anticipation), bir tiir simdideki gelecekte, hicbir 6zel efekt veya set donanimi
olmadan ge¢cmektedir. Tanimladigim tim &zelliklerde oldugu gibi, kurgudan geri cekilis (ve
sonunda da ona yonelik saldir1), 6rnegin Deux ou Trois Choses'de giclu bir sekilde éne ¢ikip
sona tekrar gerileyerek, Godard'in Kariyeri boyunca esit olmayan bir sekilde ilerlemistir.
Ozellikle de Mayis 1968'ten beri, kurguya yonelik saldiriya politik bir gerekce verilmistir
(kurgu = mistifikasyon = burjuva ideolojisi), ama basta, Godard'in gorinimlerin yaniltic1 ve
gercegi gizleyen dogasina, fenomenal yuzeyden bir 6z ¢ikarmanin, bir viicuttan veya onun
icinde bir ruhu gérmenin ya da bir yalan1 hakikatten ayirt edebilmenin olanaksizligina duydugu
(Marksist olmaktan ziyade Kartezyen) biylk merakla ilgilidir. Bazi1 anlarda Godard, gerceklik
ve temsil, 6z ve goruntd, indirgenemez bir bicimde cakisirken -hakikat ani-, sessizligi
(sevgililerin sessizligi, katillerin sessizligi) tek hakiki iletisim olarak goéren bir tur radikal

Romantizmi benimser goérinar.

Ayrica aciktir Ki, Godard'in kurguya yonelik tavri, aktérlige olan tavr ile baglantilidir.
Bu en acik olarak, Une Femme Mariee'de aktor, gercekte oldugu kisi, rolleriyle olan iliskisi
konusunda sorgulandiginda ortaya c¢ikar. Godard, hakiki konusma, yalan séyleyen konusma ve
teatral konusma sorunu konusunda takintihidir. (Bir anlamda, ilk 6nce sadece kisisel acgidan
gorilen bu g tiir konusma sonunda politize olur ve bir sinif i¢erigine kavusur. Burjuvazi yalan
soyler, revizyonistler dogruyu soylemeleri gerekmesine ragmen yalan soyler, devrimciler
hakikati sdyler veya daha ¢ok hakikate yonelik bir yaklasimi1 kekelerler.) Godard uzun siredir,
esasen bu kosullar altinda ironik olan, baskalarinin sézcukleriyle konulan herhangi bir kisiye
yonelik "mantik merkezli" bir antipatiye dayali olarak aktorlikten korktugunu gostermistir.
Nihayetinde, Godard tavrini, baskalariin kelimelerini kendi kelimeleriymiscgesine sdyledikleri
icin aktorlere glivenilmemesi gerektigi seklinde yeniden formiile etmis goériinmektedir. Buna,
hi¢ kimsenin kendi kelimeleriyle konusmadigimi, bdylece de saf bir diyalogun olanaksizligini

gittikce daha fazla fark etmesi ve diyalogun karsilikli -veya siklikla da tek tarafli miilakata-
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indirgenmesi de eslik eder. Vent d'Est'te neredeyse hic diyalog yoktur (sadece birka¢ monolog

varyanti) ve bu Godard'in ortaya koydugu, kolektif calisma karikatird ile ilgili olmalidir.

Milakat elbette linguistik talebin en saf formudur ve Godard'in talebi de hakikattir. Yine
de hakikat ortaya cikar gorinmemektedir, bu da sasirtici degildir ¢linku talep Uzerine
verilebilecek bir sey degildir. Neredeyse Godard insanlar kendi kelimelerini bulabilseler onu
mucizevi bir sekilde huzurumuzda ortaya ¢ikaracaklar diye Umit etmeye devam eder gibidir;
aksi takdirde ise, onu, gercek kelimelerin kalintilar1 olan Kitaplarda aramak gerekir. Sinema
kariyeri boyunca Godard'a bu tiir bir sorunsal eziyet etmektedir. Ornegin A Bout de Souffle'de,
Michel Poiccard/Laszlo Kovacs— durist bir dolandirici—ile dirustlik manyakligi sonunda bir

aldatic1 oldugunu ele veren Patricia arasinda merkezi bir kontrast vardir.

Ilk filmler bu tir bir sorunu, farkli seviyeler arasindaki bir sorun olarak inceleme
egilimindedir, ama 1968 sonrasi filmlerde, bir cesit dizlestirme olmus gibidir, 6yle ki kurgu =
oyunculuk = yalan sdyleme = aldatma = temsil = illizyon = mistifikasyon = ideoloji. Aslinda,
Godard'in ilk filmleri Uzerinde diisiinen herkesin kesinlikle bilmesi gerektigi gibi, bunlarin
hepsi son derece farkli kategorilerdir. Ornegin ideoloji temelde yalanlara dayanmaz. Ortak
degerler ve menfaatlerin kabul edilmesine dayanir. Benzer bir sekilde, mistifikasyon
aldatmadan farklidir: bir rahip kilise ayini konusunda cemaatini, bir sihirbazin yaptig1 gibi,
onlardan bir seyler saklayarak aldatmaz. Yine, sinema bir temsil formudur, ama bu illiizyonla
veya trompe l'oeil ile ayni degildir. Sadece her birini basitce hakikatten ayrilmasiyla

tanimlamak suretiyle bu ayrimlarmn izlerini silmek mimkunddr.

Sinema hakikati gosteremez veya ortaya cikaramaz, bunun sebebi hakikatin disarida
gercek diinyada fotograflanmay: bekler halde var olmamasidir. Sinemanin Yyapabilecegi,
anlamlar tretmektir ve anlamlar sadece diger anlamlarla iliskili olarak acgiklanabilir, soyut bir
hakikat kistasi veya kriteriyle iliskili olarak degil. Godard'in bir kars1 sinema olusturma hedefi
bu nedenle dogru hedeftir. Ama eger bu tur bir kars1 sinemanin mutlak bir varolusa sahip
olabilecegini diisiiniiyorsa yanilmaktadir. O sadece sinemanin geri kalani ile iliskili olarak
varolabilir. Onun islevi, bir sinemanin fantezileri, ideolojileri ve estetik aygitlarina kars1 kendi
antagonistik fantezileri, ideolojileri ve estetik aygitlariyla mucadele etmektir. Bazi agilardan, bu
onu kars1 oldugu sinemaya, Vent d'Est'in akla getirdiginden daha fazla yaklastirabilir -veya
yaklastirir gortinebilir. Vent d'Est, bir 6ncl film, bir avant-garde film, son derece 6nemli bir
filmdir. Devrimci bir sinema (zerinde calismak icin baslangi¢ noktasidir. Ama tek basina o

devrimci sinema degildir.
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YAZARLAR ICIN KILAVUZ

Toplumsal baglamda anlamli bir iletisim konusu veya énemli sorunla ilgilenen her hangi
bir kuramsal yaklasimdan hareketle hazirlanmis eserler iletisim Calismalart Dergisi’ne
sunulabilir.

Eseri hazirlayan yazar, alaninda meshur biri olabilecegi gibi bilinmeyen biri de olabilir.
Dergi unvanlara gore degil, bilimsel igerige gore bir makalenin basilmasina karar veren bir
yapiya sahiptir. Dolayisiyla, basilmaya deger gordiigii bir yapit1 (yazisi, elestirisi, enformasyonu,
degerlendirmesi) olan herkes dergiye yazi1 gonderebilir.

Gonderilen makalelerin reddedilme oranimi azaltarak basilma olasiligini artirmak igin
editor ve hakemler makale degerlendirmelerinde yol gosterici ve makaleyi, miimkiinse,
basilabilir duruma getirici Oneriler sunarlar. Diizeltme c¢abalarindan sonra, kabul edilmeyen bir
makalenin yazarimin yontembilimsel eksiklerini tamamlayarak kendilerini gelistirmesi ve
yollarina devam etmesi beklenir.

Makale orijinal bir arastirma olabilir, var olan bir bilgiyi, yontemi, 6l¢meyi elestirel
olarak analiz edebilir; kuram insas1 veya kuramsal tartisma sunabilir; bir iletisim tirlinundn,
olayinin veya deneyimin dogasiyla ve sonuglariyla ilgili bir tasarim olabilir; iletisim politikalar
ve uygulamalariyla ilgili durum veya tarihsel analiz yapabilir. Makalenin odaklandigi konu/sorun
ne olursa olsun, her makale var olan bilgiden hareket ederek bir bilimsel inga olusturmalidir.

Birikmis bilgiye basvurmayan, gerekceli bir tasarim sunmayan ve ilgili alanda bilginin
gelismesine katkida bulunmayan kesfedici, tanimlayici, betimleyici (sadece durumu, olani,
siirecin ne oldugunu anlatan; bir 6lgme aygitinin promosyonunu yapan; "rating", promosyon,
reklam ve pazarlama arastirmasi karakterinde olan; sosyo-demografik degiskenleri keyfi olarak
birbiriyle karsilastiran) makaleler akademik/bilimsel karakterden yoksun oldugu i¢in bu iletigim
dergisine uygun degildir.

Makale iyi Tiirk¢e veya Amerikan Ingilizcesi ile yazilmalidir.
Dergi asagidaki tiirde yazilar1 kabul etmektedir:

Makale boliimii igin, iletisim kuram ve aragtirmalar1 makalesi (6 000 kelime ve iizeri)
Makale boliimii i¢in iletisim kuram ve arastirmalariyla ilgili alaninda otorite olan
akademisyenlerden davetli makale (6 000 kelime ve Uzeri).

Forum boliimii i¢in iletisim konulariyla ilgili akademik konusmalar, yorumlar, elestiriler,
yorum ve elestirilere yanitlar, fikirlerden olusan yazilar (<3 000 kelime)

Arastirma notlar1 ve raporlar boliimii i¢in 6zIi arastirma notlar ve iletisimle ilgili cesitli
raporlar (<2 000 kelime)
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Degerlendirme boliimii i¢in kitap, belgesel ve diger filmler, videolar, televizyon
programlar1 ve sanat sunumlar1 gibi iletisim {riinleriyle ilgili kisa yazilar. Tek {iriin
degerlendirme (<1000 kelime) yapilacagi gibi birkag iiriinii karsilagtiran degerlendirme makalesi
(<3000 kelime) de olabilir. Degerlendirme yazilar1 yeni iiriinler veya az bilinen klasikler iizerinde
olmalidir. Degerlendirmelerin temel yapisi en azindan asagidaki gibi olmalidir.

e Degerlendirilen iiriiniin ne iizerinde durdugunun belirtilmesi Uzerinde durulan konuyu
isleme baglaminda, temel anlat1 insasinin nasil yapildiginin agiklanmasi

e Konuyu ele alis ve isleyis bigiminin, sundugu analiz ve sentezlerin dogasi ve bunun
sonuclarinin irdelenmesi

e Uriiniin alana ve toplumsal olana katkisinin degerlendirilmesi.

lletisim ve sosyal bilimler alanindaki faaliyetlerle ilgili "haberler" béliimii igin
toplantilardan akademik personel gereksinimlerine kadar gesitlenen 6zlii bilgilendirmeler yer
alacaktir. (<2 000 kelime)

Bir degerlendirme yazis1 yazmak isteyenlerin, ise baslamadan once, degerlendirecekleri
materyalin uygun olup olmadigina karar vermek igin Iletisim dergisinin editdriine basvurmasi
gerekmektedir.

Metnin Dizenlenmesi
Kapak Sayfasi

Sadece makalenin basligindan olusur. Buraya baska hi¢ bir bilgi veya isim yazilmaz.
Baglik makalenin igerigini yansitmalidir ve 10 kelimeyi ge¢gmemelidir. Kisaltmalardan
kacinilmalidir.

Bashk Sayfasi

Bu sayfa sirayla sunlardan olusur: baslik; yazarin/yazarlarin isimleri; bagli olduklari
kurumlar; mektup adresleri; telefon numaralan ve e-mail adresleri; yazar birden fazlaysa,
yazigma yapilacak yazarin belirtilmesi

Ozet ve Anahtar Kelimeler (Abstract and Keywords) Sayfasi

Ozet ve Abstract: Bu sayfada 175 kelimeyi gegmeyen Tiirkge ve Ingilizce 6zet sunulur
(ikisi birlikte 350 kelimeyi gegmemeli). Ozet bir makalenin kullandig1 bilimsel arastirma tasarim
tiirliniin temel akis sirasi takip etmelidir: ne yapildigi, nasil yapildigi (arastirma tiirii; veri
toplama ve degerlendirme siireci) ve en temel bulgu/bulgular (eger ampirik tasarimsa), en temel
sonuc/sonuclar ve gerekiyorsa oneriler sunulur.

Anahtar Kelimeler/Keywords: Ozetten sonra en fazla dort tane anahtar kelime konmalidir.
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Ingilizce anahtar kelimelerde "of, at, on, in, and" kullanilmamalidir. Bu ve sonraki sayfalarda,
yazar/yazarlarin isimleri ve yazarlarin kimligi hakkinda ipucu veren herhangi bir belirleyici
"gosteren" konmamalidir.

Hem o6zette hem de ana metinde ampirik olmayan bir tasarimin mantiksal yapisini
icermeyen makale editérden gecip hakemlere gonderilmeyecek, dolayisiyla ilk asamada kabul
edilmeyerek, yazara gerekli diizeltmeler yapmasi igin geri génderilecektir.

Kisaltmalar:

Alanda standart olmayan kisaltmalar 6zette ilk kullanilisinda tanimlanir. Makalenin
tiimiinde kisaltmalarin tutarl kullanilmasina dikkat edilir.

Sayfalar::

Makalenin kendisini igerir. Ampirik makaleler en az dort ana bolime ayrilir: Giris,
Yontem, Bulgular ve Sonug. Bulgular bolumu bulgular ve tartisma, bulgular ve degerlendirme
gibi isimlerle isimlendirilebilir. Her ana boliim gerekirse alt boliimlere ayrilabilir.

Ampirik olmayan makaleler en az ii¢ ana boliime ayrilir: Konunun gerekgeli olarak
sunuldugu giris, konunun islendigi analiz (analiz ve degerlendirme veya analiz ve tartisma),
analizle bilgi birimini iligkilendiren sonu¢. Bu ana bdliimler ve alt-boliimler arastirmanin
dogasina gore farkli isimlendirilebilir.

Tasarima, gerektiriyorsa, Oneriler baslig1 altinda bir boliim eklenebilir.
Her boliim ve alt-bsliim bashigi tek bir satirda sunulmalidir. Ornegin:
1. seviyede baslik: GIRIS

2. seviyede baglik: Problem (bold)

2. seviyede baglik: Amag ve 6nem

1. seviyede baslik: YONTEM

1. seviyede baglik: BULGULAR VE TARTISMA

2. seviyede baslik: General demografik 6zellikler

2. seviyede baslik: iliskisel analizler

3. seviyede baglik: Hipotez /

3. seviyede baslik: Hipotez 11

Ug seviyeden fazla bashik olmamalidir. Forum ve degerlendirme bdoliimlerine yazi
sunumu icin onceden editorle haberlesmek gerckmektedir.
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Metnin yontembilimsel Icerigi:

Giris: Ne tiir bilimsel tasarim olursa olsun, bir giris basligi olmalidir. Giris baslig1 giris,
sorun, konu, sorun, amag¢ ve onem gibi bagliklarla sunulabilir. Gerekiyorsa alt basliklar konabilir.
Giriste gerekceli olarak ne yapildigi belirlenmeli; yazarin ele aldigi konu/sorun ile ilgili bilgi
birikimine bagvurularak ne yapildigi, ama¢ ve onem belirlenmelidir. Amag asla ne yapildig
degildir, neyin neden yapildigidir. ille ki "ama¢ sudur", "6nem sudur" demeye gerek yoktur;
gerekceler kendiliginden amaci ve Onemi ortaya koyuyorsa, ayrica amag¢ ve Onem ciimlesi
kurmaya gerek olmayabilir. Giriste sadece ne yapildig1 gerekgelendirilir; asla veri toplamayla ve
degerlendirmeyle ilgili tek bir kelime bile yazilmaz. Giris boliimiinde, gerekgelerle yapilan
sunum asla birbiriyle geliskili kuramsal yapilar getirmemelidir; yani konu\sorunun ingasinda,
kesinlikle kuramsal tutarlilik olmalidir; birbiriyle celisen veya birbirine ters diisen iki kuramsal
aciklamaya dayanan bir tasarimi bilimsel karakterden yoksundur. Bu tiir tasarim olmayan
tasarima "eklektik tasarim" denmez, bilimsel tasarimi bilmeme denir. Eklektik tasarim kendi
icinde mantiksal ve siirecsel tutarlilik tagiyan tasarimdir.

Aragtirmaci giris boliimiinde kuramsal bir g¢erceveyi acikca bir paragrafla veya alt-
baslikla sunsun veya sunmasin, sunumda sundugu gerekgeler ve yaptigi insadan tutarl ve gegerli
bir kuramsal c¢ergeve insa edip etmedigi belli olur. Dolayisiyla, arastirmaci, incelemesinde insa
ettiginin kuramsal yapisina dikkat etmelidir.

Yontem: Giris boliimiinii yontem bdoliimii takip eder. Yontem boliimiinde "ydntem,
metod, veri toplama ve degerlenlendirme siirecleri" gibi bashk kullanilabilir. Bu boéliimde
arastirmaci, tasariminin tiirii, arastirmanin kapsami hakkinda bir veya birkag¢ ciimlelik aciklama
getirmelidir. Veri kaynagini/kaynaklarini belirtmeli; erisim sorular1 varsa, agiklamali; verileri
(degerlendirme yapmak ic¢in gerekli islenmemis veriyi veya degerlendirmesine kaynak olarak
kullandig1 enformasyonlari/bilgileri) nasil topladigini ve degerlendirdigini agiklamalidir. Igerik
analizi yapildi veya metin analizi yapildi gibi ciimleler yetersizdir. Bunlarin nasil yapildig:
aciklanmalidir. Bunu yaparken, metin analizi veya sOylem analizi nedir, tiirleri nelerdir, nasil
yapilir, gibi aciklamalar asla yapilmalidir. Onemli olan, yazarin kendi tasariminda kullandig1 veri
toplama ve degerlendirme siire¢lerinin ne oldugunun agiklanmasidir. Tasarim ampirik bir tasarim
ise, tasarimin parametrik olup olmadigi belirtilmelidir; niifustan baslayarak drneklem almaya
kadar gelen, ve Orneklem almayr da iceren gerekli siirecler agiklanmalidir. Evren kavrami
tanimlanmamig niifustur, tanimlanmamis bir seyden orneklem asla ¢ikartilamaz, dolayisiyla,
ampirik veri toplama ve analiz siireci uygun bir sekilde kullanilmalidir. Pozitivist igerik
analizinde kesinlikle birimler belirlenmeli ve 6lgme biriminin nasil 6l¢iildiigli agiklanmalidir.
Deneysel veya deneysel olmayan ampirik tasarimda kesinlikle arastirma sorulan veya hipotezler
gerekeeli olarak belirlenmeli; degiskenler bu arastirma sorular1 ve hipotezlerden cikartilmali;
gerekiyorsa, bu degiskenlerin islevsel tanimlamalar1 (operational definitions) yapilarak
Olciilebilir hale getirilmeli ve nasil Olciildiikleri agiklanmalidir. Her aragtirma sorusu veya
hipotezle ilgili olarak yapilan

dlgmede ne tiir bir istatistik analiz yapilacagi, gerekgesiyle agiklanmalidir: Ornegin, bu
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parametrik incelemede, "A hipotezini olusturan iki degisken, isimsel seviyede ol¢tildiigi
icin Ki-kare testi yapild1"; veya "iki grup karsilastirmasi yapmak icin guruplarin A karakteri
isimsel olarak dl¢ildiigiinden dolay1 ki-kare ve B karakteri mesafeli olarak 6l¢iildiigii icin t-testi"
yapildi. Ya da, "bu parametrik olmayan incelemede, A hipoteziyle ilgili karsilastirma non-
parametrik testlerden B testi kullanilarak yapildi" denmelidir. Keyfi olarak faktor analizi veya
herhangi bir analiz yapilmaz. "SPSS 13 kullanilarak testler yapildi" so6zii hi¢bir anlama gelmez,
gereksiz fazlaliktir. "Gerekli istatistikler yapildi" demek de anlamsizdir, ¢iinkii "gerekli" s6zi hig
bir sey anlatmaz. "A, B ve C istatistikleri kullanild" demenin de bir anlami yoktur: hangi
Olgmeler i¢in hangi istatistikleri kullanildigi belirtilmelidir. Sosyo-demografik degiskenlerle
diger bir degiskeni/degiskenleri karsilagtirmanin higbir bilimsel anlam1 yoktur: Bir karsilagtirma
yapilacaksa, bununla ilgili olarak gerekgeli bir hipotez veya arastirma sorusu ¢ikartilmalidir. Aksi
takdirde "¢opliik koy, ¢copliik al" tiirli her seyi dlgme ve karsilastirma ortaya ¢ikar ki bu pozitivist
ampirizmin dogasina aykiridir. Betimleyici/kesfedici tasarim yapilabilir, ama bu tiir tasarim da
bilgi birikimine dayanarak, Ozellikle bilgi birikiminin eksikligi durumunda, yapilir ve ciddi
mantiksal baglar kurmanin bir sonucudur. Nedensellik baglar1 asla bir istatistiksel sonucta
hareket ederek kurulmaz; istatistik bize iligki hakkinda bilgi verir; nedensellik bagi sunmaz.
Nedensellik bagi, dnceden, kuramsal bir ¢er¢eveden hareketle veya kuramsal bir gerceve insa
ederek kurulur. Dikkat: Asla "kavramsal cerceve" alt-basligi kullanmayin, ¢ilinkii yanlistir:
Kuramsal cerceve olur; kavramsal cer¢eve olmaz; kavramin tanimi olur ve bu tanimlardan
hareket ederek varsayimlar veya kuramsal ¢erceveler insa edilebilir veya tam tersinden, kuramsal
bir insanin varsayimlarindan veya kavramlarindan hareket ederek test edilecek hipotezler iiretilir.
Kiiltiirel incelemeler gibi bir tasarimda, o tasarimin dogasina uygun olarak verilerin nasil
toplandig1 ve degerlendirildi agiklanmalidir. "Soylem analizi yapilacaktir" gibi bir s6z asla yeterli
degildir. "Her seyin siirekli olarak degistigi, dolayisiyla, kuramsal bir agiklama getirilemeyecegi,
cliinkii bir an1 agikladigimiz an, o an gitmis ve de8ismis olacaktir" diyen, postpozitivist,
postmodern, veya postmodernimsi agiklamayla gelen ve tekrarlanan kaliplarin vb. olmadigini
iddia eden bir sunum elbette olabilir; ¢iinkil diisiinen insan, 6rnegin materyal iligkiler gercegine
cesitli kiliflar &rebilir. Bu tiir sunumlarin iletisim Calismalar1 Dergisi’nde yaymlanmasi igin,
arastirmacinin sundugu seyin sistemli ve tutarli bir karakter tasimasi gerekir. Zaten sistemlilik ve
tutarlilik insa edildigi an postmodernimsilik veya postmodern ve postpozitivist vb. anlayis kendi
kendini ¢okertecektir. Bu dergi, akla gelebilen her varsayimi gerekgeli olarak One siiren ve
inceleyen/irdeleyen tutarliliga agiktir; yeter ki okuyucu yazarin ne dediginin farkinda oldugunu
gorebilsin; yeter ki ne yapildig1 ve nasil yapildigi hakkinda yeterli agiklama getirilsin. Yontem
boliimiinde gerekiyorsa, arastirmanin sinirhiliklart (sinirlart  degil) belirtilebilir;  smirlilik
metodolojik sorunlarla ilgilidir.

Bulgular (veya analiz) ve Tartisma: Tasarimin iigiincii boliimi bulgular, bulgular ve
sonuclar, bulgular ve degerlendirme, sonug, analiz ve degerlendirme gibi isimlerle, tasarimin
karakterine uygun bir sekilde isimlendirilebilir. Tasarimin {igiincli ana boliimii, ampirik tasarimda
bulgularin sunuldugu ve degerlendirildigi/tartisildigi boliim olmalidir. Ampirik olmayan
tasarimda ise, tasarima uygun bir baslik kullanilmalidir. Bu baglik, gerekiyorsa, alt basliklara
ayrilmalidir. Ampirik tasarimda, bulgular yorumsuz sunulmali ve sonra degerlendirme veya
yorum yapilmalidir.
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Sonuglar: Makalede bu ana boliim kesinlikle olmalidir. Sonu¢ sunulurken kesinlikle var
olan bilgi birikimi, tasarimin kuramsal gerekgeleri, sorulari/varsayimlari/hipotezleri ve bulgular
arasinda bag kurulmalidir (Hipotez sayilan/hesaplanan bir sey olmadigi i¢in veya saymayla ilgili
olmadig1 icin veya islevsel tanimlanmasi sayisal olarak yapilan ifadelerden olugsmadigi igin,
"sayilt1" degildir; hipotez en az iki sey arasinda iligki sunan veya nedensellik bagi kuran
ifadedir). Bilgi birikiminden faydalanmayan, onu irdelemeyen ve bilgi birikimiyle bulgularini
iliskilendirmeyen bir tasarimin bilimsel karakteri ciddi sekilde eksiktir. Istatistiksel dagilim ve
istatistiksel sonu¢ sadece bulgudur, sonug¢ degil; bir seyin yiizde dagilimini sunmak veya anlamh
bir iligski oldugunu belirtmek sonug degildir; bulguyu sunmaktir. Dolayistyla, ampirik tasarimda
bulgu ile sonu¢ karistirilmamalidir: Sonu¢ dagilimin dogasiyla ilgili bulgunun, arastirma
sorusu/hipotez ve var olan bilgi birikimiyle iliskilendirilmesiyle ¢ikartilir.

Oneriler sunulacaksa, besinci boliim olarak sunulabilir.

Deger yargilart one siiren, etik konularini farkli normatif gergevelerden ele alan bir
arastirmaci, bunun bilincinde olmali ve tasariminin normatif bir tasarim oldugunu kesinlikle
belirtmelidir. Normatif olmayan tasarimda, normatif ifadeler kullanilmamali veya kullanilacaksa,
bilingli bir sekilde kullanilmalidir.

Bu dergi 6znel cikarlara hizmet eden yonetimsel incelemelere de agiktir. Fakat
aragtirmact yoOnetimsel bir inceleme yaptiginin farkinda olmalidir ve bunu tasariminda
belirtmelidir. Yonetimsel inceleme (administrative Research, applied Research, operational
Research, case study vb), érnegin sadece dagilima bakan ve bazi korelasyonlar yapan bir siyasal
kampanya, bir pazar arastirmasi veya bir yoksulluk arastirmasi seviyesindeyse, siyasal partiler,
biling yonetimi, ve psikolojik savas operasyonlar yiiriitenler veya sirketler i¢in faydali olabilir,
fakat bilimsel bir degeri yoktur. Dolayisiyla, yonetimsel arastirmada, arastirmacinin kuramsal
gerekceler getirerek ve bilgi birikiminden faydalanarak tasarimina bilimsel karakter kazandirmasi
zorunludur. Bir Olgegin, testin, deger analizi yapacak bir Olgmenin, "auditing" surecinin
kullanilmast bir bilimsel arastirma degildir. Bir ydntemin, ol¢egin veya standart testin
aciklanmasi da asla bilimsel bir girisim degildir. Izleyicilerin hangi programlan tercih ettiklerini
veya tiketicilerin hangi {iriinii segtiklerini belirleyen bir arastirma, yoksullukla miicadele
arastirmas1 diye yoksullar1 ¢ok ¢ocuk yapmayla ve egitimsizlikle suglayan sorularla dolu bir
biling ve davranis yOnetimi arastirmasi, akademik/bilimsel bir arastirma degildir. Yonetimsel
incelemenin tasarimi da, kesinlikle tasarimin dogasina uygun bilimsel ve siiregsel insa ile
gelmelidir. Bu tdr incelemelerin hemen hepsi pozitivist-ampirik metodolojiyi ara¢ olarak
kullandiklart i¢in, pozitivist epistemolojiye ve ampirizmin kurallarina ve siireclerine uygun
tasarim yapmalidir.

Bir tasarim yapilmig ve bitmis bir iiriin oldugu icin, dilinde "dili" vey "misli" ge¢mis
zaman kullanilmalidir.
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Tesekkiir

Bu boliim, ancak gerekirse kullanilir ve makale yayin i¢in kabul edildikten sonar
eklenmelidir.

Dipnot:

Dipnot ek bilgidir; ¢ok zorunlu olmadiktan sonra kullanilmamalidir. Kullanildiginda da
sayfa altina numaralandirarak verilmelidir.

Kaynakeca:

*Yazarlardan calismalarinda APA formatini kullanmalart istenmektedir. Daha ayrintili
bilgi icin Manual of the American Psychological Association (APA Manual
http//www.apastyle.org)’a bakmalar1 onerilir. Elektronik kaynaklar konusunda daha ayrintil1 bilgi
edinmek i¢in http:www.apastyle.org/elecref.html web adresini ziyaret ediniz.

Tablolar ve Sekiller:

Metin icinde sunulmamalidir; ayr1 sayfalarda sunulmalidir. Metin iginde tablonun
gelecegi tahmini yere, iki paragraf bosluk aralik koyarak "tablo 1 buraya" yazilmalidir. Tablo
numaralar1 tablonun iistiine ve sekil numaralan ise seklin altina yazilir. Numaradan sonra nokta
koyup bir aralik verilir ve tabloyu/sekli tanimlayici baslik yazilir. Satirlar ve siitunlar basliktaki
ifadeye gore, bicimlendirilmelidir. Ornegin, "Tablo 1. Cinsiyete gére tercihlerin dagilim"
basligini tasiyorsa, satira cinsiyet konur. Eger sayfaya sigmamasi nedeniyle, cinsiyet siituna
konacaksa, dagilim ytlizdeleri siituna gore verilir, satira gore degil.

Makalede yaziyla bir dagilim anlatildiktan sonra, 6rnegin % 40 yetiskin kadin, % 30
yetiskin erkek ve % 30 gen¢ ve ¢ocuklardan olusmaktadir dedikten sonra, tabloya gerek kalmaz;
tablo veya grafik asla sunulmaz. Ayrica, okuyucuyu, birka¢ dagilim okumasi i¢in tabloya
yonlendirmemeli; agiklama yaziyla yapilmalidir. Tablo ve grafik goz boyamak, imaj yapmak i¢in
verilmez; gerekli oldugu i¢in verilir.

Makalenin Degerlendirme Siireci:

Istanbul Arel Universitesi Iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalar1 Dergisi hakemli bir
dergidir.

Sunulan her makale {i¢ asamali siirecten gecerek degerlendirilir: Editoriin
degerlendirmesi, hakemlerin degerlendirmesi ve editoriin karar1 Editoriin degerlendirmesi
sirasinda, editor makaleyi, arastirmacinin kullandigi metodoloji baglaminda inceler ve
metodolojik yapinin dogrulugu/yeterliligi bakimindan degerlendirir. Uygun olursa, hakemlere
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gonderir. Uygun degilse, metodolojik insay1 diizeltmesi icin Yyazar eposta ile
bilgilendirilir. Yazar isterse, metodolojisini uygun hale getirerek yeniden sunabilir ve bunu da
gene editor degerlendirir.

Metodolojik uygunluk belirlenirse, makale en az 2 hakeme gonderilir.

Hakemlerin degerlendirmesi, editor tarafindan, olas1 "ideolojik yanli/tarafli/haksiz karar"
(sadece olumsuz kararlar, olumlu olanlar degil) bazinda gozden gecirildikten sonra, makalenin
kabulii, degistirilmesi/ diizeltilmesi veya reddine karar verilir.

Higbir makale yontembilimsel ve ideolojik yonelimi nedeniyle ne editor ne de hakemler
tarafindan reddedilmeyecektir: Kullandig1 kuramsal ¢ergeve ve metodolojik siirecler baglaminda
icsel tutarliliga sahip olan, bu yolla bilgi birikimine katki saglayan her makale basilacaktir.
Makaleyle ilgili son karar eger diizeltme veya red ise, o zaman editor ve hakemler, basiimamasi
icin kilif degil, bilimsel gerekceler sunmalidir. "Ideolojik bir brosiir" veya "bir promosyon
materyali" gibi igerikle ilgili gerekgeler, epistemolojik ve metodolojik dayanaga sahip degilse,
gecersizdir; gecerli gerekce arastirmacinin kullandigi metodolojiyle, bu metodolojinin uygun
kullanimiyla ve igerigin tutarhlifiyla ilgili olmahdir. Icerik kullanilan ydntembilimsel ve
epistemolojik ¢erceveye gore degerlendirilmelidir. Ampirik bir tasarim elestirel bir tasarim ve
elestirel bir tasarim ampirik bir tasarim agisindan asla degerlendirilmemelidir. Degerlendirme,
tasarimin epistemolojik ve metodolojik cercevesi belirlenerek bu cerceve iginde, bu cerceveye
uygunlugu baglaminda yapilmalidir. Onemli olan, makalenin yazarmin kullandigi metodolojiyi
dogru kullanmasi ve bu kullanimla bigimlendirilen igerigin tutarli bir sekilde sunulmasidir. Bu
sunum mantiksal veya istatistiksel baglar kurup sonuglar ¢ikartmasi, bu sonu¢ ¢ikartmanin ve
sonuclarin, sonuglarin ¢ikarildigi siireglerin, bu siire¢lerde kullanilan gerekgelerin ve kuramsal
varsayimlarin icsel tutarlilikla gelen gecerliligi dnemlidir. Ornegin anne ve babanm 6lii ve canli
olmastyla televizyon programinin ¢ocuklar iizerine etkisinde farklilik olacagi ile ilgili bir hipotez
gelistirmek, ciddi ve gegerli gerekgeyi gerektirir; bu gerekge getirilmeden veriler toplandiktan
sonra istatistiksel karsilagtirma yapmak ve iliski oldugunu ve olmadigin1 sdylemek bilimsel hig
bir anlam ifade etmez. Bir siirii tablolar1 ve iligki testlerini sunmak, bilimsel tasarim ve bilimsel
girisim degildir. Soylem analizi veya ideolojik analiz yapiyorum diye, kuramsal hicbir dayanag:
ve tutarlili@i olmayan bir siirii "spekiilasyonlar" sunmak ve bunlar1 birkag gazete haberi veya
birkag diisiiniiriin sozleriyle siislemek de bilimsel bir girisim degildir.

Bir sirketin tek bir sorunu da ele alinip incelenebilir, fakat bu inceleme giriste ele alinan
sorunla ilgili bilgi birikimine bagvurmuyorsa ve sonugta bu bilgi birikimiyle iliskilendirilen bir
degerlendirme yapmiyorsa, bu makale ancak bilimsel karakteri olmayan basit bir yonetimsel
arastirma olur.

Bir makale oldugu gibi kabul edilebilir; diizeltmeler yapilmasi kosuluyla kabul edilebilir;
oldugu sekliyle reddedilebilir, fakat yazarin yeniden yazmasi ve sunmasi onerilebilir; tamamen
reddedilebilir. Editoriin ve hakemlerin Onerileri yazara/yazarlara yapacaklari revizyonlarda yol
gosterici olarak sunulur.

Makale degerlendirme siireci normal olarak ii¢ ay alir. Yaz aylarinda bu siire uzayabilir.

96



Yazarlar I¢cin Kilavuz

Telif Hakki ve Orijinallik:

Istanbul Arel Universitesi Iletisim Fakiiltesi iletisim Calismalar1 Dergisi akademik bir
dergidir ve fikirlerin ozgiirce ve agikga tartisilmasi ve yayillmasi yanhsidir Istanbul Arel
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalari Dergisi’nin ve makalelerinin, editér ve
yazarindan izin alinmadan ticari amagh kullanimi1 yasaktir.

Dergiye yayimnlanmak i¢in sunulan makalelerin bagka bir dergide yayinlanmamis olmasi
ve baska bir dergide yayinlanmamas: gerekir. Ozet bigiminde veya 6nceden basilmis konferans
konusmas1 pargast veya bir tez olarak yayinlanmig olabilir. Fakat sadece bashigi degistirilerek
veya bashiginda ve igeriginde birka¢ degisiklik yaparak yaymlamak veya yayinlanmis bir
makaleyi bu sekilde yeniden bigimlendirerek yayimn icin sunmak akademik etik kurallarina
aykiridir.

Makalenin Dergiye Gonderilme Bigimi:

Makalenin bir kopyasi1 dijital olarak editére gonderilmelidir. Dijital kopya PC word
formatinda hazirlanmali ve "idergisi@arel.edu.tr” adresine bir niyet mektubuna eklenerek
gonderilmelidir. Editér makaleyi okuduktan sonra yazara onerisini sunar Basili kopya A4 kagit
izerinde, sayfanin tek tarafina, 1.5 aralikla, kdselerden 2.5 cm aralik vererek, Times new roman
12 punto ile ve sayfalar numaralandirilarak hazirlanmalidir. Metin i¢i referanslar, dipnotlar ve
kaynakga kesinlikle Dergi'nin belirledigi kurallara uymalidir.

Kabul Edilen Makalenin Duzeltme Siireci:

Kabul edilen makalede degisiklik yapilmaz. Diizeltmeler sadece Iletisim dergisinin
belirledigi formata uyma, yazim hatalari, ciimle hatalari, anlati bozukluklar1 bazinda olmalidir.
Bir makalenin kabul edilmesi makalenin basmaya hazir oldugu anlaminda degildir.
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